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RESUMO

Este trabalho dissertativo é resultado da pesquisa scbre ©
cotidiano dos trabalhadores de rua na Barra do Ceara, na ultima
década do século XX. Nesse periodo, a comunidade que trabalha na
4rea oceste da cidade de Fortaleza inventa praticas sociais através de
multiplas maneiras de negociar. Dessa forma, os vendedores de rua
interferem em uma realidade desfavoravel, revertendo-a em seu favor
e suscitando vivéncias imbricadas de valores em uma peleja diaria
por sobrevivéncia. kit-bronzeadores, tira-gostos e carrinhocs de
carcaga de geladeira sdo alguns dos recursos criados por esses
trabalhadores para enfrentar a falta de tudo. Com base tedrica no
pensamento de Miche! de Certeau e trabalhando com fontes orais, a
pesquisa problematiza as experiéncias dos que, cotidianamente, na
Barra do Ceara, criam maneiras especificas de viver a partir do

comércio de praia.

PALAVRAS-CHAVES: Barra do Ceéré, cotidiano, cultura,
| trabalhadores e trabalho




ABSTRACT

This work is a result of a research on the street workers’s life of
Barra do Ceara, in the last decade of century XX. In that period, the
community of salesmen in the west area of Fortaleza City invents
social practices through multiple ways to negotiate. This way, the
street salesmen intervene with a unfavorable reality, reverting it in its
favor and making appear experiences full of values in a daily fight for
survival. Kit-suntan oils, snacks and wheelbarrows made of
refrigerator cascass are some of the resources created by these
workers to face the lack cf everything. With theoretical base in the
thought of Miche! de Certeau and working with verbal sources, the
research deal with the experiences of that, daily, in the Barra do
Ceard, create specific ways to live from the beach commerce.

KEY-WORDS: Barra do Ceara, daily, culture, workers and work.
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Como vés, é-me impossivel aprofundar €
apossar-me da vida, ela é aérea, € 0 meu
leve hélitc. Mas bem sei o que quero aqui:
quero o inconcluso. Quero a profunda
desordem orgénica que no entanto da a
pressentir uma ordem subjacente. A grande
poténcia da potencialidade. Estas minhas
frases balbuciadas sédo feitas na hora
mesma em que estdo sendo escritas e
crepitam de tdo novas e ainda verdes. Elas
sdo o j&. Quero a experiéncia de uma falta
de construgdo. Embora este meu textc seja
todo atravessado de ponta a ponta por um
frégil fic condutor - qual? o do mergulho na
matéria da palavra? © da paixdo? Fio
luxuricse, sopro que aquece o decorrer das
silabas. A vida mal e mal me escapa
embora me venha a certeza de que a vida é
outra e tem um estilo oculito.

Agua Viva
ou
Atras do Pensamento: Moindiogo com a Vida
ou
Cbjeto Gritante.

Clarice Lispector



APRESENTACAO

Aproximando-se dos trabalhadores na praia.

Sé uma distorcdo permite a
introdugdo da “experiéncia” numa
cutra prética, igualmente social,
mas simbédlica, escrituréria, que
substitui @ autoridade de um saber
pelo trabalhc de uma pesquisa. O
que ¢é que o historiador fabrica
guando se torna escritor? Seu
préprio discurso deve revela-lo.

Michei de Certeau’

Em margec de 2001, comecei a realizar pesquisas de campo
na praia da Barra do Ceara. Pensandoc em problematicas, recortes
temporais e objetos de pesquisa, cheguei a praia muito cedo, em
um sabado, procurando um possivel entrevistado.

Essas idas & praia tornaram-se, desde entdo, uma constante,
assim como o procedimentc de observar o movimento daquela area
da cidade Fortaleza. A medida que as entrevistas avancavam,
minha proximidade com a comunidade se elaborava, as conversas
tornavam-se interessantes, © viver e o cotidiano dos que

circuiavam na “Barra” tornavam-se mais visiveis.

! CERTEAU, Michel de. A Escrita da Histéria. Rio de Janeiro: Forense Universitiria, 1982, p. 96.




Quando do inicic das entrevistas, enfrentei a dificuldade de
trazer ao trabalhador uma pauta definida por mim. A medida que
as entrevistas avancaram, entendi que precisava ouvir um discurso
pautado, em certa medida, na vontade do entrevistado. No feeling
da forma como a entrevista se desenvolvia, & que a pauta das
problematicas poderia ser desenvolvida. Inspirada por Alessandro
Portelli?, permiti a fluidez da fala do entrevistado sem perder as
oportunidades de questionar, buscar esclarecimentos, colocar
questdes, surpreender-me e perceber que o trabalho se imbrica a
momentos diversos da vida do trabalhador, tantc quanto a
dimensbes para além do procedimento “mecéanico” de perguntar e
cuvir respostas.

Nesse movimento, trabalhar com a Histéria Oral noc &mbito da
Histéria Social da Cultura significou construir, no curso da
pesquisa, uma sensibilidade as relagbes entre o trabalho de rua,
na Barra do Ceara, e a oralidade. Gestos, palavras e sonoridades
vdo bordandc as narrativas do viver desses tirabalhadores e
tomando sentido, & medida que traduzem um modo de estar no
mundo. As memébrias s8o adornadas por gesticulagdes diversas,
multiplas exclamagdes sonoras, timbres os mais variados.

Das rodas de conversa, dos boatos, das tensdes com
fregueses, das contendas com o0s poderes normativos, das
mercadorias gritadas; das vendas de b%cnzeadcres, sacos d’agua,
picolés; quentinhas, os vendedores de rua trazem, para as
narrativas, uma animacdc que coclore o texto dissertativo de
expressbes “entre aspas”. Aqui, no meu entender, emergem formas
particulares de constituir vivéncias. Pequenas e invisiveis
interferéncias no real. O viver de pessoas pobres na periferia de

Fortalezsa.

2 PORTELLL Alessandro. Forma e significado na Historia oral. A pesquisa como um experimento em
ignaldade. Projeto Histéria, Sfo Paulo: Educ, N°14, 1997a, p. 7-24. O que faz a Historia oral
diferente. Projeto Histéria, Sdo Paulo: EDUC, N°14, 1997b, p. 25-41 ¢ Histéria oral como Género.
Projeto Histéria, Sdo Paulo: EDUC, N°22, 2001, p. 9-36.




Insisti com os entrevistados em discutir sobre a grande
problematica do trabalho de rua, mas eles tambem insistiram em
contar as histérias de suas vidas, trabalhos, familias, andancas,
conquistas de casas de mutirdoc e quando eu lhes perguntava “por
qué?’, querendo buscar uma explicagdo para a forma como as
coisas funcionavam, cu riam da minha insisténcia ou respondiam
como Chicd: “ ndo sei, s6 sei que foi assim”. Ou “la vem vocé com
sua mania de pergunta”.®

Contar é o queriam® E nesse contar traduziam toda uma
cultura popular forjada nas ruas, na praias, nos bares, nas portas
dos clubes®. Foi em parceria com esses trabalhadores, suas
memérias, que, paulatinamente, percebi como o trabalhc de rua
era lembrado: o lixo, o kit, as quentinhas, os carrinhos de
geladeira, as pescarias, a luta pelo espago, o clube de Regatas, o
ir-e-vir pelc ric Ceara. Joguei com as cartas que 0s proprios

narradores me forneciam. Aprendi com eles as artimanhas

3 SUASSUNA, Ariano. O Auto da compadecida. 31*ed. Rio de Janeiro: Agir, 1997, p.28-29.

* Em seu trabalho sobre narrativas da seca, Kénia Rios infere que “... a seca ndo era um tema bom para
ser explicado, porém excelente para ser contado. 4 diferenca é significativa. Entre os entrevistados
nde havia o costume de explicar muifo as coisas, principalmente a desgraga. Por outro lado, o
sofrimento é bom para virar histdria, e nem sempre triste.” RIOS, Kénia S. Engenhos da Meméria:
narrativas da seca no Ceard Tese de doutorado em Histéria. Sdo Paulo: Pontificia Universidade

_ Catdlica de Sdo Paulo. Departamento de Histéria, 2003, p.8. .

* Sobre as artimanhas das narrativas populares Michel de Certeau considerando a obra Marcel Detienne
Observa « Historiador e também antropéloge, Marcel Detienne escolhen deliberadamente a
narragio. Ele ndo instala as histérias gregas diante de si para tratd-las em nome de outra coisa que
ndo elas mesmos. Recusa o corte que delas faria objetos de saber, mas também objetos a saber,
cavernas onde “mistérios” postos em reserva aguardariam da pesquisa cientifica o seu significado.
Ele néio supde, por trds de todas essas histérias, segredos ¢jo progressive desvelamento the daria, em
contrapartida, o seu préprio lugar, o da interpretagdo. Esses contos, poemas e tratados para ele ja
sdo praticas. Dizem exatamente o que fazem. Sdo o gesto que significam. Ndo hd necessidade alguma
de lhes acrescentar alguma glosa gue saiba o gue exprimem sem saber, nem perguntar de que sdo a
metdfora. Formam wina rede de operagdes da qual mil personagens eshogam as formalidade e os
bons lances. Neste espaco de prdticas fextuais, como num jogo de xadrez cujas figuras, regras e
partidas teriam side multiplicadas na escala de uma literatura, Detienne conhece como artista mil
lances jé executados (a memdria dos lances antigos é essencial a toda partida de xadrez), mas ele
Jjoga com esses lances; deles faz outros com esse repertorio: conta histérias por sua vez. Re-cita esses
gestos tdticos. Para dizer o que dizem, nio hd outro discurso sendo eles. Alguém pergunta: mas o que
“querem” dizer? Entdo se responde: vou contd-los de novo. Se alguém lhes perguniasse qual era o
sentide de wma sonata, Beethoven, segundo se conta, a tocava de nove. O mesmo aconfece com a
recitacio da tradi¢ie oral, assim como a analisa J. Goody: wma maneira de repelir séries e
combinagtes de operagdes formais, com uma arfe de “fazé-las concordar™ com a circunstancias e
com o pitblico™. CERTEAU, Michel de. A invencdo do cotidiano: 1. artes de fazer. Rio de Janeiro:
Vozes, 1994, p.155.




populares da fala, das palavras e da voz para, s assim, enfrentar
as artes desses vendedores.

Sem considera-los heréis, também ndo pude vitima-los diante
das trepidantes reagdes a questdes. Diante das “cacoagens” com
as quais tratavam certas colocagdes. Do encontro de mundos t&o
préoximos quanto distantes fluia, entdo, um animado jogo. Foi com
esse mundo distante, mundo das periferias das cidades brasileiras,
constituido pelo anomimato de trabalhadores, que eu quis
trabalhar. N&o para té-lo com um espetaculo a ser assistido, mas
para exercitar um antigo desejo de historiadora: o de concretizar,
através do meu trabalho, a responsabilidade de viver a
diversidade®. Aqui, no meu lugar, na minha cidade, no bairro em
que moro. De onde eu pensei saber muito, agora, diante desses
narradores, descubro culturas dentro de culturas, mu tiplicidade e
diferenca.

Trabalhando com a cultura desses trabalhadores de rua, a
histéria oral se mostrou valida, & medida que com ela a
subjetividade tomou um acento significativo A riqueza de
possibilidades chegou a mim & proporgéo gque me encontrei no
centro do mundo periférico, para ouvir as narrativas de um
peixeiro, de uma lavadeira, de um vendedor de macéa, de uma
vendedora de quentinha ou de uma comerciante de kit-bronzeador.
Dezenas de experiéncias me chegavam 'para assinalar, no dizer de

Alessandro Portelli que:

A sociedade ndo é& uma rede geometricamente
uniforme come nos € representada nas necessarias
abstracdes das ciéncias sociais, parecendo-se mais com
um mosaico, um patchwork, em que cada fragmento(cada

® Sobre pesquisas pautadas na diversidade Denise Bernuzzi Analisando o livro de Charles Sant’Ana
afirma: “ ... por isso, a complexidade das recordagdes é bem vinda. Os esforgos da vida na roga séo
detectados tanto quanto sdo captados os momentos de ludicidade e de lazer. O autor logo percebeu
que “as memorias dos agricultores ndo autorizam a caracterizagdio da cultura popular como algo
unitario, monolitico” SANT’ANNA, Denise B. de. “Sem Teseu, sem Minotauro™: aventuras da
memoéria. Projeto Histéria. So Paulo: EDUC, N°17, 1998, p.475-478.




pessoa)é diferente dos outros, mesmo tendo muitas coisas
em comum com eles, buscando tanto & propria
semelhanga como a propria diferenca.’

De conversa em conversa, entrevista em entrevista, tramas
foram se tornando visiveis. Observacdes de lugares e recantos;
trocas de informagdes com comerciantes, gargons, banhistas,
vigias de carros, vendedores ambulantes, aos poucos, permitiram-
me engendrar-me no lugar e fazer parte da urdidura dos que
constituem o lugar praia da Barra do Ceara. A minha relagdc com
trabalhadores formulou-se de tal forma que passei, em certo
sentido, a ser vista como mais uma trabalhadora na praias.

Nesse ritmo, comecei a ensaiar as composigdes textuais a
fim de captar e interpretar o movimento dos observados e
entrevistados. A partir das conversas e de minha experiéncia na
comunidade, paulatinamente comecei a entender que um roteiro
para a pesquisa seria aquele que tratasse da forma como essas
pessoas, na praia, se articulam para trabalhar, negociar e, dessa
maneira, construir meios de vida, formas de garantir o dia-a-dia,

recursos para suportar o peso do cotidiano.

7 PORTELLI, Alessandro.“A filosofia e os fatos. Narracdo, interpretacdo e significado nas memaorias e
nas fontes orais”. 2 Tempo. Revista do Departamento de Historia da Universidade Federal
Fluminense. Rio de Janeiro; Relume-Dumard, V1, N°2, 1996, p. 72.

8 Refletindo sobre a Ignaldade e 2 diferenca nas pesquisas com Historia Oral Portelli problematiza: © Isse
Leva-nos ao problema original: o papel da igualdade e da diferenga no cainpo da pesquisa. Os dois
conceitos se relacionam. Somente a igualdade nos prepara para aceiter a diferenga em outros termos
que hierarquia e subordinagdo; de outro lado, seiii diferenga néo ha igualdade—apenas semelhanga,
que é um ideal menos proveitoso. Somenie a igualdade faz a entrevisia aceitdvel, mas somenie a
diferenca a faz relevante. O campo de trabalho é significativo como 0 enconiro de dois sujeitos quie se
reconhecem entre si como sujeitos, e conseqilentemente iselados, e tentam construir sua igualdade
sobre suas diferencas de maneira a trabalharem justos.

Nestes termos, a pesquisa pode ajudar-nos a fazer a algumas de nossa necessidades
conteinpordneas mais exigidas: a redefini¢do do self e a crise da nagdo politica. O reconhecimento
do outro, que ¢ a base da aniropologia, é quando muito, limitado. a menos que implique também
questionamento € redefini¢do da prépria identidade do antropologo(ou do Ilistoriador). Num teimpo
como o de nossa histéria comum, quande a crise dos movimentos radicais deixou a maioria de nos
sozinhos para encarar nossos problemas comuns e individuais, a luta pela autodefini¢do seimpre toma
a forma de narcisismo, cinismo, egoismo categdrico e desprezo para discussbes gerais. Creio gue
uma fungdo de pesquisa hoje é, uma vez ingis, colocar a giestdo da identidade nmim plano social e
interpessoal, e ajudar-nos a reconhecer a nos préprios no que nos faz semelhantes embora diferentes
dos outros”. PORTELLI, Alessandro. “Forma e significado na Historia Oral. A pesquisa como uin
experimento em ignaldade”. Projete Histéria, Sfo Paulo: EDUC., n°14,1997, p. 23.




Passandc a frequentar a praia na semana € no final de
semana bem como nas festividades, uma relacdo entre mim e 0S
que moram e trabalham ali foi se insinuando, de forma desconfiada
ou de maneira tacita, e em outros momentos de um jeito muito
despojado.

Momentos de encontro com a comunidade foram muito
interessantes a medida que revelaram a forma como as pessoas
percebiam a pratica da “entrevista’ e a propria "entrevistadora’.
Nas festividades do aniversario da Barra do Ceara, em 2002,
circulando entre o publico que assistia a shows, fui confundida
com uma vereadora. O traje “esporte fino”, digamos assim, em
contraste com a forma de se vestir dos que me cbservavam e ©
fato de estar no bar do Alberto, onde pessoas da Prefeitura
Municipal de Fortaleza se concentravam, levaram muitos a achar
que eu trabalhava para a Camara de Vereadores do Municipio.
Mulheres vestidas com shorts de lycra, de pés descalcos ¢ de
cabelos pouco cuidadcs, olhavam para a brancura de minha
camisa de viscose e através das minhas vestimentas
contemplavam um mundo diferente. Homens magros ¢ de tez
enegrecida, vestidos apenas de bermudas, circuiando no calgadao
pareciam ver na liberdade que eu tinha de estar no restaurante
Albertu’s um sinal da detencéo de aigum tipc de poder.

Essa imagem de profissional revestida de algum poder ficou
particularmente visivel quando um rapaz, que trabalha vigiando as
barracas da praia das Goiabeiras, articulou com um 0 gargom da
barraca do Batoque uma oportunidade para falar comigo. Depois
que finalizei algumas entrevistas naquele dia, © garcom
apresentou-me ac vigia, que passcu a relatar um episddio de
invasdc de uma barraca na noite anterior. Na noite em que ele
cstava fazendo a vigia, um certo “Capitdo”, proprietario de
barracas, havia invadido outras barracas atras de bebidas.
Achando que eu era jornalista por causa do gravador e da maquina
fotogréafica, o vigia queria fazer uma denuncia. Informei-o de que

ndc era jornalista, o que, de maneira nenhuma, o impediu de




repetir diversas vezes a histéria do “Capitdc” que invadira
barracas, na noite anterior.

Alguns vendedcres comecaram a perceber a iniciativa de
pesquisar o comércio ambulante na Barra do Cearéd comoc uma
acdo da lgreja Cat6lica. Em certo domingo, fui abordada pelo
garcom da Batoque que perguntava se eu era freira. A autonomia
de um trabalho que n&o se desenvolve no campo imediato do
utilitarismo provocou associagdes da presenga da pesquisadora
com o campo das generosidades religiosas.

Grande parte das entrevistas se realizou com auditorio.
Sempre que o gravador permanecia ligado por mais de uma hora e
de forma visivel, curiosos aglomeravam-se em redor. Alguns
espectadores reclamavam do enorme tempo despendido nessas
entrevistas que incomodava os que de pé permaneciam no sol,
ouvindo com particular interesse e intrigante participacdo na
entrevista.

Qutros aproximavam-se, metiam-se na conversa e, quando 0
gravador era desligado, cochichavam baixinho no meu ouvido
dando-me indicagGes scbre quem eu deveria entrevistar, perguntas
que eu deveria fazer ao entrevistado. Em certa ocasi&o, quando,
fazendo entrevistas debaixc da ponte do rio Ceara, do ladc de
Fortaleza, um senhor de estatura pequena, de chapéu preto de
feltro, tez escura e bigodes grisalhos, -aproximou-se e logo deu
contribuicdo, falando da forma como se produz a farinha de
mandioca. Desligado o gravador e ja distante dos vendedores
ambulantes que ali se localizam, ele acenou para mim e, quase
sussurrando, falou-me que eu deveria entrevistar o vigia do
estacionamento de carros debaixo da Ponte sobre o rio Ceara, e
lhe perguntar por que ele, sendo vigia, trabalha bébado. Tambeém
me aconselhou a entrevistar uma senhora que sabia muito da
Barra do Ceara e que era muito sua amiga.

Diante dessa dinamica das entrevistas e das vivéncias na
praia da Barra do Ceara, aos poucos fui rompendo com

preconceitos e estigmas que, de certa forma, entravaram a fluidez




da pesquisa com os que se movimentam pelas calcadas, areias,
bares da Barra do Ceard. Na pratica de estar quase diariamente
entre vendedores, comerciantes e moradores da praia, entrevistas
foram se multiplicandc e a multiplicidade de questdes pertinentes
ao viver da comunidade foram aparecendog. Assim, o comércio da
praia mostrou-se como uma problematica na qual a pesquisa
deveria se deter.

Meus olhos encherem-se com figuras de personagens que
vao e vém com seus “isopores”, cestas, caixas e marmitas. Os
meus ouvidos impacientarem-se com o cadenciamento repetitivo da
chamadas de vendas de produtos. O olfato se incomodou com a
fumaca dos fogareiros de lata enegrecida a carvao. Os meus
pressupostos se intrigaram com a venda de almogo servido em
marmitas na praia. O meu tato n&oc consegui andar nas areias
enegrecidas de carvdo. A minha maneira "um tanto moderna” nao
entendeu a negociacdo e o usc de kits-bronzeadore (L'Oreéal). O
meu pensamento se intrigou com a maneira através da qual se vive
com uma quantidade parca de moedas e em barracGes de madeira
reaproveitada, nos morros de areia quente. Toda uma trama ia se
tornando visivel a partir de algoc em que a vida dessas pessoas
estava em evidéncia . A trama era, em suas articulagdes, reforgada
pela dimenséo do trabalho, pelo comércio como um caminho para
concretizar a vida. '

Assim, a observacgdo seguiu e os estudos suscitados desta
levaram-me a interpretar historicamente uma das faces do
crescente comércio ambulante, em Fortaleza. Trabalhei com uma

categoria diferenciada dos trabalhadores do centro da Cidade. Meu

? Olivenor Souza considerando as memdrias de camponeses do sertio do Ceard infere © Por isso, iniciei a
travessia do tempo sabendo que ndo poderia fazer de cada histéria narrada apenas uma estacdo de
ociosa paragem. Ao menos, seria oportuno, antes de prosseguir na travessia, procurar em cada uma
delas identificar os cendrios, as personagens, as situagdes dramdticas ou divertidas, enfim, o que foi
vivido e haje é lembrado, ou, o que foi vivido e hoje encontra-se perdido nas zonas da esquecimeito.
Portanto, era preciso estar sempre em movimento cruzando fempos, espagos e memérias. Pois, na
arte de lembrar ¢ narrar, wima histéria sempre puxa outras histérias, com novas paradas, novos
cendrios e novas personagens”. CHAVES, Olivenor S. Atravessando Sertdes. Memorias de Velhas
e Velhos Camponeses Camponeses do Baixo-Jaguaribe-Ce. Tese de Doutorado—Universidade
Federal de Pernambuco—Programa de Pds-Graduacio em Historia, 2002,




olhar esta particularmente voltado para o©s trabalhadores da Praia
da Barra do Ceara, na periferia. Nessa area da Cidade, lccalizada
no litoral oeste, embora a presenga de pessoas vendendo os mais
variadcs tipos de mercadorias seja constante, pouco sabemos
desse nticleo social. Na melhor das hipoteses, a imagem projetada
dessas pessoas €& a veiculada pelos jornais e pela televisdo.
Todavia, a composicdo destas imagens estd profundamente
marcada por pressupostos absolutos, verdades cristalizadas,
esteredtipos, desclassificagbes: pobreza, ignorancia,
marginalidade, violéncia, pirataria, marretagem.

Longe do centro da Cidade, relativamente distante dos
poderes administrativos e da fiscalizacdo, a Barra do Ceara &
territorialidade de movimentos sinucsos de uma comunidade que
se ressente da falta de politicas governamentais que atendam as
reivindicacdes de moradia, escola, seguranca, saude, saneamento.
Ao mesmo tempo, a populacéo pobre inventa formas de ganha-péo,
de lidar com as tensdes do dia-a-dia. Tais formas nem sempre
estdo consoanies a racionalidade de poderes instituidcs, mas de
ascordo com as necessidades imediatas do cotidiano, como um
recurso de manutencéo da batalha pela vida.

Nessa dinamica, a Barra do Ceara, na década de 1950,
aparecia como o local de contrabando, onde se descarregavam
mercadorias vindas do Exterior que escapavam das tributagdes
portuarias. Segundo Gisafran Juca'®, em 1959 o Jornal O Povo & O
Unitédrio publicavam matérias denunciando a circulacdo de
automéveis sem placa, no centro da Cidade, provenientes da zona
da praia da Barra do Ceara.

Contudo, antes de ser associada ao local de contrabando, a
Barra do Cearéd estd vinculada a expansédc colonizadora
portuguesa através da expedicéo de Pero Coelho de Souza. Em

1603, ele instala o forte de S&o Tiago, que até hoje inspira

1 JUCA. Gisafran Verso e reverso do perfil urbano de Fortaleza(1945-1960). S0 Paulo: Annablume;
Fortaleza: SECULT. 2000, p.55.
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comemoragdes no iocal. Ja no século XIX, Freire Alem&o™" visita o
local e registra a existéncia do maior engenho do Ceard de
propriedade do Senhor Gouveia, além de rica e rara vegetagdo de
mangue. O Chefe da Comiss&c ainda notificou ruinas gue, segundo
ele, poderiam ser do forte de S&o Sebastido, 0 mesmo pintado por
Frans Post em 1645 e erguido por Martins Soares Moreno em
1612"

Na década de 30 do século XX, para ali convergia a elite de
Fortaleza em funcdo do hidroporto, constituido por hangares da
Pan-Air e da Condor. Espago de lazer da elite, as margens do ric
Ceara enchiam-se de automéveis, quando da descida de avides.
As possibilidades de exploragéo fluviomarinha atrairiam, na década
de cinglienta, a industria de sal para a regido de mangue e com ela
um grupc de migrantes e trabalhadores que se estabeleceram no
que ainda era mata. Mas, somente com a implantagdo dos
conjuntos habitacionais, como parte da politica de periferizagéo e
industrializacdo encampada pela SUDENE, BNH e pela Secretaria
de Planejamentc Urbano do Municipio de Fortaleza que
implementou, em 1967, a definicdo das regides metropolitanas,
uma populagdc numerosa e mais permanente se fixa no local. A
margem do rio foi ocupada por migrantes que vinham em busca de
emprego nas grandes industrias que se instalaram no eixo da
avenida Francisco S&, mas também pof equipamentos de lazer de
camadas sociais mais abastardas. O Cilube de Regatas,
inaugurado em 1960"™, e as mansdes de grupos infiuentes sao
indicios da atracio que Barra doc Ceard provoca numa elite ansiosa
pelo litoral. A partir da década de 1980 do século XX zonas

especiais s&o definidas pelo Plano de Metas Governamentais para

' Os Manuscritos do botanico Freire Alemdo, 1964, Catélogo ¢ transcricdo por Darcy Damaceno ¢
Waldir da Cunha. Rio de Janeiro: Divisdo de PublicagBes e Divulgagio da Biblioieca Nacional, p.
249-252.

12 Imagens publicadas por Nestor Goulart. Ver REIS FILHO, Nestor G Imagens de vilas e cidades do
Brasil colonial. Colecio Uspiana- Brasil 500 anos. Sdo Paulo: EDUSP/ Imprensa Oficial, 2000.

3Clube de Regatas inaugurado em 21/04/1960 por Oswaldo Rizzato. Jomal Didrio do Nordeste-
10/05/1999. Jornal O Pavo-26/01/1996.
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Fortaleza'® Nesse Plano a Barra do Cearé esta inciluida nas areas
de lazer. Com a criacdo do pélo de lazer e a Abertura da Av.
Radialista José Lima Verde, o acessoc a praia das Goiabeira torna-
se mais facil, bem como a paisagem da foz do rio Ceara projeta-se
para a Cidade.

Recentemente, uma movimentagéo infra-estrutural, puxada
pela instalagdo do Porto do Pecém e abertura da via litoranea, no
litoral oeste do Estado, tem provocado alteragdes socioespaciai
no litoral Qeste da Cidade, de maneira gue moradores €
trabalhadores da Barra do Cearé tém sido atingidcs. Desde 19883,
a construcdo da ponte sobre o Rio Ceara deu partida a uma
polémica discussdo quanto ao0s seus beneficios. Enquanto a
Associacdo Ambiental Beira Ric defendia o estabelecimento da
ponte, barqueiros queixavam-se da diminuicdo do movimento da
clientela para atravessar o rio a barco. A construgdo da Costa
Oeste, via que acompanhara a oria, desde o Kartédromo até a
ponte sobre o rio Ceara, tambeém tem provocado desapropriagbes e
deslocamentos de grupos de pessoas para éreas de mutirbes, bem
como preocupado barraqueiros da Praia das Goiabeiras quanto a
situacdo do comércio de praia, naquela localidade.

Ao mesmo tempo, oS recursos naturais da planicie
fluviomarinha do rio Ceara vem sendo alvo de constantes
agressdes. Esgotos domésticos ou industriais, mutirbes em areas
de mangue e faita de investimentos comprometem o ecossistema.
O desmonte de formas de vida articuladas ao rio e o ao mar e
visivel e muitas vezes
provoca migragbes de trabalhadores do setor pesqueiro da
economia para o setor do comércio informal.

Compondo essa trama, s&o muitos ©Os ambulantes que
constantemente estdc presentes nas ruas da Barra do Cears,

vindos de outros bairros da Cidade, até de outros estadcs ou

14plano de Metas Governamentais para Fortaleza (PLAMEG Fortaleza) 1979/1983. Diretrizes bésicas
para o desenvolvimento de atividades de recreagdo ¢ lazer pela populacio através da implantagdo de
um sistema de pargues urbanos e de uma rede de equipamentos comunitarios, p 114
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vindos de outros bairros da Cidade, até de outros estados ou

14planc de Metas Governamentais para Fortaleza (PLAMEG Fortaleza) 1979/1983. Diretrizes basicas
para o desenvolvimento de atividades de recreacio e lazer pela populacio através da implantacao de
um sistema de parques urbanos e de uma rede de equipamentos comunitarios, p 114.




morando por ali mesmo; vendedores de vassouras, que vém do
Alvaro Weyne ou de Messejana a pé para vender no Polar e no
Nova Assuncdo, bem como os vendedores de redes, que chegam
da Paraiba com suas tendas montadas em suas “pic ups” para
vender redes a partir de dez reais ou a dizia de pano de pratoc por
seis reais. A “Estrela do Norte” passa de més em més no Nova
Assuncdo com seu carrc ¢ alto-falantes anunciando suas
mercadorias. Vai passando pelas avenidas principais e ruas mais
largas do Polar, pois, pelas estreitas do Nova Assuncdo sé da para
passar um carrs ou as bicicletas dos verdureircs, vendedores de
mel vendedores de plantas, 0©s cavalos dos vendedores de
panelada e mocoto, os carrinhos de metalonas empilhados de
cabides de metal, espelhos e toalhas de mesa, ou ainda o©s
vendedores a pé, oferecendo bichos de pelucia ¢ espelho, e os
carrinhos de geladeira dos catadores de lixo.

Os catadores de lixo vém e voltam a procura de caixas de
papeldo, garrafas secas de refrigerantes, latas de leite, restos de
méveis. Os comerciantes de kit-bronzeador nos pontos de onibus
oferecem produtos a quem desce. Os homens das piabas e dos
ovos de codorna passam a todo instante nas manhé&s de domingo
na Praia das Goiabeiras. As banquinhas de bombons, o©s
vendedores de milho, “dim-dim” e &gua, enfim, um nimeroc
incontavel de comerciantes informais que ocupam de forma
efémera lugares onde podem vender o mais possivel, da forma
mais pertinente acs seus modos de vida.

Um caminho para reconhecer esses homens e éessas
mulheres como socialmente constituidos (desviando-se dos
ester6tipos) é buscar identifica-los, prezando pelo desvendar das
diferencas e pluralidades, como a historiadora Maria Odila Leite
procede nos estudos urbanos. Interpretando  indicios de
manifestacbes sociais de temporalidades multiplas, a historiadora
os percebe coexistindo no espectro dos fendmenos urbanos. Nesse

sentido, & necessario fugir da massificacdo contemporénea que




oculta especificidades, os regionalismos culturais com nuancgas de
grandes fluxos migratérios.™

Com efeito, importa & autora de Cotidianc e Poder a
politizacdo do Cotidiano, isto é, o exame de conflitos e tensdes no
interior das dinamicas sociais. Partindo da idéia de embates na
dinamica do dia-a-dia, a historiadora reconhece a pluralidade de
praticas na constituigdo do sociai'®. Centra esforgo na percepgéo
das multiplas acBes e enfatiza a diferencga, estabelece critica que
possibilita a visibilidade de véarios modos de ser, atuando e
constituindo-se na historicidade do real. Para um trabalho de tal
monta, a composicdo das tramas historiograficas se expressa
através da énfase em rupturas, vestigios, indicios que reforcem a
concentracdo em manifestagbes de vidas, de seres, de
subjetividades. A inclusdo, na produgéc historiogréfica, do dia-a-
dia dos que trabalham nas ruas das metropoles brasileiras, em
especial, na periferia de Fortaleza, pcde significar, antes, um
estudo de aspectos provisérios, individuais e formas
intermediarias, do que uma analise das conexes do trabalho
cotidiano com as macro estruturas econdmicas. No momento em
que nossa sociedade vive os dilemas e as angustias da
globalizacdo e da ocidentalizagdo, qual seria a relevancia de um
estudo pautado na diferenca e nas particularidades de grupos
minoritarios? T&o relevantes quanto os impactos do modelo
globalizador no social sdc as reivindicacbes de grupos variados
circunscritos ao espaco da cidade.

Uma multiplicidade de grupos na década de 90 do século XX

busca afirmar-se mediante uma pauta de exigéncias que diz

Be0)s historiadores do nosso cotidiano trabalham, necessariamente, com uma multiplicidade de tempos
coexistentes na mesma conjuntura historica, na qual discernem duragbes simultdneas e reconstituem
a imbricacdo de temporalidades plurais. E essa uma abordagem promissora para a critica do que se
convencionou chomar de Globalizacdo no mundo atual e também muito instigante no contexto do
conhecimento de especificidades do nosso pais, onde se sucedem regionalismos econdmicos €
culturais em descompassos de miltiplas temporalizagtes”. DIAS, Maria O da S. “Hermenéutica do
cotidiano na Historiografia Contemporinea™. Projeto Historia. Sdo Paulo, Educ., N°17, 1998, p. 227.

16 DIAS, Maria O. S. Quotidiano e Poder em Sdo Paulo no Séenle XIX, 2° edicfio. Sfo Paulo: Editora
Brasiliense, 1993, p 19-21.
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respeito a questdes territoriais, sexuais, de género, religiosas, de
trabalho, de moradia, de meio ambiente, etnia e lazer. A projecéo
desses nucleos socialmente diferenciados, na coletividade, tem
apontadc para uma multiplicidade de questbes a serem
problematizadas. O modo de vida de vendedores da Praia da Barra
do Ceara, nesses termos, emerge a partir de evocacgdes que me
instigam a reflexdes sobre a construcdo da historicidade de suas
vivéncias. E dialogando com a pauta de exigéncias desses
trabalhadores que a pratica de interpretar a maneira como vivem
se reveste de significado historiografico e social. E reconhecendo
o direitc de individuos socialmente ativos de se afirmarem no
campo de investigagéo historiogréfica que invisto na atengédo a
grupos especificos e particularmente constituidos.

Nessa direcdo, é relevante acentuar que, na Fortaleza das
cinco Gltimas décadas do século XX, a urbanizagéo acentuada &
marcada por uma expressiva concentracao de renda nas maos de
uma minoria e fluxos migratérios de todas as partes do Cearé
numa convergéncia para a Capital. No desdobramento desses dois
fenémenos & que ocorre, na Cidade, a concentragcdo de uma
populagéo significativa vivendc abaixo da linha da pobreza.

Com o decorrer do século XX, a evolugdo urbana de
Fortaleza foi contundentemente marcada pela configuracdo de
areas cada vez mais identificadas com a pobreza e marginalidade.
Nesse periodo, o0s maicres adensamentos expandiram-se no
sentido oeste, na area de influéncia do grande corredor industrial
que denotou ser a avenida Francisco S&, para os setores

industriais do Cearda."”

1 A década de 1930 parece ter inaugurado a dinimica de favelizacdo em Fortaleza. O Pirambu,
considerado wm prolongamento do Arraial Monra Brasil, se expandin pelo litoral oeste até a Praia das
Goiabeiras. As margens das estradas de ferro, também constituiam pontos de atracdo de migrantes que
ali formavam nicleos. Entre o cemitério Sdo Jodo Batista ¢ a Estacio Ferrovidria localizava-se um
niicleo vivendo de forma precéria, identificado como o Morro do Moinho. Até 1950 véo tornando-se
visiveis varias arcas, concentrando populagio vivendo em péssimas condigles sociais e infra-
estruturais: Meireles (1950), Papoquinho(1950), Lagamar (1933), Morro do Ouro(1940), Bairro de
Sdo Jodo do Tanape, Varjota (1945), Z¢ Padre (1930), Mucuripe (1933), Alto da Balanca. Ver
SILVA, José B. Quando os Incomodados nio se retiram: uma anilise dos movimentos sociais em
Fortaleza. Fortaleza: Multigraf Editora,1992. p.40-70.
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Migragcbes motivadas por estrutura agraria perversa e
industrializacdc constituem vetores que contribuem para a
demarcacdo da periferia de Fortaleza, configurando, no final do
século XX, “areas de risco” onde se localizam mutires e zonas de
degradagdo ambiental, de onde populagbes pobres produzem
meios para sua sobrevivéncia, pois, onde O Estado falta, a
natureza desponta como um dos Uitimos recursos.

Espaco do descasc das politicas estaduais € municipais, bem
como do conflito pela posse do solo entre populagdes pobres e
grupos de elites sedentos pelo litoral, a Barra do Ceara constroi-se
formulando estratificacées marcadas por uma rede de conflitos
presente no curso dos dias'™ Nessa trama, o trabaiho de rua €
uma das expressdes quoctidianas dessa luta dos mais fracos contra
o0s mais fortes.

Portanto, a organizag&o de um estudo cuja centralidade esta
no cotidiano de trabalhadores pobres nas ruas tange um campo de
taticas de atuacdo das massas urbanas. Significa trabalhar
tensdes numa hermenéutica radical de conflitos', orienta para o
respeito as vitorias do mais fraco sobre o mais forte, mediada por
uma engenhosidade, operando dentro de um enquadramento
referencial normativo em gue usos e praticas tiram partido desse
grande enguadramento, sem, contudo, reduzir-se a ele.®

Todavia, na profusdo de culturas localizadas no
demograficamente concentrado espago urbano, manter a
sensibilidade as diferencas residuais, sem naturaliza-tas, requer
um esforco reflexivo através do qual se possa elaborar uma critica

a cultura de massas. Um desmonte de coisas que, aparentemente,

1¥ A Iuta pela posse da terra, a implantagio de mutirdes, as reivindicacBes por escolas, creches e hospitais,
a estroturacio dos sistemas de esgoto e abastecimento d’agna, a pavimentacio de rua e urbanizagio de
favela, as reclamagdes por linhas de énibus; exigéncias em épocas de enchentes e deslizamentos de
barracos nas margens de 1ios, o desejo pela demarcagdo de APA’s (Area de Preservacdo Ambiental),
configuram um conjunto de solicitagBes de noventa associagdes concentradas na drea litordnea entre 0
centro e a ponta oeste da cidade, da faixa litorinea até a Bezerra de Menezes, desde a década de 1970.
Relatério de Associaches da Federagdo de Bairros ¢ favelas de Fortaleza, 2001,

19 DIAS, Maria O. da S. Hermenéutica do cotidiano na Historiografia Contemporanea. Projeio Historia

Fo Paulc (17). Educ., 1998, p. 231.
20 CERTEAU, Michel de. A invencdo do cotidiano: 1. aries de fazer. Rio de Janeiro: Vozes, 1994, p.60.
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ja possui o seu lugar préestabelecido; & pensar o qué ja teria uma
rigorosa localizagado no social: o que nadc prescindiria de reflexéo
para funcionar. E nesse movimento que 0 meu trabalho com
vendedores de rua se faz, na percepgao de que a banalidade
cotidiana guarda nuangas e engrenagens que podem ser objeto de
estudos historicos.”

Uma questdo persistente no decorrer da pesquisa diz
respeitc ac conceito de cultura popular. Creio que Roger
Chartier??, Michaei de Certeau® Ginzburg®, Bakhtin®, Natalie
Davis® e E.P. Thompson? mantiveram uma consistente discusséo
quanto aos riscos € pressupostos da utilizacdo dessa chave
conceitual. Na minha pesquisa, enfoco é o trabalho com pessoas
que constituem formas diferenciadas de ser, de um saber hibrido
oscilante entre o normativo € 0O n&do autorizado, o individual e ©
coletivo, o permitido e O controlado, na borda entre O institucional
e 0 meio autorizado.

Assim, trabalho com uma categoria que envolve pessoas
pobres —homens, mulheres, jovens, criancas, ancidos—pois, ao
vislumbrar o imbricadc comércic na praia, todas essas dimensgdes
humanas estdo presentes numa rede de cultura muito ordindria, no
dizer de Michel de Certeau™.

Entdo, o ordinario se concretiza através do curso quotidiano

da vida, mas também por meio da acdo de pessoas que partem

2 Nesse sentido, correm os irabalhos BARBOSA, Marta E.J. Entre palha ¢ jardins. Fortaleza nas
primeiras década do sécnlo XX In: FENELON, Déa(Org) Cidades. Pesquisa em Historia. Programas
de Pés-graduacio em Historia IiUC/SP Série - Pesquisa em Historia. Sdo Paulo: Olho d’agua, 1999,
p.160-1. Ver também ARAGAQ, Lidwina G. T. As ftrilhas da cidade pelas memdrias dos
trabalhadores do lixo de Fortaleza. Dissertacdo de Mestrado. Universidade Federal do Ceard, 2002,

p. 73.

22 CHARTIER, Rocher. “Cultura do Povo™ revisitando um conceito Historiografico. Estudos Historicos,
Rio de Janeiro, Vol. 8, N° 16, 1995, p 179-192.

2 CERTEAU, Michel de. A invengiio do cotidiano: 1. artes de fazer. Rio de Janeiro: Vozes, 1994, p.

78-79..

2 GINZBURG. Carlo. O Queijo € 0s Vermes. Sio Paulo: Companhia das Letras, 1987, p. 18-19.

25 BAKHTIN, Mikhail. A Cultura Popular na Idade Média e no Renascimento: O Contexto de F.
Rabelais. Sio Paulo: Hucitec, 1988, p.1-5

%BHAVIS, Natalie Z. Culturas do Povo, Sdo Paulo: Paz ¢ Terra, 1990.p. 152-155.

2T THOMPSON, E.P. Costumes ent comuim. Estudo sobre a cultura popular tradicional. Sdo Paulo:
Cia das Letras, 1998, p.13-24.

2 CERTEAU, Michel de. A invengio do cotidiano: 1. artes de fazer. Rio de Janeiro: Vozes, 1994, p.
19.
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para a constituicdo da vida sem recursos, sem meios de tornar
exeqlivel seus sonhos, desejos e satisfagao de suas
necessidades. Todavia, a pcbreza ou © popular sdo conceitos que
nem sempre comportam as dimens&es fluentes e circulantes no
meio dos trabalhadores de rua, pois muitos matizes sdo de uma
riqueza e complexidade surpreendente, ao mesmo tempo em que
outros aspectos s&o de uma rusticidade incompativel com a
subjetividade e possibilidades da cultura contemporéanea ocidental,
marcada por incessante producéo de conhecimento e informacéo
desdobrada em requintadas formas de vida.

Para refletir sobre as praticas dessa cultura ordinaria, Michel
de Certeau sugere o estudo das formalidades das praticas e 0O
conceito de tatica®. As taticas s&o recursos através dos quais
individuos em situagéo desfavoravel conseguem ter desempenho
satisfatério guanto aos seus interesses. E uma engenhosidade
construida num tempo efémero e num espago moével, cuja acéoc € a
de aproveitar ocasides. Circunscritas ac cotidianc, as taticas
requerem simulagges poliformas para empreender pequencs
sucessos no dia-a-dia. S&o maneiras de reaproveitar o sistema
dado, revertendo-o em causa propria.

As fontes com as quais a pesquisa permanece envolvida
guardam uma diversidade correspondente a manifestagdc do
trabalho de rua na sociedade contemporanea, todavia as fontes
orais tomam aqui um grande vigor, ha medida em que a pesquisa
se interessa pelo discurso direto, pelo olhar, pela auto-imagem dos
trabalhadores no curso ordinaric da vida, dimensbes pouco
exploradas na composi¢ao de outras fontes.

Nessa inspiragdo, a composicaoc das fontes orais procurou
explorar o viver dos trabalhadores sem se prender a dicotomias
temporais ou espaciais. O trabalho de rua na Barra do Ceara
esteve articulado & dinédmica da comunidade € da vida individual

de cada comerciante entrevistado ou participante da trama do

2YCERTEAU, Michel de. A invengio do cotidiano: 1. artes de fazer. Rio de Janeiro: Vozes, 1994, p.
46-47.
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irabalho de rua, em uma tentativa de captar a multiplicidade de
experiéncias dos gue trabalham na praia.

Nesse sentido, fiz entrevistas com uma variedade de
trabalhadores de rua (grande maioria citada no rol das fontes) mas
as entrevistas (que tomaram a cena da discusséo sobre o trabalho
de rua na Barra do Ceard) estéo conectados a alguns critérios que,
ao longo da pesquisa e da formulacdo da problematica, foram
construides. Em  primeiro fugar, foram considerados ©OS
trabalhadores gque comercializam na ponta na praia da Barra do
Ceard (Goiabeiras, iparana). Um segundo critério recai sobre
aqueles que moram na Barra do Ceara e negociam ali (Dona Zilda,
seu Raimundo). Todavia, os que negociam ali mas, n&c moram,
foram vistos por mim comc pessoas de experiéncia que matizam a
trama do trabalho de rua na Barra do Ceara (seu Anténio, seu
Francisco)

As presengas dos catadores de lixo (Sandoval e Marcus), por
construirem uma trajetéria muito mével, me interessou a medida
que morandoc na Barra do Ceara e utilizando o espago da praia,
colhendo lixe e levando-o para depésitos nos conjuntos
habitacionais, ai constroem caminhadas e formas diferenciadas de
viver e ver a praia.

Dona Elda encontra-se em um lugar particular. Morando na
Barra desde a década de 1850, em 2002 foi morar no Jardim
Casteldo, ao sul do cento de Fortaleza. De forma muito oscilante,
ela ainda negocia na Barra do Ceard e com “artes” narra muitas
das histérias de pequenos negocios na praia, desde o inicio da
segunda metade do século XX.

Algo que me perseguiu por toda a pesquisa, haja vista o seu
interesse historiografico, foi o elemento temporalidade. Minha
percepgdo se da atenta a manifestagbes em €spagos
concretamente definidos, mas que nao cessam de se conectar a

outros tantos lugares e tempos através da meméoria em um circuito
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entre o que anteriormente se pensava como passado e que toma a
cena do presente em reflexdes que consideram o futuro™.

Essa reflexdo significou para mim a impossibilidade de
recortar de forma fechada as temporalidades e as espacialidades
do objeto “Trabalho de rua na Barra do Ceara” na atualidade.
Antes de tudo, mantive o didlogo com as fontes junto & tenséao
entre a realidade ndo escrita e realidade do texto dissertativo.”

Com efeito, a feitura da dissertag@o preocupou-se em cobrir
o atual cotidiano dos trabalhadores na Praia da Barra do Cears,
como construcdo de espagos sociais. Assim, organizou-se em trés
capitulos em que essa prerrogativa procurcu ser contemplada.

Importa, no primeiro, ver como os trabalhadores tornaram
exeqlivel a negociagdo de um dos produtos mais vendaveis na
Barra do Ceara, tirando partido das demandas do espago de lazer
que & praia, ao mesmoc tempo constituindo-o. Experiéncias e
saberes tradicionais se consorciam a cportunidades imediatas para
construir possibilidades de ganho. A elaboracdo e a negociagédo do

kit-bronzeador s&oc abordadas, ac mesmo tempc em que penso

3 Sobre a Temporalidade das narrativas € meméria em Historia oral Régis Lopes infere: “4 memdria,
portanfo, é uma (re)constitui¢dosem're envolvida nas vicissitudes gue marcam a lessitura das
temporalidades. Os fatos expostos pelos depoentes sdo complexas composicdes do imagindrio que se
faz nas experiéncias sociais. Cabe ao historiador rastear ndo o passado que é relatado, mas sim
esmingar as formas pelas quais o jogo de leingugens das rememoragdes ergue significado na medida
em que o tempo pretérito é recomposto sob direta relagiio com o tempo presente. Por outro lado, 0
trabalhe do historiader revela-se profundo quands aguca suas possibilidades interpretativas sempre
colocando como um pesquisador inserido em sua propria contemporaneidade”. RAMOS, Francisco
R. L. “A Santa Cruz do deserto: Memérias do Caldeirdo”. Projeto Histéria. Sfo Paulo: EDUC,,
N°17, 1998, p. 379.

3! Marieta de Morais considerando a problemdtica da relagdo entre passado e presente bem como a
historia Oral considera as reflextes de Roger Chartier e acentwa: “Ainda segundo Roger Chartier, a
Histéria do tempo presente permite uma acuidade particular para equacionar o entendimento das
relages entre a agdo voluntdria e a consciéncia dos homens e os constrangimentos desconhecidos
que a encerram e a limitam. Melhor dizendo, a Histéria do Tempo presente pode permilir com mais
facilidade o necessaria articulagiio entre, de um lado, a descricdo das percepebes e das
representacbes dos alores, e, de outro, a identificacdo das determinagGes e das interdependéncias
desconhecidas que tecem os lagos sociais. Assim, a Historia de Tempo Presente constitui um lugar
privilegiado para uma reflexio sobre as modalidades e os mecanismos de incorporagdo do social
pelos individuos de uma mesma formagdo social. Do exposto, fica obvia a contribui¢do da Historia
Oral para atingir esses objetivos”. FERREIRA, Marieta de M. Histéria Oral e Tempo Presente. In: I
Encontro Regional de Histéria Oral/ Sudeste-Sul (1.: 1995: Sdo Paulo) (Re) Introduzindo a
Histéria Ora! no Brasil/ Organizacio José Carlos Sebe Bom Melhy.—Sdo Paulo: Xami,1996.—
(Série eventos), p. 18-19.
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sobre a invencédo da praia como espagc da fabricagéo de estética e
da negociagéo.

No segundo capitulo, reflito socbre os produtos alimenticios.
Uma variacdo de formas de negociar alimentos ¢ estabelecida por
vendedores ambulantes. Pratos feitos s&o oferecidos por
vendedores que se deslocam pela areia da praia. Queijo assado,
piabas, amendoim, “chilitos”, milho, “dim-dim” e dgua em pequenos
sacos sdoc algumas invenc8es tratadas como recursos culturais de
construcdo de experiéncias e vivéncias.

A tarefa que se impde, no terceiro capitulo, € demonstrar,
nos rastros de criagdes e tensdes, a forma de deslocamento de
mercadorias pela praia, as quais multiplicam as oportunidades de
vendas. As taticas expressam-se, por exemplo, na reciclagem de
carcacas de geladeiras e na utilizagédo destas como meios de
transportes de mercadorias. Tensbes e construgdes vém a tona
nessa forma de mobilizar os vendedores a construgéo de
territorialidades e condicdo de trabalho, supostamente melhores.

Nesses termos, os capitulos sdc atravessados por conexdes
que os tornam desdobramentos de um eixo de problematicas
histéricas, longe da idéia de blocos estanques fechados em si
mesmos. A criacdo do “kit-bronzeador” comc uma tatica esta
associada as multiformas de negociagGes de alimentos e bebidas
na praia, uma vez que tais invencdes sdo recursos de
multiplicacdo de vendas e mediagdes capazes de viabilizar a
constituicdo de vivéncias. A forma como mercadorias sao
deslocadas através de carrinhos de geladeira também constituem a
alternativa para garantir a sobrevivéncia e subverter a realidade
com a qual trabalhadores se confrontam na praia. Entéo, o objeto
“Trabalho de Rua na Praia da Barra do Cearéd, na década de 90 do
século XX”, é abordado a partir da constituicdo de experiéncias no
cotidiano. Através de entrevistas orais, abordo intervencbes de
trabalhadores no real. Lidando com o peso do dia-a-dia, essas
pessoas criam formas opcionais e muitiplas de vida. Essas formas

e essas vivéncias perpassam os trés capitulos dessa dissertagao.




CAPITULO I:

Estética e Taticas de Sobrevivéncia.

Essas operagfes de emprego - ou
melhor, de reemprego - se multiplicam com
a extensdo dos fenémenos de aculturacgéo,
cu seja, com os deslocamentos que
substituem maneiras c¢cu “métodcs” de
transitar pela identificagdo do [ugar. Isso
ndo impede que correspondam a uma arte
muito antiga de “fazer com.” Gosto de dar-
lhes o nome de usos, embora a palavra
designe, geralmente procedimentos
estereotipados recebidos e reproduzidos por
um grupo, seus "usos e costumes”. O
probiema estéd na ambigiidade da palavra,
pois, nesses usos, trata-se precisamente de
reconhecer ag¢8es (no sentido militar da
palavra) que séc a sua formalidade e sua
inventibilidade préprias e que organizam em
surdina o trabalho de formigas do consumo.

Michael de Cerieau’

Nesse capituio, importa entender os usos que comerciantes
de kits-bronzeador fazem do espaco da praia. interessa-me como
estes trabalhadores criam produtos e os comercializam a partir da
percepcédo das solicitagbes dos freqUentadores do local ou dos
recursos naturais da barra do rio Ceard. Procuro perceber quem
sdo esses trabalhadores que, constituindo ndcieos sociais
diferenciados, viabilizam ganhos através da negociacdo do kit-

bronzeador, na Barra do Ceara, na década de 80 do século XX.

'CERTEAU, Michel de. A inven¢do do cotidiano: 1. artes de fazer. Rio de Janeiro: Vozes, 1994, p. 93.




Os vendedores de rua desviam-se das condi¢bes precarias
de vida e imprimem, na Cidade, modos de vidas diversificados e
particulares, que desenham uma cidade imbricada a Fortaleza
turistica sem se reduzir a esta ultima.

Na multiplicidade das experiéncias desses vendedores,
emerge o comércio de rua, como possibilidades de sobrevivéncia
de mulheres, homens, criancas, adolescentes e ancidos. Na
emergéncia desse comércio, usos e praticas do espago urbano de
Fortaleza sdo forjados no deslocamento da popuiagéo da periferia
da Cidade. A invencdo dessas experiéncias € o movel do assunto

tratado a seguir.
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1.1.“Eu Vivo as minhas custas”: Constituicdao do
c

comércio de kits-bronzeadores como tatica

de sobrevivéncia

Do trabalho de rua que circula na Barra do Cearg, no final d
século XX, se conhece aquilc que persiste em se fazer presente
nos periddicos, nos jornais televisivos; fragmentos de realidades
dispares que se repetem em um conjunto de imagens uniforme que
vai se sedimentando no imaginario coletivo de forma cristalizada:
marginalidade, pobreza, ignorancia, prostituicdc, violéncia s&o
alguns dos esteredtipos que cercam o trabalho de mulheres e
homens pobres que vivem nas ruas da area noroeste da Cidade.

Caminhando pela praia vejo criangas de pés descalgos;
adolescentes com poucas oportunidades sociais; mulheres
desempregadas das fabricas de beneficiamentc da castanha; ex-
operarios provenientes das induUstrias localizadas no eixo da
avenida Francisco S&; migrantes vindo de lugares proximos de
Fortaleza circulam nas ruas e restingas da praia.

O contingente de trabalhadores informais ali multiplica-se. A
observacdo participante e as fontes orais apontam para um
gradativo crescimento do comércio ambulante nas ultimas decadas
do século XX. O comércio de mercadorias na praia cresce e
transforma-se, fazendo emergir, no social, grupos especificos de
referenciais particulares que imprimem na Cidade experiéncias
diversas.

Por outro lado, vozes, gestos, odores, trejeitos e trajetos
podem ser observados através de participacdo nessa comunidade
que se esgueira entre uma cidade que secularmente se constroi e
se reconstréi, em um constante movimento de urbanizagao

incipiente. Em conversas com comerciantes que diariamente urdem
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pequenas transagdes, formas diversas de scbrevivéncia emergem
em uma complexidade que contradiz os esteredtipos.

Sao muitos os quadros das experiéncias de vendedcres de
rua, na Barra do Ceara. As possibilidades historicgréaficas, a partir
de conversas com vendedores de rua, nado podem negar essa
diversidade. As imagens textuais diversificam-se.

Aos domingos, as laterais da barra do rio Ceara véo sendo,
aos poucos, invadidas por dezenas de vendedores. Os moradores
do alto vdo descendo a duna; os que moram no lado da pista,
entre a barra e o asfalto, vdo saindo das casas improvisadas
contornadas por alpendres onde se instalam as mais variadas
funcées. Bares que vendem divers&o noturna e diurna e se
enchem de pessoas dancantes, méaquinas de jogos eletronicos,
sinucas, criangas brincando com cachorros, homens vendendo
milho cozido, hippies vendendo migangas e fazendo tatuagens;
mercadinhos onde transitam donas de casa. Por volta de dez e
meia a onze horas, um fervilhar é provocado por uma multidédo que
invade a Barra em direc&c ao Pdlo ou & restinga do outro lado da
ponte. Multiplica-se o numeroc de vendedores e banhistas e um
ruido frenético, alegre e descontraido toma conta do local.
Centenas de pessoas descem dos &nibus que vém ou v&0 para o
terminal de Anténio Bezerra. Elas sdo dos mais variados lugares
da cidade ou préximos: do Jardim América, do Maracanau, da
Jurema. Qutras pessocas estdo chegando a pé das redondezas, do
Jardim lracema, do Quintino Cunha, do Nova Assunc¢édo, do Polar,
do Jardim Guanabara, do Pirambu, de lparana, do Pacheco. De
bicicleta, também chegam muitos, na maioria homens,
adolescentes e jovens que estacionam no meio da areia das
Goiabeiras e formam os pequenos grupos identificados com a
capoeira ou com funk. Carros e motocicletas vdo chegando. Os
primeiros para a satisfagdo dos flanelinhas, adolescentes que se
movimentam de |& para ca com os seus baldes de agua e panos

molhados na mao, flanela ao ombro e pés no ch&c. Em menor




25

Gmero, chegam vendedores em carrogas ou moleques montados
em burros?.

Enquantc os banhistas v8o se acomodando na oria, nas
areias ou nos bares, vendedores v&o tomando os seus postos ou
se movimentando por toda a praia, cferecendo os seus produtos e
servigos: vendedores de ovo de codorna cozido, de salgados,
verdura, castanha, amendoim, piaba, chilitos (composto alimenticio
industrializadc de farelo de milho), churrasquinho, tangerina,
laranja, rosca de goma, oOculos, fotografias, roupas de croché,
parafinas e kits-bronzeador, artesanatos...

Faceta desse modo de vida obscuro e ruidoso € a
comercializacdo de kit-bronzeadores. Através da negociagdo de
espécies de estojos para limpeza e bronzeamento da pele, os
vendedores de rua na Barra do Cearé criam recursos para
acumular pequenas quantias.

E comum ver jovens, criancas, adultos e pessoas mais idosas
vendendo os kits. No decorrer dos anos 1980, por toda a extenséo
da av. José Lima Verde, no Pélo de Lazer, nas restingas no
encontro do Rio Ceara com o mar da praia de Iparana e ainda nas
areias da praia das Goiabeiras, os vendedores de Kit ocupam
esses espacos urbanos.

Todavia, quem sdo esses vendedores? Que mercadoria €
essa que comercializam? Como se instalam nesses locais de
venda? Como conseguem estruturar esse pequeno comércio? Por
que vendem esse produto e n&c outros? Que espagc esse
comércio ocupa na imensa rede de negociagbes informais de
Fortaleza?

A essas questdes que rodeiam os vendedores, na Barra do
Ceara, segue-se uma série de duvidas, de controvérsias; um
emaranhado de incertezas desafiadas pela presenca contundente

deles nos calcaddes e areias da praia. O contatc mais proximo

*Observacio participante no periodo de 29/05-29/06/2001.
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com a comunidade me conduz a indicios, indicagdes de como esse
nucleo social vai se instituindo e se refazendo.

Por exemplo, a luta de mulheres por sua sobrevivéncia
através da negociagdo de kit € um matiz da diversidade que
comple as relagbes entre os trabalhadores que negociam kit, na
Barra do Ceara. Chefes de familia, elas empreendem pelejas para
manterem-se negociando no comércio da praia. Sem se reduzir a
condicdc de pobres, elas afirmam-se em espacgos sociais por elas
proprias criados.

Conversando com dona Elda® pude perceber as suas pelejas
diarias para manter-se no comércic de kit-bronzeador; para
constituir um comércic que € o seu “meic de vida”, na Barra do
Ceara. A partir da conversa com a vendedora de kits-bronzeador, a
visibilidade da constituicdo do comércio de rua foi possivel. As sua
narrativa trouxe para a cena historiogréfica relagdes heterogéneas
de afirmacéo da vida no espacgo social da Cidade.

Em agosto de 2001, encontrava-me envolvida com o
desenvolvimento de minha pesquisa para o mestrado em Histéria
Sccial. Com meu caderno de campo, fui até a foz do ric Cears,
localizada na ponta oeste de Fortaleza. A Barra do Ceara acabara
de comemorar 397 anos da chegada de espanhéis e da fundacéo
do forte de S&o Thiago. Interessava-me bastante saber como
haviam sido os festejos e procurei o senhor Alberto, proprietario do
restaurante Albertu’s, para um possivel relato. Como o Alberto nao
se encontrava no local, entdo resolvi descer para a praia das
Goiabeiras a fim de observar o movimento de vendedores.

De uma das muitas barracas instaladas em frente ao mar,
pude observar a diversidade e quantidade de produtos e
mercadorias negociadas através dos também numerocscs
vendedores ambulantes. De crma  constante, passavam
negociantes vendendo ovocs de codorna, CD, o6culos, pirulito

colorido, copos de aluminio, salgadinhos caseiros, castanha,

*Maria Elda da Silva., 65 anocs, vendedora de kit-bronzeador. Entrevista concedia em 09/07/2002
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amendoim, chilitos, rosca de goma, queijo assado, tangerina, piaba
no espeto e bronzeadores.

Depois de algumas anotagbes, resolvi deixar a praia e
retornar em outro final de semana. Quandc me deslocava para a
parada de 6nibus, o movimento de vendedores em baixc da Ponte
sobre o ric Ceard chamou-me a atencgéo: vendedores de “dim-dim”
e 4gua; negociantes de bombons, pipocas, parafinas e mitho
cozido. Parei ali com o interesse em entrevistar um vendedor de
mitho cozido. Uma mulher tomava conta do forno. Dirigi-me a ela e
perguntei se ela vendia milho. Ela respondeu que n&o. Apenas
estava tomando conta dos milhos por alguns instantes, enquanto o
dono tinha ido resclver um assunto dele. Entdo lhe expliquei que
era historiadora e estava desenvolvendo uma pesquisa para a
Universidade Federal do Ceara e que gostaria de entrevistar o
vendedor, mas se ela aceitasse eu poderia fazer uma entrevista
com ela. Ela aceitou e entdo iniciei uma rapida entrevista, da qual
fiz rapidas anotagdes. Finalizei com a promessa de que voltaria,
para gravar uma entrevista mais demorada, visto que a vendedora
negociava hé quarenta anos na Barra do Ceara e demonstrava
conhecimento do local onde comerciava.

Um ano depois, resolvi retomar a entrevista com a
vendedora. Fui convidada para participar do Passeio Ecolégico nas
margens do rio Ceara promovido pelo restaurante Albertu’s e, na
oportunidade, perguntei sobre dona Elda. Fui informada de que ela
nao morava mais na Barra do Ceara e havia se mudado para o
bairro do Casteldo. Consegui o numerc do telefone comunitario
proximo da sua casa e entrei em contato, marcando uma
entrevista. Mas ela s6 aceitou o convite depois de saber gquem
havia me informado seu telefone.

Apoés tomar o Onibus Jardim Casteldo, em frente ao beco da
Poeira, na Praca José de Alencar, cheguei a uma pequena casa na
av. Castelo de Castiro proximo ao estadio de futebol Casteldo, na
zona sudoeste de Fortaleza. A casa de dona Elda localiza-se perto

da oficina de seu Raimundo, em frente ao colégio Teles.
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Nessa casa de tijolo vermelho sem reboco, com apenas trés
compartimentos - um quarto, sala e banheiro - dei-me com o aviso
na porta da frente: VENDE-SE DIM-DiM. L&, também encontrei
uma familia. Enquanto m&e e filha tomavam as providéncias
domésticas e familiares, duas criangas, uma menina e um menino,
assistiam a videos, pois estavam de férias na casa da avo.

Fui convidada a sentar-me no pequeno sofa da sala. Pouca e
muito usada, a mobilia compde o ambiente apertado da pequena
casa. A fraca luz que desce do telhado procura iluminar a sala sem
janelas localizada entre a cozinha e um pequeno quarto. Ali a
vendedora ofereceu-me um café e eu pedi um copo d’édgua. Apods
comentarmos como estava o Alberto, comegamos a entrevista de
duas horas. Tendo organizado a memoria para a entrevista
marcada com antecipacdo, dona Elda situou-se em posigdo de
entrevistada aoc mesmo tempo em que tentava manter o ritmo das
atividades domésticas.

As narrativas contam muitas das suas “artes” e “manhas’
para sustentar-se negociando na Barra do Ceard. O principio da
histéria do comércio de comidas assinala a dinamica das relacbes
conjugais e familiares, o comércio e os primeircs negdcios na
Barra do Ceara e como essas combinagdes de necessidades e

possibilidades desaguam na comercializacdo do kif-bronzeador:

GLORIA - E a senhora foi pra Barra quando, chegou na
Barra quando?

ELDA - Bom, antes eu cheguei na Barra em 51. Eu era
crianca, ainda eu era mogotinha dos seus doze pra treze
ancs. Ai morei até 54. Ai fui, vim morar aqui com uma tia
minha no Pirambu. Al de [& do Pirambu, eu comecei a
trabalhar no centro. Ai |& no centro, eu arranjei o meu
marido, me casei...

Ai fomoc nigociar novamente...trabaié junto, ali na
Praca da Sé, numa banca de comida. Eie tomava conta
da banca de comida e eu vendia café na rua. Ai quando
foi in...70, meu pai foi morar na Barra com a minha sogra.
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Ai & aparece um cidaddo {4, nome de Mané Gonzaga me
vendeu uma barraquinha de palha. Ai eu comprei. Al
butemo essa barraca. Quando foi no dia trés de outubro
de 60 nés inauguremo ela. Ai trabaiamo até agora em
2000.

GLORIA - E nesse tempo tinha muito movimento na
Barra? Tinha?

ELDA - Ja tinha, j& tinha, tava comecando, porgue tavam
abrindo o Regatas, nél? Ai ja comecou pra vir formar uma
prainha la, né!? Ai... Ja tinha movimenito |& de barraca,
nél? Eu fui a pioneira de barraca |4 na praia fora, a ndo
ser que tinha !4 do 6to lado nél?

GLORIA - Do iado de Caucaial?

ELDA - Sim, ali do lado, né!? Al...

GLORIA - De 14 pra ca... a senhora chegou antes do
Alberto?

ELDA - Eu cheguei em 60 e o Alberto chegou em 64. O
pai dele, né!? Que o Alberto chegou piquinininho. Tinha
cinco ou era seis ancs, nél? Ai eu comecei a nigociar. Al
comecei a criar meus filhos. Criei meus fitho tudim la
diretinho.

GLORIA - Entao quer dizer que nessa época so tinha a
senhora vendendo coisa |1al?

ELDA - Af depois de mim chegd. N&o! tinha um cidadéo
l&. Tinha ¢ Regatinha. Depois do Regatinha tinha um
cidaddo por nome de Pedro que chamavam Pedro
Doido...Af ...

GLORIA - Eles vendiam o qué?

ELDA - Bebida, comida, sinduiche, negécio de.. Barraca
mermo, de lanche, essas coisa assim.

GLORIA - Mas era comida e...

ELDA - Cerveja, figerante. Ai eu tomei, butei su merma
néi? Ceveja, figerante. Vendia muito tira-gosto, pexe,
passarinha torrada e a primera festa do Regatas que
houve... Parece que foi in... S6 num t6 iembrada qual foi
o ano mais. 60. Eu ndo sei se foi 66, foi em 68 que houve
a primera festa do Regatas de término de Curso. Al nds
passemo a noite afuncionando. Ai vendemo tanta da
cachaga, tanto do tira gosto que quandoc terminou a festa,
na derradeira, na passagem do ano. Ai quando foi
no...Demo balancgo. No dia 02 né!? Demo balango no que
nés tinha apurado. Ai deu pra mode eu construir uma
casa...
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GLORIA - Olha ai, sé numa festal!

ELDA - Ha, ha, ha, ha, hall S6 numa festa do dia 02 de
dezembro até o dia 02 de janeiro.

GLORIA - Mas a senhora ficou muito feiizi!

ELDA - Aaah! Nés construimo uma casinha de taipc que
ninguém, na época, podia fazer de tijolc nél? Ai nd
construimo uma casinha de taipo®.

A afirmacdo no espacgo de sobrevivéncia na area oeste da
Cidade implica mediagdes entre o vazio e ocupagbes espaciais,
entre a ordem e a desordem, entre o estatico e o que prescinde de
mudanca para fazer emergir no cendrio das negociagdes o espago
de sobrevivéncia. S&o necessarios muitos embates. Tensdes
rodeiam a formulacdo do comércio que é meio de vida para essas
trabalhadoras de rua; enfrentamenics sociais entre poderes
institucionais gue as levam para ocasionais vitérias e incertezas
nuancadas por problemas que envolvem a ocupagdo do espaco

fisico e a relagéo homem-natureza.

ELDA - Pra fazer essa casa foi uma confus&o danada. A
marinha chegava, queria derrubar que ndo podia construi.
GLORIA - E a Marinha dava muito em cima naquela
época?

ELDA - Dava, dava sim. Al ndc podia eles construir casa
na bera da praia. Batia de manh&, nds continuava de
tarde. E era. Sei gue nds continuamo e fazemo a nossa
casa. Quando foi...moremo nessa casa até 72...

GLORIA - Aonde era a casa?

ELDA - Era no beico da praia, onde é hoje em dia &
aquele e aguele portuzim das canoa, ali...

GLORIA - Na praga ou...

ELDA - Sim na pracinha ali

GLORIA - Na pracinha, que tem aquela barca, aquele
monumento?

EIDA - Era ali, é? |lIssc! A minha casa ficava
confrontando com aquele galp&o do Alberto.

‘Dona Elda. Vendedora de kit-bronzeador. Entrevista citada.




GLGORIA - Sei.

ELDA - Ali ndo tinha passagem para o Péio ndo. Morria
ali. O terreno terminava ali. Dali para tras era sé morro.
Era muito morro mermo. Morro alto que pra g ir 13
para a praia outra das Goiabeiras, a gente ia a
da praia por baixo.

GLORIA - S6 ia na maré baixa?

ELDA - S6 na maré baixa. Na maré cheia tinha que ir por
cima do morro.

GLORIA - Era mais cansativo.

ELDA - Era sim. Ai eu sei que nos, quando foi em 72 o mar
chegd, derrubd nossa casa. H&, h&, hall Ha, ha, ha!®

Dona Elda traz para a cena elementos através dos quais o
comércio de rua na Barra do Ceara vai se constituindo.
Gradativamente, os vendedores vdo imprimindo na Cidade suas
maneiras de trabalhar. O espagoc da praia, em Fortaleza, como
jugar de vendas e sobrevivéncia, e nado somente de lazer, €
construido por esses trabalhadores que, na faita de tudo,
empreendem os embates necessarios para manter-se negociando,
mesmo que estes embates déem-se com poderes normativos. A
insisténcia consorciada & necessidade promove um avango pelas
margens de relagdes sociais e modos de vida.

A capacidade de se impor e insistir € elemento vital,
constituinte da construgcdo do local de comercializacdo (também
moradia). O embate com a Marinha e a busca por formas de se
afirmar no lugar aparecem como dimensdes intensas dessa
experiéncia. Mesmo com a proibicdo da Marinha de se construir
moradias na orla Maritima e a derrubada constante da sua casa,
Dona Elda consegue manter a casa no lugar onde pretendia
construir. Por acreditar na sua forgca de construgdo das condigbes
de sua vida, Dona Elda se afirma. Mesmo confrontando-se com

uma dimenséo forte do poder institucional, ela, a partir de formas

“Dona Elda. Vendedora de %it-bronzeador. Entrevista citada.
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quotidianas de luta e resisténcia, consegue concretizar aquiio que
acreditava ser o necessario para si.

Dona Elda da visibilidade & forma como a cultura ordinaria
se movimenta. Como lembra Michel de Certeau, a ordem €
exercida por uma arte que, ao mesmo tempo que é exercida, &
buriada. A inventividade e a inteligéncia dos “sem eira nem beira”
constituem armas em face das estratégias do forte. No jogo entre a
ordem e necessidade, entdo, insinua-se uma resisténcia moral,
movida por uma tenacidade que expressa lances, golpes e estilos
de acbes, maneiras de fazer. Michel de Certeau maravilha-se com
essas festas efémeras que surgem, desaparecem e tornam a surgir
no curso do dia-a-dia. O historiador exercita um respeito e atengéo
& microresisténcias as quais fundam microfiberdades, mobilizam
recursos insuspeitos, e assim deslocam as fronteiras verdadeiras
da dominagdo dos poderes sobre a muitiddo anénima®. No ritmo
desses goipes e lances efémeros, é que se constituem formas de
vidas especificas em Fortaleza e que ¢ espago social da periferia
da Cidade vai sendo vivido.

A luta de dona Elda para manter a sua casa em pé e nas
areias da Barra do Cearéd toma significado a medida que, nessa
juta, podemos encontrar uma Fortaleza configurada por seus
moradores e uma cidade forjada por experiéncias de pessoas
pobres que, sem moradia, sem lugares para negociar, imprimem no
espaco social configuracdes fisicas articuladas as suas vivéncias.

Na fala de dona Elida, fica visivel a historia intrigante da
formacac da periferia na &rea oeste da Cidade. Enquanto o©
Pirambu (favela localizadoc na costa oeste da Cidade) se afirmou
como simbolo da resistiéncia organizada das classes populares em
Fortaleza, a Barra do Ceara, de uma forma muito complexa,

transformou-se em lugar de “despejo” de grupos minocritarios.

SCERTEAU, Michel de. A invengio do cotidiano: 1. artes de fazer. Rio de Janeiro: Vozes, 1994, p.18-
20.




Procurando isolar a presenga incomoda desses pobres, ha prcjetos
do poder publico no sentidc de manter a populagéo pobre na Barra
do Ceard, segregando-a.’

Se, por um lado, o Clube de Regatas traz para a cena um
lugar de elite, por outro, todo o embate corre no circuito em que se
inscrevem modos de vida articulados a necessidades basicas e a
populagdes que prescindem de um comércic muito fragil para
sobrevivéncia.

Na década de 1970, a Barra do cearé atraiu um contingente
significativo de operarios, bem como uma elite de olhar
especulador das possibilidades da zona de litoral. Nos ancs 1980,
o desmonte do projeto de industrializagéo das elites cearenses
junto ac éxodo rural, suscita contigentes de ex-operérios. Estes
concentram-se ali e criam suas formas de sobrevivéncia.

Entre a presenga volatil da elite e a maneira de viver de
pobres, a natureza aparece como uma recurso através do qual a

penuria dos dias vai sendo vencida:

GLORIA - Ahll O mar entrou ateé ali foi?

ELDA - Enird. Ali era a area dele. Disse agora vocés vae
simbora. Eu vou ficar aqui. Ai derrubo nossa casa. Eu
tinha ido matricular os menino. Renovar as matricula
deles 14 no colégio Estado de Alagoas. Ai guando eu
cheguei de longe eu sd via a negada em cima. ...em cima
da minha casa sabe?

Digo: meu Deus o que & que t4 acuntecendo? Al eu
corri. Ai quando cheguei 14 ele: chega tia Elda ndés tamo
aqui pedinde a Deus que a senhora chegasse. Digo: Ave
Maria como é que ta. Ai, ai ja tava...Calgando © pé da

'Os projetos que incidiram sobre a 4rea da Barra do Ceara dio-se no sentido de construir 4reas de lazer
para 2 populagiio pobre em vma {entativa de diferenciar os espagos de circulagio da populacio pobre.
Ver Planejamento Global do Municipio. Plano Diretor. Administracio Licio Alcintara: marco de
1979/maio de 1982. Fortaleza 1982, A avenida Francisco Sa foi definida como zona industrial em
1963 pelo Plano de Hélio Modesto enquanto desde 1930 um acelerado processo de favelizacfio atraia
para a 4rea oeste da Cidade um contingenie pobre. Na década de 1990 o desmonte do projeto de
industrializacio via mio-de-obra operariada adensa ainda mais o lugar. Areas de mutirdes, de risco e
degradadas aparecem junio ao crescemte nfimero de pobres na local. Ver Silva, 1992, .64-65.
BARREIRA, 1992, p. 56-62.
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parede. Ai s6 deu tempo noés tirar as coisa de dentro, ai
arriou em cima do mar todim... Ai ficou do lado de c&, do
iado da sombra. Ficou Ievantado mas noés distelhamo
tudim que, que podia ain resa dela nél? Nos
tiremo ai.. Eu amarrei ¢ | yoite. Al butei assim:
tinha um pé de liro, no detrais de casa. Que eu gosto
sempre aonde eu t6 t& um pé de planta, que & pro mode
eu me escord de noite de baxo. Na hora do aperrei, ja
tem uma casa pra dormir nél?

Foi de noite, eu arrumei, botei os lengol da cama,
os lengol dos menino. Botei os meninc pra dormir com a
avé, ai eu fiquei pastorando as minha coisa, as
mercadoria né!? Ceveja, figerante, bocado de coisa. As
caixas de mercadoria. Ai eu fiquei la.

Af o meu marido tinha ido pro centro. Ai quando
chegando. Ai disse: ai/!/ Por que eu num vou mais ficar
aqui. Porque ¢ mar aqui vai. Eu digo: bom...Eu vou
comprar, vou vé se eu achc um canto /& pela Praja do
Futuro gue eu vou morar & perto do meu cumpade. Que
nés tinha um cumpade que morava & na Praia do Futuro,
nél?®

a
'3'cs

Dimensdes do meioc natural tomam a cena. Para escapar de
tensbes sociais que produzem condi¢cbes de vida precarias, a
populagédo pobre agarra-se as condigbes naturais do ecossistema
da na foz do rio Ceara. Convivendo com o rio, 0 mangue € 0 mar,
os pobres utilizam os recursos naturais diretamente disponiveis;
restcs de uma urbanizacdo incompleta e que resiste &
democratizag&c de seus beneficios. Na falta de direitos béasicos, ©
diadlogo com a natureza emerge como relacdo vital para a
manutencé&o da sobrevivéncia.

A relacdo com a natureza expande-se, envolve o dia-a-dig;
constitui um dos principais referenciais da comunidade, do
cotidiano de trabalho. Pescadores de piabas espalham-se pelos
bragos de agua do rio Ceara, em busca de alimento ou renda

complementar. Nas madrugadas, mulheres com filhos embrenham-

¥Dona Elda. Vendedora de kit-bronzeador. Entrevista citada.
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se nas aguas do Rio para acumular produtocs para revenda na
praia. O transporte de pessoas de uma margem a outra do Ric em
barcos e cancas improvisadas, rentabiliza os pequenos negccios
dessa populacdo. Familias retiram das dunas areia para revenda.
Criangcas cortam arvoredos para a produgédo de carvéo.
Vendedores de kit-bronzeador no acumulo de atividades, ao
mesmo tempo que negociam nas avenidas e restingas da praia
articulam-se as possibilidades que a natureza oferece.

Jodo Linhares é um vendedor que negocia na margem de
Fortaleza do ric Ceard, no calcaddo da avenida Radialista José
Lima Verde® Debaixo de um arvoredo, na sombra que este produz,
o vendedor comercializa com um pequeno carro feito de chapa de
zinco. Diariamente vende coco, agua e kits-bronzeadores. Para
complementar as vendas, ele pesca e negocia peixe; guia pessoas
para pescarias de final de semana; faz tarrafas (rede de pesca)
por encomenda; conserta galbes (rede de pescaria), revende
amoniacc e agua oxigenada, aluga cdmodos. Jo&o Linhares de
Holanda tem 36 anos, negocia na Barra do Ceara hé doze anos e
mora atrés do antigo clube de Regatas (hoje Barra Show). Veio do
Mundaul, praia do Municipio de Trairi & 100km™ de Fortaieza para
morar no Mondubim, bairro localizado na zona sudoeste da Cidade
(na casa que & da méae da mulher de quem gostava). Trabalhou na
fabrica de fogbes Esmaltec. Quando foi despedido, passcu a
negociar e retornou a sua atividade de pescador. Diz-se solteiro e
tem trés filhos, dos quais cria dois.

Sob a ventania forte e fresca, caracteristica do periocdo, no
Ceara, em agosto de 2002, mantive uma conversa cocm O
vendedor, no calgaddo da avenida Radialista José Lima Verde,
debaixo do arbustc que d& sombra no seu carrinho de vendas,

diante de uma pequena platéia e, com interrupcbes constantes de

“Todo Linhares de Holanda, 36 anos, vendedor de kir-bronzeador. Entrevista concedida em 01/08/2002.

W0 pairi. Area de 93.3 km® Distincia de Fortaleza em linha reta-100km. Lat: -3.3°, Lon: -39,27.
Populagiio de 44.527 hab. Populagio rural-30,119. Populagio urbana-14.409. populacdo asssalariada-
484 pessoas. Populagdo ocupada sem ser assalarida-616 pessoas. IBGE-Cidades. www.ibge.org.
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compradores de kit-bronzeador, ele me falou sobre a sua
articulacdo com o comércic de rua e © ecossistema na foz do rio

Ceara:

JOAO - Rapaz eu vim mora aqui por causo eu morava la
no Mundat |1a. Ai eu morava também em beira de praia. Al
eu arrumei uma mulhé 4, |4 n8o tinha emprego. Eu
trabalhava na roca. Ai vim trabalhéa aqui. Ai trabaei na
Irmaltec de empregado. Ai fui, sai de 1a. Al depois que eu
sai de |4, ai trabaei numas trés firmas s6, ai vim trabaiéa
na praia, que eu sou pescador também, que eu pesco
também. Ai vim pra praia. Por que aqui pra mim...Aqui eu
acho melhor que o Mundad. La é praia também, mas num
corre o dinheiro como aqui. Pra mim, aqui foi bom demais,
gragas a Deus. E assim gragas a Deus foi bom. Tudo que
eu té querendo, eu té conseguindo.

GLORIA - E me diz aqui uma coisa, tu diz eu também sou
pescador e tu é vendedor. O que & que tu faz. Diz ai todas
as coisas que tu faz.

JOAO - Rapaz, eu o que pensar, eu fago. S6 n&o faco €
roubar. Gracas a Deus, até hoje n&o precisou disso, néo,
nem vai precisar. Mas o resto, eu pesco, trabalho na
praia. Qualquer coisa que aparecer pra mim fazer, eu
faco. S6 o que eu num fago mesmo é roubar. Mas o resto,
qualquer servico eu fago.

Eu, tem dia que eu pego peixe aqui dentro do ric,
vou pesca, pesco. Vendo. Na hora que eu chego dé&. Vendi
nesse instante ja. Peguei um pexe, ja vendi, ja, ao
pessoal daqui. Eu tenho uma banquinha aqui. Que aqui eu
t6 aqui, chega uma pessoa, pa: me dé um galdo. Chega
uma pessoa pa: me d& uma tarrafa. Al eu té aqui pa
consertd, que eu sei fazer isso ai também. Ai a negrada
traz, muitc j& me conhece j&, ai traz pra mim conserta. Ai
eu também tenho o material, que também no mar, de
pescé curumupim, essas lancha que eu boto material pra
pescé também.

GLORIA - Tu tem lancha, é tua mesmo ou tu pede
emprestado?

JOAO — N3o, é ndo. E s6 amizade mermo. E as redes eu
boto pra pesca.

GLORIA - E a pesca aqui da, como é que é?
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JOAO - D&. Pesca é por sorte. S6 pega por sorte, se néo
for...aqui é por sorte se néo tiver sorte!

GLORIA — Nem conhecendo o jeito de pescar?

JOAC - Nem vocé conhecendo vocé pega. Péxe é por
sorte. Vocé tem que ter sorte. Pega, pega. Num é pega so
pra comé&, agora pa sobreviver, pra vendé&, ai é dificil.
Agora pa comé vocé pega. Vocé bota uma rede pega um
quilo de peixe, dois quilo num é pa vendé&, nél? P& vendé
vocé pega de dez quilo pa frente. Mas sé um quilo, s6 pa
comé mermo. Eu ndo , eu 36 pesco pg vedé.

GLORIA- Quais s&o os peixes que da aqui?

JOAO - D& tainha, da cara-peba, dé o baique, da a
carapitanga, d& todo tipo de peixe. O tagumom, a
pescada, camurim, carapicu, pema, que chamo
camurupim.

GLORIA - E tu tem fregueses que compram certo aqui?
JOAO - Tem, muitos, ora! Aqui é s6 trazer. Vocé butd
aqui in riba da pedra aqui. E s6 comprando. Eu também
tenho venda em grosso. Eu s6 vendo € em atacado pro
cara vier vendé. E dificil eu vendé dois quilo. As veze
quando eu tdé aqui, quando eu chego do mar, € que a
negada quer compréd um quilo, dois quilo eu vendo. Mas
vendo mais sé em grosse, dez quile, vinte quilo, trinta
quilo.

GLGRIA - Entdo guer dizer que tu é pescador de pescaria
grande, né?

JOAO - E, ndo, é. Eu tenho material de pesca mermo.
GLORIA - S6 ndo tem o barco.

JOAO - Barquim eu tenho. Sé ndo tenho & lancha, mas
barquim a remo eu tenho. Aquele & meu, aquele do mei
era meu, eu vindi. Barquim desse ai, eu tenho. Sé néo
tenho € a motdé mermo, mas eu vd conseguir, se quiser eu
consigo um pra mim. Barquim pra sair por aqui eu tenho o
meu. Vivo as minha custa, moro em casa minha mesmo."

Nessa trama, elementos da natureza refor¢cam a capacidade

e

do vendedor de ” eu o que pensar eu fago”. Mantendo o dialogo
com as necessidades da comunidade, o comerciante inventa

maneiras de se desviar da precariedade dos dias. Campo da

"Jodo. Vendedor de kit-bronzeador. Entrevista citada.
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composi¢cdc de experiéncias, o trabalho com a venda de kits-
bronzeadores emaranha-se em multiplas formas do diadlogo com a
proximidade da natureza de tal forma a matizar as relagbes entre
homem e natureza, entre litoral de metropoles e litoral de
peguenas cidades.

As determinacdes que a maré alta imp8e, nesse sentido,
n&o limitam dona Elda. Contradizendo o inicio de sua narrativa,
ela enfrenta as adversidades e levanta novamente sua choupana,
na beira do rioc Ceara. Ela ndo se reduziu aos caprichos do dono
do lugar—o mar—,nem as relagbes sociais conservadoras entre
marido & mulher. Sem dar atencdo & decisdo do esposo €
enfrentando as forcas naturais, entra no desafio pela reconstrugéo

do negbcio, na Barra do Ceara:

GLORIA - Ai ele que tava guerendo ir para a praia do
Futuro?
ELDA - Ai o meu marido disse: eu vou comprar um canto
/4 na Praia do futuro. Eu digo: vocé vai morar & na Praia
do Futuro. Vocé vai s6. Mas, mas como é gue pode ficar
isso aqui, a maré derrubando. Digo: Deus da um jeito

Ai nds, invés da casa grande, que era trés
compartimento. Ai ficou s& um né!? Ai nés fizemo,
fevantei um quarto. Ai ele foi |& para a Praia do Futuro
atras do canto |&. Ai passd o dia poer 1&, que ele tomav
umas caninha, passd o dia bebendo mais o cumpade.

A maré derrubb essa casa da sexta para o sabado.
Af eu trabaiei no sabado o dia todo ali limpando o chéo,
ajeitando, fazendo, praniando & que € pro mode continua
o movimento meu. Ai continuou nél!? Vim no centro; fiz
compra: comprei gelo, que a gente comprava o geioc aqui
na, na. Aqui pertc na Cirandinha aquela sorveteria que
tem ali na, na General Sampaio, Tristde Gongalves,
General Sampaic. Parece, aguela rua que sai |4 na Praga
da Estacédo.
GLORIA - Eu sei, & General Sampaio mesmo.
ELDA - E. Ai eu comprei o gelo la e levei pra nos....
Levei l&. Eu vendi o que eu butei la durante o dia. Eu
vendi tudim. Quando foi no domingo eu fiz compra de




novo: fui no Sdo Sebastido; fiz compra de novo & 0 meu
marido 1& pra casa do cumpade dele nél? Ai eu fui no
centro. Tem um rapaz que mora aqui que trabaiava com a
gente, finado Chico. Ai eu fui & na praga da Est...Da
José de Alencar. Ai o Chico, Chico: 16 precisando de
vocé. E ele me chamava de mae né!? Que € mée qué...
Digo: eu quero que vocé vé |& em casa, pra nds
levantar a minha casa, que o mar derrubd. Foi mermo
m&e. Eu digo: foi. Bora. Ai nés viemo embora, passemo
no depésito; compremo o material la: os paus que a maré
tinha levantado. Ai n6s levantemo de novo. Ai invés da
gente fazer com a frente do lado né!?... Um alpende. Ai
butei as, as mesa. Ai continud la diretim. Ai nés
continuame de novo. Al compreme uma casinha ca perto
dos Sete Prédios. Ele num resolveu ficar 1a na Praia do
Futuro n&o. Ai...
GLORIA - Também quando chegou a casa ja estava toda
pronta. Vendendo. O negocio instalado.
ELDA - H&, h&, ha! Ai ele arrumd um dinheirozim. Al
compremo uma casinha la nes Sete Prédios, pertim dos
Sete Prédio. Ai moremo la... Um bucado de tempo. Al...
Quando foi in 80, 82. Ai nés viemo mais pra préximo da
Praia. Compremo outra casinha troquemo a de la...

Numa outra de ca. Ai figuemo morando |&, nét?"™

iravés da sensibilidade de perceber as demandas de
fregueses e clientes, os vendedores criam formas inusitadas de
atrair fregueses e possibilidades de aumentar as vendas. Assim o
trabalho noturno, na periferia, ainda na década de 1970, emerge
como uma inscricdo nos hébitos da Barra do Ceara. Precariamente
estruturado, o sistema de energia elétrica naoc se estendia as

comunidades pobres de Fortaleza:

ELDA - Figuemo, figuemo com a barraca. E, a gente
fiqguemo s6 nigociando nél? A gente dormia em casa
e vinha passar o dia na barraca né!? Ai o movimenio

2Dona Elda. Vendedora de kit-bronzeador. Entrevista citada.
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foi milhorando e a gente foi ficando a noite. A vez
fizemec uma freguesia a noite, nél? Al a gente
passava a noite todinha. Podia duranté O dia fechar
a barraca e ir pra casa dormir e trabaié sé de noite
que © movimento era... Total. Era fatal. E, de noite a
gente vendia duas, trés caxa de ceveja. A noite que
os outrc barraquero iam tudo simbora nél?

GLORIA - Eu sei. Ai ficava s6 voceés?

ELDA - S¢ ficava nos. 56 ficava eu € 0 meu marido
4. O resto ia tudo simbora.

GLORIA - E tinha o movimento. Quem & que ia,
assim a noite?

ELDA - Tinha, tinha muita gente ali, ali toda vida foi
freqlientado...ali...

GLORIA - Quem é que ia, era © pessoal ali dos
arredores?

EiLDA - Dali, Daquelas aria.

GLORIA - Ou o pessoal que vinha de jonge?

ELDA - E o pessoal do Nova Assuncdo, Jardim
Petropolis. P6 ali Jardim iracema. Por ali Jardim
iracema. Sabia que a noite tinha aquela barraca, a
noite aii. Ai saiam farriando ai passava. Ficava l&a.
Lembra daguela novela do Pai Herdi?

GLOGRIA - Sim, lembro.

ELDA - Naguela época &u levei a minha televis&o
Fizemo um poste. Al instalemo nergia nas barraca,
néi? Cada barracatinha um bico de iuz pra ligar O
som, nél? Ai eu ievei, levava a minha ielevisdo pra
1a. Ai de noite. Mas menino!!! Ta...Chei de casalzim
namorando e assistindo a noveia.

GLORIA - Assistindo a novela!? Ha, ha, ha, ha!!
ELDA - Ai eu vendia toda noite. Eu vendia 20 quilo
de pexe com uma paneia de baido-de-dois. Al a
gente passava a noite todinha trabaihande dia e
noite, dia e noite, dia € noite. Quando era noite de
terca-feira, o dia mais ruim. Toda vida na praia a
terca-feira sempre foi fraca. Ai a gente num
trabaiava. Era o dia da nossa foga. Al quandc era
quarta-feira, ai a gente trabaiava até. De quarta até
segunda-feira de novo. E terca-fera era fogado. Al
eu sei que quando foi in 80...

GLORIA - Quer dizer que todo dia tinha esse
movimento?
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ELDA - Tinha, todo dia tinha esse movimento. Ai
tinha o pessoal do Regatas...

GLORIA - Tanto & noite como de dia?

ELDA - Era Tinha o movimento do Regatas que 0
Regatas funcionava, nél? Ai guando terminava o
movimento uma e meia, duas hora, ai os funcionario
ia la pra casa. Pa minha barraca.

GLORIA - E 0 que é gue tinha i& no Regatas.

ELDA - Tinha festa. Festa dancante assim. Jantar
dancante tinha...

GLORIA - E tinha todo dia?

ELDA - Todo dia, todo dial

GLORIA - E o0 ano todinho?

ELDA - Sim. Ali, aqui, acola formava aqguelas
festinha, reunidoc. Tinha aqueia outras. Como é gue
se diz, chamo &, &, reunido de, de firma, nél? Aquele
pessoal fazia aquelas reunido pa, né!? O que é que
ia decidir nas firma. Aj fazia aquele jantar, aqueias,
néi? Aquela, aquela serenata, aqueia seresta. Toda
noite tinha som l& no Regatas. Que quando incerrava
o movimento, ai eles iam pra la jogar baraio; toma
ceveja; tomé cana. Aqueies que gostava de beber
cana tomava cana. Aqueles que gostava de tomar
ceveja bebia ceveja, até de manh&. Agente manhecia
o dia ia.®

O significadc do comércio na praia por vendedores que
moram na Barra do Ceara aponta para a necessidade de u
constante e improvisado. Nesse afd, o saber dar formas as
oportunidades é fundamental para a construgdo da trama que no
final do século XX multiplica-se em dispersos movimentos de
diversos vendedores nas restingas da praia da Barra do Ceara.
Entre as negociagdes, uma das formas mais criativas € a
comercializagdo de kits-bronzeadores, recurso para produzir o
=mbelezamento do corpo e a manutencdo de vendedores na rede

de negociagcbes do comércic informal de Fortaleza.

“Dona Elda. Vendedora de kit-bronzeador. Entrevista citada.
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Em margo de 2003, José Raimundo comprou um ponto de
venda debaixo da ponte sobre o rio Ceard. No dia seguinte, u
domingo, desce as ruas do morro onde mora, perto da ponte, as
seis horas da manha, empurrando os seus carrinhos. Um deles foi
adquiridc na compra do ponto; e um cutro, maior, sera estacionado
pelo comerciante na estreita faixa de espago entre a ponte & ©
antigo Clube de Regatas, hcje Barra Show. Nos carrinhos, José
Raimundo conduz diversas mercadorias para venda, entre elas ©
kit-bronzeador.

O dia ndo esta muito bom para as vendas, pois € domingo e
a concorréncia aumenta muito. Entre um carrinho e outro, junto a
sua companheira, administra suas pequenas vendas, procurando
brechas entre os muitos vendedores que oferecem produtos aos
banhistas. Pensa em uma forma de arranjar um lugar para passar a
noite, pois no quartinho que um amigo the arranjou néo vai ser
possivel mais ficar, pois o colega alimenta ciimes da esposa.

Logo se vé que seu Raimundo n&o tem a condic&o de Joé&o
Linhares como mosira seu depoimento anteriormente citado. E um
vendedor que passa por necessidades agudas, nao tem moradia.
Raimundo esté em situacdo pela qual muitos comerciantes da praia
da Barra do Cearé j& passaram ou passam. Ele enfrenta a situagéao
de, no domingo, apesar de manter-se trabalhando, ndo ter como
garantir um lugar para morar ou mesmo negociar.

josé Raimundo Martins da Silva' é vendedor da Praia da
Barra do Ceara, onde também mora. De estrutura magra e
mediana, todocs os dias ele desioca 0s seus carros de vendas da
casa onde mora, na subida da duna localizada na avenida

Radialista José Lima Verde — entre a ponte e o Pélo de Lazer—até

4José Raimundo Marting da Silva, 40 anos, vendedor gue negocia em carrinhos de carcaca de
geladeira. Entrevista concedia em 09/03/2003.
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o ponto de venda debaixo da ponte sobre o rio Ceara. Tem
quarenta anos e veio para Fortaleza em 1887. Antes, morava no
Trairi (municipio a 100km de Fortaieza)'®, onde trabalhava no
rogado, arando um sitio. Magoou-se com seu patrdo, que substituiu
as belas e produtivas piantagdes que fazia no sitio por terras de
criagcdo de gado. Desgostou-se do trabalho na roga. Quando um
primc seu o convidou para trabalhar como fiandeiro na Fiagao
Jangadeiro (Tebasa), seu Raimundo veio morar no Alvaro Weyne,
bairro nas proximidades da Barra do Ceard e onde se localiza a
industria na qual veic fiar. Em 1888, seu Raimundo foi despedido.
Um defeito fisico na perna adquirido através de uma injegé&o, que
tomou no “Frotinha” de Antdénic Bezerra (Hospital José Frota de
Anténio Bezerra), e ihe impds limites. Desde entdo, tentou varias

formas de trabaiho, como montar padaria, vender confecgbes.
Também lutou para construir a sua casa de mutirdo na avenida
Francisco Sa.

Entre trocas de casas e a sua separagao conjugal, seu
Raimundo veio morar na Barra do Cearg, quandoc um amigo
ofereceu um cémodo em sua casa e o aconseinou a trabalhar como
vendedor no calgaddo da avenida Radialista José Lima Verde.
Hoje, possui duas pequenas embarcacdes com as quais produz
alguns quilos de peixe para venda e alimentagdo domeéstica, tem
dois carrinhos de vendas de produtos variados, vive com uma
companheira, que estd gravida, e insiste em dizer que néc esta
casadgo.

Garantia de venda articulada & demanda por parte dos
banhistas, ¢ elemento que garante ¢ bronzeamento nao falta nas
banquinhas e carrinhos de vendedores. Seu Raimundo, na
conversa gue mantive com ele, debaixo da ponte scbre o Rio

Cearé, faiou-me do produto que mais vende, © kit-bronzeador:

GLORIA — E 0 que & que o senhor vende, ai?

S Trairi; ver nota n°10, pag 35.




44

RAIMUNDO - Vem é&gua, comegando peia agua, nel? Tem
4gua mineral e de saquim, & bom-bom, recheado, bulim,
doce, pipcca, chilite. Sim! Tem cajuina também...

GLORIA — O gue & que o senhor vende mais? O que & que
sai mais, o que & tem mais saida?

RAIMUNDO - E isso aqui, oh?

GLORIA — O kit-bronzeador?

RAIMUNDG - isso!

GLORIA — Quer dizer que € 0 kit-bronzeador que & bom.
RAIMUNDO — Quem é o fregués disso ai? E as muié!
GLORIA —Ha, ha, tem, tem certeza que & s0 mulher?
RAIMUNDO - Eu vendi bem uns seis, eu vendi uma
garrafa d’agua e uns trés saquim s6i N&o vindi nem um
saguim de pipoca, nem um chilito, &1 Ah, sim também o
cigarro também sai muito, apesar de fazer mal pra satde o
pessoal compra muito.

GLORIA — Tanto homem como muiher?

RAIMUNDO - A mulher fuma meno, O homem fuma mais.
Ao contrario do L'Oréal, néi?7 que a mulher compra mais.
GLORIA - Quanto que o senhor disse que vendeu hoje?
RAIMUNDO — Eu vindi seis.

GLORIA — Ai vendeu a um real.

RAIMUNDO — E a um real.

GLORIA — O pacote todinho?

RAIMUNDO — E ai tem o vidrim de ¢6leo, e pacotim de
armuniaco pra misturar com a 4gua, pra fazer o, ©
L'Oréal™

invencdo de quem negocia na praias urbanas, © Kkil-
bronzeador prolifera pela Cidade como pequeno empreendimento
doméstico, como tatica de sobrevivéncia de uma populagéo pobre
que aumenta em Fortaleza. Ao mesmo tempo, nesse movimento, 08
vendedores reforcam as configuragdes do comércio de produtos
estéticos na Cidade. Dona Elda me fornece os indicios da forma
cemo os vendedores constituem © peqgueno comércio de kits-

bronzeadores:

"SSey Raimundo. Vendedor que negocia em carrinhos de carcaca de geladeira. Entrevista citada.




As tomadas fotograficas captam corpos escuros de cabelos
clareados e queimados que o comércio de kit-bronzeador ajuda a
proporcionar.

A utilizacdo do Kit espalha-se pela praia, por pequenas
bancas e por corpos. Estes buscam compor imagens referendadas
a uma estética forjada em meio aos estratos populares.
Vendedores participam da trama do comércio de kits-bronzeadores
articulando-se com elementos que ordenam o mundo de homens,
muilheres e criancas frequentadores das areias e pedras da praia
da Barra do Ceara.




GLORIA - E a senhora sempre vendeu?

ELDA - N3o, eu vim vender depois que eu vim, que eu
construi a minha casa daqueie ilado ali, foi que eu vim
vender. Mas antes, icgo quando eu cheguei, eu nao
vendia ndo. Nem dava tempo eu vender. Que tem que té
uma pessoa ixclusivamente s6 praquiio. Néi? Por que
quem canta n&o assovia né!? Ou eu tomo conta das
coisas: torra ¢ peixe, do caudo, essas ceisas assim.
Entdo ia vender os Loreal. Al num dava. Af depois que ©
movimento caiu mais. Ai foi que eu comecei a vender 0s
hronzeador, gque o meu movimento fracassou mais um
pouco...Ai eu inventei de vender. E tanto que guando eu
comecei a vender, eu comecei de um cara que eu
guardava ia em casa, ai eu peguei dele pu meode eu
vender pa pagé no racha. Al eu vi que tinha futuro. Ai 18
fui butei pra mim. Eu sozinha por que sempre eu, eu
nunca que tinha lucro com ele. S6 trabaiava pra eleil Mas
contante gue eu fiz uma freguesia, nél? Ai, ai eu comecei
pra mim."’

A necessidade, a privag8o, esgueira-se entre as relagbes de
vendedores ambuiantes. £ nessa economia da troca de
necessidades que o comércio de rua dos vendedores multiplica-se,
fazendo emergir, no espago social da praia da Barra do Ceara,
modos de sobrevivéncia, como também atribuicdes de significados
dos usos das demandas que a praia, Seus trabalhadores e
freqlientadores organizam.

Michel de Certeau estudou bem tal economia. Em pesquisa
no Brasil, pdde perceber o campo de constituicdo de uma cultura
muito ordinaria baseada no sucateamento. Entre a permanéncia de
poderes constituidos e injusticas, trocas soiidarias, pessoas
pobres déo goipes no terreno da ordem estabelecida. Pratica da
tenacidade prépria de uma cultura que sabe manter o ritmo de sua
ardua sobrevivéncia: “a Cultura "Popular” seria istoc e ndo um corpc

consideradc estranho, estragalhado afim de ser exposto, tratado e

UDona Elda. Vendedora de kit-bronzeador. Entrevista citada.
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“citado” por um sistema que reproduz, com objetos, a situagdo que

imp6e aos vivos”'™®

Assim, a pesquisa segue na observacgdo do movimento de
rua na praia da Barra do Ceara. Nesse ritmo, ¢ numerc de
vendedores de kit-bronzeadores leva a minha atencdc para
espagos diversos, recantos da comunidade onde a venda se
expande, territorios fragmentados de vendedores que, fugindo
da concorréncia, vao criar, nas mediacbes da praia, espagos da
suas experiéncias Forcando as estreitas margens de lucro,
abrem possibilidades e garantem a sobrevivéncia.

Sobre a multiplicag&o das vendas de kits-bronzeador, sua

proliferagdo nos recantos da Barra do Ceara, dona Elda reflete:

GLORIA - Eu cheguei a frequentar a Barra quando eu era
crianca e adolescente. Todas as férias, todo dia, eu ia
pra la e, quandoc eu estava estudando, eu ia nos finais de
semana. Mas eu n&o me lembro desses  Kits-
bronzeadores. Pelo menos a quantidade que tem hoje.
Porque hoje todo mundo vende!

ELDA - E porque agora € demais. Naquela época néo €
todo mundo que tinha, né!? Nem era todo mundo que
butava, Nél!? Mas agera e se prangiu demais. Todo
mundo quer. Sabe por que? Porgue dé& lucro, € por que
da lucro. Ai todo mundo quer butar por quée sabe que ali
vai ganhar. Ai todo mundo sabe que é um trabalhoc que
tem. N&o & pesado, nem da esses trabaio todo. E so
vendendo ali, butando dinheiro no bolso. Todo mundo
quer butar. E isso. Exatamente. E por isso que tem muita
gente vendendo por que &, é demais. Aquilo tem lucro.
GLORIA - Eles gostam mesmo. E um produto que o povo

compra?

EL DA - E é d& mais saida.

GLORIA - E mais mulher ou os homens também
compram?

ELDA - N&o, o homem também compra. Que tem & os,
aquele cabocado gosta de pintar os cabelos e 0s bigode,
ficar todo loro, nél? Tem deies que compra. Compra

ISCERTEAU. A invengo do cotidiano—artes de fazer. Rio de Janeiro: Vozes, 1994 ,p. 88-89.
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parafina também, pra bronzear, bota um o leozinho
aquele de pacotim ali quase todo dia ali eu vendia quase
meia caixa desses Kit, quase todo mundo tem.™

No ponto do Grande Circular (6nibus que rodeia toda a
periferia de Fortaleza), em frente o Kassamba Motel ou na esquina
da Francisco Sa, ainda na avenida Coronel Carvalho, préximo a
antiga estag@o do hidroportc e ao motel “Cé que sabe”, ha
vendedores de kits negociando. Ainda nas praia das Goiabeiras,
em frente ao antigo restaurante do Pélo de Lazer avistam-se
pequenos negociantes. No trecho da avenida Radialista José Lima
Verde entre a ponte sobre o rio Ceara e o Polc de lazer,
vendedores de kits-bronzeador misturam-se a mulheres de corpos
branqueados pela espuma da agua oxigenada misturada ao
amoniaco. Banquinhas com criangcas vendendo podem ser
avistadas. Um “zoom” sob © movimento desses trabalhadores
conduz a organizacbes familiares para que a venda se sustente.

Conseguem bom desempenho o©s vendedores que,
articulados com netos, filhos e irm&os agregados, organizavam
seus comércios. Cansativo, extenuante, penoso e com baixo
rendimento, o trabalhc com a negociagdo dos Kits requer a
colaboracdo de muitos. As criangcas s&o fundamentais nessa
configuracdo de papéis sociais que garantem a entrada de poucas
cédulas na economia familiar. Morando com avés, recebem ordens
direto destas ou das mées. Maes “fazem-se” através do trabalho de
seus filhos, taticas de multiplicagdo de moedas.

Poucos vendedores teriam como se manter negociandc sem
o uso do trabalho de seus familiares e agregados. Alguns barracos
assemelham-se a oficinas, agrupando atividades de confecg&o dos
kits. Qutros parecem depdsitos de copos reciclados, caixas de
4gua oxigenada e sacos de amoniacos, nos quais 0s membros de

famflias juntam-se para dar forma acs produtos para venda.

°Nona Elda. Vendedora de kit-bronzeador. Entrevista citada.
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Chefes de familia, enfrentando a fome, a falta de moradia,
de emprego na industria e no grande comércio, sdc empurradas a
tomar a lideranca de suas familias e dos pequenacs negécios. Em
frente ao mote! Kassamba, no ponto do 6nibus Grande Circular,
Chica Sapatao (Francisca?) segura o seu negécio com Kits-

bronzeadores trabalhando com familiares:

ELDA - ...Teve uma mulher 1& que. Chamam &la a Chica
Sapatéo. E ela; é os filhos dela; € as nora, é 0s genro
tudo vendendo pra ela. Por qué? Porque da lucro. Ela
espai na praia todinha. Tem uns que vende aqui pra praia
do futuro. Tem outro que vem pro Icarai, Cumbuco. Ela
espaia no meio do mundo. E ali na bera da praia ali. Os
filho menor fica tudo ali perto dela é bem uns cinco ou e
seis. Tudo vendendo pra ela. Todo aquele que vocé vé sé
com os copo na mé&o, assim, pra cima e pra baixo. E fitho
dela. Ela fica |& na esquina do Kassamba, assim, desse
lado. E uma veona gorda. Al espaia 0s meninos quando
chega, quandc para um Onibu ali um Grande Circular,
eles ja tdo na porta do dnibu. Ali com 0s COpo Na mé&o, sé
falta esfregar na cara dos pessoal que desce do onibu.
GLORIA - Exatamente, exatamente. Agente desce e ©
povo pula em cima da gente.

ELDA — E, é. Pois tudo & filho dela, dessa muie.

GLORIA - E quer dizer que ela vende em outras praias?
ELDA - Vende! Ela bota pra outras praia. E ela ispaia.
tem... Tem um filho dela que é j& um rapaz&o. Ja parece
que até casado ele ja é. Ele vende aqui pra Praia Futuro.
Tem um outro gue mora, que vende pro tado do lcarai,
Cumbuco. Nas féria ele sai de casa bem cedim. Pessoal
nés vamu simbora- apanha o onibu-Vamu simbora.?

Muitas vezes, mulheres Qgu conseguem manter suas
pequenas agéncias sao vistas pejorativamente por vendedores.

Enquantc multiplicam a quantidade de suas rendas trabalhando

Dona Elda. Vendedora de kit-bronzeador. Entrevista citada
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com filhos e netos, s3c associadas aos tradicionais papéis
masculinos de autoridade familiar. Pela comunidade sdo “taxadas’
de histéricas, estressadas, “brutas”. Na sua autoc-imagem, acham-
se “doentes dos nervos”. A carga de responsabilidades na
organizacdo do negécio e das guestbes familiares cansa € fatiga,
mas a nogdo das responsabilidades de mae e esposa mantém-nas
em coesdo com a familia e em local de lideranga. Muitas vezes
pressicnadas pela idéia que “a lingua do povo castiga”, outras,
movidas por principios cristados catélicos, protestantes ou afro-
brasileiros, elas tomam a frente das decisdes familiares para
cuidar dos filhos, ainda que em outros aspectos C €sposo
mantenha a autoridade através da viciéncia doméstica, da forga ou
simplesmente “no grito”.

A sociéloga Teresa Haguette problematizou essas relagdes
sociais encadeadas por taticas de sobrevivéncia e pelo comércio
de rua como fluxo de renda complementar e familiar na cidade de
Fortaleza na década de 80: “Redes sociais e culturais da famiiia
tem um papel aitamente relevante e decisivo na sobrevivéncia da
populagdo pobre de Fortaleza.... Familias extensas, com [ndice da
natalidade alta sugerem a permanéncia, j& bastante antiga do
cinturdo de pobreza na cidade de Fortaleza”.?’ Entretanto, o papel
da mulheres como chefes de familia néo foi acentuado pela
socibloga. A organizagédo informal do trabalho permanecia na
sombra do trabatho operariado, no que toca & producao sociolégic
daquele momento. O trabalho doméstico e informal permanecia
invisivel na producgéo cientifica e com ele ¢s papéis femininos.

A organizacdo familiar, todavia, ocorre mediatizada pelo

trabalho de muiheres, chefes de familias?® que autorizam a

AHAGUETTE, Tereza M. F. O mito das estratégias de sobrevivéncia: Um estudo sobre o
trabathador urbano e sua Familia. Fortaleza: Edigdes UFC, 1982, p 37.38. Sobre o envolvimento da
Familia nas atividades de trabalho ver: SANTANA, Charles A. Fartura e venfura camponesas:
trabatho, cotidiano ¢ migragdes. Bahia: 1950-1980. Sio Paulo: Annablume, 1998, p. 36-69. SILVA,
Maria A M. “Fiandeiras, tecelds, oleiras... redesenhando as grotas ¢ veredas”. Projeto Histéria, Sdo
Paulo: Ed. Educ., N° 16,1998, p. 75-104. LUCENA, Célia T. Artes de lembrar e inventar: (re)
Lembrancas de Migrantes. S3o Paulo: Arte e Ciéneia, 1999, p.50-54
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convivéncia de filhos, netos, sobrinhos e coordenam os trabalhos
das suas pequenas agéncias.

Dona Zilda, vendedora de quentinhas na Barra do Cears,
matiza essa trama de mulheres que organizam a familia como meio
de manter a pequena oficina doméstica, junto com outros
vendedores como Jodo Linhares, negociante de kit-bronzeador. Ela
faz parte de uma das faces mais obscura do comércio de rua: a
utilizacdo do trabalho infantil como tatica dos pais para multiplicar
moedas; permanéncia histdrica na cidade de Fortaleza, coloca em
xeque o projeto de modernizagéo da Cidade que quer se projetar

como turistica.

h.-ﬁ ﬁlﬁ =.'=
”» ~

Em 1991, em um dia movimentado na Praia de Iparana, do
outro lado da Barra do Ceard, Junior foi achado boiandc nas aguas
da maré que chegam até o rio Ceara. Tinha apenas quatro anos.
Sua m&e, vendedora de marmita e barraqueira ccupada em passar
trocos descuidou-se, e, quando procurou o meninc, ele ja estava
sendo socorrido por banhistas. Depois de tentativas de ressuscita-
lo, ele enfim deu sinais de que ainda estava vivo. Imediatamente, a
mae pegou uma viatura que transitava na orla e levou Junior para
o hospital. Chegando &, os médicos o desenganaram e dona Zilda
fez promessas: se seu filho vivesse, ela voltaria a ser crente e
freqientar a Assembléia de Deus. Depois de ser colocado na
sonda e no baldc de oxigénio, JUnior conseguiu sobreviver. Seu
primo, também de quatro anos, n&o teve a mesma sorte e faleceu

afogado, nas aguas da Iparana.®

=7Zilda da Silva, 37 anos, vendedora de quentinhas, marmitas com baido de dois. Entrevisia concedida
em 02/01/2003 e 15/01/2003




Junior tem hoje 11 anos e cinco irmécs, dos quais trés
trabalham com ele na praia, vendendo quentinhas. Filho de pais
gue desde a infancia tambem trabalhavam, Junior e seus irméos,
entre tantas outras criangas, € parte da longa historia brasileira de
exploragcéo do trabalho infantil. Na década de noventa do século
XX criancas e adolescentes espalham-se pelas ruas da Cidade,
desenvolvendo variadas atividades, em busca de aumentar a renda
familiar. Nessa tentativa, estédoc expostas a perigos, violéncias,
discriminacdes.

Dona Zilda da Silva ** 37 anos, nasceu em Fortaleza, na
Barra do Ceara, € “junta” e tem seis filhos. Aos 10 anocs perdeu ©
pai e, a partir de entdo passou a ajudar, de forma mais direta, a

ua méae, que ficara responsavel por criar quatro filhos “de
menores”, entre os dez que tinha. Para sobreviver com esses
quatro fithocs, a mée de dona Zilda pescava no mangue e vendia ©
peixe na Conde d’Eu, na Beira Mar e na Leste-ceste. Dona Zilda,
desde crianga, trabalhava pescando no mangue e vendendo peixe
de porta em porta nas ruas da Leste-oeste. As vezes, ia negociar
nos restaurantes na Beira Mar. Para tanto, sua rotina de trabalho
era: estudava pela manh& e, quandoc chegava do colégio, ia direto
para o mangue debaixo de sol. No mangue mesmo, juntc aocs seus
irm&os, preparava a alimentagdo e ali poderia permanecer até
cinco horas da manhd do outro dia, dependendo da maré. Por

vezes, ia com sua mée negociar na Conde d’'Eu, no mercado

Zilda contava com a ajuda de barqueiros que permitiam que ela
atravessasse nas barcas de graga e lhes arranjavam frocados para
a passagem do Onibus. Mais tarde, dona Zilda tornou-se gargonete
na barraca de sua irmé&, mas também procurou a prostituicdo como
um caminho para conseguir alguma comida para seus filhos. Ha
treze anos, se apossou de um terreno baldio nas margens do rio

Ceara, onde construiu um barraco de papeldo e madeira. Hoje o

*Dona Zilda. Vendedora de quentinhas. Entrevista citada.




52

barraco transformou-se em uma construgcdo de tijolos sem reboco,
de piso de areia batida, telhado rebaixado, quente, em meio a uma
pequena favela localizada nas “adreas de risco” do rio Ceara.

Dona Zilda criou seus filhos em meio a desesic)er'osz‘5 e,
trabalhando de gargonete, negociando comida nas ruas da Barra
do Ceara e na sua barraca na praia de iparana ou se prostituindo.
Na montagem dos seus precarios negécios, a familia foi a
estrutura necessaria para que ela apostasse na negociagéc de
comida. Se, de um lado, foi criada no mangue e nas ruas e areias
da Barra do Ceard, encaminhada pela méae, por outro, faz parte de
uma permanéncia sccial que se atualiza em forma excludente. O
trabalho dos filhos aumenta a rentabilidade e as oportunidades de
lucro: sobre a renda proveniente da venda de marmitas e a
participacdo do trabalhc de seus filhos nesta, dona Zilda me diz:
“Af pra mim d&a, pra mim d&, por que eu num pago os meu fii, s0
sdo os meu fii que trabalha, somo nés mermo que faz, nés mermo
que vende, mais que poco, é! Hum real uma marmita, mais tem que
ser por gue se for vender a mais num vende”?.

A negociacgidc de marmitas s6 é lucrativa pela exploragdo da
forca de trabalho infantil. Com quatro filhos trabalhando na praia,
vendendo nos finais de semana e dedicando energia para viabilizar
qguantidades maiores de venda, dona Zilda sé consegue manter o
negoécio através dc trabalho dessas criangas. Entretanto, as
condicGes de vida permanecem precarias e poucas s&c as
oportunidades de crescimento saudavel e aprendizagem formal.
Em gera! o esforgo garante apenas uma sobrevivéncia imediata.

Quando a questdo do inicio do trabalho das criangas €
trazida para dona Zilda, ela n&o consegue oferecer uma resposta
objetiva quanto a idade, indicando gque muitc cedo essas criancas
comegam a trabalhar de forma que a mensuracdo da idade se

perde na memoria:

®Dona Zilda. Vendedora de quentinhas, Entrevista citada
*Dona Zilda. Vendedora de quentinhas. Entrevista citada
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GLORIA - Certo, voltando as vendas das marmitas. Os
meninos, quando foi que eles comegaram a vender?
Quando foi que tu viu que os meninos podiam ajudar,
podiam ficar trabalhando com vocé?

ZILDA - Eles piquininim, nél? Al eu: vamo meus fii
vender. Butava dento duma caxinha, ai toda vida eles
vendc aquele meu jeito, na praia, né!? Como é gque su
fazia, né!? Quando eu num fazia, ai eles via, né!? E eu
pegando, aquele ritimozim, toda vida eles forum danadim,
sabe!? Meus meninos. Ai se eu sair, pu exempro, se eu
sai e disser, hoje tem que fazer essas quentinha, nao
tenho tempo: tu faz Bruno? Fago. O de doze ano, nel? Ele
diz: faco, mé&e. Ele mermo faz as marmita e manda.”

A precocidade com a qual comegam a trabalhar é sinalizada
no discurso pelo diminutivo das expressdes referentes as agdes
das criancas. Entretanto, o fato de terem uma agéo participativa no
trabalho familiar ndo lhes garante reconhecimento. Visto pelos pais
comc uma obrigacdo, o trabalho das criangas n&o é percebido
como esforco, e é discriminado, quandc & caracterizado num ritmo
pequenoc em que a sua produg@c aparece apenas como um
pequeno complemento. O trabalho infantil ¢ considerado apenas
como uma pequena contribui¢cdo, ou seja, © reconhecimento do
trabalho das criancas s6 se d& de forma muito vaga e no sentido

da alta da rentabilidade:

ZILDA — N&o porque eles passam a semana sem fazerem
nada, né!? S6 no colégio. Ai quando é aquele finalzim de
semana, que € sabu e domige, ai eu vé pra praia, ai eles
vdo comigo, né!? Ai eu fago aquela mamitinha, né!? Nos
vamo vender, nél? Quer dizer que o trabalho deles.... &
isso, né!? Mas eu nunca recebi uma bolsa escola, ©
governo nunca me deu nada... eu tive que buta os meus
fii pa trabaigd, mas eu, no final de semana, por que eu

nunca ricibi nada.

Dona Zilda. Vendedora de quentinhas. Entrevista citada




GLORIA — Mas se vocé pudesse, vocé...

ZILDA — Ah se eu tivesse um, um,um ganho certo do
governo pros meus filhos e que desse, eu num, nem eu
mermo iria num so! daquele, principalmente eu que tenho
comecgo de derrame. Eu sé doente, se eu pega muito sol,
tem tempo que divide eu ficar sé pertc do fogo, ali
fazendo, tem tempo que eu fico todo, o meu rosto fica s6
aquelas pataraca preta, no meu rosto comego de derrame,
eu ja tive duas veze. O médico diz que, a proxima vez, eu
num escapc. Eu ja sai daqui clhandc e andando, no
comeco dessa ponte, até o final da ponte, vocé sé via
poca de sangue em mim, por que eu tive um comecgo de
derrame.?®

Embora dona Zilda n&o tenha conseguido a bolsa-escola, é
beneficiada por projetos estrangeiros consorciados & lgreja

Catdlica e ainda com doagbes da Igreja Protestante:

ZILDA - ...E eu né&o tenho o beneficio, nem esse Bolsa
Escola eu ricibi, nunca ricibi. Gragas a Deus que eu
também agrade¢o muito essas irmé& de caridade porque
elas, o meu filho, o meu filho quando estudava na creche,
no colégio dela, na creche dela, ela bateu um retrato dele
né!? E levé pa Alemanha e |2 ela arrumé um padrinho pa
ele, nél?

GLORIA - O qué?

ZILDA — Um Padrinho.

GLORIA — Ah foi? Ai ele manda dinheiro pra ele ?

ZILDA - Manda, as veze, ai de dois in dois mese ele
manda, as veze duzento reais (R$200,00), as veze vem
cento e trinta (R$130,00), &as veze vem noventa
(R$90,00), né!? De dois em dois meise, e as veze néo
vem, mas quando vem, por exempro, se vem pra vinte
mée, as veze ndo vem pru meu, mas eu agradeco a Deus
por que vem pra otras mae mais necessitada, né!? Que
precisa, mas na otra vez ja& vem pru meu. Num & todo os
més, mas de dois em dois més, de trés em trés més, as

“Dona Zilda. Vendedera de quentinhas. Entrevista citada.
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vez vem essa mensalidadizinha, né!? E irméd dé& gents,
manda chamé. E a gente vai levando, que hoje, que hoje
em dia eu também ja tenho o gque eu num tinha, né!?,
Minha casa s6 era um vaozim. Com essa ajuda dela, das
irmé&, que vem esse dinherim e com esse trabalhozim
nossoc, dessa marmita da barraca é que hocje em dia a
gente tem essa cazinha que Deus deu.

GLORIA - Agora me explica uma coisa, vocé é
evangélica, nél? E recebe ajuda das freiras que sé&o
catodlicas.

ZILDA-E, é

GLORIA —....Isso n&o dé problema?

ZILDA - D& n&o, porgque, porque....num da porque

primero de tudo elas quando ele, eles, quando eles
GLORIA - Por exemplo elas n&o querem que vocé seja

catélica?

ZILDA — N&o, ndo, nao.

GLORIA — Nem que vocé va se congregar na igreja
delas?

ZILDA - N&o, ndo porque ela mesmo diz, oh, quando
chega esse dinheiro, ela manda avisar, né!? Oh, mée
fulana de tal, v&, passar amanhé as nove hora no colégio.
E tanto que elas nem intrega nas casa delas, ela intrega
no colégio, ela mando chamar a gente vai ai ela diz: oh
pessoal t4 aqui os padrim de vocé de,de, do menino, do
Anténio Luiz td aqui mandd a quantia de centro e trinta
reais (R$130,00). Ai vem o envelopizim, quantia de
R$130,00): mas vocé escreva se comunicando, mande a
foto da crianga pa eles vere |4, nél? Como a crianca té
viva, né!? Como essa € que a criancga ta, e esse dinheiro
vocés faca, compre, nada de brinquedc, vocés compre
roupa, vocés compre alimentacdo, téd entendendo? Pra
criancga, ndoc é pé comprar s6 pra um, se tem cinco irméo
€ pa comprar pa todos os cincos, vocés sabe apoveitar
esses dinhere, essa mensalidadizinha pra eles. E quando
vem eu digo: Irmé@ eu butei & em casa fiz um quarto,
comprei uma cama pra eles, nél? Comprei um objeto que
sirva pra dentro de casa, pa servi pra eles, & pronto. ela
nunca querem.

GLORIA —... Que vocé va ao culto, a, a missa, na igreja?
ZILDA - N3o e elas sabe, muitas méae evangélica
também, elas j& sabe, porque ai j& foi, j& vem desses
padrim que a gente nem conhece, né!? Que a gente nem
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sabe quem é que toda noite a gente ora, pede a Deus
que, que Deus dé& muitos anos de vida a eles, nél? E a
elas também, né!? Que consiguiu isso pa gente. Eu sé
muito grates a ela

GLORIA - E a Igreja Protestante ajuda, em aiguma
coisa?

ZILDA — A nossa?

GLORIA - Sim.

ZILDA - Ajuda! Se, por exempro, a gente conta pu pasto,
pasto t6 passando issc, té passandc aquilo. Pastd
também ajuda.

GLORIA — Também tem um programa assim.

ZILDA - Ajuda, €, pu exempro, eu que nunca cheguei, a, a
preguntéd a ele, mas se eu chegar e disse, suponha: pasto
eu to precisando, eu n&c tenho o meu gés. Ele no cuito, ele
vai, pede que tem um irm&o necessecitado, mas sé que
ninguém sabe quem &, né!? E ele adquire e leva pa ajuda.”

Do que dona Zilda me diz, fica mais do que evidente a
importancia das criangas na obtengdo de recursos materiais para o
sustento da familia. A participacé@o delas na renda familiar €, pois,
significativa e ndo podendo se configurar apenas como um auxilio.
Em uma economia que funciona com o referencial de um real,
R$130,00 trés vezes ao ano, é uma ajuda relevante. Imersas em
um cenario de pobreza, as familias véem os filhos como taticas no
sentido de se manterem.

O assistencialismo de instituigées estrangeiras e religiosas
é também canalizador de centavos em um espago de construgéo
de vida muitc precéaric. M&es, chefes de familias, encaminham
seus filhos para programas de base religiosa. A troca de favores
com padres, freiras e pastores facilita o trabalho com negocios e
espanta, momentanea e ocasionalmente, as dificuldades.

A situacédo de pobreza em gque essas se maes encontram as
empurra para articulagbes também com programas governamentais

que se multiplicam nas areas periféricas de Fortaleza. O habito de

*Dona Zilda. Vendedora de quentinhas. Entrevista citada
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alistar os filhos em programas representam meics de colocar ©s
fithos em diferentes estratos de uma cidade complexa nas suas
configuracdes sociais.®

Os pais justificam a permanéncia dos filhos em uma linha
moral que da relevo ac controle do tempo livre infantil. Acreditam
que as criangas, no trabalho, estardo longe da vicléncia e as
desvirtudes da rua. Para dona Zilda, os filhos estdo mais seguros

trabalhando:

GLORIA - E assim, alguma vez vocé teve probiema,com
o juizado. Assim, com esses meninos trabalharem ou com
essa propria Instituicdo, por que ele tendo padrinho, néo
podia trabalhar? Teve algum problema?

ZILDA - N&c¢, nd&c nunca houve, nunca teve assim
problema, por que realmente ele tem esse padrim, mais
num é toda vida que manda, né!? Num é toda vida. E
assim duas veze no ano, trés veze no ano que vem
aguela quantiazinha, ou aliais &, &, € pouco. Mas a gente
acha bom vim por que ela ajuda, mas a maior parte tem
gue, que se visti, tem que compé& um sabonete, tem que
compéa um ténis, tem que compa uma meia, tem que
compé uma blusa, tem que compa uma bermuda. Ai a
gente sempre tem que compéa uma muchila. Ai tem que
compéd isso, compa aquilo ai, eles tem que ajudar, nél?

E sempre é bom a gente butar os filho da gente pa
ajudar a gente por causa que, hoje em dia, do jeito que o
mundo ta, nél? As veze um filho trabaia com pai e méae,
se ele tiver aquele tempo trabalhando com aquele pai,
com aquele mé&e, naquele, naquela fogazinha que ele
tiver, fora o estudo, né!? Tiver ajudando pai e mae, ja

*Na década de 1990 uma explosio de entidades se vinculou 4 Prefeitura de Fortaleza na implantagfio de
proietos com menores de rua. Também foi expressivo, no mesmo periodo, o aparecimento de ONG’s
com foco na cidadania. No entanto, o niimero de criancas de e na rua permaneceu aumentado. O
proprio mimero crescente de entidades abordando as questdes infantis j3 indica a dimensfo do
problema, em Fortaleza. Nio obstante, em 1999 o niimero de escola de ensino infantil ¢ fundamental,
na SER I(Secretaria Executiva Regional I), era apenas de 13 para atender a uma populacio que em
1998 ja alcancava o mumero de 353.286. Na Barra do Ceard, drea contida no ambito da SER
I(Secretaria Executiva Regional T) a populacfio em idade escolar de 4 a 14 anos ja chegava a 14.755
habitantes. Considerando os levantamentos da Prefeitura, 4911 criancas eram atendidas pelas escolas
da Prefeitura. Isso significa que 9844 criangas, somente na drea da Barra do Ceara, representando 2%
da populagdo de Fortaleza, estavam fora do ensino regular.
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ndo tem tempo dele t& no meio da rua malinado, nél?
Esses menino que de menor gque andar por ai, que rouba,
anda cherando cola, que nem a gente t& cansada de
descer naquele terminal, vé aquela cena aquelas crianga
tudo pequena. Aquilo ali é porque o pai e a mée, eu acho
que num sobe d& um tempo de intervalo pa aquela
crianca trabalha, aprendé a fazé alguma coisa. Eu, se
Deus o livre chegar a fechar os olho hoje, os meus filho
sabe fazer tudo, meus filho sabe lavar, meus fitho sabe
fazer comida, meus fitlho sabe trabalha. De tudo, eles
sabe. Sabe pescé, tudo eles sabe fazé.

Entdo quer dizé que aquilo ali, eles j& tdo me
agradicendo por aquilo ali. Eu num d& tempo de meus
filho ta no mei ta rua, ndo. E do colégio pa casa. Tem as
hora de brinca. Tem o quintal grande ai. Eles brinca cum
os irm&ozim deles. Se vai pra praia, tem aquela
horazinha, eu 16 vendo ali eles tare brincando. Tomar
aquele banho, tere aquele lazer deles, tomar aquele
banho, eles tudo: mde, mée compéd uma, uma pancha pra
mim - eu compo. Eles tudo tem, uma bicicreta, eles tudo
tem. A gente trabalha j& pra da a eles. Pra num ver eles
no meio da rua.

GLORIA — Mas, nunca vocé foi incomodada peio juizado,
chegar aqui, falar?

ZILDA — N3o senhora, ndo! Porque eu nunca ricibi nada
do governo, nunca tive ajuda.*

O senso comum aponta para uma nogdo historicamente
construida: o tempo livre das criangas deve ser controlado no
sentido de evitar o perniciosc, imoral, o perigoso. Nesses termos,
trabalhar significa ocupar o tempo de tal forma que a imoralidade e
o perigo da violéncia sejam evitados.

Espaco do lazer e do trabalho, a praia é também /ocus da
violéncia e exploragéo infantil. Nas margens do rio Ceara, ocupam
as areias de praia de Iparana banhistas, negociantes, pessoas
pobres que buscam formas de lazer e de sobreviver. As criangas

fazem parte dessa trama nada pueril.

3'Dona Zilda. Vendedora de quentinhas. Entrevista citada
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O viver as “préprias custas”, a subsisténcia assentam-se em
relacdes pessoais tensas. Se por um lado, as necessidades diarias
empurram pais, maes, filhos, avbs (vendedores de Kifs-
bronzeador) ao convivio mutuoc, por outro, para a insercdo forgada
de criangas no mercado informal de uma sociedade marcadamente
excludente. Sob a trama das relagbes pessoais e familiares
movimenta-se um sistema de dominacdo paternalista que mistura
dimensdes publicas e sociais—no que diz respeito aos direitos
humanos—a processos alternativos de cunho privado, os quais
envolvem forga, violéncia, exploracéo.

Seu Raimundo, Dona Zilda, seu Jo&o (O Louro), Dona Elda
fazem parte da trama do trabalhc de rua na Barra do Ceara.
Também trabalhando com os pais desde a infancia, como seu
filhos, est&oc enredados nas redes de comércio nas quais ©
trabalho infantil se encontra. O trabalho infantil & pois um modo
peculiar de vendedores de rua se inserirem no hierarquizado
comércio de Fortaleza. Fragil, tal comercic mal lhes permite a

sobrevivéncia, mal lhes consente “ir passando”.
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1.2. O produto gue clareia € bronzeia.

Malabarismos e taticas de lucros.

Um aspecto consideravel em relagéoc a comercializagéo de
kit-bronzeador é quanto a composicdo deste. Afinal, o que é o kit-
bronzeador? O que contém o kit? Como e quando se da essa
composicdo? A que solicitagdes responde? Qual é a sua forma? De
que maneira consegue se manter como produtoc vendével e do
gosto do grande publico?

O kit-bronzeador & um conjunto de elementos quimicos,
farmacéuticos e estéticos utilizado para a limpeza da pele, para o
douramentc dos pélos e cabelos da cabega e ainda para ©
bronzeamento do corpo™. Para efetuar todas essas funcdes, a sua
- composicdo ndo é singela, nem muito acessivel® a uma populagéoc
de parcos recursos econdémicos. No entanto, o Kit bronzeador nao
falta nas bancas da Barra do Ceara

A partir de trechos diversos da entrevista com dona Elda,
podemos chegar a uma composig&o bastante complexa dos kits.

Estes contém os seguintes elementos:

Amoniaco.
Agua oxigenada.
Pequenos sacos para colocar o amoniaco.

Oleo em vidrinhos para bronzear. Incolor/ vermelho.

I

Parafina. Incolor/vermelha.

0Observacio participante. Entrevista com Dona Elda. Vendedora de kit-bronzeador. Entrevista citada.

30 prego do kit, na Barra do Ceara ¢ R$1,00. Essa quantia representa muito para uma populagio pobre,
tanto para os fregueses como para os vendedores que ndo dispdem de recursos econdmicos suficientes
para tal gasto. Enguanto vendedores nfo dispdem de dinheiro para comprar todos os ingredientes do
kit. nem todos os consumidores e freqiientadores da Praia da Barra do Ceard podem gastar R$1.00
comprando descolorante.
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Oleo para derreter a parafina.

:-.I

Copo descartavel de 50m! para colocar a parafina.
8. Copo descartavel de 250m! onde ser&c colocados 0s
produtos finais.
Um iimé&o.
10. Uma pequena sacola de plasticc para o fregués
transportar o kit.

11. Pigmento para colorir o 6lec e a parafina.

Devem ainda ser considerados os utensilios utilizados na
preparagdo dos produtos e do kit fogac para derreter a parafina,
mesas de apoio, colheres e facas e ainda caixa para transportar 0s
kits ja finalizados para a venda.

Todavia, perseguir o como essa composig&o de no minimo
onze itens foi organizada e a que solicitagbes ela atende, numa
tentativa de captar os seus sentidos, pode significar a busca de um
objeto muito fugidio e volatil que, muitas vezes, nédo se deixa
localizar ou situar.

Na prépria entrevista com dona Elda, transparece uma certa
confusdo ac se descrever os componentes do kif. Primeiro dona
Elda s6 cita a dgua oxigenada (implicita no discurso mais presente
pela expressdo acompanhamento), a parafina, o amoniaco e o
palitc. Depois, j& detalhando mais, ela acrescenta O UuSO dos
pequenos sacos para colocar uma porgao de amoniaco (cerca de
20mg) e os copos que, pela continuidade da descrigdo, parecem
ser os pequenos de parafina. Posteriormente, aparece o limé&o, e
finalmente, sacolas de plastico.

A fragmentacdo do kit, no discursc de dona Elda, nao
apresenta apenas a falta de concisdo de sua fala. O
estilhagcamento do produto aponta para a forma como 0Os
vendedores configuram os componentes do composto, vendendo-
os em separado, criando variagdes. Na forma dessa COMpPOSICao,

encontramos a juncdo de elementos diferentes: espécie de estojo
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que contém receita e utensilios oriundos de uma fusédo entre os
produtos que as grandes industrias colocam & disposi¢do no
mercado de consumo € elementos ressemantizados no cotidiano
das classes populares. Aglutinados, esses elementos atendem as
volicbes dos consumidores.

Para atender a solicitagdes estéticas de um nucleo social de
parcos recursos econdmicos, circulam, em meio a populagdo de
praia, praticas, usos e férmulas que permanecem numa trajetoria
tdo vigorosa quanto extravagante. Antes de ceder a um
enfraquecimento de vendas, o kit metamorfoseia-se, revigora-se,
multiplica-se em varias formas, conforme os pedidos de fregueses.
A partir de rituais estéticos e praianos, necessidades vé&o
aparecendo para os muitos consumidores. Vendedores atentos
efetuam mudancas no kit, mantendo, contudo, um dialogo com os
materiai disponiveis no comércio local. Procedimentos,
comportamentos, va8o depositando, no estojo, novos elementos
enquanto estes imprimem novas formas de se expor ao sol, com
novos efeitos.

Enquanto o saber cientifico torna obsoletoc o costume de
expor-se por longas horas ao sol e o hébito de usar amoniaco sob
a luz solar, uma populagdo pobre cria a propria l6gica de lazer e
estética, condensada no kit. Se a dermatologia execrou o uso de
6leo e ambnia® em exposicdo direta ao sol, uma quantidade
signifiéativa de pessoas se deleita passando esses componentes
na pele, no espago da praia. Aquilo que foi condenado pela ciéncia
foi legitimado por uma parte de usuéarios da praia.

Se o aglutinado contém elementos que mudam de lugar, de
formas, de quantidades, ndc se deve entender essa aparenie
confusdo comc uma composicdo desordenada. N&c se deve
incorrer no erro de imaginar que os elementos s&o ali colocadcs de

maneira mecénica e inconseqliente. Ao contrario, cada elemento

3Todas as embalagens dos grandes fabricantes atentam para o nfo-uso de amoniaco em exposicdo ao sol.
Embalagem de descolorante Biocolor. A utilizagio do 6leo ao sol vem sendo gradativamente
condenada pela dermatologia e divulgada por produtores de filtro solar.
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tem uma finalidade, s&do configurados dessa ou daquela maneira a
partir de um alvo.

O kit bronzeador, ou simplesmente L'Oréal {(como e
comumente chamado entre vendedores € ysuarios), tem uma
elaboragdoc muito especifica, pois mistura produtos do comércio
local com materiais reciclados e com produtos naturais. Agua
oxigenada, parafina, Sleo de bronzear e limé&o juntam-se a COpoS
descartaveis e a palitos de picolés, estes Gitimos reciciados; uma
manipulagdo de produtos dispostos pela grande industria que
consiste numa segunda produgdo. Michael de Certeau, sobre a
Invencdc do Cotidiano, demarcava o campoc e a forma dessas

operagdes ordinarias:

“sA fabricagdc® que se quer detectar é uma
produg¢do, uma poética - mas escondida, porque ela se
dissemina nas regides definidas e ocupadas pelcs
sistemas da “produgéo” talevisiva, urbanistica, comercial
etc.) e porque a extensdo sempre mais totalitéaria desse
sistema n#&o deixa aos consumidores um lugar onde
pcssam marcar ¢ gue fazem como os produtos. A uma
producéo racionalizada, expansicnista, além de
centralizada, barulhenta e espetacular, corresponde outra
producdo, qualificada de consumo. esta é astuciosa, &
dispersa, mas ac mesmo tempo ela se insinua
ubiqiiamente, silenciosa e quase invisivel, pois n&o se
faz notar com produtos proprios, mas nas maneiras de
empregar os produtos impostos por uma ordem
econémica dominante”®.

O carater desse composto material é justamente a mescla de
varios elementos provenientes de lugares diferenciados e culturas
diversas incorporados ao longo do tempo, na medida em que s&o
utilizados, e seus usos s&o formulados na pratica. Populares e

ordinarios, esses procedimentos jogam com uma cultura

3SCERTEAU, Michel de. A invencio do cotidiano: 1. artes de fazer. Rio de Janeiro: Vozes, 1994, p. 39.




dominante, modificam leis segundo interesses imediatos,
constroem suas proprias l6gicas de funcionalidade.

A edicdo desse projeto se faz com adicdes e supressdes,
elaboracdes de pecas. Poética formulada na pratica de vendas ¢
negociagbes gue nos remetem a uma época fundante de habitos
praianos, em Fortaleza. A partir da década de 1950, um fluxo
considerave! de pessoas interessam-se pelo espago da praia,
interesse este institucionalizado em 1962 com o Plano Diretor de
Fortaleza, de Hélio Modesto, sob a CGestdo Municipal do Coronel
Manue! Cordeiro de Neto que define as bases de construcdo da
area da Beira Mar™.

A idéia de um cidade litordnea em que O €Spago da praia
toma usos multifacetados, descde a década de 193C vinha se
construindo em Fortaleza®. Lugar de moradia, de lazer, de
trabalho, as praias de mar passam & encantar banhistas e atraem
empreendimentos, num frison, paulatinamente constituido. Se
entre o fina!l do século XIX e o inicio do século passado, o mar de
Fortaleza estava associado as Exportagbes e acs bons fluidos, de
outra forma, no final do século XX, homens e mulheres pobres
como também grupos de pessodas mais abastadas, apreciam as
muitas possibilidades litoranea da Cidade. Numerosas, as praias

de Fortaleza correspondem a territérios de variadas e tensas

36 INHARES, Paulo. Cidade de 4gua e sal: Por uma Antropologia do litoral do Nordeste sem cana e
sem agiicar. Fortaleza: Fundacdo Dembecrito Rocha, 1992, p. 206-07

37 Sobre o processo de valorizagio do espaco da praia em Fortaleza Dantas observa “Entre os anos 1942-
1970, confirma-se o processo de construgio de cidade litorénea, com valorizagdo das zonas de praia
como lugar de habitacdo, de lazer e de veraneio. Este movimento atingi a praia de Iracema e sei
entorno{apts a fuga da elite), a praia do Meireles, assim como a praia do Pirambu e o Arraial Moura
Brasil, com a construgdo da avenida Leste-Oeste.
Na praia de Iracema, héi o reforco de perfil boémio, com o estabelecimento de bares e de restaurantes
fregiientados pela classe média. Observa-se o desenvolvimento de pequeno centro de alimentagdo, de
hotelaria e de lozeres nio vinculados a valorizagdo da zona da proia erodida. Em virtude da
concentracdo desses servigos, a praia torna-se ponto de encontro privilegiado da elite boémia.
No litoral Qeste, usos e atores diversos apresentam-se: 0 Arraial Moura Brasil, proximo do ceniro da
cidade, 0 Pogo das Dragas, antiga zona portudria, e a praia do Pirambu, no extremo oeste, cuja
dingmica de ocupagio testemunha logicas diferenciadas, resulfantes, respectivamente, de polificas de
controle social, de politicas de transferéncia de atividades e do fluxc migratério do sertdo para o
litoral”. DANTAS, Eustogio W C Mar & vista: estudo da maritimidade em Fortaleza. Fortaleza:
Museu do Ceard/ Secretaria da Cultura e Desporto do Cear4, 2002, p. 57-58. Sobre a construcdo de
ferritérios praianos, ver também CORBIN, Alain O territério do vazio: a praia e o imaginirio
ocidental. SAo Paulo: Cia das Letras, 1989
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experiéncias, entre tantas, o trabalho articuladec a demandas
esiéticas.

Além das intervencdes urbanas em Fortaleza, a idéia de que
no espago da praia o corpo poderia ser modificado, transformado €
elaborado, atrai pessoas e as motiva a intervir cada vez mais no
que o biolégico do corpo as coloca. A pele em sintonia com as
modificacbes da paisagem de Fortaleza, a partir dos anos 1950,
passa a ser organizada, configurada n&o somente no ambitc do
privado. A dinamica do embelezamento € vivida publicamente.
Compor as configuracdes da pele &, ao mesmo tempo, se preparar,
exibir o corpo e se divertir. Estética e lazer entrecruzam-seé na
constituicdo de formas de vida, na praia.

Sobre a organizagdo da pele entre a populacéo brasileira e a
atuacdo da cosmética e O incentivo ao turismo, a historiadora

Denise Bernuzzi assinala:

O incentivo ao turismo de massa & paralelo a
democratizagdo do direito de ser bela. Especialmente
apds a década de 1850, esse direito confirma do papel
fundamental concedido & pele nos modernos templos da
beleza. Neles, a pele & convocada a se expor com
freqiéncia e naturalidade, ac mesmo tempoc em que €
coagido a se vestir com cremes & 6leos, outras peles
quimicas que buscam a forma lisa. Ha muitc , a pele sem
fissuras deixou de ser um privilégio de deuses € santas®.

Na praia da Barra do Ceara, a manipulagdo da pele através
de produtos cosméticos se realiza no desejo de banhistas
bronzearem Seus Corpos €, aoc mesmo tempo, clarearem pélos. Nas
narrativas de trabalhadores de rua, a organizagc&o do coOrpo
aparece como oportunidades de lucros, espago da aplicagédo de

taticas, recursos insuspeitos na constituicdo dos modos de vida de

3B ANTANNA, Denise B. Entre pele € paisageni. Projeto Historia, Sdo Paulo: EDUC, N°23, 20010, p.
195.
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trabalhadores. Explorando a venda de varios produtos cosméticos,
os vendedores instauram um microcomécio, forma de irem se
virando diariamente.

Assim, aos espacgos de Praia, vincula-se o uso de produtos
que bronzeiam o corpo e clareiam cabelos e pélos e compdem
produtocs para revenda, na praia. Nessa dinamica de composigéo
do kit, a agua oxigenada e ¢ 6leo revestem-se de importancia,
dado o desejo dos banhistas bronzearem-se e “aloirarem-se”. ltem
indispensavel nas vendas das beiras de praia, a agua oxigenada
comparece no kit em lugar especial. Ao se referir ao amoniacge, a
parafina e ac palito, dona Elda da& centralidade & agua oxigenada e
ao amoniaco, que na entrevista aparece como “L’Oréal”.

Ao dar centralidade a agua oxigenada e aoc amoniaco e ainda
identifica-la com a “L'Oréal”, Dona Elda oferece uma pista de uma
base comum da composicdo e indica o predominio da fungdo de
clareamento, no mercado de Kits, pelo menos em um determinado
periodo. Essas pistas podem situar quanto & diregcédo e ao formato
dessas composigdes.

Na falta de condi¢cdes de comprar todos os elementos do kif,
a agua oxigenada e o amoniaco n&o podem faltar e sé&o
comercializdveis separadamente. Quando pergunto a dona Elda a
partir de quando o kit comegou a ser comercializado na Barra do

Ceara, ela explica que sempre houve venda de L'Oréal:

GLORIA - E depois com aquele vidrinho, que vocés ainda
vendem, isso ai eu me lembro.

ELDA - Toda vida teve.

GLORIA - Mas amoniaco e agua oxigenada?

ELDA - Mas toda vida teve, toda vida négo gosto de ficar
loro.

GLORIA - Ha, ha, ha! Quer dizer 1& nos anos 50, ja tinha
isso ai?

ELDA - J&, ja do outro lado, a gente ja vendia. Naquelas
barracas que, que tinha 14 do outro lado. J& tinha isso ai




67

pra vender, issoc ah! Vem do tempo do, do, dos
ingleses®.

Nessa mesma direcdo, infere Jodo Linhares: “Ante era sé
agua cigenada, o amoniaco sb, s6 o que nés vindia™®.

A agua oxigenada cremosa e 0 amonfaco sdc um composto
quimico-farmacéutico de facil manuseio; descolorante rapido que
assegura um clareamento rapido e adequado para técnicas de
definicdo de mechas em cabelos, reflexos, decapagens e
clareamentos. Sua aplicacdo nao é indicada, pela farmacéutica, a
exposicdo solar e o tempo de sua acgéo deve ser controlado de
forma que, ac se conseguir o efeito desejado, o produto deve ser
removido com agua morna®.

Capaz de dourar pélos e cabelos da cabeca, o composio
muda a pigmentacéc pilosa e provoca efeito amarelo-dourado que
corresponde ao “louro”. Através de aplicagdo direta na pele das
méaos, pés, bracos, pernas, coxas, abdémen, costas, pescogo, O
descolorante promete beleza aos seus usuarios, numa sintonia
com os padrdes de estética na década de 1980. Ele faz parte de
uma safra generosa de produtos que prometem beleza, higiene,
eterna juventude e satde. Como todos esse produtos, ele encarna
o ideal da “Geracdo Salde” de celebrados e céleres avangos
informativos e tecnolégicos que promovem transformagbes no
metabolismc do corpo e na epiderme; mudangas superficiais de
carater temporario que, no entanto, podem ocasionar efeitos
nocivos a pele.”

A vaidade e a satde s3o alvo da contemporénea industria de
cosméticos. Se antes esta se localizava no campo de procedimento

cientifico entre a Quimica e a Farmacéutica, nos anos 1850

*Dona Elda. Vendedora de kit-bronzeador. Entrevista citada.

J0d0. Vendedor de kiz-bronzacador. Entrevista citada.

“Embalagem de descolorante Lightner — Shizen. Akari Ind. Exp. Ltda. 8. B. do Campo, 2001.

#Sobre habitos, costumes ¢ embelezamento do corpo, ver SANT’ANNA, Denise B. de. O receio dos
“Trabathos Perdidos”. Corpo e cidade. Projeto Historia. S3o Paulo Educ, N%3. 1996, p. 121-128.
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constitui-se um campo que atrai para si multiplas disciplinas. Alem
da Quimica, estudos fisicos e bioldgicos sdo ferramentas
consideraveis na elaboragdo de produtos dessa natureza. Uma
nova geracédo de produtos & posta no mercado de consumo néo sb
para embelezar, mas também para tratar o corpo. Sobre essa rede
gue envolve a produg&o e o uso de cosméticos, nos modos de vida
das cidades contemporaneas, a historiadora Denise Bernuzzi em
Entre Pele e Paisagem, faz consideragdes, analisandc como essa

rede se estende a usos cotidianos:

A ciéncia contemporéanea, contudo, escavava um
buraco no prépric corps, para iluminar suas regiées mais
intimas, independentemente de seus pertencimentos
sociais e da singularidade das paisagens familiares a
cada um. J& a industria de beleza introduz nesse interior
supostamente desvelado a necessidade de incessantes
reconstrucées, que v&@o dos cosméticos as cirurgias
plésticas, passando pelos regimes ¢ ginasticas. Pois
numa época em que a beleza ndo é mais considerada um
Dom divino, mas o resultado do trabalho cotidiano, que
depende principaimente de cada um, ndc basta modificar
a aparéncia do modo provisorio. E preciso alcangar o
corpo todo, tal como prometem 0s anlincios de
medicamentos ligados & produgdo da boa forma.
Juntamente com a ciéncia e a indtistria da beleza, a
publicidade promete &os COFpos assim trabalhados
alguma perenidade. E quando as maos, 0S pés, o ventre,
o dorso e mesmo as partes e os orificios mais recénditos
do corpo comegam a sugerir figuras demasiadamente
humanas®

Em 1992, o setor da produgao cosmética brasileira se
encontra em franca expansdo. Em 1995, os gastos dos brasileiros

com produtos de natureza estética chegaram a 3,2 milhdes de

43 Denise B. de. O receio dos “Trabalhos Perdidos™. Corpo e cidade. Projeto Histria. So Paulo Educ,
N°3. 1996 ., p.205.
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A “L’Oréal”, embora tenha permanecido como lider no
mercado de descolorantes, por muito tempo no Brasil, nos anos
1990 tem que enfrentar uma vigorosa concorréncia com outras
marcas de renome internacional, mas também com pequenocs
produtores locais que anonimamente produzem compostos
quimico-farmacéuticos numa cépia de férmuias de sucesso, como a
mutiplicagdo de férmulas do amoniaco, do éleo e da agua
oxigenada. Das produtoras cearenses, a marca “Aline’ mantém-se
na concorréncia, difundindo sua vendas em mercearias e
minimercados. Os kits negociados por toda a década de 1980, na
extensdo da José Lima Vede, sdo compostos a partir das caixas de

4 unidades de agua oxigenada fabricadas pela “Aline”. Estas sé&o
bem diferentes da marca “L’Oréal”, na forma e no prego.

fas o kit-bronzeador, comercializado no eixo da José Lima
Verde, ndo se compde apenas de agua oxigenada e amoniaco,
nem a sua fungdo restringe-se somente a dourar pélos e cabelos®.
Além de produzir o clareamento dos pélos, o compostio propée o
bronzeamento do corpo. Clareamento e bronzeamento parecem
diregcbes antagbnicas, anseios diferenciados, necessidades
diversas baseadas em valores diferentes. Entretanto, o mesmo afa
de dourar pélos motiva o escurecimento da pele. A beleza do corpo
é vivida a partir de especificagdes do desejo de manter cabelos
louros e da& a pele a tonalidade morena. Antagbnicas, essas duas
diregdes convivem lado a lado no corpo de centenas de pessoas
que, fugindoc do branco da pele, buscam as praias. A populagéo
morena, parda, crioula ou mestica também n&oc se esquiva de
compor sua imagem realgcando sua cor com aplicagdo de
bronzeadores e longas exposi¢édoc ao sol.

Nos bancos de areia, nas barracas, restaurantes e canteiros
centrais, banhistas se movimentam no sentido de dourar a pele.
Espalham 6leo no corpo, deitam em cadeiras, procuram a posigéo

do sol, ajeitam o vestudrio, compram bronzeadores. Percebendo

“Quando me refiro a “cabelos” quero identificar os pélos da cabega.




No primeiro plano da foto, kit-bronzeadores tomam a cena
para indicar a forma como esta imbricado no quotidiano de
vendedores, na Barra do Ceard. Enquanto Jo&o iinhares(O Louro)
sobrevive através da venda dos kits, dezenas de combinatorias
aparecem no sentido de diminuir gastos e aumentar fucros. As
imagens trazem para o texto o colorido e a forma dessas
combinatorias articuladas ao saber negociar dos vendedores de
rua da praia da Barra do Ceara.
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essa movimentacdo da Barra do Ceara e querendo superar a
concorréncia, vendedores investem no 6leoc bronzeador. Aocs
elementos basicos, agua oxigenada cremosa e amoniacg, juntam o
6leo, que certamente produz mais rendimentos. Essa fus&o de
duas funcbes em um mesmo produto, bem como a iniciativa de
vendé-los em um moédulo sé, barateando o custoc para fregueses e
aumentando a saida do produtc, me parece relevante e muito
curiosa.

Chegar aoc momento exato dessa iniciativa e localiza-la no
espaco e no tempo, numa tentativa de identificar quem, guando,
por qué, poderd me levar a um emaranhado de fatos e datas que
pouco me dird do significado desse fendmeno. Assim, 0 caminho
que me parece véalido é o do contato dos vendedores com OS seus
freqgueses. A medida que os vendedores observam O
comportamento dos freqlentadores da praia e entendem suas
necessidades, v&c criando maneiras que ao mesmo tempo
atendam a essas necessidades e produzam rentabilidade, de tal
forma que se arriscam em novas formas de negociar. Integrados a
teia de relacionamentos do lugar, sentem-se a vontade para
interferir, criando variacdes de um mesmo produto. Vendedores,
também fabricantes do kit, aproveitam uma demanda n&oc atendida
e adiciocnam novo item ac aglutinado. Isto é, a partir de uma matriz
formal e funcional, a 4gua oxigenada com amoniaco, acrescentam
outra série de produtos numa tentativa de cobrir maior numero de
necessidades do consumidor possivel. Palitos, copos, parafinas,
6leos, sacolas e limdo v&o se aglutinado numa compcsig@do que se
perde no tempc e no espago, visto sua produgéo estar ancorada ao
consumo imediato e a necessidade de lucros.

A juncdo de coisas, aliada a uma criatividade pratica que nao
conhece limites, é o que Jerusa Pires percebe nos estudos sobre
um dos produtos que circulam no (sub)mundo das crencas
populares. Tomando o livro de Sdo Cipriano como objeto de estudo
da Semiotica, a pesquisa empreendida reconhece a forga e o vigor

de um aglutinado de textos que, pelo seu carater excéntrico e




heteréclito, acaba por se constituir em receita de penetragéc no
circuitc de publicos amplos, conseguindo atingir muitos leitores.
Constituindo-se a partir de sua propria légica de se fazer, alcanca
sucesso, nem sempre compreensivel. A autora do estudo, entao,
entende a capacidade de autoformulagcdo em conjunto com
exigéncias normativas comc resultado do aproveitamento do
espaco que ela denomina “Brechas da Criacdo”, onde autores
conseguem interferir numa base relativamente imposta.“‘g

Jerusa Pires observa, entdo, em Sé&o Cipriano, através do
transito de signos e simbolos, uma poética de realizacdo que néc
se restringe a bipolaridade popular e n&o popular, mas que
constitui num texto que se recria e tem forca de transmiss&o;
elaboracdo da “Cultura da Bordas”, enire © permitido e ©
interditado.®

Os vendedores de kit constituem um tipo de cultura que ao
mesmo tempo combina elementos regulamentados por &6rgaos
oficiais de controle da saude publica com elementos
completamente estranhos aocs preceitos de higiene oficial, mas
bastante aceito por uma populag&o que quer manter uma imagem
associada a ideais de beleza, sem ter, em certa medida, recurso
para isso. Nesse liame entre o oficial e 0 necessario a um grupo de
freqUentadores de praia, constroi-se algo que ndo se encontra nem
num p6lo nem em outro, mas guarda caracteristicas de ambas as
formas. Surge um produto no qual se revelam criagdes e poéticas
bem acolhidas e curiosas pela sua funcionalidade e
correspondéncia com o publicc receptor.

Por sua vez, Michel de Certeau vé af uma atividade cultural
dos consumidores de cultura. Nadc assinada, esse tipo de atividade
& também simbolizada, Gnica possivel a todos os que participam

silenciosamente da rede de consumo, pagando, comprandoc 0S

“FERREIRA, Jerusa P. O livro de Sdo Cipriano: uma legenda de massas. S3o Paulo:
Perspectiva, 1992.p. 09.
SO7bdem, p. 20.
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produtos-espetaculos onde se equilibra, se soletra uma economia

produtivista:

Os processos pelos quais se efetuam o reemprego ae
produtos ligados, juntos a uma espécie de lingua
obrigatéria tém funcionamentos relativos a situagbes
sociais e a relagdes de forgas. O trabalhador imigrado
ndo tem, diante das imagens televisivas, 0 mesmo espago
de critica ou de criagdo que o quadro francés médio. No
mesmo terrenc, a fraqueza em meics de informacgao, em
bens finaceiros e em “seguran¢as” de todo o tipo de
exige um acréscimo de asticia, de sonho ou de senso de
humor. Dispositivos semelhantes, jogando com relagbes
de forca desiguais, n&do geram efeitcs idénticos. Dai a
necessidade de diferenciar as “agdes” {no sentidoc militar
do termo) que se efetuam no interior da rede dos
consumidores pelo sistema dos produtos, e estabelecer
distingdes entre as margens de mancbra permitidas aos

. usuarios pela conjunturas nas quais exercem & sua

uartenlﬁ‘l

Sobre essas operacbes sinuosas e silencicsas, a cerca da
composicédo do kit-bronzeador e do adicionamento do oleoc e da

parafina, Jo&o Linhares nos diz o seguinte:

GLORIA - E 0 6le0?
JOAC - O 6leo, o invento do 6leo foi, tem o qué?..Ta
com... Esse 6leo entrd no L'Oréal dispois do real. Dispois
do real foi que entrd. Comegd a butd o Slec. Primero foi a
parafina. Af passé. A negada comegarum a buta ¢ dleo.
Ai butarum o iimao®.

* CERTEAU, Michel de. A inven¢do do cotidiano: 1. artes de fazer. Rio de Janeiro: Vozes, 19941, p.
44
= Jodo. Vendedor de kit-bronzeador. Entrevista citada.




Parafina e limdo s&o elementos que também vém se juntar ac
descolorante. Sobre a forma como €sSeS elementos se coadunam,

dona Elda, orgulhosa, fala:

GLORIA — Mas eu td querendo entender assim: se desde
gue comegou O movimento na Barra, © pessoal e praia e
tal, sempre foi esse Kkit.

ELDA - Sempre foi esse kit. Antigamente, essa invencéo
de acumpanhar a parafina € © limdo, quem inventou, foi
eu.

GLORIA - Foil? Por que a senhora pensou assim!?

ELDA - Por que... eu gostava sempre de butar uma, um
obstaculo na minha frente. O pé adiante de onde eu, a
gente podia alcancar. Af tinha um vizim 14 que ele sd
vendia L’Oréal e armuniaco. Agua acigenada & O
armuniaco. Ai um dia eu inventei de buta uma
parafinazinha. Fiz, eu mermo fiz a parafina, né!? Butei s6
mei copo, s6 mei copo, nél? Ai inchi um bucado de
copim, s6 a metade, ai butei. Oral Nesse dia que eu
inventei, nesse dia eu vendi foi muito. Todo mundo
dexava de comprar dele pro mode comprar a mim. Depois
eu butei o limdc e foi aumentando gquando.. Al eu
comecei. Eu vendi bem. Af pegou. Al todo mundo...
GLGRIA - Mas por que a senhora pensou no liméo?
ELDA - Porque o liméo... E pessoal diz que ele limpa a
peie, nél? Tira mancha, tira mais; mata mais © cheiro do
armuniaco, nét?

GLORIA - Hum! Ta certo, ndo queima n&o nél? A peie?
Ah, ah, ah, ah!

ELDA - Ah, ah, ah, ah! Queima nao! De jeitc nenhum! Faz
é limpar.”

Deixar fluir os valores adquiridos em experiéncias né&o
necessariamente articuladas ac bronzeamento na praia, em
vivéncias além do limite imposic por questdes eccndémicas

materiais, € uma das dimensdes de criagdo de produtos, nas

53 Dona Elda. Vendedora de kit-hronzeador. Entrevista citada.
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vendas da Barra do Ceara. Mas a acgéc de inventar nd3c se
desarticula por total do contexto imediato. Ao ser impelida a falar
sobre por que penscu no limdo, dona Elda n&oc deixa de mencionar
gque a idéia de adcionar parafina e lim&o surge também da
observacdoc de como outro vendedor vinha vendendo. O seu
vizinho sé vendia agua oxigenada e amoniaco. Essa observacgéo
instigou-a a pensar em adicionar algo mais para aumentar os
compradores, investimento que produziu vendas € a migracdo dos
endedores da banca vizinha para a de dona Elda. A reagédo do
compradores preferindc comprar da vendedora indica que esta
estava sincronizada acs desejocs dos consumidores. Assim, é no
provocar aberturas, onde elas n&c est&c concretizadas, que se
suscita o aparecimento de formas de produtos e negociacdes,
autorizando o aumento de venda, a satisfacdo de fregueses e a
afirmacao dos vendedores, na acirrada concorréncia, nas margens
do rio Ceara.
Contudo, issc nédo significa que dona Elda tenha inauguradoc
o ato de adicionar o lim8o. Aparecendc nas narrativas da suas
memdorias, esse discurso se aproxima mais de uma das taticas d
venda do produto e da imagem de vendedora. Todavia, a relagéo
entre vendedor e consumidores € discernivel em todo o conjunto
de falas de dona Elda e no gesto de se arriscar a adicionar mais
mento no kit.

e
Em outra diregéo reflete Jodo Linhares:

GLORIA - Como foi que esse lim&o foi para ai?

JOAOQ - Rapaz, o limdo eu boto porque ele a gente bota o
L'Oréal dentro, bota a agua cigenada e armuniaco dentro
do copo, ai num precisa nem mexer quando espremo ©
lim&o, ail sobe rapido. Ai ndoc precisa t& mexendo o
L'Créa!l porque vocé primero vocé bota o copo, a agua
dentro do copo. Aif bota ¢ armuniaco, af

ai déd um tempo pra ele, pra ele subir, porque 56, 56 usa
o L'Oréal, s6 ta bom de usar quando tiver derramando por

cima. Enquanto n&oc tiver espumando num presta. O
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L’Oréal num faz o efeito ai vocé butando o lim&o, nac. Al
voc& num vai esperéd tempo, logo que vocé espreme O
limédo, ah!

GLORIA - Mistura logo &7

JOAOQ - Na hora, num fala mistura, sobe répido demais ta
subindo até...de usar o lim3o faz um efeito..., o limdo &
sé mais por isso... que a negada bota o armuniaco
dentro, ai custa, a gente vai mexendo ai, vai butando,
subindo bem divagazinho. E o limédc ndo, na hora que
vocé ispreme..., num istante ele scbe o vapé, num
istante.

GLORIA - Sim, mas como foi gue vocés chegaram a essa
conclusdo que o lim&o... fazia subir rapido?

JCGAG - Rapaz, eu nem sei explicar isso. Ai n&o, foi idéia
nossa. Que lembo foi sé idéia nossa mermo. Nés temo
essa idéia, butemo, deu certo. O qué!? A maioria da
mulher s6 quer com lim&o que, de vez enquandoc ndo tem
o lim3do, elas pede: dé o limdo, uma bandinha. Mas te
pessoca que ndc quer o limdo. Tem um detalthe, o liméo
queima muito o cabelo. Ele queima mode o acido. Tem
muito acido né!? Al ele queima. O L'Oréal n&c queima
néi? S6, sé6 a 4gua cigendada e o armuniaco num queima
e o L'Oréal queima™.

=

O lim&o invoca saberes tradicionais, lastreados pela relagéo
homem-natureza. O liméo, tradicionalmente utilizado para a
limpeza de panelas, é incorporado & limpeza da pele para livrar o
usuario do odor muito forte do elementoc quimicc e ainda curar
pequenos ferimentos®. A formulagcdo de uma ib6gica de
funcionamento do produto adicionado é marcante no depocimento
de Jcadc Linhares. Observando a reagdo da mistura de agua
oxigenada e amonfaco com o limédo, criativamente posto na

o 2

rapidez que a

Criar produtos, organizar fungbes para estes, atribuir-lhes

significados no centro da relagdo entre consumc e venda sao

*'Jodo. Vendedor de kit-bronzeador. Entrevista citada.
Entrevista com Jose, 16 anos, usudria do Kif-bronzeador em agosio de 2002.
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algumas da dimensbes da trama do comercic ambulante que
circula na praia da Barra do Ceara. Inventando produtos,

vendedores criam oportunidades de trabalho.

ke
Sk
sk

Os vendedores ambulantes, percebendo a alta procura do kit-
bronzeador, ndo deixaram de disponibilizar o produto para seus
fregueses. Era possivel vé-los durante a década de 1990, no
calcaddo da José Lima Verde e do Kassamba, no Polo de Lazer,
na restinga do Outro lado da Barra, em Caucaia e na praia das
Goiabeiras.

Como a composicdo do kit tornou-se muito dispendiosa, além
de vender cada elementc separadamente, os vendedores
buscavam multiplas formas de baratear os custos, ganhando mais
e gastando menos. A lista dos 11 itens poderia chegar, segundo o0s
calculos de dona Eida, até R$13,80 para a producéo de 24 Kits. No
calculo desses custos, considera-se o prego da caixa de agua
oxigenada com 24 unidades a R$8,80 e R$5,00 para os demais
gastos com amoniaco, sacos, copos descartéveis e parafina,

excetuando-se os gastos de produgdo e transporte:

ELDA - Ja tem nas paradas de 6nibu. Ali, ali eu vendi
muito aquilo dali. Aquilo a gente ganha até uns
trocadinzim, porque a gente compra... Uma caixa de agua
ocigenada é... Era oito e... Oito e oitenta. Al & 24 vridro
né!? Acumpanha um armuniaco, um lim&o, uma
parfinazinha, um vidrim de 6leo. Sei que vende tudo por
um real, né!? Ai a gente vendendo tudim apura 24 reais
ai tira os 8. Da caixa, d'agua, tira uns 5 real do,dos Kit,
do acumpanhamento e o resto & lucro.®

%Dona Elda. Vendedora de kit-bronzeador. Entrevista citada.




Para produzir, sdc gastos ainda energia (quando preparado a
noite) e gas ou lenha para derreter a parafina no d6lec e com
transportes, quando as compras s&o feitas no centro da Cidade.
Também devem ser lembrados os casos em que as vendas sé&o
efetuadas longe do lugar de moradia. Estes requerem ainda mais
investimento. Jo3c Linhares ainda nos indica a dificuldade de

vender o kit completo, refletindo na seguinte diregao:

JOAO -...A negada comegarum a buta o 6ieo. Ai butarum
o lim&o. Af tdo tirando de novo que ndo tem condigdo do
cara vender. Naguele tampo a caxa de agua era 4 real. A
gente ja vendia de um real j& a agua cigenada, ©
armuniaco, agora o qué? E 9 real uma caxa d'agua,

macho! Ai num tem condicdo do cara vender mais de um

real.®

Nessa diregdo, se pensarmos um kit completo de dona Elda,
conforme ja mencionado, com sacolas para o cliente ndo levar o
produto na méo, palitos para espalhar no corpc e misturar o creme
de agua oxigenada e amoniaco, os lucros diminuem e a as
despesas aumentariam. O conforto do cliente sai caro.
Aumentando o conforto do cliente, dando-lhe mais possibilidade de
aplicar e transportar o produto negocia-se ndo somente um Kif,
mas uma faca de dois gumes. Isso significa que, se por um lado, a
elaboracdo de possibilidades de usos € © adicionamento de itens
no kit atraem mais fregueses, por outrc, as despesas aumentam e
o iucro pode sofrer uma retragdo néo muito vantajosa, ¢ que
levaria dona Elda a constatar: Aquilo a gente ganha até uns
trocadinzim.®®

Os vendedores ambulantes criam, déo golpes, cagam formas

de fabricar suas pequenas vitérias. Tirandc partidc de

51J0d0 Vendedor de &iz-bronzeador. Entrevista citada
58 Dona Elda, Vendedora de Kiz-bornzeador, entrevista citada




78

circunstancias, jogam para mudar situacdes adversas a seus alvos
e objetivos. Michael de Certeau, postulando sobre esses
movimentos de cagadores, diferencia as tdticas das estratégias e

enfatiza:

Denomino, aoc contrério, “tatica” um célculo que néo
pode contar com um préprio, nem portanto com uma
ronteira que distingui o outro como totalidade visivel. Ela
ai se insinua, fragmentariamente, sem apreendé-lo por
inteiro, sem poder reté-lo a distéancia. Ela ndo dispde de
base onde capitaliza os seus proveitos, prepara sua
expansdo e assegurar uma independéncia em face das
circunstancias. O préprio € uma vitéria do lugar sobre o
tempo. Ao contrario, pelo fatoc de seu nédo-lugar, a tética
depende do tempo, vigiando para captar no véo
possibilidades de ganho. O que ela ganha, ndo o guarda.
Tem constantemente que jogar com os acontecimentos
para os transformarem em ocasibes. Sem cessar, o fraco
deve tirar partido de forgas que lhe sdo estranhas.®

O conceito de taticas foi trabalhadc pelo autor no livro A
Invencédo do Cotidiano. Naquela ocasido, Miche! de Certeau refletia
no sentido de um problema que guarda uma dependéncia do tempo
e ndo do lugar. Segundo o historiador, o fracc tira partido de
forgcas que lhe s&o estranhas em momentos oportunos, combinando
elementos heterogéneos sintetizadcs no ato e na maneira de
aproveitar a ocasi&o. S&c pequenos sucessos que dependem de
saberes muito antigos e expresscs em simulaces poliformas e
mobilidades de mé&o-de-obra. Ao contrérioc das téticas, as
estratégias requerem o célculo das relacbes de forcas que se torna
possivel a partir do momento em que o sujeito de querer e poder &
isolavel do ambiente. Nestes termos, as estratégias necessitam de

lugar e localizag&o enquanto as téticas de dinamicas intensas.

% CERTEAU, Michel de.A invencio do cotidiano: 1. artes de fazer. Rio de Janeiro: Vozes, 1994,. p.
46.




80

Para diminuir os custos com a compra de produtcs, a mistura
& uma das saidas mais utilizadas pelos vendedores de kif, na
Barra do Ceara. Dona Elda, me falando da difusdo do kit

bronzeador na Barra do Cears, diz:

EL DA - No inicio faz sucessc, agora do meio pro fim ja
tava baguncado, ja tava charfurdado demais. Por eles
nunca que trabaiam com as coisa original. Sempre tem
uma bagunca no meio. Sempre eles faisifica um pouco.
Mistura &gua, mistura o armuniaco.®

Bagunca, baguncado, chafurdado. S&o termcs que me
remetem & reelaboragdc dos elementos, a mescla, a ass ciagdo de
varios produtos que se confundem, inclusive quimicamente. C tom
pejorativo indica um acentc moral, notificando a quebra de uma
norma. Embora estabelecida uma norma social e institucional de
que os elementos quimicos comercializados ndo poderiam ser
objetos de alteragbes por varejistas, a pratica da mistura parecia
muito comum®’.

Enquanto poderes institucionais procuram controlar os
produtcs comercializados, as maneiras de tornar a comercializagao

possivel se diversificam. Os vendedores da Barra do Cears,
procurando intensificar as vendas e ao mesmo tempo agradar
clientes, interferem na compaosi¢do de cada elemento do kit. Sem
trabalhar com o original, segundo dona Elda, misturam goma ou sal
no amoniaco.

Na mistura, é necessaria uma habilidade para que o0s

elementos ndo se destingam com facilidade. A escolha de cada um

“Dona Elda. Vendedora de Kit-bronzeador. Entrevista citada.

S0 Cédigo de Defesa do Consumidor na Segdo III-Da Responsabilidade por Vicio do Produto e do
Servico-no paragrafo 6°, inciso II acentua a questdo dos produtos alterados € o Art. 19 versa sobre as
quantidades e variagdes de liquidos nos produtos Codigo de Defesa do Consumidor. Capitulo IV-Da
Qualidade de Produtos e Servigos; Da Prevencdo ¢ Reparagdo dos Danos. Secdo II-Da
Responsabilidade por Vicio do Produto e do Servigo. Codigo de Defesa do Consumidor: Atualizado
de Acordo com a Nova Constituicdo / Organizagio dos Textos ¢ Indices por ANDREOTTI NETO,
Nello. Cédige do Consumider. Sdo Paulo: Rideel, 1991, p.6-16.
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dos componentes ndo deve ser feita sem a devida atencdo as
caracteristicas semelhantes do produto inicial. Além disso, o
produto adicionado ao original deve seguir a lei do mais barato. O
sal e a goma guardam caracteristicas similares ac amoniacc. A cor
e a gramatura do sal e da goma aproximam-se bastante das
propriedades do amoniaco.

A goma é um composto orgéanico de natureza protéica, cuja
fabricagéo tem por base ¢ plantio e beneficiamentc de vegetais. No
Ceara, o beneficiamento de mandioca € a principal fonte desse
composto muito utilizado em preparcs de tapiccas, de fluido
caseiro para passar roupas e ainda na fabricagdo caseira de colas
para papel e cartdes®.

Nesse sentido, por suas propriedades similares ao amoniaco,
o sal e a goma s&c produtos muito utilizados nas taticas de
multiplicagcdo de quantidades de produtos, em uma tentativa de
multiplicacdo dos lucros. A goma, embora sendo mais cara, no
aspecto da sua gramatura, se aproxima mais do amoniaco, de
forma que, mesmo tendo um custo um pouco mais elevado, garante
ao vendedor o falseamento mais afinado ao original.

A agua oxigenada adiciona-se &gua e maisena. A maisena
vem juntar-se a agua para dar maior consisténcia, contudo, como
esclarece Jo&o Linhares, mesmo criando-se uma substancia
cremosa muito parecida com a &gua oxigenada cremosa, a
homogeneidade ainda é dificil de se estabelecer. Todavia, os

vendedores criam formas de ultrapassar essa dificuldade:

JOAO -... fazia trés caxa. Eu cansei de vé o cara fazendo
isso aqui: ai agita, quandc a pessoa vai vender L’Oréal.
Quando a gente vé aquela pessoa com Loreal na méo sé
agitando, nem compre ndo, que aquilo dali é falso. Por
que se ele parar de agitar a 4gua acenta como maisena

“Nos anos de 1996 e 1997 para a producio de mandioca, foram direcionados de R$1.864.635 e
R$1.238.018, respectivamente. Fonte: IPLANCE-1999.
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ela acenta a agua acenta no vidro. Vocé compra uma
caxa disso aqui ai faz trés caxa.

GLORIA - Bota, adiciona agua mais, é 1?

JOAD - Mistura com agua e bota mais maizena. Tem a
maizena né!? Ai mistura com aquele caiddoc grosso nél?
Ai bota nos frasco ai arroi, pronto ai bota nos vidrim®

As maneiras de vencer as dificuldades da venda se

multiplicam & medida que essas mesmas dificuidades véo

D-

aparecendo. Numa tensdo entre o que ¢é dificil e o que
necessario, a criacdo acontece e vendas s&o multiplicadas.
A mistura, contudo, nd0 se dé& somente na 4dgua oxigenada e
o}

nc amoniaco. A parafina &

M~

utro elemento do kif alterado. A este
adicionada vela:

GLORIA - E a parafina eles misturam também?

ELDA - As vezes eles faz com vela.

GLORIA - Ai meu Deus, € mesmo?

ELDA - Compra aquela vela de sétimo dia, aquela
grossa...

GLORIA - Aguela grossa...

ELDA - Ai desmancha. Ai faz os copim de parafina®

A vela é um artefato bastante utilizado em festas e rituais
religiosos. Uma base em parafina trabalhada da& corpo a um cordéo
de algodac facilmente inflamavel. A parafina, amplamente utilizada
na fabricacdo de velas, no espaco da praia popularizou-se através
dos grupos de surfistas que a utilizavam como elemento
antiderrapante das pranchas de surf. No mundo dos cosméticos, a
parafina é adequada por suas caracteristicas amaciantes da pele e

para a retirada completa do amoniaco.

51030, Vendedor de kit-bronzaeador. Entrevista citada.
%Dona Elda. Vendedora de kiz-bronzeador. Entrevista citada.
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Encontrando pontos comuns entre essas trés fungles
(suporte de iluminacgéo, evitar deslizes e amaciar) os vendedores
de kit misturam a parafina em estado mais espesso das velas a
parafina dc tipo mais refinado, também em uma tentativa de
reduzir custos de producéo.

Embora haja um esforgo para reduzir custos, misturando
produtocs semelhantes, mas diversos, o procedimento da mistura
ndo é garantia de lucro, nem ocorre sem tensdes. Sobre a questéao

dos lucros nesse tipc de economia, dona Elda observa:

GLORIA - E a goma é mais barata?

ELDA - A goma € mais barata... Talvez seja né!? Uma
economia sebosa, por que um quilo de armuniaco da 50
pacotim daqueles.1 kg de armuniaco € dois reais. 50
pacotim ele vendendo a mermo trinta centavo. Quanto &
gue apura, né!? Ai, vai fazer o qué? Mistura®

O afa de produzir rentabilidades maiores, por vezes, leva a
situagBes tensas entre consumidores e vendedores. Dona Elda

expbBe as queixas e reclamacdes de seus fregueses:

ELDA - ... Uma vez, chegou uma senhora, |4 em casa, la
na minha banca af perguntou: tia seu amonfaco €
original? Eu digo, minha fia se nédo for & defeito la da
fabrica, |4 donde eu compro, nél? Por que se depender
de mim, ele & original, - ndo! é gue eu comprei bem ali
um puro a goma.

GLORIA — Ah! Eles colocam goma &?

ELDA - Goma, outra vez chegou outra e disse: eu
comprei um que era purc sal. Ah, entdc a senhora
ixprimenta o meu, se der certo a senhora continua
comprar a mim, se ndo dé a senhora... Al quando foi no

-

outo domingo ela voltou: tia o seu é & original mermo &

5 Dona Elda. Vendedora de kit-bronzeador. Entrevista citada.
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pegou. Arrumei uma freguesa, Né&!? Ai, vou, vou eu
falsificar, pra qué? Pa, pra eu perder meu fregués. Eu
continuc com a minha freguesa, né!?. Por causa de uma
economia sebosa, uma bestera®.

A tatica da mistura tem construidc uma imagem de
falseadores dos vendedores de kit. No entanto, se por um lado os
consumidores aprendem a lidar com as misturas, por outro, os
vendedores constroem discursos convincentes que garantem
vendas e fregueses. Uma tatica discursiva € a de transferir a
responsabilidade da autenticidade do produtc para o fabricante:
“minha fia se ndo for é defeito I& da fabrica, /& donde eu compro,
néi?”®

A prética de responsabilizar o fabricante € corrente entre os
vendedores. O efeito discursivo € significativo, néo pelo fato de o
produto ser genuino, mas pelo impacto quase teatral com que 0s
vendedores o imprimem, em uma indignagdo que impressiona. No
momentoc em que acontece as negociagdes, o cliente desavisado
ou simplesmente despojado que n&oc quer entrar em muitas
querelas por ser este um tempo e espago de lazer, acaba
relevando a ma qualidade do produtc. Ele € convencido e leva a
mercadoria, arriscando. A conhecida técnica do “se colar, colou” &
aplicada. O vendedor langa o discurso; se este funcionar, o
produto esta vendido, se ndo, perde-se a venda, mas o fregués,
nem sempre, pois este, sem experimentar, ndo podera certificar-se
de gue o produto ndo € de qualidade. E estabelecido um jogo de
palavras. Entre a divida e a necessidade, os atrativos estéticos e
funcionais e ainda o prec¢o, quantidades significativas de kit s&o
vendidas, até que uma fregués também ouse participar diretamente

do espetaculo.

®Dona Elda. Vendedora de kit-bronzeador. Entrevista citada.
Dona Elda. Vendedora de kit-bronzeador. Entrevista citada.



Nas narrativas de dona Elda, a construcdc de uma imagem
eticamente correta passa né&o s6 pelo respeitc & norma, mas
também pela funcionalidade tatica do procedimento. Respeitar a
norma de naoc misturar, mantendo a originalidade do produto, €
uma acéo revestida de ética, mas também de funcionalidade. Isso
significa que, em certa medida, a norma €& considerada quando
rende lucros. Para dona Elda, ndoc misturar implica conquistar uma
freguesia. A tatica € a construgdc da imagem do honesto,
organizado, disciplinado e socialmente aceito; tatica que pode se
concretizar na seqiéncia dos procedimentos de produgdo ou
permanecer somente na dimensdo do discurso. De qualquer forma,
ela se concretiza no aumento das vendas e, quando quebrada
explicitamente, ocasiona constrangimentoc social e perdas
econdmicas. Seu Raimundo foi acusado de mudar a composicéo
dos elementos do kif, a mistura tornou-se publica e provocou

danos:

ELDA -.. Ai uma vez foi um cidaddo preso, |4 da nossa
barraca. L4 de frente. Ele vendia vizim a nds , ai ele foi
preso. Fez uma misturada, |1& num sei se foi na &gua ,
nem sei se foi no armuniaco. Ai a mulhé papocou todinha.
O marido dela veio com a policia. Ai prendeu ele. Era o
seu Raimundo. Ele deixou até de vender por causa disso.
Ficou com tanta vergonha que né&o foi mais para a praia,
disistiu. E a muié chegé, la toda de carogo, toda
papocada.

GLORIA - Ai ela se iembrou que tinha comprado 17
ELDA - Comprado |&, mostrou. Foi com ele, mostrou onde
foi que comprou. Levaram ele preso, tomaram a
mercadoria dele todinha. Risutado: ele perdeu, nunca
mais votou pra praia. E eu ainda continuei, né!? %

*Dona Elda. Vendedora de kit-bronzeador. Entrevista citada.
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Quando o espetaculo do convencimento é confrontado pelo
espetaculo das reacgdes fisicas no corpo a mistura vem a publico.
Para a multiddo anénima de consumidores que freglenta a praia
no final de semana, ergue-se a encenacg¢dc de um julgamentoc
plblico onde o discursc se confronta com a imagem, num embate
lancinante. Policia, cénjuge, o cliente, vendedor e a massa de
consumidores relnem-se numa arena aberta para julgar e imputar
as penas.

A cena de policiais levando o vendedor preso, da cliente com
o corpo marcado pela reagéo fisico-quimica, passa a fazer parte
do imaginario coletivo, dos boatos, dos insultos entre vendedores
e das falas, entrando no circuito da oralidade e da memoéria social.
Dessa forma, encadeia pressdes sociais de constrangimento e
vergonha que limitam a acédo naquele lugar. A tenséo entre clientes
e vendedores chega a0 apice € & preciso buscar outra tatica de
negociacdes.

Outra forma de diminuir custos é a reciciagem de materiais
de consumo. Para manter a elaboragéoc do kit-bronzeador no que
tange a funcdo estética, o conforto, a praticidade e, ac mesmo
tempo, ndo ter gastos de produgdo, os vendedores reciclam copos
de refrigerante e de agua mineral e ainda palitos de picolés. Em
lugares taticos da Cidade, movimentam-se para conseguir esses
materiais, juntandc-os em quantidade interessante a fim de
reutiliza-los na composicdo do kit.

Os palitos de picclé s&o colhidos na prépria praia.
Substituem os palitos comprados em lojas de atacado, no centro

da Cidade ou depossitos nas adjacéncias:

ELDA - O meu acumpanhamento ai, oia: uma parafina,
um armuniaco, juntava os palito de picolé no ch&o, né!?
Mas o meu ndo, o meu era original. Era original, era
comprado na loja. Eu toda vida gostei de caprichar na
minha mercadoria, porgue a gente vende mais, nél? Eu
comprava um cento de palito, era um real e vinte e cinco.
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GLORIA - ah! Quer dizer que o povo pegava o de palito
de picolé no chdo?

ELDA - A maioria daqueles vendedor, tudo junta os
palitos no chéo, de picolé. O meu ndo. O meu era
daqueles quadradim assim. Comprava num depdsito, num
armarim que tem ali na Leste Oeste. Eu comprava mermo
perto do sinal.®

A utilizacdo do palito, no kit, embora paraleia a fungéo
central de clareamento e bronzeamento, é fundamental. Consiste
no meio através do qual o usuario faz a mistura da 4gua oxigenada
com o amoniaco. O usudric pSe a agua oxigenada no copo
descartavel, em seguida, ¢ amoniaco. Para essa substéncia ficar
homogenea e, por conseguinte, eficaz, € necessaric gue seja
misturada, ¢ que ocorre através do palito.

Contudo, a adicdo de um Unico palito ac Kit, aumenta os
custos de producgdo para vendedores. Segundoc Dona Elda, um
pacote com cem palitos custa a R$1,25.

Movidos por essas duas necessidades, por um lado atrair
clientes pela praticidade, por outro a economia, a reciclagem surge
como uma op¢éao. Para diminuir ainda mais os custos e atrair mais

clientes, os vendedores ainda reciclam copos plasticos:

GLORIA - E os copos?

ELDA - Copo eu também comprava no centro. Comprava
nas mercearia. Tem aguelas imbalage de copo, né!?
Comprava aquelas imbalagem. A maioria junto nos
terminal, tudo. A onde for cope de Indaia, € juntado nos
terminal.

GLORIA-E os de Coca-Cola?

ELDA - Tambemi?

GLORIA - Também, eles vdo para o terminal, juntar ia,
nél?

®Dona Flda. Vendedora de kit-bronzeador. Entrevista citada.
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ELDA - E né!? Nos, nos...nas lanchonete. O meu n&ao. O
meu cumprava tudo daqueles braquim. Comprava na
mercearia que tinham assim por detras. Entdoc onde
morava ou entdc 14 onde eu comprava meus bom-bom,
minha pipoca. Sei que as minha coisas eu sempre, eu
gostava de comprar tudo direitinho™

Os copos funcionam como embalagens que recebem todos os
outros elementos do kit e ainda como repositoric da mistura feita
com &gua oxigenada e amoniaco. Muito Gtil para a preparagéc da
pasta, o copo junto ac palito é um utensilio que proporciona a
combinacdo dos dois elementos basicos € © resultadc quimico
eficiente dessa combinacéo, pela acdo mecanica da méo que faz a
mistura.

Entretanto, a reciclagem na comercializagéo do Kit € também
um critério de distingdo. Se por um lado ela produz economia, por
outro ela distingue os vendedores que reciclam dos que nac
reciciam. Dona Elda acentua o fato de n&o reciclar e trata de forma
pejorativa quem recicla. A necessidade de frisar a originalidade

dos produtos é marcante ¢ a situa em uma posigdo de destaque

oo |

entre a maioria. No entanto, essa pratica discursiva também n&o
deixa de ser uma tatica de convencimento e de preservacgao de
uma imagem de honestidade e higiene. Reciclar pode significar
uma economia, mas também pcde ser associado a falta de higiene,
de capricho, de organizagéo. Pode atrair consumidores ou
distanciar clientes. Nas complexas relagbes entre vendedores e
clientes, para os vendedores, vale arriscar. Entre a economia e a
distingdo, o que € garantido é o numero de algumas vendas, que
momentaneamente, lhes servem bastante.

Nesse espago entre a distingdo e © econémico, O0S
vendedores percebem novas nuangas das necessidades de seus

riam formas especificas de manter suas vendas,

(9]

fregueses €

mesmo reciclando. Jodc Linhares observa que & COpo descartavel

Dona Elda. Vendedora de kit-bronzeador. Entrevista cilada.
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comprado em armazéns, além de ser economicamente dispendioso,
é funcionalmente problematico. Por ser um pléstico bastante fino,
fura com facilidade, dificulta a mistura e é levado pela ventania da
praia. Sobre a utilizagdo do copo descartavel, Jo&o Linhares me

aponta formas diferenciadas de obter o copo:

JOAO - ... O copim é comprado, o saquim & comprado.
S6 o que a gente ndo compra € o palito que a gente
ajunta.

GLORIA - e esse copo, vocés compram onde, de quem?
JOAO - O cara ajunta, a gente compra...

GLORIA - A h3, que o cara vai juntar e vende pra vocés.
E ele vende de quanto?

JOAO -E o cento é de R$11,50... sai a quinze centavo a
unidade.

GLORIA - E sai mais barato comprar esse do qué
comprar aqueles branco?

JOAO - Sai, sai porque aqueles é um, é compra &€ 0 copo
é o que 250ml... € R$2,20, R$ 2,50, né? E se quebra, ja
esse aqui ndo, vocé pode apertar ele n&do se quebra néo.
Aquilc na hora que apertar ele quebra. E o pessoal ja ta
acostumado, sé que éche copo que & bom de fazer que
ndo se quebra. Aqueles copim vocé num pode nem buta
no chio que o vento derruba nél? Esse aqui n&o, oh!
Vocé aperta ele oh?

GLORIA - Piasticos mais grosso.

JOAO - E mais grosso. E...

GLORIA - E quer dizer que ndo sdo vocés que juntam?
JOAQ - Nio, é dificil. O cara ajuntar. Aqui a gente faz é
comprar. Eu mermo fago € comprar. Quando tem essas
festa do Fortal tem um rapaz que ajunta. Ai a gente
compra. Ainda tem copo & em casa. Comprava a ele que
eu comprei j& de R$0, 80. Eu tenho um cento. La em
casa. Tem uma faxa de 10 mil cepoe. Eu tenho desse
copim, comprado que eu tenho sé pra mim vender. O cara
chegd pa vender, ai eu compro.”".

"Jodo. Vendedor de kit-bronzacador. Entrevista citada.
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" Jodo. Vendedor de kit-bronzaeador. Entrevista citada.




90

E interessante observar, nesse trecho da entrevista de Joéo
Linhares, a maneira como recicladores se articulam para baratear
pregos e vender os objetos reciclados. O copo n&o é simplesmente
colhido, mas negociado a precgo baixo, o que, em determinados
casos, compensa o gasto de tempo, energia fisica e algum dinheiro
gastc em lccomogéo.

A reciclagem é um fendmeno efetivamente urbano e cresceu
a partir da expans&o das metrépoles e do excedente dos residuocs
industrializados. Ao mesmo tempoc em gque produtocs naturais séo
beneficiados e industrializados, um fluxo enorme de objetos
fabricados passou a fazer parte dos espagos citadinos,
acumulando-se de maneira incontrolavel, degradandoc © meio
ambiente.

Contudo, o impacto dos residuos deixados cotidianamente
pela populagdoc foi estrategicamente capitalizado o negoécio da
reciclagem passou a ser uma das vedetes dos projetos
contemporaneos, governamentais ou promovidos por ONG’S"2.

Na Barra do Ceara, a producdo do lixo nos finais de semana,
quando cerca de 30 mil pessoas™ se movimentam e consomem
toda espécie de produtos industrializados, € bem significativa. Isso
implica que uma variedade de produtos passiveis de reciclagem
fica a disposicdo da populagdo. Para os vendedores de kit
bronzeador, o palito e o copo descartave! sdo residuos atraentes,
pois compdem seus produtos comercializdveis. Eles recolhem
palitos disponiveis no espago de forma direta, ali mesmoc nas
margens do rio.

Entretanto, comoc querendo garantir maicr guantidade de
residuos recolhidos (copos e palitos), os vendedores articulam-se
com comerciantes de lanchonetes e bares e deslocam-se para o

terminal de Anténio Bezerra, nas proximidades da Barra do Cears,

"Material Reciclével serd reaproveitado. Centro de Triagem de residuos dard um novo destino ao lixo.
Kiko Silva. Parcerias para a Implantacio do CTR.. Didrio do Nordeste. 25/01/2000 . Cidade. www.
diariodonordeste. Com.br

" Associagio dos Barraqueiros da Barra do Ceara.
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a pé, contando com a solidariedade dos motoristas de &nibus, de
bicicleta, de carroca, mas sempre tentandc economizar 0 mais que
puderem.

Tal mobilidade indica o0s espacos da cidade onde a
concentracdo de materiais reciclaveis é grande e ainda a
percepcdo destes por vendedores que constréem mais uma tatica,
na forma de negociar produtos e aumentar os lucros.

No Terminal de Antdénio Bezerra, a sudoeste da Barra do
Ceara, observa-se um fluxo avassalador de usudarios e
mercadorias. Entre elas os produtos alimenticios tém
preeminéncia. Agua mineral e refrigerantes, s&o produtos de
vendagem relevante. O acumulo de residuos a partir da
comercializagdc de &guas e refrigerantes representa uma fonte
para os catadores que, por sua vez, promovem o escoamento dos
residuos para fora do terminal, diminuindo o lixo.

Os catadores de lixc também estdo em sintonia com o©s
acontecimentos da Cidade. Em festas, espagos potencialmente
produtores de lixo, esses catadores se movimentam colhendo
material para negociar.

A questdo do acumulo de residucs nas grandes cidades
brasileiras constitui, nas ultimas décadas do século XX, grande
probiema’. Embora seja associado ao carater urbano dos espagos,
sendo percebido desde o inicic do seculo, no final deste, a
quantidade de residuocs largados nas ruas, se reveste de uma
visibilidade inquietante. O desenho do perfil das grandes
metrépoles esta decisivamente marcado pelos restos de materiais

utilizados que n&o tém um destino definido e esparramam-se pela

™ Fortaleza tem sido vitima da epidemia de dengue, associada ao actimulo de lixo. (SSM). O Rio Ceara
em 1993 foi contaminado com o vibrifio colérico através de esgotos industriais e caseiros. Rio Ceard
estd Potencialmente Confaminado pela Colera. Jormnal O Povo. Cidades. 15/03/1993. Sobre a
construciio da imagem de Fortalcza como uma cidade que borda em seus espagos terrenos baldios
cheios de lixo. ver ARAGAQO, Liduina G. T. As trilhas da cidade pelas memérias dos
trabalhadores do lixo de Fortaleza. Dissertagio de Mestrado. Universidade Federal do Ceard. 2002,
po3.
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Cidade, dando-lhe um aspecto decadente e uma atmosfera fétida
condutora de epidemias.

Nessa direc&o, areas hidrograficas e de vegetagédc deniro do
perimetro urbano tornam-se atraentes do despejo de residuos. Por

falta de um programa intensiva e socialmente direcionadc de

preservagédc ambiental, mas que s&c tomadas pela populagéao
como grandes lix8es a céu aberio.
se por um lado os residuos estdo revestidos por
uma aura de decadéncia e insalubridade, nos anos 1990 o discurso
da reciclagem, consorciado ao repertério ambientalista, da ao lixo
um status econdmico-sécial diferente. O lixc passa a ter um poder
de produzir capital tanto quanto de transformar vidas.™
Nessa perspectiva, uma grande rede de reciclagem se forma,
ortamentos e
os, portanto,
ndo s6 grupos empresariais estdo envolvidos. Na enorme cadeia
u e lixo despontam.

(0]
m
|
<2
2
<l
3
g
0
=y
0]
w
Q.
w
o]
(0]
w
w
(@]
0
_Cl’.\
Q
w
@]
0
-
0
Q.
(@]
e 1
(]
w
Q.

a~

Na paisagem das cidades contemporéneas, estes aparecem nas

Area de mutirs 0, faveiamenio e iocaiizagcao de moradias em

’ - e , o .
€ riscos, na Barra do Ceara € comum ver catadores de lixo

Q
u
@)
)]
s
)
Q
Q
=3
> ®
w
Q.
m
(¢}
[)]
-3
o g
s |
=
o]
m
O
W
-4
-
Q
Lel
)]
=5
Qo
)
w
an
(@)
w
[ 53
oh
Q
()]
|
-
)]
w
ol
b}
-
j]
Q
4}
W

lhe cabo, haja visia a grande quantidade de lixoc cobservada na
paisagem. Mesmo sendo grande o numerc de catadores, o volume

de lixo ainda € consideravel e visivel abrindo-se em possibilidades

"*Sobre a Historicidade do lixo ¢ a forma como esse se torna um grande negécio, ver MIZIARA, Rosana
Nos rastros dos restos: as trajetérias do lixo na cidade de Sio Paulo. Sdo Paulo: EDUC., 2001,
167-213.
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de ganho para todos aqueles que buscarem seu beneficiamento,
us

ive 0s vendedores de kit-bronzeador.
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CAPITULO li:

Como enganar o “Moedor Medonho”?
Trilhas e Ataihos do Alimento.

No final dessas exclusbes e dessas
escolhas, o alimento escolhido, permitidoc e
preferido é o lugar do empartilhamento
silencicso de toda uma estratificagde de
ordens e contra-ordens gue dependem ao
mesmo tempo de etno-histéria, de uma
biclogia, de uma climatologia e de uma
economia regional, de uma inveng¢éo cultural
e de uma experiéncia pessoal. Sua escolha
depende de uma soma de fatores positives e
negativos, fatores por sua vez dependentes
das determinag¢bes objetivas do tempo e do
lugar, da diversidade criadora dos grupcs
humanos e das pessoas, das contingéncias
indecifrédveis de micro-histérias.

Lice Girar’

Neste capitulo, tratarei de vendedores e das vendas de
produtos alimenticios como tatica de negociagdes e sobrevivéncia.
O cotidiano dos vendedores de ovos de codorna, piabas e
guentinhas ¢é problematizadoc noc sentidc de dar visibilidade a
pequenocs vendedores em seus movimentos na rede de multiplas
negociagdes, nos finais de semana nas praias de Iparans,

Goiabeiras e nas margens do rio Ceara.

!GIRAR. Luce. O prato do dia. In: CERTEAU, Michel de. A invencio do cotidiano: 2. morar,
cozinhar. Rio de Janeiro: Vozes, 1994, p. 251-252.
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Procurando tirar partido das necessidades dos
frequentadores da praia, os vendedores negociam qualquer tipo de
alimentacdo que garanta retorno econdmico rapido, barato e seja
de facil produgédo. Produzindo rudes iguarias, cingem experiéncias
que compdem o complexo amalgama de suas vivéncias. Ao mesmo
tempo garantem a sobrevivéncia em meio as dificuldades de
trabalho, moradia, educagZo, e, contraditoriamente, falta de
alimento. Embora comercializando comida, por vezes, 0S8
vendedores nao encontram o gue comer. Nessa situag&o, criam
taticas, recursos e mil formas de enfrentar o “moedor medonho”, a
escassez de tudo.

Nas entrevistas, a invencédo da degustagdo de minusculos
peixes assados, de pequenos ovos cozidos e de baido de dois em
marmitas de papel de aluminio aparecem como O [Fecurso
disponivel para a multiplicagdo de moedas nos bolscs de
vendedores, meio para sustentar o dia-a-dia.

Nessa trama, o cotidiano de consumidores vem para a cena
do texto imbricado em dimensdes que envolvem construgdo de
territorialidades, embates e interlocugbes de vendedores e 0
publico consumidor. E sobre esses aspectos do trabaiho de rua na
praia da Barra do Cear&, no final do séculoc XX, que tratarei a

seguir.
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negociagdes que colocavam S&o Paulo em sintonia com o circuito
internacional.”

Em Fortaleza, o comércio de alimentos &€ presente no
desenrolar da sua urbanizagdo incipiente e marcada por migracgdes
para a capital. Nas décadas iniciais do século XX, vendedores
deslocam-se da cidade de areia da periferia para a pavimentada
em pedra, negociandc de porta em porta cu nas redcndezas do
mercado central®>. Nas memobrias dos cronistas, a imagem dos
vendedores pelas ruas da Cidade nao cessa de lembrar a sua
incémoda e util existéncia. Eduardo Campos, em suas memorias,
recordou o movimento de vendedores nas ruas do centro da cidade

na década de trinta:

Nessa faixa horaria do dia percorriam as calcadas o0s
vendedores carregando tabuleiros com deliciosas cocadas
largadas em papel manteiga ("branca ou gueimada?’), e ©
bolo de milho, pamonhas e até canjica servida em
pires...Seguiam-se-ihes 0Os mais variados vendedores,
mulheres também, a ofertar tapioca, pirulito, chegadinha,
algod&o doce. Algod&o doce...ou japonés?“

Muitas vezes mencionados nos codigos de postura da
Cidade, os vendedores de alimentos e tira-gostos eram associados
a grupos ociosos, ao banditismo € a esco6ria humana. A presenca
insistente nas calcadas e portas conduzia a Camara a criar artigos
no sentido de controlar o movimento dos “desafiadores das

posturas”.®

2 DIAS, Maria O. L.S. Quotidiano e Poder Em Sio Pauloe do século XIX, 2° edi¢do. Sdo Paulo: Editora
Brasiliense, 1995, 68-36.

3Ver JUCA. Gisafran Verso e reverso do perfil urbano de Fortaleza(1945-1960). Sio Paulo:
Annablume; Fortaleza: SECULT, 2000, p.63 . Ver também BARBOSA, Marta E. J. Cidade na
contramio. Fortaleza nas primeiras décadas do século XX. Sdo Paulo. Dissertagdo de Mestrado.
Pontificia Universidade Catélica de Sio Paulo, 1996, p 11-18.

4 CAMPOS, Eduardo. O inquilino do passado. Fortaleza: Casa José de Alencar: Programa editorial,
1996, p. 70-71L.

SCAMPOS. FduardoA Fortaleza provincial: rural e urbano. Fortaleza: Secretaria de Cultura, Turismo
e Desporto, 1998, p. 57-38.
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Arrastando-se por todc o século XX, a presenca de
vendedores de produtos comestiveis em Fortaleza permanece
entre conflitos com a salde publica, tensdes com grandes
comerciantes, escassez de emprego em areas de intervengdes de
engenharia, arquitetura e controle das possibilidades de uso dos
espacos urbanos®.

Nas areias da Barra do Ceard, a comercializagdc de
guloseimas de preparo caseiro é bem aceita na freguesia pobre
que freqUenta a praia nos finais de semana. Usuarios em busca do
lazer barato, quandoc n&o trazem seus fainéis, consomem iguarias
de pregos que ndo uitrapassam um real, feitas de forma rustica,
nas casas de vendedores.

Queijos de coalho, assado na hora para o fregués ver, em
pequenos fogareiros de lata a carvdo. Canudinhos frics de massa
de pastel, em depo6sitos de plasticos azul, rcsa ou amareio.
Mintsculos sacos de castanha de caju torrada, amendoim torrado e
requentado, tamkém na hora da venda. Caranguejo frio, camardes,
milho cozido, sandwich natura!l, “din-dins”, saco de agua a R$0,10,
quentinhas de baido de dois com frango ou peixe, pratinhos de
baido-de-dois com peixe, tomate e cebola, agua de cocc verde,
bolachas recheadas, “chilitos”, espetos de piabas fritas na farinha
de trigo, ovos de codorna, pipocas, bombons. A lista se multiplica
a medida gue os vendedores buscam meios de gastar pouco com a
producdo dos ditos “tira-gostos” assim como & proporg&o que a
freguesia andénima se agrada de novos produtos.

Nos espacos de venda, na praia da Barra do Ceara,
propagam-se as negociagdes de comida de multiplas formas,

gostos e odores. Os vendedores ndo cansam de inventar produtos

50s conflitos urbanos envolvendo o controle do espago no centro da Cidade e o comércio ambulante pode
ser visualizado desde 1938 no jornal O Povo em 215 matérias sobre o assunto. Entre ela podemos
citar: Os Ambulantes 28/11/1976, Aos dominges Ambulantes fazem feiras nos Calgaddes,
18/04/1977, Tumulto na Praca deixa dez feridos,25/09/1991, Camelds sdo retirados em uma nova
geracio de Guerra, 09/10/1991, Camelds expulsos da praca podem vender nas feiras, 11/10/1991
e Centro de pequenos negécios também nos bairros, aumenta o nimero de camelds na cidade,
19/08/1994. Ver DANTAS, Eustogio W C. Comércio ambulante no centro de Fortaleza/ CE(1975-
1995). 1995. 218 f. Dissertagdo (Mestrado em Geografia Humana)—Faculdade de Filosofia, Letras e
Ciéncias Humanas, Universidade de So Paulo, S8o Paulo, 1995,
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que seduzem a clientela ansiosa por alimentos de baixo prego. A
paisagem na praia da Barra do Ceard esta definitivamente marcada
pelo vaivém de alimentos nas maos dos vendedores; por “isopéres’
nos ombros dos ambulantes; por caixas e sacolas que transportam
mercadorias para venda, pelc brilho das embalagens de aluminio
das quentinhas; por seus consumidores.

Aos domingos, os usuarios da praia passam O dia todc em
conversas nas areias e pedras, em banhos sucessivos no mar das
Goibeiras e lparana, nos forros. S6 as cinco horas da tarde
comecam a se ajeitar no sentido de voltarem para casa. Nesse
ritmo, a alimentacéo torna-se item indispenséavel & composi¢do das
atividades de lazer.

Esse turbilhdo de negociagbes, de pessoas degustando tira-
gostos; de vozes e epitetos de vendedores justapondo-se no
sentido de chamar a atengdo de fregueses, a comercializagdo de
ovos de codorna, piabas e quentinhas, movimenta muitcs
vendedores ambulantes que perambulam nas areias, em busca de
multiplicar seus minguados ganhos.

Se a negociagdo de produtos alimenticios tem boa saida e
retorno relativamente bom, por outro lado, guarda riscos. 0
alimento cozido estabelece um tempo muito efémero quanto a
qualidade, ou seja, o tempo de validade. Assim, o tempo que O
vendedor dispde para vender o produto é bastante comprimido.
Quem vende alimentos cozidos deve prepara-los o mais préximo
possivel do momento da venda e manter o produtoc em mé&os, ©
tempo menor possivel.

A aquisicdo e utilizagdo de elementos do preparc das
guloseimas também pode significar © riscc do gasto do produto
aumentar muitc e nac compensar a revenda dentro do
enquadramento de R$1, 00.

Assim, vendedores de produtos alimenticios vdo buscar
variados recursos para driblar dificuldades. Criam taticas,
construcdo de meios para se manter no parco comércio, nas areias

da Barra do Ceara. As operacdes que estes vendedores imprimem
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na realidade s3o de percepgéo dificil. Tentar embrenhar-se no
cotidiano dessas operagbes, nas engrenagens das suas
funcionalidades, é um caminho possivel na construgdo do
conhecimento histérico sobre as vivéncias de vendedores na Praia
da Barra do Ceara.

O pesquisador que observa o movimentc na praia da Barra
doc Ceard, no Poélo de Lazer, na praia das Goiabeiras, no caminho
entre a ponte e o Pdlo, na av. Radialista José Lima Verde, nas
margens do rio Ceara, na restinga da praia de l!parana, pode
imaginar que todos aqueles vendedores trabalham ali porque
moram ali. Afinal, a forma de diminuir os gastos e o cansago €
trabalhar o mais perto possivel de casa ou mesmo fazer da propria
casa uma plataforma do comércio. Observando-os com suas
bermudas ao meio da perna, com suas camisas abertas, muitos
com os pés no chédo, outros com pesados “isopéres” no ombro,
alguns com caixas pesadas de siriglielas ou ainda com carregados
tabuleiros transversalmente colocadcs no peito, eu imaginava, a
partir do golpe de vista “civilizado”, que aquele trabalho arduc e
cansativo s6 era possivel porque aquelas pesscas moravam ali, na
Barra do Ceard mesmo ou nas proximidades.

Todavia, ao longo da elaboracdo das entrevistas, entre 2001
e inicio de 2003, com surpresa, eu encontrei pessoas que, de
lugares distantes da Barra do Ceara, vém para a praia mais oeste
da Cidade criar oportunidades de trabalho. De pontos diferentes,
mas igualmente distantes, deslocam-se para a Barra do Ceara
cruzando toda a cidade de Fortaleza, experimentando lugares de
venda e indo se ancorar no lugar onde conseguem formar alguma
freguesia.

O trabalho com alimentacdo exige do vendedor a garantia de
venda do total de produtos gue ele prepara para negociar a cada
dia que vai a praia. Deixando de vender a quantidade completa de
tira-gostos produzidos, a mercadoria perde-se € 0s prejuizos s&oc

inevitaveis, pois a sobra ndo poderd ser estocada. Disso decorre
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que o vendedor deve buscar meios de produzir uma quantidade de
tira-gostos que ndo ultrapasse muito a demanda.

Para manter o controle da relagdc produgdo e venda, com
pouco prejuizo, é necesséria a criagdo de formas de manter o fluxo
das vendas. Uma téatica utilizada para garantir maior lucratividade
& locomover-se em busca do cliente. Nesse esforgo, vendedores
perambulam pela Cidade, criandc espagos de venda,
estabelecendo diversas territorialidades e possibilidades de
negdécios.

No rol das entrevistas que editei, vendedores acentuaram a
operacéc de venda que requer deles, a movimentacao por diversos
espacos da Cidade e micro-espagos dentro da Barra do Ceara. Nas
entrevistas com vendedores de kit-bronzeador e outros produtos
de tempo de validade maior, os entrevistados enfatizavam a
demarcacdo de um ponto fixo de venda, onde passasse 0 maior
nimero de consumidores possivel. O passante, nessa trama, era o
consumidor e importava ao vendedor a construg&c de pequenos
territérios, “mais ou menos fixos”. No caso dos vendedores de
alimentos, sdo eles préprios os passantes que buscam num ponto
movel o cliente, por vezes em movimento, ouiras vezes bem
iocalizados.

Um desses andarilhos, que se locomovem por Fortaleza, aos
domingos, até chegar na Barra do Ceard, € Antonio, vendedor de
piaba no espeto.

Anténio Rodrigues da Rocha tem 51 anos e nasceu em
Fortaleza. Desde crianga morou na praia mais a leste de Fortaleza,
motivo de poesias, musicas e quadros pintados por artistas
cearenses. La se encontra o porto do Mucuripe, construido em
1942. A paisagem marcada por morros de areia branca e a
distdncia do Centro tornou o porto espago da segregacdo da
populagdo pobre, boa parte pesqueira. Os ventos fortes também
motivaram a instalacdo de moinhos de trigo e industria de
refinamento de gés e petréleo. Antdnio viveu sempre la, entre a

praia e o Vicente Pinzon, favela construida nas proximidades do
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Castelo Encantado, no alto dos morros de areia. Mora la em uma
casa, construida por mutirdo, que ganhou devido a enchentes do
final da década de 1980, na gestdc Gonzaga Mota. Foi casado.
Hoje vive com outra mulher. Do casamento tem uma filha e da
mulher com a qual vive hoje, teve quatro filhos, dos quais dois sao
adolescenies de 13 e 15 anos e dois morreram. Desde os dez e aié
os quarenta anos, trabalhou comc barqueiro, desembarcando
pessoas, trabalho que ele denomina de catraiar. Aos 11 anos, sua
mae morreu de bronquite e aos dezesseis perdeu o pai, falecido de
probiemas cardiacos. Orfao precocemente e trabalhando desde
crianca, nado teve direito aos estudos. E paupérrimo e diz-me que,
com a venda de piabas na praia, vai levando a familia direitinho.
Ha sete anos vende piaba na Barra do Ceara.

Em um Sabado, observandc o movimento na praia das
Goiabeiras, na Barraca do Batoque, em frente ao Pdlo de Lazer,
identifiquei seu Antédnio em movimento célere. No domingo, ©
abordei para marcar uma entrevista na segunda-feira. Quando me
falou que morava no Mucuripe, ndo pude deixar de me admirar e
s6 marquei a entrevista para o sébado seguinte, por causa da
distancia e dos gastos de transporte, para seu Antdnic.

Na sexta-feira que antecedeu o sabado da entrevista, choveu
e no sabado a praia estava vazia, embora fosse “a quinzena’,
perfodo conhecido pelos vendedores como de praia cheia e boas
vendas. Havia pedido a seu Antdnio para chegar mais cedo e,
como demorava, entre as conversas com gargons e veihos
pescadores, imaginei que seu Anténic n&o viria, rececso de
chuvas. Eram quase 11 horas quando ele apontou na ponta oeste
do Pé6lo de lazer. Frenético, vencia as areias da praia com
desenvoltura. Fui ao seu encontro na barraca Batoque e ali nos
sentamos & mesa para uma entrevista de menos de uma hora’,em
meio aos olhares de criancas, gargens e clientes curiosos e

seduzidos pelo britho do gravador. De bermudas azuis, bone e uma

" Antdnio Rodrigues da Rocha, 51 anos, vendedor de piabas. Seu Antdnio. Entrevista concedida em
25/01/2003.
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espécie de colete curto e aberto, seu Antbdnic aparenta ser um
garotdo, impressdo desfeita apenas pela barba grisatha. No
transcorrer da entrevista, seu Anténio narra suas andangas nas
praias de Fortaleza.

Apesar da segregacdo espago-social imposta a esses grupos
de pessoas pobres, eles forgam as suas possibilidades e abrem
caminhos que d&o configuragbes diversas das que lhes s&o
permitidas e previstas nos planos diretores ou por barreiras
simb6licas que os diferenciam. O espago social desses
trabalhadores nao se restringe as suas parcas possibilidades de
ganho, ao seu pouco dinheiro, a sua miseravel condigcao de vida e
muito menos as barreiras sociais que lhes s&o impostas. Operando
num gquadro segregador, eles se movimentam pelas bordas, em
trajetorias inusitadas e inesperadas®.

Seu Antdnio, mesmo morando no outro lado da Cidade, vem
para a Barra do Cearé em esforgo incompreensivel para mim. 0
fato é que, para chegar até a Barra do Cearé&, n&o gasta menos de
uma hora e atravessa diversas areas da Cidade em conducles
lotadas da linha Grande Circular ou topic 011. Nesse percurso,
entre o Mucuripe e a Barra do Ceard, transita por varias
espacialidades de fronteiras simbdlicas diferentes que aproximam,
separam, nivelam, hierarquizam e ordenam relagGes sociais®. No
Mucuripe, as favelas misturam-se a empreendimentos hoteleiros e
industriais, provocandc uma espécie de pressdo social que, por
vezes, desdobra-se em conflitos entre uma populacéo avida pelas
privilegiadas faixas de litoral e um grupo de favelados que insistem
em se manter nas areias dos morros, a leste da Cidade.

No Mucuripe, onde vive, sua relagdo & de morador, mas

também de negociante. La trabalha desde crianga e é onde pode

SFERREIRA. Jerusa P. O Livro de Sdo Cipriano: Uma Legenda de Massas. Sfo Paulo: Ed
Perspectiva, 1992, p .20,

SARANTES, Anténio. A Guerra dos Lugares. Brasilia: MIC. Revista do IPHAN N°23, 1994, p. 191-192.
Sobre a forma como o espago ¢ vivenciado na pratica de andarilhos na cidade, ver CERTEAU, Michel
de. Miticas: aquilo que “faz andar” In: A invencio do cotidiano: 1.— Artes de Fazer. Rio de Janeiro:
Editora Vozes, 1994, p. 183-192




YHV22 00 TREIES SAvaISHIAIND YO OWSINVERN 3 VENLILINDMY 50 OLNSNVEVAED 00 OANEOV EINC

unial ¥ 3ONOCSTRIMNO0 000'01-0001 30 2N0 3
UL ¥ SANOCETHHOD 0002-0001 30 SN VOIIN YOIYHO VIVOSS

I S R S R

0000L 0008 000G 000L OOOS OO0 0OGW  OOOE  00OZ 00Ok

CANIINYd YYD 00 YHEYE YN WVINDHID SN0 SINOEANEA SO0
OYHOWNOD0T 30 SYAMY VT OYIVHNDIINGD - VZITVANOL 3a VdviN




164

negociar a compra de piabas a prego acessivel a ele. E |& onde
pode construir sua casa de mutirdo. Portanto sua interagao e de
morador que convive com a pobreza de seus vizinhos e a distante
riqueza dos que procuram ocupar o lugar onde mora.

Area litoranea, o Mucuripe localiza-se proximo de praias
como o Meireles, a Volta da Jurema, a praia do Nautico, a AABB, a
praia dos Diarios. Ali a populagdo se fecha em seus muros e
condominios'™ e as fronteiras simbdlicas tornam-se menos tensas e
mais claras haja vista a densa presenga de grupos sociais de
classe média e abastarda. Da janela do 6nibus Grande Circular ou
da Topic 011, seu Antdnio pode perceber um mundo inacessivel a
ele e pessoas que n&o fazem parte do seu grupo social.

Esses grupos sociais mais abastados, turistas cu moradores
da grande area que se costuma denominar Aldeota, e que outrora
foi também &area de concentragdo de popuiagdes pobres', atraem
vendedores pela possibilidade de boas vendas. Também na prai
do Futuro transitam vendedores em busca de turistas e banhistas
com dinheiro facii.

Todavia, a formacdo da clientela e um ciclo de amizades
parecem ser uma tatica de interesse a esses vendedores qu
arduamente negociam em locais de venda “mais ou menos’
garantida, embora distante de suas moradias. Dessa forma, €
importante conquistar uma clientela e construir amizades que
facilitem o seu transito, na praia escolhida para vender, no caso a

Barra do Ceara.

'°Sobre a geografia, imagens da Beira-mar, ver SILVA, José B. da. O Macei6 vai despejar na Beira-
Mar, O ealgadio da Beira-Mar, Beira Mar na Berlinda, Beira Mar na Beira do Caos In: Nas
Trithas da Cidade. Fortaleza: Museu do Ceard. Colecio outras Histdria, 2000, p. 47.49, 88, 146. Ver
também LINHARES, Paulo. Cidade de Agna e Sal: Por wma Antropologia do Litoral do Nordeste
sem Cana e sem Aciicar. Fortaleza: fundacio Demdcrito Rocha, 1992, p. 283.

gobre as razdes da explosio demografica de Fortaleza, ver Gisafran Nazareno. Verso e Reverse do
perfil urbano de Fortaleza- Sdo Paulo: Annablume; Fortaleza: Secretaria de Cultura e Desporto do
Estado do Ceard, 2000. Relatério dos aspectos demogréficos de Fortaleza e da localizagdo de bairros e
favela da cidade. IBGE, SMDT Prefeitura de Fortaleza. Relatério do Programa de Recuperacdo ¢
Complementagio do Sistema Vidrio Bésico da Costa Oeste, na cidade de Fortaleza. Proema-
Engenharia e Consultoria. Anudrio Estatistico do Ceard. 2001. Ver também SILVA, José B. .da. Os
Incomodados ndo se retiram: uma andlise dos movimentos sociais em Fortaleza. Fortaleza:
Multigraf Editora, 1992, p. 65.




Nesse sentido, argumenta seu Francisco, vendedor de ovos
de codorna'®>. Francisco José Cardoso tem 51 anos. Nasceu em
Fortaleza, cresceu na avenida Bezerra de Menezes e hoje mora no
bairro Jardim Violeta, perto do Casteldo, estadio de futebol
localizado na zona centro-sul da Cidade. E casado, tem trés fithos
e um neto. Foi trocador de énibus, operéario da Cione, industria de
beneficiamento de castanha localizada na av. Bezerra de Menezes,
camel®d no centro de Fortaleza, e artesdo de bijuterias. Tem casa
propria. Ha 16 anos, quando ainda trabalhava no Centro e morava
no bairrc do Quintino Cunha, farto de viver mudando-se e de
perder amizades, comprou um terreno com uma pequena casa que
foi ele mesmo reformulando. Segundo seu Francisco, ele comprou
esta casa em uma época em que uma casa valia o prego de uma
carteira de cigarros. A disténcia do centro da Cidade desvalorizava
terrenos e os tornava acessiveis .

Seu Francisco, como seu Antdénio, ressalta a presencga de
uma clientela e de amizades como razdes do seu deslocamento do
Casteldo para a Barra do Ceard, depois de 3 horas de viagem de

dnibus, dentrc do perimetro urbano:

GLORIA — E hoje o senhor mora aonde?

FRANCISCO - Hoje eu moro no Jardim Violeta, perto do
Castelao.

GLORIA — O senhor mora ia no Casteldol?

FRANCISCC - La no Casteldo

GLORIA — E vem verder aqui, por qué?

FRANCISCO - E por que eu me acostumei a trabalhar
aqui. Existe outras praia boas, inté melhor que aqui na
Barra, mas eu j& tenho trés ano que eu trabalho aqui. Al
pronto me acostumei aqui, aqui eu fiquei!

GLORIA — Mas o que é que faz o senhor se acostumar
aqui? E cliente que o senhor tem? O que &7

Francisco José Cardoso,31 anos, vendedor de oves de codorna. Seu Francisco. Entrevista concedida
em 25/01/2003.
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FRANCISCO - E isso mermo! Vocé trabaiha trés ano
numa praia, entdo vocé ja tem muitc amigo, muito cliente,
ja tem aqueles, tem os fregués certo. E vocé, pro
exemplo, aocs domingos tem aqueles fregués que vocés
vai s6, chega entrega e vende répido. Ai, vocé chega em
6ta praia, por exemplo, eu pra vim pra ca eu atravesso a
praia do Futuro, praia de lracema, praia do Nautico, praia
do Ideal, praia da Leste e venho pra ca, por que aqui eu
j& 16 acostumado ja.

GLORIA — La n&o vende?

FRANCISCO — N3o! Vende! Vender, vende! E porque a
gente se sente um estranho no ninho, certo? Quando
vocé chega, por exemplo, eu saiu daqui da Barra pra ir
trabalha na, na praia da Futuro, ai vocé se sente um
estranho no ninho, no mei dos 6tos.

GLORIA — Aqui tem as amizades?

FRANCISCO -E tem as amizades, é os prépio fregués, os
prépios vendedor. Os vendedor de ovo e o0s fregués que
tem que & muito amigo que a gente tem e ai a gente faz
amizade. Ai pronto! A gente se acostuma aqui. Eu ando nas
ota praia sé pé toma banho. Eu trabaio aqui, ai tomo banho
por exempro, na raia do Futuro, na Caga e Pesca e aqui eu
trabaio™.

Seu Francisco e seu Antdnic me oferecem elementos para
uma reflexdc sobre a probleméatica dos usos e construgbes das
territorialidades na urbanidade através da necessidade de
comercializacdo de tira-gosto. O expressivo discurso de seu
Francisco de que em cuiras praias se sente um estranho no ninho
me direciona para uma interpretacdo de que os espagos publicos
limiares'™ sdo contextos delimitados que, embora préximos,
mantém-se separados por barreiras que a subjetividade constroi.
Assim, a afirmagdc de um grupo onde o vendedor possa ser

socialmente aceito €& elemento constitutivo de taticas de

Bgen Francisco. Verdedor de ovos de codorna. Entrevista citada.
YARANTES, Antdnio. A Guerra dos Lugares. Brasilia: MIC. Revista do IPHAN, N°23, 1994, p. 191-
201.
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negociacdes e invengbes de lugares que potencializam
articulacdes necessarias a um fluxoc de vendas.

A mobilidade desses conjuntos humanos e urbanos
cearenses foi percebido pela socidloga Juraci Cavalcante como
elemento constitutivo da Cultura de Migragdo no Ceara, através da
qua! deslocamentos espaciais contidos em uma temporalidade
especifica (final do século XIX e por todo o século XX)denocta
uma pratica social crientada por valores, expectativas e modelos
mais ou menos previsiveis'.

Nessa direcéo, a decisdoc de migrar estéd associada a
estiagens ciclicas, ao latifundic mas, também, a alternativa de
sobrevivéncia de segmentos dos camponeses.

Os deslocamentos internos urbanos ancoram-se nessa
cinética migratéria construida ao longo do século XX e, no final do
mesmo periodc, atualizam-se e intensificam-se em taticas urbanas
bastante correntes entre grupos pobres da ;:)c);:)ulac;;f'éo.16

Para vendedores de tira-gostcs, relocalizar-se na Cidade,
constantemente, é ressemantizéd-la em funcdoc do sonhc de
aumentar vendas. Composigdes sociais sdc formuladas a partir de
uma dimensé&o afetiva. Além da relacdo vendedor-cliente, o motor
das negociacbes € a afinidade de sentidos complexos que mantém
o ritmo das diferencas em um conjunto de ag¢bes que constrdi ©
comércio de rua na Barra do Ceara.

Nas falas de seu Francisco e de seu Antbdnio, a formacédo de
ciclo de amizades aparece como uma dimenséo fortalecedora da
construcéo do espacgo social. Nas palavras de seu Francisco o fato

de fazer amizades com fregueses e cutros vendedores o leva a se

BCAVALCANTE, Juraci M. A cristalizacio de uma “Cultura de Migragdes™ no cotidiano de individuos,
familias e jovens interioranos do Ceard. Fortaleza: Revista do Institute do Ceard Tomo CXI-Ano
g CX1, 1997, p. 109-137.

A motricidade desses andarilhos constitui operacles que nfo se localizam, mas espacializam-se em
praticas micro-urbanas. Caminhar é ter falta de espago, é buscar os lugares sonhados. No impeto de
buscar lugares propicios a venda de tira-gostos, mil gestos modificam a ordem do sentido literal dos
lugares. Arvores de gesfos diluem espagos piblicos e privados e criam na Cidade Planejada, uma
cidade metaférica, sempre em deslocamento. CERTEAU, Michel de. Miticas: aquilo que “faz andar”
e a Fala dos passos Perdidos In: A Inven¢iio do Cotidiano: 1.—Artes de Fazer. Rio de Janeiro:
Editora Vozes, 1990, p. 183-192.
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acostumar com o lugar porque ali se cria um espago de
convivéncia.
Scbre as taticas, os jeitos de “artistas” e a compartimentagéo

de trabalhoc e lazer, Miche! de Certeau lembra que

O corte néo p agora entre o trabalho e os
lazeres. Essas duas regibes de atividades se
homogeneizam. Elas se repetem e se reforgam uma a
outra. Nos locais de trabalho se véo difundindo as
técnicas culturais que camuflam a reproducdo econdmica
sob ficgbes de surpresa(o “happeninng”), de verdade(a *
informac&o”) ou de comunicagdo(a “animagéo”)’’

ju}
w
wn
0]

Na composicdo da teia de vendas e territorialidades na praia
da Barra do Ceard, em que consumidores e vendedores trabalham
e divertem-se, fazem amizades, a dicotomia trabalho e lazer dilui-
se em operagdes continuas ou fragmenta-se em praticas de
negociagbes, pequenos momentos para diverséoc. Trabalhar &
também se divertir, € fazer amizades, é buscar desafogar as
tensdes do dia-a-dia. O ciclo de amizades construido no cotidiano
e a partir dos mil gestos de vendedores é vital para as vendas,
para garantir a demarcacéc de territérios e para a descontragéo.

Nesse sentido, fala seu Francisco:

GLORIA — O senhor acha pesado esse trabalho aqui?
FRANCISCO - N&o, eu num acho. Eu num acho porque &
o seguinte: vocé vem pra uma praia dessa, vocé chega
qui nove hora do dia vocé traz 50 caixa de ovo dia de
omingo...
Ai eu num acho pesado porque €& o seguinte: vocé
chega numa hora, por exempro, vocé chega nove hora,

a
d

VCERTEAU, Michel de. A invengiio do cotidiano: 1. artes de fazer. Rio de Janciro: Vozes, 1994, p.
91-92. Sobre a dissolugio dessa dicotomias, ver também ver DIAS, Maria O. L. 8. _Hermengutica do
cotidiano na Historiografia Contemporinea. Projeto Histéria. Sdo Paulo (17). Educ., 1998, p.223-
258.
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conversas com clientes e vendedores. A oposicdo trabalho e lazer
j& nac cabe nessa apreensdc da experiéncia vivida de seu
Francisco, mas a interpretacdc de elementos gque compbem a
trama cotidiana em que ¢ lazer se mistura ao trabalho, suscitando

r

multiplas taticas de suportar o dia-a-dia. Unir o Gtil ao agradavel ¢
a férmula constru a

~
-

ida por quem, nos finais de semana, tem que
trabalhar.

Seu Francisco admite que em outras praias a venda também

é boa. Mas o que qualificaria uma praia como boa de venda? E
quando fala da praia da Leste-Oeste, que reccnhece os elementos
necesséarios para bons neg6cios e evidencia a movimentagdo dos
vendedores pela Cidade:

GLORIA — O senhor falou que a sua mulher o ajuda
também, ela vem também, &7
FRA.H‘ISCO — Minha esposa, ela vende ovo sé aos
cmingos, sé trabalha acs domingos. Al eu vendc aqui €
ela vende na Leste, na Leste-Oeste
GLORIA - Ah ela vende ia na Leste?
FRANCISCO — Na Leste-Oeste
GLORIA — E é boa a venda 1a?
— Rapaz, a Leste-Oeste, ela é o seguinte:
ela € uma praia, € uma praia povéo, certo? Eu trabalhei
a r aqui, eu trabalhei um ano e meio na
Leste-Oeste. Eu sai de |4 por causa justamente pra vim
quase obrigado, certo!? Por causo que ai eu ficava
mais {a, no sédbo eu tinha que fazer as duas praia, eu
trabaihava iad. De |& eu vinha pra ca.
Ai comecei a anda aque, aqui me acostumei: vi
Eu vou perder uma vaga aqui na Leste-Oeste! Ai, ent
minha esposa disse: ndo eu vou trabalhar com vocé. Al
pronto! Ela vei, ai ela fica la, eu venho aqui. A Leste-
este € uma praia povdo, que nem diz assim €& da geral,
geraldina, que vocé vai pro Casteldo ai tem © povo da
geral, pois &, geraldina. E boa de venda, é!. O pessoal diz
gue num sei, que é pertoc do Pirambu, mas € uma praia, a
Leste-Oeste & uma praia mermo de primeira, falta sé
divulgacdo mermo dela, certo? E uma praia boa, tem

O




bastante policia 14, tem, € bem central, que & quase no
centro ali, né!?™

Conhecida pelc mau cheiro orovocado pelo interceptor
oceanico da Cidade construido na década de 1970, a praia da
| este-ceste & identificada pela ironia popular comoc &
Copacabosta?. O termo se reporta aos odores putridos do lugar,
assim como a beleza exuberante das aguas azuis que levou a
construcdc de um dos maiores hotéis de Fortaleza. Localizada
entre o Centro e a favela do Pirambu, a praia mantém uma
ambiglidade. Por um lado, & bela e de facil acesso, por outro =
malcheirosa e cercada de pobres, identificados como vagabundos,
prostitutas, viciados, ladrdes, gangueiros.

Para os pobres, representa a oportunidade de lazer € O fato
de ser central atrai grupos populacionais de variados cantos da
Cidade. A “geraldina” é formada por grupos que nas manhés de
domingo enchem 0S terminais e de forma barulhenta entopem 0S
dnibus. S&o as “galeras das periferias” que também entopem 0OS
estadios de futebol guando dos grandes campeonatos. E a
“geraldina” que enche a “Copacabosta’.

Expressées do cotidiano, “geraldina” e “Copacabosta”
articulam-se as experiéncias urbanas em Fortaleza. Circulam entre
estratos menos abastados da populagac em que a oralidade
desponta comc meio de formacéo de vocabularios forjados longe
dos dicionarios e escolas. No calor das necessidades, no ritmo de
vivéncias, surgem termos que comportam dimensdes do mundo
citadino consorciadas & subjetividade criativa de grupos e
territorialidade especificas.

Na linguagem criada e manipulada por esses habitantes das

ruas vém a tona pequenas intervengdes no real que caracterizam ©

1911 Francisco. Vendedor de ovos de codorna. Entrevista citada.
201 INHARES, Paulo. Cidade de agua e sal: Por uma Antropologia doe litoral do Nordeste sem cana e
sem agucar. Fortaleza: Fundacdo Demdcrito Rocha, 1992, p. 274-5.
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cotidiano dos que ali trabalham. Em uma econcmia de moedas e
vales-transporte ¢ diminutivo é um meio corrente de expressar o
parco lucro das negociagfes. Surge, entdo, uma economia do
‘realzinho”; do “pedacinho” de produtos que se fragmentam para
atender as demandas do “freguesinho” cu do “pessoalzinho”; estes
que também s&o a “negada”, a “cabocada’ que “cisma’ e “bota
buneco” pra comprar.

Palavras que nomeiam relagSes sociais muitc proprias do
circuito de vendas na rua e constituem uma linguagem relacionada
a situagbes de compra e venda no comércic onde se quer vender
tudec, e pouco se quer comprar. Articulando-se a circuitos
multiplos, vendedores de rua vivenciam experiéncias de culturas
populares de Fortaleza em que se formulam linguagens diversas,
afinadas ao cotidiano da periferia.

A cultura popular, sem se render a3 generalizagbes que a
desqualifica de ignorante e analfabeta, revigora-se em criativas
formas de relagdes sociais expressas em uma linguagem
estreitamente relacionada & formacdo de grupos sociais
numerosos, periféricos e descapitalizados na Fortaleza turistica
da ultima década do século vinte.

Assim, Barra do Ceard, Castelso, Mucuripe, praia do Nautico,
praia do ldeal, praia do Meireles, praia da AABB e Volta da
Jurema, praia Mansa e Leste-Oeste sdo espacos das mobilidades
dos vendedores ambulantes no final do século XX em Fortaleza.
Fazem parte da trama que se desenrola nos espagcos com o0s quais
a Fortaleza turistica ndo quer se identificar. Estes s3o espacos do
subemprego, da violéncia exposta, da prostituicdo, das moradias
precérias de papeldo se misturando ac verde da vegetacdo ou ao
amarelo das areias, de criancas cheirando cola em bandos. Sé&o,
sobretudo, espagos da falta: a falta de 6nibus, de moradias de
educacéo, de alimentagdo, dos direitos civis. S&c também areas
cheias de vendedores e freqlentadores de praias, pessoas
buscando o lazer, religiosos se deslocando para as igrejas, riscos

de assaltos, roubos, terminais movimentados, ‘topics” superlotadas
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deslocando-se em alta velocidade, preco altc da passagem,
confusdes, falatérios, palavreados, ruidos, fumagas e odores de

ndustrias.

Costurando ou abrindo as tramas cotidianas, essas pesscas
consomem e participam do comércio de rua na periferia da Cidade.
Fazendo suas opcbes de lazer, essa populacdo discriminada e
excluida busca nos produtos oferecidos na rua, nos pontos de
énibus, nos meics-fics, nos jardins centrais, nas areias da praia,
um meio de se descontrair. No fluir dessas experiéncias,
linguagens s&c geradas como meio de interlocucgéoc idiossincrasica

e pertinente & comercializac&o diaria.

A mobilidade ndo acontece somente entre a Barra do Ceara e
noutras praias. Vendedores de tira-gostos compdem micro-
territorialidades através da mobilidade interna que imprimem nas
areias da praia da Barra do Ceara. Dona Zilda € uma dessas
vendedoras que posso ver transitandoc pela restinga da lparana,
vendendo quentinhas, e que diariamente constiréi seu espago de
sobrevivéncia nas areias da praia.

Nessa dinamica, a experiéncia de dona Zilda vai em direcéc
inversa a de seu Francisco e de seu Antdnio. Esta na Barra, mora
na Barra, trabalha na Barra e por vezes sai da Barra para vender
em outros lugares. Para dona Zilda, a Barra do Ceara € o lugar das
vivéncias de sua familia, o lugar das suas proprias vivéncias, é o
seu lugar. E também o espaco das suas taticas de sobrevivéncia
gue se concretizam na exploracdo dos recursos naturais
disponiveis e na construcdo de oportunidades de venda.

Como muitos dos vendedores ambulantes de Fortaleza, a

familia de dona Zilda esta envolta nos processos migratorios da
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década de 1960 conhecidos como “éxodo rural”. A Barra do Cear3,
nesse sentido, se constituiu como espago dessas populagdes gue
migraram e migram do interior arido e do litoral. Muitos migrantes
enccntraram, na Barra do Ceara, lugar de sobrevivéncia.
Entretanto, dona Zilda ja faz parte de uma geragdo urbana. lsso
significa que ela opera com codigos citadinos e praiancs, mas
também trabalha com um quadro referencial interiorano. O uso e
construgdo do espago estdo marcados por esses valores hibridos.
Assim, buscar na natureza meio de vida € uma condi¢é&c de
possibilidade tdc valida quanto comercializar “quentinhas”.

QO lugar Barra do Ceard, para dona Zilda, € o lugar onde se

encontra comidal. E o que ela enfatiza:

GLORIA — E vocés gostam de morar aqui na Barra?
ZILDA - Eu gosto.

GLORIA — Por que tu gostas, o que & que tu acha bom
aqui e 0 que & que vocé ndo gosta?

ZILDA — Aqui é porque eu nasci e me criei aqui, nél?
Eu, eu num. Eu j& sai pra mora nostros cantos, mas soé
que eu gosto mermo & do meu lugar, porque aqui tudo
de tudo a gente inventa. A gente num tem o que comé,
a gente vai ali no mangue, a gente pega um aratu, a
gente pega um siri, a gente pega um mé&oc-no-4i, a gente
pega um camar&o. E, planta uma mandioca, ela nasce,
daquela manila, a gente faz a farinha, faz o grude. E
noto canto ninguém pode fazer isso, nél? E aqui é
melhor pra nés, eu acho.?

A Barra do Cearéd se reveste de importancia como lugar da
‘nvengdo. Lugar de inventar de pescar aratu, de pegar siri, méo-

no-oclho, camargo. Lugar de plantar a mandicca e cocm esta

inventar mil alimentos.

~Zilda da Silva. Vendedora de quentinhas. Entrevista concedida em 02/01/2003
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Barra do Ceara aparece como o lugar de garantir o basico
para a sobrevivéncia. E o lugar da oportunidade de negociar, de
encontrar na natureza uma invenc&o para se confrontar com a
fome e a miséria. Um aspecto consideravel das especificidades do
modo de viver e comercializar produtos na area da Barra do Ceara
refere-se a relacdo que a comunidade mantem com © ecossistema
do qual faz parte: Manguezal, rio, praia, cordSes dunares, bancos
de areia®

As dificuldades, entdo, sdo enfrentadas, explorando-se 0s
recursos naturais e transformandc-os em alimentos cu mercadorias
vendaveis. No rol das entrevistas gravadas, muitcs vendedores
narram histérias cotidianas de obtencgdo de géneros alimenticios a
partir da formacdo vegetal que circunda o ric Ceara, assim como
do mangue, do préprio rio e do mar.

Tais géneros sdo comercializados ali mesmo. A narrativa de
dona Zilda traduz esse aspecto do cotidiano de negociagdes de

tira-gostos, na Barra do Ceara:

ZILDA - E desde idade dos meus ...doze anos gue eu
vindia siri na bera da praia com a minha mae. Ai dispois
fui trabalhar de gargon.

GLORIA — Como assim, quando tu era crianga, o que é
que tu se lembra mais, assim de vender além de siri?
ZILDA - Era siri, era os pratim de camardo na bera da
praia, era aqueles espetim de piaba... tudo isso.
GLORIA — Sempre com comida, nél?

ZILDA — Era, sempre com comida.

GLORIA - Por que comida da muito &, assim?

ZILDA — Era porque era um lucro mais razoavel, nel?
Dava pra gente vender porque a gente pegava aquele
sirizim, era da gente mermo. A gente conzinhava a
gente mermo crianga ia vendé, ndo precisava nem pai,
nem a méae. A gente mermoe ia pesca. A gente mermo

“Ver SANTOS, Elionai N. R. Praia da Barra do Ceard: exclusiio social e lazer. Dissertacio de
Mestrado Fortaleza: UFC, 2000, p 133-144.
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cozinhava, a gente mermo vendia € assim e levando a
vida.

GLORIA — Entdo quer dizer que vocés pescavam aqui
mesmo no rio?

ZILDA - Era.

GLORIA — No rio Ceara?

ZILDA — No rio Ceara, daqui até as ponte de Caucaia, a
gente pescava e pegava aqueles siris e cozinhava & ia
venda. Pegava aquele pexim, carazim, ia vender, pra
subriviver.®

Dos recursos vegetais disponiveis, extrairam-se quantidades
domésticas de caju, murici, manga, sapoti, banana, sirigliela, coco.
Também & possivel coletar madeira para ser utilizada na estrutura
de casas. Do solo arencso, consegue-se a argila para ©
preenchimentc da grade de madeira das choupanas de taipa.

O artesanato de comidas caseiras entra, entdo, no comércio.
A sobrevivéncia de pobres é mantida negociandoc-se peguenos
peixes, buzics, ostras, siris, maos-no-olho, estes cozidocs nos
pequenos fogareiros reciclados de latas de aluminio, ou
simplesmente vendidos crus. O uso do rio Ceard e suas matas
adjacentes permite a pesca amadora de exiguas porgoes de peixes
e mariscos. Coletados da natureza, OsS alimentos n&c pesam na
contabilidade dos gastos.

A comercializagc@c de alimentos ocorre numa trama em que O
esteredtipe do distanciamento entre homem citadino e recursos
naturais é passivel de desmonte. A urbanizacdo de Fortaleza, na
Gltima década do século XX, produzida por um ladc grandes
empreendimentos como a ponte sobre o ric Ceard e pavimentagéo
e calcamento da avenida Radialista José Lima Verde; por outro

gcentuava areas de exploragdo predatéria dos recursos naturais®,

YDona Zilda. Vendedora de quentinhas. Entrevista concedida em 02/01/2003

2y7er SEMACE: Relatorio do Programa de Recuperagdo e Complementaciio do Sistema Vidrio Bisico
da Costa Oeste, na cidade de Fortaleza. Proema—Engenharia e Consultoria.2001. IPLANCE:
Anuario Estatistico do Ceard 2001, Edigdes PREFEITURA DE FORTALEZA E SER It
Mapeamento da Regional I, Dados Demograficos dos bairros Barra do Cear4, Jardim Iracema, Jardim
Guanabara e Vila Velha em 1996, Dados demograficos de Fortaleza em 1998.
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o esgotamento destes € O aumento das areas de risco®.
Vendedores pobres tiravam partido da desordenada corganizagao
espacial apossando-se de terrenos publicos nas proximidades de
matas e areas de risco. Pescas, frutos, hortalicas e leguminosas
s3o retiradas para garantir a sobrevivéncia cotidiana. Tira-gostos,
siris, camardes, caranguejos circulam nos cestos, NoS pratinhcs
remediando a miséria de quem, embora negocie alimentos, nem
sempre tem o0 que comer.

HibridagbGes de experiéncias v&o se atualizando em um
amalgama de costumes € habitos nao totalmente citadinos, nem
somente rurais. O costume de, no tempo de ndo ter colheita, ir
buscar na mata alternativa de alimento é recriado para manter o
luxc de produtos para o estbmago e pequenaos negdcios, em um
tempo diferente dos ciclos naturais de plantio e colheita. 0O tempo
aqui € o tempc do sol, das chuvas, os tempos das marés altas e
baixas, da quinzena, do final ou inicio do més. O tempo citadinG
estd consorciado as operagdes rurais, em uma relacao estreita do
homem com o mundo natural.

Quando hé sol, é necessaric pescar mais para vender mais
na praia. Quando chove, também & necessario pescar mais para
vender nas ruas de porta em porta e para alimentacd@o familiar.

Mesmo nos periodos ensolarados, quando n&oc € quinzena,
inicio ou final de més, a natureza representa o meio para buscar
subsisténcia. Sem encontrar clientes, os vendedcres langam-se na
mata, na lama do mangue em busca de alimento.

Mas a natureza também guarda riscos, que o homem
citadino, morandoc nas margens de rios e nos bancos de areia da
praia da Barra do Ceard, no convivio e nas necessidades
cotidianas, aprende a interpretar. Marés altas e baixas sao

perseguidas por vendedores de pescados, nas madrugadas de

25g0bre 0 mapeamento de dreas de risco de Fortaleza e Mutirdes, ver SANTOS, Maria das G.. LAUE,
Birgit ¢ VICENTE. Teresa P. Mutirdo: Alternativa para a moradia popular? Experiéncia em
Fortaleza (Conjunto das Goiabeiras, Mutirie de Pirambu, Conjuntc dos Trés mniclees da
Barra). Fortaleza, Berlinu CEARAH Periferia - ASA Programa, 1994, p. 7.
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trabalho. Na pesca de tarrafa, € necessario entender os horarios
em que a mare sobe e se€ torna interessante para a pesca. As
caracteristicas da maré séo conhecidas pela observacao, através
do trabalhc continuo que atravessa décadas, bem como por meio
de informacgbes orais que circulam entre uma cultura técnica dos
trabalhadores de empresas pesqueiras no iocal e uma cultura sem
letramento.

A despeito das pavimentagbes do perimetro urbano e da
poluigéc dos rios citadinos, a natureza € explorada, conseguindo-
se desta produtos para a negociagéoc e para a alimentacéo familiar.
O método de preparo permanece influenciado pela simplicidade
dos produtos obtidos na mata e pelos parcos recursos materiais
que compbem &s risticas cozinhas, por vezes a céu aberto.

O cesto de vime utilizado para transportar as pequenas
“porgbes de brago” & feito de cipds retirados das ribanceiras €
matas. Alimentos sé&o coletados, também, sob influéncia da zona
rural. Por outro lado, o uso de “isopor”’, embalagens de aluminio,
bandejas de plastico apresentam-se nas negociagées de
guentinhas. Negociar em marmitas fechadas € uma exigéncia
urbana, diferencial no momento da negociagéo. Os clientes exigem
embalagens que simbolicamente representam a qualidade. A
dinamica das vendas vai sendo cozida na mistura das dimensdes
campo e cidade.

Restingas, bancos de areia, margens do rio, praia, pareddes,
amontoados de pedras, P6lo de | azer, jardim central da avenida
José Lima Verde e calcaddes s&c espacos na ponta da Barra do
Ceara disputados pelos vendedores ambulantes. Eles zigue-
zagueiam por esses territérios quebrados por casebres de madeira
e papelédo ou pela aguas do ric e do mar, a fim de alcangar seus
fregueses.

Nessa diregdo, no espago citadino de praia, para 0S8
vendedores de tira-gosto, ficar em um ponto fixo significa atender

a apenas um grupo qgue estard exposto a produtos oferecidos por
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outros vendedores. Nesses termos, seu Antdnio faz suas
ponderacgdes:

GLORIA — Certo. E o seu filho também trabaiha vendendo
em outras praias?

ANTONIO - E eie vende.

GLORIA - Vende aonde?

ANTONIO - Eie vende no outro lado.

GLORIA - La no outro lado da Barra?

ANTONIO - E, do outro lado da Barra.

GLORIA - E ai, vem sempre junto com o senhor?
ANTONIO — Vem, sempre vem, mas agora ele foi pro
outro lado.

GLORIA — Quantos anos ele tem mesmo?

ANTONIO — Parece que é 18 ano, 18 ano é&.

GLORIA —E ele é bom vendedor?

ANTONIOC - E bom vendedor, ele vende bem, ele é
esperto, ele num & menino de andar sentado esperando
pa descansar. Aqui vocé se sentd, demord, ja perdeu de
ta de ganhando, porque é muito vendedores.

GLORIA — Ent3do quer dizer que o negécio é andar e
oferecer?

ANTONIO - And4, é oferecer porque se vocé fica parado,
vocé ndo vende nada ndo. Aqui por dia eu ando: vd i3
embaixo, subo la pra cima, desco e volto, & nessa agonia
todo o tempo. Num tem parada ndo, sé me sento na
toprique, pa ir pa casa. Se eu quizer discangar ¢ corpo é
em casa quando chego, que aqui € num dé& pé& paré nio.
Se para vocé num faz nada que é muito vendeido de tudc
tem pé vendé aqui, nél?

GLORIA — Tem muito vendedor aqui

ANTONIO - Tem vendedor de sirigiiela, tem o vendedor
de minduim, tem o vendedor de codorna, de tudo tem.
Tudo tem aqui. Tem o de baido-de-dois com pexim
torrado, as guentinha né?%*

**Seu Anténio. Vendedor de piabas no espete. Entrevista citada.
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A necessidade de cobrir o maior numero de espacos
possiveis imprime o ritmo da agonia e exige um desdobramento do
trabalho. Assim, € necessario o trabalho do filho juntar-se ao do
pai para cobrir tantc a area de Iparana como a do Pélo de Lazer.
Mas aumentar as vendas ainda exige deslocamento extenuante de
ir e vir em microareas dentro da grande area da praia da Barra do
Ceara.

Dissonante do modo de proceder de seu Antdnio é o de dona

Zilda, trabalhando com as quentinhas apenas na praia de Iparana:

GLORIA — E eles s6 vendem por aqui ou atravessam?
ZILDA — N3o, s6 na praia mermo.

GLORIA - Sé aqui, ndo vai pro outro lado, ali pras
Goibeiras ndo?

ZILDA - Nao.

GLORIA - S6 por aqui Iparana.

ZILDA — N3o. S6 aqui mermo.

GLORIA - S6 Caucaia.

ZILDA - S6 aqui nessa praia aqui mermo que eu té vendo,
né!? Que eu tenho medo de mandar eles pra mais longe por
causa dos assaltos, né?%

Mé&e com quatro filhos, trabalhando na praia e ainda com uma
barraca e uma mercearia para dar conta, dona Zilda constroi
ocutros meios de muitiplicar as vendas. O penoso trabalho de se
movimentar por extensivas trajetérias é substituido pela néo
menos fatigante rotina de se dividir em outras tarefas. Essas
tarefas, ao contrério, ndo investem muito no movimento, mas na
fixacdo. S&c tarefas que prescindem do trabalhador em lugares
mais delimitados e o controle da situac&o de vida e do negécio se
dé de maneira mais privada. O trabalho na barraca exige o
controle do espaco das mesas e cadeiras, o trabalhc da mercearia,

o controle do pequenc cédmodo e o trabalho de venda de marmitas

“Dona Zilda. Vendedora de quentinhas. Entrevista citada,
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exigem movimentacdo por espagos maiores, esses limitados pelo
controle do olhar sobre os filhos. Dessa forma, a movimentacéo
espacial s6 & admitida até o ponto em que o olhar de dona Zilda a
mantém ciente da forma como a venda estd ocorrendo.

Contudo, as experiéncias sinalizam para o fato de que, para
manter a alta vendagem, o vendedor deve entrar em contato com
grupos variados, em localizagbes diferenciadas nas multiplas
territcrialidades da praia. Dois caminhos interessantes despontam
para compreender um pouco da interagdo dos vendedores com
esses territorios: as tensdes entre vendedores ambulantes e
barraqueiros, e as querelas entre vendedores e as empreiteiras,
trabalhando no local.

Sobre a relagdo entre vendedores de tira-gosto e

barraqueiros, seu Francisco traz a seguinte situacéo:

FRANCISCO - ...barraquero é tudo gente boa, tudo &,
cara € tudo €& conhecido. Pede pa troca dinheiro, troca.
As veze recebe dinhero dos cliente da gente, eles num
tem o troco, certo!!? Eles mermo recebe depois, depois
repassa pra gente. Tudo é legall Os barraquero é legal,
todos s&o gente boa.*®

Considerando que nossa entrevista era feita numa barraca e
a necessidade de boa convivéncia com todos do local, seu
Francisco insiste em me convencer da simpatia com os
barragueiros. Para ele, a interagcdo com esse grupo se dé& a partir
da troca de favores. Sem tensbes, trocas de dinheiros e
‘recebimentos” s&o formas da concretizacdo do contato entre
esses dois grupos diferenciados.

Seu Antdnio, no mesmo sentido de seu Francisco, diz que os

barraqueiros n&o lhes causam problemas: “N&o, os barragqueros

*Seu Francisco. Vendedor de ovos de codorna. Entrevista citada.
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reclamam ndo. Muito barraquero concorda a gente passar aqui por
dentro vendendo, ele num recrama néo... "%

Embora defendendo a posicédo de que os barraqueircs nao
lhes causam problemas, os vendedores de ovo de codorna e
piaba d&o-me indicios da relagao hierarquizada entre
vendedores e barraqueiros.

A forma enfatica e quase temerosa de negar a pergunta
que lhe foi formulada me faz refletir sobre o motivo dessa
pressa e énfase de afirmar o bom relacionamento entre os dois
grupos. Embora a transcricdo da fita n&o sintetize e expresse 2
entonacéo espantada da fala, as fitas gravadas podem me levar
a refletir sobre essa mudanca de modulagé&o na fala quando da
indagacéo. Isso significa que minha interpretacdo é a
constatacdo de uma tensdo tacita, que nao vem explicitamente
a tona na entrevista pelo dominio que os barraqueiros detém do
local, pois suas barracas com mesas ¢€ cadeiras estéo
espalhadas por toda a praia. E a construcdo de fronteiras
simbélicas, mas também muito concretas no espago publico de
periferia, onde ninguém carece de documentagdoc para
demarcar o limite de propriedade.

A fala de seu Antdnio sobre a permiss&o de circular por
dentro & sintoméatica do dominio espacial do grupo de
barraqueiros na Barra do Ceara. S6 ha permiss@o porque ha
hierarquias e dominio. S6 h& dentro e fora porque ha uma
delimitagdo que diferencia o espago. Nesse sentido, ha uma
tensdo que nao se quer falar por uma tatica que garante, “mais
ou menos”, a circulacgéoc.

Toda essa tacita relacéo torna-se visivel e abertamente
expressada quando se trata dos vendedores de quentinha.
Dona Zilda me explica parte dessas tensdes entre barraqueiros

e vendedores de quentinha:

I930u Anténio. Vendedor de ovos de codorna. Entrevista citada.
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GLORIA —Como tem algum problema ?

ZILDA - Niao, ali o mal dos barraquero é porque eles
ndo botam, nél? A maior parte, eles quere que o]
fregués comam um peixe de dez reais, de doze reais.
As veze o fregués ta com aquelas criangas ali, ndo tem
condicdes de comer um peixe de dez reais, vé uma
marmita de um real, claro que ele vai comprar de um
real, nél? Muitas vezes OS barraquero, manda O©0S
banhistas se levantar. Comprar quentinha, sentar no
chdo. Por que existi, tem varios barraquerc ai que
fazem isso.*

As diferencas entre barraqueiros e vendedores de marmita
encontram-se a partir da conquista da clientela. Para entrar nesse
embate, as partes envolvidas desenvolvem taticas de defesa e
ataque que envolvem fregueses.

Mesmo no discurso de dona Zilda o respeito pela figura do
barraqueiro ainda aparece. Pensando em uma entrevista que
possa vir a publico, a colocacédo do embate se da de forma muitc
pensada quase que “pisando em ocvos”. A fala do fregués €
chamada para justificar a venda de marmitas.

Seu Francisco coloca a posig&do dos barraqueiros:

FRANCISCO —N3o, ndo! Os barraquero, aqui eles, eles
falum mais é negbcio de, poblema de quentinha s6. Mas
ovo de codorna, essa coisa, ciriguela, &gua... S6
poblema mermo é a quentinha, porque é o seguinte: eles
tem os tira gosto deles pé vender, certo? Ele vende ©
baido-de-dois com peixe, essa coisa. Eles num querem,
eles num aceitam, por exempro, vocé chega aqui, cé ta
numa, numa mesa ai chega com uma quentinha, ele num
deixa vender...”

30nona Zilda. Vendedora de quentinhas. Entrevista citada.
31gen Francisco. Vendedor de oves de codorna. Entrevista citada.




A consideracdc de que os barraqueiros tém seus préprios
pratcs para vender é um reconhecimento do lugar dos
barraqueiros que néo deve ser invadido. E o reconhecimento de
uma territorialidade e de hierarquias. Essa ndo &, nem precisa ser,

exatamente a posi¢&o dos vendedores de marmita:

GLORIA — Se comprar a marmita?

ZILDA - E, ndo senta na mesa. Ai tem muitos banhistas
que fala: oh por que vocé quer vendé o seu peixe caro?
Eu vou comprar dele aqui que é mais barato. A, fica: &
porque néo presta, isso aquilo 6to! Ai &, t& certo que
essa venda de quentinha pu barraquero caiu muito, nél?
Por que, né!? N&c é nem todo mundo que vai compra ©
pexe dele quem pode compra, compra aquelas marmita,
né&l? Ai fica nisso, mas s6 que o0s barraquerc ja se
acostumarum, td entendendo? Ja se acostumarum com
isso, cum essas guentinha, agora, chato é, néll? Pra
eles, que eles também precisa ganhar o deles, nét?
Mas, também a sobrivivéncia dos 6tos, também, nél?
Porgue o sol nasceu pa todos, néi?*

Essa iuta por clientes fica explicita ndoc s6 na fala, mas
também em sinalizagdes, visto que os barraqueiros pSem placas
em suas barracas que comunicam gque ali os vendedores nao

podem vender quentinhas:

FRANCISCO - ..porque, tem deles que bota até a
praquinha: “num pode vendsr quentinha”. Mas ovo, ele
mermo chama agente pu, pu criente, certol? Ai ovo, té
chamando ali, coisa e tal. Ovo num tem pobrema ndo.
Ovo a gente vende, o pobrema agqui de barraguero
mermo, poblema é s6 das quentinha, $6.%

“Dona Zilda. Vededora de guentinhas. Enfrevista citada.
33gey Francisco. Vendedor de ovos de codorna. Entrevista citada.
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Embora dona Zilda acredite que o sol nasceu para todos, 0s
barraqueircs resistem na determinacdc de manter ¢ controle da
circulacdo em areas publicas, consideradas por eles privadas. A
divergéncia alcanga niveis violentos e arrogantes quando parece
estar institucionalizada por placas que se€ mantém com poucos
protestos e se sedimenta como parte do amagaima de
experiéncias dos vendedores, uma trama que se fragmenta em
territorialidades tdo proximas quanto distantes. A dissonéncia da-
se na construgdo de pequenos poderes no espago social, em que
o trabalho de rua é desenvolvido. O vendedor ambulante lida com
esses referenciais, compartilhandc-os com a comunidade,
colocando-se na posigdo de enfrentar a divergéncia ou
simplesmente aceitando-a. A constituicdo e afirmag@oc desses
espacos estdo diretamente relacionadas a forma COMO €SSeS
grupos reagem a essas tensdes.

No que tange ao embate com as empreiteiras, este € mais
visivel talvez por se tratar de choques entre a comunidade e
grupcs exteriores a ela.

De tempos em tempos, empreiteiras estdo presentes na
Barra do Ceard, seja na construgdo do P6lo de Lazer na década
de 1980, na construcdo da ponte, de 1895 a 1897, na
pavimentagédo do calgadao da av. Radialista José Lima Verde, no
trecho que vai da ponte até a avenida Coronel Carvalho em, 2000,
ou ainda na abertura da Costa Oeste, na avenida do Podlo de
Lazer, em curs

Quando da construcdo da ponte (1995-1997), os espagos
foram acirradamente disputados; do lado de Fortaleza, no
cruzamento da avenida José Lima Verde com a avenida Lesie-
Qeste; do lado da praia em lparana, onde foram abertas outras
avenidas. Do lado de Fortaleza, a polémica estava em torno dos
barqueircs que reclamavam da perda de passageiros. Barraqueiros
também se queixavam da perda de clientela, que, migrando para o
lado de lparana, deixariam de ir para o P6lo de Lazer. No periodo

de execucdoc da obra, grupos de operérios e engenheiros da
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construcgdo civil instalaram-se no local, criandc uma zona cultural
diferenciada. A maneira como esse grupc manteve relagéoc com a
comunidade por vezes cricu oportunidade de mais venda, por
vezes tensdo.*

Falando-me sobre os muitos momentos de dificuidade que
enfrentou durante sua trajetéria como comerciante na Barra do
Ceara, dona Elda explica que a construgdo do Pdlo de Lazer nao
alterou o fluxo de vendas, mas com a construcdo da ponte, seus

ganhos foram reduzidos.

GLORIA - E a ponte, afinal de contas como foi assim...?
ELDA -Ah! Aquela ponte...

GLORIA - Por gque a senhora disse que caiu muito ©
movimento, ndo foi?

ELDA - Foi, no comeco daquela ponte a gente trabaiou
muito. Ali eu vendi muita merenda, naquela ponte.
GLORIA - Pessoal que trabalhava era? Na construgéo?
ELDA - Sim, os pido. Vendi muita merenda. Mas s6 que o
retorno foi esse: acabou com ¢ nosso movimento. Que o
pessoal passa todim por cima da ponte pu 6to lado e
quem passa pu lado de cé, passa direto pu Pdlo. Eu sei
que matd aqueles movimento daguelas barraca que tinha
do lado de ca, maté tudim ali, acabd™

O P6lo de Lazer, inaugurado em 1980, na gestdo Lucio
lcantara, € um equipamento urbano localizadc na Ponta da praia
das Goiabeiras. Um grande restaurante é rodeado por quiosques
de concreto, com bancos. Além de quadra para vélei, ali tambem
se localiza o posto do GPM-Grupo da Policia Militar. Na década de

90, esse espago foi paulatinamente abandonado, na mesma

34 ponte Fortaleza — Caucaia. Ponte sobre o rio Ceard. A ponte localiza-se sobre o rio Ceard, que € uma
fronteira natural entre a cidade de Fortaleza e o municipio de Caucaia. Em Fortaleza, a ponte ¢ uma
continuagio da avenida Castelo Branco (Leste-Oeste) e inicia-se no cruzamento enfre csta avenida
com a avenida Radialista José Lima Verde, localizada na Barra do Ceard. Essas avenidas sdo limitadas
pelo calgadio que contorna o rio Ceard, por pontos comerciais e favelas. Em Caucaia, a ponie tem
inicio na praia de Iparana, na favela Novo Leblon, Observacdo participante.

3Dona Elda. Vendedora de kit-bronzeadora. Entrevista citada no primeiro capitulo.
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medida em que barraqueircs e barracos de favelas foram se
agregando ao redor da area. Apés a construgéc da ponte, © grande
restaurante encontra-se fechado e o espago s € 6cupado por
capoeiristas. A menos de cinquenta metros, a populacgdo ja
reduzida de banhista, espalha-se em busca das barracas, dos
paredées, dos vendedores ambulantes, ou das areias.

Os consumidores vao em outra diregéo, desviam-se do Polo e
em nlmeroc de marcha desfilam sobre o empreendimento que 0Os
conduz para praias mais “civilizadas”.

Embora a ponte tenha significado perda para vendedores e
comerciantes, estes buscam lidar com essa situacédo, criando
oportunidades de venda. Dona Elda, quando da construgdc da

ponte, vendia merenda e aimogo para 0s operarios:

ELDA - ... O chdo que eu tinha, |a frente, que 0 meu chéo
era muito grande, ai acabaram da frente da minha casa.
GLORIA - Ndo deram nada por isso?

ELDA - Nzo!!l O gue eu recebi foi foi quatro, foi
quatrocentos conto, somenie & mais nada, mais nada.
Agora eu levei vantagem, né? Por que éeu fiquei
trabaiando 14 com eles, né? Ganhei uns trocadinzim, deu
pu mode eu me manter um bucado de tempo sem...Sem
fazer muito movimento.

GLORIA - Ha, ha, hatitl! A senhora vendia o qué?
Era...Suco?

Ei DA - Merenda, suco, era caldo, era bolo, figerante, era
salgado. Vendia tudo.... S6 um minutim... A ponte ai
GLORIA - Olha as fotos da pontel!!?

ELDA - Aqui foi o ultimo dia da terminag&o. O dia que
entregaram a Urtima virga...Aqui & os piao ai, eu nc mei
dos pido. Aqui era a menina que trabaiva comigo.
GLORIA - isso aqui € na sua casa?

ELDA - Era la em casa mesmo. Cadé os reto dos pi&o?
Tem mais ndo. Agui é da ponte. Aqui oh?

GLORA - Vamos vé, ai.

ELDA - Aqui foi na, na, no derradeiro dia de trabalho
deles da Ponte. Onde eu to? A negada dizia que eu era a
chefe.
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GLORIA - H&, h&, ha, ha, ha, halll
ELDA - A negada dizia que eu era a chefe da gang, era
chefe da gang. Pois é s6 isso mermo da ponte.®

Quandc finalmente a construgdo foi concluida, ela
rapidamente colocou em baixo da ponte sua banca de venda. O
lugar é ensombreado, arejado, com amarrag8es em concreto que
servem de bancos para os vendedores. Por essas caracteristicas e
ainda pelo muito movimento, esse ponto é disputado e ali se
aglomeram varios vendedores. S&ac pequenocs comerciantes de
milho cozido, de “din-dim”, bombons, de agua e de kit-bronzeador,

pipoca elc:

ELDA - Ali... O dia mais ruim que, no final de semana eu
apurava R$25,00 a R$30,00. Dia de domingo apurava

R$50,00...
GLORIA - E isso s6 vendendo bombons?
ELDA - Bombom, pipoca, chilitos, &gua, cerveja,

figerante, tiragosto, pexe torrado. Aqui, acolda vendia um
pexim, caldo.. ¥

Partindc de um enguadramento ordenador instituido, os
comerciantes desviam-se do sentido literal do espaco organizado e
criam algo esquivo & ordem prevista. Jogandoc com organizacdes
espaciais funcionalistas, constroem uma gestao diferenciada. E a
sinédoque que dilata elementos espaciais em proveito proprio®.

-

Valendo-se do todo, utiliza-no em fungdo da parte, isto e,
localizado em um quadro referencial normativo e repressor,;
ltrapassam-no momentaneamente em seu favor. Vendedores

ambulantes, acuados pelo estado incerto na construgdo da ponte

¥Dona Elda. Vendedora de Kit-Bronzeadora. Entrevista citada.

3Dona Elda. Vendedora de kif-bronzeadora. Entrevista citada.

38 Sobre a Sinédoque, ver CERTEAU, A invencio do cotidiano: 1. artes de fazer. Rio de Janeiro:
Vozes, 1994, p. 181
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do Rio Ceara, imprimem no local, novos usos, praticas que lhes
asseguram “pelo menos” a atenuagédo de receios e prejuizos.

Os usos e praticas dos espagos séo abordados per Michel de
Certeau, em Caminhadas pela Cidade®™. E criticando o discurso
urbanistico que o pensador atenta para a organicidade moével do
meio ambiente. A caminhada para ele se reveste de forca capaz de
construir a prépria gestdo. A gesta ambulatéria manipula o meio
fisico-social, suscitando formas de viver o espago, segundo uma
ordem instituida, mas naoc se limitando a ela. Certeau usa a
ilustracdo da arvore de gestos que mudam o lugar até dos
territérios fixos: “Essas arvores de gestcs se movimentam por toda
parte. Suas florestas caminham pelas ruas. Transforma a cena,
mas n&o podem ser fixadas pela imagem em um fugar”.

Martine Kunz, pesquisando os camelés em Fortaleza
matiza a cena do trabalho de rua no centro da Cidade com 0

movimento sinuosoc destes:

Do sertdo para a capital eles vieram para tentar a sorte
e aqui ficaram, eternos retirantes flutuantes, sem rumoc €
sem destino; expulsos, remanejados, amontoados,
disseminados como que acompanhando as pulsagses
precipitadas do coragédo da Loura Desposada do Sol.®

O contato de dona Zilda com o grupo de construgdc da ponte
foi mais tenso. Sobre esse relacionamentoc com a empreiteira

trabalhando no local, ela me falou:

ZILDA — Fez foi diminuir. Quer dizer que pra mim a ponte
foi um gande ruindade, porque lcge quando a minha
barraquinha era de baxc da ponte eu passei muito

3 CERTEAU. A invencio do cotidiano: 1. artes de fazer. Rio de Janeiro: Vozes, 1994 p. 179-182.
1O UNZ, Martine S. Histérias reais de vendedores nada ortodoxos, os camelds. O Povo, Fortaleza, 23 set.
1990. Caderno Ensaio, p 6b.
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avexame com os meus fii, correndo naquela area guente,
que essas crianca tudo menor, porque eu tava em casa
quando ricibi foi recado que © pessoal da ponte tava
quebrando minhas barracas, trator passando por cima. E
realmente foi verdade mermo, que quandoc eu cheguei la
o trator tava derribando as minha coisa e eu fui procurar
falar com a Queiroz Galvdo, era quem tava, era a firma
que tava ai.

Fui procura fald com o doté Ingrassc, ele disse:
ndo num tem solugdc néo, a gente té precisando. Por
causa da senhora num vai fazer a ponte, num vai
aumenta a populagdo. Eu disse: é, mas s6 que o senhor
tem que mim tira, tem que té um local pra mim buta. O
senhor ta vendo esses seis filho que eu tenho ai. Isso ai
é tudo é meu. Eu preciso d& de comé e eu num tenho da
onde da ndo, o senhor ndo vai me da todo dia um salério,
por més um salario.

- Ndo, num tem solugdo néo.

- Eu disse: pois &, se o rapaz derriba mais uma
barraquinha minha, ai ele vai se dé de mau.

- Ai ele: é porque, num sei que...

- Ai o rapaz: vé na reportage, chamar a reportage,
enquanto eles té falando isso ai, té. Fazendo isso af, a
senhora vé chamar a reportagem.

Eu fui telefonei pu Barra Pesada. O Barra Pesada
vei, agradeco muito. Essa fita ainda ta no ar, ainda ta
com eles. Ndo foi tirada essa fita, e eles dissero. A
reportage veio, fez a reportage todinha, viu eles
quebrando as minha barraca, minhas coisa e quandec foi
meio dia essa fita saiu no ar. Eles mandaram me chamar
do isquitéio, mandaram me chamar. Deram o que eles
quiserum. Me deram mil e quinhentos reais{R$1500) pa
mim compé 6&ta, pra mim compra &ta barraca.

Mas sO que eu ndo comprei que nem a minha era.
Que a minha barraca era muito boa, ali debaixo da ponte,
era a melhor barraca que tinha era a minha. Meu ponto ja
era feito, o pessoal j& sabia onde me encontrg, eu ja
tinha muitos fregrés, criente e agora eu num tenhoc mais
porque agora se ispraid todo mundo. Eu sai de &, fui
obrigada a sair, e comprei uma ali, porque ali eu num
tinha pobema de t& ccrrendo com mesa, tirandc cadera,
tirando barraquinha, n&o por que era um local fixi, ta
entendendo? E agora, aonde eu t8, oras eu td dentro da
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réa, ora eu dentroc da boca da Barra, oras eu 16 la

dentro do mangue.”

A longa fala de dona Zilda me da uma nogé&oc da forma como
mundos tdo préximos estdc em guerra. As formas de resolver
esses conflitos sdo taticas que a populagdo desvalida desenvolve
no sentido de garantir algo para si. Se dona Elda tira partido do
bom relacionamento com operarios e a demanda por alimentacéo
diaria, dona Zilda polemiza, ameaca e vai buscar na imprensa, no
escandalo, uma forma de se afirmar no seu lugar. Embora saindo
em desvantagem em relacdo a sua situagd@o anterior, conseguiu
manter o seu espaco de negociagdo e conseguiu perder menos,
podendc viabilizar o seu negoécio.

O sentimento de vexame e humilhagdo é percebido em meio
a uma trama perversa e cauterizadora, envolvendo a populacéo
pobre, mas também é utilizado como recurso de convencimento da
situagcdo de necessidade de manter a sua barraca. Os filhos
também entram nesse jogo para convencer da situagdo humilhante
em que ela se encontra e, quando isso n&o resolve, a imprensa é
acionada.

No embate, enquanto a empreiteira se fecha dizendo que néo
héa solucdo para a sua retirada do local, ela, num esforgo titanico,
com os parcos meios de que disp8e, procura derrubar o mais forte
com o qual se confronta. Abre uma fresta e consegue garantir um
valor irrisério por um faixa de terra bastante valorizada em

Fortaleza—o espacgo da costa litorénea.

“‘Dona Zilda.. Vendedora de kit-bronzeador. Entrevista citada.
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2.2. “O chio da negada”: (inter)iocuc¢des

No pequeno comércioc de tira-gostos na Barra do Ceara, a
relacdo do vendedor com os clientes € uma dimens&c vital para
manter o fluxo do consumo. Produzindo e c¢omercializando
amendoins, ovos de codorna, castanha torrada, roscas, bolinhos
de goma, salgadinhos, aos ambulantes apetece a manutengéo de
vinculos tdo concretos quanto frouxos entre eles e os clientes. O
locus onde se encontram cliente e vendedores, onde estes
negociam e fabricam mil formas de vender e obter as iguarias de
beira de praia, €, pois, fundamental para a constituicdc da rede de
negociagdes

Passantes, os consumidores movimentam-se com velocidade
ou encontram-se bastante concentrados nas suas rodas de lazer e
amizade. Fregueses e clientes riem quase envergonhados do meu
gravador. Qutros sem querer se comprometer com qualquer
questéd, acenando com a méo ou virando o rosto, fazem gestos
negativos de que ndo querem a privacidade invadida.

Quando, enfim, consegui ailgumas entrevistas, notei que ©
grande interesse dos entrevistados & de ser fotografado e a
possibilidade de aparecer em uma reportagem na televisdo.
Também percebo que, no transcorrer desses efémeros didlogos, €
que passo a ser minuciosamente estudada dos “pés a cabecga’.
Alguns olham para mim como se estivessem perguntando “o que
essa mulher metida quer saber de minha vida?”. Quando abordei
grupos familiares, as esposas langavam olhares fulminantes de
ciimes de seus maridos e, como a querer controlar a situacéo,
procuravam participar da conversa auxiliando o marido nas
respostas, a fim de que a entrevista terminasse logo.

Nas entrevistas com vendedores de tira-gosto, encontrei os
fregueses. Na pauta de suas agendas, os vendedores abordam as

formas de tratar com clientes, como convencé-los, o que exigem
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nas compras que fazem, como estabelecem relacbes de afirmagéo
de status ou de convivéncia simpatica.

Os vendedores deparam-se com exigéncias, pechinchas,
arengas, humilhagSes. Por vezes, esses grupos representam a
possibilidade de construir sociabilidades. Entre grupos de
compradores, surgem coleguismos. Nas rodas de jogadores, ©
lazer barato. Nos forrés, as relagdes sexuais.

Entdo, quem s&o os consumidores de ovos de codorna, de
amendoins torrados, queijc assadoc em pequenos fogareircs de lata
méveis? De onde provém essa gente que se esbalda degustando
piabas no espeto em cadeiras de madeira ja enegrecidas e
“ensebadas”? Como negociam com os vendedores ambulantes o
consumo de quentinhas? O que pensam dos mintsculos frutos do
mar negociados na beira da praia em balaios de cipos? C que
gostam de comer divertindo a barriga em mesas de cardapios
escritos a mao e fixos com fitas adesivas ou cola ? Como se
relacionam com os vendedores? Como os vendedores ambulantes
buscam entender o desejo dc fregués? Que possibilidades abrem
aos vendedores ambulantes? Que povo é esse que abre as caixas
de ovos de codorna e ccm a méao descasca e salga as pequenas
guloseimas brancas nas areias e pedras da praia? Consomem
muito? Estdo dispostcs a pagar quantc para “enganar a barriga”?
Como véem os ambuiantes?

Na rede de negociacbes, o cliente & para o vendedor um
mistério a ser constantemente estudado. E necesséario muito
convivio, muito conversar, estar de clhos e ouvidos atentos para
entender o quanto cada cliente pode oferecer ao consumo e
aumentar o acumulo de moedas.

No rojdc do dia-a-dia, nas negociagbes, vai se
estabelecendo uma espécie de pesquisa de opinido através da
qual os vendedores formam um perfil imaginério do cliente. Sao
impressdes colhidas no arduc cotidiano de compra e venda, nas
rodas de conversas enire colegas de trabalho. No murmdurio dos

reqlentadores de praia, surgem comentarios a respeito da
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conduta dos clientes, seus desejos, sua vontades. Trocas de
experiéncias entre vendedores da mesma familia indicam a reacgéo
de fregueses ante a comercializagdo de um determinado produto.
No final da tarde, procurando enganar o cansago, vendedores
sentados as mesas compostas por eles e clientes, o falatéric vai
cozendoc imagens de possiveis consumidores por meio do
conhecimento de seus possiveis gostos.

Assim, as miriades de comentarios, os disse-me-disses,
impressdes, boatos, “miclos de pote”, o “jogar conversa fora”, o
compartilhnar experiéncias podem apresentar possibilidades de
ganho. Discorrendo sobre o comeg¢c do trabalho com quentinhas,

dona Zilda esclarece;

GLORIA - Certo! E voitando as histérias das marmitas,
ne!? Que assim eu t6 vendo aqui que vocé tem um
negdcio, vocé tem varias coisa que vocé negocia, né!? E
as marmitas como foi essa idéia de trabaihar com as
marmitas?

ZILDA — Essa idéia foi, que trabalhando na béra da praia
a maior parte a gente, os pessoal pedia um coisinha, uma
comida mais pbca, que num era nem todo mundo que
tinha dinheiro, nél?

Al a minha mée come¢d a buté, ai depois da minha
mae buta, ai eu fui vendo que tinha producgdc... né!?
Tinha saida, ai fui butando, butando. Agora é chei, muita
gente vende nessa béra de praia.

Al pra mim da, pra mim d&, porque eu num pago os
meu fii, 36 sdo os meu fii que trabalha, somo ndés mermo
que faz, ndés mermo que vende, mais que poco, é um real
uma marmita, mas tem que ser, porque se for vender a
mais num vende®

A narrativa de dona Zilda condensa aspectos da forma

como percebe o cliente. Todo o seu discurso se desenrola em

“ Dona Zilda. Vendedora de quentinhas. Entrevista citada.
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funcdo do protagonista cliente. E conhecendo o cliente que
constréi a possibilidade de vendas. Trabalhando na praig;
entrando em contato com as gentes, com o pessoal; ouvindo ©
pedido do fregués.

Quase tudo e imprevisivel. A propria maneira como o©s

-

vendedores se iniciam na venda de tal ou qual produto ocorre sem
planejamento prévio: é a proximidade da reservas naturais, a
perda de emprego ou a necessidade que no dia-a-dia vai
instigando a criagdo de mil maneiras de “se virar’. Nessa trama,
entender o pedido do cliente é tético, pois motiva variagdes na
forma de apresentar o alimento ao fregués, possibilita a criagéo de
novos itens do rustico cardapio.

Pedidos e preferéncias sdo também observadcs através do
olho do vendedor scobre os frequentadores da praia, a partir de
olhares sobre a forma como os freqlentadores se movimentam nas
areias, aguas, pedras, bancos, mesas, cadeiras; na observacéo da
forma como os clientes se relacionam enfre si, como constituem
lazeres de grupos fechados em publico através da degustacéo.

As pessoas que freqlUentam a Barra do Cearé oscilam entre
0 grupo de miseraveis desvalidos e uma classe média emergente®,
Um olhar atencioso me conduz a pessoas de tez escura, negros,
muiatos ou loiras oxigenadas, mulheres morenas de cabelo
dourados. Adolescentes que pouco consomem, fecham-se em suas
rodas de bicicletas. Casais consomem nas mesas das barracas ou
tiram fotografias. Familias se esparramam entre o mar e as pedras
na areia da praia e abrem seus pequenos depdsitos e refrigerantes

que trazem a fim de economizar o mais que puderem. Moradores

** Paulo Linhares, em estudo antropolégico sobre o litoral de Fortaleza d4 acento ao movimento de uma
populacdo pobre nas areias da praia das Goiabeiras. O antropdlogo compde cenas da Barra do Cears,
matizando-as com a presenca de mulheres acompanhadas, comedidas, ocupadas com lazer da familia.
Mulheres desacompanhadas transitando liviemente em conversas sedutoras de conquista sexual,
prostitutas. Criancas, banhistas com receios das ondas furiosas da praia das Goiabeiras. Aos olhos de
Paulo Linhares. os que freqiientam a praia emergem como 4vidos de esquecimento do peso do dia-a-
dia. Cantar, dancar, lancar investidas de conquistas sexuais sfo meios através dos quais, os
entrevistados da pesquisa utilizam para aliviar os sofrimentos da vida didria, promovendo a festa do
esquecimento. LINHARES, Paulo. Cidade de Agua e Sal: Por uma Antropologia do Litoral do
Nordeste sem Cana e sem Agficar. Fortaleza: fundag3o Demécrito Rocha, 1992, 273
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da Barra do Ceara e adjacéncias freqlientam a praia consumindo
apenas a agua que, de porta em porta, pedem para beber nas
casas e negocios que limitam as avenidas.

Uma populagdo pobre, de parcos recurscs, desloca-se para

w

a Barra do Ceara e constrdi o seu lazer. Este, para os vendedore
ambulantes, significa, ao mesmo tempo, a possibilidade de
estabelecer um pequeno comércio, e a dificuldade de manter a
estabilidade de ganhos. Sobre isso, dong Zilda se ressente e da

pistas sobre quem esta na lparana, aos domingos:

GLORIA — interessante porque o pessoal ia do outro
lado da ponte sempre diz que foi bom pro pessoal
desse lado, de lparana, nél? Aumentou o movimento.
iLDA - N&o, pra mim néo foi ndo.

GLORIA — Que o movimento de ia caiu.

ZILDA - J& pra nés num foi ndo, porque as melhé
praias, melhord foi pu icarai, Cumbuco, é Barra Novg,
pDra essas praia fora, que esses pessoal vdo, os
banhistas passa pa gasta. Melhoré pé& eles que aqui
ninguém vé um turista numa praia tdc bonita. A melhor
praia que tem dentro de Fortaleza é a da Barra do
Ceara, mas s6 que num vem um turista. Pra c& sé vem
esse pessoalzim de Jardim lIracema, € Pirambu, &
Leste-Oeste, é Goiabeira. E s6 o pessoal liso que vem.
Agora quando n&o tinha ponte, o pessoal que vinha de
barco gente ja sabia que vinha porque ia gastd, mas
agora, e a situacdo muito dificil, nél1?*

on

Os turistas néo freqientam a B e
violéncia e com padrdes estéticos e higiénicos racionalistas, os
turistas evitam a poiuida praia da B o Ce
visitam, tomam todo o cuidado com aquilo que colocam na boc

Nesses termos, € a populacdo pobre que, de uma maneira muito

~ Dona Zilda. Vendedora de quentinhas. Entrevista citada.




137

propria, despende seus parcos recurscs na compra de alimentacéo

Os “lisos” do jardim lracema, Pirambu, da Leste-Oeste e
das Goiabeiras sdo os consumidores que movimentam o comércio
ransitorio, débil, na ponta oeste da Cidade. Com essas pessoas é
que os vendedores devem tratar. A mercadoria negociada deve
atender as necessidades desses fregueses. E o “pessoalzinho”,
que n&oc pode ter gastos com pedagio e vive com recursos
minguados, administrando centavos. Comprar marmita ao preco de
um real € um luxc gue nem todos usufruem.

Todavia, se a quantidade de “lisos” preocupa dona Zilda,
motiva outros tantos vendedores que vém para a Barra do Ceara.
Seu Francisco, vendedor de ovos de codorna, acredita que a praia
mais popular & melhor para a venda. Referindo-se & praia da

Leste-Ceste, informa:

FRANCISCO - E, ali & uma praia boa. Praia, praia de
venda mermo. Vocé vende bem. Praia que vocé num
precisa nem ta oferecendo ovo, certo? Vocé vai
passando o pessoal vai lhe chamande, vai. Compra
aqueles pedacinho de um realzim, que isso aqui vocé
corta um pedago de um real, corta de 1,50 e vende a
grande de trés real, certo!? E tanto que & povéo que
vocé vende mais aqueles pedacinho que é de um real,
num falta.

GLORIA - Mas vende?

FRANCISCO - Vende. Ela & uma praia vendavel, é uma
praia de povdo mermo, de gente que, gente dali do meio
mermo. Ali o cara vende bem.*

Sobre a Barra do Ceara enfatiza:

“*Seu Francisco. Vendedor de ovos de codorna. Entrevista citada.
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GLORIA — Mesmo assim o senhor gosta daqui?
FRANCISCO - Gosto. Ave Maria, eu adoro essa praia!l
Pra trabalhar é as duas que eu trabalho, sempre & sé
essa duas: & aqui e a Leste-Oeste. Eu amo essa praia,
pra trabalho! Certo!l? Eu trabalho aqui, mais de trés anoc
que eu trabalho aqui eu nunca tomei banho aqui,
acredita? Sé trabalho mesmo.*

Para o eufGrico seu Francisco, a praia da Leste-Oeste é
taticamente interessante, sobretudo pela populagdo de baixa
renda que a frequenta. O povéo juntc com a praia vem para o
centro da cena, pois consome uma quantidade satisfatéria d
caixas de ovos reduzidas a um tergo, produzindo a multiplicagéo
de lucros. Consumindo pedagos de caixas de ovos com 10 ou 12
ovos e nédo 30, a R$1,00 e ndo a R$2,50, essa clientela garante,
ao vendedor, vendas vantajosas. A praia do povdo & que é boa de
vendas. A Barra do Ceara é uma praia interessante para o©

trabalho, para boas vendas, pois concentra uma clientela

w

de ovos de codorna. Para seu Francisco,
osta de vivenciar é a da praia repleta de uma
muitiddc que comprara cada vez mais ¢s ovos de codorna.

4 observando a

O geodgrafo José Borzachiello da Silva,
evolucdo urbana de Fortaleza, no séculc XX, mostra a formacéo
de areas de bolsdes de pobreza. A Barra do Ceara desponta como
articulada a areas de concentracdo de contingentes operarios e
migrantes em virtude da instalacdo do eixo industrial, na avenida
Francisco Sa na década de setenta do século XX.

o gedgrafo acentua que o centro de Fortaleza® é ocupado
por uma populacdo de periferia. O centro ndo seria mais 0 centro

das classes comerciais elitizadas, mas “o Centro da Periferia”.

“Seu Francisco. Vendedor de ovos de codorna. Entrevista citada.

“SILVA, José B. da. Os Incomodades nio se retiram: uma anilise dos movimentos sociais em

 Fortaleza. Fortaleza: Multigraf Editora, 1992, p. 62.

“SILVA, José B. da. Os Incomodados ndio se retiram: uma andlise dos movimentos seciais em
Fortaleza. Fortaleza: Multigraf Editora, 1992, p. 45-46. HAGUETTE, Ver também Levantamento
Demografico de 1998, Secretaria Executiva Regional 1.



="
(V%]
O

Tudo isso nos indica a presenga de pessoas pobres se
movimentando em meio ao comércio de rua entre a Barra do Ceara
e o centro da Cidade. Nessa trama, a pesquisadora Martine Kunz,
observandoc o movimento da praca José de Alencar, palcc de
conflitos entre vendedores ambulantes e o “RAPA”(Departamento
de Comércic Ambulante), lugar de grande burburinho de
comerciantes e compradores, pincela a imagem dos fregueses dos

camel0s da pracga:

..a freguesia que anda a pé ou de Onibus, t&o pobre
como os vendedores ambulantes, cujo salario ndo permite
de se preocupar com a etiqueta, embaiagem ou prestigio
social de cartdo de crédito. O fregués é esse que s&
ajoetha para pechinchar um par de meias, se arrisca no

a i

+
L

poeira” para comprar fumo desfiado e que néo
d s i

teme o ridiculo de subir no &nibu

[4§

Atravessando a diversidade de territérios da cidade, "a

periferia”’, no final de semana, busca a Barra do Ceara como lugar
de seu lazer e muitos dos consumidores do centro saoc
consumidores das quentinhas na lparana e Goiabeiras. Distantes
dos hébitos burgueses de higiene e das massas refinadas de
guloseimas produzidas em fornos elétricos, © cliente da praia da
Barra do Ceara senta-se a areia, degusta a oleosa refeigcdo a
prego de um real, depois de pechinchar.

Diante da heterogeneidade dos consumidores & do baixo

preco do produtc, a luta para garantir a maior rentabilidade

“KUNZ, Martine. Histérias reais de vendedores nada ortodoxos, 08 camelds. O Povo, Fortaleza, 23 set.
1990. Cadermo Ensaio, p 6b. Sobre os fregiientadores da Praca José de Alencar, no Centro de
Fortaleza Lidia Pimentel observa-os como compradores a fiado que s6 pagam no final da semana ou
do més, cochiladores de bancos de praga. Os que comem com as quentinhas ao colo, mototaxistas,
moradores de rua, prostitutas, criangas. PIMENTEL, Lidia Valesca B. Praca José de Alencar:
Pedaces da cidade, paleo da vida. Dissertacio de Mestrado em Sociologia. Fortaleza: UFC.

Departamente de Sociclogia, 1998, p.64-77.
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possivel é constante. Sem as astlcias, o produtc nao sai € ©
dinheiro ndo entra. Para tanto, os vendedores usam de artimanhas
e formas de convencimento articuladas a exigéncias do cliente. Na
pratica das vendas, eles, quase que intuitivamente, em uma
afinacdo com os fregueses e entre embates, percebem os gostos
deles.

A negociacéo de quentinhas requer esperteza no convencer
o cliente de consumir baido-de-dois com frango ou peixe assado.
A concorréncia impulsiona os vendedores a esforgos retéricos. Ao
preco de um real, o cliente desconfia da qualidade do produto,
“choraminga’ para o vendedor baixar 0s pregos, provoeca, ensaia a
performance de que néc vai comprar e investe na evolucéo de
toda situacdo, esperandc uma oportunidade de comprar por um
preco menor possivel. A variedade de tira-gostos oferece
possibilidades ao fregués e o vendedor entra numa luta de
convencimento.

Todavia, o vendedor também inventa suas performances,
taticas de convencimento; tentativa de levar o fregués as ciladas
da retérica, a palavra que impressionam, ao gesto que constrange.
Nos caminhos de Jodo Grilo, criam ritos urbanos compostos de
termos linguisticos os mais expressivos®.

Um item presente no elenco das formas de convencimento
& a artimanha de provar o frescor dos produtos oferecido. Dona
Zilda explica como seus filhos conseguem convencer os fregueses

a comprar as quentinhas na praia:

GLORIA - E pelo que eu estou vendo sdo bons
vendedores. Como & que € eles chegam, oferecem ai, se
o fregués ndo quer, eles conversam ?

K UNZ, Martine. Histérias reais de vendedores nada ortodoxos, os camelds. O Povo, Fortaleza, 23 set.
1990. Cademo Ensaio, p 6b.

SISUASSUNA. Ariano. O Auto da compadecida. 31° ed. Rio de Janeiro: Agir, 1997 p. 93. KUNZ,
Martine S. Historias reais de vendedores nada ortodoxos, os camelds. O Povo, Fortaleza, 23 set. 1990.
Caderno Ensaio, p 6b, p.6b. LINDENFELD, Jacqueline Palavras rituais nos mercados urbanos na
Franga. Projete Histdria. Sio Paulo: Educ, N° 19, 1999, p. 38-39.



i
e
[l

ZILDA - Quer quentinha senhora, um reai.

- Ai o fregués: ndo quero néo,

- Compre senhora é novinha, ai ele vai...
GLORIA - Entéo guer dizer que, assim, convence mesmo
o cliente?

ZILDA - Convence, o fregués compra, eles pede, chegs
diz:

A

- A quentinha novinha foi feita agora,

- Ai o fregués ispirimenta, Af ele: pode isprimenta.
Fregués isprimenta, acha bom, ai compra.
GLORIA — Abre a, abre, a quentinha?
ZILDA - Abre, ele mermo abre a marmita, pro fregués

var Sz
Tl .

Para seduzir os clientes, o discurso da quentinha novinha
toma ares de teatralizagdo. Abre-se a embalagem que—para
manter & viscosidade da alimentagdo—deveria permanecer
fechada, pois no casoc do cliente ndo comprar, aquela j& estd
mexida. No lance apelativo, mas determinante, oferece-se a
quentinha para o cliente provar. Nesse jogo de quer e n&c quer, a
figura do fregués é central, mas a competéncia do vendedor, em
apresentar argumentos que satisfacam quem possui o dinheiro, é
vital. A tatica do experimentar é quase que forcar o fregués a
levar. Depois da quentinha na mé&o, aberta e provada, o fregués
fica pressionadc a pagar.

A palavra nas transagbes comerciais reveste-se de um
poder em funcdo do talento oratério cuja pratica é diaria™.
Tirando partidc de repeticbes e da simplicidade do seu léxico
vocal—Quer quentinha senhora, um real?—comunica de forma
clara em um tempo envolvente em uma atmosfera que o conduz
2 vitéria da venda: fregués isprimenta, acha bom, af compr.

A artimanha de tornar vendéavel qualquer tipo de situacéo

ocrovoca impressbGes ambiguas entre consumidores. De uma

“Dona Zilda,. Vendedora de quentinhas. Entrevista citada.

“LINDENFELD, Jacqueline Palavras rituais nos mercados urbanos na Franca. Projeto Histéria. Sio
Paulo: Educ, N° 19, 1999, p 33.
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forma, os consumidores procuram tirar partido da disposicdo do
vendedor de vender negociando precos. Do outro lado da
moeda, a capacidade de “empurrar’” na “goela abaixo” dos
compradores o©s produtos mais desnecessarios leva o0s
compradores—também “negociantes”—a associar vendedores a
dimens&o mais pejorativa da astlcia. No cotidiano do comércio
de rua, instala-se um ciclo de negociagbes dificil de discernir
guem sai lucrando. Enquanto os vendedores fazem
malabarismos para garantir a venda da mercadoria, o©s
compradores “pechincham” para diminuir o maximo possivel o
preco. Na tensdo, consumidores acusam vendedores de ladrdes
e comerciantes de rua classificam os fregueses “pechincheiros”
de “fominhas” e “miseravis”. No teatro de acusacgbes verbais e
corporais, é estabelecida uma “economia do dom”, ao largo das
leis normativas e pertinente & pratica diaria do comércio de rua.
VersbBes nordestinas de histérias populares revestem as
artimanhas de vendedores de diabruras * 0 Grilo, vendedor e
negociante de enterro de cachorro, testamento caninoc e gato
gue “descome” dinheiro, € conhecedor da antiga arte de vender.
No dia do seu julgamento no céu, negocia uma forma de escapar
do inferno. Faz jogos de palavras com Emanuel, despreza
Satands e apela para Nossa Senhora. Cheio de pecados mas,
sem nenhuma culpa, irrita o “catimboso”, comove a
Compadecida com beijos na méo, recitando modinhas populares
de joelhos. Finalmente alcanca a generosidade de Emanuel que
permite a volta do Grilo para a terra. De volta & carne, continua
as suas negociatas e resiste em pagar a promessa que seu

amigo Chicé fez a Nossa Senhora.

2

O povo, atualizando histérias de negociantes, imprime,

através da oralidade dos dias cheios de conversas e boatos,

interpretagbes que condenam e motivam as armadilhas de

“SUASSUNA, Ariano. O Auto da compadecida. 31° ed Rio de Janeiro: Agir, 1997, p 184
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ambulantes. Rindo ou se indignando, compondo ou querendo se
afastar da cena, clientes movimentam as tramas de negociacgdes.
indo e vindo pelas areias da praia da Barra do Ceara,
vendedores de peixe emitem constantes md&dulos de oragbes que
se repetem no espacgo oral de milésimos de segundos: Olha o

peixe! Olha o Peixe! olha o peixe! Olha o Peixe! Olha o peixe!
]55

o~

Oiha o Peixe! Oiha o peixe! Olha o Peixe!™ Da miscelanea de sons
que compdem a sonoplastia na beira da praia, surgem rapidas e
estridentes batidas em depésitcs de isocpor que, ruidosamente, em
composicdo com um cadenciamento verbal, comunicam: pra, pré
pré pré vai a 4agua geladinhal, pré, pré, pré pra vai a agua
geladinhal pré, pra, pré pré vai a dgua geladinha! Nesse constante
esforco de edicdo, vendedores expressam para seu auditério a
variedade dos seus cardéapios ambulantes, “gritando” as suas
mercadorias acs quatro canto da praia: sé paga dez, s¢ paga dez,
é o din-din! Estridentes e fanhosos sons tdnicos ouvem-se: Vai
péxé, vai pescadinha, vai péxé, vai a pescadinha. Em sua
pesquisa Martine Kunz assinala a sonoplastia das vendas de rua
em Fortaleza, lembrando os “apelos mercadclégico” adequados a

freguesia, desses oradores destemidos:

O “Jingle” comercial do cameld & o seu grito, sua voz,
sua verve contagiante: “Borracha para panela de
pressao!”, “ desentupidor de fogdo a gas!”, " Olha a
pulseira da Tieta, e o gigolete. Ta na Gltima modal”. “Uma
pomada & trés, duas latas ndo é seis, s6 paga
cinco...”uma camisa que sobressai bem, sobressai ndo &
saia”...

E um grito némade, gue toma fdlego no aboio do
vagueiro. E um grito rouco a procura do seu eco. O grito
é teimoso como homem, desordenado e miultiplo.®

$*Observacio participante no perfodo de abril de 2001 a abril de 2003.
SSKUNZ, Martine. Historias reais de vendedores nada ortodoxos, os camelds. O Povo, Fortaleza, 23 set.
1990, Caderno Ensaio, p 6b.
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Entre tantas, outra maneira de convencer o cliente da
compra é adequar o produto ao seu gosic ou pelo menos fazer
pensar que aquele estd ao gosto de quem compra. Modificar a
plasticidade do produto em funcdoc do desejo do fregués € um
recurso de interesse para o vendedor. Negociando produtos
fabricados pela grande industria comestivel, ambulantes nos seus
usos alteram a composi¢cdo do produto base, a fim de atingir as
parcas moedas do boliso do fregués.

Negociandc cvos de codorna, seu Francisco trabalha em
uma segunda produgdo através da qual ajusta o produto

industrializado a um circuito de negociagdo no qual o valor de

]

R$2,5C n&oc produz fluxo econémico. Os ovos de codorna par

4V

terem saida devem seguir a “lei do um real”, forjada e difundid

nos estratos populares:

GLORIA — Ai compra e ja vem com as caixinhas e tudo
mais?

FRANCISCO - Isso, ela, ela vem na embralage compreta.
Vocé compra, do jeito que vem aqui. Al aqui vocé pega
cozinha, recorta, faz meia banda, faz doze ovo. Al vende
do jeito gque vocé pode, quiser. Do jeito que o fregués
quiser, né!? E o fregués quer uma caixa, tem fregués so
quer um real, tem fregués que quer 1,50. Ai é assim, ai
vocé vende. E opcdo, trés opgdo de venda.”’

Por essa explicagédc de seu Francisco, pode-se perceber
comoc o consumidor interfere na forma como o produto €

comercializado, assim c¢omoc economias diferenciadas se

A

intercruzam e atendem a demandas especificas. A caixa de ovo

O

vendida com a quantidade de trinta ovos € bem especifica de uma
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economia em que R$3,0C0 n&oc caracteriza a |

TSeu Francisco. Vendedor de ovos de codorna. Entrevista citada.
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ovos €& objeto de reformulagbes no sentidc de garantir que ©
fregués compre e as vendas sejam muiltiplicadas.

| de Certeau, intrigado com o Enigma do consumidor-
esfinge® provoca uma reflexdo sobre essa operacdes micro-
urbanas, aspectos da rede de producéo racionalizada, espetacuiar
e barulhenta. Diante desta coloca-se uma produgdo cujo carater é
o seu esfarelamento em conformidade com ocasifes. Quase-

nvisivel, essa producio néo se define por seus proprios produtos,

mas por usos variados de produtos impostos na grande rede de
negociacéc em escala industrial.

Em composicdoc com o gosto do fregués, 0s v
desmontam a forma basica de caixas de ovos e atribuiem-the um
nova forma- Brincando com a plasticidade sintética d

uso
pcliestireno das caixas, acondici

liente; em entender sua precaria condicdo de compra;

® «
Q
)]
=
@]
Q.
o
(]

r a dificuldade de venda das caixas com trinta ou dez
uz © esfarelamento da quantidade disponivel no
mercado, para entdo multiplicar lucros. Embora o©s ovos de
codorna possam ser comprados a retalho, sem vinculo com as
caixas, para o cliente, a caixa ¢é simboloc de autenticidade e
higiene, além de servir de base para o fregués pobre manusear 0s
pequenos ovos, substituindo pratos e travessas. De tal forma a
caixa € importante para o fregués que o vendedor ndo deve
desarticulé-la dos ovos sob risco de néo vender em funcdo da
idéia de que o produtc esteja estragado, passado, vencidc e
mexido.

Quando vem para a entrevista a pauta do preparc dos ovos
de codorna, seu Francisco, de forma apaixonada, abre o seu “livro
de receitas”. Minuciosc, detalha cada etapa da produgéo,
interpretando o significados destas na constituicdo da vivéncia de

vendedor de ovos. Em uma ansia incontida, seu Francisco traz

¥CERTEAU, Michel de. A invengiio do cotidiano: 1. artes de fazer. Rio de Janeiro: Vozes, 1994, p. %4
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inventa a sua propria oportunidade em uma
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ara a fita magnética uma sabedoria carregada de energia que
e
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stos comercializaveis:

GLORIA — Ai o trabaiho de cozinhar é todo com vocé?
FRANCISCO - Todo & nosso.

GLORIA — Mas ndo descasca? Descasca, n&ao?
FRANCISCO — N3o, néo, descasca nado. Eu acho que por
uma questdo de higiene. Eu acho que vocé num vende 0
ovo descascado, certo!? E questdo de higiene mermo,
nél? E por que ¢ preferivo vocé vender ele com casca,
gue o cliente ele mesmo descasca com a méao dele, ele

ermoc. Que por exempro vocé chega vecé diz: rapaz o
cara diz assim: que muita gente gosta de comer, come ©
ovo com casca e tudo, cerio!? D& pra comer com casca?
Claro que da! Num é cozido, né escaldado, né firvido, né
limpo? Entdc se pronto d& pra comé& com casca. Agora
descascar, eu acho que &, eu acho gque nem vendia néo
descascado. S6é se fosse uma coisa que vocé ja
comprasse de fabica j&, uma coisa j& embalada, pa vocé
num ta tocando, sé quem tocar € ¢ cliente, eu acho que
pur gquestdo mermo de higiene num vende, descascado
num vende.

GLORIA - Entdo assim: guatro horas da manha comecga a

cozinhar eles, aquele paneldo?

FRANCISCO - E eu tenho, eu tenho dois paneiSes que

cabe 60 caixa de ovo em cada paneldo. E mil e

oitocentos ovos em cada. E que sdo, cem caixa de ovo

s&o irés mil ovos.

GLORIA — Ai é vocé mesmo gue cozinha?

FRANCISCO - Eu mesmo cozinho. S6 eu mermo. Eu

mermo embalo. Eu desembaio, eu embalo. Eu desembaio,

cozinho e embalo de novo.

GLORIA - Tudo & vocé?

FRANCISCO -Tudo é eu.

GLORIA - E assim, tu j& sabes o ponto, o ponto do

cozido.

FRANC‘S\..-.- - E quando ele, pa ele t& no ponto ele é o
bota ele pa ferver, pa cozinhar, certo!?

Quando cic abre a verfura, ele deixa passar ali uns, dois,

trés minuto, ai j& ta cozideo ja. Porque tem uma coisa que

@)

tnografia do preparo



147

eu inté quando eu comecei a vender o ovo de codorna,
eu num sabia, certol? Eu achava que quanto mais ele
cezinhasse, era melhor. Nessa época eu num sabia nel?
oi um colega meu, ai eu
deixava ele cozinhar, cozinhar, cozinhar. Ovo de
o tem essa coisa. Se ele cozinhar demais ele
bra, machuca, certol? Ele num fica aquela casca
nha. Entdo ele, e ele pega fica roxo. Precisa vocé
passar do pontc, que el
o assou do ponto, a pess
nsa que é ovo de varios dias a pessoa deixa dum,
ssoa que trabalha todo dia com ovo. Al 4s vez sobra, o
cara deixa pro Oto dia, ai vai deixando. Ai o cara pensa
que é isso, mas ndo. E que passou do ponto. Depois gue
vocé, vocé pega, vocé pega o ovo de codorna que ele
cozinha, ele abriu a fervura, vocé deixou passar até cinco
vinute, vocé descasca ele, ele é bem alvim. Al ele néo
passou do ponto. O mistério dele é esse. Tem otos diz: ¢
cara, eu comprava ovo dum cara que ele dizia que
cozinhava ovo tinha que t4 mexendo que era pa gema
ficar bem nc meio. Eu digo:. eu num mexo.
GLORIA — Ah, ah, ah, ah ,ah! Ai depois, passa pra outra
panela e salga é, como é!? Como é a salga?
FRANCISCO - N3&o, ndo. Vocé cozinha ele sem sal. S6
na agua quente. Ai o sal acumpanha assim. Vocé&, por
exempro, vende ele, vocé anda com os pacotim de sal
assim,ochi?
GLORiA — Ah! Ta certo!

RANCISCO - Entende? Ai vocé bota numa caixa trinta
ai bota um pacotim &tc pacotim ali, certo!? Al os
pacotim de sal. Aqui, aqui, do jeito que ele t& aqw
le ta insosso, ai a pessoa quando desca
escasca todim, ai bota o salzim na pontinha, ai vai
melando ele.

Ovo de codorna, ele tem um bucadeo de ceisa que a
gente vai aprendendo. A gente vai trabaihando, v
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ser apanhado, por exempro, terga, pra vocé vender
domingo, quarta pa vender domingo. Assim numa faixa de
trés dia, certo? Se for um ovo nove, de recente, por
exempro, apanhado sabado pa vender domingo, sabo
a noite péd vender domingo de manhi, vocé tem que
bota, num paneldo de cozimento, vocé tem que colocar
uma colher de cal.

GLORIA - Nescau?

FRANCISCO - Cal.

GLORIA — Cal, por qué?

FRANCISCO - Cal, ou entdo vinagre, que & pra ele soltar
a casca.

GLORIA — E gue a cal é assim uma coisa, meio... vinagre
€ melhor, & mais comestivel, ne!?

FRANCISCO - E. mas eu ja fiz com cal, ja com
vinagre. Vinagre é o seguinte: vocé bota demais. as veze
eu butava vinagre ai ele fica largando. Essa cor dele
aqui, essa cozinha dele, ai ele fica largando, nas caix
Ai eu deixei. O cal n&o, vocé cozinha com cal ele fica
bem alvinho e & bom de descascar. E pessoal tem
também, tem esse problema também! Ah quero ovo
guente! Vocé compra o cve quente, mas vocé bota ali em
cima da mesa deixa esfriar um pedacinhc que ele é
melhor de descascar, tem o ploblema do, tem © plobtema
da casca, néi? Tem, tem que saber um bucado de coisa.®

=t

N

Compondo o quadro seqiencial da producéo caseira d

e
de codorna, seu Francisco configura marcagdes narrativas da sua

3

relacdo com o outro {fregués), com o mundoc natural (ovos), como
o mundo sintético tecnolégico(fabricagcdc da mercadoria), com ©
mundoc comercial {formas de vender a mercadoria) e com sua
capacidade e liberdade de manejar a produgéc de ovos de codorna
em uma fraternidade com as dinadmicas dessas dimensdes. Nessa
cena, mantém uma unidade com o mundo a sua volta. Tentativa de
expressar a complexidade e gquantidade de elementocs que
envoivem a experiéncia de fabricar e negociar ovos de codorna na

praia para uma clientela pobre. A &nsia de expandir-se é expressa

*Seu Francisco. Vendedor de oves de codorna. Entrevista citada.
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através da possibilidades de demostrar conhecer todas as
dimensdes da fabricacéo.
Brincar com a forma, adornado o or¢camento, alegrando as
vendas e movimentandc o viver constitui uma das dimensdes mais
o

simbd6licas do negocio de génercs domésticos. Perceber uma

0]

xploracéo ativa na forma como o olho e o gesto de o fregués ver
e manejar a casca do ovo, como a aparéncia e a plasticidade do
cvo pode ser modificada é ressaltar a auto-estima, € sentir-se
capaz em uma sociedade em que a capacidade criativa e louvada,
motivada; em que & iniciativa, por modificar criativamente as
condicbes de vida, é socialmente considerada, acentuada.

O trabalho com a produgdc artesanal dessas pequenas
guloseimas contribui de forma complementar para o aumento da
renda familiar. Empenhar-se em busca de formas opcionais de
negociar, garantindo o fluxc das vendas, é importante para ©
vendedor. O papel central desses empreendimentos domésticos no
cotidiano de vendedores esta relacionado ndc somente a acgéo
mecénica, unilateralmente empirica e instrumental de produzir.
Envclvendo tcda essa dinamica, significados, ante a producgéo, a
negociagdc e a interlocugdo com clientes, s&c atribuidos por
negociantes na medida em que o viver vai se constituindo em meio
a essas atividades.

A producdo de ovos, para seu Francisco, €, pois, uma
experiéncia do saber-fazer pouco compartithada, mas que constitui
a sua auto-imagem. Um homem passa boa parte de sua vida
construindo receitas compostas de sal, sonhos, cal, vinagre,
medos, pimenta, desejos, minusculas caixas de plastico, forncs a
fenha, contrariedades, isopor, cansag¢o, cascas de pequenos 0ovos,
satisfagbes, panelas, riscos. Compartilha-la através da negociagéao
€ uma necessidade visceral que motiva sua auto-estima. O fatoc de
conhecer “todos” os segredos da arte de produzir e cozinhar ovos
€ uma paixdo que o igualha a grandes negociantes e produtores.
Afirma-o socialmente e o impele a interferir nas condigbes de

trabalhc com as quais se confronta diariamente.



[
wn
=]

O atc de modificar mercadorias surge ndc sdé como uma
necessidade de mercado e fluxo de consumo, mas para dar vazéo
a capacidade de criar, de se ver nessas criagcbes, de se satisfazer
em um lidico ato de brincar com a forma, de preencher o tempo
com a fabricagdo de rdsticas guloseimas, de se expressar, de
compreender a vida a partir do que sabe fazer.

A narrativa de seu Francisco pode levar a multiplas
exploracdes n&o apenas pela direta quantidade de falas,
elementos, itens, questdes. A riqueza dessa sintese consiste na
tentativa de ser mesmo sintese; da tentativa do individuo se
articular com o mundo disponivel; da subjetividade individual de
buscar sua existéncia articulando-se com a subjetividade do
coletivo; da capacidade de ser vendedor de ovcs, ocorrer entre a
possibilidade de viver da venda de ovos de codorna, entre as
possibilidades da economia de centavos da praia da Barra do

Ceara.
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QOutro matiz do mercado de tira-gostos, da negociagdo de
salgadinhos na beira do ric Ceara, no calcaddo da avenida
Radialista José Lima Verde, da praia de lparana, da praia das
Goiabeiras € a tensdo entre clientes e vendedores. A eterna
desconfianca do fregués em tornc da qualidade do bai&o-de-dois,
do azedume das piabas, do roxeado dos ovos de codorna, da

higiene dos pratinhos, da areias da praia que, sem do, castigam 0s

cocloca em cena embates e no foco do cliente a observacéo direta
te dos produtos de fabricagdc e o procedimentoc dos

n
vendedores.
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Por vezes, o encontro de vendedores e fregueses se d& em
uma atmosfera tensa. Faceta angustiante, enfadonha, pesada do
encontro enfre os que vendem € ©Ss que compram. Provocagdes,
insultos, humilhacdes, palavreados soltos, deboches,
discriminacdes que, consorciadas ao peso do trabalho diario nas
negociacbes, d&do o tom da fadiga e do cansago quotidiano. Téao
penosas quanto as atividades fisica de providenciar o preparo das
guloseimas artesanais, e dispd-las a venda, sdo as provocacdes
de clientes. Ndo s6 a sua insatisfagdo com o produto, mas as suas
freqiientes queixas colocadas de forma indireta e escarnecedora.

Dona Zilda e seus filhos vendendo quentinhas se deparam
com situagbes que se movem do embate desdenhoso a
humilhacdo. Assim, se de uma forma ela discrimina a clientela,
denominando-a de Jiso e pessualzim, por outra, se sente

discriminada quando das negociagbes com as guentinhas:

GLORIA — Mas eu queria que tu falasse um pouco mais
assim, dessas condi¢gdes de trabalho, t& entendendo?
Quando vocé sai pra vender, assim, nél? O que € que
vocé acha que & mais dificil?. O que & mais, assim,
complicado? Assim € s6 o sol que vocé acha ruim, o que
é que vocé acha ruim?

ZILDA - E o sol, a areia quente que a gente anda muito,
a gente tem que sai...ali correndo pra cima e pra baixo,
se a maré t4 seca a gente vai 1& pa dentro, se a maré ta
cheia a gente volta. Tem gente num compra diretim, ja
oto j& compra, j& no ponto daquela humilhag&o: seré que
presta, seré que é novo. Ta entendendo!? Ai eu acho téo,
sei la! Uma humilhacéo

GLORIA — Tu acha que as vezes é humilhagéo?

ZILDA - E

GLORIA — Alguns humilha mesmo?

ZILDA — E alguns humitha, né!? Porque a gente chega: &
bom, é novo, seréd que té prestando se num tive prestando
o que é que eu fago!? N&!? As veze eu andando eu digo:
rapaz se num fosse nove, meu patréo, ninguém vindia
ndoc. Se nao for bom, o senhor néc paga, pode comer se
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nao for bom! Ai ali ele: N&o, té brincando. Ai a gente vai e
leva passa pa oto. Al as veze gente chega numa mesa pra
vender ai j& um barraquero diz { em voz alta): ah issc
num presta nfo. Ai muitas veze eu até procuro nem ir, ir
pra perto das barracas porque, as veze eu me, pra evitar,
pra mim num té raiva, porque eu ja tive ja esse pocbrema e
eu acho tdc, pra mim, morrer assim, né&l? A troco de
nada.®™

A tensdoc ocorre, muitas vezes, de forma técita no sentido
de desviar a provocagdc e manter fregueses. Quando alguém
resolve responder a um cliente, isso é visto como algo taticamente
nao funciona! e mesmo como loucura. Esta Gltima se d& no sentido
do fregués colocar em suspeita a qualidade do produto e né&o

comprar:

GLORIA — Os clientes, os banhistas falam coisa assim,
eles respondem, falam alguma coisa?

ZILDA - N&o eies, se, se um gargon ou um barraqueiro
faiar eles diz: vdo fomar os remédios de vocés
controjadoiii E

GLORIA — Ah, ah, ah!l. Eie dizem, é os meninos?

ZILDA — Ai eles diz: v8o tomar os remédios de vocés
controiadoill E pronto eies num responde, eles num, num
briga eies sai achando graca, leva a pessca na
brincadeira, ai pronto! E agora, s6 que eu tenho um que
ele num é muito bom do juizo ndo. Sé que ele as veze
ainda responde, nél?

GLORIA — E!? Ele diz 0 qué?

ZILDA - Se uma pessoa disser assim: ah, num presta
ndo a guentinha dele. Ai ele diz: quem num presta é a tua
mae macho.®

“Dona Zilda. Vendedora de quentinhas. Entrevista citada.
“"Dona Zilda. Vendedora de guentinhas. Entrevista citada.
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L evar no deboche sem ocasionar atritcs mais escandalosos

é uma artimanha que os vendedores desde crianga aprendem a

a

fazer uso. No comércio na praia da Barra do Cear4, polemizar com

clientes pode manchar a imagem do vendedor e, na hierarquia da

praia, ©0s consumidores prevalecem com & imagem ilibada,
s ve

enquantoc a do ndedores é fragii e carece de constante
construcdo. O fatc de Bruno, uma crianca de 12 anos, sé exaitar
diante da pressdo dos clientes, o coloca na categoria de
desequilibrado.

Variagdes de formas de humilhagéo vao se reelaborado em
meio a tentativas de vendas, em meio ao trabalho, em meio ao
iazer disponivel. Seu Antdnic, negociando piabas, confronta-se
com provocagles de clientes e traz para o primeirc planc ©

espetaculo das hierarquias:

ANTONIO - ...Se a pessoa disser uma coisa gue eu num
gosto também eu num vo atras de articuld que eu ja sei a
vida como é. Eu saiu dali, eu vo tratd de fazer o meu
negbcio, que eu vim foi pra fazer negdcio num foi pra,
nél? E. Eu num gosto de questdo com ninguém. Que as
veze acontece da gente vender uma venda assim fica
humilhado, fregués ta humilhando o nego, que muita vez
acontece também, né!? Ai quem num tem a cabeca boa ja
diz uma coisa, j& diz um, ai surgiu uma coisa ruim, eu
num. Quando uma pessoa diz uma coisa gue eu num
gosto, também eu num digo nada, eu debando.

GLORIA — Quer dizer que tem fregués que humilha.
ANTONIO — Tem, tem frequés que humilha a gente. As
veze a gente trabalhando ainda humilham mermo.

GLORIA — Que é que eles dizem?

ANTONIO - Eles dige que, diz coisa, diz coisa que a
gente as veze num, num gosta mermo.

GLORIA — Mas que tipo de coisa?

ANTONIO — As veze eles dige que a gente ta é robando, ta,
ha, ha, ha, téa robando téd vendendo caro. E ai, que num
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gosta de dizer esse nome, ai vai respende ai 0 cara quer
ser o tal as veze jé td com umas gquatro na cabega ai.%

Em composicdo com as doses de cachaga, as iguarias
artesanais aproximam os vendedores de salgados dos “beberrdes’,
dos que t&m “umas na cabega’, dos que embalados pelo teor
etilico, arrogam-se nas seus eloqUentes desejos de mando e
afirmacdo na hierarquia social. Voita e meia cs vendedores de
ovos de codorna, de guentinhas, peixe e piabas estdo enredados
em situagdes envolvendo o alto consumo de alcool. Clientes
jogando, dangando, banhando-se, degustam a bebida e tiram 0
gostc com confusdes, chacotas, provocacdes € com as oleosas
iguarias.

Nesse tumultc, vendedores aparecem vendendo, cobrando,
conversando, bebendo, se irritando, discutindo, afirmando-se na
auto-imagem de trabalhadores e criando mil histérias de desfechos
inusitados.

Seu Francisco conta-nos histérias de provocagédo, bebidas,

“bonecos”® e confusbes que requerem a presenca da policia:

GLORIA — E tem, mas tem cliente assim que mexe com
voces?

FRANCISCO - Rapaz aqui ndo. Tem assim as veze tem
os cara que bebe demais, passa o limite ai, as veze
sabe, mas ai ¢ cara contorna, vocé€, a pessoca mermo
contorna. Eu ja peguei aqui uma vez, quando tinha
movimento ali, do o6to lado, eu peguei um cara que
chegou, perguntd quanto era um ovo. Naquela época era
1,50 a caixa,né!? Eu disse: rapaz ¢ um e cinglienta. Ele
disse: bota uma caixa aqui pra mim. Al eu butei, ai fiquei
em pé, ai passei meia hora esperando, nél? Al disse:
rapaz me paga ai, que eu t& trabalhando, eu num 16

“’Sen Antdnio. Vendedor de oves de codorna. Entrevista citada.
“Bonecos: expressdo muito utilizada no Ceard, se refere 3 irreveréncia e & intrepidez dos cearenses
relacionadas 3 situagOes de celeuma por reivindicages ou fanfarronices.
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As fotos trazem para o texto aspectos do quotidiano dos
trabaihadores da praia da Barra do Ceara. Na primeira imagem,
dona Ziida e sua familia em sua casa. CoOmodos pequenos e de
alvenarias sem reboco indicam a forma como vivem essas
pessoas. No corpo destas, micropoderes e hierarquias podem ser
interpretados. O porte robusto do pai diferencia-se dos filhos
esqualidos, esies ultimos de uma alegria dissonante em relacéo
dia-a-dia de pobreza e trabalho pesado.

Na segunda imagem, elementos do comércio de ovos de
codorna. Seu Francisco negocia seu produto a uma popuiacdo que
frequenta Dbarracas de telhados Dbaixos sustentados por
inconsistentes pilares de madeira. Debaixo desses arranjos de
cobertas, jogadores de sinuca constroem seus lazeres enguanto
comem ovos de codorna.
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brincando n&o. O tempo que eu & parado aqui eu tb
deixando de vender. O cara: ndo calma ai e coisa e tal,
num sei que. Ai quando faltava mais ou menos uns dez
OVO na caxa, ai ele cismou e disse que num ia paga, né!?
Ai eu digo: Ah pagé vocé vai.

-N&o num pago.

-Paga. Ai por sorte vinha uns pelicial, eu chamei os
policial ai no lugar dele pagé 1,50, ele pagd 4,00 real na
caixa, s6 pelo desaforo dele, né!? Saldo da conta é a
caixa, € 4 real:

-N&o vocé disse gue era 1,50.

-Ndo t6 dizendo gue é quatro, pois pague 0Os

quatro real.

le pago os quatro real. Mas é assim: aqui,

acold, mas todo os fregués, toda pessoa, nunca houve
pobiema aqui, negbécio de briga essa coisa, n&o. E aquii,
acold aparece um cara, que bota buneco mermo, inté com
os barraquero mermo, vali com a gente, que é vendedor®.

No espacgo onde trabalho e lazer se misturam e ¢ consumo
descontrolado de bebidas alcdolicas é comum, tensdes vém a
tona. Nessa hierarquia, o poder policial parece despontar como o
mantenedor da ordem que, vira e mexe, se desfaz. Os vendedores,
na sua auto-imagem, apresentam-se localizados nos mais baixos
estratos, sem recursos para enfrentar os clientes, situagao
diferente dos proéprios barraqueiros, individucs socialmente mais
bem colocados na teia de poderes e relagbes de venda na praia.

Nesse sentido, Michel de Certeau lembra o carater

clemolégico da cultura. A forma como esta de imbrica, produz e

p
desmonta tensdes no cotidiano da praticas scciais

A cultura articula conflitos e volta & meia legitima,

desioca ou controla a razdo do mais forte. Ela se
desenvolve no elemento de tensdes, e muitas vezes de
violéncias, a uem fornece equilibrios simbélicos,

contratos de compatibilidades € compromissos mais ou

%1Seu Francisco. Vendedor de ovos de codorna. Entrevista citada
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menos temporarios. As taticas do consumo,
engenhosidade do mais fraco para tirar partido do forte |,
vdo desembocar em uma politizacdo das praticas
cotidianas®.

A

desses atritos com clientes é dada, por seu Francisco, pela

sim, nas areias da praia das Goiabeiras a frequéncia

w

unidade temporal “aqui e acold” que parece querer evitar a
imagem da Barra do Ceara como lugar de confusbes. lsso se
assemelha a mais uma artimanha dos discursos dos vendedores
que pretendem se afirmar, enfatizando, na entrevista, o fato de
cobrar mais carc a caixa de ovo de codorna, depois da presencga
doc policiamento.

Narrador, seu Francisco coloca-se como o protagonista da
cena. Ele desenvolve toda a linha de acdo. Ele tem o controle de
toda a situacdo: “mas ai o cara contorna, vocé, a pessoa mermo
contorna”. Espera meia hora em pé pelo pagamento. Tira partido
das virtudes que o vocabulo trabalhador pode suscitar. Criando
toda essa atmosfera de vitima, em determinadc pontc adquire
todos os direitos de se indignar, de revidar, de buscar uma forma
de se movimentar na pesada e resistente estrutura hierarquica.
Como ponto de apoio e justificativa, encontra o policial, elemento
localizado em posigdo favoravel na rede de sociabilidades no
comércio, na Barra do Ceard. Reunidas todas as defesas
possiveis, esse "pedaco de bravura“estripudia do fregués, reverte a
humilhagc&o, “paga na mesma moeda” o desdém com o qual foi
anteriormente atingido, mas exige simbolicamente um valor mais
elevado que o prego comumente cobrado por uma caixa de ovOos
de trinta unidades. Ao narrar o casc dos R$4,00, ele faz um acerto

de contas que , antes de tudc, compde uma boa narrativa e, desse

SSCERTEAU, Michel de. A invencio do cotidiano: 1. artes de fazer. Rio de Janeiro: Vozes, 1994 p.44.
“LINDENFELD, Jacqueline. Palavras rituais nos mercados urbanos na Franca. Projeto Histéria. Sdo
Paulo: Educ, N° 19, 1999.. p. 39
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modo, constréi uma desforra que pode atenuar a humilhacéo

ressentida, sobretudoc se relembrada e contada varias vezes.
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CAPITULO Uli:

Espaco e Mercadorias

Compreender um homem como Pinagot,
que passava bastante tempo manipulando
objetos, exige uma grande atencdo 3
historicidade desses objetos. Eu utilizei
trabalhos de etnélogos que estudaram os
tamancos, fui a um pequeno museu de
tamancos...ac mesmo tempe, interessei-me
em historizar a paisagem sonora daguele
mundo, a sensibilidade tictil de Pinagot e as
suas visbes da fioresta.

Alaln Corbin.’

E o fragmentério que é uno, séo partes
de uma légica que se faz inteira enquanto
conjunto;, n&o é a reinterpretagdo gue faz
progredir, & entre outras coisas aquilo gue
permite suportar as desrazdes de um
cetidiano apagado, duro e aflito.

., » 2
Jerusa Pires Ferreira.”

No capitulo que segue, as operagbes de vendedores e
comerciantes na praia da Barra do Ceara sao abordadas através
do transporte de mercadorias. Carrogas, burros, “mobiletes” e

‘topics” compdem as cenas em que os trabalhadores transportam

'CORBIN, Alain. Uma Histéria quase impossivel. Entrevista a Denise Bernuzzi de Sant’Anna, Prgjeto
Histéria,. S3o Paulo: Educ, N°19, 1999, p. 210.

*FERREIRA, Jerusa P. O livro de Sao Cipriano: uma legenda de massas. $3o Paulo: Perspectiva, 1992,
n48.




produtos para vendé-ics nas ruas da Barra do Ceara.
Nesse movimento, carrinhos de geladeiras séo
confecciocnados e utilizados por vendedores como meio de garantir

ais vendas. A insercédc de vendedores no espago de vendas

=

através de veiculos né&o-motores implica tens8es sociais e
construgcbes de oportunidades de negociagbes. Estas envolvem
uma guerra de espacos na qual mil artimanhas s&o criadas por
vendedores a fim destes definirem, de uma maneira muito fluida,
pequenas estacbes, estacionado o pequeno veiculo. A construgéo
desses espagos de negociagdo com carrinho de geladeira é
problematizada a medida que a trama de demarcacbes espaciais
vai se tornando visivel por meio das relagdes sociais dispostas
cotidianamente.

Objeto de trabalho, os carrinhos aparecem como invengdes
de vendedores no sentido de tornar exequiveis oportunidades de
vendas. A organizagdo desse projeto de ftransporte de
mercadoﬁas, que € a reciclagem da carcaca de geladeira,
comporta uma historicidade que pretendo perseguir nesse texto. A

-

composi¢cao do carrinho reveste-se de sentido & medida que traduz
o esforco cotidianc de confrontar os embaragos do dia-a-dia, em
uma interferéncia diaria na complexidade do real por trabalhadores
na Barra do Ceara. A conex&o do invento com o mundo do trabaiho
de rua e as possibilidades plasticas das metréopoles
industrializadas brasileiras instigam-me a investigag&c do usoc do

artefato reciclado.
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3.1 Espacos deslocados: demarcando territérios

no movimento de carrinhos.

Uma faceta intrigante do cotidiano dos ambulantes na praia
da Barra do Ceard & o uso que eles fazem de transportes. A forma
como pessocas chegam até a Barra do Ceard, para vender ou se
divertir, & multipla. A maneira como as mercadorias transferem-se
de um determinado local até chegar as maos do consumidor é tao
diversa quanto o produto negociadoc e o vendedor que o negocia.

Quem transita pelas avenidas da Barra do Ceard, nas ruas
dos conjuntos habitacionais, nas ruelas das favelas, nas veredas
tortuosas das ocupacgbes irregulares de mutirdes e areas de risco,
depara-se com pessoas locomovendo-se de multiplas formas e
transportando mercadorias. Quem passa nas margens do rio Ceara
pode ver pessoas pobres em pequenas embarcagbes artesanais
indo e vindo de uma margem a outra®

Nas aguas do ric Ceard e seus afluentes, embarcacbes de
madeira, a remo, transportam pessoas, pescados, mobveis.
Pequenas, elas se multiplicam com relativa velocidade, pertinente
a necessidade dos que moram nas proximidades do ric. Para a
pesca, para transportar gente, para o transporte de mercadorias ou
para a pesca de final de semana, as embarcagdes compbem a
urdidura do comeércio de mercadorias e o cotidiano dos que moram
na Barra do Ceara.

Presentes também sdo os carroceiros. No curso dos dias,
nas feiras, nas vendas na praia, na limpeza das ruas, despejando
lixo no mangue, carrogcas de madeira e rodas de automdveis sao

puxadas por jumentos que se movimentam ao toque dos chicotes

3C(Jnjumcs Habitacionais: Vila Velha (Nova Assungio, Conjunto Polar, Conjunto dos Bancarios,
Conjunto Planalto da Barra, Beira-Rio). Ver Mapa na Introducio. Todavia, Vila Velha também é
percebido como um mutirdo na drea de mangue do rio Cears, do Lado de Fortaleza, implantado pelo
governo do Estado na segunda metade da década de 1990,
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de seus proprietarios. O transito das avenidas é freqlentemente
incomodado per movimentos de carroceiros que anunciam “Pega-
se Frete” ou que sugerem aos veiculos automotores qu
“Mantenha a Distancia’.

Os muitos carroceiros na Barra do Ceara s&o, em um
primeiro golpe de vista, identificados com o transporte de materiais
de construgéo e com os depdsitos que negociam esses materiais.
Todavia, um clhar menos superficial leva-me a constatar gue o uso
da carroga, entre os que moram na parte oceste da Cidade, ¢é
extenso.

As pessoas utilizam-nas para transportar todo tipo objeto e
mercadorias. Os comerciantes do pequenocs comércios da avenida
Mozart Lucena ou da Coronel Carvalho fazem suas entregas por
meio de carrogas ou bicicletas. Os proprietérios de ojas de moveis
utilizam bastante este meio para entregar mercadorias. E possiveli
ver carroceiros transportando sofés, guarda-roupas, estantes. Os
parcos moveis que a populacdc detém, em suas pegquenas casas,
também podem ser avistados nas carrogas, quando inquilincs se
mudam de local de moradia.

Os proprietéarios das dezenas de marcenarias, de oficinas
que reformam tudo, desde estofados até geladeiras, também fazem
uso desse transporte. Os moradores da Barra do Ceara que
encomendam portées e grades de ferro aos ferreiros das oficinas
de material metélico pagam quantias irrisérias a carroceiros para o
transporte das encomendas.

Os proprietarios de depédsitos de gads de cozinha vendem
seus produtos a muitos vendedores que o revendem em carrogas.
Estes passam de porta em porta, nas ruas da Barra do Ceara, do
Jardim Guanabara, do Vila Velha, dos conjuntos habitacionais?

S&o comuns também imagens de animais transitando, tanto
nos matagais e corregos, como no asfalto quente das grandes

avenidas. Soltos ou puxando carrogas, burros, vacas, bois,

*Ver mapas
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jumentos e cavalos espalham-se na periferia da Cidade em
movimentos diversos.

Os animais traduzem uma forma de locomocgao especifica na
Barra do Ceard. Burros, cavalos e jumentos ajudam no transporte
cotidiano e comp8em as invengdes do lazer entre os que vendem ¢
se divertem. Pesscas montando animais, indo e vindo de lugares
diversos, misturam as imagens da Cidade com as do campo e
ocasionam tensdes, seja entre os motoristas de veiculos motores
ou enire vizinhos. Motoristas queixam-se da lentiddo e
contravengéo das leis de trénsito. A vizinhancga reclama por conta
das sujeiras que os animais provocam, defecando no asfalto. A
agua suja, proveniente dos banhos dos animais, também incomoda
e cria atritos e casos de policia entre os proprietarios dos animai
e moradores do local. Os restos de comida com ©os quais esses
animais se alimentam, nas portas das casas, provocam sujeira e
tensionam as relacbes de vizinhanca.

Entretanto, uma parte do comércio de rua, na Barra do
Ceara, movimenta-se através da utilizacdo desse tipc de
transporte. A populagédo procura tirar partido deste, economizandc
e buscando opgdes de servigos que o poder municipal ndo cobre
nc correr dos dias, na periferia da Cidade.

A utilizagc&o de animais no cotidianc dos trabalhadores de rua
¢ o espago de convivic e de tensfes na populacé&c heterogénes
que reside e trabalha nos bairros, na ponta oceste da Cidade. A
concentracédo de pessoas pobres ali intensifica o uso de transporte
por propulsdc humana. Disputas por oportunidades de pequenc
servicos e comércio ambulante matizam a configuracdo do campo
de tensbes quands da utilizacdc de animais.

Historicamente constituido em Fortaleza, o campo de tensées
gue envolve proprietarios de animais e usuarios da Cidade traduz
antigas fendas sociais convivendc lado a lado, & medida que a
densidade demogréafica das areas pobres da Cidade se aprofunda.
Espaco da simbiose entre campo e cidade, o uso de animais no

circuito periférico, expbde uma configuragdo social em que
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costumes citadinocs e rurais convergem, funcicnandc a partir de
normas em que o uso do espago publico € adaptado, de forma
constante, as necessidades de sobrevivéncia basica de uma
populacéo pobre.

Assim, no século XiX, o uso de animais na Cidade ja era alvo
das normas de utilizacdo do espaco publico legisiado pela Cémar
0O cédigo de posturas de Fortaleza de (1835) tratava com restrigéo
e penalidades o uso abusivo de alimarias no perimetro urbano®.
Mas © costume de utilizar animais para transportes permanecia e
cs codigos subseqglentes repetiam-se na tentativa de estabelecer
disciplinas “civilizadoras” na Cidade. Na contraposi¢c&o, em uma

cidade que se constroi na viclenta concentragdoc de renda,

nas tarefas diérias.

Na Barra do Ceara, em pericdos n&o estabelecidos, ocorrem
Nno mangue, as margens do rio, nas proximidades do Vila Velha,
corridas de cavalos, burros e jumentos com apostas e pequeno
comércio de comida e bebidas® No verdo, esta é uma oportunidade
de construir sociabilidades, comércic e lazer através da criacdo e
utilizacdo de animais de corrida, tracdo e locomocdo. O tom do
evento da-se na disputa entre tipos de animais variados assim
como na variagcédo de seus montadores. Criancas, jovens , adultos,
homens e mulheres “cavalgam” construindo lazer e oportunidades
de ganho. Longe das modernas normas de protegcdc ambiental e
animal, os comerciantes que para ali v&c, inventam maneiras de
produzir seus pequencs ganhos.

Nessa movimentagéo, na Barra do Ceard, ndo sdo poucos os
animais mortos jogados nos matagais do mangue. Os

atropelamentos de jumentos espalham o sangue no asfalto e

*CAMPOS, Eduardo A Fortaleza Provincial: rural e urbano. Fortaleza: Secretaria de Cultura, turismo
e Desporto, 1988, p. 29e 47.

© Entrevista com Neilda dos Santos Castro em 23-1-2003 Lavadeira e vendedora de biizios e pescados
e com Isaura Torres dos Santes lavadeira e mae de vendedores de rua em 24/05/20020bservacio
Participante no periodo de 2001-2003.
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provocam tumultos nas favelas préximas 3 margem do rio. Nesses
episédios, a Sociedade Protetora dos Animais é acionada. Foj
assim no inicio de 2002, quando um jumento foi atropelado por um
veicuic automotor, mas ndo morreu. Os moradores do Vila Velha
solicitaram os servigos da Sociedade Protetora dos Animais. Como
esta levou muito tempo até chegar ao Vila Velha, um morador
providenciou a solucdo do problema a tiro de revolver, sacrificando
0 jumento em pracga publica’.

Segundo a Sociedade protetora do Animais, em Fortaleza, a
Barra do Ceara concentra o major numero de casos de muares
tratados de forma ecologicamente incorreta pPOr carroceiros que, de
maneira irresponsavel, exploram as forcas daqueles®

Por outro lado, a populagédo que utiliza os servigcos dos
muares queixa-se da faita de condicdo de trabalho e vida noc meio
das favelas que a impele a explorar o méaximo possive! os bichos.
Ter que ganhar dinheiro, consorciado 3 falta de controle mais
efetivo por parte dos érgdos competentes, d& continuidade 2
exploracéo, que se arrasta na dinamica dos dias.

Histérias de muares pergassam o dia-a-dia do nordestino e
compbem contos populares, conversas cotidianas. Ocupam os
espacgos dos media e invadem os centros urbanos, a despeito dos
modos civilizados e modernos. Tao presente o jumento & no
Nordeste brasileiro que ja foi razdo de movimentos ecolégicos,
tema de livros. Também & a tematica de um Clube que se localiza
em iguaiug, no Ceara. Padre Antdénio Vieira, lider do movimento
ecolégico em defesa do ‘operério do Nordeste’, implementou
trabalhos no sentido de criar o memorial do jumentc na cidade de

"Entrevista com Neilda dos Santos Castro em 23-1-2003. Lavadeira e vendedora de biizios e pescados.
Entrevista citada. Observacio Participante no periodo de 2001-2003.

*Carreceiros continuam sem usar escora. Didrio do Nordeste 15/01/2000.www. diariodonordeste.
Com.br

“Iguatu: Area: 1042,60kn” Distincia de Fortaleza em linha refa- 300km.Lat. 6°22”. Lon39°18”. Centro

sul. Populaco: 85615hab. www.ibge.org.




Varzea Alegre’®, no Ceara'.

Nos cordéis nordestinos, encontram-se multiplas histérias de
animais em interacdoc com a humanidade. Entre tantos, é de
especial simpatia e pertinéncia as “gaiatices” e “inventices” do
povo, 0 que conta a historia do Homem que casou com a jumenta.
Enamorado e apaixonado pelo animal, desgostou-se da mulher
(Jarmelina), “arrenegando-a” e casando com a burra (Cravina),
pois, desde o dia em que conheceu a jumenta, apaixonou-se e agia

de forma diferente:

Desse dia por diante

Ele ficou diferente

S6 ia em casa almocgar

E voltava rapidamente

Pra abracar-se com a jumenta
O seu amor excelente.

Tudo que a mulher fazia
Para ele néac prestava
Somente com a jumenta
Ele se consclava

Ele beijava a jumenta

E ela também lhe beijava'

Na periferia, a forte presencga de animais ocorre no ritmo da
migragdo de animais do campo para as urbes, via trajetos
populares cs quais possibilitam a migracdo dos modos de vida do
sertanejo para a cidade. No cotidiano das periferias de Fortaleza,

medida que o uso desordenado de matas, lixos e cérregos

a
multiplica-se, amplia-se a prcliferacdo dos muares no dia-a-dia dos

"°Vizea Alegre Area: 704Km® Distincia de Fortaleza em linha reta- 436km.Lat. 6°47". Lon38°18’.
Centro sul. Populacio: 34844hab. www.ibge org.

""WIEIRA, Antbnio. O Jumento nosso irmio. Rio de Janeiro: Livraria Freitas de Bastos, 1964. Ver
fambém VIANA, Anténio K. A morte do Padre Antdnio Vieira e o Discurso do Jumento.
Fortaleza: Tupynanquim, 2003

FERNANDES, Olegsrio O Homem que casou com a jumenta. Recife: Ed. Coqueiro, S/D, p.3.




moradores e trabalhadores.

Na trama que envolve os que trabalham e vivem na Barra do
Ceara, tensdes multiplicam-se no usoc diario de varios meios de
transporte de mercadcrias e pessoas. Os trabalhadores do
comércio de rua, procurandc abrir frestas no concorrido comeércio
de rua, tiram partido do uso de véarios meios de transporte em que
o emprego de combustiveis ndo seja utilizado e de tal maneira que
pequenas quantias sejam acumuladas. Nesse esforgo,
trabalhadores, homens, mulheres, criangas, adolescentes e idosos
paupérrimos chocam-se em uma corrida pela sobrevivéncia.

Campos de tensdes, as relagbes de pessoas pobres, atraveés
de transportes alternativos e procurando a sua scbrevivéncia,
imprimem na realidade contemporénea de Fortaleza marcas das
maneiras como interpretam e realizam diversas atividades
cotidianamente. Territorics forjados por pessoas vivendo a mingua,
o espectro de maneiras de se locomover, na periferia da Cidade,
multiplica-se.

Ciclistas impacientam os motoristas de automéveis, fazendo
manobras ousadas em meic a pista. Também muito freqlente, ©
uso de bicicleta proporciona o transporte de "um tudo”. Bastanie
visiveis, os ciclistas podem ser percebidos transportando moveis,
verduras, metros e metros de trilhos corredigos metalicos, placas
de vidro, gas butano, garrafées d'agua, pacotes de condimentos,
frutas e verduras, imagens de santos, sanitérios de fouca, entre
tantos objetos, pessoas, animais. Sem muito esforgco, é possivel
ver, em uma s& bicicleta, cinco pessoas sendo transportadas.
Adultos e criangas dividem “cancelas” e “varais”, buscando uma
forma de aliviar longas caminhadas. Na garupa do biciclo, duas
criancas, no varal, a mée com um recém-nascidc e na sela, ao
centro, o pai dirige o meio de transporte da familia. Embora
inverossimil, essa imagem é comum nas ruas da Barra do Ceara.

O transporte informal de Fortaleza, aos olhos do geodgrafo
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José Borzacchiello da Silva'™, relaciona-se aos baixos niveis de
renda da populagdo e a expansdo desenfreada dos bolsbes
periféricos. A firmagdo do transporte alternativo entre
seguimentos populares, ocorre com capacidade de ajustar-se a
demandas individuais e de peguenos grupos, em areas de acesso
dificil cu mais isoladas do espago metropolitano.

Expressa nas areas degradadas da Cidade, a presenga do
transporte informa! expGe a precariedade doc sistema de transporte
coletivo de Fortaleza, excessivamente racional e planejado em
ambitos administrativos, longe dos percursos populares.

Sua populagdoc reclama formas de se locomover mais
préximas de sua necessidade cotidiana, das especificidades de
quem mora em lugares ndo pavimentados, em redor de matas,
longe dos pontos de Onibus, sem condi¢cbdes de pagar condugéo
diariamente e precisando transportar mercadorias'

Pelejando na construgdo de opgbes, a populagdo movimenta-
se sinuosamente. Em virtude da movimentacdo do comeércic de
bairros, as entregas em domicilio feitas por farmacias e
minimercados, ocorrem por biciclos que qualquer um pode dirigir.
Usadas por tcdos, as bicicletas desgastadas, recicladas e
adaptadas, s&c alvo de roubos continuos, assim como identificam
ladrées de carteiras que, em malandra velocidade, deslocam-se
com seus veiculos arrastando tudo o que um passante desavisado
tiver nas maos.

Cs pobres da Barra do Ceara priorizam o uso de bicicletas,
usadas em detrimentc de bicicletas novas em funcé&o do aumento
de furtos. Fugindo dessa situagSes, os usuarios utilizam bicicletas
gastas, de cores enferrujadas.

A préatica dos roubos através de bicicletas é efetuados por
adolescentes com olho em bicicletas e carteiras é corrente no

periodo do meic dia. Momento de descansc da comunidade, ao

3ST.VA, José B. da. Nas Trithas da Cidade. Fortaleza: Musen do Ceara. Colegdo outras
Histérias,.2001, p. 106-108.
Yibidem, p. 97-99.




meio dia, as ruas esvaziam-se dos passantes costumeiros que
dormem depois do almogo e fogem do sol a pino. Nesses
momentos em que as grades dos estabelecimentos se fecham, as
portas de alguns descem, o comércio para e © movimento de
carrocas, carrinhos de lixo e o6nibus diminui, ergue-se uma
paisagem descladora, espago favoravel a pratica do roubo por
ciclistas que investem contra as raras pessoas que transitam
enfrentando o scl e ¢ risco de serem roubadas.

Pratica comum nas pequenas cidades cearenses, a sesta

tualiza-se na periferia de Fortaleza, no comercio de rua, entre os
que trabalham nas proximidades de suas moradias. Na contraméo
do grande comércic do centro da Cidade, os comerciantes da Barra
do Ceard acompanham o ritmo da comunidade e forjam maneiras
de viver que coadunam formas antigas e novas, metropolitanas e
provincianas. Fugir dos riscos de roubos e do so! do meio dia, bem
como procurar um pequeno momento de descanso, sgo dimensdes
que os comerciantes, em conjunto com a comunidade, imprimem
no cotidiano do comércio de rua na Barra do Ceara.

Area da Cidade comercialmente movimentada, a Barra do
Ceara agrupa séries de estabelecimentos de consertos mecéanicos
e depositos de variados tipos de mercadorias. Esse comeércio de
periferia atrai, para a Barra do Ceara, a clandestinidade das
negociacdes com produtos industriais. O desmonte de bicicletas e
“mobiletes”, assim como a revenda de pecas avulsas, alimentam as
transacbdes desses veiculos, fragmentandoc a montagem
anteriormente industrial e deixando a disposi¢cdo da populagéo
pcbre os meios de locomogcdo sucateados.

Entre bicicletas e motos, as “mobiletes” enchem os olhos e
ouvidos dos moradores da Barra do Ceara. O irritante baruiho do
motor avisa que, também aqui, pode estar se aproximando um
“vagabundo”. Todavia, as “mobiletes” s&o utilizadas por muitos,
jovens e adultcs, delinqUentes e trabalhadores. Em dias de greves
de 6nibus, o trabalho dos que vivem de biscates através do uso de

-

“mobiletes” é particularmente visivel, quando, nos pontos de
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Onibus os condutores passam oferecendoc viagens até o centro da
Cidade ao preco de um real™.

O transitar em veiculos n&o-motores corresponde a um modo
de vida especifico de comunidades que operam em uma ecocnomia
de moedas e poucas células. Com parcos recursos, sem dinheiro
para o Olec diesel, para comprar gasolina, a comunidade de
trabalhadores, comerciantes de beira de praia e biscateiros, vai
buscar proprias formas de se locomover economizando o mais
possivel. Os quadros cotidianos da praia da Barra do Ceara
compdem-se por veiculos que vdc muito além dos motores. Além
dos 8nibus a 6leo diesel, das Topics & gés natural, dos automoveis
a gasolina, dos mototaxis, podem ser vistos dezenas de carrinhos
de geladeiras impulsionados ou puxados por pessoas.

O desenvolvimento dessas formas de transporte &
visivelmente interessante em negociagbes de mercadorias na
praia. A utilizagdo dos carrinhos de geladeira por comerciantes &
bastante comum. Nos domingos de sol aito, na avenida Coronel
Carvalho, inumeravel quantidade de trabalhadores, negociando em
carrinhos de geladeira, transitam em direcé&c a praia.

Adolescentes magros, apenas de calgcdo e pés descalgos,
[épidos, empurram os carrinhos com produtos. Homens mais velhos
impelem os carros, com criangas misturadas as mercadorias.
Mulheres, esposas, mées, acompanham homens mais jovens.
Estes puxam os carros enquanto aquelas parecem “gerenciar’ ©
transporte, cuidandc da passagem, do trénsito, da mercadocria, das
“encrencas”, confusdes e atritos com os passantes. OQOutras
mulheres puxam os carrinhos cheios de lixo ou alimentos. Familias
inteiras deslocam-se com os carrinhos, catando lixo ou vendendo
agua em sacos de plastico.

Vendedores atuandc em um circuito minguado, organizam

seus pequenos empreendimento gue se baseiam em

1SA distincia da Barra do Ceard ao centro da cidade é de 1lkm. De carro, considerando os
engarrafamentos, o trajeto Barra do Ceard/Centro ¢ de um média de 20 minutos. De dnibus séo 45
minutos.
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oportunidades suscitadas no crescimento do bairro, nas demandas
da populagdc pobre, bem comoc em jogos sociais que a
necessidade vai matizando no curso dos dias escassos. NoO
convivic entre pobres, originam-se formas especificas de trabalho
e localizacbes sociais nuangadas por tensdes e necessidades. No
encontrc entre trabalhadores pobres, formas particulares de
conseguir algum trocado emergem imbricados em preconceitos e
hierarquias.

Aspecto dessa vida cultural conflituosa, urbana e periférica ¢
o trabalho com o lixc. Este, através dos carinhos de geladeira,
significa oportunidade de actimulc de moedas, per trabalhadores
das ruas da Barra do Ceara.

indicio das transformacbes do espago urbanc e da
comunidade da Barra do Cear4, o trabalho de catar lixo demonstra
as modificacbes ocorridas na Cidade a medida que esta se tornou
ponto de comercializacdo de incontaveis produtos. A proporgéo
que o comércio atrai para o espago de Fortaleza centenas de
possibilidades de consumoc de mercadorias, outra quantidade de
lixo acumula-se no anel que circunda a Cidade. Da degradagéao
que os restos de consumo imprimem nesses espagos periféricos
emergem formas inusitadas de vivéncias pertinentes a ultima
década do século XX, na cidade de Fortaleza.

Para organizar o lixo nos recantos e matas das Cidade, é
necessario, além de modificar a imagem do lixo, promover a idéia
de reciclagem e d& aos restos estatuto de aproveitavel,
modificavel. Nessa trama, o trabalho de selecionar o lixo
aproveitave! diferencia-se da tradicional coleta de lixc por
caminhfes e faz emergir no espacgo social da Cidade os catadores.
As mudancas, entdo, incidem n&o s6 sobre a nogéo do que é o lixo
mas, em um campo social em que a nocdo de higiene e trabaiho é
atualizada, pois a disposicdo para viver juntc ao lixo por
trabaihadores ¢é vital para o funcionamentoc da trama muito
complexa que viabiliza a reciclagem de toneladas de residuos nas

cidades contemporéneas.
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Assim, multiplicam-se na Barra do Ceard pequenos negdécios
de poucas cédulas, organizados por pessoas de baixa condigéo de
vida que lutam para reciclar os restos. Pequenas agéncias, os
depésitos de reciclagem, na periferia oeste da Cidade, retdnem
poucos catadores de lixo e operam em uma margem fragil de
renda. Provisérios, traduzem tentativas de sobrevivéncia de uma
comunidade que se esforga para “ir passando”. Em um ritmo pouco
apreensivel, os proprietarios de depésitos abrem e fecham seu
negécios movidos pelo impeto de ter ou né&oc lucro. Compram e
vendem carrinhos de geladeira reciclada, terrenos baldios,
balangas. Movimentam-se entre os restos para promover suas
formas de vida em meio & pobreza e & escassez.

No espaco entre o lucro do proprietario de negocio € a sua
inviabilizacdo, o trabalho dos catadores é fundamental. A
disposicdo dos trabalhadores de rua para colher lixo e deslocarem-
se continuamente por espacos extenscs € o que movimenta, nas
bases, a trama da organizacgdo da reciclagem do lixo.

Para os trabathadores de rua, na Barra do Ceara, a coleta de
lixo emerge como um campc de possibilidades de trabalho e
sobrevivéncia. Para viabilizar a vida, pessoas de variadas faixas
etarias esgueiram-se pelas ruas da Barra do Cearé, catando lixo,
fucando sacos, depésitos; forjam, no cotidianc da area mais oeste
da Cidade, maneiras de vida; constituem campos de tensGes
matizados por uma busca extenuante pela vida.

O trabalho com o lixo localiza-se nos estratos mais baixos do
trabalho de rua. De pouco dinheiro, muita fadiga esta diretamente
associada a pobreza e a situagdes em que a saude estd sempre
em risco. Todavia, a relativa facilidade de juntar lixo leva muitos a
procurarem acumular moedas através da tragdo de carrinhcs de
carcacas de geladeiras e coleta de lixoc. Desempregados, os
catadores de lixo esbarram na oportunidade de coletar e vender
lixo como forma de irem se mantendo

Conversando com Sandoval sobre a forma como foi trabalhar

com o lixo, ele falava sobre uma tal facilidade em operar em um




deposito de lixo. Sandoval é um adolescente de 17 anos, que
trabalha fazendo bicos nas pragas e feiras da Barra do Ceara.
Filho de pais separados, mora com a familia de sua mae com a
qual divide seus rendimentos pela metade. Na sua vida de
trabalhador, em Fortaleza, j& foi auxiliar de costureira, servente de
decoracdo, vigia noturno de carro, catader de lixc. Atualmente
trabalha fazendo a zeladoria da praga do Vinte e Oito de Agosto,
na avenida Coronel Carvalho, junto com seu avé. Nas tercas-
feiras, dia da feira da praca do Conjunto Polar, Sandoval faz frete
com um carrinho de maoc de construgdoc civil. Transporta as
compras para clientes. Na feira e nos fretes, em conversas com
freguesas e verdureiros arranja bicos. Descarrega mercadorias de
verdureiros, por R$2,00 reais ou por uma ou duas sacolas de
verdura: limpa quintais e procura multiplicar os fretes a R$1,00. Ha
dois anos, quando saiu da casa de seu pai por atritos com sua
madrasta e veio morar com a familia de sua mé&e, na Barra do
Ceara, sem emprego, trabalhou de catador de lixo nc depdsito do

e

seu “Abaica’, depois de sua méae repetidas vezes lhe dizer: "vai

catar lata”, gquando Sandoval! n&o trabalhava e ficava em casa
diariamente, assistindo & televisdo. Nessa conversa na feira e
medindo as palavras para a entrevista, Sandoval dizia como

comecou a trabalhar com a coleta de lixo:

GLORIA - E ai como & que foi esse teu contato com esse
dono de depdsito? Como foi que tu foi trabalhar la?
SANDOVAL - Ele mora 1& perto de casa. Ai eu tambeém
num tava fazendo nada, ai a minha mée, ela brigando que
a gente tava em casa, ficava em casa s6, sentado ai: vai
caté lata. Ai, de tanto dela dizer isso eu fui.

GLORIA - Mas tu foi 14 falou com ele, ele aceitou na
hora, como foi?

SANDOVAL - N&o, ele j4 me conhecia, ja. Os filhos dele
tudo me conhece. Ele mora perto de casa. Um dia eu
morei, eu sai daqui, desse bairro aqui eu tinha seis ano
pa& mora, com meu pai. Ai depois passou nove anc eu
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voitei & mora com a minha mé&e. Entdo, antes deu mora
com meu pai, todo mundo dessa rua aqui ja me conhece
e esse Abaica ja € muito tempo ja também esse coisa 13,
essa sucata. Entdoc antes deu ir pro meu pai, deixa eu
ver, acho que uns cinco ano, sete ano, eu trabalhei com
isso, catando.'

A facilidade de conseguir uma vaga nos depossitos de lixo
indica a fragilidade do campo das relagbes dos catadores.
Articulado ao desemprego em massa, nas periferias das cidades
contemporaneas e funcionando em condigdes muito precéarias de
existéncia, o trabaiho de catar o lixo constitui espago provisério
dos que, sem emprego, encontram nele um maneira momentanea
de conseguir algum dinheiro para a comida. Sem emprego, 0s
trabalhadores encontram na reciclagem um ponic para, de uma
forma imediata, conseguir algum trocado. As condigfes de trabalho
particularmente extenuantes, adversas e aridas, empurram 0sS
trabalhadores para a idéia de trabalho passageiro que s6 &
suportavel até que um outro trabalho surja.

Marcos Antdnio, catador de lixo em carrinhos de carcacga de
geladeira, conversando comigo scbre o trabalhc de procurar
residuos para vender em depésitos, assinala o carater temporario
de como se dispde o trabalho de reciclagem do lixo através dos
carrinhos. Marcos Anténio Ferreira Barros tem 22 anos e &
servente de pedreiroc. Sem emprego, vai passando a vida catandc
lixo nas ruas da Barra do Ceara. Mora no Quintino Cunha &, com
os carrinhos de geladeira reciclada, acumula lixo para revenda.
Cansado de se movimentar da praia das Goiabeiras até o Conjunto
Polar, concedeu-me entrevista depois que eu lhe ofereci um copo
d’agua e sugeri que eie aproveitasse a entrevista para descansar

um pouco a sombra da marquise da minha casa. Sobre o trabaltho

'%Sandoval Nascimento Teixeira, 17 anos. Catador de lixo e carregador de mercadorias em feiras.
Entrevista concedida em 01/07/2003
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de catar lixo, Marcos Antdnic diz:

GLORIA — Faz tempo que tu trabaiha catando lixo?
MARCUS — T4 com um més.

GLORIA — Ta com um més s6? Por que tu esta
trabalhando catando lixo?

MARCUS - Por que eu tava trabalhando. Normalmente eu
trabaiho de servente. S6 que ndo deu mais, sai. Ai n&o
consegui outro emprego. Ai foi o jeito cata lata. Pegé um
dinherim exta.

GLORIA — E tu acha que vai continuar trabalhando?
MARCUS - Inté num arranjar 6to emprego eu v, nél?
Agora quando eu arranjar 6to emprego, num vé mais néo,
vd para.

GLORIA - Tu prefere trabalhar de servente?

MARCUS - Com certeza ganha mais. 70 reais por
semana; ndo anda muito, ndo cansa muito. Isso ai cansa
demais!".

A fala de Marcos Antdonio desenha o trabalho de catar lixo
como um espago de reserva para os trabalhadores de rua. Sem
contar com muita oportunidade de emprego, a mé&o-de-obra nao
assalariada encontra no lixo uma forma de ganha-péo, trabalhando
em uma economia onde a circulagdc de dinheiro é muito rala,
quando o desempregc aperta os dias, a sobrevivéncia busca
formas indesejadas de trabalho.

Todavia, para garantir esse minimo, é necessario puxar muito
carrinho, remexer muito lixo, caminhar muitos metros, vencer
muitas distancias, acumular muitos residuos, lutar contra o sol.
Para transformar o lixo em poucas cédulas, o trabalhadcr entra em
uma busca que lhe toma muitas e cansativas horas de andangas
na Cidade.

A fadiga acompanha os “puxadores” de carrinhos.

Quantidades significativas de mercadorias sédo transportadas no

' Marcos Antdnio Ferreira Barros, 22 anos, Catador de lixe. Entrevista concedida em 01/07/2003.




Na foto, fragmentos do dia-a-dia de trabalhadores com carros
reciclados de carcaca de geladeira. O peso que catadores de lixo
devem transportar pode ser sentido pelo tamanho do carro em
relacdo a Marcus.

Para se desviarem da fadiga diaria, os catadores buscam
outras formas de acumular moeda. Sandoval utiliza um carro
menor. Nas feiras e tercas-feiras, no conjunto Polar, ele constroi
maneiras de produzir centavos sem transportar o0 peso dos
carrinhos de lixo. O frete de mercadorias de fregueses da feira lhe
parece um trabalho menos cansativo.




veiculo de proporgbes pequenas e de pouca mobilidade, cujo
desempenho depende mesmo da forga humana. As entrevistas com
trabalhadores de rua e comerciantes sdo pautadas por queixas de
trabalho pesado. Sandoval, na conversa que mantive com ele,
acentuava o cansaco do trabalho que o fez passar pouco tempo no

trabalho com o lixo:

GLORIA - O que é que tu acha de trabainar com o lixo?

SANDOVAL - Eu s6 trabalhava porque precisava mesmo,

mas eu ndc achava legal. Intigamente eu tinha até

vergonha porque eu tinha muitas amigas ai me visse

passando com um carrinho daquele. Al eu baixava a

cabeca. Ai eu taria todo sujo, arranhado, rasgado assim

na mao e, até por causa da nossa saude, se a gente pega

num coisa que a gente nem sabe o que é, ai prejudica a

nossa saude. Eu ndo achava legal.

GLORIA - Quanto tempo tu trabalhou com isso?

SANDOVAL - Muito tempo ndo, acho que sé uns trés, , s6

uns trés meses, com isso.

GLORIA - Ai tu saiu porgue ele fechou ou por gue tu

quis?

SANDOVAL - Nac porque num tava mais gostando ai eu
. também por que eu tinha arranjado esse emprego de

decoracdo. Ai eu sai de |a.

GLORIA - Ai quer dizer que tu trabalhava o dia todinho

até seis horas?

SANDOVAL - Isso mesmo, de seis hora da manhé& até

seis hora da tarde eu trabalhava, carregando, buscando

latinha, procurando.

GLORIA - Ai era dez reais por isso?

SANDOVAL - Era. As vezes dava era menos, menos de

dez reais.

GLORIA - Pegava muito lixo?

SANDOVAL - Pegava. Era tempo que eu peguei mais em

lixo foi esse.

GLORIA - Quer dizer que tu achava pesado trabaihar com

esse carrinho?

SANDOVAL - Achava.
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GLORIA - Na volta, no final do dia?

SANDOVAL - No final do dia, morto com aquele, chei de
coisa em cima, ferro. Era os meus braco ja doendo e as
minhas pernas, sé pensando em chegd em casa pa
dormir, pegéd aquela cama. Quando eu tava com muita
preguica eu nem ia pro colégio. Preguica nédo, cansado,
né!? Depois de passar o dia todim trabalhando™.

Nas calcadas e portSes de residéncias, catadores, homens,
mulheres, criancas ¢ adolescentes, descalgos € com pouca roupa,
entram em concorréncia com os carros de coleta de lixo da
Prefeitura, a fim de recolher o lixo “valioso” que enseja juntar
poucas moedas. Para juntar as latas de refrigerantes de aluminio e
o pape! branco, os catadores saem nas tergas, quintas, bem como
na madrugada de sexta para sabado, no faro dos pacctes de lixo
deixados por donas de casa para o caminh&o de lixo recolher.

Para se desviar da concorréncia, os catadores percorrem
extenuantes distancias em busca do “ouro branco” e do aluminio.
Materiais de grande valor de trcca sdo disputados intensament
por puxadores de carrinhos que tritham caminhcs os mais variados
a fim de acumular moedas. Fatigante, a busca de lixc demarca
uma cartografia dos residuos e da espoliagdo em Fortaleza e
imprime no espago urbano territérios de modos de vida téo fluidos
e extenuantes gquanto particulares. No espago das grandes
avenidas de Fortaleza, em contraste com o uso de automotores em
alta velocidade, catadores de lixo desenham suas formas de vida.
Em extenuante locomogéo, eles demarcam imagens da Cidade.

Narracbes cotidianas dos usuarios de carrinhos acentuam
percursos e caminhadas. Essas praticas diarias de viver a Cidade
constituem uma cartografia marcada pela indicagdo de lugares
articulados a experiéncias de trabalho. Michel de Certeau precisa
bem esses movimentos que cinzelam o espago como um lugar

praticado nos quais as descricbes orais de lugares costuram

¥ Sandoval,. Catador de lixo e fretista. Entrevista citada.
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narrativas através de marcantes citagbes de lugares que mostram

imagens de cidades ignoradas em mapas e planocs diretores.

(T

mbrando Merleau-Ponty, assinala que “a existéncia é espacial’
tanto quanto “c espagc €& existencial” e, nessa fenomenoclogia,
fabricagbes, fazeres, feituras de espacos através de praticas do

dia-a-dia s&0 concretizados:

organizacdo reconhecivel nos relatos de espacgo
da cultura cotidiana se acha portanto investida pelo
trabalho que isclou um sistema de lugares geogréaficos. A
diferenga entre essas duas descrigbes ndoc se deve
evidentemente & presenca ou a auséncia da praticas
(elas estdo sempre atuando) mas no fato de os mapas,
constituidos em lugares proprios para expor 0s produtos
do saber, formarem os quadros de resultados legiveis. Os
relatos de espaco exibem ao contréric as operagdes que
permitem, num lugar cbrigatério e ndoc “proprio”, “tritura-
jo” apesar de tudo. Como o diz uma moradora a proposito
dos cémodos do seu apartamento: “a gente pode trituréa-
los”. Do conto popular as descrigbes de um apartamento,
uma exacerbagdo do fazer (e portanto da enunciacgéo)

anima os relatos narrando percursos em lugares que tém

como caracteristica, do cosmo antigo ao NH
contemporéneo, ser as formas diversas de uma ordem
imposta.™

Nc meic dessa animacdo urbana, Marcos Antdnio fornece o

desenho da Cidade a partir da procura por lixo:

GLORIA - Ai tu trabalha em algum dep6sito?
MARCUS - E esse depbsito ai do Zum.
GLORIA — Do Zum? A onde é esse dep6sito?

1°CERTEAU, Michel de. A invenciio do cotidiano: 1. artes de fazer. Rio de Janeiro: Vozes, 1994, p.207
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US - E bem ai ditrais da igreja ai do Nova
GLORIA - Ha! tem um depésito ali perto ali do hospitai

MARCUS — Um, hum! por distrais.

GLORIA - Nao conheco ndo. E o que é que tu ta achando
de trabalhar catando lixo?

MARCUS - E eu num t6 achando

Qué anda muito, né!?. Tem vés gqu
hora da tarde e volto no &éto dia
Sexta pa Sabado pu centro. N
horas ai volto as doze horas, ©
eu vé pra casa agora.

GLORIA - E tu vai até o centroi?
MARCUS - V6 até depois do mercado...S80 Sebastido,

Praga do Ferreira. De noite, ai voltc quatro hora da
manha.

GLORIA - Vai a pé andado a pé, &7

MARCUS - E, vb a pé e volta a pé, empurrando o carrinho.
GLORIA - Mas em que ruas, por esse bairro aqui tu

anda?

ARCUS - Eu aqui ando esse bairro aqui todim vd 18 pra
Goiabeira, ai ando na Goiabeira todim, ai agora que eu vo
voltando
GLORIA — Entdo tu ja andou foi muito hoje?

MARCUS - E chega eu td6 cansado. V6 pra casa
descansar.

GLORIA — Tu mora aonde?
MARCUS —Moro 1a no Quintino Cunha®

Os territérios dessa cidade de catadores multiplicam-se &
medida que se observa o movimento de pesscas mexendo em lixo
nas avenidas. Na Barra do Ceara, Sandoval, quandc trabalhava de
catador, ndo conhecendo bastante a Barra do Ceara, transitava
pela Cocrone! Carvalho em busca de lixc. Indo e vindo entre as
consiruia o espaco de sua sobrevivéncia. Marcos Antdnio
iransita pelo Quintino Cunha, vai até as Goibeiras ¢ passa pelo

Conjuntc Polar, perseguindoc o lixo “valicse” e fugindo da

=Marcus. Catador de lixo. Entrevista citada
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concorréncia. Nesse ritmo, o am mais de vinte ¢
dois quildbmetros para produzir uma media de dez reais em
negociagdes com o lixo. Percorrendo as grandes avenidas da

Cidade, imprimem na globaliza a escassez e a
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necessidade de locomover-s entre deiritos e restos para
sobreviver.
Da construcdc de territérios fluidos e dissonantes das

modernas formas de viver na Fortaleza contemporanea emergem

Y

atritos com motoristas de veiculos automotores; suscitam formas
século XX e deixam visivel a

de convivéncia especificas do final d

)]

forma compiexa como a trama da reciclagem de lixo insere-se na

cidade.”

Com dificuldades €& que essas formas heterogéneas de se
locomover, situar-se no espacgc das avenidas, estdo presentes em
Fortaleza. Acidentes, confusfes e concorréncia por espagos
efémeros, caracterizam o© curso dos dias, a medida que
trabalhadores delimitam, nas ruas, os lugares do encontro de lixo

de maicr valer de venda e o espaco de locomocao.

o
5
*

Nas paradas de &énibus, nos finais das linhas, nas portas das
escolas, na praia, nas calgcadas, nas pracgas, portas de clubes, por

todo lugar, os vendedores ambulantes locomovem seus carrinhos

*'Sobre a construcio dos espacos da populagio pobre em Fortaleza, ver BARBOSA, Maria E. J. Cidade
na coniramio. Fortaleza nas primeiras décadas do século XX, Sio Paulo. Dissertacio de Mestrado.
Pontificia Universidade Catdlica de Sdo Paulo, 1996, p 100-104 e Entre palha e
jardins. Fortaleza nas primeiras década do sécnlo XX In: FENELON, Déa(Org) Cidades. Pesquisa em
Histéria. Programas de Pés-graduacio em Historia PUC/SP Série—Pesquisa em Histdria. Sdo Paulo:
Olho d’agua, 1999, p.160-161. Ver também ARAGAQ, Liduina G. T. As trilhas da cidade pelas
memarias dos trabalthadores do lixo de Fortaleza. Dissertacdo de Mestrado. Universidade Federal do
Ceara. 2002, p. 110-133
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om mercadorias.

Q

No final de semana, ha uma frenética corrida para a praia.

m

m busca de vendas e do consumidor, os vendedores ambulantes

om seus carrinhos cheios de mercadorias desiccam-se para as

Q

proximidades do mar e do rio a fim de aproveitar a oportunidade de
vender mais. Na semana, no periodo da manhé&, passam de casa
em casa vendendo peixe, verdura, catando lixo. Vendem bolos,
tapiocas e cafés para os que saem muitc cedo de casa. No periodo
da tarde, vendem milho assado, salgadinhos e refrigerantes,
bebidas, sandwichs. Nas feiras e locais de movimentc transitam
vendendo “din-dins”, agua e bombons.

As calcadas e ruas proximas ao mar ficam cheias de
carrinhos que vendem &gua de coco, agua em saquinhos por dez
centavos, milho, sirigliela em sacos de tarrafa vermelha ou
amarela, pitomba, cajarana, bombons, bronzeadores, cigarro,
cachacga, cafezinho, cajd, vale-transporte.

O carrinho de geladeira reciclada e reutilizada com finalidade
bem diferente da sua original produgdo esta imbricadc a
comercializagcdoc ambulante. Os pontos desses vendedores
confundem-se com os préprics carrinhos e os ambulantes pcdem
ser identificados através da imagem dos seus veiculos. Estes
servem nao s6 como transporte, mas também como espécie de
“panca”’ que pode se locomover, ao mesmo tempo em que acomoda
o vendedor e a mercadoria, em um determinado local.

Todo o trabalho de movimentacdc do veiculo recai sobre o
vendedor, que deve empurra-lo ou puxa-lo em uma agéo
extenuante; a producdo e aquisicdo do carrinho ndo e tao
acessivel a todos os que operam na economia do um reai;, ©
estacionamento da “banca-veiculo” requer negociagbes com
vendedores, proprietarics e formulacbes de contratos verbais. A
insercdo do vendedor ambulante em um determinado local de
venda requer contatos, conversas, amizades, permissbes e até
mesmo negociagbes com espagcos publicos.

Na rua, o uso de carrinhos comporta histérias de vidas cujo
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desmonte de condi¢cdes de trabalho no sertdo ou em pequenas
municipios do litoral do Ceard conduz a condigdes de trabalho néao
menos intoleraveis na Cidade. A rede de reciclagem e coleta de
lixo envolve um dos aspectos irrazoaveis do negdcio de rua, bem
como do processo de urbanizag&o matizado por migracdes, nas
metrépoles brasileiras. A chegada de migranies a Fortaleza
aprofunda a falta de oportunidade de emprego, conduzindo
trabalhadores para setores “degradados” da economia. Fugindo da
mingua do sertdo, muitas familias encontram-se com uma
Fortaleza cheia de mandos e escassa de condigdes basicas de
vida. Nessa cidade periférica da falta de tudo, € no lixc que alguns
encontram formas de sobrevivéncia. E no espago da degradacéo
que compdem quadros de vida.

Centenas de pessoas dependentes da coleta e reciclagem de
lixo constroem suas vidas entre montanhas de residuos. Casas de
papeldo enchem-se de restos de moéveis, roupas, brinquedos,
talheres, panelas e aparelhos eletronicos em um modo de vida
residual, onde circulam sonhos, felicidades, brincadeiras, ratos,
lutas , rancores, dores, doencas, frustracbes, projetos, satisfagdes,
moedas e sobrevivéncias. Fazendo os carrinhos circular, ©s
catadores de lixo urdem a vida, na rede da economia “do um real”.

Territoric privado no espagc publico, o ponto de parada dos
carrinhos & disputadc entre vendedores. Na praia, a disputa se
acirra, movida, pela percepc&c dos lugares onde passam mais
fregueses, onde ha menos vendedores e de onde se pode fugir do
sol, ou ainda onde esses espagos se constituem através de elos de
amizades trocas de necessidades.

A insercdo do vendedor que movimenta mercadorias em
carrinhos dé-se no didlogo com essas tensées através do qual se
elaboram sensibilidades e situacbes para se perceber ¢ momento e
a forma de situar-se entre tantos outros vendedores & ocasionar
oportunidades de vendas.

A multiplicidade de formas dessa insercéo ¢ variavel tanto

a
quanto a maneira comc cada vendedor percebe o meic, a



concoerréncia e a sua propria subjetividade ao se confrontar com as
disputas de espacos interessantes para a venda.

A insercdo ocorre através da familia, de coleguismos, de
negociagdes matreiras, conversas despojadas ou sorrateiras,
aluguéis de lugares, negociacbes de pontos ou nc se achegar ao
lugar de forma atrevida. Um conhecido que indica boa localidade;
um parente que sugere um espacgo de boas vendas. Aumento de
concorréncia que reloccaliza vendedores; Busca de maior vendagem
que impulsiona a lugares de menor concorréncia; dispor o carrinho
na frente da prépria casa, pois, afinal, qualquer calgada onde haja
movimento de pessoas, € um bom estabelecimento.

Esses territérios de venda aparecem na paisagem social da
Barra do Ceara por vezes de forma concentrada e, por outras, mais
fragmentados. Ac longo da avenida Mozart Lucena, na porta de
residéncias, localizam-se, & tarde, pessoas em cadeiras de
balango ac lado do carrinho com uma caldeira, um botijdo de gés
milho. Por todo o dia, vendedores de ervas e verduras podem ser
avistados nos seus carrinhos de negociagdo. Na praga do Conjunto
Polar, junto aos que fazem caminhadas, a tarde ou de manhéa cedo,
estdo os carrinhos vendendo batata frita, cachorro-quente, pastel,
churrasquinho no espeto e café com tapioca. As tapiccas também
sdo negociadas na avenida Coronel Carvalho, onde se localiza “a
tapioca da Barra”. Ponto de referéncia para os que transitam pel
Barra do Cearad e restaurante que simboliza a maneira como se
pode crescer negociando na rua, haja vista esse ponto de
comércio de almogo e jantar ter se construido a partir da pequena
negociacao de tapiocas e cafezinhos.

Nenhum desses tipos de vendas em carrinhos guarda um
exata relacéc com o espago. N&c existe uma demarcagéc rigida de
territério na qual possamos identificar areas com o tipo de
mercadorias negociadas nos carrinhos. Todavia, um critério visivel
¢ a tatica de ir onde o fregués estd. Mesmo tendo uma estacgéo de
parada, esta é “tempordria”’. Locomove-se segundo o feeling do

vendedor, que se dinamiza seguindo um faro que se deixa atrair
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por fregueses, ou construindo taticas instigadas pela necessidade
de aumento de venda, de lazer, de condigbes de trabalho e
descanso.

Nesse ritmo, um territério interessante entre vendedores na
Barra do Cearé localiza-se, debaixo da ponte rio Ceara, do lado de
Fortaleza. L& se aglomeram vendedores, taxistas, vigias,
pescadores, banhistas, mulheres vendendo artesanatos, mulheres
comprando kits-bronzeadores, homens fumando e tomando café,
criancas chupando “din-din”, motoqueiros, “mobiletes”, usuarios de
“topics”.

A “sombra” que a ponte seduz a muitos. C espago debaixo da
ponte simboliza uma espécie de oa&sis para vendedores ¢
transeuntes. Em razdo desse alto interesse pelo lugar da sombra,
debaixo da ponte sobre o rio Ceara, disputas por espago s¢
estabelecem de formas diversas.

Um jeito de arranjar-se, nessas circunstancias de
necessidade de trabalhc e disputa espacial, € a negocciacéo de
espacos publicos. Debaixo da ponte sobre o rio Cearda, seu
Raimundo traz para a entrevisia a pauta da conquista do espacgo

para manter-se no comercio de rua:

RAIMUNDO - Bem o movimento aqui sé comega s6
comeca depois das oito né? Mas tem que ta aqui das seis
hora da manha, pra exatamente por causa da
concorréncia. Por que vocé chegéa aqui e tiver ota
pessoa, é meu éche local, eu dei cem real péa trabaia aqui
GLORIA — Ah, o senhor comprou?

RAIMUNDO - Ai de repente se eu chegar e tiver éta
pessoa eu num posso nem mandar sair, nél? Que o caro
vai dizer ora a praia & li, né!? Pois €. Al por causo disso,
eu tenho que chegar cada dia mais cedo.

GLORIA — E como foi que o senhor comprou esse locai?
Como foi?

RAIMUNDO - E por tinha um cidaddo que trabalhava
aqui, ai ele disistiu de n&o, ndo, ai, ai eu fui obrigado a
comprar pra buté o carrc aqui.
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GLORIA — Mas assim, o senhor ndo ta dizendo que, se o
senhor chegar tarde aqui, pegam e vao dizer que é livre, e
por que o senhor nd&o pegou?

RAIMUND — Mesmo eu tendo, mesmo eu tendo
comprado, se eu for contar que eu comprei {550 aqui, n&o
vai acreditar, eu acho que vocé num t3 acreditando. Mas
¢, dei cem reais por isso aqui. S6 que tinha uma caixa de
isopor, aquele bicho que tem recheado dentro e aquele
ropozim do bombom e essa mesinha aqui, oh, .esse cinco
objeto ai e o local. Dei cem real.

GLORIA — Mas sem o titulo de propriedade,

RAIMUNDOQ - Mas sem o titulo de propriedade,

nél? Que se hoje mermo, a prefeitura dicher: oh, néo
querc nada aqui, eu sd obrigado a sair. Quer dizer que
guem ganhou foi ele que buté cem real no bolso.

GLORIA - E esperto né, ele?

RAIMUNDO - AH, ah. E irm3o dessa senhora que vendeu
o cigarro pro rapaz.

GLORIA - Dona Eida.

RAIMUNDOC — Dona Elda, &! Pois é!

GLORIA — E esse pessoal aqui todinho comprou o local?
RAIMUNDO - N&o, ndo. Aqui ninguém comprou, s eu.
Ele ja tinha comprado da dona. Ele ja tinha comprado o
local, por isso gue ele vendeu?

GLORIA - E foi bom para o senhor comprar?

RAIMUNDO - Foi. Na semana a gente vende as coisa
aqui. Na semana tudo que vocé butd aqui vocé vende,
ndo vende muito, mas de tudo um pouco, na semana por
que tem pouco vendedor na praia Certol?. Agora hoje
-omo vocé té rendo ai, a freguesia ta fraca®

[¢]

A guerra de lugares colocada no texto de seu Raimundo traz
para a cena das negociagdes, atraves do carrinho de geladeira, a
centralidade da questdo espacial na constituicdo de formas de
para ©0s que negociam na Praia da Barra do Ceara. A
constituicdo dessas experiéncias acontece em decorréncia da
especificidade da construcdo do lugar “Ponte sobre o rio Ceard’.

Este dispGe novos elementos que transformam as expectativas no

2Seu Raimundo. Vendedor que utiliza Carrinhos de Geladeira. Entrevista citada.
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que toca as oportunidades de negociagles.
Para manter-se 3 sombra sobre o rio Ceard, seu Raimundo
negocia com um proprietario de carrinho que vendia ali. Os ardis

utilizados no neg6cio sdo compra de carinho com mercadcrias e,

r. Tirando partido

QJ

segundo seu Raimundo, a compra do proprio lug
da suposta compra do espago pubilco seu Raimundc permanece
no local, superpondo taticas de afirmagédo socio-espacial.
Confrontando-se com a concorréncia, todavia, sem querer
abrir mao da “sombra”, dos fregueses e do lugar, seu Raimundo
onstréi a tatica de negociar ¢ espago, de ocupa-lo de uma forma
lexivel, mas adicional. Possuindo um carrinho, o qual movimenta
na avenida Radialista José Lima Verde entre o ponto do Kassamba
Motel e a ponte, seu Francisco foge dos vendedores, das
concorréncias e atrds dos consumidores. Atento & movimentagéao,
busca oportunidades de ampliar o seu fragil negécio. Como a
disputa do lugar que entende como interessante para venda &
acirrada, o artificio de negociar o lugar é, para ele, de interess
Essa formacdo de lugares sociais efémeros assemelha-se a
polissemia que Anténio A. Arantes® problematiza a partir de
experiéncias de deslocamentos na cidade de S&o Paulo,
precisamente na praga da Sé. Temporais, flexiveis, efémeros e
hibridos, superpdem-se, entrecruzam-se de modo complexo em
zona simbdlicas. Mais do que territérios rigorosamente delimitados,

»

estes “contextos” ou “ambientes” podem ser entendidos como
zonas de contato, onde se entrecruzam moralidades contraditérias.
Em contrapartida, vendedores movimentando-se na “sombi
da ponte do rio Ceara, ndo deixam de perceber oportunidades da
venda de lugares que, dos seus golpes de vistas, podem ser
negociados. A tética de negociacdo de espagos publico € uma

artimanha de Jodo Grilo?®, negociadores que entaiham no real,

oportunidades a partir de circunstéancias minguadas; de quem te

BARANTES, Antonio. A guerra dos lugares. Revista do IPHAN. Brasilia, N°23, 1996, p. 191-192.
2gUASSUNA, Arianc. O Auto da compadecida. 317 ed. Rio de Janeiro: Agir, 1997, p.134. e LIMA,
Jodo F. Proezas de Jodo Grile, §/D, p.1-2.
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vasta experiéncia de venda e compra, de negociagdes cotidianas
entre o povo. Desvio da ordem estabelecida, as artimanhas
denctam espagos da possibilidade de reverter uma situaca
desfavoravel em causa prépria. S&o invengdes as quais modificam
a forma social cotidiana e em um espago de tempo efémero abre
frestas em uma realidade escassa de oportunidades.

Nas narrativas populares Jodo Grilo é o nordestinoc mais
cheio de artimanhas. Seu cotidiano é marcado por procezas, cenas
que admiram a todos e pGem as mais ilustres personalidades em
cilada. Grande negociante, sé se interessa em tirar vantagens. A
todo tempo cria “artes” para pequenas alegrias, levando todos a
"pagode”. E padre, & vaqueiro, & comerciante portugues, ¢
professor, rei e ladrdo. Todos caem nas artimanhas do Grilo mais
inteligente da terra.

Pequeno, magro e sambudo, nasceu antes do dia e morreu
depois da hora pelas “artes” que fazia. Beigudo, de pernas finas,
da noticia de tudo passando quinau em mestres e professores.
Negocia mercadorias inventadas por ele mesmo, aproveitando-se
dos desejos das gentes nordestinas. De engenho popular, vende
gaita que faz ressuscitar, testamento e enterro de cachorra, gato
que descome dinheiro.”

Dona Elda, conhecedora das artes gazeteiras, astuta esta
sempre atenta a formas de capitalizar recursos sociais disponiveis.
Aluga o seu ponto de venda, conquistado quando da construgéo da
ponte sobre o rio Ceara®. Seu irmdo é o inquiiino. Este vende o
espaco do calgaddc para seu Raimundo, desfazendo-se do
prejuizo. Enguanto isso, dona Elda continua vendendoc seu Kkit-
bronzeador nas sombras da ponte e interagindo nas vendas dos
muitcs vendedores que ali negociam. Embora tendo vendido seu
espaco, Dona Elda permanece vendendo ali. De maneira

sorrateira, afirma-se no lugar. Enfrentando os “falatérios” — armas

BSUASSUNA, Ariano. O Auto da compadecida. 31° ed. Rio de Janeiro: Agir, 1997, p.94.
*Dona Elda e seu Raimundo Entrevistas citadas. Observagdo participante.
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eficazes na formulagdc da guerra de lugares — firma-se, no

w

embate, com outras artimanha

A compra e venda de locais publicos em Fortaleza entrou no
cotidiano dos que fazem parte das aglomeracbes da Cidade. Em
jogos de futebol, em shows musicais, nos hospitais e ambulatérios
o aluguel de lugares na fila, ac custo de CR$ 5,00, &€ uma
negociata muito comum entre os que n&c podem prescindir de
oportunidades de construir a vida seja na compra de bilhetes para

eventos esportivos, na marcag@c de consultas, na retirada de
documentacdes, nas inscrigdes em concurscs, na compra de casa
. propria.

Faceta da urbanidade de Fortaleza, a negociacédc de espagos
publicos expde uma das questdes mais polémicas da constituicao
da cidade. Aspecto que traduz essa dinédmica € o dos mutirGes e
apossamento de espacgos urbanos; construgbes habitacionais
desordenadas, as quais criam espacos de negociacdes, aluguéis e
transacdes mobiliarias entre os estratos populares da populagéo.

A formacdo de favelas em Fortaleza guarda a dimensé&o d
posse informal dos lotes urbanos. Nesse sentido, a socidloga lIrly
Barreira reflete sobre a instalacdo de “edificacdes” alternativas na
periferia da Cidade?. Estudando as favelas do Zé Bastos, do
Pirambu e dc Jardim Esperanca, a pesquisadora destaca a
velocidade como ©s espacos sdo apossados. Na favela José
Bastos, no final da década de 1970, em duas semanas, dois mil
casebres foram erguidos nas proximidades do centro da Cidade. A
velocidade indica a gravidade do problema da ccupac¢do do solo
urbano, tantc quanto da moradia. Por outro lado, denota as
tramoéias da populagdo para intervir em uma realidade pouco
favoravel.

Sem se enquadrar nas formas modernas de propri
populacéo pobre se apossa de espagos e assim constroi f

e R

viabilizar a moradia em uma cidade sem politicas d

QTBARREIR& Trlys A F. © Reverso das vitrines: conflitos urbanos e caltura politica. Rio de Janeiro:
Rio Fundo Ed, 1992, p. 71-73.



onde ¢ espaco € construido para turistas e especuladores do alto
escaldo imobiliario. Nessa dinamica, multiplicam-se formas da
pratica do espaco na periferia da cidade que se fragmentam em
lutas por sobrevivéncia, manifestadas em mutirées ou no aluguel
de pontos de carrinhos de carcacgas de geladeira.

Na trama de negociagbGes com carrinhos de geiadeira, quem
possui carrinhos e estd negociando em um ponto fixo opera em
status diferenciado. Em 2000, as intervencgfes urbanas na Barra do
Ceara impeliram muitos vendedores, movidos por essa valorizagéo
do espaco, a se apossarem de estreitas faixas do calgad&o das
margens do ric Ceard, do lado de Fortaleza. Tais espagos eram
identificados como oportunidade de multiplicagdo de vendas. José
Linhares de Holanda, vendedor que negocia em carrinhcs, nas
proximidades da ponte sobre o rio Ceara, embaixo de uma arvore,
na avenida Radialista José Lima, quase em frente ao Kassamba
Motel, falava-me sobre essa dinamica de construgdo de
possibilidades de negociacdes articuladas a posse do espago

publico, na Barra do Ceara

G)

I En C)\

RIA - E! vem ca& e esse caigadao aqui, ele foi
truido na época da ponte também?

GCAQO - Nao, depois.

LORIA -Foi depois...

JOAQO-Eu acho que ta com dois ano sé6. Eche cal¢cad&o da
ponte, foi depois.

GLORIA - Foi em 2000 né!? Tenho impressdo que foi em
2000 na época das eleicdes

JOAO - Foi parece que foi.

GLORIA - E tinha, tinha alguns barracos né!? Por aqui,
nessa avendiada aqui? Que foram retirados.

JOAO - Era aqui.

GLORIA - Era aqui?

OAO - Oh, agui. Quem primero quem fez aqui foi eu. A
negada crescerum com os oi. Creceram com 0s ¢i virum.
Ai férum falar. Al tinha uma bar“"u'“ha em cima da
calcada, debaxo da ponte, quando passo a ponte, ai a

n
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justificativa na falta de emprego e condigbes de trabalhc de uma
populagdo numerosa que acha alternativas no imediatc das suas
experiéncias de vendas.

Por outro lado, a emergéncia de novos terriigrios de venda
em Fortaleza, como a praia da Barra do Ceara, esta articulada a
dinamica de ocupacdo dos territérios centrais da Cidade. A
ocupacdo das pragas e ruas do centro da Cidade, tradicionalmente
espacos do conflito entre a fiscalizagao municipal e ocs camelds, no
final do século XX, atinge altos e tensos niveis demograficos.
Estes empurram os vendedores ambulantes para diversas areas da
Cidade. Fugindo da concorréncia das grandes lojas comerciais, da
pressdc das associagbes de logistas e da fiscalizagao,
comerciantes de rua buscam territérios em que a auséncia de
fiscalizacdo permita o aumento de vendas. Seu Francisco,
vendedor de ovos de codorna na Barra do Ceara e artesao que

vende seu produto no centro da Cidade, me coloca:

FRANCISCO - Entdo naquela época era bom. Eu vindia,
tinha uma freguesia boa. Depois foi caindo, apareceu
esse negdcio de 1,89, 0,99 centavo. Ai foi arruinado, ai
eu achei melhor pard. Hoje eu fago ainda, eu trabalhe,
eu. Por exempro, carnaval. Carnaval eu to em casa, eu to
com bastante mercadoria que to fazendo, eu tenho uma
venda boa de carnaval, ai, muita mercadoria, muita
mercadoria porque eu vendo eu tenho um, eu tenho um
ponto |4 no centro que eu vendo bem, ai eu trabalho, por
exempro, carnaval, S&o Jodo, ai eu passo. O carnaval
agora eu to trabalhando direto. Trabalho aqui nas praia,
mas em casa &, na semana & fazendo colar avaiano,
colar, aquele colar, colar de lantejola. Brinco de pena.
Mandei fazer fantasia. Entdo eu fago essas coisa
GLORIA —-. Quer dizer que o senhor tem um ponto no
centro?

FRANCISCO - Tenho!

GLORIA - Aonde &7



RANCISCO - Meu ponto € na rua Senador Pompeu com
Liberato Barroso, em frente & loja Carrosel. Vinte ano que
eu tenho esse ponto l&

GLORIA - Mas é uma banquinha?

FRANCISCO - E uma banca, é. E banca cadastrada, é
simple, &, eu sou. Ai tem © meu ponto, tem tudo ai,
cadastrado pela Prefeitura ai renova de seis em seis
mese, ela ta até atrasada, tem que renovar agora, ai vocé
vai rencva de seis em sei mese. E eu tenho esse ponte
la.

GLORIA - Ai o senhor vende o qué, no ponto?
FRANCISCO - Miudeza?

GLORIA — Sé miudeza?

FRANCISCO - E s6 pode aqgui, por exempro, aqui &
(mostra a carteira) ramo: miudeza, ai vocé sé pode
vender miudeza que a miudeza é todo tipo de bijoteria,
coisa que seja miudeza. Se vocé vender, por exempro, se
vocé quiser buta bijoteria, ai butéd Sculos, buta linha, buté
pente, butéd essas coisa toda ai vocé pode, tudo &
miudeza. N&o posso buté é ota coisa.

GLORIA — Num pode buta eletrénicos?

FRANCISCO — N&o, n&o, ndo? Num pode.

GLORIA - Ali tem é muita loja de bijouteria, néi?
FRANCISCO - E Justamente, é Justamente foi isso, isso
foi guem me fez desistir, ditamente do centro foi isso por
causa que comecaram a botéd as loja de bijuteria uma em
cima da ota, assim, uma briga medonha. Af a mercadoria
gue vocé vendia, vocé comprava nas loja pa revender.
Hoje em dia nédo, a loja mermo tem um ponto e la vende o
preco que ela vendia de revenda. Se ela vendia uma
mercadoria por 0,70 centavos pa ser repassada por 1,00
real, hoje ela num lhe vende por 0,70, ela mermo vende
por 0,70 centavo. Ai entdo vocé num vai competir com
aaa. Num d&. Ai foi isso que fez eu parar e deixa pa la.
GLORIA - E quanto é que o senhor paga pra Prefeitura?
FRANCISCQO - Prefeitura € uma taxa de, de, de vai
conforme, vai subindo, entende? Vocé recebe um papel é
ICMS, uma coisa assim. A Gitima vez que eu paguei
agora foi R$3,15. Agora acho que vai ser uns, houve esse
aumento ai, uns quatro real por ai assim, de seis em seis
mese

GLORIA — De trés ou seis?

FRANCISCO — De seis em seis.

191
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GLORIA — De seis em seis meses.
FRANCISCO - issol Renova de seis em seis mese. ™
0 rigor da fiscalizagdo das 4&reas centrais de

comericalizacdo é presente na minuciosa demarcagé&o das areas de
venda permitida e no controle das acdes dos comerciantes. Seu
Francisco continua sua narrativa, detalhando os elementos que
constituem a trama da fiscalizagdo do comeércio, no centro de

Fortaleza, no final do século XX:

GLORIA — Tem problema de fiscalizagdo, 1a? Como €
que, como é que é feita a fiscalizacdo, por que ali € muita
gente, nél? Muita gente, como & que eles conseguem
diferenciar uns dos outros. Quando chega a fiscalizagéo,
ai mostra logo a carteira, como é, com & que &7
FRANCISCC - Porgque ¢é o seguinte. O vendedor
cadastrado, ele é obrigado a usar uma bata, tem uma
bata. Tem a bata amarela da, da Associagédo, associagéo
dos vendedores ambulante e tem os ponto certo e cada
ponto é, por exempro, tem a medigcdo que vocé nao pode
passa daquela medida. Vocé tem sempre que t& com a
bata, mermo que vocé num teja com o cadasto no
s teja sempre com a bata, andar com a bata. E
ambulante que ndc ¢é cadastrado que esse ¢ ele
conhecido pelo fiscal que é o ‘ntinerério que pode andar,
certo? Esse n&o pode pard quando & que o fiscal prende
a mmcadoraa. S6 pode vender andando, todo tempo: pa
l&. Pa ca, pé e pra ca. E ele identifica o ambulante
cadastrado e também por causa da bata.

GLORIA - Mas a gente vé pouca gente usando essas
batas, ne!? No centro.

FRANCISCO - N&o usa, todas & obrigado usar. por
exempro se vocé& ndc usar a bata, tem muta, se vocé
passar do limite da banca tem muta, vocé, tudc vocé
paga as mutas da,da prefeitura certo?

GLORIA — Limite que tu fala, assim, do espago, né!?

3Erancisco. Vendedor de ovos de coderna. Entrevista citada.
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FRANCISCO - Limite do espago, &€ E um e vinte de
frente e quarenta e oito de, de fundo. E a altura, a altura
ndo pode passar de 1,50m, tem de ser de 1,50m pra
baixoc. Entdo tem aquele, tem o limite de espago.

GLORIA - Todo controlado.

FRANCISCQO —-Todo controlado, é.

GLORIA - E tem muita fiscalizagéo, no centro?
FRANCISCO - Existe a fiscalizacdo do Servigo Urbano,
né!? Tem os ficais, existe toda a, tem equipes, tem
equipe, por exempro, tem equipe da Bar&do, tem equipe da
Liberate, tem equipe da Guilherme Rocha, tem equipe da
24 de maio. Em toda rua tem uma equipe de cinco, seis
fiscais.

GLORIA - E todo dia eles passam? Essa fiscaiizagdo?
FRANCISCO - Todo dia, todo dia, diariamente.
GLORIA - E da é muita confusdo, né!?

FRANCISCO - Rapaz agora, agera néo, agora eles estdo
mais, estdo mais humanitario, certo? Trabalhei desde a
> ue num tinha problema de cadastrar, desde ©
bo. Aquele que vocé corria, ele corria atrés, vocé
entrava dentro da loja, ele tomava a sua mercadoria,
Naguela época na moda de tamanco, eu vindia tamanco.
Cansei de correr com a banca de tamanco e os home
correndo atras, pegava e levava mermo, certo!? Tinha
aquela, na época do, do Rapa brabo. E depois que
inventaram  esse  negoécio da fiscalizacéo, que
cadastraram. No comecgo...era muito persiguido, certo!?
Era muito pisiguido mermo. Eu...eu fui uma das pessoas
gque eu trabalhei com banca na cintura com pau em baixo.
Ele chegava, num queria o pau em baixo e tacava o pé. A
doria caia no chédo. Era muito persiguido mermo. No
ndoc podia butd sombrinha, ndo podia buta
nada, ndo podia butd nem um pedago de papeldo na
cabeca, nessa época. Agora ndo, agora ta uma coisa
mais, mais ligth, num sabe, mais manero, mais. Num tem
mais, mais essa pissiguicdo toda néao. E mais &, é mais
na base do didlogo. Ele chega, se vocé ta, fora do
esquema, ele lhe multa, bota vocé pa Prefeitura, pa vocé
paga uma muta. Uma coisa mais, mais ligth, € mais. Mas
j& foi brabo j&, muto brabo mermo.

GLORIA - E por que tu acha isso? Essa mudanga do
mais brabo pro mais figth?
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FRANCISCO - Eu acho que o seguinte: ele se
que eles tinham vontade de
oa que, fem um
estudo, assim ma
maicres capitais do, do, do mundo existe cameld neél? Ai,
assim, se na quinta avenida, nooo, na

GLORIA — Nova York

FRANCISCO - Novi York tem ambulante entdo num pode
acaba. Entdc era o que eles quiria. Vocé vai em Séo

a onfronto. Acho gue eles se, sei
la. A gente sabia que e}es eram "nanuado né!? Mesmo
ass e s achavam que era maioral,
que era donoc do mundo. Era uma coisa assim, logo
quando foi criado. Mas acho que depois eles férum, acho
gue entraro pra curso, essas coisa. Era uns cara mais
brabo, nessa época, uns cara que num sabiam luta
com as pessoa, certo!? Chegava na base da ignorancga,
e t

0
o
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todo. Hoje n&o, acho qu ] e
avidc alguma coisa, porque eu sei que, t& mais humano,
td0 mais humano eies.™
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Violenta e vigorosa , a fi
Fortaieza transforma-se & proporgédo que o aumento de camelds no
centro se potencializa; a medida que o trabalho informai cres

o} a

Cidad e o espagc de ¢

redimensionar, uma vez que contigentes elevados de trabalhadores
encontram ai o focus de sua sobrevivéncia.
No final do séculoc XX, se por um lado a nocdo de cidadania

direitos humanos cresce entre trabainadores e faz seu Francisco
erceber alguma mudang¢a no tratc com os fiscais, por outro, ©
controle das areas torna-se mais efetivo; indicic da manuteng&o do

ole das &reas centrais por logistas e pela Prefeitura é a

migracdo de vendedores ambulantes do centro para éreas de

3lSeu Francisco. Vendeder de oves de codorna. Entrevista citada.
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periferia; areas de fluxc de renda menor e que ja enfrenta
concorréncia, mas onde a fiscalizagéo ainda n&o chegou.
Em sua pesquisa Martine Kunz percebe essa euforia no

centro da cidade. Essas tensfes do cotidiano do trabaihador de

n

ortaleza sdo realgadas para demostrar a vitalidade dos modos de

vida dos camelds:
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Parente préximo do vaqueirc, o cameld demonstra a sua
udécia e tenacidade que o levam & insubmisséo.
do “beco Cheiroso” alids, 24 de maio, ele
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reaparece no ‘beco da Poeira” nas caladas da noite,
c da “feira dos malandros”, ele velta a invadir a

Praga José de Alencar... &€ uma pequena guerriina

incessante e extenuante entre camelds e “rapas”®

Para se desviar da fiscalizag8c, os vendedores ambulantes

criam formas de lidar com a “ignoréncia” dos fiscais e os limites
por eles impostos nas atividades de comércic de rua. Os
vendedores criam artimanhas, “tocos”, “agrados’ para transformar
o rigoroso controle em formas mais lights de afirmag&o nos

espacos de construgcdoc da sobrevivéncia:

GLORIA - E e o senhor perdeu muita mercadoria com
isso?

FRANCISCC - Na época das coisa braba mermo, qu’eu
tinha, tinha o negoécio do toco, essas coisa, vocé caia
com o toco, vocé tinha aquelas pessoa que, que tava

sempre com vocé ali, j& lhe conhecia e tudo. Ai vocé, por
exempro, o cara chegava, o cara dava uma, um agrado ¢
tudo. Entdc ele mermo, quando eles vinham na, que €les

vinham na ronda, ai vinham agueles que jaaa, tava no
esquema ali. Ai vinha avisando, ai vecé ja saia. Eu nunca
perdi mercadoria, ndo. Eu perdi mercadoria numa época,

FKUNZ, Martine. Historias reais de vendedores nada ortodoxos, os camelds. O Povo, Fortaleza, 23 set.
1090, Caderno Ensaio, p 6b.



196

neo, ne Sete de Setembro. Eu botei uma bandeira, uma

e Sete de Setembro e eles prenderam, ai

aram a mercadcria ai: rapaz vocé num pode fazer isso

ui & uma coisa da Patria, isso aqui sd

m pode levar é o Exército. Eu digo: rapaz isso aqui &

verde-amarelo &€ cor do Brasil, € fita do Brasil. E eles

ficaram naquela e eles ndo acreditaram, ndo sabe!? Ai eu

chamei um primo meu que é advogado, ai: rapaz vamo 1§,
na....no quartel general do Exército. Ai

o Comandante foi € deu uma ordem pa solta em menos

€ 24 hora. P& soltd a mercadoria que num podia prender

mermo ndo. E eu cheguei e disse: rapaz eu num disse a
e

num pode prender a mercadoria.
E mercadoria do Brasil, rapaz, da Patria, num pode.
86 quem pode pega essa mercadoria € o Exército. E ele
disse, ficou assim, achando graca, até ele mermo se
invocou, porque ele disse: poxa cara, eu num sabia disso
ndo. E me devolveram a mercadoria. Foi a unica ...
GLORIA - E o0 que é esse negocio o tocos? Que o senhor
fala?
FRANCISCO - O que? Toco?
GLORIA - Toco que o senhor falou.
FRANCISCO - Toco é ponta, é da um dinheiro. E o toco
falado, né!? Vocé da uma ponta pra um. Naquela época
vocé dava. Escolhia, assim, por exemplo, aquelas cara
mais legal e tudo, ai no final de semana ia prum b
bebia uma cerveja, umas coisas, ai dava ali uma pontin
a um, uma pontinha a outro. Ai pronto eles ficav
naqueles esquema, ai num levava a mercadoria.®

1))
3

18]

As artimanhas da narrativa s&o operagbes taticamente
construidas que toma forma a proporgdoc que experiéncias do
narrador articulam-se as suas aspira¢cdes, desejos e expectativas
realizadas na fala. Ao relembrar vivéncias, o narrador cria
procurandoc coeréncia entre o© passado e possibilidades do
cotidiano presente. O imaginario dos narradores vai constituindo

sentidos para o passado, a medida que entram em sintonia com os

*Francisco. Vendedor de tira-gosto. Entrevista citada.
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pressupostos de quem esta narrando.

Nas narrativas de vendedores, contar “vanta
recorréncia. Assim, sempre “saem por cima
desfavoraveis. O controle da fiscalizagéo, os em
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, as confus8Ses com clientes transformam-se em histéria

0
m

que (re)contadas inUmeras v
de pequenas bra

avu
medida da verdade, talvez n&c entido. O que importa ¢

w W
0
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a
assinalar uma momenténea afirmac&o social baseada na criag
de uma auto-imagem, por meioc da narrativa.

Atraves fic que conduz as histérias desse vendedores, a
dindmica da cidade, também pode ser vista . Assim, nas histérias
contadas por eles, o desvic do controle de impostos se concretiza
a partir de PeQGCIagées entre camelbs e fiscais em areas invisiveis

jando do espetaculo dos
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embates entre a Guarda Municipal e os camelés. Nos bares, no
espacgo do lazer cotidiano sociabilidades constituem-se e, através
de artimanhas, o0os vendedores constrcem a possibilidade de
permanecer negociando. A construgidc de “esquemas” € um recurso

taticamente forjadoc por vendedores que viabiliza a histérica

permanéncia de comerciantes no centro da Cidade. De grande
significado social, essas taticas imprimem na realidade de
Fortaleza configuragcSes espaciais diversa dos modernos
planejamentos urbanos. Planejamentos que higienizam a Praca do

nej
Ferreira (no centro da Cidade e simbolo desta) mas néoc

(]

conseguem implementar a assepsia na praca Jose de Alencar, n
praga da Lagoinha, lugares relacionadc com a “malandragem” e
com o comércio ambulante, localizadas também no Centro.

Os embates por ponto de comercializag&o estendem-se. O
ponto fixo", além de meioc de negociagdo, € percebido como
emblema de melhores condigbes de trabalho e vida. A
possibilidade de trabalhar em um espacgo determinado simboliza,

temente, a possibilidade de operar com maior numero de
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negociacdes. Na Barra do Ceara, seu Raimundo fornece indicios
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da relevancia do trabalho em um “ponto fixo” para trabalhadores de

GLORIA — Mas olha, o seguinte, tem gente aqui que
trabalha s6 andando na praia, certo? Tem outros que fica
num ponto fixoc mesmo, né isso?

RAIMUNDO - E

GLORIA — E o senhor tem um carrinho, o senhor tem um
ponto que o senhor precisou comprar, tem um carinho
que o senhor precisa levar e trazer. Esse carrinho,
utilizar esse carrinho é vantagem por senhor? Por que
ndo trabalhar andando na praia?

RAIMUNDO — N&o, eu acho que é vantage! E
vocé concorda comigo, mas todc amb
preconceito. Certo? Todo ambulante, tem pre
vocé tiver um objeto pra vender |4 na sua casa
for comprar vocé cobra um prego, nél? SO que
for oferecer, alguém néc vai dar aquele prego, cer
( Pausa para atender clientes)

GLORIA — Sim nos estavamos falando do preconceito. O
senhor acha que o cara que fica oferecendo sofre mais
preconceito?

RAIMUNDO - Ele pode vender mais, mas ele vai ter mais
trabalho, né? Vocé ja pensou com aquela caixa ali na
cabeca? Hen, hi, henl. E, & Eu acho gque ele parado é

me!hor
GLORIA — Por que é menos trabalho?
AIMUNDC - Menos trabalho, é mais tranqtiio,

principalmente aqui na sombra, nél?
GLORIA — Certo, mas nado é totaimente parad
leva e traz o carrinho.

RAIMUNDO — E leva e traz. Mas j& é diferente daquele
que bota a caixa nas costa e otha a agua: otha o dim-dim,
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olha...”

A possibilidade de negociar parado através do carri inho da a

seu Raimundc os referenciais para se diferenciar de outros

3Raimundo. Vendedor que negocia em carrinhos de geladeira. Entrevista citada.
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3.2. Carrinhos de carcaga de geladeira

O que é o carrinho de carcaga de geladeira? Que relacao
guarda com o cotidiano dos trabalhadores de rua na Barra do
Ceara? Como se mantém imbricado na trama do comércio de rua,
visto que as possibilidades de formas de transportes, na Barra do
Ceard, s&o diversas? Que significados retém na sua forma
sucateada?

O trabathador de rua usa o carrinhc de carcaga de
geladeira(transporte de mercadorias que também serve como
banca) no calor das necessidades. Urbano, o carrinho de geladeira
é criado e usado por vendedores; é uma adaptagdo engenhosa de
produtos industriais ac mundo do trabalho de rua. Forjado entre a
populagdo pobre, € uma reciclagem de velhas geladeiras
entulhadas nos lix8es, nas oficinas de conserto de equipamentos
eletrénicos e materiais de ferrc. Para compd-lo, os sucateiros
seguem um certo padréo retangular, resquicios da padronizacéo
industrial da qual o veiculc deriva.

Sua origem perde-se na dindmica da megaproducédc dos
artefatos industriais e na consequente producdo residual que
deriva desta, bem como do consumo exacerbado das grandes
cidades. Sua localizagdo estd associada as oficinas de fundidores
de material metalico consorciados aos depésitos de ferro velho e
sucatas. E entre a popuiacado pobre que podemos encontra-io.

Na Fortaleza turistica, prenhe de vendedores de artesanato
em pequenas bancas padronizadas em calcaddes, o fluxc dos
carrinhos de producgéo industrial e artesanal escorre por suas via
O vaivem de vendedores empurrando carrinhos de mercadorias é
presente. Para deslocar artesanatos, vender milho cozido, os
carrinhos sé&o utilizados por vendedores que se queixam das
condigSes de transporte do seu material de trabalho.

Nas bordas de uma cultura que os marginaliza tanto quanto
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prescinde dos seus servigcos, os vendedores de rua criam meios de
viabilizar seus pequenos negdcios™. A improvisacdo de formas de
sobrevivéncia, no entanto, entre esses comerciantes, revestia-se
da fruic&o de habilidades para criar objetos; meios de manter essa
sobrevivéncia. Nos carrinhos de geladeira reciclada, aglutinam-se
interpretac8es de formas do como lidar com dificuldades e como
superéa-ias, ao mesmo tempo maneiras de transformar
adversidades cotidianas em possibilidades de ganha-p&o. Sem ser
um conjuntc heteréclito, os carrinhos retém uma organizagdo que
passa pela forma como os trabalhadores de rua pensam as
dificuldades do dia-a-dia.

Na Barra do Ceara, muitiplicam-se as atividades de ferreiros
nas oficinas de conserto de eletrodomésticos, televisores, radios ¢
toca-discos, de ajuste de materiais em resina, de pintura. As
oficinas de soldagem de ferro brotam por todos os cantos e
esparramam-se nas calgadas das avenida Mozart Lucena e
Coronel Carvalho. Ali o passa-passa de transeuntes &, néo raro,
interrompido por faiscas de maquinas soldadoras atraves das quais
operarios reciclam, colam pecgas metalicas, emendam pedacgos de
zince, remendam furcs em artefatos de ferro, costuram chapas de
aco, constroem portbes, consertam geladeiras, ajeitam fogdes,
revendem a pre¢os baixos estantes de ferro usadas.

O aspecto negro e esfumado dessas oficinas mistura-se a
sujidade de corpos marcados por graxas negras e dermatoses ora
claras e em outros momentos avermelhadas. Homens de peitos nus
e méaos ocupadas por chaves de fenda e maquinas soldadoras
seguem em um ritmo de trabalho tdo desconfortavel e sem asseio
quanto alegre, tenso, rustico, vivido e compenetrado. Cubiculos de
paredes enegrecidas, as oficinas se projetam para as calgadas,
onde metaitgicos deitados ou de co6coras soldam pecgas e fazem
arranjos de metal. Espag¢os masculincs, nas oficinas, homens de

todas as idades apreciam os calendarios de mulheres nuas,

3* Sobre a Cultura das Bordas ver FERREIRA, Jerusa P. O livro de Sio Cipriano: uma legenda de
massas. Sdo Paulo: Perspectiva, 1992, p. 20.
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enguanto choram as magoas das traicbes femininas ou contam
sobre novas e velhas conquistas, aoc mesmoc fempc em que
consertam todo tipo de artefato.

Toda uma cultura da reciclagem dc metal constitui-se
desdobrando-se no conserto de mil artefatos, criagdc e copia de
objetos e engenhocas metaldrgicas. Parafernalias urbanas
misturam-se em um caldeirdo de tralhas que se atualizam
consoante as necessidades praticas dos que trabalham na Barra
do Ceara.

Conforme a essa producdo reciclada, nos matagais, nas
margens dos riachos e rios, no interior de casas de favela
amontoam-se lixos prenhes de objetos. De toda uma comunidade,
brotam resquicios do cotidiano, das atividades humanas
corriqueiras, da banalizagdo do uso de materiais sintéticos ou
metélicos, do uso ordindrio de equipamentos eletrénicos. A
utilizacdo e descarte de produtos, cujo usc é cada vez mais
temporario, formula outra etapa de utilizagdo de produtos diversa
da primeira e de tempo de utilizagdo bem diferente da que a
antecedeu.

Por outro lado, banalizacdo da idéia de “descarte” impele um
movimento efémeroc e célere de atualizagbes constantes,
estabelecendo, de outra parte a reutilizagdo de materiais e objetos
sintéticcs, orgénicos e metalicos. A ideia de uso ¢
(re)contextualizada, multiplicando-se em sentidos experimentados
em uma pratica muito volatil, cotidiana e ocasional.

Se o tempo de utilizagdo das geladeiras esta articulado a
atualizacdoc de modelos e estilos, nas bordas dessa cultura
industrial e abastada, ¢ tempo de utilizacdo do material residual e
reciclado esta articulado ac seu desgaste, ou seja, o carrinho de
geladeira sé deixa de ser utilizado, por pessoas pobres, quando a
ferrugem carcome sua estrutura, quando o trabalhador ndo dispde
mais de moedas para manda-lc ao conserto, quando sua utilizagéo

inviabilizada. A tendéncia é do trabalhador explorar o veiculo ©

é
mais que puder a fim de gastar c menos possivel.
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Locus da reutilizagdo sem limites, o lugar do uso de
carrinhos de geladeira @ o circuito da cultura da sucata.
Banalizado por trabalhadores pobres, em Fortaleza, o
sucateamentc se esgueira, proliferando por tocda parte. Fragmento
da cultura popular, os carrinhos de sucata de geladeira infiltram-se
na vida urbana contemporédnea através de um circuito téo
marginalizado quanto presente na Cidade.

Nessa trama, os carrinhos de geladeira n&c seguem uma

roducdo especifica de wuma oficina especializada. A sua
composicdo esta articulada as oficinas de pintura, mas também as
de soldagem®, aos ferros velhos, aos depositos de construgéo, as
feiras. O seu carater aglutinado® evoca a consonéancia de saberes
varios. Diferente das esieiras das séries das grandes industrias, a
estrutura de producdo popular fragmenta-se, tangenciando o0s
espacgos das oficinas, os das feiras, tanto quanto ¢ domeéstico. Na
conversa que mantive com seu Raimundo, debaixo da ponte sobre
o rio Ceara, ele me forneceu elementos significativos da produgé&o
de carrinho de geladeira, na medida que demonsira a

compliexidade da trama envolvendo essa producgéao:

GLORIA — E quanto &, s6 a sucata, s6 a sucata de uma
geladeira dessa?

RAIMUNDO — R$10,00, no caso desse aqui dei sé cinco,
que ja tava distiorado, nét?

GLORIA - E, ai tem que arranjar os pneus de bicicleta
RAIMUNDO - E! Ai o fregués escolhe se bota pneu de...
aro, aro de moto, ou de carro ou de bicicleta, né? Que o

*Processo semelhante Walter Benjamin percebeu na origem da fabricacio dos brinquedos alemdes. A
partir da obra de Karl Grober Bringuedos infantis dos velhos tempos. Uma histéria do
Brinquedos, o filésofo localiza uma fabricacdo de brinquedos muwito fragmentada entre as
corporacdes de oficio do século XVIIL A medida que as fabricas se estabelecem, na Alemanha do
século XIX, a confeccio tende a se concentrar em um mesmo lugar. Entre os operdrios do final do
século XX e as produgles populares urbanas de periferia parece ocorrer wma dindmica inversa. A
robotizagdo de industria tem escusado mdio-de-obra outrora qualificada com fins e espagos
especificos. Muitas dessa habilidades especificas de trabalho tem migrado para setores informais onde
a dimensio do desmonte e da degradacdo circula. BENJAMIN, Walter. Magia e técnica, arte ¢
politiea — Obras escolhidas V 1. 4 ed., Sfio Paulo. Ed. Brasiliense, 1987b,. p. 246-253.

*'FERREIRA, Jerusa P. O livro de Sio Cipriano: uma legenda de massas. S3o Paulo: Perspectiva,
1992, p 58.



aro de carro e de moto &€ mais resistente, apesar de ficar
mais pesado. Esse dai fica mais manero, mas né&o
aglienta peso que é de bicicleta, o aro é de bicicleta, o
aro é fino.
GLORIA — E coloca Ia na sucata, é?
RAIMUNDO —Oh! Mas tem que paga pa fazer a solda. La
vocé so6 faz a carcaga mermo, certo!? S6 o casco de fora,
mas tem que paga pa fazer o carrim, pa monta o carrim.
GLORIA — E onde é que é que faz, que paga, onde é que
vai fazer esse carrinho?
RAIMUNDC - Bem tem um rapaz ali que ele j&a é
especialista s6 disso. Faz a armacéo e tudo, é!
GLORIA - Como é o nome deie?
RAIMUNDO - Chamam ele de Z&, eu num sei o ncme
totalmente néo.
GLORIA - Eie mora aonde?
RAIMUNDO - Ele mora ali na Paulo Aragéo, eu n&o sei 0
nimere, rua Paulo Aragéo.
GLORIA - E pra ia &7
RAIMUNDO - E, é a ultima rua a partir 148 do morro,
subindo
GLORIA — Ai guer dizer gue ele sabe mesmo fazer esse
carrinho?
RAIMUNDO - E
GLORIA - Ele tem os pneus de bicicleta, 147
RAIMUNDO — Nao, a gente tem que levar. Por exempro
aqueles gafo ali, agueles dois gafo ali eu comprei na
feira, né? E os pneu eu ganhei um e o outro eu comprei
na feira também. J& tem aquele ferrim de proteg&o de
lado, nél? Pro gafo ndo rodéd que foi ele que butd por
conta dele, é&!
GLORIA — Eie tem uma oficina na casa dele, é!?
RAIMUNDO - Uma oficina de pintura e montagem de
carrim. E porque ele, ele monta tudo: portdo
GLORIA - Ai quanto é cada pneu?
RAIMUNDO - Um pneu deche ai se vocé compra
compreto na féra, a gente compra até pro R$8,00.
GLORIA — Cada um
AIMUNDO - Se vocé compré com arc, com tudo. Se
océ compra s6 o pneu & barato.R$3,00, R$4,00. Se vocé
compré compreto do jeito que téd ai € uns R$8,00 que é
usado, nél?®

*José Raimundo Martins da Silva. Vendedor que utiliza carrinho de geladeira. Entrevista citada.
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Todo o processo de montagem e obtenc&o de carrinhcs de
geladeiras imbui-se de uma ac¢&oc extenuante de busca de pregos
mais acessiveis, da articulagdc com variados artificies, do
conhecimento de pegcas e componentes, da busca de
oportunidades de conseguir material sem que necessite pagar por

s

tes. Ciente das dificuidades que envolvem a fabricagdo do

0]

veiculo, seu Raimundo admira-se da minha interrogac&o sobre a
montagem do carrinho, se esta se dava na sucata mesmo: Oh! Mas
tem que pagé pé fazer a solda. L& vocé sé faz a carcagca mermo,
certo!? Sé o casco de fora, mas tem que paga pa fazer o carrim.*®

A fragmentagdc guarda o aspecto de uma montagem
cansativa, pois o proprio vendedor deve ‘“virar-se em mil",
fragmentando-se para s6 entdo obter o carrinho. O ato de dirigir-se
a uma loja especializada na comercializagdo de veiculos nao-
motores é substituido por variadas operacdes gue expbem as
descontinuidades do projeto moderno. Toda a energia gasta na
montagem e obtengdoc do carrinho de geladeira ocorre entre as
condicdes precarias de trabalho e vida nas periferias da Cidade.
Na contraposicdo, enquanto Fortaleza se projeta como lugar de
grandes negociagdes, de  feiras, eventos e grandes
empreendimentos, populagdes miserdveis n&o conseguem deixar
de operar em um circuitc da escassez de condigbes de compra e
venda; da falta de condigdes de comércio e de trabalho, com
poucas cédulas, muitos vales transporte e moedas.

A utilizacdo de objetos no ambiente por eles compostios em
conjunto com a agd&o humana contém, pois, nuangas que circulam
entre a producéo industrial e o seu uso por estratos diferenciados
de consumidores e usuérios. Baudrillard, analisando os ambientes
constituidos por cbjetos, fornece reflexdo sobre o uso e fung&oc das
productes industriais. Nesses termos, a série € uma dimens&o do
objeto que exige uma singularidade. Sem ser uma sintaxe

homogénea, a série é justaposicdo e combinagdo. Compilacéo de

¥ José Raimundo Martins da Silva. Vendedor que utiliza carrinho de geladeira. Entrevista citada
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pormenores, o0s objetos seriados s&oc um entrecruzamento de
detalhes.

Refletindo sobre a producéc industrial, o filésofo distingue a
série do modeio®, identificando na série o carater mais
desmontavel e combinatério. No campo das producdes populares,
a série & o espago de manipulagdo da forma industrial em que
trabalhadores de rua alteram o sentido desta. Esse espirito do
modelo manifestado na série configura-se em combinagdes que
consorciam demandas especificas do mundo do trabalho de rua as
possibilidades do meio ambiente degradado.

Componente basico dos aparelhos refrigeradores eléiricos de
cozinha, a carcaga de geladeira é fabricada a partir de um
processo requintado de fundicdo de metais e elaborac&o de fibras
sintéticas. A sua reciclagem em oficinas de conserto e geladeira

ocorre a partir da separacéc do material metalico, da fibra plastica

Q

dos emborrachados, da parte elétrica e do gas. Apds a separacé
das partes distintas, estas s&o direcionadas com fins especificos
de aproveitamento, pois, em periferia, “nada se perde e tudo se
aproveita”. O esquema elétrico pode ser reaproveitado em
consertos de outras geladeiras ou em variadas instalagbes
eletricas de carros, edificagbes ou eletrodomésticos. Borrachas e
microtubulagdc de ga&as servem muito bem como estoque de
material de uso da oficinas de consertoc de geladeira. As duas
grandes caixas de metal (interna e de revestimento externo) tomam
usos variados desde depésito de gelo atée o carrinho de geladeira.
A relagéo entre a producgéo do carrinho de geladeira e o meio
ambiente é estreita, particulamente no que tange aos limites entre
a plasticidade dos carrinhos e 0o seu entorno. O seu aspecto
residual dencta a sua articulagdo com multiplas dimensdes da vida
urbana. Os pneus de bicicleta, de “mobilete” ou automoével tém
ralacdo com os tipos de veiculos a disposi¢cdo na sociedade urbana

bem como com as oficinas de carro, borracharias € feiras na Barra

““BAUDRILLARD, Jean O sistema dos objetos. 3 ed. Sdo Paulo: Ed. Perspectiva, 1997, p 154 - 5.
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do Ceara. A carcaga de geladeira deriva das muitas oficinas de
consertc de geladeiras e “ferros velhos” que se dispersam por
avenidas, ruelas e quarteires. O suporte de madeira através do
gual o vendedor empurra ¢ carrinho € encontradoc nos depésitos de
construcdo, madeireiras e matas. Nas paisagens da periferia
residuos de materiais sintéticos se misturam a restos de matas. Na
estrutura do carrinho, esta inscrita a vocagao de montagem e
desmonte de uma sociedade.

Sobre a fabricac&o da carcaga de geladeira, ¢ vendedor de

-

agua em saquinhos, conta:

GLORIA — Sim! Como é qgue vocés conseguem esses
carrinhos?

RAIMUNDO — Tem um colega acoléd que faz. Por exempro
esse aqui foi eu mesmo que fiz, mas aquele la eu paguei
R$80,00 reais pra soldar aqueles ferros, foi, R$80,00. Ao
todo com a pintura deu R$104,00, né!? o cara cobrd 14,
ndc R$94,00. O cara cobrd R$14 er a pintura.
e dele. A pintura

(

paguei por fora, é!
GLORIA - E como € que vocés arranjam essas carcacgas
de gela

Q.
J:D
©
)

RA:E‘#‘UNuu —E, nas sucatas, compra nas sucatas, é!
GLORIA - E por agui tem essas sucatas?

RAIMUNDO - Tem, por aqui tem.

GLGRIA - E por onde é que tem aqui?

RAIMUNDQ - Ali naaa. Aqui subindo na Coronel de
Carvalho, ali préximo ao campo do Ferrim por ali tem uma
sucata que tem. Ele tem tudo sucata |a pra vender.
GLORIA — Ai tem muito essas sucatas de geladeira 1a?
RAIMUNDOQ - Nzo tem pouca. Alias por causa deche
negoécio aqui, & dificil surgir uma, nél!? Eu passei guase
um mé&s pra conseguir eche aqui. Aquele 14, aquele 13,
num & geladeira ndo. Aqueie ia
geladera, geladera € esse aqui.
GLORIA - Agquele ali é todo em chapa de zinco, &%
Soldado?

RAIMUNDO - Soidado e soidado no arrebite. Arrebite é
aquele bichim que parece um prego, vocé sabe?

M-

N P
, © ZihCo. Naod
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GLORIA — Sei.

RAIMUNDGO — Pois é.

GLORIA - E esse aqui, e esse aqui é de geladeira?
RAIMUNDO - Parte de fora da geladeira, ndo a parte de
dentro, parte de fora.

GLORIA - E tem uns que € a parte de dentro é7?
RAIMUNDO — E tem uns que & da parte de dentro, que
mais resistente. E menor & mais resistente, certo!?
GLORIA — Por que vocé pegou esse que € a parte e fora?
RAIMUNDO - £ por que, a vantagem de ser maior, mais
noc caso de ser mais fraca, eu num sabia. Realmente o
fundo desse ta caindo, ja.

GLORIA - h&, ha, ha, ai meu Deus! entdo quer dizer que
a procura & t3o grande que falta é7

vocé arranja, acha uma geladera, a geladera, é essa de
sucata de geladera.”

Em gesticulagcdo efusiva, o vendedor tece a trama em
interlocuc@o com pintores, soldadores, sucateiros e feirantes. Toda
a trama é montada entre saber cada peca necessaria do conjunto,
a sua respectiva fungdoc, e saber negociar precos e valores. Na
economia do um real, saber colocar-se com conhecimento de

ecas e precos significa construir as roprias condicBes de
Y

O

trabalho. O cotidiano das relagbes com vendedores, colegas,
trabalhadores & consumidores suscita articulacbes e
conhecimentos, formas de concretizar necessidades do préprio
trabalhc na penuria dos dias. Assim, o ato de negociar para obter
o carrinho confunde-se com a histéria de muitos trabalhadores que
ampliam o comércio de rua na Barra do Ceara.

Dialogando com privagbes, os artificios de negociacgdes
envolvem o curso do cotidiano, emaranhando as linhas de
demarcacgcdo do mundo privado domeéstico, do espacgo publico das
negociacbes. A experiéncia concreta da indicios de que o

conhecimento da parafernalia que compde o carrinho de geladeira

*José Raimundo Martins da Silva. Vendedor que utiliza carrinho de geladeira. Entrevista citada.
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invade as trilhas da vida e denota a constituicdo de oportunidades
de trabalho, entre colegas, familiares e negociantes. Diante da
trama das condicbes de comercializagéc de produtos e de trabalho
na Barra do Ceard, entre as opg¢bes construidas por trabalhadores
de rua, scbressai-se a producgdo dos carinhos de tal forma que o
trabalhador gaste © menos possivel. Administrando centavos,
esses comerciantes de ruas, homens e mulheres muitoc pobres
peiejam para gastar sempre menos e ganhar sempre mais.

Miche! de Certeau percebeu nessa arte brasileira uma forma
de dar “golpes” na ordem estabelecida. Para o historiador, os
trabalhadores urbanos, manipulandc scbras e restos da produgéo
industrial, invertem a lbégica das relagb8es entre operéarios e
reintroduzem a cumplicidade e o prazer de inventar produtos para
tdo-somente significar por sua obra um saber-fazer pessoal e a
responder por uma despesa a solidariedades operarias ou
famiiiares®. E entre essas articulacBes sociais que a populacéo
pobre forja recursos para multiplicar suas parcas economias, dos
quais ¢ carrinho de sucata de geladeira é um.

A manutenc@o de ciclos de amizades ou convivéncia forgcada
matiza as dificuldades de arranjar material para a montagem d
carrinhos, permitindo ao vendedor manipular situagbes. O peso do
preco € aliviado em composi¢cdo com conversas, dialogos e com ©
compartilhar, taticamente, em hora certa, com pessoas certas as
necessidades do trabalho, expectativas de ganho ou frustracdes de
negécios malsucedidos.

Na escassez dos dias, trocas de necessidades séo
corriqueiras e sustentam a trama de negociac¢des de comunidades
vivendo em espacgc em gque as condicbes de vida social e material
sd0 precarias. Para esses homens e mulheres que fazem das ruas

eio de ganha-p&c, a troca de favores emerge como meio do
qual os seus efémeros negdbcios nédo prescindem.

O fagueiro seu Raimundo costura a entrevista que me

“CERTEAU, Michel de. A invencio do cotidiano: 1. artes de fazer. Rio de Janciro: Vozes, 1994, p 88.
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concedeu, referindo-se a conversas com colegas que o incentivam
a enfrar em um negoécio ou em outro. Quando das varias vezes em
que foi necessaria a mudanca no tipo de trabalho, foi conversando
com colegas e parentes que construiu oportunidades de negociar.
E um primo que o leva a trabalhar na Cidade, um colega que o
motiva a vender chilitos, um tio que o aconselha a montar uma
padaria, um colega que lhe arranja local para morar, um colega
que arranja material para montar ¢ carrinhoc de chapa de ago. A
articulagdo com a comunidade vai dandc ¢ tom das possiveis
construcdes de meios para trabalhar e de montar o carrinho da
forma mais econdmica possivel. A lei do “jamais comprar e “muito”
vender” pode ser concretizada a partir de conex8es com grupos de
colegas.

Para manter-se na rede negociando através de carrinhos, é
necessaria uma articulagdo com a comunidade que indigque as
possibilidades de negociatas. Cada peca ¢é detalhadamente
pensada no que tange as despesas que podem acarretar. Para
baratear a montagem, o modo da negociagdo pode variar em
combinagdes multiplas. Estas se elaboram em funcdo do
desempenho do vendedor, de suas articulagcées com a
comunidade, com as habilidades de mecéanico, de soldador, de
pintor, que circulam nas ruas da Barra do Ceara.

C lazer e as providéncias didrias domésticas ou de
administragdc dos parcos recursos estendem-se na negociagcéo
com carrinhos: com dois carrinhos, vendendo um debaixo do
viaduto e cutro & sombra das mangueiras do Barra Show, antigo
Clube de Regatas (um de que ele toma conta e outro na
responsabilidade de sua companheira). Entre vendas e
negociacbes, seu Raimundo toma decisbes de como cuidar dos
filhos, como arranjar um lugar de moradia, negocia compra de
carrinhos, arranja chapas de zincc para montar os carrinhos,
diverte-se entre vendedores e fregueses, faz negociatas,
transacdes. Negociando todos os dias, na avenida Radialista José

Lima Verde, seu Raimundo constréi ali condigdes de possibilidades
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e dé& pistas do lugar do carrinho de geladeira no cotidiano do
homem urbano, a sua relfev@ncia na forma de percepgdc do mundo
do trabalho de rua. Arranjar, ajustar, montar, compor, conhecer
cada parte da composicdo constituem dimensdes do trabalho com
carrinhcs e da sua proépria criagéo. A reprodutividade técnica
consoante a arte de articular-se a comunidade de forma esperts,
diminuindo precos, viabiliza a permanéncia do vendedor na rede
de negociacdes.

Para enfrentar as mais variadas privacdes - como a falta de
moradia, encontrar local para negociar, concorréncia alta,
invernos, falta de fregueses, fome — os vendedores sdo impelidos
a construir os proprios meios de trabalho, tendo como referencial
economizar o mais possivel em uma economia em que qualquer
gasto pode inviabilizar o negécio, haja vista a margem de
negociacdc ser muito estreita. O carater dessa dinamica de
escassez né&o se limita a seu Raimundo, mas perpassa a
experiéncia de muitos trabalhadores que migraram para Fortaleza
no final do século XX e, desempregados da grande industria ou do

grande comercio, buscam driblar a penuria dos dias.

Eh
*
EH

Quanto mais habilidades o vendedor adquirir na confecgdo do
veiculo, menos precisara gastar. Nessa inspiragc&o, na periferia da
Cidade, entre os trabalhadores de rua, construir para si o maior
numerc de habilidades manuais possiveis toma significado, visto
que o ato de criar condicbes de trabalho e vida ainda esta

s praticas de manufatura domésticas.

O
0

ancorad
Assim, procurando dominar materiais disponiveis na
comunidade da Barra do Ceara, os trabalhadores do pequenco

comércio de rua transformam todo tipo de cacarecos, resics de



2
sk
(%]

produc&oc e uso, em meios uteis para as suas atividades
comerciais. Homens e mulheres pobres convertem quinquilharias
nos meios de sua basica sobrevivéncia.

Conversando comigo sobre pregcos e elementos da
composicdo do carrinho reciclado de carcaca de geladeira, seu
Raimundo fornece indicios do modo de funcionamenic desse
mundo da montagem e desmontagem nos espagos da periferia de
Fortaleza. Ele fala sobre o quanto se gasta na montagem e sobre

Gs meics de reduzir despesas:

GLORIA - Certo! E pra montar quanto é gue é? Pra
montar ¢ carro?

RAIMUNDO - Esse dai ele me cobré R$12,00 reais ja
aquele 14 foi R$80,00, né!? Como eu diche pra vocé que
aquele tinha solda, mais solda. Ainda tem © da solda
tambem.

GLORIA - Mas aquele ali o senhor comprou o material
todinho ou e ele ja tinha o material e cobrou o prego de
80,00. Qitenta foi sé pra montar e o material como foi que
o senhor comprou € quanto foi?

RAIMUNDOC - Eu tinha uma amizade com o vigia dai do
clube, ele me deu dua chapa, é! Ele me deu dua chapa ai
deu pra fazer aquele todim, ainda sobrd ainda, &€? Aliéds
ele deu a chapa e o ferro também. Aquele ferro da
estrutura.

GLORIA - Ai foi meihor, né?

RAIMUNDO - Saiu mais barato, que se eu fosse compra,
tinha saido muite caro, por que se fosse compra tinha
saido muito caro, mais de duzentos reais.

GLORIA - Quer dizer que esses carrinhos ndo sfo tdo
baratos n&do, né?

RAIMUNDO -E nio, é a gente pensa que é uma coisa
simples mas sai, pra veocé arrumar ele, sai caro que sé.
Ta, ta vendo aquele do cachorro-quente? Aquele ali vocé
ndoc compra por menocs de R$300,00 reais um carro
daquele ali

GLORIA - Agueles ali ja s&do, assim mais
industrializados, € uma coisa que vocé ja tem todo um
acabamento. Agora, esse aqui, ja foi feito por agqui
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mesmo.
RAIMUNDO - E sao feito por agui mesmo, s&o feito
mesmo em casa, é!

GLORIA — Mas tem muita gente aqui mesmo que faz
esses carrinhes. Tem muita gente aqui.

RAIMUNDO - Tem & s0606, por exempro, vocé sendo
inteligente vocé rai 1& no rapaz da solda manda ele solda
alguma coisinha que tem pa soldéd e o resto vocé mermo
faz. Por exempro eu mermo tirc 0s pneu, encho tiro o aro.
Porque num fago a solda porque n&o tem a maguina. A
importancia dai é a solda.

GLORIA — E a soida é aonde é s6 nessa parte que liga o
peneu ao carro, €7

RAIMUNDO - Aquela parte que ta grudando o gafo ao
carro. A solda é s6 aquilo mermo. Agora aquele acola tem
mais solda.

GLORIA - E esse pé assim que estaciona?

RAIMUNDO - E madeira, é a madeira parafusada na
geladeira, parafuso. O parafuso também & comprado, tem
gue compra.®

A construcdo de habilidades nos estratos populares esté t&o
imbricada no dia-a-dia que se perde nas histérias de vida de
trabalhadores e relaciona-se a saber-fazeres compartilhados por
familiares e amigos. O aprendizado vai se desenrclando no curso
dos dias e das necessidades. Nessa direcédo, a antropdloga Sylvia
Porto Alegre® enfatiza falas de artesdos populares que apontam
para uma necessidade destes aplicarem-se de tal forma na vida
cotidiana, que esta atitude atenciosa com ©s movimentos diarios
gerem um aprendizado espontédneo marcado por tentativas que
levam a erros, persisténcias, orgulhos e satisfag8es. Apods longa
pratica de composi¢cdes articuladas a demandas especificas do
ambiente popular, componentes criativos fluem em um emaranhado
de solicitagcbes heterogéneas.

As oficinas de desmonte e montagem de carrinhos de

“José Raimundo Martins da Silva. Vendedor que utiliza carrinho de geladeira. Entrevista citada.
“PORTO ALEGRE, Sylvia Mios de Mestre: itinerdrios da arte e da tradigio. Sdo Paulo: Maltese,
1994, 52 -5.
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geladeira ja se distanciam das tradicionais oficinas de artes
nordestinas. Profundamente marcado por tracos industriais, o lugar
da feitura desses artefatos metalicos e elétricos migram, de forma
emaranhada, dos cursos de profissionalizagdo mecénica-eletro-
eletrénica para as industrias ou vice-versa, e desaguam nas ruas e
casas das periferias da cidade.

“Saber” que exige uma certa qualificagdc de mé&o-de-obra e
escolaridade; saber que se difunde com tal velocidade que seu
rastro se perde nas experiéncias de rua; no compartilhamento de
necessidades, experiéncias e saberes, {rabalhadores véo
adquirindo habilidades que cotidianamente matizam métodos do
aprendizado profissionalizante. Nessa difusdc de saberes,
popularmente implementada, saberes normativos circulam em um
circuito sinuosc em que, aprendizes do dia-a-dia, sem irem a
oficina ou a escola constroem suas habilidades e as praticam
domesticamente: vocé sendo inteligente vocé rai 1éa no rapaz da
solda manda ele soldé alguma coisinha que tem pa solda e o resto
vocé mermo faz. Por exempro, eu mermo tirc 6s pneu, encho tiro o
aro.®

Sylvia Porto Alegre, em estudcs sobre o artesanato
cearense, detectou conotacdo afim nos termos “arte” e “oficio”®.
Essa confluéncia de seméanticas diversas, em um mesmo termo,
implica na condicdo de manufatura que os processos populares de
producédo de artefatos ainda estdo ancorados. Sem enquadrar-se
na categoria das “artes populares”, a confecgdo de utensilios de
usc diaric ou veiculos de propuls&oc humana comportam saber-
fazeres articulados a tradig8es as quais envolvem ¢ manuseio de
matérias-primas onde estdc presentes possibilidades plasticas e
poéticas, alquimia, magia que mistura materiais diversos,
transformando-0s em recursos para viver o dia-a-dia.

A precisdo, a necessidade dos artesdos das tradicionais

*Jos¢ Raimundo Martins da Silva. Vendedor que utiliza carrinho de geladeira. Entrevista citada.
“PORTO ALEGRE, Sylvia MZes de Mestre: itinerdrios da arte e da tradigio. Sfo Paulo: Maltese,
1994, p. 57-61.
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artes populares cearenses € o catalisador dessa alquimia que se
da nos quintais de casa humildes, de paredes sem reboco. A
mesma inspiragdo que Sylvia Porto Alegre encontrou em
esculiores, ceramistas e fotografos populares impulsiona o0s

n

“fazedores” de carrinhos de sucata a combinar elementos
pertencentes a lugares diferenciados, em um conjunto muito uGtil as
suas negociacdes?. E a falta de comida, de saude, a escassez que
cinzela, nas areas de lixc da cidade, veiculos de transporte de
mercadorias, a partir de restos de materiais utilizados
cctidianamente por populagdes urbanas, no mundo
contemporéanec. A relativa simplicidade da criag&o desses veiculos
os multiplica em repeti¢gbes, as quais tomam conta da Cidade e séo
proprias do fazer popular que a antropoéloga discutiu em M&os de

Mestre:

Uma vez que ndo costuma ser colocada a preccupag¢do com
a originalidade , com a individualidade da cbra, também ha
poucas restricdes & repeticdo, a criagdo de um grande
nimero de pegas feitas da mesma maneira. Nédo s6 a
produgdo em série ndo é vista comec problematica, como
pode ser valorizada, mesmo pelos que prezam sua
criatividade, j& que o objetivo principal € —a sobrevivéncia
—muitas vezes leva o artista a optar por fazer obras mais
faceis, que dado menos trabalho , retorno répido e podem
ser feitas em maior quantidade.*®

Dinédmica contemporanea, a profissionalizagcdo de méo-de-
obra industrial estende-se pelas metrépoles brasileiras. Na Barra
do Cearg, a presenca do SESI-SENAI atrai parcela da populagéo
jovem e masculina em fungdc do aprendizado que muitos

acreditam ser uma oportunidade de emprego na grande industria.

"PORTO ALEGRE, Sylvia Mios de Mestre: itinerarios da arte e da tradigio. Sio Paulo: Maltese,
1994 p 102-4.
® Ibidem, p.105.
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O fluxo dessa agéo da FIEC (Federacédo das Industrias do Estado
do Ceara), na Barra do Ceara implica a circulagdo de saberes na
comunidade ajustados & necessidade do cotidiano de trabalho, ja
que a grande industria se robotiza cada vez mais e despensa méo-
de-obra.

As habilidades, entdo, encontram-se em uma dimens&o em
que o viés operario se coaduna as praticas artesés. Desempregado
e longe da grande industria, o operéario adapta seus saberes a
demandas pouco industriais e mais manuais. A soldagem de pegas
projetadas é substituida pela feitura de artefatos mais rusticos. No
circuitc desses saberes, invencgdes utilitérias s&o criadas. O
carrinho de geladeira insere-se em toda essa dingmica que funde
materiais industriais metélicos e sintéticos a caibros de madeira
adquiridos em depoésitos de construcdo ou em entulhos de
reformas de edificagéo.

Todavia, um elemento fundamental na montagem ainda
permanece pouco popular. A maquina de soldagem n&oc pode ser
vista utilizada por todos em fungdc do pregco e da falta de
habilidade de muitos em derreter o metal manipulando uma faisca
de conducédo elétrica. Mas esia simboliza a diferenca na montagem
de carrinhos de geladeira bem como na confecgéo de centenas de
artigos de metal reciclados e criados na periferia.

Possuir um aparelho soldador significa esta aptc a transitar
em diversos circuitos de negociagdes; explorar dimensbes
diferentes de uma sociedade marcada pela expansdc do negodcio
do metal. No uso da maquina de soldar, sdo estabelecidos estratos
sociais que diferenciam negociantes no que diz respeito as
cportunidades de constituicdo de freguesia e de acumulo de menos
moedas e um pouco mais de cédulas. O servigco de soldagem tem
preco um tanto mais elevado em funcgéo justamente da presenca de
materiais metalicos na sociedade contemporéanea brasileira,
cercada de zinco, ago inox, ferro, estanho, desde as microscépicas
pecas de computador e relégio até a caixa de refrigeragéo

reciclada e transformada em carrinhos de vendedores ambulantes.
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Construindo habilidades, negociando pequenos espagos
embaixo da ponte sob o rio Ceara; confeccionando carrinhos de
carcaca de geladeira, movimentando-se de um canto para outro,
“trocandoc idéias” com colegas, familiares e fregueses, o©s
trabalhadores de rua vao paulatinamente constituindo, na Cidade,
formas de vida especificas e pertinentes ao movimento do
comércio de rua na periferia. Relativos a referenciais forjados na
pratica do comércio de rua ou em meio a atividades informais que
misturam elementos diversos, esses modos de vida populares véo
abrindo, em situagbes adversas, espag¢os de afirmacéo e
constituicdo de uma cultura muito ordinaria.

Dessa forma, Dona Elda, seu Francisco, Jodo Linhares, Dona
Zilda, seu Antdnio, criam recursocs para escapar das condicdes
adversas de vida; forjam, na dinédmic do dias, culturas
especificas, criacbes de pessoas pobres que demarcam, na cidade
muitas territorialidades. Transportando e vendendc mercadorias
Sandoval, Seu Raimundo, Marcus, ddo plasticidade a modos de
viver a cidade, a partir dos meics de locomocdo utilizados por eles.
Diversos ou préximos dos meios de transportes automotores, os
meios de transportar mercadorias dos vendedores de rua, na Barra
do Ceara sao criagbes populares forjadas no calor de

necessidades.
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Consideragdes Finais:

Afinando as forcas

Encourado - Agora vocé me paga,
amarelo. O sacristdo, o padre e o
bispoc fizeram o enterro do cachorro,
mas a histéria foi toda tramada por
ele. £E vendeu um gato a mulher do
padeirc dizendo que efe botava
dinheiro.

Joéoc Grife — Mentira, Nosso Senhor.
Manuel — Verdade, Jodo Grilo.

Jodo Grilo — E, é verdade, mas do
jeito que eles me tratavam, o jeito era
eu me virar. Além disso eu estava com
pena do gato, tdo abandonado, e
gueria que ele passasse bem.

Multier — E, e nessa pena levou meus
quinhentos mil réis.

Ariano Suassuna'’

Hoje, domingo, 15 de junho de 2003, é um dia chuvoso no
Cearéd. Por todo o Estado, muitos comemoram esse atipico ano de
chuvas constantes. H& uma animacZo coroada por festas juninas,
procissdes, ritos sagrados e profanos que se repetem todos os
anos, mas que, neste, se revestem de significado especial para os
cearenses que dependem de seus rogados.

Costumes articulados ao meio rural, as quadrilhas e
procissSes s&o formas antigas através das quais ¢ cearense revive

as suas inter-relacdes com os ecossistemas e as comunidades que

'SUASSUNA, Ariano. O Auto da compadecida. 31° ed. Rio de Janeiro: Agir, 1997, p.163.
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constituem. Elas traduzem formas de como a vida se realiza no
Ceara.

Na Cidade, essas comemoragSes pipocam nos bairros de
periferia como ¢ lazer de uma populagdo que busca, na rua,
formas de entretenimento.

Sob essa atmosfera empoigada, em espago conflituoso,
grupos marginalizados se esgueiram para dar sentido &s suas
vivéncias e as razbes dos festejos. Para um grupo de cearenses,
talvez as comemoracdes nédo fossem tdo pertinentes. Para os que
mocram nas areas de litoral e dependem do so! para manter o curs
da vida, as chuvas n&o simbolizam a fartura. Para quem trabalha
ou mora nas areas de risco da cidade de Fortaleza, o tempo
chuvosc significou, antes, os surtos epidémicos de dengue, os
desmoronamentos de barracos, a invasdo de casas por bichos e
aguas insalubres, humilhagbes nas grandes filas de hospitais, a
escassez de medicacdo, de alimentos e de oportunidade de
trabalho no comércio de praia.

Os espacos das restingas de praias, em Fortaleza das
ultimas décadas do séculoc XX, correspondem a uma &rea da
Cidade que né&oc prescinde da luminosidade natural. O comércic
que se desenrola nas faixas comprimidas entre o mar & os
calgcadbes urbanos se revigora & proporgdo que o sol ilumina e o
calor aumenta. Entre essas especificidades litoraneas e sazonais é
que grupos de vendedores de praia, em Fortaleza, combinam
elementos diversos de suas experiéncias individuais e cinzelam
composicdes coletivas da vida na urbanidade cearense.

Entretanto, no momento de escassez de oportunidades de
trabalho, os trabalhadores de praia organizam seus pequenos
movimentos, desviando-se da ordem estabelecida, procurando
inventar as préprias formas de escapar da mingua. As festas
juninas, ent&o, convertem-se em mais um espaco das “artes” dos

vendedores de rua:
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FRANCISCO -S& ariesdo trabalho com artesanato, eu
fabrico mercadoria, fago fivela, fago brinco, fago um
bucado de coisa, certoc? Mas como ¢ negbcio tava mei
mole &, ai eu cedi a minha barraca pro meu primo, pra
ele fica trabaihando I1a na minha banca e vim trabalhar na
Praia. Ai pronto, fiquei por aqui mermo me acostumei, ai
eu faco mercadoria, por exempro, trabalho como arteséo

-
I

agora pro carnaval, ai eu trabalho no S&c Jo&o, que eu
fago chapéu pra S&o Jodo, essas coisas. Ai eu sé
trabalho em épocas de festa e aqui, é direto, na praia®

Em meio a escassez, abre-se um campo de possibilidades
que se afirma na complexa capacidade de os trabalhadores
criarem oportunidades de ganhos no oscilante e incertc comércio
de rua. Nas operag8es emitidas por esses vendedores, inscreve-se
‘um possivel” movido por um centro do qual emerge a certeza de
que “negociandoc dé pra ir escapando”.

Embora as condigbes precarias de vida constituam uma

)
ermanéncia na histéria desses grupos de trabalhadores, estas

J T

80 sdo aceitas como fatalidade a se reduzirem nem como uma lei

mplacavel. Onde se agrupam indicios de injusticas sociais, abre-

se um cenario utépico. Enfrentando dificuldades na construcédo de

formas de vida, os trabalhadores desviam-se destas, atualizando

w

maneiras de negociar. Estas desdobram-se a partir de mulitiplo
saber-fazeres, bem como das articulagdes dos vendedores com a
comunidade na qual circunscrevem as suas ac¢fes. Na certeza de
gue o trabalho de rua, embora guarde o0s seus perigos e
incertezas, proporciona uma relativa liberdade de lidar com o
tempo cotidianamente dedicado aoc trabalho, o©os vendedores
investem neste.

Por esse meio, os comerciantes escapam da disciplina da
grande industria e do comércic formal e livram-se do autoritarismo
dos patrbées. Recorréncia presente nas narrativas dos vendedores,

a liberdade do tempo e dos mandos de patrdes, encontradas no

“Seu Francisco. Vendedor de ovo de codorna. Entrevista citada.
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trabalho de rua, simbolizam a negacao de toda uma organizacao
€mpresarial e comercial. Assim, esse grupc de trabalhadores
formula outras maneiras de trabalhar relacionadas aos valores que
eles constroem a partir de suas experiéncias ordinarias e de uma
ética que desenvolvem, negociando e pelejando com a vida.

Na Barra do Cears, Operacbes de vendedores do comércio de
praia recrudescem, consorciadas a mudangas sociais na
comunidade. Com ¢ aumento dos fiuxos migratérios, das areas de
risco e mutirées nas margens do rio Ceara e nas dunas da praia
das Goiabeiras um conjuntc de valores hibridos é construido e
atualizado entre a populagdo que trabalha, frequenta e mora ali.
Entre os vendedores da praia, a idéia de negociar kits-
bronzeadores se acentua em funcdo da idéig de bronzeamento e
clareamento vivida POr numerosocs banhistas da praia. Na décadg
de1990, essas composigSes estéticas sio realizados com a
contribuicdo dos vendedores de r’ﬂ'fs—bronzeadores(L’Oréa!), os
quais ndo perdem oportunidades de ganho e multiplicam estas no
didlogo que mantém com banhista e as possibilidades do mercado
local.

Dessa forma, dao golpes no real, criando maneiras de
trabalhar e manterem-se na rede de negociagdes.

A tentativa de ficar no comercio de rua, na praia da Barra do
Ceara, estimula muitos trabalhadores g movimentarem-se pela
Cidade e nas micro-areas da praia, vendendo alimentos, invencdes
de guloseimas que viabilizam a permanéncis dos vendedores no
jcgo da Comercializacéo.

De forma diferente, os trabalhadores que negociam com
carrinhos de carcaca de geladeira circulam €M um espaco mais
proximo da Barra do Cearg e procuram pontos para se estabelecer.
Aqui a disputa PO espacos de sombra e brisa fresca acentua-se.
Nesses termos, g construcdc da ponte scbre o rio Cears
simbolizou a constituicdo dag possibilidade de um lugar de boas
vendas. Surgem entdo tensbes pelo fugar e muitas formas de se

estabelecer neste.
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Tirando partido da mobilidade dos carrinhcs, os inventores e
suarios dos carrinhos de carcaca de geladeira subvertem s
producao industrial e, tirando partido desta, crganizam formas

especificas de transportar e negociar suas mercadorias. Eles

constréem espagos mais ou menos fixos, os quais passam por

variagbes e relocalizagbes, segundo as expectativas de vendas e g
intensificagdo das tensdes entre os vendedores de rua.

Trama construid por trabalhadores, o© espaco da
comercializag@oc na praia da Barra do Ceara constitui uma
economia de moedas, de vales-transporte e poucas cédulas, uma
economia de operagSes movidas por uma moral concretizada
através de praticas cotidianas, o que Michel de Certeau denominou
Economia do Dom. Economia da troca de necessidades e de pouca
capitalizagdo presente no “coragédoc das pracgas fortes da econcmia
contemporanea”.

Nessa diregdo, a pesquisa segue em uma cadéncia emitida
por seu interesse por formas de intervencdo no real através das
praticas do comércio de rua na praia da Barra do Ceara. Ela se
formula em uma composicdo complexa de referéncias e na
tentativa de capturar a constituicdo de valores no dia-a-dia dos

trabalhadores de rua. Isto significa que, no concernente a sua
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SMo

sistematizacdo concretizada na defesa dissertativa, aoc m
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tempo que problematiza questdes pertinentes ao comércio de ru
na praia da Barra do Ceard, suscita outras tantas a serem mais
aprofundadas. A vivéncia desses trabalhadores ergue-se de tal
forma complexa que a escrita nac ccmporta seus multipios
matizes.

Envolvendc toda a problematica da organizacédo de um
projeto de comercializacdc que se desvia do comércio formal,
aparecem, nas narrativas dos vendedores, questdes como as

radia, a saude basica, desnutr ricdo, constituic
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de formas alimentares, o cuidar da familia, o sistema de

CERTEAU, A invenciio do cotidiano: 1. artes de fazer. Ric de Janeiro: Vozes, 1994, p.19.
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transportes urbanos, trabalho infantil, educacio bésica, migracgdes,
meio ambiente e ecologia, a caridade, procgramas assistencialistas,
religiosidades, festas, seguranga publica, prostituicdo, violéncia,
drogas, expressbes artisticas, relagSes sexuais e de génerc. Séc
dimensdes presentes nas entrevistas, nas quais a pesquisa tem se
detido, mas que pedem maior aprofundamento que sé vira com a
continuidade da pesquisa.

rsas dinamicas podem ser percebidas pelc historiador
gue cotidianamente se dispSe a estar na comunidade e
companha-la. isso significa que a dissertagdo ndo cobre esses
elementos sociais de uma comunidade em constante movimento.

Expde todo o limite do fazer académico. E na certeza dessa baliza
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e no interesse pela fluidez vivida dess

que a pesquisa ndo se interrompe e a dissertagdo se mantém como

u
que se constitui na Barra do Ceara, no final do séculoc XX, pois, As
finas forgas—formas de desvio da ordem estabelecida—
multiplicam-se constantemente concretizadas nas experiéncias de
trabaihadores de rua.

¢cbées narradas, as praticas
cotidianas apontaram para uma “arte de dar golpes” que, no dizer

e Michel de Certeau, manipulam, persuadem, seduzem occasibes,
At

fregueses e com poderes normativos etc); operacdes de desvio. O
cotidiano, entdo, mostrou-se o lugar da diversidade. E no cotidiano
de trabalho que vendedcres fazem surgir, de condi¢cles adversas,
multiplas praticas que s&o ac mesmo tempo recursc e invencao;
taticas, formas de “estar no mundo”.

Assim, optar por tentar ver ¢ trabalhc de rua na Barra do
Ceara com uma perspectiva que procura a diversidade, significou
trabalhar na minuciosa e complexa operagdc de desmonte de

esteredtipos. Foi enfrentar o fatigante trabalho de elaborar



N
N
(@)

reflexGes para além de generalizagdes, unificagcbes. O cotidiano de

vendas, de fabricag8o de produtcs, de conversas e discussfes com
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fregueses, de lazer com eles vai dando o tom das memorias. E a
oralidade que traz para a cena uma variedade de formas de
trabalho, lazer, desejos, inquietagbes concretizadas nas
narrativas. Os sentimentos, os projetos néc realizadcs, as formas
de hcmens e mulheres verem e participarem do trabalho de rua
tomam uma vitalidade surpreendente nos gestos, impuliscs,
olhares, nas formas como lidam com ©O espago que ocupam, na
relacdoc que o entrevistadc mantém c¢com o©  historiader; na
rovocacgéoc do historiador remexer em um passado esquecido por
muitos e na lembrancga, minucicsa, dos entrevistadcs que, em
recantos da memoria, vao buscar maneiras de contar o contavel e
0 incontavel.

Nas conversas que mantive com Dona Elda, Seu Francisco,
Jodo Linhares, seu Raimundo, Dona Zilda, seu Antbnio, Sandoval,
Marcus, dona Isaura, Neilda, eles, ac contarem as muitas histérias
de suas vidas, tecem, com os fics da meméoria, complexas
lembrancas de experiéncias do trabalho de rua na praia da Barr
do Ceara; Fragmentos da forma como se vive em Fortaleza, no

final do século XX.



ROL DAS FONTES.

FONTES I LOCALIZAGAO DATA DO DOC
FOTOS
AEREA. PRAIA DAS Biblioteca de Arquitetura 1982
GOIABEIRAS UFC
AEREA. SALINAS-RIO CEARA. Secretaria Executiva S/D
Regional |—Prefeitura de
) Fortaleza
AEREA FOZ DO RIO CEARA Secretaria Executiva 1096

Regional |—Prefeitura de
Fortaleza

(A CONFIRMAR )

AEREA COSTA OESTE Secretaria de 2000
infraestrutura do Estado (A CONFIRMAR)
DUNA DA P. DAS GOIABEIRAS | Biblioteca de Arquitetura 1982
HIDROPORTO Arquivo Nirez 1938
HIDROPORTO Arquivo Nirez 1930
HIDROPORTO Arquivo Nirez 1931
INAUGURACAO POLO DE Secretaria Executiva 1980
LAZER Regionai |—Prefeitura de
Fortaleza
VENDEDORES Ana Gloria Lopes 2001
AMBULANTES(utilizadas na
dissertacéo)
PAISAGEM SALINAS Arquive Paulo Pacheco S/D
PALICADAS Arquivo Paulo Pacheco 1995
POR-DO-SOL RIOC CEARA Arquive Paulo Pacheco 1991
PROJETO COSTA OESTE Secretaria Executiva S/D
Regional i—Prefeitura de
Fortaleza
SALINAS Secretaria Executiva S/D
Regional |—Prefeitura de
Fortaleza
SALINAS CHEIAS Arquivo Paulo Pacheco 1994
LEV}.NTAMENTO Arquivo Ana Gléria Lopes 2001-2003
FOTOGRAFICO—BARRA DO
CEARA
iIMAGENS
COLECAO DE ESCULTURAS Museu de Arte Moderna
DE JOAC A. SOUZA. do Ceara
COLEQAO DE PINTURAS DE Museu de Arte Moderna
DESCARTE GADELHA. A do Ceara
FEIRA. O LADO DAS REDES.
FORTE DE SAO SEBASTIAO Biblioteca de Humanidade 1645
da UFC
DESENHOS EM QUADRINHOS CEARAH PERIFERIA 1994

DE MUTIROES




ROL DAS FONTES
LOCALIZAGCAO

| MAPAS

Secretaria Municipal de
Desenvoivimento e
transportes
Departamento de
Edificacées, Rodovias e
Transportes-DERT

LEVANTAMENTO

AEROFOTOGRAFICO DE

FORTALEZA

VISTA AEREA DA BARRA DO
RIO CEARA E PRAIA DAS.

GOIABEIRAS COM PROJECAO
DA COSTA OESTE

MAPA DE FORTALEZA

Laboratorio de imagens do 2001
Curso de Arquitetura da
UFC
Laboratério de imagens do
Curso de Arquitetura da

FOLDERS

Mapa da SER |

Secretaris Executiva
Regional i- Fort

SER |- A MENOR DISTANCIA
ENTRE VOCE E A

. PREFEITURA.

BARRA DO CEARA-FORTALEZA Secretaria Executiva 2001

NASCEU AQUI. Regional I-Fort
SURGE UM NOVO POLO Secretaria Executiva 1998
TURISTICO Regional —Fort.
PA TURISTICO. AQUIFOI O 2000

MA Secretaria Executiva
COMECO DE TUDO. Regicnal I-Fort.

Secretaria Estadual de
Meio Ambiente do Ceard

PROJETO PONTE SOBRE O
RIO CEARA.
PROJETO DE ESTUDO DO
CONTROLE AMBIENTAL DO
RIO CEARA.
RELATORIO DOS ASPECTOS
DEMOGRAFICOS DE
FORTALEZA E LOCALIZACAO
DE BAIRROS E FAVELAS
RELATORIO DO PROGRAMA
DE RECUPERACAQO E
COMPLEMENTACAC DO
SISTEMA VIARIO BASICO DA
COSTA -OESTE NA CIDADE DE
FORTALEZA

Secretaria Municipal de
Desenvolvimento e
Transportes

SEMACE/PROEMA




ROL DAS FONTES

FONTE

LOCALIZACAO

DATA DO DOC

DOCUMENTOS ADMINISTRATIVOS

POPULACAO RESIDENTE DOS | PORTAL ELETRONICO | 1996
BAIRRCS DA SER | IBGE
PESQUISA MENSAL DE Portai Eletrénico iBGE 2001
EMPREGO-TAXA DE
DESEMPREGO ABERTO
TRABALHO INFORMAL. Portal Eletrénico IBGE- 2001
TEEN
LOCALIZACAO FAVELAS DA Secretaria Executiva 1998
SER | Regional [—Prefeitura de
Fortaleza
RELACAO DAS ESCOLAS DA Secretaria Executiva 2001
SER | Regionai [—Prefeitura de
Fortaleza
QUADRO DEMOSTRATIVO DE Secretaria Executiva 1999
ALUNOS MATRICULADOS DA | Regional |I—Prefeijtura de
SER |.LPOR ESCOLA. Fortaleza
QUADRO DEMOSTRATIVO DE Secretaria Executiva 1989
ALUNOS MATRICULADOS DA Regional [—Prefeitura de
SER | POR BAIRRO. Fortaleza
POPULACAO RESIDENTE DA Secretaria Executiva 1998
SER I- DOMICILIOS Regionai [—Prefeitura de
PERMANENTES/FAVELAS. Fortaleza
UNIDADE DE SAUDE POR Secretaria Executiva S/D
BAIRRO DA SER I. Regional |—Prefeitura de
Fortaleza
ASPECTOS DEMOGRAFICOS Secretaria Executiva 1908
DA SER I. Regional [—Prefeitura de
Fortaleza
NIVEIS DE RENDA PER CAPIT, IBGE 1998
DAS SECRETARIAS
EXECUTIVAS REGIONAIS DE
FORTALEZA.
ASPECTOS GERAIS DA SER |. Secretaria Executiva 1997
Regional |—Prefeitura de
Fortaleza
LEVANTAMENTOS IBGE 2000
DEMOGRAFICOS E
GEOFI{SICOS DE CIDADES
NODESTINAS
ANUARIO DO CEARA IPLANCE 2001
Federacéo de Bairros e 2001

RELACAQO DAS ASSOCIACOES
DE BAI SER |

)
A
Q
w)
I>

Favelas

e B




ROL DAS FONTES

FONTES | LOCALIZACAO |DATA DO DOC
CORDEIS
500 ANOS-MOSTRA PASSEIO Arguivo Maria Luciene e JAN/2001
ECCLOGICO E A BARRA DO Cecordel.
CEARA
| BARRARTE MOSTRANDO AS | Arquivo de Maria Luciene JAN/2001
RIQUEZAS DA BARRA DO e Centro Comunitario Das
CEARA Goiabeiras
DEFESA DO CONSUMIDOR CECORDEL NOV/2001
A MORTE DO PADRE VIEIRA E Tupynaquim Editora ABR/2003
QO DISCURSO DO JUMENTO
O HOMEM QUE CASQOU COM A Editora Cogueiro S/N
JUMENTA
PROEZAS DE JOAO GRILO Bancas de revista- Praca do 1948
Ferreira
VIDEOS
Agnus Dei. YN Produtions em Casa Amareia
co-produgdo com Ravina
Produgdes Brasil.
Alguns Humanos. Produgédo do Casa Amarela
Curso de Cinema do
Nucleo de Comunicagdo
da Universidade Estacio
de Sa.
RBorracha para Panela de Casa Amarela 1292
Pressdo. Tibico Brasil e
Glauber Filho. Produgéo
independente.
Burro sem Rabo Produzido pela Casa Amarela
ABBAS Producbes e
Mira SET Filmes com
direc@o de Sérgio Bloch.
Pretoc no Branco. Diregdo de Casa Amarela
Joel de Almeida.
Producdo Independente.
Samydarsh: artistas de rua. Casa Amareia 1983
Parabdlica Brasil, X
Filmes. Direcéo de
Claudio Assis, Marcelo
Gomes, Adelina Pontual.
Recife.




ROL DAS FONTES

FONTES LOCALIZACAOD DATA DO DGC.
VIDEOS
Memobrias de |4 e de ca- Centro de Estudos 1998
= : Avancados
EERRA Multidiciplinares-Unb
ORG: Nancy Magalhdes
Aléssio
Cabra Marcado para Morrer. DISTRIVIDEC 1984
Montagem: Eduardo
Escorel
Diregédo de Eduardo
Coutinho
Roteiro de Eduardo
Coutinho
Distribuicdo: Globo Video
Brasil. ]
Babiiénia 2000 DISTRIVIDEO 1999-2000
WMiontagem: Europa/Fiimak
Direg&o de Eduardo
Coutinho
Roteiro de Eduardo
Coutinho
Distribuigao:
Europa/Fiimak _
CRONICAS
CAMPOS, Eduardoc A Fortaleza NUDOQC- Nuacleo de 1996
Provincial: rural e urbana. documentacgéo do
FORTALEZA, p. 25 e 53-58-71. Departamento de Histéria
CAMPOS, EDUARDO Us vendedores | Ufc-Casa José de Alencar. 1996
de rua In: O INQUILINO DO
PASSADQ. FORTALEZA, p. 69-71.
OUTRAS
0OS MANUSCRITOS DO iHGC 02/05/1859
BOTANICO FREIRE ALEMAO
FATURAMENTO DA INDUSTRIA | Portal Eletrénico Abiquim 1990-2000
QUIMICA BRASILEIRA
RELATORIO DE PRODUGAO DE| Portal Eletrénico Fafen- 2002
AMONIA Petrobras
EMBALAGEM BIOCCOLOR —_ 2002
ARTIGO SAUDE E BELEZA. Portal Eletrénico Beieza 200
Inteligente
ARTIGO-UM FORTE AROMA DE Portal Isto E 1997
FUHER
EMBALGEM DE Akari Ind. Exp.Ltda. S.B. 2002

DESCOLORANTE LIGHTNER -
SHIZEN

do Campo




ROL DAS FONTES

FONTE LOCALIZACAC | DATA DO DOC.
JORNAIS
O POV BIBLIOTECA PUBLICA 23/07/1990
O POVO BIBLIOTECA PUBLICA 03/05/1993
O POVO BIBLIOTECA PUBLICA 14/11/1993
O POVO BIBLIOTECA PUBLICA 24/07/1994
O POVO BIBLIOTECA PUBLICA 26/01/1996.
O POVO BIBLIOTECA PUBLICA 05/04/1996
O POVO BIBLIOTECA PUBLICA 03/04/1996
O POVO BIBLIOTECA PUBLICA 08/07/1996
O POVO BIBLIOTECA PUBLICA 10/07/1996
O POVO BIBLIOTECA PUBLICA 23/07/1996
O POVO BIBLIOTECA PUBLICA 25/06/1998
O POVO BIBLIOTECA PUBLICA 30/071998
0 POVO BIBLIOTECA PUBLICA 17/08/1998
O POVO BIBLIOTECA PUBLICA 19/08/1998
O POVO BIBLIOTECA PUBLICA 24/06/2000
O POVO BIBLIOTECA PUBLICA 28/07/2001
O POVO BIBLIOTECA PUBLICA 28/11/2001
O POVO BIBLIOTECA PUBLICA 09//04/2002
DIARIO DO NORDESTE BIBLIOTECA PUBLICA 28/11/1991
DIARIO DO NORDESTE BIBLIOTECA PUBLICA 13/08/1997
DIARIO DO NORDESTE BIBLIOTECA PUBLICA 11/06/1998
DIARIO DO NORDESTE BIBLIOTECA PUBLICA 09/07199
DIARIO DO NORDESTE BIBLIOTECA PUBLICA 10/08/1598
DIARIO DO NORDESTE BIBLIOTECA PURBLICA 18/08/1998
DIARIO DO NORDESTE BIBLIOTECA PUBLICA 19/08/1998
DIARIO DO NORDESTE BIBLIOTECA PUBLICA 7/12/1998
DIARIO DO NORDESTE BIBLIOTECA PUBLICA 10/05/1999
DIARIO DO NORDESTE BIRLIOTECA PUBLICA 10/01/2000
DIARIO DO NORDESTE BIBLIOTECA PUBLICA 13/01/2000
DIARIO DO NORDESTE BIBLIOTECA PUBLICA 15/01/2000
DIARIO DO NORDESTE BIBLIOTECA PUBLICA 25/01/2000
DIARIO DO NORDESTE BIBLIOTECA PUBLICA 29/01/2000
DIARIO DO NORDESTE BIBLIOTECA PUBLICA 08/02/2001
DIARIO DO NORDESTE BIBLIOTECA PUBLICA 19/04/2001
DIARIO DO NORDESTE BIBLIOTECA PUBLICA 28/11/2001




\NA CLAUDIA - CARROCEIRA.

\NTENOR - VENDEDOR DE CHEGADINHA.

NTONIO BARBOSA DO NASCIMENTO - VERDUREIRO

NTONIC MARCIO DA CONCEICAQ - VENDEDOR DE CHEGADINHA,

NTGNIO MARCOS FERREIRA BARROS - FRETISTA DE FEIRA.

NTONIO RODRIGUES DA ROCHA — VENDEDOR DE PIABAS NO ESPETO.

RANCISCO CARLOS DE SOUZA-VERDUREIRO.

RANCISCO JOSE CARDOSO — VENDEDOR DE OVOS DE CODORNA

RANCISCO JOSE DE SOUZA - CARROCEIRO.

‘AURA TORRES DO SANTOS - MAE DE VENDEDORES DE LIMAO E LAVADEIRA

DAO LINHARES DE HOLANDA — VENDEDOR DE KiT-BRONZEADOR.

DAO PAULO BERNARDINO - CATADOR DE LIXO

JAQUIM LUCAS VIEIRA-PEIXEIRO EM CARRINHOS DE GELADEIRA

'SE RAIMUNDO DA SILVA — VENDEDOR EM CARRINHOS DE GELADIRAS.

)SE SELEDONIO PINTO - VENDEDOR AMBULANTE.

JSE — USUARIA DE KIT-BRONZEADOR.

ARIA ELDA LIMA DA SILVA- VENDEDORA DE KIT-BRONZEADOR.

:ILDA DOS SANTOS CASTRO - LAVADEIRA E VENDEDORA DE BUZIOS E
PESCADOS

\NDOVAL NASCIMENTO TEIXEIRA - PEDREIRO, CATADOR DE LIXO.

LDA DA SILVA — VENDEDORA DE QUENTINHAS.

|
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