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Introdugdio

O presente artigo se dispde a discutir algumas das
implicacoes sociais, culturais e conseqlientemente educativas
da midia televisiva, que opera come um curriculo cultural,
de alcance socialmente imensuravel. Este é um curriculo
multidimensional, merecedor de anélise critica, devido a
grande atencdo que a sociedade |he vem dando. Iniciamos a
discussdo com uma viagem ao conceito e, historicamente
falando, aos sentidos de curriculo, e faremos também uma
reflexao sobre cenas de um curriculo midiatico na atualidade.
Em uma segunda cena discutiremos aspectos mercadoldgicos
e educativos, e os conflitos entre o real e o irreal existente na
midia televisiva; a seguir trataremos da diversidade da televi-
sdo brasileira, refletindo estes contetdos como um curriculo
social, construtor de identidades e subjetividades diversas,
que ao mesmo tempo em que educa deseduca. Estas discus-
sbes serao feitas com o aporte tedrico de diversos autores
que se ocupam da midia televisiva da atualidade.

Curriculo e Midia Televisiva

A etimologia da palavra curriculo vem do latim, cur-
riculum e significa pista de corrida. Dal entender-se que cur-
riculo é tudo que concorre de alguma forma, para nos
lornarmos o que somos ou o que venhamos a ser. Neste
sentido, estdo imbricadas nesta conceituacido guestdes de
identidade, de subjetividade, de selecao e de poder, coisas
que vao além da tradicional grade curricular. O sentido de
curriculo aqui tratado ultrapassa a sala de aula e os muros da
escola, e se ocupa do mundo social, o vivido. A familia, a
religido, a cultura local e global, bem como a midia televisiva
sao considerados como espacos essencialmente curriculares.

Apesar de a palavra curriculo ser algo relativamente
recente, inventada somente no comego no século XX nos
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EUA, por Bobbitt, com a publicagao do livro The Curriculum,
(1918), marcado pelas teorias tradicionais, visando o desen-
volvimento da sociedade industrial e a preocupagao com a
formacdo massiva, associada a uma educagao tecnicista e
mecanizada para o mercado de trabalho, pode-se afirmar que,
mesmo antes ja existia curriculo nas escolas, e na sociedade
em geral, pois, em todos os lugares e em todas as épocas em
que houve ou ha preocupagdo com o que ensinar, para que
ensinar estard se pensando num curriculo.

Na cultura grega clédssica, curriculo se traduz na
Paidéia; a formacdo harménica do cidaddo para a vida em
sociedade; a formacao do guerreiro fiel e defensor da polis,
centro da vida do cidadao livre e educado, numa sociedade
patriarcal, onde a mulher nao tinha direito a educagdo, a
cidadania, nem a bens, uma minoria da populagdo mascu-
lina era consideradas cidada e a grande maioria era com-
posta de escravos ou habitantes sem direitos civis. O ideal
de homem era o heréi morto, para sempre lembrado pelos
seus descendentes como um deus.

Durante a Idade Média, um outro tipo de educagao
e consegilentemente um outro tipo de curriculo (o que en-
sinar) foi pensado. O ideal de homem era o cristao, religi-
0s0, obediente & Igreja. E a educacao deveria ser preparatéria
para a vida apés a morte, considerada a verdadeira vida. O
corpo era um mero suporte material que deveria aguardar
pacientemente a outra vida. Era uma educagao negadora
dos aspectos positivos de humanidade. O curriculo era de-
finido pela lgreja Catélica através da Escoldstica para edu-
car o cristio temente a Deus e desapegado de valores
materiais mundanos. A pergunta: o que ensinar? era res-
pondida com a Biblia, a maior base curricular da educagao
na ldade Média. Acreditava-se que os saberes eram revela-
dos por Deus através dela; o ser humano nao tinha capaci-
dade de criar conhecimento novo independente do saber
revelado por Deus, pois que era um ser dependente da von-
tade divina, Unica, suprema, onipotente e onipresente,

Com o advento da Modernidade e a descentragao
dos poderes da Igreja Catélica, surgem outros objetivos para
a educacio, baseados no racionalismo e no empirismo cien-
tifico iluminista e, conseqiientemente, num ideal de cida-
dao para uma nova era, agora pensada e planejada, com
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igualdade de oportunidade para todos: homens, mulheres e
crianca. Pensa-se na democratizacdo do ensino, numa educa-
¢ao publica e laica, desvencilhada dos poderes do catolicis-
mo. O Estado deve ser o provedor desta educacao. Coménio,
bispo protestante, langa o primeiro livro de Didatica,
Didactica Magna, {1657), iniciando os estudos sobre o como
ensinar, porque ensinar e o que ensinar. £ a primeira siste-
matizacao de métodos de ensino para criangas. O que sig-
nifica um salto qualitativo nas teorias da educagao, e do
curriculo. Mas, ainda aqui, tal palavra inexiste.

Paralelo a histéria oficial, as tribos primitivas e civili-
zacoes antigas no Brasil, Africa, Estados Unidos, e em todo
o globo terrestre, incluindo também os Astecas, Incas e
Maias, as varias sociedades da antiguidade, etc. tém e
tiveram, nos diversos tempos e espacos, os seus diferentes
ideais de formagao humana e uma conseguente pratica pe-
dagogica. Pensando sempre o que e como ensinar as geragoes
mais novas os saberes necessarios para a vida em socieda-
de. As palavras de Carlos Rodrigues Brandao ilustram bem
esses fatos universais a respeito de curriculo e educagao:

Em mundos diversos a educacéo existe diferente: em
pequenas sociedades tribais de povos cagadores, agricultores
ou pastores ndmades; em sociedades camponesas, em paises
desenvolvidos e industrializados; em mundos sociais sem
classes, de classes, com este ou aquele tipo de conflito entre
as suas classes; em tipos de sociedades e culturas sem Esta-
do, com um Estado em formacao ou com ele consolidado
entre e sobre as pessoas. [...] assim, quando sdo necessarios
guerreiros ou burocratas, a educagdo é um dos meios que os
homens lancam mao para criar guerreiros ou burocratas. Ela
ajuda a pensar tipos de homens. (1995, p. 09-11)

Na contemporaneidade os focos de discussao sobre
curriculo se multiplicam, devido & globalizagdo econdmi-
ca e cultural que vem se intensificando nas ltimas décadas
do século XX e inicio do século XXI, quando novos saberes
se legitimam. O conceito de curriculo ganha novas e inclu-
sivas discussaes, buscando responder as demandas sociais
de diversos grupos organizados: movimento negro, movi-
mento Sem Terra, movimento feminista e dos homossexu-
ais, saberes da cultura popular, bem como as novas
demandas do mercado de trabalho, (percebe-se que as dind-
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micas sociais acima mencionadas vém pondo fim a profis-
sdes tradicionais e antigas e criando outras, que se fazem
necessdrias para as novas realidades sociais e 0s novos apa-
ratos tecnolégicos) Percebe-se com isto que o que antes era
uma espaco de discussdo estrito da cultura erudita, se am-
plia para dar conta de outros horizontes sociais.

Estas discussoes sobre curriculo e educacgdo tentam
também dar respostas a emergéncia das novas tecnologias
da comunicacao e da informacéo, relacionadas ao papel da
educacio, onde os principais enfoques sdo o papel da
cybercultura e da midia televisiva e as consegiiéncias sociais
geradas por esse turbilhdo de informagées, que nas palavras
de Pierre Lévy (1999), tém uma natureza exponencial, ex-
plosiva e cadtica de crescimento, que se multiplica e se
acelera. £ o transbordamento de informagdes e inundagées
de dados anarguicamente distribuidos.

Silva (2002), nos chama a atengao para a coexisténcia
do curriculo da midia além do curriculo da escola. Faz esta
correspondéncia de acordo com o conceito de saber, cunha-
do pelos Estudos Culturais britanicos, para os quais todo
conhecimento é cultural, A abertura do conceito de cultura
conseqiientemente leva a ampliagao do conceito de pedago-
gia e de curriculo. Nenhum outro meio de comunicagao de
massa conseguiu lanta penetragao social como a TV, nas
dltimas quatro décadas, exercendo uma forte fungdo forma-
dora em tdo curto espaco de tempo. Dada a quantidade de
recursos econémicos e tecnoldgicos sob o seu poder, o curri-
culo midiatico torna-se mais atraente e sedutor do que ou-
tras formas convencionais de educacao, tais como a familia,
a escola ou a igreja.

A importancia e necessidade social de estudar sobre
este meio se ddo logo que lembramos que quase 100% de
brasileiros tém uma ou mais TVs em suas residéncias, liga-
das no minime cinco horas por dia. Este tempo € maior que
o tempo diario de educagao formal, de conversa entre a
familia ou os amigos, de idas ao culto religioso ou a missa
e maior que o tempo de leitura de jornais ou livros; e neste
tempo a TV utiliza o dudio e o iconografico para transmitir
os seus contetidos, que nao sao neutros, sao carregados de
sentidos e de intencoes ideologicas bem diversificados, pre-
dominando a indugdo ao consumo, em consonancia com
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os valores capitalistas atuais, com o poder de produzir “ver-
dades” socialmente aceitas, gostos, modas, regras morais,
como o que é bom, belo e justo, superando os valores das
tradicionais instituicoes educativas.

Midia Televisiva: Tendéncias, Tensoes e Intensoes

A TV vem sendo colocada no banco dos réus, nio
sem motivos. A critica a ela é uma tarefa necessaria, do pon-
to de vista ético, social, cultural e pedagagico, mas deve ser
feita com o cuidado de ndo cair em maniqueismos, do tipo
apocalipticos ou integrados. Antes de tudo é preciso consi-
derar que este é um meio de comunicacao com caracteristi-
cas tao diversas quanto a diversidade e as possibilidades de
suas programacoes. Discutir as acusacoes feitas a televisao
traz a necessidade de discutir os propdsitos e sentidos dos
seus conteldos, seu alcance e suas interpretacoes e criagoes.

As primeiras contribuicdes criticas para a compreen-
sao da indstria cultural foram dos estudiosos da Escola de
Frankfurt. Com eles, pela primeira vez, a problemética cul-
tural e os meios de comunicacio foram aludidos nos dis-
cursos das esquerdas como espacos estratégicos para se pensar
contradigdes referentes a classes sociais. Esses estudiosos
compreendiam a midia como instrumento de poder dos
dominantes, como mecanismo de reproducao do status quo,
que tem como uma das suas funcoes basicas a tarefa de
promover a alienacdo das massas.

Apesar do exagero contide nas criticas dos frankfur-
tianos, e das limitagdes no tocante & recepcao (pois conside-
ravam que o receptor era sempre passivo nesse processo de
comunicacao), € inegavel a atualidade de suas criticas, quan-
do nos deparamos com a atuacio de alguns megassistemas
lransnacionais de informagao e entretenimento altamente
concentrados. Sao os oligopdlios mididticos que produzem,
distribuem e organizam, em escala global, a maior parte da
informacao e das atividades culturais como musica, cinema,
filmes, shows, livros, revistas, bem como entretenimento,
esporte, jogos, lazer, o mercado das artes e a industria da
fantasia infantil e juvenil (HERMAN & MCCHESNEY, 1997,
CURRAN & GUREVITCH, 1997 apud MOREIRA) As cin-
€0 maiores empresas faturaram US$ 90 bilhdes em 1997;
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as quatro maiores triplicaram de tamanho nos dltimos dez
anos e a quinta duplicou; das dez, s6 trés nao tém sede nos
Estados Unidos: a alema Bertelsmann, a anglo-holandesa
Polygram e a japonesa Sony:

A indUstria da comunicagao pertence aos setores mais
dindmicos do capitalismo global, sob efetiva hegemonia
dos EUA como pélo de producio e distribuigao de
contetidos (HERMAN & MCCHESNEY, 1997, p. 69,
70, apud MOREIRA).

Este é um novo formato de colonizacao, onde, qual-
quer individuo ou comunidade podera se tornar colonizado
culturalmente, independente do espaco em que habita, diga-
se de passagem, muito mais eficaz, alienante e com maio-
res insercoes espagos-temporais do que as colonizagoes dos
séculos antecedentes, feitas pelos paises europeus. Esta é
uma clara tentativa de padronizacdo cultural com inten-
coes comerciais, que desconsidera os saberes locais, regio-
nais e nacionais em nome de uma suposta globalizagao
cultural, que tem como foco principal das suas produgoes a
cultural ocidental e norte americana.

Esta discussdo nos remonta a uma outra feita por
Muniz Sodré (1988), e Thompson (1995) que diz respeito a
separacao entre elaboracdo e o consumo da produgao sim-
bélica. Esta separacdo esvazia o conteddo significativo da
cultura popular em seu ambiente, bem como da cultura
dita elevada, e transforma tudo em mercadoria. A produgao
cultural é ressignificada a partir de intengbes comerciais, e
o que nao tem valor de mercado, culturalmente falando,
esta isento de ser utilizado pela industria cultural. Neste
sistema faz-se necessario discernir (nao seria definir?) o gosto
do telespectador, para alcangd-lo, enquanto cliente.

Esta separacdo acima mencionada justifica o nome
de indUstria, cunhado pelos frankfurtianos, para qualificar
fendomenos culturais, produzidos sob o poder da técnica.
Estes processos de produgao cultural que separa a produgao
do consumo irdo ser comparados as causas da alienagao do
proletariado, criticadas pelo marxismo.

Nesse processo de alienacdo cultural a questao de clas-
ses sociais é superada, e todos nos tornamos “proletarios”:
homens e mulheres, trabalhadores e burgueses, criangas, jo-
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vens, adultos e ancides, fadados a heterodirecao, conseguida
através das alternativas psiclogizantes de inculcar nos consu-
midores a busca constante das realizacdes pessoais imediatas.

Com a ideologia do consumo, substitui-se a antiga
repressao puritana por controles psicolégicos, com a in-
tensa utilizacdo da publicidade e do crédito. E a socieda-
de da promessa.

A velha educacio ascética, debrugada sob concepgoes
analitico-abstratas, vé-se agora diante de um universo
de informacoes oferecidas pela industria, logo diante
de uma moral do consumo. Em face da hegemonia da
oferta , o estudante de hoje nao pode encontrar senti-
do na autoridade e na frustagdo [...] caracteristico do
sistema tradicional (SODRE, p. 91).

Este é 0 sentido preocupante da critica e a necessida-
de de realizarmos uma reflexao acerca deste tipo curriculo
cultural, com plenos poderes legitimados pela audiéncia,
mas desconsiderando, na maioria das vezes a dimensao éti-
ca e estética.

O desenvolvimento da industria cultural coincide
com a fase do capitalismo mantida sob a ideologia do consu-
mo e da efemeridade. Se o capitalismo de produgédo consoli-
dou a cultura elevada e teve a Europa como centro
privilegiado de sua produgdo, a industria cultural transporta
esse poder para a sociedade americana, ndo por acaso, mas,
por ter os EUA as devidas condigoes técnicas no periodo
pos-guerra, época em que eclode a ideologia do consumo,
e que o capitalismo se reconfigura, passando da produgao e
acumulo de riquezas para o consumo de mercadorias.

Para Barbero (2003), a televisdo veio desordenar,
descentrar a idéia e os limites do que seja cultura, tempo e
espaco, através das suas rupturas entre realidade e ficgao,
vanguarda e kitsch, entre espago de lazer e trabalho;
desterritorializa as formas de percepcao do préximo e do
distante (as vezes, o distante parece estar mais proximo e o
presente cotidiano parece estar mais distante). O tempo €
marcado pela idéia de simultaneidade e instantaneo.

S3o inventados novos tipos de relacao com a reali-
dade e com o local, que entrelaga o global, através da in-
formacdo. Assim, a cultura tem um outro lugar, ou outros
lugares. A mediagao tecnoldgica da comunicagao se con-
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verte em ecossistema comunicativo, rearticulando a rela-
¢ao entre comunicagdo e cultura, o que possibilita um in-
tercAmbio intercultural.

As posicoes de Barbero nos levam a pensar a televisao
com um espaco de possibilidades positivas de utilizagao deste
meio técnico. Por mais apocaliptico que sejamos, é possivel
ver na mesma televisao mercadolégica, um tipo de progra-
macdo que subverte estd lo6gica, e caminha para objetivos
educativos criticos, bem como para a ampliagao de conheci-
mentos culturais. Ao assistirmos a um telejornal, damos a
volta ao mundo em bem menos de oitenta minutos. Salta-
mos de Quixada para Inglaterra, da Inglaterra para a Africa,
da Africa para o Pantanal em fracées de segundos. Saltamos
da culinaria & politica, da politica & cultura popular, desta a
um Show de Rock ou Jazz, Blues em questio de minutos.

Ao discorrer sobre esta explosao cadtica de informa-
coes, nao podemos esquecer de Subirats (1989) que numa
tendéncia mais proxima dos apocalipticos descritos por Eco
(2001), refere-se a televisao como a janela do mundo, um
aparelho de prolongamento espaco-temporal da experiéncia
humana que possibilita a compreensao do mundo, com recor-
te feitos na produgao. Aproxima o mundo artificial da existén-
ciaindividual. E o simulacro: uma dimensao do real, duplicagao
técnica do real, que excede qualguer valor representativo para
adquirir status de uma realidade mais verdadeira do que a
propria experiéncia subjetiva e individual do ser real.

O espaco e o tempo da midia, os acontecimentos que
encerram, a ordem interna que esta mesma midia re-
gula programadamente, realizam-me como ser no
mundo exposto a aventura existencial do futuro
(SUBIRATS, 1989, p. 71).

Essa “realidade” da tela aparece como um sonho,
como a irrealidade de um mundo transformado em espetd-
culo e ndo ha alternativa, partilhada consensualmente para
se contrapor a ela.

No reino do simulacro, a condicao ontoldgica do ser
de uma coisa é a sua transformag¢ao em imagem. Pois,
sd a imagem é real, [...] o que ndo se torna espeticulo
nao existe (Idem., 1989, p. 83).
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As contradi¢oes sao muitas, os conflitos sdo inevita-
veis. Real e irreal se confundem tanto quanto seus aspectos
negativos e positivos. Realidade e verdade podem ser coi-
sas falsas, ou falsificadas; o muito pode parecer pouco; o
quase nada pode se transformar em muito; intengdes e ex-
pectativas podem ser superadas ou simplesmente nao
alcancadas. O perto é longe e o longe é perto, aparente-
mente perto. Nao vejo a minha esquina, mas vejo o outro
lado mundo, mesmo que irreal, através de uma “janela”.
Eis o mundo televisivo, tio longe, tio perto.

ATV: Diversidude x Estandardizacdo, Produgéo x Reprodugiio, da
Critica ao Elogio e Vice-Versa

Identificamos e discutimos caracteristicas da midia
televisiva como um curriculo social, ajudados pelos estudi-
0s0s do assunto e pelos proprios contelidos da Tv comerci-
al brasileira. Se anteriormente as “verdades” sociais eram
construidas através dos mitos, da religiao, da ciéncias e da
educagao formal, atualmente contamos com mais essa ins-
tituigdo produtora de “verdades”, com um alcance social
superior as demais em todos os tempos.

Produciio e reprodugdo do cotidiano

A TV, com suas narrativas sobre a vida cotidiana das
pessoas, “nos traduzem e nos produzem” simultaneamente.
Os modos de enderecamentol sao utilizados pela produ-
cédo televisiva e cinematografica para a formacao de publi-
co, utilizando-se mesmo de pesquisa de opinido nas suas
produgdes. Estudar os modos de enderecamento é analisar
“quem se pensa que o telespectador daquele programa é” e
“quem o programa quer que o telespectador seja”. Em ou-
tras palavras, é estudar mesmo a traducdo e a producio de
um tipo de telespectador. Assim, estamos de alguma for-
ma, pouco ou muito, contidos nas imagens televisivas, “nos
olhamos naquilo que olhamos”. E nesse processo que se
constréi as identidades ou identificagoes (FISCHER, 2001),

Tudo o que a televisdo emite é porque de alguma
forma ja existe na sociedade. Desde o personagem mais
atipico de uma telenovela, o animal mais esquisito e mis-
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terioso de uma regido, a cultura mais diferente da nossa,
gue nos causa nauseas seus costumes, o comportamento
mais violento e psicopata de um criminoso, o comporta-
mento sexual mais esquisito de um personagem de filme, a
crise familiar ou religiosa, homessexualismo, etc. ndo sdo
coisas totalmente novas, é a reprodugao do real. A televi-
sao € uma constante reprodugdo cultural, social, que faz
um continue esforco por se atualizar.

O seu poder de atuacao (criagao/producao) esta na
alteracao desta realidade: se ela nao cria totalmente, copia,
edita, reedita, amplia, divulga para culturas diversas, detur-
pa, mascara, maquia, dando-lhes ares de novidade e de ver-
dade, se utilizando das possibilidades da tecnologia para
produzir algo como real. Esta é a dimensao do real televisivo
que Subirats (1989) ira chamar de janela do mundo. Pela
janela conseguimos ver apenas uma parte do todo, distorcida
pela distancia.

0 apelo a comocdo generalizada

A maxima televisiva é o apelo generalizado a emocgao
humana: o medo, o desespero, 0 amar, a paixao, a ancie-
dade, e o que mais for possivel transformar em mercadoria.
Conta-se até as batidas do coragao. £ tudo muito comovente!
E tudo muito romantico! E tudo muito desesperador! E pura
adrenalinal A lagrima de quem esta assistindo rola, até dos
mais atentos. Essa é a regra dos programas de auditério, das
telenovelas, das transmissdes esportivas, e também dos pro-
gramas de informacao do tipo telejornais.

Nas telenovelas a regra é o melodrama de amor, de
preferéncia com muito sofrimento e muitas lagrimas; os
programas esportivos apostam na ansiedade da mae, do pai
ou da esposa do esportista; nos telejornais apelam para o
sofrimento humano, expondo sem nenhuma preocupagio
ética as lagrimas e o desespero do cidadao comum. deter-
minados dias corremos o risco de terminar de assistir um
telejornal e cair em depressao, devido ao nimero de des-
gragas ocorridas ne mundo, e focadas todas de uma so vez
na lente da TV.

Nessa enumeracao ha que se lembrar um tipo de
programa relativamente recente, mas de grande sucesso: 0s
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programas policiais, do tipo Linha Direta (apresentado pela
Rede Globo de Televisao), que vem se multiplicando expo-
nencialmente em outras emissoras, é a apologia do medo.
Se normalmente o cidadao tem medo da violéncia, ao assistir
esses programas, esse sentimento triplica. O que passa do
medo para o desespero e para a neurose.

Outra méaxima da comogao na TV sdo os mega fune-
rais de verdadeiros”heroéis” nacionais e internacionais, com
cobertura jornalistica total (e claro, com total garantia de
audiéncia), tudo com muitas lagrimas. O fendmeno se ini-
cia com a morte do Presidente da Republica, Tancredo Neves
em 1985, quando a Rede Globo de televisdo faz uma
comovente cobertura da morte do herdi nacional, imedia-
tamente associado a um salvador da patria. Em seguida,
veio o funeral do piloto de Formula | Airton Senna, em
1992, que leva milhdes de pessoas em desespero as ruas;
depois desses tivemos uma série de mega funerais todos
muito comoventes: Claudinho, (da dupla musical Claudinho
e Bochecha); Leandro, (da dupla sertaneja Leandro e Leo-
nardo); o grupo musical Mamonas Assassinas; e, mais re-
centemente, o Papa Jodo Paulo Il

Muito boa qualidade da cobertura da morte e da
reacao do publico, que, alias, eram cobertas pelos telejornais
concomitantemente, chegando a se confundir (ndo se sabe
ao certo o que nasceu primeiro, se a grande reagao do pu-
blice, ou se a comovente cobertura jornalistica). Compro-
vando a tese de mercado, onde, tudo que é vendavel
culturalmente, é massificado pela televisdo, sé para citar
um exemplo, recordamos da morte de Paulo Freire, em 1997,
que teve apenas uma pequena nota nos telejornais brasilei-
ros. Tudo leva a crer que uma merecida cobertura do fune-
ral do filésofo educador, icone da educacao popular no
mundo inteiro, ndo era comercialmente viavel para a midia
televisiva no Brasil.

Eventos televisivos deste tipo, com sucesso de pu-
blico garantido, nos traz uma alerta quanto a sociedade
brasileira, que vai além da discussao sobre a comogao e
entra no cerne do tipo de pessoas publicas que o povo real-
mente valorizam, e entra também nessa discussao a produ-
¢do da realidade, a promocao de pessoas,através do espaco
lelevisivo. Vejamos: se a TV emite o que € culturalmente
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aceito, porque tudo que passa na TV significa mercado, e o
cultural se transforma em mercadoria, hda uma clareza que
estamos a valorizar muito mais cantores de bandas de rock,
de funk, ou esportistas do que mesmo um fil6sofo da edu-
cacgao conhecido internacionalmente, com vasta contribui-
cdo na educacio brasileira. Os valores sdo invertidos. Resta
saber até que ponto a midia televisiva é responsavel por
essa hipervalorizagao daqueles e pela minimizacio do va-
lor deste. Isto seria produgdo ou reproducao?

Os funerais acima mencionados foram ressignificados,
através da forma que a TV o colocou. E isto é uma inegavel
producao. Parafraseande um conhecido ditado popular, a
televisdo ndo inventa mais aumenta. E como aumental

Cooptaugdes culturais e cultura de juventude

Fischer (1998) faz uma andlise bastante esclarecedora
sobre a cultura jovem contempordnea. Segundo a autora,
através da midia identidades multiplas e estandardizadas
sdo produzidas entre a juventude, os “teens”, como sdo
conceituados. A midia televisiva vem causando uma rela-
cdo contraditoria entre o individual e o padronizado: ao
mesmo tempo em que trabalha com valores voltados para a
individualidade do sujeito, particularidades, no sentido de
individualismo, impde valores de normalidade padroniza-
dos para todos, estando excluidos os que ndo estio dentro
do perfil. Isso causa entre a geragao jovem atual um medo
de estar fora dos padroes com relacio a peso, forma do
corpo, comportamento social, maneiras de vestir-se, bele-
za, cor de pele, cabelo, etc.

Muito além de modificar ou criar identidades e sub-
jetividades, a televisdao, com a sua inddGstria cultural se uti-
liza sutilmente, através da publicidade, de uma outra
estratégia bastante praticada no mundo dos media: a
cooptacao. Fatos historicos das décadas de 60 e 70 do sécu-
lo XX sdo exemplos disso. Os jovens foram protagonistas
dos movimentos de contracultura que em muito redefiniram
os valores da humanidade nas ultimas cinco décadas do
século XX. O Ocidente viu surgir diversos movimentos de
contracultura como os beats nos EUA, movimento literdario
de jovens universitarios, que buscavam um estilo de vida
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alternativo aos padroes de consumo da sociedade norte-
americana; os chamados “rebeldes sem causa” que aconte-
cia paralelo aos beats, no qual os jovens contestavam valores
conservadores da sociedade norte-americana; os hippies dos
anos 60 que tinham como principal bandeira a liberdade, a
negagao de uma sociedade em pé de guerra (Guerra Fria e
do Vietnd) e a afirmacao da liberdade sexual, etc.; os movi-
mentos feministas; os punks com o seu movimento andr-
quico de negagao a todo tipo de ordem estatal.

Estes e outros movimentos, apesar de suas peculia-
ridades, tém em comum duas caracteristicas contraditdrias:
a0 mesmo tempo em que conseguiram impor suas idéias
ao mundo — quebrando valores vigentes, fazendo com que
a sociedade encampasse outras maneiras de pensar as suas
relacbes — foram cooptados pela midia, a mesma que, mui-
tas vezes, eles criticaram em busca de um estilo de vida
alternativo ao capitalismo consumista. Mas, foi gracas a
esta midia que foram divulgadas a idéia desses diversos
movimentos. Estes se iniciavam marginalizados e posterior-
mente se transformavam em moda. Entdo, estavam
cooptados, mas estavam modificando o jeito de pensar de
uma sociedade. O sexo é o exemplo mais contundente de
uma cooptagao, pelos meios de comunicacdo, dos movi-
mentos transgressores dos valores vigentes. A liberdade se-
xual fez parte das bandeiras levantadas em diversos
movimentos dos anos 60 e 70. Hoje, apesar da permanén-
cia de indmeros tabus acerca deste tema, o sexo estd na
moda, sendo abordado constantemente, nas formas mais
banalizadas, pelos meios de comunicacido. Os jovens pre-
senciam muitas cenas picantes em vérios horarios do dia na
v, ao mesmo tempo em que sdo, com freqliéncia, convi-
dados a falar sobre sua vida intima, sobre sua sexualidade,
sem confronto cultural entre geragoes. Aqui ficam as inter-
rogagoes: serda gue os movimentos de contracultura teriam
conseguido tanto espago junto a sociedade se nao tivessem
contado com o “dedo magico” da midia televisiva. Sera
(ue a participagao da midia possibilitou a originalidade
dos ideais ou estes foram gradativamente deturpados e trans-
formados em mercadoria? Estas respostas podem ser dadas
pelas grandes empresas de vestuario jovem na atualidade,
pelas empresas cinematograficas, pela publicidade, etc. A
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imagem da juventude rebelde é vendida diariamente com
as mais variadas formas, em todos os setores da midia.

A liberdade sexual da mulher, conseguida as duras
penas, através de belas lutas em varios paises do mundo,
durante as décadas de 60 e 70 do século XX, é utilizada na
publicidade para a venda de todos sos tipos de produtos
comerciais, bem como nos programas televisivos, como
garantia de audiéncia.

Ultima Cena: Consideragdes Finais

A TV com sua multipossiblidades técnicas e de ser-
vico, pode oferecer tipos de programa culturais que tenham
efetivas relacdes criticas com o ambiente. E nesse sentido
que a maior critica ndo deve ser ao aparelho transmissor,
ou a0 meio técnico, mas as instancias de poder que contro-
lam a programacao, as polmcas e as leis que regem as ins-
tituicoes transmissoras. E possivel, através de criticas
sistematicas e maduras, contribuir para uma televisdo de
maior proveito social, o que significar proporcional um
curriculo cultural mais elevado para a sociedade.

Silva (2002) nos traz uma importante discussao so-
bre o curriculo midiatico: aqueles saberes que adquirimos
através dos multimeios e que atualmente se confundem fa-
cilmente com outros tipos de saberes, como os populares,
os escolares, etc., e que tém uma grande influéncia na cons-
trucao da identidade e das subjetividades de criangas e ado-
lescentes e adultos também.

Ele faz essa discussao a partir da ampliagao do con-
ceito de cultura cunhado pelos Estudos Culturais britanicos
na década de 60 que possibilitou ricas discussdes sobre
curriculo e educagdo relacionando aos multimeios e seus
efeitos: “todo conhecimento, na medida em que se consti-
tui um sistema de significagao, é cultural”, o que nos per-
mite equiparar a educagdo escolarizada a outras instancias
culturais ao mesmo tempo em que é possivel, numa opera-
gdo inversa comparar outras instancias culturais a educagao
escolar. Os espacos educativos e as instdncias culturais se
ampliam e se confundem.

Cultura é pedagogia e pedagogia é uma forma cultu-
ral (SILVA, 2002, p. 139). Pode-se, assim, comparar os pro-
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cessos escolares regidos por um curriculo formal, aos pro-
cessos culturais extra-escolares, como por exemplo, o con-
teGdo midiatico ou qualquer outra forma cultural construida
fora da escola. Ambos tém um curriculo, embora ndo pos-
samos falar de curriculo no sentido institucional, com con-
teidos programaticos pré-determinados na midia, mas
podemos falar de curriculo como discurso, relagao de po-
der ou como no sentido etimolégico da palavra — “pista de
corrida” — o que vai concorrer para nos tornar o que somos
ou o0 gue seremos, nossa identidade e subjetividade, e este,
em momento algum, é um curriculo oculto. Nao tém o
objetivo claro de ensinar, como na educacgao formal, mas
ensinam, transmitem variadas formas de conhecimento que
nao se trata simplesmente de informacao ou entretenimen-
to, mas de formacao, no sentido estrito da palavra, influen-
cia o comportamento das pessoas, principalmente de
criangas e adolescentes.

Este curriculo midiatico vai diferir bastante do curri-
culo escolar, pois tem objetivos geralmente mercadologicos
e por disporem de um enorme poder econémico e
tecnolégico, se tornam facilmente mais atrativos, seduto-
res, mesmo irresistrveis, apelando para a emocgédo, para o
prazer, sonhos, imaginacao. E a chamada economia afetiva.

Assim, é possivel entender porque a televisiao vem
sendo acusada de tomar o terreno educativo da escola, de
deslocar tragos culturais, de impor valores consumistas, de
reforgar “status” sociais, de influenciar a sexualidade de cri-
ancas e adolescentes, etc. Inquietando pais, professores, au-
toridades, ou pesquisadores, sendo assim apontada como a
causa de grandes mudancgas no comportamento social nos
Gltimos anos, tendo mesmo uma inegavel participagiao na
formacao do sujeito contemporédneo. Produz e circula signi-
ficados e sentidos relacionados a modos de ser, de pensar e
de conhecer o mundo e de se relacionar com a vida. Os
modos de existéncia narrados através dos sons e imagens
televisivos participam da producdo de identidades individuais
e culturais e operam sobre a constituigao das subjetividades.

Estudar esta perspectiva curricular se faz necessario e
oportuno pela necessidade de compreensao do tempo pre-
sente e da cultura em que se vive, além do entendimento
dos modos de vida produzidos e reproduzidos pelas institui-
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gdes sociais, bem como o papel da escola nesse novo e
atual contexto. Refletir sobre as preocupagdes acima expos-
tas pode contribuir para que a escola reveja o seu papel
formador de identidades e subjetividades, ndo se negando a
olhar para a tela da TV de frente, com a responsabilidade e
profundidade que o momento exige. Embora ja existam varios
estudos nesse sentido, a escola continua afastada da reali-
dade televisiva em seu curriculo formal, embora ha muito
ja participe efetivamente do seu curriculo real, através dos
seus sujeitos, todos telespectadores dos mais variados pro-
gramas de Tv.

Essa vasta producéo cultural em escala industrial, acu-
sada por Subirats (1989) de ser mero simulacro da realidade,
ou janela do mundo, estd produzindo identidades e subjeti-
vidades reais, que precisam ser contempladas no curriculo
escolar, visto que identidades e subjetividades sao, em es-
séncia, questdes de curriculo. A medida que amplia-se o
conceito de curriculo teoricamente, faz-se necessario ampliar
também a sua pratica nos meandros do curriculo real.

A televisao é o curriculo informal vigente, que tem
por objetivos implicitos, formar o cidadao consumidor desde
a infancia, criar novas demandas culturais e materiais, atra-
vés da apelagdao aos sentimentos do cidadao comum, nas
mais variadas dimensoes.
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