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Resumo

Apo6s 20 anos de seu langamento, a saga Harry Potter segue recriando alternativas e
mobilizando os fas que sdo apontados como os principais responsaveis pela perpetuacao
da série. O presente artigo visa refletir acerca do envolvimento dos féas inseridos num
processo de cooptacdo para 0 crescimento da saga. A metodologia consiste num
levantamento bibliografico, e tem como base a teoria da cultura da convergéncia,
defendida por Jenkins. A cultura da convergéncia realmente existe no sentido de
promover a cooperagdo entre os participantes ou € utilizada no sentido de cooptar? Este
estudo se torna pertinente, visto que os fas passaram a ter um papel de destaque ao
construir e manter o sucesso da saga, embora esses grupos sejam utilizados na reinvengéo
da producdo lucrativa das industrias.

Palavras-chave: Harry Potter; Convergéncia; Pottermore; Fanfics; Cooptacao.

Introduciao

O universo de Harry Potter criado por Joanne Kathleen Rowling abriu as portas
da literatura fantastica para criangas e jovens do mundo todo. Esse portal para a magia
atraiu milhdes de pessoas dispostas a recriar as paredes de Hogwarts e sentar nos jardins
da escola ao lado de Harry, Rony e Hermione. Com o inicio da Web 2.0 isso se tornou
possivel visto que ela marcou a chegada de uma nova fase onde os leitores e
telespectadores sairam do papel de meros espectadores para colaboradores ativos da
propria industria. “Os espectadores comegaram a se transformar também em usuarios.
Cada um pode tornar-se produtor, criador, compositor, montador, apresentador, difusor de
seus proprios produtos. ” (SANTAELLA, 2003, p.81-82). A atuagdo dos fas na difusdo
de conteudo influencia no crescimento da saga e fornece poder lucrativo a detentora dos
direitos autorais.

O objetivo geral do artigo é explanar os passos que fazem os fas essenciais para
manter a marca “Harry Potter” influente. Introduzidos num processo midiatico se veem
sendo a maior fonte de lucros da grande industria. A metodologia empregada consiste
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num levantamento bibliografico dos autores que discutem a vida e a sociedade de
consumo, a cultura da convergéncia, a relacdo dos fas com a saga e seus desdobramentos,
além das questdes referentes a cultura da convergéncia como cooptacdo. A cultura da
convergéncia realmente vem no sentido de promover a cooperagdo entre todos os
participantes ou é utilizada no sentido de cooptar? Quais 0s processos de reinvencdo da
série? O papel dos fds € meramente lucrativo?

Cada secao se inicia com o nome de um feitico da saga. Este trabalho estd assim
organizado: a primeira se¢do apresenta o langamento dos livros, filmes e diversos
produtos relacionados a série na sociedade de consumo, que transportados pela emocgao e
a ideia de pertencimento a série provocam mudangas na era da convergéncia. A segunda
secdo discute as fanfics como o primeiro ato da participagdo dos fas, além das relagdes
com a Warner Bros e o caso PotterWar. Nessa mesma se¢ao, o lancamento do Pottermore
apos os filmes e a sua importancia para a perpetuagao da série. Por fim, na terceira se¢ao,
uma visdo critica a cultura da convergéncia, com os conceitos de Alex Primo
determinando que isso seja repensado em termos mais tecnicistas, ndo somente no viés
cultural pensado por Jenkins.

1. Lumos Solem* - Harry Potter e a Sociedade de Consumo

1.1 Identificacdo com a historia e o ritual de consumo

Harry Potter nao foi criado para ser um sucesso. Pelo contrario, ele foi negado por
nove editoras antes de seu primeiro livro ser publicado (ANELLI, 2011). Os livros lidos
pelas criancas eram curtos e pouco densos, diziam que elas jamais leriam mais de 100
paginas. Em 1997, J. K. Rowling publica seu primeiro livro Harry Potter e a Pedra
Filosofal. Em julho de 1998, o primeiro livro j4 tinha vendido mais de 70 mil exemplares
na Gra-Bretanha e com o lancamento de Harry Potter e a Camara Secreta ele se tornou
o primeiro livro infantil a chegar ao primeiro lugar de uma lista de best-sellers — a do
jornal Times de Londres.

Os livros estavam conquistando fas com tamanha dedica¢do que os
apaixonados comegaram a ultrapassar o ritmo dos editores; ja em abril
estavam tdo desesperados pelo segundo livro, Harry Potter e a Camara
Secreta, com langamento previsto nos Estados Unidos para setembro,
que comegaram a encomenda-lo na Amazon.co.uk ao preco de
pechincha, com o frete incluido, de 25 dolares. (ANELLI, 2011, p. 80-
81)

Em 1999, com o langamento de trés livros de Harry Potter algumas pessoas
passaram a associar a palavra fendmeno a saga. Com isso, vieram Harry Potter e o
Prisioneiro de Azkaban (1999), Harry Potter e o Calice de Fogo (2000), Harry Potter e
a Ordem da Fénix (2003), Harry Potter e o Enigma do Principe (2005), Harry Potter e
as Reliquias da Morte (2007). Em 2001, o primeiro filme adaptado para o cinema foi
lancado pela Warner Bros, detentora dos direitos da série. Com direcdo de Chris
Columbus o filme recebeu trés indicacdes ao Oscar ¢ sete indicacdes ao Bafta. Vestidos

4 Feitico que cria a luz do Sol na ponta da varinha
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com os uniformes de Hogwarts, portando varinhas e com inimeros artigos dos filmes, a
cada ano o numero de seguidores que acampava na porta de cinemas crescia
absurdamente, muitos queriam ser os primeiros a acompanhar o novo capitulo que saia
das paginas para as telas.

Os sete livros da série ja venderam mais de 400 milhdes de exemplares desde seu
langamento, em 1997. Traduzidos em 67 idiomas, os livros percorreram o mundo todo,
publicados e reeditados em diversos paises. 5

Uma lista incontdvel de produtos foi lancada: livros, filmes, games, roupas,
varinhas, artigos de decoracao. Tudo era criado com o intuito de satisfazer o desejo dos
fas, o de fazer parte do mundo magico. Em 2011, com o langamento do tltimo filme Harry
Potter e as Reliquias da Morte — Parte 2, a historia que uma geragao inteira acompanhou
e cresceu junto com os personagens chegou ao fim e uma legido de fis com capas,
vassouras ¢ varinhas embarcaram num longa repleto de acdo e muita emogdo. Nas
bilheterias, o filme arrecadou 1 bilhdo ¢ 300 milhdes de dolares, a maior arrecadacdo da
historia para Harry Potter. A popularidade da série ¢ tanta que todos os oito filmes da
franquia estdo na lista das 60 maiores bilheterias da histdria, sendo que o ultimo filme
ocupa o oitavo lugar no ranking mundial.

A bilheteria arrecadada na estreia de cada filme e renda total, (cf Fig 1):
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Figura 1. Bilheteria na estreia de cada filme e renda total até o dia 29 de julho de 2011
no mundo. Fonte: Estaddo.®
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“Segundo estimativas, nos ultimos dez anos, os livros da escritora JK Rowling,
que viraram filmes, jogos de videogame e até parques teméaticos, movimentaram cerca de
20 bilhdes de dolares”’. Esse dado é de uma matéria publicada no portal Exame no dia de
estreia do ultimo filme da série (15/07/2011). Mesmo ndo sendo atualizado, € possivel ter
uma ideia de como apds 6 anos a série continua extremamente lucrativa. Esses lucros séo
provenientes dos f&s, avidos por qualquer produto que remeta a serie.

Com isso, eles se tornam coniventes com a ordem de producdo, aliados a um
processo em que aparentemente ndo assumem nenhuma forma critica.

Em cada homem o consumidor € cumplice da ordem de produgao e sem
relagdo com o produtor — ele proprio simultaneamente — que ¢ vitima
dela. Esta dissociagao produtor-consumidor vem a ser a propria mola
da integracdo: tudo € feito para que ndo tome jamais a forma viva ¢
critica de uma contradi¢do. (BAUDRILLARD, 1993, p. 170).

Portanto, essa logica do consumo citada por Baudrillard ultrapassa os proprios
objetos. De acordo com ele, “ja ndo consumimos coisas, mas somente signos”. Acontece
a incorporagdo de associagdes imaginarias e simbolicas as mercadorias e assim torna-las
mais atraentes. Os consumidores de hoje estdo mais interessados no significado que um
produto possa ter, do que na func¢ao da propria mercadoria. Como € o caso da varinha das
varinhas, uma reliquia da morte, um fa ird fazer de tudo para obter esse objeto apenas
pelo prazer de ter um simbolo tdo importante para a série.

E justo considerar a série Harry Potter como um produto cultural com dimensao
mercadoldgica. Em termos culturais, a saga literaria infanto-juvenil lancada em 1997 na
Inglaterra evoluiu com um amplo potencial de agregar fas e arrecadacdo. Os filmes
agradaram aos fas conquistados pelos livros, encantaram outros que nao conheciam a
série e originaram, além dos milhdes nas bilheterias, uma interminavel lista de produtos
lucrativos.

Hoje existe a possibilidade de visitar um parque tematico chamado The Wizarding
World of Harry Potter, no Universal Studios em Orlando nos Estados Unidos. Inaugurado
em 2010, ele conta com atracdes baseadas na historia onde € possivel conhecer os cendrios
dos filmes, tomar cerveja amanteigada, andar no Expresso de Hogwarts, comprar varinhas
na Loja de Varinhas Olivaras ou visitar o castelo de Hogwarts, (cf. Fig 2).

7 http://exame.abril.com.br/negocios/como-a-warner-vai-continuar-lucrando-com-o-fim-do-harry-potter/
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Figura 2. The Wizarding World of Harry Potter

Na nova era da convergéncia, os admiradores de Harry Potter passaram a ter
albuns de figurinhas, bonecos, varinhas, uniformes, pelo simples fato de se fazer mengao
a Harry Potter. Deste modo, procura-se entender como a existéncia de um mercado
emocionalmente relacionado a um determinado produto propicia a criagdo de novas
estratégias que conseguem manter essa relagdo viva mesmo depois da finalizacdo do
produto principal.

1.2. Emocgdo + Interacdo — Os fds na era da convergéncia

A satisfagdo de desejos consumistas faz parte da necessidade humana e
proporciona o sentimento de pertencer a determinado grupo. As mensagens de amizade,
unido e coragem aprendidas com os livros conquistavam a todos e incentivava o
compartilhamento de novidades sobre os filmes que seriam langados, sobre os novos
produtos no mercado, tudo isso como parte de um ciclo necessario para a manutencao do
interesse. O consumo ¢ visto como um momento do ciclo de producao e reprodugao social
como dizia Canclini (2008). Ele cita a necessidade do ser humano em satisfazer desejos
culturais. “Nos, seres humanos, intercambiamos objetos para satisfazer necessidades que
fixamos culturalmente, para integrarmo-nos com outros € para nos distinguirmos de
longe, para realizar desejos. ” (CANCLINI, 2008, p. 71).

Bauman analisa em Vida para Consumo como a sociedade moderna de
consumidores foi se transformando numa sociedade de produtores. Nessa nova
organizagdo, as pessoas sdo a0 mesmo tempo promotores de mercadorias e também as
proprias mercadorias que promovem. Em meio a essa onda de consumo, a transformagao
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das pessoas em mercadorias e da inversdo dos papeis de produtores/consumidores, surge
a Cultura da Convergéncia apresentada por Jenkins:

Bem-vindo a cultura da convergéncia, onde as velhas e as novas midias
colidem, onde midia corporativa e midia alternativa se cruzam, onde o
poder do produtor de midia e o poder do consumidor interagem de
maneiras imprevisiveis. (JENKINS, 2009, p. 29).

A internet foi um fator determinante para a populariza¢ao de Harry Potter. Ela foi
a central para que fas do mundo inteiro compartilhassem ideias e emogdes, criassem
teorias sobre a historia e o estabelecimento de comunidades virtuais com centenas de fas.
Em meios as comunidades surgiram as fanfictions (histérias criadas pelos fas). “A
convergéncia das midias se mostra bem mais do que uma mudanca tecnoldgica. Ela altera
a relagdo entre tecnologias existentes, industrias, mercados e publicos. ” (JENKINS,
2009, p. 43).

Harry Potter acabou se tornando um exemplo nitido da nova cultura que estava
crescendo, a cultura da convergéncia. Jenkins caracteriza essa cultura como
“comportamento migratério dos publicos dos meios de comunicagdo que vao a quase
qualquer parte em busca das experiéncias de entretenimento que desejam”, exatamente
como os fas de Harry Potter agem. A partir da identificagdo do fa com o universo criado
ha a possibilidade de retorno financeiro.

As novas tecnologias reduziram os custos de produg¢ao e distribui¢do, permitiram
aos consumidores comentar, apropriar-se € colocar os contetidos de volta a circulagdo em
formas diferentes. A convergéncia exigiu que as empresas repensassem seus conceitos ja
que os novos consumidores sdo ativos, conectados e exigem que sejam tratados como
participantes de todo o processo. Caso isso ndo acontega, eles ndo ficam calados,
reivindicam seus direitos de participar plenamente de sua cultura.

Em toda parte e em todos os niveis, o termo “participacdo” emergiu
como um conceito dominante, embora cercado de expectativas
conflitantes. As corporagdes imaginam a participacdo como algo que
podem iniciar e parar, canalizar e redirecionar, transformar em
mercadoria e vender. (JENKINS, 2009, p. 235-236)

As corporagdes reconhecem apds duros combates (JENKINS, 2009) o valor para
0s seus investimentos, € a ameaca para a sua marca, da participagao dos fas. Hoje o termo
popular “capital emocional” ou “lovemarks”, criado por Kevin Roberts, refere-se a
importancia do envolvimento emocional e da participacdo do publico na producdo dos
contetudos. O capital emocional conserva o segredo do sucesso.

2. Engorgio® - Os fas fazem a saga antes, durante e depois do fim

8 Feitigo que faz com que algo cresca, aumente de tamanho.
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2.1. Fanfics — Um mundo criado pelos fas

No Google no dia 15 de julho, havia mais de 1 milhao de resultados de fanfictions
para a busca por Harry Potter, no Youtube hé 11,8 milhdes de resultados para Harry Potter.
Ler os livros, ver os filmes, comprar os produtos, tudo isso era pouco para os fas. Eles
queriam mais, € encontraram cada vez mais espago para contribuir com a narrativa,
mesmo sem ser oficialmente eles criaram historias novas, videos, musicas e ilustracgoes.
Assim surgiram as fanfictions, que eram historias baseadas no contexto original, mas com
abordagens diferentes de situacdes, personagens e conflitos. Um exemplo disso sdo os
diversos outros casais que eram formados nessas narrativas, como Harry e Hermione ou
Rony e Draco.

A visibilidade dessas historias se deu por conta da expansao da internet, ja que em
2004 na Web 2.0 o usudrio também poderia compartilhar, produzir e disseminar
informacao e conhecimento. Era vista como uma forma de aprofundamento da trama
enquanto se esperava o proximo filme chegar aos cinemas. Entretanto, a fanfic ganhou
corpo, na verdade, varios corpos. Essa mudanca assustou as grandes industrias com a
ideia de que o emissor e receptor teriam um poder equivalente (JENKINS, 2009).

Simultaneamente, os leitores e espectadores iam se ajuntando nas comunidades
virtuais destinadas a discussdo da franquia. Eles criavam realidades alternativas na
internet, onde eram selecionados para as Casas e assistiam as aulas de feiticos como
acontece nos livros e filmes.

Entretanto, os novos conglomerados tém interesse em controlar toda uma
industria de entretenimento, ndo somente o cinema. A Warner Bros produz uma infinidade
de produtos como filmes, games, livros, brinquedos, parques de diversao (Jenkins, 2009).

No inicio as fanfictions tiveram uma resisténcia da Warner, com a justificativa que
ela era a detentora dos direitos autorais. “As vezes, a convergéncia corporativa e a
alternativa se fortalecem mutuamente e criam relacdes proximas e eficientes entre
produtor e consumidor, as vezes elas entram em guerra”. (JENKINS, 2009, p. 46-47).

Ap0s o caso PotterWar isso mudou. O estidio encontrou diversos websites que se
apropriavam dos personagens € do cendrio para criar novas historias. A produtora
ameacou tira-los do ar, entretanto a mobiliza¢cdo mundial surpreendeu a produtora Warner
Bros. Heather Lawyer tinha 16 anos e era editora do site Daily Prophet, inspirado no
jornal dos bruxos “Profeta Diario”. Tratava-se de um jornal escolar na web para uma
Hogwarts ficticia, possuia uma equipe de mais de 100 criangas por todo o mundo que
escreviam matérias, colunas e davam furos de reportagem acerca do universo de Harry
Potter. Eram abordados diferentes aspectos da obra e as criangas também se inseriam no
contexto magico, realizando proje¢des de suas vidas e se tornando, no momento da
escrita, pessoas diferentes: bruxos.

Ao tomar conhecimento das ameagas, ela criou a organizagdo Defense Against the
Dark Arts (“defesa contra as artes das trevas” ¢ uma disciplina ensinada na Escola de
Magia e Bruxaria de Hogwarts), e se mostrou bastante indignada com o fato da empresa
ter mandado notificagdes sob uma ameacga legal contra criancas e adolescentes:
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A Warner foi muito inteligente ao escolher o alvo de seus ataques...
Atacaram um bando de criancas na Poldnia. Que ameacga elas
representavam? Foram atras de sites insignificantes, de jovens entre 12
e 15 anos. Mas subestimaram a interconex@o de nossa comunidade de
fas. Subestimaram o fato de que conheciamos aquelas criancas da
Polbnia, conheciamos os sites insignificantes e gostdvamos deles.
(JENKINS, 2009, p. 265).

Nesse caso, ¢ visivel o quanto as relagcdes na internet se tornaram mais fortes e
ultrapassam fronteiras. A Warner ndo percebeu isso, e subestimou as mudangas midiaticas
e comunicacionais. Esse fato ficou conhecido como PotterWar, ou Guerra do Potter. Ao
mesmo tempo que defendia sua marca, eles atacaram a sua maior fonte de lucro. Ela quase
foi atacada por um boicote feito pelos fas que consideraram a ideia. O ideal seria deixar
de comprar os produtos vendidos pela produtora.

A Warner Bros voltou atrds e permitiu que os fas produzissem conteudo sobre a
saga, apenas se produtos ndo fossem comercializados sem a autorizagdo da empresa. Os
fas sairam vitoriosos dessa disputa e reafirmaram o poder nas maos dos consumidores.
Atualmente, as fanfictions sobre Harry Potter sdo incentivadas pela Warner Bros, pois sdo
uma forma de aumentar e manter o interesse dos fas na série. Eles sdo responsaveis pela
“divulgacgdo espontanea”, e chegam a ser estimulados a divulgarem marcas registradas.
Com isso, surgem eventos de cosplay, onde os fas se vestem igual aos personagens, e até
bandas inspiradas na franquia como ¢ o caso de Harry and the Potters, e da Oliver Boyd
and the Remembralls com musicas que fazem referéncia a historia como End of an Era.
O que ndo deixa de ser uma imposi¢cdo de poder ativa ainda exercida sobre o fandom,
mesmo numa perspectiva de consumo. “Consolidar a fidelidade dos fas significa diminuir
os controles tradicionais que as empresas podem exercer sobre suas propriedades
intelectuais, abrindo, assim, um espaco mais amplo para a expressao criativa alternativa.
” (JENKINS, 2009, p. 266).

Jenkins acredita que uma franquia deveria ser capaz de manter o interesse do
publico mesmo durante os intervalos entre o langamento de seus produtos. Um dos
maiores pilares da franquia se encontra na sua base de fas (ANELLI, 2011), que produz
uma quantidade enorme de conteudo. Essa for¢a estd justamente nas fanfics que vém
mantendo a histdria viva ao longo dos anos.

2.2 Pottermore — Um mundo criado para os fas

Com o lancamento do ultimo filme se aproximando em 2011, exatamente um més
antes foi iniciada a campanha de divulgagao do Pottermore. A plataforma online se tornou
uma forma de ndo deixar a magia acabar. O periodo escolhido ¢ essencial para
compreender como a Warner se beneficia do envolvimento dos fas com a série. Na época,
havia um temor enorme de que a saga fosse esquecida, uma vez que ndo haveria mais

filmes e com isso as novidades acabariam.

% https://twitter.com/pottermore. Acesso em: 12/01/2017
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No dia 15 de junho de 2011, o twitter’ oficial do Pottermore divulgou uma
coordenada com uma contagem regressiva de uma semana. As coordenadas levavam a
dez lugares importantes para a histéria de Harry ou a vida de Rowling. Em cada local
havia uma letra que formava a palavra Pottermore, sem mais explicagdes sobre o seu
significado.

Apos isso, J.K Rowling explicou aos fas por meio de um video o conceito da nova
experiéncia, € para o primeiro teste seriam selecionados apenas alguns milhares de
usudrios, através de sete desafios, seria uma pergunta sobre cada livro, divulgadas em
horarios diferentes, sem aviso, ao longo de uma semana.

O site estreou no dia do aniversario da autora e de Harry Potter, 31 de julho. Em
outubro de 2011, Rowling langou o site Pottermore.com, com a proposta de criar um

espaco de vivéncia e interacdo do mundo magico de Harry Potter, (cf. Fig. 3).
PoTERMORE Sorox] SONY

Potter: v
() (o] cspeiene from B2 Aol
around the Harry Potter bool
FREE to joil

Open toall by J.K. Rowling

October

2011 e

You've successfully validated your early access

OGS Pottermore account. You will be one of the

Tucky few to shape the experience before the

site opens to all in October.

‘You may have to wait a few weeks for your
‘Welcome email to arrive as we can’t let
everyone into the Beta site at the same time,

We look forward to seeing you.

Figura 3. Imagem de abertura do site Pottermore

J.K. escreveu contetdo inédito sobre os personagens, lugares e objetos ja
conhecidos, que contam com ilustragcdes, videos, jogos exclusivos criados sobre a
historia. O site se tornou uma experiéncia de leitura online totalmente nova, ampliando a
relevancia de Harry Potter para as novas geragdes ao apresentar uma maneira interativa
de entrar na historia do menino bruxo.

Nas duas primeiras semanas ativo, o site teve 22 milhdes de visitas, sete milhdes
de contas, sendo que cada visitante tinha acesso a em média 47 paginas, ficando nelas por
pelo menos 25 minutos.” Em 2016, uma nova histéria magica chegou aos cinemas,
Animais Fantasticos e Onde Habitam seria o primeiro de uma série de 5 filmes. O livro
também escrito por J.K. Rowling ¢ sobre um magizoologista que cataloga a fauna de
criaturas magicas em suas viagens, seus estudos deram origem ao livro usado por Harry
em Hogwarts, e se passa 70 anos antes da histdria de Potter (cf. Fig. 4).
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INVITES YOU
© TO A NEW ERA OF
THE WIZARDING WORLD

Figura 4. Cartaz de Animais Fantasticos e Onde Habitam

A estreia foi dia 19 de novembro de 2016, o ator premiado com o Oscar, Eddie
Redmayne foi o protagonista. O filme arrecadou US$ 778 milhdes nas bilheterias
mundiais!! e foi indicado a 5 Baftas (Academia Britdnica de Artes Cinematogréficas e
Televisivas), considerado o Oscar do cinema britanico.

3. Confundus'? - Cooperacdo ou cooptacéo?

As produgdes de fas tém um grande papel agregador e cria em si um potencial
transmididtico que pode render bons resultados para a industria do entretenimento e o
publico. O que tem levado a manutencao de uma associagao tao grande entre os fas, que
foi capaz de perpetuar a saga por quase 20 anos, € que a sustenta até hoje? O
comportamento dos fas ndo ¢ mais o de consumidor passivo. Eles tém o desejo de
participar ativamente do universo ao qual se sentem tdo acolhidos, os fas se sentem
instigados a criar suas proprias historias. Essas historias podem ou nao serem usadas para
promover os detentores dos direitos autorais.

E nesta questfio que este artigo se aprofunda. Primo atenta para esse tipo de visdo
e propde um olhar mais critico a cultura defendida por Jenkins.

11 http://www.adorocinema.com/noticias/filmes/noticia-126880/
12 Feitigo para confundir
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E justamente na contramio do viés tecnicista que o livro “Cultura da
Convergéncia”, de Jenkins (2009) tornou-se referencial tanto na
academia quanto no mercado. Mais do que a combinacdo de diversas
funcBes mididticas, insiste 0 autor, a convergéncia deve ser pensada em
termos culturais. (PRIMO, 2010, p. 21).

Para Jenkins, essa inteligéncia coletiva ¢ vista como fonte alternativa de poder
mididtico. As midias digitais foram criadas a partir de demandas sociais e fortalecem os
mesmos movimentos coletivos. A internet criou tanto a cultura participativa quanto foi
criada por ela. Enquanto o tom de Jenkins ¢ de celebragao, Primo avalia como os grupos
de fas sdo utilizados na reinven¢ao da produgdo lucrativa daquelas industrias. Jenkins nao
pensou na questao politica, Alex ressalta que as audiéncias e consumidores sentem prazer
em serem “incluidos” no processo, isso melhora os produtos e servigos, além de favorecer
a criagdo de contetidos voltados para os seus interesses.

Mesmo independentes, uma importante parcela da criagdo e
conversagdo na rede colabora com o fortalecimento do grande capital.
Logo, ndo se pode apenas celebrar a incorporagdo do fa na industria de
entretenimento, mas também avaliar o que ha de estratégia persuasiva
e como se da a resisténcia e subversdo nesse processo. (PRIMO, 2010,
p. 27).

Nao se pode falar em resisténcia quando as pessoas trabalham para dar lucro a
grande industria. As grandes organizagdes usam a cultura de convergéncia como nova
fonte de lucro. Alex alerta que o debate ndo pode resumir-se a celebragdo da convergéncia
dos interesses da grande midia com os desejos de consumo de fas.

Enquanto o ruidoso entusiasmo com as novas tecnologias deslumbra-se
com a propaganda de um novo mundo democratico, globalizado e
lucrativo, Baudrillard (1997, p. 145) apresenta um alerta: “A
interatividade nos ameaga de toda parte”. Segundo ele, a interface ndo
existe. Sempre ha, por trds da aparente inocéncia da técnica, um
interesse de rivalidade e de dominagao. ” (PRIMO, 2011, p. 133-134).

A interatividade, vista como algo vantajoso, ¢ usada como ima e um argumento
de venda. Segundo Sfez (1994), essa interatividade cria uma ilusdao de expressao. Existe
um espetaculo sendo vendido e exibido, varias cenas sdo mostradas e nds fazemos parte
delas e cremos nessa ilusao.

Com esse espetaculo, a industria cultural s6 tem a ganhar em cima dos fas. As
fanfics, proliferaram esse sucesso, assim como a venda de diversos produtos. “Deve-se
aceitar que o verdadeiro detentor do poder soberano na sociedade de consumidores € o
mercado de bens de consumo. ” (BAUMAN, 2008, p. 85). A publicidade em cima de
jovens e criangas ¢ enorme, e tudo isso ¢ organizado pelo sistema que se utiliza dos fas e
sua for¢a produtiva para arrecadar e obter mais lucro e visibilidade. Um objeto nao ¢
consumido pelo seu valor de uso, os objetos sdo usados e consumidos como signos que
diferenciam o individuo.

11



‘ﬁm Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM 402 Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Curitiba - PR — 04 a 09/09/2017

Nox*® — Consideracoes finais

Os fas ultrapassaram a barreira de meros consumidores. Este artigo mostrou o
historico desde o langamento dos livros, produtos e filmes da série Harry Potter. A
maneira como os jovens sdo atraidos pelo consumismo, pela emocao e lealdade a saga, e
sao introduzidos nessa cultura da convergéncia que os coloca no posto de produtores,
além de consumidores. Eles evoluiram com a nova Web 2.0 que rompe com barreiras
geograficas e temporais, disponibilizando ferramentas para quem quiser participar.
Alguns valores devem ser ressaltados como o aumento da bilheteria e do puiblico apos a
popularizagdo das fanfics, como exemplo ¢ possivel citar o Brasil, (cf. Fig. 5).

‘ NO BRASIL 5 Ml Pabtico [l Renda

Harry Potter e a Pedra Filosofal 2001

- 4.579.827
RS 24.027.992

Harry Potter e a Camara Secreta 2002

3 - _4.578.475
< Bl RS 26.461.002

Harry Potter e o Prisioneiro de ‘Azkaban 2004
- 3.348.037
RS 21.502.885

Harry Potter e o Calice de Fogo 2005
4.616.625

RS 31.982.875

Harry Potter e a Ordem da Féﬁix 2007
4.263.793

RS 31.751.279

Harry Potter e o Enigma do Principe 2009
4.530.291

R$ 36183253

Harry Potter e as Reliquias da Morte Parte1l 2010

S - 4581.048 %
N - RS 39116924

Figura 5. Bilheteria e publico até o dia 29 de julho de 2011 no Brasil. Fonte: Estadao.

Importante lembrar que a série teve inicio em 1997, e mesmo ap6s 20 anos ela
ainda permanece viva com o lancamento de contetdo inédito no Pottermore. A previsao
¢ que permaneca assim, no minimo, pelos préximos 4 anos, com o lancamento da
continuacdo de Animais Fantisticos e Onde Habitam. Portanto, se torna invidvel
mensurar o nimero de pessoas atingidas ou participantes da saga, contribuindo
financeiramente ou no compartilhamento de contetido, mengdes no twitter, redes sociais
e blogs. “O consumo, a informacdo, a comunicagdo, a cultura e a abundancia sdo
instituidos, descobertos e organizados pelo proprio sistema, como novas forgas
produtivas, para a sua maior gléria. ” (BAUDRILLARD, 1995, p. 55).

A participacdo colaborativa se converte num movimento de resisténcia a medida
que os fas se apropriam do contetido da grande industria. A banalizag¢do dessa participagao
fez com que o proprio mercado incorporasse essa colaboragdo em suas estratégias de
venda. Enquanto para alguns esses novos modelos de negdcio explora consumidores
enganados, para outros essa ¢ a forma justa de participagdo. Se antigamente as a¢des de

13 Feitigo que apaga a luz conjurada pelo feitico Lumos.
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apropriacao feita pelos fas eram uma forma de resistir ao controle dos grandes estidios e
editoras, hoje essas corporagdes vém desenvolvendo estratégias para converter essa
resisténcia em lucros. De fato, elas perderam muito o seu poder, que passou a ser dividido
com milhdes de pessoas.

Mesmo com a necessidade de se atentar para o processo de cooperagdo como
cooptacdo, ¢ inegavel que a lealdade do fandom a série ultrapassa qualquer barreira.
Como previa Minerva Mcgonagall, “ndo haveria uma crianga no mundo que nao soubesse
seu nome. ' Harry Potter se tornou famoso mundialmente. As criangas cresceram e a
histéria tem sido passada de geragdo em geracao, atraindo mais fas, mais lucro e mais
reconhecimento.

As palavras de JK Rowling no dia da ultima premiére em Londres estdo marcadas
na mente dos fas. Segundo ela, “a histéria que amamos nunca termina. Se voltarmos as
paginas ou olhar para a tela novamente, Hogwarts sempre estara 14 para receber os fas de
bragos abertos. 1> Esse estigma de pertencimento atrai milhdes de pessoas a cada dia, a
cada pagina que alguém 1¢& ou filme que alguém assiste. E impressionante o poder criado
por meio dessa saga, J.K. Rowling jamais esperava isso.

Infinitas vezes fizeram-me a mesma pergunta, com minusculas
variagoes: “O que faz com que Harry Potter seja um tamanho sucesso
de publico? . “Qual ¢ a formula magica? . E eu sempre dei respostas
que nao sdo respostas: “Nao ¢ a mim que vocés devem perguntar. ” “Isso
me apanhou tdo de surpresa quanto a todo mundo. ” (ANELLI, 2011, p.
11).

E como diria o trecho da musica End of an Era de Oliver Boyd and the
Remembralls: “And I know, it’s only a story, but for so many it’s more than that — E eu
sei, € apenas uma historia, mas para muitos ¢ mais do que isso”. Para o fandom, sempre
foi bem mais do que uma historia, era ficar acordado pela madrugada lendo os livros com
a velha frase de “s6 mais um capitulo”, era vestir a capa a cada ano com ansiedade pelo
proximo filme, era reencontrar os amigos que Harry Potter uniu, era tirar a varinha do
armario e praticar os feitigos.

14 Harry Potter e a Pedra Filosofal, capitulo 1, pagina 17.
15 http://capricho.abril.com.br/famosos/saiba-tudo-que-rolou-na-ultima-e-emocionante-premiere-de-harry-potter-em-

londres/
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