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A CIDADE QUE SE CONTA: NARRATIVAS E
RITUAIS DE APRESENTACAO EM LYON

Irlys Alencar Firmo Barreira®

A criativa obra de ftalo Calvino, denominada Cidades invisiveis, apre-
senta relatos de viagem feitos pelo viajante veneziano Marco Pélo ao
imperador dos tartaros. Nesse livro, o personagem expde narrativas ima-
gindrias contendo situacdes evocadoras das inimeras formas de se per-
ceber e falar da cidade. Ressalta-se, nessas explanacdes, a linha t€nue
que se interpde entre imaginacdo e realidade — as cidades seriam, na
visdo do personagem — narrador, pontes para os sonhos.

Tomar as reflexdes de Calvino como metaforas para se pensar so-
ciologicamente sobre as formas narrativas de apresentacdo da cidade
parece um caminho interessante. E possivel assim considerar que as
narrativas referentes a urbe expressam modos de percepc¢io e exposi-
¢ao de imagens construidas para aqueles que desejam conhecer a cida-
de. Fazem parte daquilo que designamos por realidade, produzindo o
efeito simbdlico, de fazer ver e fazer crer (Bourdieu).

O modo como a cidade se mostra ou € apresentada, através de guias
turisticos e rituais de visitacao, institui, na versao aqui proposta, narrativas
ancoradas em representacdes culturais sobre o espaco urbano e sua dina-
mica histérica. Cartografias, guias turisticos, relatos orais e catdlogos sao
mapas nao apenas geograficos, mas cognitivos que integram versoes e
representacoes sobre a cidade. Sdo materiais oriundos de processos, dis-
putas e representagdes que visam torna-la conhecida. Para outros, os tu-
ristas, ou para seus proprios moradores.

As narrativas da cidade aqui abordadas neste artigo® referem-se ao
modo como a cidade de Lyon € apresentada para visitantes e moradores

1. Professora Titular em Sociologia da Universidade Federal do Ceara.

2. A pesquisa sobre as narrativas da cidade teve como ponto inicial de indagacgo a
maneira como eram construidas as articulacoes entre passado e presente através de
politicas urbanas de patriménio e criagdo de zonas de preservagdo histérica em
Fortaleza. Posteriormente, a pesquisa ampliou-se através da observagdo de proces-
sos urbanos em Berlim, cidade marcada pela construgao de disputas ideolégicas entre
memorias. Em Lyon, a questao sobre a constru¢do da imagem da cidade ganhou novas
roupagens com os processos de requalificac@o e conseqiiente instituicdo de narrati-
vas, tendo em vista a apresenta¢ao da cidade como expressao regional significativa do
Continente Europeu. Agradeco especialmente a Denis Cerclet pela disponibilidade
de tornar-me acessivel arquivos importantes e amabilidade nas discussdes e a Jean
Baptiste Martin que intermediou meus contatos com Régis Neyret e Bruno Delas.
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através de indicagGes contidas em guias turisticos. Incluem também as
praticas de visitacdo e caminhadas incentivadas por profissionais do tu-
rismo e programas de politicas municipais. O pressuposto aqui enuncia-
do € o de que “a cidade que se conta” articula-se a versdes construidas,
ao longo do tempo, a partir das quais se legitimam os icones do patrimd-
nio e da memoria social:

Uma discussdo sobre as narrativas como forma de apresentacio da
cidade pode servir de preambulo as reflexdes que se seguem. Em pri-
meiro lugar destaca-se a id€ia de que as narrativas da cidade sio plurais
e correspondem a interesses diversificados no processo de construcio
da memoria. Observa-se, por exemplo, que as explanagdes ligadas dire-
tamente ao turismo, combinam-se a interesses empresariais e a objeti-
vos provenientes das politicas de patrimdnio.

A apresentag@o da cidade através de narrativas integra um campo de
praticas efetivadas por profissionais do turismo e politicos que através
de acdes e defini¢cdes sobre areas de preservagao, reiteram cronologias
e sentidos da histéria urbana, conforme sera abordado a seguir.

Narrativas da histéria — o triunfo heréico do tempo

A apresentagdo de cidades em guias turisticos € marcada pela lin-
guagem hiperbdlica e a forma como se narra a histéria de Lyon nao foge
a essa regra. O mais, o melhor e o maior traduzem a busca da impres-
sdo de marcas diferenciadoras que caracterizam as informacoes feitas
para atrair o visitante, tal como pode ser visto nesta descri¢cao: “Lyon
grande cidade duas vezes milenar, tem um dos corredores maiores da
Europa. Na confluéncia dos rios Rhone e Saéne, Lyon encosta-se nas
duas colinas de Fourviere e Croix-Rousse como um livro de histéria”
(folheto Lyon visitas).

Destaca-se também nos guias a evocacgao a histéria como expres-
sdao de uma linha evolutiva que se desenrola no Ambito de conquistas
sucessivas. A organizac@o dos fatos e datas, feita em sentido linear,
busca imprimir coeréncia aos acontecimentos — guerras e destruigdes
aparecem como feitos herdicos, resisténcias e marcas singulares dos
habitantes. Assim, sdo referenciados os momentos de formagdo da
cidade de Lyon, as primeiras indistrias, com destaque para a seda, os
grandes estabelecimentos e os empreendimentos culturais. O comér-
cio da seda e as fabricas entram como plano de construgdao de uma
espécie de identidade citadina reforgada pela promog¢do de eventos
turisticos. :

A seda representa uma espécie de marca registrada da cidade, con-
tribuindo para a consolidagao de um emblema elevado a categoria de
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patrimonio através do qual a capital do Rhone-Alpes afirma sua identi-
dade. O reforco a mitologia de Lyon vai estar presente no guide bleu de
George Paul Ménais: ‘Lyon capitale de.la soierie, laboratoire des texti-
les: Pour 1"étranger que 1 on interrogue chez lui a Oslo, a Rio de Janeiro,
a New York ou a Londres, Lyon c’est la soierie” (Videlier, site http://
www. Millenaire, p.7).

A mesma indicacdo de apresentagdo da cidade, através da industria
da seda, aparece em prospectos concebidos por agéncias publicitarias:

“A Lyon, ville de la soie depuis le 16e. siécle, 1"Atelier de la soierie
accueille les visiteurs pour la découverte d‘un savoir-faire lyon-
nais” (cf. Videlier, op. cit.).

No contexto da histéria da regido, Lyon prima também pela demons-
tracdo do espirito de combate. A cidade vencedora que viveu, segundo
a maioria das informagdes apresentadas nos roteiros turisticos, proces-
sos de decadéncia suscitados pela dominacéo externa, seguidos de mo-
mentos de renascimento.

A antigiiidade estd presente nos materiais catalograficos e na apre-
sentacao da cidade feita para os turistas. A origem de Lyon € datada
desde o século V, sob influéncia do cristianismo, caracterizando-se por
conter em sua histéria uma formacéo diversificada que registra a ocupa-
¢do romana, as invasGes barbaras, a renovacdo da cidade no periodo
gotico, sob influéncia da igreja catdlica, e o renascimento. Tais circuns-
tancias, conforme estdo anunciadas nos guias turisticos, fazem de Lyon
uma cidade de comércio e empreendimentos culturais.

A historia da cidade, materializada em espagos abertos a visitagdo,
aponta a racionalidade da exposigao descritiva, permitindo o estabeleci-
mento de roteiros. A apresentacdo de Lyon como pélo de desenvolvi-
mento comercial e industrial aparece nas descricoes objetivas dos luga-
res de visitagdo feitas para os turistas.

A alusdo a um referencial histérico longinquo enquadra-se também
na procura de inscri¢do da cidade na histéria da Franga, semelhante ao
que ocorre em outras localidades européias (Fortuna, 2002). A antigiii-
dade de Lyon seria percebida como um dos espagos de ancoragem do
circuito europeu, representando uma estratégia de legitimacdo memorial
capaz de contrapor-se a forga erosiva do tempo.

A narrativa através da qual a cidade se d4 a conhecer distingue-se,
pela padronizagdo, da nuance personalizada do conto (Decourt, 2003).
Diferencia-se também da literatura de viagens caracterizada pelo registro
(e vivéncias impressionistas dotadas de autoria (Cristévao, 2003). Na ver-
dade, as descri¢des contidas nos guias turisticos oscilam entre o incita-
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mento a imaginag&o, o convite a descoberta e a padronizacao revelados na
tentativa de “tudo mostrar” — cada espaco ou monumento constitui um
ponto de referéncia acompanhado de um lugar no mapa das visitas.

A apresentacdo da cidade contida nos guias turisticos aparece tam-
bém como complemento da visdo. As fotografias tém um papel impor-
tante na descric@o, elas préprias funcionando como registro narrativo de
lugares valorizados pela nuance de cores e angulos. Um jogo de luzes e
sombras, com énfase nos detalhes, presente nos registros visuais, apare-
ce em telhados, corredores ou imagens, criando sentidos variados de
antigiiidade. Valorizam-se também as ruinas como emblemas auténticos
do passado (Simmel, 1998).

A uniformizacéo dos guias, traduzidos em diferentes linguas, permite
a inscricdo de registros dentro de codigos culturais diversificados. O
compromisso com a didatica; como é comum nos materiais dessa ordem,
aparece na tradug@o de expressdes ou lugares préprios de Lyon. A expli-
cagdo sobre a origem de certos termos regionais e a curiosidade refe-
rente a locais apresentados como tipicos tornam os guias espécies de
dicionarios da cidade®. Mais que isso, fontes de inscri¢do de Lyon na
cultura Européia através da gastronomia, das produgdes artisticas e ar-
tesanais e outros acervos da memoria.

Ao lado dos guias e catdlogos, as visitas e passeios com objetivos de
“redescobrir o espaco de Lyon” constituem uma outra forma de apre-
sentar a cidade, priorizando elementos considerados significativos de sua
histéria através de praticas cotidianas de lazer e consumo.

Narrativas da descoberta

Um ponto turistico pode ser visto como a conjun¢do de elementos
estéticos, apresentados como histéricos, que tornam a cidade uma espé-
cie de vitrine a céu aberto. Os rituais de visitagdo representam a confir-
macao da importincia dos lugares demarcados nos roteiros.

Com horarios programados e recantos estrategicamente escolhidos por
serem considerados representativos da cidade, os trajetos fluviais ao longo
dos rios Rhone e Sadne, acolhem turistas de diferentes localidades. A apre-
sentacao dos pontos turisticos € feita em duas linguas (inglés e francés)
através de texto lido em microfone, chamando aten¢do para os monumen-
tos, reformas e lugares considerados marcos da histéria da cidade. Existe o
roteiro de ida e o de volta, incluindo paragens distintas de um mesmo trajeto.
A narrativa consiste na enunciagio da data de funda¢do de monumentos,

3. Ver, por exemplo, Neyret Régis, Lugdunoscope, le tour de Lyon em 80 chapitres,
ELAH, 2000.
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eventuais reformas, descri¢do de funcdes antigas e funcdes atuais, com
referéncias feitas a arquitetos e gestores urbanos. Os monumentos mostra-
dos, correspondentes aos icones da histéria da cidade sdo de origem reli-
giosa (igrejas), comercial (fabricas de seda) e politicos (monumentos e
residéncias de personagens que ocuparam cargos importantes no governo).

A histéria da empresa maritima e a histéria dos rios fazem também
parte da explanagao oral. Atencao especial é dada ao momento em que se
verifica o encontro dos rios, visivel através de mudanca nas cores da dgua.
A cidade € apresentada em tempos histéricos distintos: sua face antiga,
Vieux Lyon, Croix Rousse e a feicdo moderna presente no bairro Gerland
—a nova moradia de profissionais da burocracia com prédios e instalagdes
de amplos espacos e jardins. As formas de lazer & beira do rio constituem
expressoes de investimentos fluviais antes voltados para transaces comer-
ciais. As demandas turisticas mais recentes contribuem para a “redesco-
berta” do rio e cercanias em seu potencial de pdlo de lazer e moradia.

A presenca dos rios e seu encontro sdo evocados como elemento
fundamental da identidade de Lyon ao longo dos séculos, mesclando uti-
litarismo e celebracdo (Scherrer, 2004). Sao vdrias as travessias feitas
em barcos que utilizam refei¢des como parte do passeio. As visitas tam-
bém estdo divididas entre noturnas e diurnas; dependendo do hordrio, a
paisagem modifica-se por conta da iluminag@o da cidade. O percurso
feito em barco produz, pela visualidade a distancia, o efeito de uma espé-
cie de quadro, cumprindo a narrativa a funcio de legenda.

A descrigdo segue também o ritmo da velocidade do barco. Muitas
vezes a narradora apressava a descri¢ao do roteiro para emprestar-lhe a
velocidade necesséria, coincidente com o momento em que o barco
passava junto ao local a ser descrito.

Os rios sdo também apresentados de forma simbélica. O Rhone, de
fato um rio caudaloso, que porta o género gramatical masculino (le Rho-
ne) pela sua caracteristica geografica, € ressaltado na narrativa como
sendo mais violento, provocador de enchentes. O rio Sadne, pronunciado
no feminino (la Sadne) por ser na realidade um pequeno rio, figura na
narrativa em sua expressdo mais calma e metaforizada como feminina*.

Os passeios de barco, comuns em varias cidades européias banhadas
por rios, objetivam realizar a mistura entre lazer e conhecimento, incitan-
do o sentido da visdo e da descoberta. A presenca de estrangeiros con-
firma o fato de que os passeios de barco sdo a expressdao mais evidente
do turismo. Nesses trajetos fluviais observa-se o registro permanente de
fotografias ou filmagens voltadas para a captura de imagens inusitadas.

4. Versdes imagindrias que atribuem uma natureza masculina ou feminina a cidades ou
localidades citadinas sao comuns. Assim, destacam-se como exemplo a cidade de For-
taleza, dita como a loura desposada do sol, e Recife, a cidade mulher (Freire, 1968).
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Um cisne pousado na agua, por exemplo, realiza o sentido da juncdo
perdida entre cidade e natureza, promovendo uma espécie de reencan-
tamento (Cerclet, 2002). Os trajetos fluviais constituem também a afir-
magdo de Lyon como a cidade da confluéncia de dois rios sem equiva-
lente na Europa.

Outras formas de apresentar a cidade encontram-se em roteiros que
privilegiam o reforco a cidadania e sentido de pertenca dos moradores.

A Cidade para seus cidadaos

Além dos passeios designados especificamente para turistas, des-
tacam-se empreendimentos organizados pela prefeitura, denominados
balades urbaines, feitos para moradores de Lyon. O objetivo é o de
“integrar o habitante a sua cidade”, tal como pode ser visto na seguinte
chamada: “Durante o ano a cidade de Lyon propde um passeio nos
terceiros domingos de cada més. Um outro olhar sobre seu espaco
cotidiano para redescobrir a cidade sob um novo dia”.

A proposta mais recente de incentivar caminhadas em Lyon tem, nas
politicas de preservacdo do patrimonio, o sentido de fazer com que a
cidade seja reconhecida e valorizada por seus habitantes, incluindo ato-
res politicos como conselhos de bairro. Segundo o diretor de servigo do
patrimdnio em Lyon, Bruno Delas, as visitas representam uma medida
de restituicdo da cidade aos habitantes, sendo uma forma do morador
compreender a sua historia, envolvendo-se e comprometendo-se com
esses rituais de visitagdo.

Os passeios, tendo programagdo patrocinada pela parceria entre
Prefeitura, Oficio do Turismo, associagdes e entidades urbanas tinham
como meta pensar o patriménio em sua dimensdo interativa, tal
como expressou Delas em entrevista concedida a autora, em maio de
2003):

Lyon quer se da a conhecer, mas em sua diversidade, mudando
sua imagem e colocando-se no computo de outras grandes cida-
des européias. As narrativas ndo se separam desses interesses
comerciais e politicos. Ampliar o turismo fora de Vieux Lyon e
integrar os habitantes parece ser o desafio.

Os passeios em Lyon, realizados a cada terceira semana do meés,
sinalizam o momento no qual a cidade se donne a lire, abrindo espagos
para visitacdes. As tematicas enfocadas nas caminhadas eram as se-
guintes: a fronteira, o dentro e o fora, a 4gua e a cidade. A programacgao
intitulada “Além das fronteiras” trazia a seguinte chamada a reflexio:
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“‘os contornos topograficos, administrativos e politicos coincidem? Quais
as fronteiras mentais e identitdrias’”?

Segundo Delas, uma das caracteristicas do patriménio em cidades
latino-americanas € a dificuldade de envolver os habitantes no proces-
so de elaboracdo da meméria. O entrevistado comentou o esvazia-
mento do Pelourinho em Salvador, exemplo da dificuldade de perma-
néncia dos habitantes no local a ser preservado. Segundo ele, a
convengao que regulariza o tema do patrimdnio mostra a responsabili-
dade das acdes e os critérios de ordem ética e moral que ndo devem
ser fundamentados apenas com base na antigiiidade do local. Delas
aponta a necessidade de renovacdo de uma filosofia atualizada da
cidade, considerando que ela ndo é um museu, mas um ato de criagao
arquitetural. Na visdo do chefe de servico do patrimdnio seria preciso
também encontrar novas formas de uso para locais e equipamentos
com antigas fun¢des. Indaga concluindo seu depoimento, como res-
taurar uma antiga igreja ou hospital que nao tem mais a mesma
utilidade do passado?

Tanto 0 modo como a cidade se da a conhecer como a maneira que
ela se apresenta ao turista refletem formas contemporaneas de constru-
¢do de narrativas. O principio de redescoberta da cidade reforga os vin-
culos entre o passado e o presente, viabilizando a constru¢ao de outras
narrativas.

Uma caminhada pelo bairro Vieux Lyon, exemplifica diferentes for-
mas de apropria¢do da memoria urbana que articula tempos sociais di-
versificados e investimentos de natureza econdmica e politica.

Caminhar por Vieux Lyon — A Cidade para outros

Vieux-Lyon € apresentado para o visitante como o bairro do renasci-
mento — “o maior conjunto renascentista da Franca”, mencionado nos
fguias turisticos, apds sua inscri¢ao pela Unesco, em dezembro de 1998
como patrimonio mundial da humanidade. O centro histérico € assim
apresentado para os visitantes:

Um passeio em Vieux-Lyon, através de vinte séculos de his-
toria. Da Roma antiga, partindo da Fourviére, ou bem do re-
nascimento: com a antiga igreja de Saint Jean e Saint Just ou
com as casas tipicas de estilo italiano nas ruas do bairro... Tudo
¢ bonito, tudo € para vir a contemplar, a admirar e sobretudo a
visitar!”.

5. Ver site http//www. Vieux Lyon.
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No contexto das formas discursivas de apresentacdo da cidade, o
bairro eleito como patrimonio histérico, apresenta uma espécie de con-
densacao de atributos significativos da cultura lionesa: “le plus beau quar-
tier Renaissance de France”. A antigiiidade e os varios estratos tempo-
rais diversificados fornecem os conteidos de uma espécie de sintese
cultural e histérica. -

Do ponto de vista geografico, obtém-se o acesso ao bairro apés a
travessia da ponte do rio Sadne, momento em que pode ser vislumbrada
uma das partes mais antigas e bem conservadas da cidade. O passado
parece renovar-se através do processo recente de requalificacdo, tam-
bém designado pelos estudiosos do urbanismo de gentrificagdo, exem-
plificado pela presenca de bares, locais de comércio, museus e livrarias.
As ruas tortuosas sdo ladeadas por uso miltiplo do espaco, destacando-
se também moradias e lojas de antigiiidade. As modificag¢des feitas no
bairro ocorrem em diferentes momentos. Desde 1970, transforma-se
seu estatuto inicial de local habitado por velhos, pobres e emigrados.
Hoje ele é ocupado por jovens e abriga 10% de migrantes, além de pro-
prietarios. Existe 17% de habitacdo social pertencente a associa¢do de
alojamento social HLM que permite a subvencio de moradia para pes-
soas carentes. A idéia da institui¢@o € a de impedir a segregacio, incitan-
do a mistura de pessoas de niveis econémicos diferentes®.

O circuito de preservagdo do bairro responde ao novo sentido de apre-
sentacdo do patrimonio baseado na reutilizacdo, em contraponto a pers-
pectiva de conservagido museal. Trata-se, no entanto, de intervencdes de
natureza ambigua, agregando “‘obras que propiciam saber e prazer postas
a disposicao de todos; mas também produtos culturais, fabricados, empa-
cotados e distribuidos para serem consumidos” (Choay, 2001:211).

O bairro, tombado como patriménio pela Unesco, preserva fachadas
de antigos prédios e corredores (traboules), passagens de uma rua a
outra, ou de um prédio a outro, hoje indicadas como lugar de visitagao.
As igrejas Saint Jean, Saint George, Saint Just, além da basilica Fourviée-
re, sdo referéncias fundamentais sugeridas em guias turisticos, sendo
esta ultima situada no alto da colina, visivel a longa distancia. A noite sua
iluminacdo destaca-se do conjunto, dando a visao do bairro como parte
emblematica da cidade.

As igrejas lembram também o passado religioso de Lyon, sob a in-
fluencia do catolicismo que teve papel relevante na fundacao da cidade.
Hoje, na condigao de expressao memorial da cidade, as igrejas sdo ponto
de referéncia das visitacdes. E comum, por exemplo, encontrar grupos

6. Essas informagdes foram obtidas através de entrevista realizada com Régis Neyrel,
durante a pesquisa realizada em Lyon em maio de 2003.
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de turistas acompanhados por guias profissionais que explicam as carac-
teristicas arquiteturais presentes na histéria de fundacio das igrejas.
Dentro desses estabelecimentos religiosos encontram-se também pe-
quenos comércios de cartdes postais contendo fotos de altares, clipulas
e santos, além de folhetos turisticos e souvenirs da cidade.

O comércio constitui um outro ponto caracteristico do bairro Vieux
LLyon. Tudo se passa como se o bairro fosse a sintese da histéria da
cidade, agregando seu passado e seus emblemas mais significativos. O
comércio expressa os principais icones da cidade: as sedas, as lojas com
0 boneco Guignol e as livrarias com edi¢des que ressaltam a peculiar
culindria de Lyon. Nesse sentido o bairro abriga a representacao da ci-
dade para outros, sendo os restaurantes um lugar de apresentagio do
que € considerado préprio da cultura local. E comum, por exemplo, ob-
servar a entrada de restaurantes faixas com propagandas de cardapios
com apelos a degustagdo de uma “auténtica comida lyonaise”.

A chamada requalifica¢do aponta situagdes de busca de afirmacao
do bairro através das artes, da literatura e da produg@o artesanal, cons-
tituindo uma estética da apresentagdo voltada para um desejo de singu-
laridade, segundo os padrdes atuais de consumo e produgao globalizada
de bens culturais. No presente contexto, a histéria e o comércio pare-
cem caminhar de modo uniforme, reforcando padrdes estereotipados de
narrar a cidade. A culindria os objetos religiosos, os livros, as roupas e
demais artesanatos unificam-se fazendo parte do que pode ser designa-
do como “antigiiidade’.

A transformagdo do bairro em patriménio € fruto de um processo
longo de intervencGes com participacdo de comerciantes, associacdes e
dirigentes politicos. O depoimento de um dos responsaveis pela transfor-
magdo do bairro em local de patriménio mundial € significativo:

LLyon era uma cidade caracterizada pelo turismo industrial. As pes-
soas vinham para c4 resolver negécios somente durante a sema-
na. E s6 recentemente que a cidade passa a constituir-se em local
de visitagdo por conta do turismo. Nos dltimos 10 anos, o turismo
comecou a emergir mais fortemente e, em 1998, o governo de
Llyon propos a candidatura da cidade a condi¢do de patrimdnio
mundial. Até entdo ninguém sabia que Lyon ocupava um lugar
centralizado em relagdo a outras regioes da Franca. Nesse mo-
mento, a Association Renaissance du Vieux Lyon desempenha
um papel de dinamizag@o do processo. Era uma associagio local
(ue também contou nesse momento com a colaboracdo da Jeune
Chambre Economique de Lyon formada por comerciantes. (En-
(revista concedida a autora em maio de 2003)
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A participacdo de vdrios atores nesse processo de construgdo do
patriménio demonstra a conjugacdo de interesses econdmicos e politicos
envolvidos. A idéia era a de impedir a destrui¢do do lugar que tinha iméveis
em estado de ma conservagdo. A valorizagdao comercial e o investimento
turistico viabilizam essa estética, recuperando habitagdes capazes de
permitir a permanéncia de antigos moradores.

Na realidade, a institui¢ao da cidade como lugar de visitag@o turistica
responde a investimentos mais recentes baseados na valorizagao de
manifestacdes culturais e artisticas. O incentivo a festas populares (fes-
ta do dia 8 de dezembro) e o reforco a expressoes culturais diversifica-
das correspondem ao que poderia ser denominado de “invengao das tra-
di¢des”, no sentido dado por Hobsbawm. Invengao que se faz acompanhar
de outras formas inusitadas de narrar a cidade.

Os passeios baseados em roteiros insélitos instituem outras narrati-
vas que buscam apresentar a cidade esqueczda através dos locais que
ndo se visitam.

Narrativas insolitas

Embora a existéncia de narradores que apresentam a turistas a his-
toria de cidades seja comum em varios contextos europeus, Jean Luc
Chavant tem uma forma especial de exercer sua profissao. O autor de
guias turisticos’ tem qualidades que o distinguem dos demais profissio-
nais. Entre elas, destaca-se o cultivo do humor que se destaca na apre-
sentagio de recantos da cidade ndo contidos em roteiros convencionais.
O “guia de grandes bigodes”, expressao que ele préprio utiliza para ser
reconhecido no primeiro encontro, cultua sua imagem de narrador singu-
lar, contador de fatos curiosos. Semelhante ao ator de teatro, Chavent
exerce a arte de contar, prendendo a atengdo do publico através da ex-
planagéo de histérias inusitadas, por vezes inspiradas em narrativas po-
pulares acrescidas de teor pessoal imaginativo. Opondo-se ou ignorando
fatos da histéria oficial, o profissional do turismo insélito afirma nao se
reportar a datas ou fatos reconhecidos como verdadeiros.

Chavent valoriza acontecimentos inusitados, aparentemente banais,
freqilentemente evocados através da expressdo “dizem” — pronunciada
de forma irdnica — visando aparentar descompromisso com a verdade
da versao transmitida ao publico ouvinte.

A narrativa do Chavent, recheada de técnicas usualmente presentes
em histérias infantis, pela tonica do suspense e do inusitado, pretende

7. Ver, por exemplo, Chavent Jean Luc e Neyret Régis,.Lyon Méconnu, trois vols.,
Editions Lyonnaises d’art et d’histoire, Lyon, 1998.
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expor lugares e cendrios cujos detalhes sdo comumente ignorados. Alids,
a marca principal de Chavent, € apresentar ao turista uma espécie de
cidade ao avesso presente em subterraneos, cipulas de igreja e passa-
gens secretas aberta com molho de chaves que imprimem a raridade dos
acessos. Uma rdpida explanagdo de roteiro percorrido por um conjunto
de turistas ilustra bem o sentido dessa forma de mostrar a cidade.

Sébado, 15 de maio de 2003, o grupo seguiu o caminho de apresenta-
c¢do do bairro Croix Rousse, a partir do ponto de encontro feito na praca
de mesmo nome. A maioria das pessoas, na faixa de 60 a 70 anos, seguia
o percurso a pé, detendo-se em locais escolhidos como referéncias para
o desenrolar de narrativas. Na primeira parada, Chavent deteve-se para
falar da estdtua do idealizador de uma forma de produgao da seda, s6
posteriormente aplicada por industriais e copiada por japoneses. Cha-
vent ironizava a pifia homenagem feita ao produtor pioneiro, através de
uma estdtua na praca, em contraste com o descaso feito a sua tumba,
segundo ele, “até hoje abandonada e sem a devida reveréncia”. Outro
fato pitoresco: a produgdo, no bairro, de frutas frescas havia provocado
na burguesia a vontade de consumi-las. Como os abastados nao faziam
diretamente as compras nem freqiientavam o bairro operario mandavam
as domésticas realizar esta tarefa.

Mais adiante, em outro momento de interrupgio do percurso, o guia
referia-se as diversas origens da cruz que havia dado nome ao bairro.
Inicialmente era uma construcio de madeira e posteriormente foi apro-
priada pela igreja como simbolo religioso. Varios politicos tentaram capi-
talizar o simbolo e, entre eles, havia um com face grande e larga que
escondia em sua boca uma cruz, s6 descoberta apds a sua morte.

As histérias misturavam fatos conhecidos com narrativas populares
e versoes construidas pelo guia, fazendo o publico rir. Na realidade, a
ironia continha um teor critico as versdes da histdria oficial, substituidas
na narrativa pela valorizagao da cultura operaria do bairro. A critica aos
“poderosos’” aparecia de forma sutil ou mais explicita nas diferentes des-
cricdes dos monumentos ou recantos escolhidos.

Outra parada apresentou uma igreja que havia sido sujeita a intiime-
ras reformas, tendo em vista conter as enchentes do rio. Nas escava-
¢Oes apareciam descobertas e mistérios que Chavent buscava compro-
var com ajuda de fotos de grandes pedras e outras figuras misteriosas.

O trajeto foi percorrido com paradas e entradas em atalhos (traboules),
cenarios os quais segundo as informagdes de Chavent, eram dotados de
atribui¢des singulares feitas por construtores com variagdes de gravidade
ou sons inusitados.

As grandes escadarias e as passagens feita sem elevadores apre-
sentavam o uso exemplar da colina feita de diferentes entradas que
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permitiam aos moradores acederem ao local de moradia por caminhos
inusitados.

A ultima parada aconteceu na praca Terreaux. Em lugar de referir-
se aos prédios como Hotel de Ville e Opera, usualmente percebidos como
pontos turisticos de significagdo histdrica, o narrador referiu-se a fatos
inusitados sobre o passado traumatico de praca de execugéo, razdo pela
qual, sediava iniimeros negdcios mal-sucedidos. Lojas e empreendimen-
tos significativos estiveram envolvidos em circunstincias permanentes
de faléncia.

Outros pontos dotados de sentido esotérico aparecem fortemente no
roteiro turistico de Chavent. Durante a visita feita aos traboules, por
exemplo, foi aberta uma outra porta cujas inscrigdes em placa na entra-
da referia-se a existéncia de uma seita. O ambiente escuro apresentava
um corredor ladeado por mesas, mascaras e imagens. No final do am-
biente havia uma espécie de altar com imagens gravadas em uma pedra,
simulacdo alusiva, na narrativa do guia, a presenca de for¢as malignas.
Uma tumba feita de papel criava o cendrio feito para causar medo aos
participantes. A “pedra” havia sido carregada a for¢ca por um homem
como imposi¢do de castigo provocando nas pessoas que na época assis-
tiam a cena uma situacdo de horror, aumentada sobretudo pelo o ar de
sofrimento do portador. Ao final, sob o acender das luzes, percebia-se a
simulagdo e o recurso a fantasia. As histérias contadas no local tinham
teor fantéstico e reproduziam a idéia da visita insdlita feita para ativar as
fantasias e construir as diferencas de um roteiro comum.

A 1da ao cemitério representava outro momento de incitamento a
curiosidade e reforgo ao esoterismo. A tumba do Mage Philippe no ce-
mitério de Loyasse apresentava inscri¢des de gragas alcangadas e flo-
res postas em reconhecimento aquele que era considerado salvador de
doencas, com testemunhos de cura inscritos em placas. O clima de es-
tranhamento e “sensagdo de algo diferente” era descrito pelo guia em
referéncia as inimeras visitas feitas ao local. Ele préprio ja havia sentido
“impressdes estranhas” — declarava. Ao término da viagem insélita, o
guia comentava o fato de que agora ficava claro sua proposta de visita
diferente das formas convencionais de conhecimento da cidade.

A perspectiva de construg@o singular da narrativa de Chavent passa
a compor uma espécie de turismo alternativo destinado a grupos especi-
ficos que valorizam a pratica de relatos inusitados. Circunscreve-se tam-
bém a memoria mitica da cidade, conforme pode ser vista em um dos
guias contendo roteiro de fatos e locais de apresentacdo da cidade: “La
géographie urbaine de Lyon, avec ses constructions $errées, ses trabou-
les, ses souterrains, son confluent, son Vieux Lyon et sa Croix-Rousse
labyrintique, inspire les chantre de la magie, au méme titre que Prague et
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que Londres, avec lesquels Lyon formait um “triangle sacré” (Lungduns-
cope, p. 182).

Em certo sentido, a explanacdo opde-se ao convencional sem abdi-
car dos investimentos turisticos e das varias formas de apropriacdo e
construgdo de narrativas. Essa € a questdo tratada a seguir.

O que dizem as narrativas

Mais que simplesmente apresentar a cidade, as narrativas consti-
tuem modos de afirmagao de sua imagem, atuando, nesse sentido, como
um dos espagos de construgdo e revalidacao do que poderia ser designa-
do de patriménio cultural.

As narrativas integram o cotidiano dos moradores e turistas através
de rituais que se reproduzem em praticas de visitagdo. Ao mesmo tem-
po, os usos da cidade, colaboram para a constru¢ao de narrativas (Cer-
teau, 2004). Assim como os guias definem o circuito das visitas, também
os visitadores, na condi¢do de turistas, confirmam a legitimidade dos
espagos a serem percorridos. A oferta e procura de bens simbélicos
equilibram-se na relacdo que se estabelece entre guias e consumidores.
Por esse motivo, em algumas situa¢Ges as narrativas sdo feitas para
suscitar curiosidade, trazendo apelos ao singular, ao iinico e ao me-
mordavel.

As formas de apresentacdio da cidade expressam memorias multi-
plas construidas ao longo do tempo. Memoérias que nao se separam do
consumo visto que € através dele que o passado adquire sentido®.

Se as narrativas turisticas podem ser vistas como instancias de re-
produgdo de icones que fazem ‘“‘a histéria da cidade” € importante res-
saltar que os conflitos simbdlicos e os processos que presidem as escol-
has e as arbitrariedades presentes nos roteiros de visita¢ao sdo omitidos.
Os guias e os rituais de apresenta¢@o da cidade contribuem para a cons-
trucdo de sua “memoria” elegendo referéncias consideradas tipicas da
cidade. As apropriacdes do passado em Lyon s3o inimeras. Ao momen-
to glorioso do renascimento opde-se o passado das greves e o do movi-
mento dos operdrios da seda presente no bairro Croix Rousse. O passa-
do da resisténcia vai estar também sinalizado no museu da deportagao.
O museu aberto Tony Guarnier faz lembrar o momento pds-primeira
guerra mundial, com evocagdes a moradias amplas e higiénicas dotadas
de uma estética baseada na funcionalidade.

8. Uma discussao sobre a relagio entre memdria e guias turisticos pode ser encontrada
em Barreira (2005), Os guias turisticos em Berlim, Revista Tempo Social, vol. 17
nimero 1.
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O importante no entanto ndo € s perceber a cidade como suporte
plural de muitas imagens. As memorias sao também evocagdes ao es-
quecimento. Chavenon (2004), reconhecendo as alusdes freqiientes ao
passado vigentes na sociedade contemporinea, afirma o quanto a pre-
senga de populagdes estrangeiras atraidas pela expansio industrial em
Lyon, nos anos 30 (italianos e espanhois), € pouco anunciada. Ha, por-
tanto, no capitulo da meméria, uma disputa pelo aparecimento de situa-
coes e uma floresta de amnésias que fazem prevalecer o contexto das
evocacdes legitimadas. Os jogos de reconhecimento instituidos pela
Unesco adquirem nesse sentido, papel relevante. Adverte o autor dos
perigos da memdria asfixiante povoada por imposi¢Ges e esquecimen-
tos. Essa discussdo introduz o tema das estratégias politicas de rememo-
racdo associadas a presenga mais ou menos explicitas de conflitos sim-
bélicos. -

A memodria evocada efetiva-se também através de icones que sdo
permanentemente reproduzidos nos guias turisticos. Destacam-se, nes-
se sentido, a gastronomia, o boneco guignol, o cinema, as pinturas feitas
no muro e tudo aquilo que é evocado como espaco de singularidade de
Lyon. i

Os guias turisticos, enquanto expressao autorizada da histdria da
cidade, contribuem para a formacao de sua imagem, repondo parte da
experiéncia oral dos contos e refor¢ando a inven¢ao permanente de tra-
dicoes (Hobsbawm). As narrativas da cidade s3o, nesse sentido, cons-
truidas através de investimentos materiais e simbolicos efetivados por
profissionais do urbanismo e do patrimonio que colaboram para definir
sentidos da memoéria e de atualizagdo histdrica.

As visitas previstas e aconselhadas nos roteiros oficiais de visitacao
possibilitam, por outro lado, ndo obstante o sentido de direcdo presentes
nos guias, a vigéncia de um novo texto urbano em aberto, na medida em
que o visitante entra também no transcurso de uma intertextualidade,
colaborando na perpetuag@o de narrativas e rituais. Voltando ao seu lu-
gar de origem tornar-se-d4 também narrador de sua experiéncia. Um
narrador diferente daquele preconizado por Benjamin, porque na condi-
cdo de turista ja seguiu os roteiros da cidade baseando-se nos registros
rapidos, efémeros e massivos da sociabilidade moderna (Simmel).

O conjunto de percepgdes e priticas que traduzem as formas de
conhecimento e vivéncia na cidade efetiva-se sob a forma de rituais.
Trata-se da reiteracao de simbolos da cidade e da forma como através
das visitas eles sdo sentidos como partes de sua histéria. Os rituais con-
firmam assim as narrativas da cidade pela sincronia entre guias, visita-
coes e empreendimentos turisticos. O circuito da narrativa segue o ro-
teiro da caminhada, com paradas que didaticamente confirmam a
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importancia do monumento: as igrejas, as ruinas, as esculturas. Essa
natureza didatica repde para o visitante o sentido de sua visita, construin-
do a idéia de originalidade e curiosidade. Diferente dos rituais de cerimo-
nias politicas, através dos quais afirmam-se principios de autoridade e
civismo, os modos urbanos de apresentacdo da cidade aproximam-se
dos ritos festivos pela incitag@o a quebra do cotidiano. Estabelecem uma
linha limite entre a ordem normativa dos roteiros e o lazer descompro-
missado — o visitante ja realizou inclusive sua ruptura com o cotidiano ao
distanciar-se do lugar de origem.

A proliferagao de narrativas responde mais recentemente ao fluxo de
visitantes e intercimbios promotores de apresentacdo de imagens para
consumo. A valorizagdo da originalidade e autenticidade ensejam uma
espécie de busca das origens. Ou seja, os investimentos turisticos sdo
indutores das formas modernas de narrativa através das quais sao cria-
das pontes de liga¢do entre passado e presente.

O complexo de narrativas junta-se a estoques culturais que s3o rede-
finidos e reelaborados no curso de multiplos interesses alusivos a dindmi-
cas que se cruzam na ligagdo entre memoria, discurso e consumo. Cabe
ao investigador ultrapassar as oposi¢des entre autenticidade e invengdo
presente em uma visao essencialista da cultura. Parafraseando Calvino
poderia ser dito que as narrativas sdo formas de viver e apresentar a
cidade, induzindo ndo s pontes para os sonhos, mas travessias para o
conhecimento socioldgico.

Anexos

Bruno Delas (Chargé de Mission de Patrimoine)

O importante no caso de Lyon ndo e s6 valorizar o Vieux Lyon,
mas perceber outros locais da cidade. Em Lyon prioriza-se a gas-
tronomia, as igrejas. E preciso mostrar a Croix Rousse, o museu
Toni Garnier onde existe a filosofia da cidade ideal. E importante
também chamar atengd@o para a diversidade. Em Vieux Lyon exis-
te o conflito com velhos moradores por causa do barulho. Na me-
dida em que ndao exista a concentragd@o de turismo mas a diversi-
dade de locais isso pode ser melhorado. E possivel haver uma
troca entre habitantes e turistas. O turismo cultural deve estar
acompanhado de um plano de orientagdo de locais de apoio como
sanitdrios e difusdo de diversas possibilidades para evitar o en-
garrafamento. No que se refere a Lyon é importante promover a
solidariedade com outras cidades através da troca de experién-
cias. E possivel contar com ajuda do Banco Mundial. E importan-
te ter um projeto transversal, encontrando parcerias. Em Benan
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existe um projeto de restauracdo. Do ponto de vista de uma politi-
ca do patriménio e importante manter autonomia. Meu papel néao
e o de conduzir a politica mas de fazé-la emergiv. Fazer emergir
equipes e projetos. Em Lyon dez por cento da cidade pertence ao
patrimoénio incluem-se a Croix Rousse, o bairro Vieux Lyon, a co-
lina Fourviere e a Presque-ile. O marketing ndo deve conduzir a
uma concorréncia entre cidades. Em Lyon pode ser enfatizado a
cor, noite e dia, oferta cultural, passeios e historia (Cannuts). O
problema é que cultura e turismo ndo sabem dialogar. Sao dois
mundos opostos. E dificil manter uma politica de turismo porque
existem vdrios tipos de turismo. O individual e o feito em grupo. E
importante fazer o consumidor. Como impedir que o turista troque
o shopping por outras formas de consumo? A respeito de inter-
vengdo na escola acho importante mas é dificil. Penso que -os pas-
seios na cidade e o envolvimento da populag@o sdo pontos impor-
tantes para se pensar uma politica a longo prazo que alie
autenticidade e nivel cultural. E preciso oferecer ao turista as
condigbes de estadia. Em Lyon ndo hd a tradi¢do de turismo, a
cidade ¢ mais conhecida como local de turismo de negdcios ou
congressos. Nesse sentido somos mal estruturados. (Depoimento
concedido a autora em maio de 2003)

Descricao de uma visita insélita

Um antincio, posto na porta da Basilique de Fourviére, apresenta con-
vite para realizacdo de uma visita insélita a ser feita em locais pouco
citados, ou mesmo ignorados nos guias turisticos. O responsavel pela
visita, Jean Luc Chavent, logo de inicio avisou-me ser o responsavel pela
criagdo dessa forma rara de apresentacdo de Lyon.

Apds abrir a porta lateral da Igreja com grande chave, eu e o guia
acessamos o interior da igreja, percorrendo diferentes recintos ndo
abertos ao publico. O guia a cada momento explicava e mostrava as
visdes que se tinha em diferentes alturas de longas escadarias. Por-
tas eram abertas, dando acesso a salas que circundavam os degraus.
A primeira parada, feita na escadaria, permitia a visdo do altar cen-
tral e dos enormes pilastres que circundavam as imagens. Uma das
salas tinha, na versdo de Chavent, a peculiaridade do eco de um som
planejado por um arquiteto, hd cem anos, momento em que a inexis-
tencia de aparelhos eletronicos demandava recursos dessa ordem. A
idéia do arquiteto, segundo o narrador, era a de prestar uma impor=
tante homenagem a virgem, criando a catedral mais bela do mundo,
em estilo barroco.
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Indmeras escadas conduziam até altas torres, nas quais observava-
se a visao panoramica da cidade. Outras portas situadas nas torres da-
vam acesso aos subterrdneos das ctpulas. Na entrada de recintos viam-
se locais apresentados como secretos, com espagos destinados a
restauracdo e manutengdo. A enorme escultura da virgem, a partir des-
ses acessos inusitados, deixava evidente o planejamento arquitetonico.
De perto, a imagem dourada tinha maos enormes. v

O percurso pelos interiores da igreja era acompanhado de histérias
sobre a possibilidade de exploragdo de recantos ignorados por visitantes
comuns. A visita insélita baseava-se na vista de subterrineos das esca-
das, com angulos e detalhes a partir dos quais o narrador inseria sua
forma peculiar de mostrar a igreja.

A passagem de um patamar a outro, através de portas, mostrava o
caminho peculiar do guia, na fungao de conhecedor e tinico portador dos -
acessos a ele confiado na entrega das chaves. A alusdo ao fato de que
0s outros visitadores haviam se retirado do local, tornava a singularidade
o conhecimento uma evidencia por ele constatada: “todos se retiraram
¢ ninguém conhece essa parte da Igreja”. Apés a visita a Igreja, fizemos
um percurso de volta, a pé, até Vieux Lyon. No caminho foram mostra-
das algumas imagens de santos com referéncias feitas a peregrinagem
marcadas por paradas registradas, com santos ou placas colocadas no
solo indicando os momentos do percurso. Ao longo do caminho, uma
porta de ferro sinalizando perigo anunciava os subterraneos da igreja.
[Jma alusdo a presenca de dgua, segundo Chavent, suficiente para um
passeio de barco, era demonstrada pelo barulho de cascata, sem o re-
curso da visibilidade. Nesse momento, Chavent mostrava fotos de obje-
los encontrados nas escavagdes. Uma grande pedra encontrada por
oeasido da edificagdo da igreja, “sem explicagdo racional”, sugeria mis-
[éri0s nos subterraneos.

O final do percurso desembocou em Vieux Lyon, no quarteirdo St.
I'aul, situado em local caracterizado pela presenca de muitos restauran-
les, Antes da chegada, a passagem por um corredor, fechado a chave,
além do interdito de um c6digo, mostrava as formas antigas de residén-
1, com acessos limitados. A antigilidade das edificacGes aparecia na
diquitetura e no material de construgdes feitas de pedras. O teto enfeita-
il com arcos justificava o desejo de ostentagio dos investidores italia-
ol em séculos passados.

()5 interiores de recintos testemunhavam a antigiiidade. Um restau-
tinte com imagem medieval, pouco iluminado e com recanto ao fundo,
iitando uma gruta, finalizava a apresentagao histérica do bairro. O pe-
ity de licenga para que uma brasileira pudesse entrar no recinto em-
Jientnva a visita o sentido insdlito do roteiro turistico.
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A Construcdo do patriménio em Lyon segundo narrativa de Regis
Neyret (Presidente da Association Rénaissance de Vieux Lyon)

Lyon era uma cidade caracterizada pelo turismo industrial. Mui-
tas pessoas vinham para cd resolver negocios durante a semana. E
50 recentemente é que a cidade passa a constituir-se em local de
visitagdo. Nos ultimos.10 anos o turismo comegou a emergir mais
Jfortemente. Em 1995 temos o primeiro prefeito com projecdo interna-
cional. Raymond Barre, que foi deputado em Lyon e primeiro ministro
em 1979. Foi prefeito no periodo 1995-2001. Em 1998, o governo de
Lyon propés a candidatura da cidade a condicdo de patriménio mun-
dial. Até entdo ninguém sabia que Lyon ocupava um lugar centrali-
zado em relagdo a outras regioes da Franga. Havia uma proposta de
construir uma grande avenida capaz de atravesar o bairro. Nesse
momento a Association Renaissence de Vieux Lyon desempenha um
papel de dinamizagdo do processo de instituicdo do patriménio. Esta
associagdo também contou nesse momento com a colaboragao da
Jeune Chambre Economique de Lyon, formada por comerciantes. A
idéia era a de impedir a destrui¢do do lugar que tinha iméveis em
estado de mad conservagdo. O ministro André Malraux ja havia em
1962 votado uma lei francesa denominada “le secteur sauvargar- -
der”, através da qual o estado decidia que bairro deveria ser consi-
derado historico.

Vieux Lyon torna-se o primeiro lugar beneficiado por esta lei
que permitiu a retirada do projeto sobre a constru¢do do Boule-
vard.

Apds a agdo da Unesco, o turismo passou a desenvolver-se mais
fortemente. Nesse sentido houve aumento de niimero de hotéis. Esse
fato também criou o turismo concentrado no bairro, havendo pouca
exploragdo no restante de Lyon. A titulo de exemplo, o Hotel de Ville
€ fechado ao puiblico. Essa é a minha batalha. Existe outros locais
importantes como la Place de Terraux, Opera etc que precisam tam-
bém ser incorporados a idéia de turismo. Comeca também a acon-
tecer o turismo fluvial.

O dossié Unesco foi elaborado pelo arquiteto do monumento
historico e por mim, Presidente do Renaisssence de Vieux Lyon, in-
corporando Denis Eyrand como presidente do patrimonio Rhoneal-
pino. A Unesco buscava nesse momento temas de interesse univer-
sal e exemplar. O problema era o de encontrar o argumento da
excepcionalidade. Ele foi justificado pelo fato de que depois de
2000, a cidade de Lyon se desenvolveu no mesmo lugar, nos 105
hectares que conservava as mesmas caracteristicas. Era possivel
encontrar, para cada época histérica, um monumento correspon-
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dente. Desde 43 anos a.C., a cidade de Lyon se desenvolvia no mes-
mo lugar, guardando os elementos de cada época. Os especialistas
concluiram que isso era original pela manutengdo de tragos de cada
época. Os exemplos referem-se ao teatro romano, a catedral do re-
nascimento e idade média e residéncias antigas com construgdo bar-
roca do século XVII. O novo era entdo o museu vivo com misturas
arquitetonicas. Isso compara-se a vila do porto em Portugal, sob essa
dimensdo de vida permanente. O arquivo era composto de cartas
geogrdficas, fotos, questoes juridicas e depoimentos de moradores.
Apds a aprovagao da Unesco o oficio de turismo passou a ter um
papel relevante. (Depoimento concedido a autora em maio de 2003).
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