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Resumo

O presente artigo analisa o protagonismo infantil no YouTube, pautando o fendmeno
dos youtubers mirins. Tornou-se comum criangas administrarem canais no YouTube
abordando conteudos diversos, desde dicas, jogos e tutoriais até a alusdo a compra de
produtos. Partindo do pressuposto de que o mercado publicitario tem sido pressionado,
por lei, nos meios de comunica¢do mais acessiveis (televisdo, radio), versaremos sobre
como propagandas adentram a infincia por meio dessa midia digital, com foco nos
canais das youtubers Julia Silva e Raissa Lima.
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Introducio

E notavel o quanto a publicidade infantil tem sido assunto em evidéncia nos
ultimos anos no Brasil. Mote para diversas pesquisas e tema da redagdo do ENEM 2014
- fazendo com que milhdes de jovens refletissem solugdes para a problematica. ONG’s
em defesa dos direitos humanos, institutos e orgdos publicos estdo ativos e em
coletividade, atuam no combate a praticas abusivas contra criangas. A exemplo disso, o
Instituto Alana encabegou um julgamento historico na luta a proibigdo da publicidade
dirigida a criangas, ao alegar a abusividade da campanha “E hora de Shrek” (2007), da
empresa Pandurata, detentora da marca Bauducco. O julgamento foi um marco e a
publicidade dirigida ao publico infantil foi declarada proibida.

Contudo, as empresas nao desistirdo com facilidade desse publico alvo tdo
lucrativo e estdo investindo em novas midias. A propaganda se adapta a realidade,

desenvolvendo estratégias para permanecer no mercado explorando esses

! Estudante de Graduagio 5° semestre do Curso de Comunicagio Social - Jornalismo da UFCA., email:
nirvalimal7@gmail.com.

2 Estudante de Graduacdo 7° semestre do Curso de Comunicagio Social- Jornalismo da UFCA., email:
janes1001@hotmail.com.

3 Orientador do trabalho. Professor Doutor do Curso de Jornalismo da UFCA., email: paulo.cajazeira@ufca.edu.br.



mailto:nirvalima17@gmail.com
mailto:maria.santo@gmail.com
mailto:janes1001@hotmail.com
mailto:paulo.cajazeira@ufca.edu.br

>\|/< Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
o) XXXIX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunica¢do — S3o Paulo - SP — 05 a 09/09/2016
INTERCOM

mini-consumidores. E a partir disso soltamos o questionamento: Sera que a televisao ¢ o
unico vildo da histéria? Em que medida o acesso a multitelas (PC+Smartphone)
influencia no comportamento infanto-juvenil relacionado ao consumo de bens e
servigos?

A Agéncia Brasil de Comunicagdes publicou uma matéria em julho de 2015 na
qual afirma que 81% dos jovens e criangas tem acesso a internet, enquanto 48% do total
veem videos no YouTube. Nao ¢ novidade que criancas adoram assistir videos nessa
plataforma virtual. Mas e quando elas deixam de ser espectadoras para tornarem-se
protagonistas?

Um youtuber produz videos e os compartilha no YouTube, através de canais
criados e monitorados por ele mesmo. O fenomeno dos youtubers mirins ¢ recente, mas
ndo concentrado. Diversas criancas de todo o pais publicam videos semanais sobre
dicas, brinquedos, tutoriais, historinhas, receitas e afins. Muitos destes canais tém
bastante visibilidade, chegando a milhdes de inscritos. Contudo, a crescente
popularidade desses jovens exige cautela, tanto por conta da superexposi¢ao dos
pequenos astros quanto a aten¢ao que estes recebem de empresas. Marcas convidam os
youtubers mirins para participar de eventos e testar seus produtos. E de praxe os
youtubers fazerem videos exclusivos intitulados “recebidos do més”, onde abrem
presentes de diversas marcas e apresentam o produto para os espectadores. Alguns dos
videos sdo, inclusive, patrocinados por tais empresas.

Pensando nas possibilidades e criatividade das propagandas em adentrar os
processos comunicacionais, este artigo pretende fazer uma andlise introdutdria dos
canais da Julia Silva e Raissa Lima, entendendo como essas youtubers mirins estao
sendo uma oportunidade para o mercado publicitario chegar com mais énfase no

publico infantil.
Publicidade e Midias digitais = publicidade hibrida

Antes dos anos 80, o mercado publicitario televisivo direcionado ao
publico infantil era quase inexistente, j4 que as criangas ndo eram
vistas como publico-alvo. Na década de 90, cresceu bastante o
mercado de bens de consumo para criangas, principalmente com os
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anuncios de produtos, introduzidos por apresentadores para o publico
infantil. (SAMPAIO, 2006).

Era comum nos anos 1980 apresentadores de programas infantis anunciarem
produtos na televisdo. A mesma pratica se repete nos anos atuais, em programas como o
Carrossel Animado, do Sistema Brasileiro de Televisdes - SBT, apresentado por
criancas. Entretanto, a pratica ¢ condenada por defensores dos direitos da crianca.
Segundo Sampaio (2000, p.152) a crianga € particularmente sensivel ao apelo da
mesma; ao mediar a venda de um produto, além de rejuvenescer a marca, ela agrega
empatia proporcionando a aceitagdo dos anuincios.

Tal realidade repete-se, sorrateiramente, bem debaixo dos nossos narizes. Ou
melhor, dos nossos olhos. Os youtubers mirins tomam o papel dos antigos
apresentadores, agora com programacado infantil na internet, ao produzir contetdo para
os seus canais. Eles, muito mais do que meros atores sociais, sdo vendedores em
potencial. Talvez saibam disso. Talvez ndo. O dilema consolida-se no fato de tais
criangas estarem recebendo presentes de grandes firmas de brinquedos, roupas e outros
produtos, para anuncia-los nos seus portais bastante populares entre o referido publico.

Segundo o pesquisador e professor Rogério Covaleski (2015, p.119), ¢
importante observar o cendrio e as narrativas hibridas que estdo sendo construidas por
intermédio de meios mais interativos, ja que houve uma queda da eficacia publicitaria
na televisdo. O teodrico afirma que a perda acelerada da hegemonia dos meios massivos
nos ultimos anos e¢ a chegada de novas telas, sendo a difusdo da televisualidade
convertida para os dispositivos méveis ou a tevé peer-to-peer (promovem sistemas de
disseminagdo colaborativa via YouTube), acarretam novas praticas de produgdo e
consumo midiaticos.

Henry Jenkins em sua obra “Cultura da Convergéncia” disserta sobre as
“affective communities”, ou seja, comunidades afetivas. O autor diz que a a
convergéncia ndo ocorre apenas com produtos e servicos em um espago regulado, mas
quando o publico estd com uma midia em maos e tem poder sobre ela. Ressalta que esse

conteudo de entretenimento nao se limita as plataformas midiaticas, pois envolve-se nas
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historias, memorias e dia-a-dia dos produtores de contetdo. Assim, classifica-se como
uma nova configuracdo da teoria de marketing, na qual o publico detém grande

influéncia na programacao.

O YouTube emergiu como um site fundamental para a produgdo e
distribui¢dao da midia alternativa — o marco zero, por assim dizer, da
ruptura nas operagoes das midias de massa comerciais, causada pelo
surgimento de novas formas de cultura participativa. (JENKINS,
p.357)

Jenkins tem como um dos temas centrais do seu livro a cultura participativa,
expressdo que contrasta com a passividade dos espectadores abordadas nas antigas
nog¢des das teorias da comunicagdo. Agora, podemos nao sé considera-los produtores e
consumidores de midia como também participantes. Os youtubers mirins contrariam os
estudos do referido estudioso, ja que ele entende a cultura participativa como
circunstancia controlada obediente as regras. As marcas lucram a partir das produgdes
de conteudo colaborativo feitos pelos youtubers, que criam e circulam esses conceitos
em seus canais.

Ao observar o YouTube, dispositivo comunicacional atual, percebemos que a
dicotomia entre consumidor e produtor ja4 ndo anda mais na contra-mao. Os dois
mesclam-se numa relagdo de “poder” e “querer”. Tanto a agdo do mercado, como a da
populacdo consumidora na contemporaneidade tem mudado seu perfil, de acordo com
Covaleski (2013). Seduzidos, sdo participantes desse sistema de compra e venda,

caracterizando, assim, a “publicidade hibrida”.

O consumidor contemporidneo — em sua maioria — ndo € passivo,
deixou para tras a identidade da submissdo; € agora, sim, ativo,
projeta-se & participacdo ¢ a colaboracdo. Domina e faz questdo de
usar os mecanismos de interacdo; produz e dissemina seu proprio
conteudo; € o dono da sua liberdade para o consumo e influencia o de

seus pares. (BEZERRA e COVALESKI, 2013, p. 1)

Para ele, a publicidade hibrida se divide em quatro “dimensdes constituintes:
persuasdo; entretenimento; interacao e compartilhamento” (COVALESKI, 2013). Nessa

perspectiva, a comunicagdo reconfigura-se no modo como ¢ recebida e nos seus
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conteudos, ndo apenas por conta da revolucdo tecnoldgica e novas midias, mas devido
as transformacdes sdcio-econOmicas. A sociedade muda e, consequentemente, a

publicidade a acompanha.

Infancia e seu desenvolvimento

O publico infanto-juvenil vive sob constantes influéncias que perpassam sua
percepcdo objetiva. Nem sempre se ddo conta ou tem maturidade suficiente para
perceber a dimensdo das relacbes com o mundo em volta. Com base em Vygotsky,
Célia (2012) reflete o que Rabello, E.T. e Passos, J.S falam sobre o sujeito, que por ser
interativo, desenvolve conhecimentos a partir das “relacdes intra e interpessoais e de
troca com o0 meio, a partir de um processo denominado mediacao”. Tal mediagao ¢ feita
através da comunicacao.

No caso dos espectadores dos youtubers mirins, sdo criangas que, desde cedo,
adquirem o habito de estarem introduzidas em um universo de ideologias e identidades.
Comegam a absorver, aprender, reproduzir o que ¢ visto. Consoante estudos feitos por
Thorfinn (2002, p.21), ha uma convic¢do de que as criangas aprendem novos
comportamentos, adquirem ideias, emog¢des, pensamentos e fantasias pelos meios
midiaticos. Resultando, ainda, em mudancas de comportamento, que podem tender para
o lado positivo ou negativo.

Nessa perspectiva, a crianga se encontra em estagios de absor¢ao de informagdes
e, assim, de aprendizagem e desenvolvimento. De acordo com Freiras e Terra (2012),
Célia relata a fase de desenvolvimento da crianga como parte de um periodo chamado

“operagoes concretas”, o qual ocorre dos 6 aos 12 anos:

Nesse estagio, a crianga embora consiga raciocinar de forma coerente,
esse processo se refere a objetos ou situagdes passiveis de serem
manipuladas ou imaginadas de forma concreta, ou seja, ela ainda ndo
consegue atuar e manejar os conceitos abstratos nem raciocinar sobre
as hipoteses por ndo ter o aparato psicologico totalmente desenvolvido
para tal, porque ¢ nesse periodo que ela estd comegando a aprender
pela percep¢ao a internalizar os conceitos. (LIMA, 2012, p. 18)

Segundo Santos (2000, p.63), a crianca passa por trés estagios distintos: o

primeiro ocorre de 0 a 2 anos, e ¢ denominado “Universo das Observacdes”. Nesse
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periodo, a crianga, acompanhada pelos pais, ¢ apenas observadora do mundo do
consumo. O segundo, situado entre a idade de 3 a 5 anos, chama-se “Universo das
Indagacoes”. A partir dele, a frase “eu quero” ¢ dita. Meninos € meninas comecam a
manifestar seus desejos, ligam produto a marca e propagandas, reconhecem,
memorizam o que querem. O terceiro estagio ¢ denominado “Universo Real” e se
estabelece dos 6 aos 12 anos. As criangas reproduzem atitudes adultas, ja conscientes a
respeito da marca, funcionalidade e preco. Nessa fase, consolidam-se como
consumidores.

Nao por acaso, os veiculos de comunicagao direcionam o sujeito para um maior
retorno dos seus objetivos - alcancando cada individuo conforme seu processo ou nivel
de interacao com o mundo e de desenvolvimento. Com base no conceito de Vygotsky,
Célia (2012) diz que o desenvolvimento psicoldgico da crianga “... da-se nessa interagdo

com o meio através das representagdes simbolicas”. (LIMA, 2012)

Youtubers Mirins e o encantamento

O canal da Julia Silva e o da Raissa Lima foram escolhidos para analise por
meio de uma pesquisa qualitativa de referéncia. A Julia Silva é youtuber desde os 6
anos de idade ¢ é uma das mais conhecidas na area, ndo s6 no Brasil, mas no exterior.
Comecou como youtuber em 2011 e hoje tem mais de 750 videos integrando a sua
plataforma. Em entrevista a Fatima Bernardes no programa “Encontro com a Fatima”, o
fendmeno mirim afirma publicar pelo menos um video por semana, porém na maioria
das vezes esse numero cresce.

A youtuber tem, desde a nossa ultima visualizagdo, 1.417.167 assinantes e cerca
de 300 milhdes de visualizagdes no YouTube. A fama da Julia Silva, 9 anos, ultrapassou
as barreiras online e a crianca ¢ uma figura transmidiatica. Astro mirim, estrelou como
garota propaganda dos cadernos Barbie, da marca Foroni, em 2015. A escolha do canal
da Julia ndo se da apenas pelo alto nivel de popularidade, mas pelo patrocinio que
alguns videos recebem.

Ao investigar o canal, descobrimos que a Mattel, companhia americana de

brinquedos, ¢ patrocinadora da Julia. Em um video intitulado “Como fazer sucesso no
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YouTube” a garota fala que recebeu um convite da “escola Monster High para dar dicas

fantabulosas” de como ser uma youtuber (o termo “fantabulosas” remete a animagao

Monster High). Em seguida, a crianca faz um apelo a marca Monster High, falando

sobre o quanto ¢ importante ser vocé mesmo segundo o que as personagens da

animagdo propagam. Ao fim do video, uma boneca Monster High estd no primeiro

plano da camera e a garota interage com ela. O mesmo ocorre em outros videos do canal

quando a menina repete “beijos monstruosos e eletrizantes” fazendo alusdo a marca

anteriormente citada. Clara expressdo de merchandising, técnica de marketing muito

recorrente no mercado publicitario.
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Figura 1 - Pagina inicial do Canal da Julia Silva no YouTube.
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Figura 2- Julia Silva faz review do produto da Play-Doh, 2015

A Raissa Lima, mais conhecida como Rah Lima, possui mais de 50 mil inscritos
no canal que a mesma administra. A adolescente de 15 anos, apesar de ter menos
visibilidade que a Julia, também ¢ considerada uma das maiores youtubers mirins
brasileiras, com mais de 2.5 milhdes de visualizagdes. Publicando videos novos todas
tercas e quintas, a Rah também ¢ alvo das marcas que comecam a se aproveitar dos
engajamentos da garota para promover seus produtos.

Um estudo recente realizado pela Zenith Optimedia declarou que os videos
online serdo a midia com maior investimento publicitirio nos proximos anos
(2015-2017), com média de 29% ao ano. Em 2014, esse mercado movimentou mais de

10 bilhdes de dolares.
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Figura 4 - Video “Presentes recebidos no Encontrinho de Youtubers Mirins!!”, 2015.

O encantamento da menina Raissa ¢ explicitado em uma frase de titulo no seu
video sobre um evento que ela participou, onde declara “Nao consigo acreditar que tudo
isso aconteceu comigo...” Tal frase indica, que as empresas buscam ndo apenas oferecer

produtos que mexam com o imagindrio da crianga em geral, como promover um mundo
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de sonhos as criangas que desejam estar em evidéncia, sendo uma espécie de icone para

tantas outras.

Programas e conteudos que circulam na midia sdo, em sua esséncia,
um elemento de captura de atencdo, uma ‘“isca” necessaria para
despertar ¢ manter o interesse dos anunciantes, cujas verbas de
publicidades sustentam e geram os lucros das empresas de midia, a
quem cabe plantar sonhos, estimulando o consumo que mantém a
maquina capitalista em pleno funcionamento e crescimento. (Revista:
Gestdo e Desenvolvimento, Dr. César Steffen, p. 11)

Vale ressaltar que os encontros de Youtubers Mirins sdo promovidos por
marcas. Inclusive, o primeiro encontro aconteceu no dia 24 de janeiro de 2015 no Tieté
Plaza Shopping, em Sdo Paulo, patrocinado pela Ri Happy e Long Jump. Tanto a Julia
Silva quanto a Rah Lima estavam presentes.

Ambas as youtubers destacam um espago em seus canais para os ditos
“recebidos do més”. Nessas se¢des, as youtubers abrem os presentes que recebem dos
fas e também das marcas. Os produtos recebidos sao o tema exclusivo dos videos que
variam de 10 até quase 30 minutos. Em um dos videos da Raissa, chamado “Presentes
recebidos no encontrinho de Youtubers Mirins!!”, ela dispde exatos 29min e 42seg para
falar a respeito de produtos de varias marcas como a Long Jump, Foroni e Disney.

O proprio YouTube, percebendo o potencial desse mercado, divulgou no més de
junho de 2016 a chegada ao Brasil do YouTube Kids, uma plataforma direcionada
unicamente para criancas entre 2 e 8 anos. O aplicativo, por enquanto, estd disponivel
apenas nos Estados Unidos. A empresa promete que, dentre as fungdes principais
havera a possibilidade dos pais personalizarem o que vai ser acessado pelos os filhos,

dependendo de sua faixa etaria.

Consideracoes Finais
Em toda a historicidade dos veiculos de comunicagdo a for¢a da publicidade
sempre esteve agregada aos valores sociais, pois "todo ato de consumo €, portanto,

social" (SLATER, 2002, p.18). Tendo em vista a contemporaneidade e os avangos

10
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tecnologicos, o direcionamento das empresas estd cada vez mais focado no publico,
dentre eles, o de aptiddo ao consumo e aprendizado: a infancia.

Portanto, faz-se necessaria a andlise e debate a respeito do protagonismo infantil
no YouTube, dos conteudos publicitarios produzidos por criangas € uma prudéncia
quanto a participagdo das empresas na viabilizagdo desse universo da publicidade
infantil. E notéria e irrefutdvel a captagdo da figura das youtubers mirins como
estratégia para venda de produtos.

O fendmeno de criangas e adolescentes adnimistrando canais no YouTube evolui, e
com ele, os questionamentos sobre os danos ¢ beneficios a subjetividade do
desenvolvimento desses jovens youtubers e dos espectadores mirins. Entende-se, assim,
que o mercado publicitario, viavel por meio dessa midia digital, ascende através da
tatica de identificagdo produtor-consumidor e cultura participativa presente nos videos.
Ou seja, a menina nao vende apenas uma boneca recém-langada que acabou de ganhar
de uma empresa. Ela vende uma possibilidade ao espectador, a de ter aquele produto;
uma vez que desperta o sentido de magia e de poder.

Em um dos videos que analisamos da Julia, ela fala a seguinte frase sobre o
produto demonstrado (massinha): "e eu vi ela na Ri Happy e eu achei ela muito legal,
entdo, eu quis". Nota que o desejo da crianga por um produto € a agdo soberana para se
ter algo. Isso simboliza status, tanto para quem faz a demonstracao do produto, como
para quem o consumira. Nesse contexto, constrdi-se um mundo de desejos, o qual atrai
cada vez mais criancas. Percebe-se isso através dos comentarios nos canais, em suma,
positivos e de criancas espectadoras. A publicidade infantil velada nos canais de
youtubers mirins precisa ter sua devida importancia nos estudos sobre publicidade, além

de passar, também, por regulagdao e combate.
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