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Resumo

Este artigo tem o objetivo de discursar acerca da elaboracdo dos discursos fotogréaficos, que
tém, em sua génese, a profusdo da realidade absoluta, da verdadeira reproducédo do icone
retratado. Resultado de um recorte embasado em ideologias pessoais do fotdgrafo ou
aquelas predominantes em determinado grupo social, o discurso fotogréafico teve, desde sua
origem, o iconogréafico enquanto expressdo de verdades. A pesquisa apresenta como o
registro fotografico e a sua caracteristica indicial podem ser utilizados como ferramentas
para argumentacdo em pesquisas antropoldgicas.
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Introducéo

A pesquisa apresenta como o registro fotografico e a sua caracteristica indicial
podem ser utilizados como ferramentas para argumentacdo em estudos antropolégicos. A
ascensdo do meétodo cientifico, a necessidade cada vez maior de justificar a corrida
imperialista e a constante busca por um estudo antropolégico tecnicista fizeram com que a
metodologia do registro fotografico fosse cada vez mais justificavel e buscada pelos
estudiosos do ramo.

Philippe Dubois defende, no livro “O ato fotografico e outros ensaios”, que existe
uma espécie de consenso de principio que pretende que o verdadeiro documento fotogréafico
"presta contas do mundo com fidelidade". Foi-lhe atribuida uma credibilidade, um peso real
bem singular. Isso traz a narrativa fotografica uma espécie de legitimidade junto ao discurso
cientifico de apuracdo verdadeira, livre de prévias interpretacdes. A iconografia utilizada
como catalogacdo também é elencada neste artigo, apresentando a entdo necessidade de
enquadrar e padronizar as percepc¢des dos estudiosos.

A representagéo da realidade sempre foi almejada pelo Homem e, nessa busca pela
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representacdo fiel dos fatos e sua documentacdo, a imagem pré-fotografica (desenhada, feita
pela mdo humana e tida como parcial, uma vez que envolve diretamente o labor manual,
sem a mecanica da objetiva fotogréfica) é diretamente contestada pela representagéo virtual
da fotografia, pela relagdo de ‘“documentacdo técnica” que a imagem fotografica
transparece. “Esta objetividade positivista creditada a fotografia tornou-se uma instituicao
alicercada na aparéncia, no iconografico enquanto expressdo da verdade; um equivoco
fundamental que ainda hoje persiste” (KOSSOY, 2001, p.108).

Segundo Rosane de Andrade, no livro “Fotografia e antropologia: olhares fora-
dentro” (EDUC, 2002), conhecer no outro seus costumes € habitos faz parte da historia da
investigacdo antropoldgica e do registro fotografico do mundo desconhecido. Em artigo
publicado na Revista da Faculdade de Letras da Universidade do Porto, a designer-fotografa
Ana Rita Bastos elucida que a fotografia, inicialmente associada as grandes expedicdes,
constituiu um novo instrumento na descoberta do mundo; posteriormente, devido ao avanco
da tecnologia, a maquina fotografica tornou-se um instrumento de informacdo visual e
atualmente contribui para a compreensdo de muitos acontecimentos. “Substitui, em muitos
casos, a ilustragdo”. (Volume XXVIII).

Para analisar a relacdo entre a fotografia e o estudo etnogréafico, este trabalho
apresenta, como justificativa teorica, a teoria da Ordem do Discurso, enunciada por Michel
Foucault na aula inaugural no College de France, em 1970, e as teorias culturoldgicas e do
interacionismo simbolico estdo presentes. De igual maneira, 0 modo como as teorias da

comunicacdo podem ser aplicadas nesse contexto de representacao iconogréafica é abordado.

Desenvolvimento

O ser humano é regido por signos. Para que o0 processo de comunicagdo seja bem-
sucedido, esses signos tém de ser interpretados de acordo com uma alfabetizacdo simbodlica,
0 que permite uma hierarquizagdo conforme valores sociais, a exemplo de ideologias ou
sistemas culturais pré-estabelecidos. Um fotografo, ao observar através do visor optico da
camera a cena a ser retratada, aciona esse sistema de signos que o permite enquadrar a foto
de acordo com seus principios culturais e com a bagagem simbdlica e ideoldgica da qual ele
possui. Eis o principio-base desta analise: a fotografia tida ndo como a representacédo do real,
mas como um recorte fruto de ideologias e voltado para reforcar um discurso, uma acao.

A justificativa tecnicista, que toma a imagem capturada como um analogon
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perfeito, permeou o uso das imagens fotograficas por muito tempo e essa “perfeicdo
analogica” € um argumento largamente utilizado para fomentar os discursos de poder. A
ideologia do homem branco superior as demais etnias foi forcosamente justificada por meio
de representacdes fotograficas. Estas tinham a sua caracteristica indicial explorada ao
maximo, tudo para transparecer uma antropologia metodoldgica e cientifica, justificada pela
ndo intervencdo humana nas representaces, mas confirmada pela natureza fisico-quimica —
e agora eletronica - do registro de aspectos reais. “As representagdes fotograficas contém
em si informac6es iconograficas sobre o dado real e, em funcédo disso, sdo de grande valor
para a pesquisa e interpretacdo nas ciéncias humanas, exatas, e bioldgicas.” (KOSSOY,
2007, p.40). Como atesta Dubois, “a foto é percebida como uma espécie de prova, ao
mesmo tempo necessaria e suficiente, que atesta indubitavelmente a existéncia daquilo que
mostra” (1993, p.25).
“Discurso em voga desde o inicio do século XIX, a ideia de que a fotografia é
espelho do real pontua 'a mais perfeita imitacdo da realidade'. Levando em conta t&o
somente as leis da Optica e da quimica, a natureza mecéanica e técnica do registro
fotografico era tida como indubitavel”. (DUBOIS, 1993).
A década de 1890 marcou o inicio da utilizacdo dos recursos visuais na etnografia.
No entanto, as projecBes publicas dos irmaos Lumiere consagraram a técnica nha
documentacao de cenas corriqueiras, como a saida de trabalhadores das fabricas nas quais
trabalhavam. Com a evolucdo técnica, o surgimento do formato de 16 mm permitiu a
captacdo visual sistematica nos estudos socioculturais. Segundo ANDRADE (2002), os
pioneiros na aplicacdo desses recursos em pesquisas e analises foram Margareth Mead e
Gregory Benson.

Os pesquisadores realizaram, por meio da fotografia, um estudo da populacéo
balinesa. No entanto, perceberam que “as descrigdes verbais jamais alcancariam aquilo que
uma apreensdo visual do ethos balinés chegaria a desvendar e dizer”. “O livro 'Balinese
Character — A Photographic Analysis' (1942), lancado pelos dois pesquisadores, consolidou
0 status da fotografia como ferramenta na investigagao cultural”. (ANDRADE, 2002)

O discurso produzido (e reproduzido por meio dos meios de comunicagdo de
massa) € o de tornar a fotografia um marco do real, uma representacdo indubitavel e
imparcial. Isso acaba por tornar o discurso fotografico como verdadeiro, limitando a anélise
critica do fato recortado. Foucault, na sua aula inaugural no College de France, cita que: “A
producdo do discurso é ao mesmo tempo controlada, selecionada, organizada e redistribuida

por certo nimero de procedimentos que tém por funcdo conjurar seus poderes e seus
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perigos [...]” (FOUCAULT, p.9). Essa organizacdo do discurso encontra a ideologia como
ponto-focal, tornando a fotografia um modelo de justificativa para a criacdo de verdades.

Segundo a teoria culturolégica da informacdo, os individuos processam a
informagdo a luz de seu conhecimento. O arcabouco cultural e ideoldgico embasa a
interpretacdo. Segundo Barthes, em “O 6bvio e o obtuso” (1990), todas essas “artes”
imitativas comportam duas mensagens: uma mensagem denotada que € o proprio analogon
e uma mensagem conotada que € a maneira pela qual a sociedade oferece a leitura. Ainda
segundo o autor, “[...] quando comuns, o cddigo do sistema conotado ¢ provavelmente
constituido, seja por uma simbologia universal, seja por uma retorica de época, em suma,
por uma reserva de esteredtipos (esquemas, cores, grafismos, gestos, expressoes,
agrupamentos de elementos).” (BARTHES, 1990).

Esse estatuto denotante da fotografia permite uma argumentacdo polarizada e
justificada. A objetividade, tida como perfeicdo e plenitude da analogia, permite que 0s
veiculos de comunicacdo utilizem as fotografias como parte fundamental da noticia.
Ligadas ao jornalismo, que por si s traz o enunciado de verdade e apuracao, as fotografias
orientam o leitor a desconsiderar, levando em conta 0 senso comum, que tais imagens sdo
um recorte do real, uma captura realizada por angulac6es e composi¢des determinadas.

“As diferentes ideologias, onde quer que atuem, sempre tiveram na imagem
fotogréfica um poderoso instrumento para a veiculagdo das ideias e da consequente
formacdo e manipulacdo da opinido publica, particularmente, a partir do momento
em que os avancos tecnologicos da industria grafica possibilitaram a multiplicagéo
massiva de imagens através dos meios de informagao e divulgac¢ao.” (KOSSOY,
2009, p. 20).

Segundo KOSSOY (2001), o documento visual testemunha a atuacdo do fotdgrafo
enquanto filtro cultural. O autor ainda pontua: “outros filtros se sucedem através de seus
contratantes ao fazer determinado uso da imagem, o que redundard numa informacéo
alterada do fato ocorrido”. ANDRADE (2002) cita na obra “Fotografia e Antropologia” que
a cadmera é um instrumento automatico, mas um dos mais sensiveis as atitudes de seu
operador. Como o gravador de fita, ela documenta, mecanicamente, mas a sua mecanica
néo limita, necessariamente, a sensibilidade do observador humano.

Arlindo Machado, no livro “A ilusdo espetacular”, defende que a caracteristica
indicial da fotografia ndo seja entendida como um “espelho do real”. Segundo ele, o proprio
conceito de ilusdo espetacular define esse desejo de acumular simulacros e espelhos do
mundo. Essa necessidade de colecionar tais simulacros permite a manutencdo da ideia do

espelho fotografico, mesmo em fotos claramente manipuladas. A fotografia ndo perde a sua
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credibilidade, mesmo com a utilizacdo cada vez mais intensa de softwares de manipulagédo
digital. A caracteristica indicial — definida como o traco de real capturado pelas lentes da
objetiva — pouco é questionada; a representacdo fotografica é tida como um discurso
verdadeiro.

“[...] ndo ha sociedade onde ndo existam narrativas maiores que se contam, se
repetem e se fazem variar, formulas, textos, conjuntos ritualizados de discursos que
se narram, conforme circunstancias bem determinadas; coisas ditas uma vez e que
se conservam, porque nelas se imagina haver algo como um segredo ou uma riqueza”
(FOUCAULT, p. 22).

“Poucos questionaram que a caracteristica indicial da fotografia — que estabelece a
evidéncia e, por extensdo, a “verdade” — € produto de uma elaboracdo técnica,
cultural e estética (portanto ideolégica) por parte do autor da representagdo, e de
outros coautores que, de alguma forma, interferiram na imagem.” (KOSSOY, 2007,
p. 44).

© Don McCullin. Revista Colors, n. 4, 1993.

A imagem permite uma interpretacdo plural, permeada por subjetividades que
estdo diretamente relacionadas com a carga ideoldgica de quem observa o objeto retratado.
No caso da fotografia acima, esse filtro ideologico pré-formado faz o observador imaginar
que se trata de uma perseguicéo policial contra 0 homem negro também enquadrado na foto.
Entretanto, a imagem se trata de um cartaz publicitario britanico, referindo-se ao
recrutamento de “ndo-brancos” no efetivo policial e que os dois homens no quadro sdo

policiais a caca de uma pessoa que nao aparece na foto. Ao analisar a estrutura dessa
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fotografia, vé-se 0 quédo importante é ter um texto-base (uma legenda, uma referéncia), uma
vez que a foto pode ser polarizada discursivamente, totalmente descontextualizada.

A decodificacdo da imagem depende de referentes que possibilitem que os leitores
compartilhem dos codigos necessarios para a decodificacdo e o entendimento do contetdo
da imagem. De acordo com Kossoy, no livro “Realidades e ficgdes na trama fotografica”
(1999), fazer uso das fotografias apenas no plano da ilustracao, isto &, empregar a imagem
tdo somente enquanto ilustracdo configura um erro tanto pela desinformacgdo conceitual
quanto pelos fundamentos que regem a expressdo fotogréfica.

Roland Barthes, em seu livro “Andlise estrutural da narrativa”, esclarece que
existem niveis de interpretacdo de uma narrativa. Tais niveis podem, sim, ser aplicados na
andlise de uma fotografia. Nos estudos antropolégicos, € comum utilizar a fotografia apenas
como ilustracdo, como referencial de localizagdo, ou como mera catalogagdo comparativa.
Eis o grande problema da etnografia aliada a ilustracdo fotografica: utilizar a foto apenas
como indice referencial e como ilustracdo, sem encadear com o texto para que o leitor
aprofunde o conhecimento por meio dos niveis de leitura, permitindo que a subjetividade da
fotografia seja guiada por filtros ideoldgicos de cunho preconceituoso.

“Devemos conviver com esta ambiguidade da fotografia; um documento
etnografico ou arquitetdbnico pode ser compreendido como um meio de
conhecimento, uma fonte histérica, mas também pode, a0 mesmo tempo, ser
utilizado como ferramenta de propaganda, geradora ou confirmadora de
preconceitos, sempre dependendo dos textos (legendas, titulos, contextos) que
acompanham tais imagens, de sua diagramacao, dos veiculos em que sdo inseridas e
dos receptores que as apreciam.” (KOSSOY, 2007, p.55).

Ainda segundo KOSSOY (2001), a deformacdo intencional dos assuntos através
das possibilidades de efeitos Opticos e quimicos, assim como a abstracdo, montagem e
alteracdo visual da ordem natural das coisas, e a criagdo, enfim, de novas realidades, tém
sido exploradas constantemente pelos fotografos.

A teoria interacionista afirma que a sociedade como um todo ja é, por si s6, uma
estrutura simbdlica fruto do processo de comunicacdo. Algum determinado sistema de
poder, sustentado por um discurso, é mantido por hierarquias simbélicas criadas por meio
da comunicagdo. “A comunicagdo ¢ sempre mediada por simbolos que estabelecem ndo
somente uma correlacdo entre os seres e as coisas, mas uma determinada hierarquia entre 0s
homens” (RUDIGER, 2011, p.46).

A antropologia, ao fazer uso de iconografia — logo posteriormente depois a

fotografia — torna o discurso de uma sugerida superioridade étnica justificado e
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exemplificado. A catalogacdo étnica, seguida da comparacdo sociocultural, traz a tona o
conceito de violéncia simbolica, definida como o ato de disciplinar a comunicacéo, em que
se pretende classificar os objetos de acordo com um simbolo, muitas vezes forcando o seu
significado e distorcendo o real contexto da situag@o. “[...] impor a vigéncia de um
significado as pessoas por meio da colocacdo de signos, isto é, pela simbolizacdo, com a
consequente identificacdo destas pessoas com o significado afirmado no simbolo.” (PROSS,
1983, p. 149).

O discurso muitas vezes é formado para sustentar o controle, como diria Foucault,
“[...] pode integrar, sob certas condigdes, € até certo ponto, os procedimentos do controle (¢
0 que se passa, por exemplo, quando uma disciplina toma forma e estatuto de discurso
cientifico); e, inversamente, as figuras do controle podem tomar corpo no interior de uma
formagao discursiva [...]” (FOUCAULT, p.66).

BENCUELA
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©Rugendas

©George Huebner. india do Para, 1896 — 1910. Museu de Etnografia de Genebra, Suica
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©George Huebner. indio da Amazonia, 1900-1905. Museu de Etnografia de Genebra, Suica

Nas primeiras imagens, de autoria de Rugendas, e nas fotos de George Huebner, a
caracteristica de catalogagdo é marcante. A busca por tracar um perfil étnico e por entender
as culturas que apresentavam uma hibridizagdo e convergéncia eram os principais desafios
dos antropdlogos. Sob a égide do cientificismo, o discurso eurocéntrico, que afirmava a
“superioridade” branca, ¢ sustentado pela imparcialidade técnica da cAmera fotogréfica.

A representacdo cunhada de testemunho adquire status de verdade, uma vez que o
recorte do real € considerado em toda a sua expressao. “O fato de ter estado presente a uma
manifestacdo, um acontecimento, confere uma autoridade segura, que fundamenta o
argumento de testemunho”. (BRETON, 2003, p.82). Para KOSSOY (2001), uma fotografia
original é, assim, um objeto-imagem: um artefato no qual se podem detectar em sua
estrutura as caracteristicas tipicas da época em que foi produzido.

Foucault afirma que todo discurso, por mais gque aparentemente seja inocente, ou
desprovido de cargas ideoldgicas, sempre ha uma relagdo com o poder. O poder sempre esta
ligado aos argumentos e aos discursos, direta ou indiretamente. Ao retratar outros povos,
sempre foi buscado evidenciar seu exotismo sua relagdo com a natureza. ANDRADE (2002)
elucida que, por caminhos diversos, a antropologia e a fotografia se alimentaram de uma
mesma fonte: a observagdo. A autora lembra, porém, que existe uma distingdo entre
registrar e ver. Ao mistificar o homem, incuti-lo um caréater de estranheza e novidade traz

uma representacdo permeada por preconceitos e signos pre-formados.
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“No contexto colonial, o visual era fundamental para organizar a sociedade em tipos
muito especificos, criando modelos de humanidade a serem classificados e
comparados. A antropologia inspirou-se na zoologia, na botanica e geologia,
disciplinas cientificas que se utilizavam extensivamente de ilustragcbes para
descrever o mundo visualmente.” (CAIUBY, 2009, p.12).

© Sergio Lima/ Folhapress. Brasilia, 2014

As imagens acima sdo fruto de uma comparacéo estabelecida pela representacao da
forma de resisténcia indigena. Contextos distintos, historias semelhantes. Neste caso, a
representacdo iconogréfica dialoga com a fotografia ao lado — capturada durante o protesto
indigena que reivindicava demarcacGes de terras — evidenciando a manutencao de tradi¢fes
e a constante luta das comunidades indigenas para o reconhecimento e respeito de suas
terras e cultura. O recorte da imagem representa ndo s6 o aspecto referencial, mas também o
teor documental e historico do arco e flecha como simbolo de luta e resisténcia. “Se,
durante todo o séc. XIX, a antropologia concentrava-se nos estudos sobre crenca, costume e
cultura material, a partir dos anos 30 do séc. XX o foco passou a ser a organizacdo social,
sistemas de parentesco e rituais.” (CAIUBY, 2009, p.5).

© Rosa Gauditano. indias Yanomami fazendo coleta de banana. Aldeia Demini, Roraima,
19809.
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“[...] o acaso do discurso pelo jogo de uma identidade que teria a forma de
repeticdo do mesmo”. Nesta frase, Foucault remete a reflexdo quanto a repeticdo dos
discursos. A perpetuacdo de esteredtipos, reiterada por possiveis manipula¢fes ndo apenas
na pré ou pds-producdo, mas durante o préprio momento da captura. O milissegundo que
separa 0 mundo real do clique do fotografo € permeado por angulacdes e perspectivas. O
recorte fotografico indica a intencdo do autor, seus simbolos particulares propdsitos ao
clicar o objeto. “Fotografia, como toda manifestacdo comunicacional, tem uma linguagem
propria. Enquanto comunicacéo visual, artistica ou informativa, ela pode ser considerada
como uma obra aberta, passivel de multiplas interpreta¢des.” (GOLDOPHIN, 1995, p.170).

Segundo KOSSOY (2001), o registro visual documenta “[...] a propria atitude do
fotografo diante da realidade; seu estado de espirito e sua ideologia acabam transparecendo
em suas imagens, particularmente naquelas que realiza para si mesmo enquanto forma de
expressdo pessoal.”. “O produto final, a fotografia, é, portanto, resultante da ac¢ao do
homem, o fotégrafo, que, em determinado espaco e tempo, optou por um assinto em
especial e que, para seu devido registro, empregou os recursos oferecidos pela tecnologia”
(KOSSOY, 2001, p.37).

A representacdo contemporanea sofre uma verdadeira explosdo de popularidade. A
ascensdo de dispositivos mdveis tornou a fotografia uma pratica simples e constante. Todos
querem fotografar, e milhdes de imagens sdo postadas nas redes sociais por dia. A
manipulagdo e edigdo das imagens, cada vez mais instantaneas, sdo preocupantes,
principalmente no que se refere a utilizacdo desses registros como noticia.

Casos polémicos de fotografias jornalisticas suspeitas manipulacdo sdo cada vez
mais frequentes. O poder discursivo de uma fotografia jornalistica, por exemplo, com toda
uma carga de testemunho e factualidade ¢ muito grande. A manipulacdo ideolégica de
fotografias é algo cada vez mais comum e nos faz refletir acerca do status de verdade das
referéncias fotojornalisticas. O caso ilustrado abaixo é o da edicdo de setembro de 2003 de
uma revista venezuelana, em que a imagem publicada no veiculo tinha uma edigdo

totalmente ideoldgica a qual destoava completamente da foto original.

10
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Capa do jornal Tal Cual, de setembro de 2003. Imagem original.

Os jornais abrem cada vez mais espago para a participacdo do leitor, e esta
participacdo Vvé-se num estagio de intensa interatividade, permeado no universo do
jornalismo web. A feitura de imagens em escala industrial, sem uma leitura do contexto em
que essa imagem se insere, pode cair na proposi¢cdo supracitada de Foucault; de que a
repeticdo de esteredtipos levaria a sua absorcdo e perpetuacdo. Essa repeticdo dos signos
funciona como uma disciplinarizagdo e apropriacao discursiva. “Todo sistema de educagao
¢ uma maneira politica de manter ou de modificar a apropriacdo dos discursos, com 0s
saberes e poderes que eles trazem consigo.” (FOUCAULT, p.44)

A questdo da edicdo das fotografias deve ser observada. Imagens editadas ou
alteradas em sua composicdo nao sdo novidades, no entanto, devido a essa massificacdo do

fazer fotogréfico, a edicdo das imagens € muito mais ostensiva.

Considerac0es Finais

A argumentacdo fotografica € um discurso que ndo se esgota em si. Todo
argumento é construido visando a compreensao e adesdo do cddigo mostrado. As analises
antropoldgicas foram construidas historicamente com base em um discurso hegemdnico. A

fotografia e sua técnica, justificadas pela “objetividade” na captura da imagem foi um
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importante discurso para justificar a catalogacdo e distingdo étnica. Um modelo de
sociedade sempre é imposto por quem se pde no papel de dominador: o outro €
representado em sua fragilidade, em sua vida precaria, ou na sua “insatisfagdo

injustificavel”. “A disciplina ¢ um principio de controle da produ¢do do discurso. Ele lhe

fixa os limites pelo jogo de uma identidade que tem a forma de uma ritualizacéo
permanente das regras.” (FOUCAULT, p.36).

o

© Carl Ehlers. Australia, séc. XIX

Essa foto, claramente posada, exemplifica a posicdo de dominador do homem
branco em relacdo ao nativo das terras conquistadas. Para adquirir um aspecto realista, 0s
nativos eram exibidos na natureza, em seus nichos, e fazendo uso de uma expressdo
corporal submissa e totalmente rendida. “Com a maior divulgacdo das técnicas de
reproducdo da imagem, fotos de povos exdticos e distantes passaram a ser cada vez mais
frequentes na literatura de viagens, nos documentarios e no fotojornalismo.” (CAIUBY,
2009, p.7).

Em suma, para se entender os estudos antropolégicos, é necessario compreender
todas as esferas de significacdo que a fotografia pode abranger. Sylvia Caiuby afirma que a
condensacdo de um mundo multidimensional numa figura bidimensional permite a
construcdo e a omissdo de discursos, focalizacdo ou superficionalidade narrativa. “A
questdo fundamental ndo se concentra unicamente na realidade registrada, mas no discurso
construido sobre uma realidade”. (CAIUBY, 2009, p.12).
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