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RESUMO

Este trabalho propbe uma andlise dialdgica sobre a cidade e a ocupacdo de seus espacos
publicos. Com enfoque na cidade de Fortaleza, no Ceard, o artigo pretende tragar, sob
conceitos e exemplos, a relacdo da populacdo com seu lugar de morada. A agdo Viva o
Centro Fortaleza surge como objeto de pesquisa, ilustrando a tentativa de aproximar e
afetar os cidaddos a ocuparem a cidade, em especial seu Centro, tangenciando seu uso a
I6gicas culturais e educativas e o qualificando para além da dindmica comercial.

PALAVRAS-CHAVE: cidade; ocupacdo; espacos publicos; Viva o Centro Fortaleza.
1. INTRODUCAO

A cidade pulsa, vive, age e reage aos estimulos que recebe de seus habitantes. Ao que
parece um processo ciclico, a cidade volta a conter 0s passos apressados em pausas
necessarias no dia a dia para tomar um sorvete ou uma agua de coco na praia. O olhar, antes
peregrino, fixa atencdo em telas de cinema por duas horas ou mais e ainda para em algum
café para comentar sobre o filme com amigos. Pracas e parques revitalizados na tentativa de
atrair publico, criancas andando de bicicleta e vendedores de pipoca e algodao-doce voltam
a ocupar posicoes de destaque. As pessoas, enfim, saem de casa e vivem a cidade e o que

ela tem a oferecer. Sobre a cidade, Catherine Bidou-Zachariasen afirma que:

Os coragBes da cidade sdo hoje objeto de dindmicas
multiplas e de reinvestimentos importantes, tanto de parte
dos atores politicos e econdmicos, como dos atores sociais.
A cidade agora estd no coracdo da economia mundial.
Longe de ter feito desaparecer os efeitos da localizacdo, o
desenvolvimento das redes de comunicacdo multiplicou os
espagos onde circulam os bens, pessoas, servicos e capitais.
Todos os observadores reconhecem que esta evolucdo
favoreceu antes de tudo as grandes metrdpoles. Parece que a
idade de ouro das cidades voltou. (BIDOU-
ZACHARIASEN, 2006, p.21)
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E tempo de viver a cidade, refinar o olhar e passar a observar mais a paisagem, os atos e 0s
gestos do cotidiano. Na cidade, habitam individualismos e coletivismos, é lugar de
passagem, mas também de parada. E construida pelas teias e enlaces de varias histérias que

a tomam de vida e a constroem no campo da afetividade.

A cidade é concebida como um objeto temporal [que]
possui a possibilidade de absorcdo de todas as histdrias dos
grupos humanos que por ali passaram tanto quanto de
dissolucdo de seus signos culturais, 0s quais se tornam,
aqui, objetos etnogréficos, ou seja, pré-textos para a
geracdo de novas histdrias a serem narradas (ECKERT;
ROCHA, 2005, p. 161).

Michel Certeau (2004) pensava nas atividades realizadas em um espago como
qualificadoras, dotando esse espaco de sentido e tornando-o um lugar. O autor defende que
0 que é realmente importante ¢ a “multiplicidade dos modos de apropriagdo do espago
praticado, valorizando as relagBes entre o0 espaco privado e o espaco publico, 0s percursos

empreendidos pelos usuarios para passar de um ao outro” ( p.93).

Apesar das relacGes de proximidade alinhadas as atuais movimentagdes culturais em torno
da cidade, ndo se pode negar a perspectiva na qual a tecnologia esta inserida, tornando essa
relacdo conturbada a certa maneira. As relaces entre o individuo e cidade passam por
mudancas significativas no contexto da p6s-modernidade e enfrentam a inser¢do das novas

tecnologias.

Para Jesus Martin-Barbero (1998), a descorporizacdo da cidade estd relacionada
diretamente ao fluxo cada vez maior das imagens, substituindo as trocas de experiéncias
entre as pessoas. Simultaneamente a abertura dos espacos de sentido possibilitado pela
tecnologia (LEMOS E LEVY, 2010), houve tambem transformac6es no que diz respeito a

nossa relacdo com a cidade e com outras pessoas.

A heterogeneidade simbolica da cidade, quase impossivel
de ser alcancada, tem sua expressdo mais correta nas
mudancas que atravessam ndo s6 o0s modos de
experimentar o pertencimento ao territrio como também
as formas de viver a identidade. Mudancas que se
encontram sendo determinadas, ao menos fortemente
associadas as transformacbes tecnoperceptivas da
comunicacdo, a0 movimento de desterritorializacdo e
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internacionalizacdo dos mundos simbdlicos e ao
deslocamento de fronteiras entre tradigdes e modernidade,
entre local e global, entre cultura letrada e cultura
audiovisual. (MARTIN-BARBERO, 1998, p.53-54)

Para entender melhor como se constroi essa teia de relagfes (individuo-individuo;
individuo-grupo; individuo-cidade; grupo-cidade), ha que se ater a forte presenca da
cultura. Baseado nos estudos de Neri de Paula Carneiro (2009), pode-se inferir que a cultura
identifica 0 homem, o p6e em sociedade, promove a adaptacdo do homem e suas respostas
aos desafios existentes e aos criados por ele mesmo, sendo o homem um ser que cria e
reformula o sentido das coisas e de si mesmo. Forma-se e se desenvolve a partir daquilo que

produz, por isso € um ser cultural. Para Ldcia Santaella (1996):

[...] aquilo que pode melhor caracterizar as concepgdes
semioticas da cultura é a énfase que se coloca na relagdo
entre cultura e comunicacdo, até o ponto de se chegar,
inclusive, a identificar a funcdo de ambos os termos uma
vez que os fendbmenos culturais s6 funcionam
culturalmente  porque sdo  também  fendmenos
comunicativos. (SANTAELLA, 1996:29)

A cultura da margem para a analise do homem dentro do universo social e sua interacéo e
relacdo com os outros homens e com 0 espaco em que vive. O espaco urbano — a cidade —
do mundo moderno parece ser reformulado face ao desejo por fluxo. Os lugares sdo
reformados para que as pessoas sigam e ndo que parem, mas para que transitem entre dois
pontos. E na cidade que se encontra a riqueza social e onde ha as trocas sociais. Essas
trocas, que até bem pouco estavam substituindo o espaco real pelo meio digital, passam a
ganhar forca novamente nos espacos fisicos de sentido, ganham amplitude e potencializam-
se frente as possibilidades oferecidas nos espacos-softwares. Muitas vezes, 0 meio virtual
funciona como ponte para divulgacao de eventos, encontros e tantos outros dispositivos que
levam o mesmo individuo inserido em um espaco cibernético a viver a cidade e seus

espacos fisicos também.

A cidade é um espaco onde estdo estabelecidas fortes
relagdes e interacGes entre a sociedade civil, as instituicbes
publicas e privadas e as agéncias governamentais, que
constroem e articulam a construcdo do conhecimento e da
informacdo. O emaranhado de conhecimentos é produzido
ativamente ou passivamente pelos agentes da cidade. Para
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isso, o0 tecido urbano dispde de uma infraestrutura
tecnolégica digital, para assegurar uma rede de
comunicacdo entre todos os elementos, formando um
espaco dos fluxos. Nesse espago, existe uma organizacao
de ativos que compartilham valores sociais por meio dos
fluxos (CASTELLS, 1999).

Ainda sobre a cidade como um espaco de fluxos:

De maneira geral, esse intercambio imaterial se aproxima
também da tipologia apresentada por Castells (1996), que
apresentou 0 conceito de cidades como o0 espaco dos
fluxos. Segundo o conceito de Castells, o espago citadino é
permeado por um fluxo articulado da cibernética, que
automatiza o processo informacional, aproximando todos
0s agentes presentes das localidades, pois derruba a
barreira temporal e territorial. Pensar na arte da rede
implica ndo s6 pensar nos trabalhos que intervém nos
fluxos informacionais, mas também em seus proponentes e
no modo como refletem a grande rede que é hoje a cidade
contemporanea. Mapas de percursos imprevisiveis sao
situacbes muito mais relacionadas ao movimento do que
aos lugares. Como o viajante do labirinto, perde-se a visao
global e panoramica do espaco total a ser percorrido e é sO
por intermédio da experiéncia vivida que se recuperam 0s
sentidos. (TRAVISANI, 2009, p.3 apud MELLO, 2002)

Pensando a relacdo da cidade com seu centro e deste com os habitantes, observa-se em
Fortaleza, capital do estado do Ceard, a criacdo, ja no século XX, do Centro como local de
consumo principalmente da populacdo de menor poder aquisitivo, estimulando o
crescimento do comércio informal, seguindo uma organizacdo do espaco urbano que

mantém o centro como polo comercial.

Chama-se a atencdo para a criacdo de um fluxo de
transeuntes e consumidores das classes de menor poder
aquisitivo, pois se acredita ser ele o viabilizador maior do
comércio ambulante, o qual vai ter como “publico base”
este segmento da sociedade. (DANTAS, 1995 p.82-83)

Este trabalho propde pensar a relacdo que vem sendo tecida ultimamente das pessoas com a
cidade de Fortaleza, no Ceara. Coragdo da cidade, o Centro aparece como destino
primordial para entender a construgdo desses lagos, por isso trata-se, aqui, como objeto de

pesquisa 0 movimento Viva o Centro Fortaleza. Apontado como importante acdo de
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mediagdo, o projeto reflete o rearranjo urbano que abandona a imagem do Centro pensado
para uma dindmica comercial e passa a credita-lo vivéncias e lagos sociais, apresentando
como objetivo principal a valorizagdo do Centro sob o aspecto cultural e promovendo uma

melhor qualificacdo do uso e preservacdo dos espagos publicos.

2. VIVA O CENTRO FORTALEZA

O projeto Viva o Centro Fortaleza®, objeto do presente estudo, tem como objetivo valorizar
o0 centro da cidade de Fortaleza sob as prerrogativas da arte e cultura. Com programacdes
que perpassam por inimeros equipamentos e lugares de fruicdo cultural como museus,
teatros e pracas, a programacdo se estende por trés turnos, alcancando publicos das mais

diferentes faixas etérias.

Segundo o portal web do Governo do Estado do Ceard, a acdo, que ja contou com 10
edicOes realizadas em Terras Alencarinas, surgiu no dia 23 de maio de 2015 e conta com
atividades mensais aos sabados desde entdo. A ideia € reforcar a variedade encontrada no
centro da cidade, acessivel a todos, convidando a populacdo a exercer o direito a cidade e
valorizar a producdo artistica cearense, viabilizando também o pleno exercicio dos direitos

culturais.

Ja na primeira edi¢do, a proposta procurou repensar a ocupacdo dos espacos e expandir 0
alcance de programacdes antes restritas a determinados grupos sociais, contando com
programacdo infantil, concertos de musica erudita, oficinas e exposicOes artisticas. As
atividades espalharam-se por espacos como o Passeio Publico (icénica praca da cidade),

Museu do Ceara e Sobrado Dr. José Lourenco.

A organizacéo do projeto muda a cada nova edicdo, reforcando o sentido de colaboracéo.
Rotulada como area comercial, o Centro de Fortaleza apresenta inimeras possibilidades de

* De acordo com o portal online do Governo do Estado do Cear4, o Viva o Centro Fortaleza é uma realizacio colaborativa
entre a Associacdo dos Guias Turisticos (Agir); Associacdo dos Produtores do Ceara (Prodisc); Café Passeio; Casa Fora
do Eixo Nordeste; Centro Cultural do Banco do Nordeste do Brasil (CCBNB); Centro Cultural do Conselho Regional de
Engenharia e Agronomia do Ceara (Crea-CE); Espaco Cultural Correios; Espag¢o Cultural Escritério Poeta Mario Gomes;
Feira de Cordel; Instituto Cultural Anima; Museu da IndUstria/SESI/FIEC; Programa Fortaleza a Pé; Secretaria Regional
do Centro de Fortaleza (Sercefor); Saldo das Ilusdes; 10? Regido Militar e Secretaria Estadual de Cultura, por meio de seus
equipamentos Cine Teatro Sdo Luiz Fortaleza; Biblioteca Publica Espaco Estacdo; Museu do Ceard; Sobrado Dr. José
Lourenco; Theatro José de Alencar; Teatro Carlos Camara e Casa de Juvenal Galeno.
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cultura e lazer, porém até entdo pouco exploradas. Por isso, preocupados em atrair publico
para seus espagos, os gestores dos equipamentos culturais da regido criaram a agao “Viva o

Centro” para estimular a circulacdo e participagdo de pessoas em seus eventos.

De acordo com informacdes do Governo do Estado do Ceara disponibilizadas por meio do
site oficial, ha reunides regulares desde janeiro de 2016, nas quais 0 projeto reestrutura a
programacéo e logistica de cada més. O refor¢o € para que 0s equipamentos e produtores
culturais participantes proponham atividades de acordo com suas possibilidades, sem
apegar-se a grandes investimentos financeiros. Cada entidade envolvida faz sua
programacéo e se articula com as demais para montar um programa integrado, estimulando

0 publico a permanecer no centro participando das multiplas atividades oferecidas.

Fig.01 — Oficina realizada durante ‘Viva o Centro’ Fig.02 — Programagéo Infantil durante ‘Viva o Centro’

3. APROPRIACAO DOS ESPACOS E PRIVATIZACAO DE EQUIPAMENTOS
PUBLICOS

A rua, a pracga, o parque. Em Fortaleza, espagos tidos como publicos aparecem em ocasides
de privatizacédo, tolhendo o cidaddo do seu direito a cidade. Como exemplo, temos o La
Fora Food Park, evento que em tese buscaria estimular a comida de rua, mais barata que as
lanchonetes convencionais, mas que foi gourmetizado® e transformado em um momento
para ser compartilnado entre pessoas de classe social mais alta, com os famosos Food
Trucks (espaco mdvel que transporta e vende comida), tendéncia no cendrio gastronémico
atual.

5 Segundo o artigo “O que é gourmet?” do blog Me Explica, o termo gourmet esta associado a um ideal cultural nas artes
culinarias para designar um prato, um ingrediente ou preparagdo que seja “refinado”
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A estrutura dos Food Trucks é simples, com pouco espago para atendimento e cozinha, o
preparo dos alimentos é feito na hora e o ato da compra € realizado atraves de um balcéo
presente no proprio carro/caminhdo. De acordo com o portal Petit Gastro, a ideia de um
food truck é vender comida boa, simples, rapida e barata, para uma populacéo que cada vez

come mais na rua, tem menos tempo, e procura economizar o seu dinheiro ao maximo.

Assim como a comida de rua é fonte regular de renda para milhares de pessoas, € também
um meio de alimentacdo fora de casa para pessoas com baixa renda, porém, assim como
inimeros Food Trucks por ai, 0 ‘La Fora’ passou por um processo de gourmetizacao,
oferecendo um alto custo para o consumo de seus alimentos. Quando comparados a comida
de rua tradicional, os food trucks se diferenciam pela posse de um veiculo customizado com

a identidade visual da marca, comunicacdo visual chamativa e um layout refinado.

De acordo com informagdes do portal G1, 0 ‘La Fora’ ja contou com 5 edi¢des e acontece
no estacionamento do Shopping Iguatemi de Fortaleza. Natural causar certo estranhamento
ao pensar a realizagdo de um evento desse porte em um estacionamento de shopping,
ferindo os principais conceitos de comida de rua. Preocupa observar a apropriacdo inversa,

que acaba por elitizar habitos e costumes populares.

Assim, é possivel supor que o fato de comer na rua, ou levar a
marmita ao trabalho, como demonstrado por Garcia (1997), seja
ainda compreendido como uma pratica a ser repudiada pela maioria,
justamente pelo seu inicio ser marcado pela ideia de falta de higiene
e pobreza. Esse traco ja seria notado, pois “era vergonhoso para
uma pessoa de prestigio fazer uso de tais comidas em publico,
fazendo-se necessaria, muitas vezes, a clandestinidade para aqueles
gue quisessem saborea-las” (FERREIRA FILHO, 1999, p. 245-246)

Outro evento que seguiu pelo mesmo caminho foi o Fartura Fortaleza, realizado na Praca
das Flores da cidade. O ‘Festival Fartura’ € um projeto nacional que passa por inumeras
cidades do Brasil. Segundo informacdes disponibilizadas pelo Jornal Diario do Nordeste, o
evento conta com alguns dos melhores chefs do pais, além de espagos interativos, aulas,
produtos e produtores, envolvendo mais de 100 profissionais da gastronomia de diferentes

estados brasileiros.
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O evento, com sua segunda edicdo realizada nos dias 21 e 22 de maio de 2015, cobrou
ingresso no valor de R$ 15,00 e, na opinido do vereador Jodo Alfredo: “Essa cobranga
descumpre a legislacdo e a compreensao de que a Praca € um bem de uso comum, e que
portanto nao se pode cercear a entrada das pessoas”. Nesse caso, 0 ato de cobranca dos
ingressos tornou a privatizacdo e elitizagdo da praca ainda mais explicita e cheia de
problematizacbes que o presente trabalho ndo pretende aprofundar-se. Sobre a dicotomia

publico x privado, pode-se inferir que:

Tal afastamento da rua marca a separagdo entre 0 espaco
publico e o espaco privado, no qual o conforto da
intimidade - o espago privado - se opora ao espaco publico
da rua, agora glamourizado pelas intervencfes urbanisticas
e novos comportamentos que elas induzem. Nos prédios, no
tracado das avenidas e das pragas, constroem-se retratos de
um novo modo de viver. (PERTILE; GASTAL,;
GUTERRES, 2012, p.3)

Na contramao de tantas privatizagdes, surgiu o projeto Viva o Centro Fortaleza, objetivando
a ocupacao do centro da cidade pelos mais variados publicos, sem distin¢do por classe
social, cor, género ou qualquer outro meio segregador. A intencdo, aqui, € movimentar 0s
equipamentos culturais e criar o habito no fortalezense de viver sua cidade e conhece-la tdo
bem como, por vezes, os turistas o fazem. Afinal, para a construgdo de uma cidade
participativa, integrada e viva, € necessario que as pessoas se apropriem dos espagos de

convivéncia - pracas, parques ou calcadas - e os tornem verdadeiramente publicos.

A rua, talvez, seja o principal espago fisico em termos de
interacbes sociais e onde se observam as diversidades
culturais presentes em determinado local, além da utilizagéo
deste espaco, seja pelo comércio e o lazer, ou mesmo a
partir das formas residenciais; no seu “complexo conjunto
de usos da terra €, em realidade, a organizacéo espacial da
cidade ou, simplesmente, o espaco urbano, que aparece
assim como espaco fragmentado” (CORREA, 2002, p.7).

O afeto surge, entdo, como importante disparador das relacfes construidas na cidade e com
ela. Pablo Assumpcdo — artista, pesquisador e professor - entende o afeto como criacdo de

um lugar coletivo, que é também uma cria¢do de possibilidade utdpicas.

Se pensarmos a partir de um contexto partilhado, tal como
uma cultura ou subcultura, ou uma configuracéo especifica
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do "discurso hegemdnico”, o0 meu afeto - minha forma de
responder a estas estruturas e a demanda destas estruturas
sobre 0 meu corpo - o meu afeto ndo é s6 meu como
individuo. A minha dor, o meu siléncio, a minha raiva,
embora me delimitem numa situacéo cultural partilhada, sdo
na verdade solicitados por esta situacdo e, portanto, sdo, a
rigor, afetos sociais. J& que os afetos emergem dentro de (e
em relacdo a) estruturas sociais partilhadas, eles podem e
devem ser analisados em sua dimensdo politica.
(ASSUMPCAO, 2011, p.45)

A partir do movimento ¢ Viva o Centro’, aquele espaco antes comercializado e com baixo
fluxo de pessoas com interesse nas atividades culturais disponibilizadas por seus
equipamentos aparece como polo educativo e de lazer. Como um resgate do passado,
modifica-se a estrutura de um bairro com dinamica caracterizada pela predominancia do
comeércio popular, guardando relagdes estreitas com o processo de expansdo urbana da
cidade e o surgimento de novas centralidades.

Tal fator foi desencadeado a partir da migracéo de servigos
e funcgdes iniciada em meados do século XX. Ao longo
deste periodo, o bairro deixou de constituir-se em local de
lazer e moradia das elites locais, especializando-se na
funcdo de comércio popular. (SANTOS; SILVA,; SILVA,
2011, p.7)

O individuo reconfigura-se e ajusta-se a atividades de cunho coletivo, partilhando
conhecimentos e revelando-se como parte de um todo. Voltar-se, para si e para o outro, é

tarefa ardua e cotidiana.

O corpo sofre, atua, vive e experimenta as vicissitudes da
sociedade, do ambiente, da cultura e da passagem do tempo.
Ele representa, é poténcia e decrepitude, uma tragédia
humana impossivel de ser evitada. Organico e psiquico, é
também social. Os gestos revelam seu estado de espirito,
sua forga fisica, sua delicadeza ou brutalidade. O corpo
sente, percebe 0 mundo e lhe da significado. Com ele me
exponho e também me escondo. Dentro dele eu sou: dor
piedade, amor, indignacdo... Com ele, falo ao mundo, me
mostro como desejo, sou flagrada como e quanto néo
desejo. (ALENCAR, 2011, p.16)
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P6r o corpo em movimento e deixar-se afetar. Ressignificar rotas e retird-las da rotina
habitual. Museus, Centros Culturais, Pracas e Parques ganham um novo sentido e apontam

para uma multiplicidade de agentes colaborativos.

4. AFETAMENTO CULTURAL NAS RUAS DA CIDADE

O projeto Viva o Centro propoe “a arte como transformagdo do pensamento em experiéncia
sensivel da comunidade” (RANCIERE, 2009). Sua realizacdo desmistifica as prerrogativas
gue Roberto Da Matta confere a rua. Da Matta (1986) refere-se a rua como um espaco de
movimento, na qual ndo haveria “teoricamente, nem amor, nem consideragdo, nem respeito,
nem amizade” (p.29). Nesse sentido, a rua se veste de individualidade, de impessoalidade,

do anonimato, distinto da casa, espacgo pessoalizado, acolhedor e intimo.

Os altos indices de violéncia que a cidade apresentou no ultimo estudo realizado pelo
Conselho Cidadao para a Seguranca Publica e Justica Penal, do México, com base em
dados de 2015, chamou atencdo e colocou a populacdo em estado de alerta. Segundo a
ONG Mexicana, a capital cearense é cidade mais violenta do Brasil, e a 122 do mundo. Para
Da Matta (1986), a rua aparece como espago que denota insegurancga por receber os mais
variados perfis, diferentes entre si, antepondo-se a ideia de que a casa seria um local seguro,

por ser o lugar em que encontrariam seus semelhantes.

Apesar dos numeros alarmantes, Fortaleza recebe diversas atividades gratuitas e
mobilizacBes artisticas como feiras, shows, performances, exposi¢cbes e outros
desdobramentos que movimentam a capital e que j& comegam a coloca-la no mapa cultural

do pais. Para Catherine Bidou-Zachariasen:

Nos ultimos anos vém aumentando o ndmero de cidades
brasileiras que propdem intervir nos seus centros antigos
para recuperar gqualidades ou funcdes que estariam sendo
perdidas. No principio eram pequenas intervencdes voltadas
principalmente para a revitalizagdo do patrimdnio, mas hoje
as propostas sdo mais complexas e articulam projetos de
transformacdes das funcdes, do uso e do valor do solo.
(BIDOU-ZACHARIASEN, 2006, p.7)
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Ao longo de 10 edigdes, 0 movimento ‘Viva o Centro’ realizou inimeras atividades que
estimularam o fluxo de pessoas pelos espacos dessa regido de Fortaleza e alertou para os
varios equipamentos culturais que possuem programacao independente e funcionam, em
sua maioria, de segunda a sébado. O vinculo emocional com os espacos da cidade
perpassam pela historia, memoria e, sobretudo, vivéncia. O atual exercicio do afeto com um
lugar tem tornado os espacos mais vivos, encontrando respaldo em Ranciére que afirma
haver uma partilha do sensivel, na qual coexistem um comum partilhado e partes

exclusivas.

5. CONCLUSAO

Para além das atividades artisticas e culturais disponibilizadas pelo movimento pontual do
Viva o Centro Fortaleza, a cidade, em especial o Centro, vem sendo ocupado
rotineiramente. Espagos antes utilizados apenas como lugar de passagem, hoje exibem com
orgulho ocupantes fiéis, como a Praca do Ferreira, o Cine Sdo Luiz, o Passeio Publico, o

Museu da Industria, o Saldo das llusdes e tantos outros lugares que emanam vida pulsante.

O projeto, objeto desse trabalho, apresentou-se como disparador e apoiador fundamental
para a ocupacdo do Centro de Fortaleza. Lugar histérico, ainda preserva memorias e
reconstréi afetos. Revitalizacdes sdo importantes para manter os espacgos publicos da cidade
em bom estado, mas, primordialmente, faz-se necessaria a proposicdo de incentivos

culturais por meio de programacdes que levem o publico a ocupar esses espacos.

O proprio da cidade € seu avanco voraz, seu nao
reconhecimento de fronteiras, seu esquecimento sistematico
das tradicGes. O urbano é, agora, 0 dom de harmonizar o
oposto, o irreconhecivel, o duro, o fragil, o marcado pelas
generalizagfes, 0 que em si mesmo comeca e se acaba.
(MONSIVAIS, 1997, p.53)

A cidade é parte fundamental na coletividade de uma sociedade como também em suas
particularidades. O rearranjo social aparece na afirmacdo de Ranciére como a constituigdo
de um mundo sensivel comum, uma habitagdo comum, pelo entrelacamento de uma

pluralidade de atividades humanas.
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