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Resumo

A leitura que os produtos culturais fazem das préaticas jornalisticas inserem o ethos da
profissdo no imaginario coletivo da sociedade e servem de reflexdo ao campo de trabalho.
Em contraponto aos quadrinhos de super-herdis, que criam uma imagem romantizada do
jornalismo, os quadrinhos ndo-ficcionais trazem um retrato mais préximo da realidade. Este
artigo se propdem a analisar a representacdo da midia jornalistica na graphic novel
autobiografica “Persépolis”, da quadrinista iraniana Marjane Satrapi. A luz da analise do
discurso (AD), leva-se em consideracdo o contexto cultural e familiar da autora, pontuais no
que diz respeito as formas de representacdo adotadas na narrativa.
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Introducéo

A busca pela verdade e exatiddo e a nog¢do da responsabilidade social em “ser 0S
ouvidos e os olhos remotos do publico” (LAGE, 2011, p. 23) e de seus profissionais
enquanto “porta-vozes da opinido publica” (TRAQUINA, 2005, p. 48) sdao valores que

circundam o ethos jornalistico. Além de nortear o campo profissional, esses valores séo
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refletidos no imaginério da sociedade a partir da leitura feita pelos produtos culturais a

respeito da profissao.

Acompanhados do ethos que norteia o jornalismo e tomando como base sua
competéncia especifica de fornecer informagdo a sociedade (TRAQUINA, 2008), a
literatura, 0 cinema, as historias em quadrinhos e outros diversos formatos de produtos
culturais de massa ajudaram a criar o “modelo de jornalista-her6i que coloca a profissdo
acima de tudo e luta até o fim pela verdade dos fatos” (TRAVANCAS, 2003, p. 01).

Nas historias em quadrinhos, esse modelo aparece, na maior parte das vezes, através
da representacdo do super-her6i que, nas horas vagas, trabalha como reporter. Por outro
lado, os quadrinhos ndo-ficcionais, por possuirem um caréater referencial, trazem um retrato

mais realista da profissao e ressaltam a ambiguidade existente dentro do campo.

Neste artigo, analisaremos como se da essa representacdo na graphic novel
autobiografica “Persépolis”, que conta a vida da quadrinista Marjane Satrapi durante a
Revolucdo Iraniana e Revolugdo Islamica. A reflexdo leva em conta a nocdo de pacto
autobiografico proposto por Lejeune (1975), que exige a identidade entre autor, narrador e
personagem, além da problematizacdo do mesmo a partir do conceito de cartoon self
(HATFIELD, 2005). Para a anélise em si, levantamos todos os momentos em que a midia
jornalistica aparece na narrativa e escolhemos trechos especificos de oito capitulos da

graphic novel para analisarmos a luz da Analise do Discurso (AD).

Quadrinhos autobiogréaficos

A producéo de historias em quadrinhos é, muitas vezes, injustamente colocada em
um patamar abaixo da producdo literaria e de artes visuais. 1sso porque, apesar de ndo poder
ter propriedade reivindicada por nenhuma cultura ou pais especifico (MAZUR E
DANNER, 2014), os quadrinhos se popularizaram ao redor do mundo através das tirinhas
publicadas em jornais, geralmente com tematicas leves e tom comico, o0 que contribuiu para

criar a nogdo de que sdo uma leitura destinada para criangas.

Porém, desde os primoérdios existiu uma producdo alternativa em paralelo a
producdo de massa, que resultou no surgimento de géneros que ajudam a desconstruir tal
estigma, como, por exemplo, os quadrinhos ndo-ficcionais e os autobiograficos. O ano de

1992 foi um grande marco nesse sentido, quando Art Spiegelman ganhou um prémio
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Pulitzer pela graphic novel “Maus”, a tinica HQ a ganhar a famosa premiagao, o que ajudou

a popularizar outros quadrinhos que trazem relatos pessoais.

A autobiografia nos quadrinhos segue 0 mesmo pacto proposto por Lejeune (1975) a
autobiografia em prosa: ao contrario do romance, género em que o autor atesta o carater de
ficcdo, os escritos autobiograficos, ao explicitarem a identidade entre autor, narrador e
personagem, assumem um carater referencial, que diz respeito a uma “realidade” externa ao
texto. Ou seja, “a identidade entre autor, narrador e personagem é a condic¢&o sine qua non

de uma autobiografia” (ALBERTI, 1991, p. 75), seja ela em prosa ou em quadros.

Apesar de partilharem do mesmo pacto, as producgdes autobiogréficas de quadrinhos
e da literatura possuem uma caracteristica primordial diferente. Tal divergéncia provém de
um aspecto que ¢ diferencial também das duas artes no geral: o planejamento visual. Na 9°
arte ha a presenca do cartoon self (HATFIELD, 2005), a representacdo visual do préprio

autor, que cria uma dualidade entre objetividade e subjetividade.

E a explorago grafica dessa dualidade que distingue os quadrinhos
autobiograficos da maioria das autobiografias em prosa. Diferente
da narracdo em primeira pessoa, que trabalha de dentro para fora,
descrevendo eventos como o experienciado pelo autor, os
quadrinhos trabalham ostensivamente de fora para dentro,
apresentando eventos de uma (imaginada) posicao de objetividade,
ou pelo menos distancia. (HATFIELD, 2005, p. 115)°

Por permitir um distanciamento critico caracteristico dos relatos em terceira pessoa,
a presenca do cartoon self cria um nivel de identidade entre autor, narrador e protagonista
maior que o alcancado pelo texto escrito. Entretanto, o efeito é ambiguo e, por mais que
confira objetividade, o cartoon self, assim como o personagem da autobiografia em prosa,

ndo é o autor, mas sim a representacao dele por ele proprio criada.

Do ponto de vista da relacdo entre autor e narrador, teriamos uma
identidade clara, assumida, que se manifesta no presente da
enunciacao: é o autor que escreve aquelas linhas; é ele que narra, no
momento presente, a historia. J& entre autor e personagem, o0 que
teriamos ndo constitui identidade, mas, antes, uma relacdo de
semelhanca, uma vez que o sujeito do enunciado (personagem),
apesar de inseparavel da pessoa que produz a narragdo (o autor-
narrador esta falando dele mesmo), dela estad afastado. (ALBERTI,
1991, p. 76)

5 Tradugdo nossa. Original: "It is the graphic exploitation of this duality that distinguishes autobiography comics from
most autobiography in prose. Unlike first-person narration, which works from the inside out, describing events as
experienced by the teller, cartooning ostensibly works from the outside in, presenting events from an (imagined) position
of objectivity, or at least distance”.
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Para Alberti (1991), a partir do momento em que o autor reconstréi 0s
acontecimentos a serem relatados, assume que a relacdo entre ele e o personagem néo sdo
de identidade, mas sim de semelhanca. O cartoon self, portanto, por mais que assuma o
papel do relato em terceira pessoa, estaria “apenas promovendo a ilusédo da unidade do eu”

(p. 79), semelhante ao que ocorre com 0 uso da primeira pessoa na prosa.

N&o a toa, ao estudar poesias autobiograficas, Combe (2010) defende a aproximacao
entre ficgdo e a autobiografia, assim como a existéncia de um eu-lirico dentro desta, o que
ele chama de sujeito autobiografico “ficcionalizado”. Para o autor, “todo discurso
referencial comporta fatalmente uma parte de invencdo ou de imaginacdo que alude a
'ficcdo™ (p. 123). Isto ndo compromete o atestado de realidade proposto por Lejeune,
porém, é importante 0 reconhecimento de que a autobiografia € uma construcdo feita a

partir do ponto de vista do autor.

A representacgéo do jornalismo nos quadrinhos

Os produtos culturais, em suas mais variadas formas, podem ser entendidos como a
cultura falando em voz alta dela ela mesma e, portanto, sdo espacos validos de reflexdo
sobre o campo jornalistico (SANSEVERINO, 2015). A literatura e o cinema foram o0s
principais agentes na criacdo da imagem que a sociedade possui do jornalista. Mas as
histérias em quadrinhos, enquanto produtos culturais de massa, também ajudaram a
“construir mitos e romancear atividades e profissionais, como foi o caso da imprensa e dos
jornalistas” (TRAVANCAS, 2003, p. 1).

Talvez devido a aproximagdo historica entre o jornal impresso e o formato dos
quadrinhos, o jornalismo esteve presente em grande parte das principais historias, em umas
de forma mais direta, como profissdo do personagem protagonista, em outras compondo o
background da narrativa. Além disso, a responsabilidade social do jornalista engquanto
“vigilante do poder politico que protege os cidaddos contra os abusos (historicos) dos

governantes” (TRAQUINA, 2005, p. 48) o aproxima da figura do super-heroi.

Clark Kent, o alter ego do principal super-her6i americano, o Superman, é um
reporter renomado, e mesmo Tintin, personagem criado em 1929 por Herge que nao possuli
nenhum tipo de superpoder, ganha o carater heroico ao viver suas aventuras como reporter
investigativo. Os dois personagens sdo o maior exemplo da romantizacdo do oficio do

jornalista nos quadrinhos, onde “h& muitos super-herdis jornalistas, mas sdo poucos 0s
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super-vildes jornalistas” (DUTRA, 2003, p. 20). Porém, independente do formato, a

representacdo da profissdo costuma vir acompanhada por uma ambiguidade:

E possivel observar versdes do jornalismo como quarto poder que
trabalha para a populacdo, vigiando os demais poderes e garantindo
0 bem comum, e como quarto poder perverso, que manipula as
informacbes e, consequentemente, a sociedade por meio das
noticias que escolhe divulgar" (SANSEVERINO, 2015, p. 23)

Nos quadrinhos, esse “outro lado” do jornalismo ¢ levantado a partir das historias de
um outro grande super-her6i, o0 Homem Aranha. Nelas, a imagem do “quarto poder
perverso” pode ser atribuida ao editor-chefe do Clarim Diério, jornal para o qual Peter Park
faz trabalhos como fotografo, que deseja a todo custo moldar uma opinido publica negativa
a respeito do Homem Aranha. Mas o préprio protagonista, mesmo que carregue 0S
principios éticos comuns aos super-herois, também ndo representa o jornalista ideal, ja que

se utiliza de sua condicdo de vida dupla para conseguir material jornalistico.

Por tras dessa imagem est& o préprio ethos jornalistico, que é determinante ndo so
para os profissionais do campo e na elaboracdo da mitologia que encobre a atividade, como
também é projetado do imaginario coletivo da sociedade (TRAQUINA, 2003). A
ambiguidade surge porque, ao ocupar um local privilegiado de discurso, que deveria ser
aproveitado tendo em mente a responsabilidade social da profissdo, hd ao jornalista a

possibilidade de manipulacéo da realidade.

Os quadrinhos ndo-ficcionais assumem uma condicdo referencial que muito se
assemelha ao fazer jornalistico em si e, portanto, retratam a realidade de forma mais
verossimil. Ainda assim, a imagem do jornalismo costuma vir acompanhada da mesma
dualidade. Nosso objeto de andlise, a graphic novel ‘“Persépolis”, relata um contexto
especifico de uma sociedade autoritaria, onde podem ser lidas duas versdes da midia: a que
manipula as informagdes, vinculada ao Estado, e aquela a qual os cidadaos podem recorrer

para estarem bem informados, “a fonte da verdade”.

Persépolis

r

“Persépolis” é a graphic novel, ou seja, histéria em quadrinhos que possui 0
tamanho de um livro e foi escrita de modo a ser lida como uma Unica narrativa (WEINER,
2005), autobiografica da iraniana Marjane Satrapi, publicada originalmente em quatro

volumes pela editora francesa L’ Association, entre os anos 2000 e 2003, e em volume Unico
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traduzido pela Companhia das Letras, em 2007, no Brasil, que conta a vida da quadrinista
durante a Revolucdo Iraniana e Revolucdo Islamica. A histéria ganhou ainda uma versédo

animada que foi indicada ao Oscar na categoria Melhor Animacao, em 2008.

A narrativa do livro pode ser dividida em trés partes. A primeira, onde aparece 0
cartoon self da autora ainda criancga, aos 10 anos, retrata as transformacdes decorrentes do
inicio da revolucdo, quando o x& Reza Pahlevi foi deposto e o Ird foi declarado uma
Republica Islamica, em 1979. A segunda parte diz respeito a adolescéncia de Marje, vivida
longe da familia em um pais estrangeiro, a Austria, com costumes e principios diferentes

dos seus, periodo no qual passou por uma crise de identidade.

Na terceira e mais breve parte da narrativa, acompanhamos o amadurecimento da
autora, de volta a terra natal, e os caminhos profissionais que a levaram pela segunda vez a
Europa, especificamente a Franca, onde se estabeleceu como ilustradora e quadrinista. Com
tracos simples, 0 que marca a graphic novel é o tom intimista, que consegue dar leveza a
temas tao sérios e pesados.

A representacio da midia em “Persépolis’”

A partir de um levantamento, constatamos que a representacdo da midia jornalistica
em “Persépolis” estd presente em oito capitulos: “A Festa”, “As Ovelhas”, “A Viagem”,
“Os F-14”, “As Joias”, “O Cigarro”, “O Legume” e “A Parabolica”. Dentre esses,
escolhemos trechos especificos para a analise. Antes de adentrarmos na dindmica analitica,
contudo, cabem aqui algumas ressalvas e informacfes contextuais que auxiliardo na

compreensdo geral da anélise.

Na HQ, presenciamos um Ird em guerra. Marjane Satrapi — protagonista e autora da
histéria — vive no periodo descrito com seus pais, estes intelectuais liberais que, como
percebe-se pelo desenrolar da narrativa, ainda mantém alguns vinculos ideologicos com o
governo anterior. Por essa razdo, 0 ambiente em que a garota se encontra € de bastante
esclarecimento cultural. Também na época em questdo, a midia tradicional era controlada

pelo grupo islamico.

Apresentados esses dados, iniciemos o estudo da representacdo midiatica em
“Persépolis”. Para tal, a estratégia metodologica principal escolhida para examinar o

material em questdo é a Analise de Discurso (AD). Sabe-se que o discurso esta diretamente
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relacionado a interacdo entre os sujeitos, uma vez que nele sdo manifestadas, implicita ou
explicitamente, ideologias, visdes ou opinides. “O discurso € o espaco em que saber e
poder se unem, se articulam, pois quem fala, fala de algum lugar, a partir de um direito
que Ihe é reconhecido socialmente” (BRANDAO, 2006: 7).

Tomando tal definicdo como referéncia, um exame atento permite perceber que o
jornalismo tradicional — divulgado pelo grupo islamico no poder — é geralmente retratado na

HQ como um informante negativo, manipulador e questionavel, tal como nos exemplos:

UM DiA ELE FEZ UM PRONUNCIAMENTO NA TV, VAMOS TENTAR

CAMINHAR JUNTOS
ATE A DEMOCRACIA...

TA BOM! DEPOLS DE TUDO
0 QUE ELE NOS FEZ!

Trecho do capitulo “A Festa” (Imagem 1)

AS VEZES EU DiZiA MINHAS OPINIBES PRA ELES...

NA TV DISSERAM QUE
3999 % DAS PESSOAS
VOTARAM A FAVOR DA
REPUBLICA (SLAMICA!
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ESTA OUVINDO, ANUCH7V0CE TEM NOCAO
DA IGNOMNCIA DO POVO 7 ELEICOES FRAUDADAS,
€ ELES ACREDITAM NOS RESULTADOS: 99,99 %!!

€U NAD CONHELO NINGUEM QUE TENHA VOTADO
PELA REPUBLICA ISLAMICA, DE ONDE VEM ESSES
NUMEROS 7 DA BUNDA DELES, (S50 SiM!!

Trecho do capitulo “As Ovelhas” (Imagem 2)

Algumas marcas deixam clara a proposta de retratar o jornalismo como traigoeiro.
Estdo presentes tanto na representacdo imageética da histria — ao estarem em contato com
meios de comunicagdo ou expressando uma opinido baseadas em algo visto na televisao ou
no jornal, as personagens sdo apresentadas cabisbaixas (Imagem 1) ou desesperadas
(Imagem 2) —, como no vocabulario utilizado nessas situagdes. Palavras como “ignorancia”
e expressoes como “na TV” e “a bunda deles” evocam o teor opinativo sobre a atividade

jornalistica sustentado pelas personagens da HQ.

Observemos agora o0s seguintes quadrinhos:

ASSIM, PARA PROTEGER AS MULHERES CONTRA
VIRTY UALS ESTUPRADORES, 0 USO DO VEU TORNOU-SE
OBRIGATORIO.

O CABELO DAS MULHERES CONTEM RAIOS
QUE EXCITAM 0S HOMENS. ELAS DEVEM
ESCONDE-LO! SE NAO USAR O VEU E SINAL
DE CIVILIZACAD, ENTAD 05 ANIMAIS SAO
MAILS CIVILIZADOS DO QUE NOS.

FANTASTICO!
COMO SE
TODOS 05
HOMENS
FOSSEM

Trecho do capitulo “A Viagem” (Imagem 3)
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NAO ENCHEMOS GALOES,
SENAD A GASOLINA NAO DA

FAZER O QUE?
MAS VOCE SABE
0 QUE ESTA
ACONTECENDO ? NA
IMPRENSA DAQUI
NAD SAI NADA,

Trecho do capitulo “As Joias” (Imagem 4)

Especialmente nessas imagens, podemos notar o reforco que é dado ao fato de que a
familia Satrapi é superiormente intelectual e critica aos outros personagens retratados. O
mesmo é encontrado tanto no desdém presente na fala do pai de Marje — quando o
noticiario televisivo repassa informacgdes a respeito da importancia do uso de véu pelas
mulheres (Imagem 3) — quanto pela afirmacdo ao frentista do posto de gasolina de que

praticamente ndo existe imprensa no pais (Imagem 4).

Levando em conta essas marcas, tem-se, de um ponto de vista dialdgico, que um
discurso de manipulacdo € levantado para referenciar o ethos jornalistico na historia.
Segundo Bakhtin (1979;1981), “toda linguagem é dial6gica”, o que nos faz concluir que,
nesse dialogo existente entre os diferentes discursos que configuram uma comunidade, uma
cultura ou uma sociedade, o dialogismo é um elemento que inaugura a natureza

interdiscursiva da linguagem.

Entre Marjani Satrapi, seus parentes, os amigos de seus parentes e a midia ha,
portanto, uma comunicacdo dialdgica baseada em uma perspectiva assimétrica e
desarmoniosa em ambos os planos de analise. Por isso, é curioso notar o quanto a fala de
Marjane, no ultimo quadrinho da Imagem 2, cria uma ambivaléncia entre a fala prépria e o
discurso repassado pelo noticiario televisivo e, consequentemente, incorporado ao discurso
da mesma, fenbmeno que Lopez Velasco (2003) descreve como o cumprimento da propria

utilidade da noticia.
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A noticia é um dos eixos norteadores dos pardmetros sociais de
normalidade e anormalidade. Ao lidar essencialmente com o que é
inesperado, incomum ou perigoso, o jornalismo acaba indicando o
que seria socialmente desejavel, normal ou adequado. De forma
mais ampla, o jornalismo constrdi sentidos sobre a realidade, em um

processo de continua e muatua interferéncia — indo além, o
jornalismo atua como estruturador do real (LOPEZ VELASCO,
2003, p. 20)

Contudo, ha em “Persépolis” uma emissora que ¢ encarada pelos personagens como
a Unica fonte segura de informacBes sobre o mundo, em contrapartida ao padrdo
“manipulador” da midia islamica: a emissora publica de radio e televisdo do Reino Unido,

BBC (British Broadcasting Corporation), citada nos excertos:

BEM-VINDOS AD JORNAL DAS 8. CENTO € QUARENTA AVIGES
F-14 IRANIANOS BOMBARDEARAM BAGDA ESTA NOITE.

E PRECISO DESLONFIAR
DESSAS NOTICIAS. AS 8,
TAMBEM TEM NOTICIARIO
NA BBC. CADE 0 RADIO?

ViJ COMO O
NOSSO EXERLITO
AINDA € FORTE?

= ALABAMOS
5 COM ELES!
TOMA, ;
SADDAM!
o
2.
&3 ==
<FE AT N

Trecho do capitulo “Os F-14 (Imagem 5)

10
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FAZIA 2 ANOS QUE A GUERRA TINHA COMECADO.
A GENTE JA TINHA SE ACOSTUMADO. EU CRESCI,
E MINHAS AMIGAS ERAM MAIS VELHAS QUE EV.

ONTEM, NA TV, DISSERAM QUE NOS ACERTAMOS
13 AVIGES IRAQUIANOS, NA BBL, LOGO EM
SEGUIDA, OUVi QUE FORAM 0S IRAQUIANOS

QUE ABATERAM 2 AVIGES NOSSOS.

Trecho do capitulo “O Cigarro” (Imagem 6)

Nesses casos, o0 discurso transmitido — contrario ao primeiro, questionavel e
traicoeiro — é evidenciado igualmente por marcas linguisticas e imageéticas, na mesma
medida englobando também componentes estruturais midiaticos. Afinal, a BBC, por ser
um veiculo de comunicagdo de outro pais, ¢ chancelada como um produto “seguro”, que

oferece uma viséo analitica e “verdadeira” da guerra que estava acontecendo.

Algumas marcas linguisticas fortes: no primeiro caso, nota-se a utilizacdo de
expressoes como “¢ preciso desconfiar dessas noticias” (Imagem 5) e “Na BBC, logo em
seguida”, positivando a imagem da emissora. J& no segundo caso, tem-se que as
personagens sdo sempre retratadas, quando em contato com as noticias da BBC, em éxtase,
alegres, vibrantes, ou demonstrando confianca — o traco do desenho da autora-quadrinista

evoca todas essas nuances com propriedade.

Tal dicotomia quanto a validade da atividade jornalistica — a “boa” ¢ a “ma”
imprensa — encontra prerrogativas de explicagdo no estudo de Machado (2006).

Entre as grandes problematizagdes a serem feitas sobre o
jornalismo, esta a relacdo entre sua natureza publica e a exigéncia
de que seja um lugar de circulacdo de diferentes saberes sobre os
fatos e 0 mundo. Assim, somente a pluralidade de perspectivas de
enunciacdo pode configurar o jornalismo como um campo plural e
representativo da diversidade social (MACHADO, 2006, p. 9)

A descricdo levanta consideragdes, entdo, a respeito da polifonia, ou a capacidade do

jornalismo de abranger o maior niimero possivel de “vozes” no produto veiculado a

sociedade. Em “Persépolis”, tal caracteristica perpassa o componente estritamente
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jornalistico e reverbera na escolha dos cidaddos de qual a melhor e mais confiavel fonte de

noticias — no caso, como mencionado, a BBC.

Simbologias

Também é relevante destacar que algumas partes do livro se utilizam de fortes
simbologias, e o0 jornalismo se enquadra nisso. Na parte da historia que se passa no Ird, a
midia estd bastante presente, tanto na TV, como no r&dio e no jornal impresso. Ja no
periodo que se passa na Europa — quando Marjane se muda para a Austria — a televisio

transmite como que uma miscelanea de temas e assuntos, como evidencia a imagem 7:

EU ME SENTIA TAO CULPADA QUE ERA INSUPORTAVEL DEMAIS,
MUDAVA DE CANAL ASSIM QUE
DAVAM NOTICIAS SOBRE O iRA.

VOCE ViU NAO, TUDO BEM!
ONTEM NA TV || FALEi COM 08

DEVE ESTAR MEUS PAIS, TUDO
PREOCUPADA, BEM COM ELES.

KA

MENTIRA, EU NAD SABIA DE NADA
E NAO QUERIA NEM SABER.

Trecho do capitulo “O Legume” (Imagem 7)

O texto da graphic novel também se utiliza de simbologias para passar como a
funcdo social do jornalismo — uma das caracteristicas de seu ethos —, no que toca a informar

a populagéo europeia, pode gerar panico nas pessoas.

ViMOS 0 EUROPEUS NA TV,
DESESPERADOS COM A GUERRA DO
GOLFO, E EU E O PAPAI ESTAVAMOS
DZENDO QUE DEVE ESTAR
FALTANDO PROBLEMA POR. LA.

€ DESDE QUANDO VOCES
ACREDITAM NA NOSSA MiDIA?
0 OBJETIVO DELA E FAZER
PROPAGANDA. CONTRA O
OCIDENTE.

€
W @
IALE

28

/

TANTO FAZ, MAE! A MiDIA
OC(DENTAL TAMBEM NOS
ATACA, € DELA QUE VEM
NOSSA REPUTACAO DE
iNTEGRISTAS € TERRORISTAS!

MiL OUILGM&T?DS DELES, E ELES
€STAO COM MEDO!! PARECE QUE NAD
TEM TANTOS PROBLEMAS ASSIM, SE
ANGUSTIAM COM OUALOU&K COISINHAL

POR- QUE. VOCES
ESTAD RINDO?

’700& LOUCURA, A GUERRA ESTA A 6

Trecho do capitulo “A Paraboélica” (Imagem 8)
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Na imagem acima, mais uma vez presenciamos 0 senso critico apurado de Marjane.
Todavia, o foco recai sobretudo no objetivo da midia iraniana em fazer propaganda contra o
ocidente, destacando o poder do enunciador, “entendido como ‘as pessoas de cujo ponto de
vista séo apresentados os acontecimentos’” (DUCROT, 1987, p. 195) e refletindo sobre o
alcance que a voz dessa persona pode gerar no ambito em que se divulga a informacdo a

partir da monofonia que evoca.

Machado (2006) pondera que quando um mesmo locutor adota posicionamentos
ambiguos, “0 que seria um texto monofénico pode ser, na verdade, polifénico” (p.9). Ou
como, neste caso, a empresa jornalistica se utiliza do recurso do pavor para acobertar — de
acordo com os personagens — o real intento da politica islamica: causar desassossego no

cotidiano ocidental.

N&o a toa, outro simbolismo utilizado pela histéria (Imagem 9) diz respeito a forma
encontrada para passar uma mensagem de que uma nova consciéncia popular estava se
abrindo devido, principalmente, a disseminacdo do uso das antenas parabdlicas no Ira.
Resultado: outros veiculos jornalisticos estariam a disposicdo das pessoas para que elas
mesmas pudessem emitir opinido a respeito dos fatos. Em suma, abria-se, ali, perspectivas

para a consolidacdo de um novo ethos jornalistico para as massas.

A_ENGENHOCA 0 REGIME TOMOU CONSCIENCIA DE QUE
N ran k00 s | | © NOVO FENGMENO iA DE ENCONTRO A
0S PREDIOS DA DOUTRINA DELES, ENTAD DECRETOU A
ZONA NORTE * PROIBICAD, MAS ERA TARDE DEMAIS,
DE TEERA, AS PESSOAS QUE TINHAM PROVADO

7 IMAGENS DIFERENTES DAS DOS
Jy BARBUDOS RESISTIRAM ESCONDENDO
A ANTENA DURANTE 0 DA,

=

PARABOLICA DE NOITE PARABOLICA DE DIA

G‘\\\‘ q% |

) W
/\

* 05 BAIRROS CHIQUES.

Trecho do capitulo “A Paraboélica” (Imagem 9)
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Considerac0es Finais

A proposta deste artigo foi analisar a forma como a midia € retratada na graphic
novel “Persépolis”. Mais que realizar uma descri¢do de como o jornalismo ¢ apresentado na
publicacdo, averiguaram-se sentidos construidos por instancias jornalisticas quando se esta
em um periodo de guerra, das formas de divulgacdo das informacdes em momentos de

turbuléncia social, econémica e politica.

A andlise revelou que na historia em quadrinhos em questdo predomina o discurso
de que a midia isldmica — especificamente durante a Revolucdo Iraniana e Islamica —
oferecia a populagdo um recorte parcial do que acontecia no pais e no restante do mundo. A
partir da diferenciacdo da familia de Marjane Satrapi, um cl& culto e intelectualizado, foi
possivel inferir os sentidos de verdade construidos pela midia local em contrapartida a
emissora britanica BBC, o que refletiu na forma de enquadramento de ambas as fontes de

noticias — taxadas pelos personagens como “falsa” (midia islamica) e “verdadeira” (BBC).

No outro lado dessa discussdo, aprumou-se 0 conhecimento a respeito de algumas
simbologias utilizadas pelas principais fontes de noticia para validar o discurso que desejam
passar, refletindo a prdpria dindmica de trabalho do Jornalismo, onde a segmentacdo e a
verticalizacdo de contetdo (0 que se deve e 0 que ndo se deve ser veiculado) sdo

componentes basilares para a conservacao do ethos de cada empresa, cada canal.

Tal anélise se faz de grande necessidade para compreendermos nao apenas como 0s
diferentes produtos culturais oferecem um panorama conceitual sobre como a midia €
encarada, como também para aprofundarmos nossa visdo sobre as formas de producédo
jornalistica que se perfazem em periodos de guerra. Implicitamente, tentamos responder as
perguntas: “Quais estratégias jornalisticas eram utilizadas para divulgar as informacoes

2

naquele periodo? e “como esse conteudo dialoga com a producdo midiatica na

contemporaneidade? .

Especialmente sobre a segunda indagacao, a resposta que fica, apos a analise dos
discursos estudados, demonstra que, ndo importa se nos encontramos em periodos belicosos
ou nao: o fato é que o Jornalismo possui maneiras préprias, uma linguagem especifica para
comunicar, atendendo interesses particulares — sejam eles os da propria empresa, ou

maiores, em nome da sociedade, como realmente deve ser.
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