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Resumo

Dentro da amplitude da indudstria cultural nordestque vai muito além do que
simples producdo de musica popular massiva a pesgesse trabalho esta delimitada a um
estudo de caso, onde fica mais facil mostrar toestratégia midiatica de um grupo de forro,
no caso o Avides do Forré desde sua concepcaoagemt estruturacdo e como ele tenta se

manter nas paradas de sucesso e sobreviver nessglmgue passou a ser tdo disputado.

Palavras chaves: Avides do Forrd, Indastria Cultunasica, Industria Fonografica



SUMARIO

INETOTUGEID . ...ttt e e e e e e e e 10

Capitulo 1

1.1 - SOCIEOATE B MASSA.....uiinieeiiteieeeeere et ettt e et et et e e e eenrerreaaaenns 12
1.2 - A INAUSEHIA CUIUIAL. ... e 14
1.3- A Industria Cultural na Era Digital......cccccooiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieiieeeeee e 17
1.4 - Industria cultural NO BraSil........oou oo 19
1.5 - O Mercado Fonografico brasileiro.......ccccccvevveeiiiiiiiieeecce e, 20

Capitulo 2

2 B = (V1o (oI U1 4 i {o) 1 (o] o o o [c NN RO 23
2.2. Eu vou mostrar pra vocés como se danga 0.haid0.........ceevvvveeeieieeieniniiiinnns 52
2.3 Luiz Gonzaga e a Industria Cultural..... .. oooeeeeeeeeeeeeieeeicesee e e 30
2.4 O NOVO FOITO....uuiiiiiiiiiiiiiiiiiie e e ettt e e e e e e e e e e e e e e e s s s s s s s absbneaaneeaaeeasssaans 33
2.4.1A mudanca dOS INSIIUMENTOS. ........... e eereennnnnnnaaaaeeeeaeeaerreerreremennnnre 35
2.4.2 ForrG € as Novas iNfIUENCIAS..........ceeeeeeiriiiiiiiiiiiieeeee e eeeeee e 36

Capitulo 3. Avibes do Forro a diferenca esta no ar

3.1 De um projeto “nasce” 0S AVIOES A0 FOIMO . cceiiiiieeiiiiiiiiciiiiee e, 38
.11 XANA AVIGO. 1ttt ettt e e e e 40
3.1.2 Solange AIMEIdA...........coeeuiiiiiiiice e e e e e e e e e e e e e eenneeeeaeaanne 42
3.2 A A3 ENtreteniMeNTOS. ....cooiiiiiiii et e e e e e nnnnr s 45
3.2.1 As estratégias d0OS AVIOES..........ciceeeeeemiieeieeeeeeeee ettt eneeeen e e a7
3.2.2 Relac8o COM @S MITIAS ....ceiieiiiitmmmemn ettt e e e e e 49
3.3 0 SOM UOS AVIOES.....ceieiiiiiiiiie et e et e e e e re e e e e e e e e e naans 52

3.3.1 A DiISCOQIafiB...ccceeeuuuniiiieiie et 56



3.3.2 RePEertOrio MUSICAL...........coii i ceeeee ettt e e e e e 58
3.4 Avides Elétrico
Conclusao

R E] (=] (] (o1 = LR 70



10

INTRODUCAO

No inicio da década de 90, o forr6 consegue ocupalugar de destaque nacional na
midia, com uma roupagem eletrénica e com a novidaeeera produzido e exportado por
uma incipiente Industria Cultural local, que nosnitbs dez anos se consolidou e continua a
se expandir ndo apenas no Ceara, mas por divestados brasileiros.

O forr6 vem ganhando cada vez mais espaco na fradéstnografica e na midia em
geral, as bandas de forré passaram a fazer pastprowipais eventos do pais, inclusive no
carnaval e nas micaretas. Essa expansao do fontiéta atingiu seu publico que deixou de

ser restrito as camadas populares e também conjaislite.

Objeto deste trabalho é a banda cearense de foifieAdo Forrd, que a menos de
dez anos no mercado, ja conseguiu grandes fe#pesentante do novo forrd, Avides inova
nas suas estratégias comerciais e na sua intecagéceu publico-alvo, sendo esse um dos

pontos de andlise nesse estudo.

O interesse pelo objeto em questdo veio do fato @eara ser o ber¢co desse novo
forrd, e as pesquisas e trabalhos académicos adbneatica serem escassos, e pelo forré e no
caso dos Avides ser algo que o cearense conviiidiano, esta presente nas radios, nas

programacdes locais de televisdo e esti nas nsinliéss.

No primeiro capitulo faremos um breve histéricorsoh industria cultural e suas
principais caracteristicas, sua presenca no Brasidroblematica na Era digital e sobre o

mercado fonografico que € de suma importancia¢ssa trabalho.

No segundo capitulo trabalharemos um resgate itistdo forr6, desvendando temas
e controvérsias acerca das origens do forro, aberaes Luiz Gonzaga, sua contribuicdo para
a reelaboracao do ritmo no ambito da IndastriauCailt e os meios usados por Gonzaga para
se inserir no contexto da Industria fonograficap&@nambucano fez uma releitura antigo
baido, ele resolveu produzir o baido usando ingnios até entdo inéditos no ritmo,
conseguindo massificar o forrg, levando-o na déckdd0 e 50 a ser o segundo ritmo mais

executado no pais.

Ainda abordaremos nesse capitulo o surgimento do foord, ou forrd eletrénico e as
suas diferencas em relacdo ao modelo de forrGzdeal por Luis Gonzaga com a insergéo de

novos instrumentos, além dos os fatores que infilaeaim na dinamica desse forré eletrdnico,
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ressaltando a producao regional, que fez com (Deana deixasse de mero consumidor dos
produtos culturais impostos pelo sudeste e passaspduzir e exportar sua propria

producéo cultural, consolidando a Industria CultacaEstado.

Por fim, no terceiro capitulo, chegaremos ao camsoAlides do Forrd, que é uma
banda de forro eletrénico, produto dessa Indushugtural local, e apresentaremos sua

estruturacdo como produto dessa industria.

Abordaremos sua criacdo como um produto pensadiretigado para o mercado,
que tenta inovar, mas sem se afastar dos padrges\dsibilidade caracteristicos da Industria
Cultural. Que busca ter éxito e se adaptar ao merahtendo lucro, mesmo diante da crise da

Industria Fonografica.Um exemplo de produto de ssm@essa Industria Cultural.

As novas configuracbes do mercado musical atuasilpbtaram o surgimento de
fendbmenos comerciais que seguem estratégias caiseadternativas aos aplicados pela
grande industria e, desta forma, amplificam peleieslade sonoridades, valores, idéias e
visdes de mundo peculiares e polémicos. A bandé@esvdo Forré é apenas um instigante

exemplo deste amplo processo.

Apresentaremos suas estratégias comerciais, slagdae com 0s meios midiatico,e
analisaremos o0 seu repertério e sua tematica nhugieabusca agradar ao maior numero
possivel de consumidores, buscando sempre o etuifiara que o Avides seja vista como
um banda de forrd, e ndo estereotipada com umakbntbrré romantico, forré pop ou forrod

de duplo sentido.

Esse trabalho ndo pretende estudar o objeto nanspktude, o enfoque dessa analise

€ mais restrito, e uma analise mais ampla fugaiardposta desse estudo.
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CAPITULO 1 — Industria Cultural: produto para o pov o e
nao pelo povo.

1.1. Sociedade de Massa

Para melhor compreensédo do objeto desse trabafjumnats discussdes se tornam
necessarias. Inicialmente precisamos entenderodgpsociedade em que vivemos, na qual
surgiu e se desenvolveu a banda Avibes do Forrdas esaracteristicas. Essa sociedade,
segundo boa parte dos que tem desenvolvido reflesdi@e seu nascimento e constituicdo, €
denominada Sociedade de Massas

Conforme Ortegati (1995) sob o ponto de vista d@ser a Sociedade de massa pode
ser definida como uma sociedade em qgeaade maioria da populacége acha envolvida,
seguindo modelos de comportamento generalizadosproducdo em larga escala, na
distribuicdo e no consumo dos bens e servigos, tdmgualmente parte na vida politica,
mediante padrdes generalizados de participacéa,véda cultural, através do uso dos meios

de comunicacdo de massa.

Outro autor que também analisa a sociedade de @adaaro Wolf que afirma:

[...]a Sociedade de massa é sobre tudo a consegiéa
industrializacdo progressiva, da revolucdo dosspartes e do
comércio, da difusdo de valores abstractos de dgdal e de
liberdade. Estes processos sociais provocam a peréaclusividade
por parte das elites que se véem expostas as mfw€3as, 1999,
p.24)

O conceito de sociedade de massa tem origens rematistoria do pensamento
politico, assim como apresenta componentes e tesrérastante diversas. No entanto, para
maioria dos estudiosos, seu desenvolvimento e tdasao sdo marcados por uma relagéo de
interdependéncia com a chamada Comunicagdo de Ma&sseomunicacdo de massa é uma

caracteristica fundamental da sociedade de maspaglaesta ligada de forma indissolavel.
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Falar em sociedade de massa € sindbnimo de falamosranicacdo de massa. Para Anamaria
Fadul:

Uma das primeiras formas de comunicacdo de massiéadas por um
veiculo é identificada com o jornal diario. Percebeque existe ai uma outra
realidade em acéo,interferindo profundamente era wdociedade. Com o jornal
diario, surgiram concomitantemente a caricaturdgtagrafia e, um pouco mais
adiante, o cinema. Este Ultimo, apesar de desaohb®st século XIX, s6 se
desenvolveu realmente como industria no século(KXDUL,1994 p. 57)

Diversos estudiosos se esforcaram para analisar fee®meno propondo formas
variadas para aborda-lo de modo a possibilitar umaelhor compreensdo da sua
complexidade. Dentre eles podemos destacar WildaSki7) para quem a comunicacao de
Massas pode ser entendida a partir de trés dierdimhas de estudo a descritiva, a critico-

normativa e a empirica.

Na definicdo descritiva comunicagdo de massas a&stabuma dissociacao estrutural
entre a producdo das formas simbdlicas e a supg@&eeo contexto de producéo € separado

do contexto de recepcdo. O conteudo é recebido ipdividuo e cada um interpreta sua

maneira.

Ainda segundo o mesmo autor além definicdo degzritmos a descri¢cdo critico-
normativa. Para os criticos-normativos a sociedaa&sa implica em um conjunto de pessoas
passivas que se limitam a ouvir e a ndo questiaoan, tendéncia para a vulgarizacdo, onde

h& o desaparecimento da sociedade consciente.

Para os empiricos ha limites potentes aos podeyssntkios de comunicagdo de
massa, as grandes organizacfes e ao Estado zaxatvalEles véem a comunicacdo de massa

como uma relagdo mecanicista e imediata entre @stieresposta.

De acordo com Wilensky (idem), que assume uma pstitico-normativa para 0s
tedricos tradicionais a heterogeneidade e a cestcdlo da sociedade moderna destroem ou
enfraguecem os lagcos que ligam os homens a vidaropmornando, com isso, manipulaveis

as massas e deixando no controle as organiza@g®seios de comunicacdo de massa.
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1.2 - A Industria Cultural

A definicdo de Industria Cultural surgiu no fina década de 40 a partir dos trabalhos
de Theodor W. Adorno e Max Horkheimer. O termo stda cultural foi adotado a partir da
publicacdo de Dialética do Esclarecimento paratigulvsa expressao cultura de massa que

era a expressao até entdo empregada.

Abandonamos essa Ultima expressao [cultura de ipasa substitui-la
por “inddstria cultural”, afim de excluir de antema interpretacdo que agrada aos
advogados da coisa; estes pretendem, com efeiéosejurata de algo como uma
cultura surgindo espontaneamente das proprias massa suma, da forma
contemporanea da arte popular, Ora, dessa arteustiia cultural se distingue
radicalmente. Ao juntar elementos de ha muito recoes, ela atribuiu-lhes uma
nova qualidade. (ADORNO, apud COHN,1977, p.287)

A industria cultural em termos gerais € o modo epcao industrial fabril dos bens
culturais dispostos para o consumo da sociedadeor©eito industria cultural veio para
esclarecer que nao se trata de uma cultura prapaid massa, mas uma cultura produzida

industrialmente para 0 consumo em massa.

A inddstria Cultural é a integragdo deliberada,astipdo alto, de seus
consumidores. Ela for¢ga a unido dos dominios, s€par a milénios, da arte
superior e da arte inferior. Com prejuizo de ampdBORNO,1977)

Para Adorno e Horkheimer a Industria Cultural prax@ a vulgarizacdo da arte
superior e a domesticacdo da arte inferior e a disiibuicdo através de veiculos de
comunicacdo de massa era manipuladora e aniqualadiorconsciéncia e do pensamento

humano em sua razao critica, sendo consequénamaeconomia industrial capitalista.

A teoria frankfurtiana é severamente critica quaadopapel da Indastria Cultural e
dos meios de comunicagdo de massa. Adorno e Hamkheem seu estudo denunciam a
industria cultural por promover uma falsa demogeea#io da cultura, e a transformar a cultura

em um meio de promover a mistificacdo das massas.

De acordo com Adorno e Horkheimer a “Industria @k escolhia, determinava,
classificava e diferenciava os seus produtos dedacoom o potencial de consumo dos

individuos. Para o consumidor ndo restava mais maadacolher ou classificar que ja néo
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tivesse sido previsto no esquema da producdo dasth Cultural”. Nesse esquema
frankfurtiano o consumidor é despojado de qualgeeiso critico, sendo um mero receptor

das mensagens encaminhadas por essa Industria.

Conforme afirmavam os dois pensadores, sob o mtmaronopdlio, toda a cultura de
massas € idéntica, sem 0 compromisso com a produtidtica: valorizava-se o lucro ao

invés da qualidade estética.

Com esse processo de industrializagdo, a cultun@aodese padronizada e seus
produtos ndo passavam de meras reproducdes mes;aréicahavia preocupacado com o papel

da obra artistica na sociedade ja que a intengadaamente o lucro.

Por isso, a partir da visdo da escola de Frankfytoduto da industrial cultural é
previsivel e baseia-se na classificacdo por géregndo necessaria apenas uma Uunica
producdo para se conhecer toda a seérie. Obviedadevesibilidade sdo consequéncias da

padronizacdo apontada.

Para esses pensadores a massa se conformava otidiamo e as suas contradicoes e
dificuldades apegando-se ao cinema, aos romancighd¢ins, a televisdo e ao radio entre
outros como uma forma de aliviar a tensdo, buscandonsciéncia da massa para reiterar,
firmar e reforcar sua ideologia. Para Adorno aexp da técnica e a necessidade, quase que
obrigatdria, de retratar o dia-a-dia proporciondaceez mais a aproximacao e identificacédo

do espectador com a ilusdo de um universo ficinguanto extensao do mundo real.

Para os frankfurtianos os espectadores eram adestguase imediatamente ao se
identificarem com aquelas realidades que |hes epresentadas. Acreditavam que cada
manifestacdo da industria cultural reproduzia assqes tais como a propria industria as
modelou. A realizacdo ideoldgica da induastria caltuocorre quando as mercadorias
produzidas por ela promovem a identificacdo enodyzao e realidade.

A producdo da induastria cultural segue uma logisiileterminada que inclui a
participacdo dos segmentos da comunicacdo e deteminento, para promoverem um
envolvimento harmoénico entre todos os atores dedade com a finalidade de promover o

consumo.

Em sua critica, Adorno e Horkheimer acreditavam cua o individuo devidamente
“adestrado” a industria cultural conseguia alcaméar apenas a sua meta de lucro, mas criava

um sistema de ndo-cultura, onde uma das funcdenddatria cultural € a administracéo
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moral e comportamental das massas, promovida atdog padrdes ideoldgicos de conduta

incutidos em seus produtos.

Na medida em que nesse processo a industria dulb@gavelmente
especula sobre o estado de consciéncia e incooscia milhdes de pessoas as
guais ela se dirige, as massas nao sao, entéimr@ifaneiro, mas um elemento
secundario, um elemento de célculo; acessério dguimaia. O consumidor
ndo é rei, como a indUstria cultural gostaria dmifacrer, ele ndo € o sujeito
dessa industria, mas seu objeto. (...) A industiltural abusa da consideragéo
com relacdo as massas para reiterar, firmar ecgfar mentalidade destas, que
ela toma como dada a priori e imutavel. E excluigin pelo que essa atitude
poderia ser transformada. As massas ndo sdo a anedak a ideologia da
industria cultural, ainda que esta Ultima néo pessstir sem a elas se adaptar.
(ADORNO, apud Facina, 2007, p.2)

A afirmacdo de que a industria cultural impediriaf@macédo de individuos
autdbnomos, independentes, capazes de julgar podiios e de decidir conscientemente faz
parte do discurso critico acerca da influéncia al gstamos todos submetidos perante a

Industria Cultural e seus mecanismos.

Ainda de acordo com Facina (2007)conforme pensantenAdorno podemos afirmar
gue a industria cultural seria capaz de criar udii@ entre as massas alienada, conformista
e sem espaco para resisténciasstius qup ele acreditava que as classes governantes
detentoras dos meios de producdo possuiam tambémeios de producdo do pensamento, e
assim justificam, pela imposicao de suas idéiasocdias dominantes, sua dominagao.

Nos novos estudos ndo se sustenta a tese de queessas seriam receptoras passivas
dos meios de comunicacdo de massas. Além disedyatiia cultural ndo consegue se tornar
imune as acdes que sdo contrarias aos seus objétianalise da industria cultural tem que

considerar essas ressalvas, sob pena ficar cegate@as contradicbes que se apresentam.

Verifica-se que as reflexdes anteriores a décadé0dedo referentes aos estudos
liderados pelo pensamento da Escola de Frankfiratavam prioritariamente do carater
manipulador e da influéncia exercida pela transémdo do entretenimento em produto de

consumo.

O periodo de transicao ja traz um diferencial tmbrios mostrando um receptor como
sendo ativo, como participante desse processo, esar totalmente alienado, um ser
pensante. Apos esse periodo, entre as décadag@e 1980, houve uma mudanc¢a nos temas
de interesse de pesquisa da area de comunicago ff@aco do consumidor em si, e para a
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interacdo entre consumidor e os produtores cutuirieracéo esta mediada pelos avancos da
tecnologia a partir do que se percebe a possitididiz liberacdo do sujeito frente a influéncia
da massificagdo imposta pela industria culturah lsemo a participagdo do consumidor no
processo de criagcdo de bens de consumo. Assimstir@ultural passa cada vez mais a
significar apenas industria de cultura, perdendo aspecto original de algo depreciativo

originado nos estudos de Adorno e Horkheimer.

Anamaria Fadul (1994) afirma que o discurso coatdmdustria Cultural é, assim,
também um discurso contra os meios de comunicagd@tagsa. Cada nova forma de arte que

surge recebera sempre esse mesmo tipo de avaliacéo.

O conceito de sociedade de massa, durante muitoot@ssociado ao da cultura de
massa, foi a referéncia que dominou as controwsnare a natureza da modernidade da
midia.

Com o aperfeicoamento dos meios de comunicacdo asan dos recursos de
informatica e com o crescimento de grandes muitinadés, a no¢do de imperialismo a partir
da década de 70 comeca aos poucos a ser repeRsaltsm de acdo estabelecem relacbes
interdependentes na nova ordem mundial. O denomitadndo globalizado” inicia entdo
sua carreira influenciando nos rumos do estudo mlosessos comunicacionais e em

consequéncia da Industria Cultural.

1.3 — A Industria cultural no Brasil

O processo de implantagéo das industriais culturai8rasil ocorre tardiamente em
relacdo as nacdes desenvolvidas, isto é, num pedodque o capitalismo monopdlista ja

estava plenamente constituido.

Como visto o processo de urbanizacdo gera o delsenento dos meios de
comunicacao de massa nha sociedade, esse processeri@adiferente no Brasil. A partir da
década de 40 do século passado é que comeca a &fetgiamente a Industria Cultural
brasileira. Apesar da existéncia de veiculos deuoicacdo estabilizados como jornais e
revistas, isto ndo estabelecia uma industrializagacultura consolidada, e € justamente nessa
década que surgira a chamada “sociedade-urbanstirafubrasileira, dando inicio da uma

sociedade de massa no pais.
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O radio foi um dos primeiros veiculos a aderirerm@snas do processo da Industria
Cultural em fungéo da dindmica comercial, a codsghio do radio no &mbito comercial se da
através da expansdo da cultura popular de mass#&stdo surgimento de programas de

auditério, das radio-novelas e divulgacao da mUsiqaular brasileira.

O desenvolvimento industrial abriu espaco a outresos assim como o radio,
cedendo um lugar também ao cinema, a ampliacdo dccanio de publicagbes e
posteriormente a televisdo. Apesar da nova situdg&oveiculos de comunicagdo, o pais
ainda estava no estagio inicial do seu processadiestrializacdo e a sociedade nao estava
modernizada a ponto de comportar todas as mudamgage acaba se caracterizando muito

mais pela incipiéncia do que pela amplitude.

N&o é por acaso que 0os economistas chamam estdefdsalustrializacado
restringida”, isto € o movimento de expansao dotagmo se realiza somente em
determinados setores, ndo se estendendo pardidafi¢ada sociedade. Em termos
culturais temos que o processo de mercantilizagdcultura sera atenuado pela
impossibilidade de desenvolvimento econémico maiselizado. (ORTIZ, 1987,
p. 45)

A conceito frankfurtiano de Adorno e Horkheimer né® aplicaria ao mercado
brasileiro nessa fase, de acordo com Ortiz, j@'gs@mpresas culturais existentes buscavam
expandir suas bases materiais, mas 0s obstacldoseguterpunham ao desenvolvimento do
capitalismo brasileiro colocavam limites concredos crescimento de uma cultura popular de
massa.” (ORTIZ, 1987, p.48). Faltava as empresa®mas aquele carater integrador que
conforme Adorno torna os individuos atomizados tébeemo mercado, tornando-os meros

consumidores de produtos padronizados.

As décadas de 40 e 50 sdo momentos caracterizatlospipiéncia da indastria da
sociedade de consumo, nas décadas seguintes dé@@ que sera marcada por um maior

surgimento de mercado de bens culturais.

O desenvolvimento da industria cultural no Brasrge seu pleno desenvolvimento, e
se consolida, em decorréncia da articulacdo de datigres que atuam de forma
interdependente: um de natureza politica e outraatereza econdmica. O fator de ordem
econbmica se deve ao ingresso do pais no capitalismmopolista, pode-se dizer que tardia e

retardataria, e o fator politico é relativo a inségao do golpe militar de 1964, golpe esse que
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implementou um projeto de desenvolvimento burompatiautoritario fundamentado na

ideologia da seguranca nacional.

A reestruturacdo do mercado cultural, entretantoneca a transformar o proprio
sentido de nacional e popular. Essas noc¢des queaigan corpo e for¢ca durante a década de
60 e inicio dos anos 70 comecavam a ser reformsilagartir do golpe militar, que de acordo

com Ortiz nesses anos o0 pais viveu um processendeacao cultural.

A industria cultural adquire, portanto, a possilstie de equacionar uma
identidade nacional reinterpretando-a em termosadeiogicos; a idéia de nacéo
integrada passa a representar a interligacdo dwsigudores potenciais espalhados
pelo territério nacional. Nesse sentido se podenafi que o nacional se identifica
ao mercado; a correspondéncia que se fazia amenbe, cultura nacional-popular,

substituiu-se uma outra, cultura mercado-cons{@RT1Z,1987, p.165)

1.4 - O Mercado Fonografico brasileiro

Como parte integrante ativa da industria culturah@istria fonografica, apresenta
histérico paralelo de evolu¢cdo e uma interligacdm @ desenvolvimento da tecnologia.
Pode-se apontar o surgimento da industria fonagr&fi partir da possibilidade de gravacao

dos sons, anteriormente apresentados somente@o Viv

De acordo com Ortiz (1987) o mercado fonografiammeimportante instrumento da
consolidagdo da modernidade da industria cultubapais e até a década de 50 tinha um
crescimento infimo, grande parte por causa docaiste do_P e dificuldades na aquisi¢cao de

toca-discos.

Na década de 60 investimentos em recursos tecookgirovenientes do sistema
politico atuante, ajudaram o mercado a ganhar espgdtavées do aumento de produtos
fabricados em funcdo do barateamento. Na décadd@Odeurante o regime militar o
consumidor passou a ter inUmeras facilidades n&sigda de eletrodomésticos, entre eles o
toca-discos, a venda e aparelhos de toca-discesetré813% entre 1967 e 1980. (ORTIZ,
1987, p.128)

Com acesso ao toca-discos e precold®smais acessiveis e utilizando-se do sucesso
e poder do radio, a industria fonografica comegeeetrar e se consolidar no mercado da
industria cultural nacional. Aliadas ao radio aavgdoras lancavam e divulgavam seus

produtos, assegurando suas vendas em todas asasamatlisive nas camadas subalternas.
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As décadas de 1980 e 1990, foram marcadas por tampes inovacdes tecnoldgicas
para o setor conforme nos elucida Ortiz, inovac@ssas que foram responsaveis
principalmente pelo barateamento o processo deupéod A comercializagdo doD, como
resultado do avanco tecnoldgico e da crise do setoiécada de 1980 ocasionou a decisao de
descontinuar a producéo de outras midias com® @ as fitas cassete, o que juntamente com
a estabilidade econémica vigente na época ampliarpatler de consumo e deram forga para

0 crescimento do setor.

Mas a sempre tecnologia que ajudou a industriagi@iica a chegar ao apice também
contribuiu para a crise pela qual passa o seton aoproducdo do mercado fonografico
totalmente digitalizada e a disponibilidade tecgmd, cresceu também o mercado da

pirataria.

Nesse contexto, de crise das grandes gravadorasaecaram a surgir diversas
gravadoras independentes, assim como ao mesmo wmgiam estudios especializados na
gravacao independente a partir da reducdo dosscultoproducdo e do aparato técnico

necessario para sua realizacao.

1.5 Mercado Fonogréfico na Era Digital

A Induastria Cultural em especial o mercado fondgcafé um dos segmentos
econdbmicos que mais foi atingido pelas inovacfes tegnologias da comunicacdo e
informacé&o das ultimas décadas. Essas mudancesraftede forma ativa os mecanismos e
estratégias da Industria Cultural em insercdo meqsso de globalizacdo. De acordo com
Dalla Costa (2008), as estratégias de desenvoltimgune passam a ser adotadas pela
Industria Cultural visam a permanente atualizacara se inserir dentro do processo de
globalizacdo e ao mesmo tempo reagir a essa fam@deneizadora. Ela precisa se inserir
para nao vir a ser descartada desse processo, staanferma como precisa manter suas

caracteristicas peculiares.

A tecnologia que sempre foi associada ao modolfdbrprodugdo em massa dessa
induUstria, passou também a ser um problema pammslguando comecou a possibilitar os

individuos adquirirem os produtos sem pagar pa, elieavés das acdes de pirataria.
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Conforme Gerbase (2007)

O debate juridico comegou em 1976, quando foi itadmo VHS (“video

home system”), primeiro suporte de copias “ilegas”filmes em grande escala, e
se transferiu para o campo tedrico quando a irttesimela dava seus primeiro
passos, na década de 1990. A polémica se populagizando a rede atingiu seu
estado de circulagdo global, no final do séculcspds. E a briga de foice esta
apenas comecando nesse momento em que as novasresgs larguras de banda
permitem baixar todo tipo de produto audiovisuahrtempo inferior a um passeio
de carro até a locadora mais préxima. (p.2)

Gerbase nos esclarece ainda que na era das reaeslel®s de exploracdo econémica
dos produtos da Industria Cultural ja se alteranaois os produtos passaram a circular em
dois planos distintos, o oficial, em que o consumigaga para usufruir do produto e o
alternativo, denominado de “pirataria”, em que ostonidor tem um papel a margem do
sistema, baixando conteudos disponiveis na redsjnopilesmente adquirindo o produto de
vendedor n&o-autorizado por um preco muito abaixoabrado pelo canal oficial de vendas.
Isso estd ocorrendo com quase todas as vertentedndisstria cultural, desde a

cinematografica até a editorial.

Para a Industria fonografica os avancos tecnol8giapresentaram a troca dos
suportes materiais do disco de cera até o vinilinhgto de melhorar a qualidade sonora,
assim como melhorar a portabilidade, essas mudadgas suportes materiais vem

reformulando a dindmica do mercado desde o surgotenfonografia.

As gravacdes primeiramente em disco e posterioenem fitas ampliaram a
portabilidade da musica e as gravacfes digitaticaraente derrubaram todas as barreiras de
distribuicdo de material sonoro.

Sobre a importancia do suporte fisico para a Imdisbnografica Monteiro (2007)

nos elucida

Esta relacdo de dependéncia entre musica e os tssiparateriais
subordinou, praticamente, toda a produgdo musiceoatrole da grande industria
do disco durante o século XX. Além de monopolizaneios técnicos de producéo,
a industria fonogréafica assumiu o controle dasasaje distribuicdo e divulgagdo de
cancles. Alids, foi o surgimento do suporte fisigpe tornou possivel a
“massificacdo” da musica, com ampliacdo do seunakeatravés da “medicdo”. O
suporte material garantiu a permanéncia da musicampo, sua projecao no futuro
e sua difusdo fora do espaco que foi gerada. Jp. 32
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De acordo com essa afirmacdo podemos concluir guia lum controle da industria
enquanto ela possuia total autonomia sobre os tegponateriais, mas as evolugdes
tecnoldgicas nos proporcionaram formatos que asnmésmpo em que trouxeram melhoras
a qualidade sonora, facilitam a reproducéo em g@neagentes nao ligados a essa industria,
primeiramente com a difusdo dos gravadores de dissete, posteriormente com o0s
gravadores de CD, e agora com a internet, ondé ndais necessario nenhum tipo de suporto
fisico, pois como nos cita Monteiro a possibilidaldese transformar musica em informagéo
digital, através dos computadores, tem modificadoccadamente nossa relacdo com os signos

sonoros e toda configuracdo de uma , até entdolodenda Indastria Cultural.

Diante de tais acontecimentos a Industria fonoggdfve de buscar mecanismos para

se sustentar. Conforme Nascimento:

Essas mudancas do paradigma tecnolégico e do reg@napropriacdo
exigiram da grande empresa capitalista uma mudasgtaatégica em seu
comportamento. Dado o alcance das novas tecnolagiassurgiram, era dificil
mesmo para as empresas oligopolistas manterem eléagia em tdo diversos
setores tecnoldgicos, tornando-se inviaveis osogagm P&D (Pesquisa e
Desenvolvimento) exigidos para tal. A estruturaddge verticalizada da empresa
comecou a se desfazer, empresas que antes desamvdbdas as etapas do
processo produtivo passaram a se especializar emp&téncias-chave", delegando
as demais etapas da producéo a outras empresambizpdas.

Com base na afirmac¢do de Nascimento concluimosngsena forma que a industria
capitalista teve de se adaptar as mudancas tedreddg partir da década de 70, atualmente a

industria fonografica enfrenta sua mudanca de paredtecnoldgico.

Um dos setores que mais cresceu e melhor se utilis recursos desse novo
panorama foi o forrd, ritmo tradicional nordestigoe tem se adaptado as mudancas se
reinventando, tem conseguido permanecer vivo agolaos anos. E sobre ele que falaremos

a seguir.
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Capitulo 2 — Isso é forro

2.1 — E tudo um forrobodé

Entrando na segmentacdo do objeto de estudo dabs¢hb é necesséario se conhecer
a origem do forrd, suas modificacdes e adaptacOetorsgo do tempo, sua insercao e
interacdo com a Industria Cultural nacional e lopata que possamos ter um maior

entendimento sobre a questao.

E necessario compreender como as raizes do quséndgnomina forro. A origem da
palavra forrd, no sentido etimolégico, apresentsdiersdes dos pesquisadores do tema.

A primeira, que o termo vem do anglicisnhar all, que significa: “para todos”,
introduzida no Brasil no inicio do século XX quarel@enheiros britanicos se instalaram em
Pernambuco para construir a ferrovia Great WeSstéweredita-se que os ingleses ofereciam
festas para os operarios que trabalhavam na coastdas estradas de ferro no Nordeste e a
expressao significava um convite aberto a todosquusessem participar (SILVA, 2003, p.
72).

Outra versdao da mesma histéria substitui os inglpséos americanos e Pernambuco
por Natal do periodo da Segunda Guerra Mundialndmauima base militar dos Estados
Unidos foi instalada nessa cidade, essa versaaefwmioduzida no filme For All - O
Trampolim da Vitéria do cineasta Luiz Carlos Lageme 1997, apesar da versao bem-
humorada, ndo ha nenhuma sustentacdo para tapf@it,em 1937, cinco anos antes da
instalacdo da base em Natal, a palavra "forro€jérgontrava registrada na histéria musical
na gravacao fonografica de “Forré na rocga.

A Enciclopédia da Musica Brasileira afirma que onie ja era utilizado antes dor
All, ainda na segunda metade do século XIX, fortakzenidéia da origem peforrobodg

gue € uma segunda versao para surgimento do terndo f

! The Great Western of Brazil Railway Company Limitedfoi uma empresa ferroviaria inglesa que construiu
e explorou ferrovias no Nordeste do Brasil.
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A segunda versao afirma que a origem da palavra &mria a corruptela do vocabulo
de origem banfoforroboddque é utilizado para se referir a um baile comem,stiqueta, um
baile chinfrim, tal versao é defendida pelo foldta potiguar Luis da Camara Cascudo. Com
o tempo, por ser mais facil de pronunciar, elatsitlo abreviada para forro (SILVA, 2003, p.
72).

Ainda, segundo o pesquisador Leandro Expedito SR®3, p. 72), em seu livro
“Forr6 no Asfalto”, existe também certo preconcegotre aqueles que se referem
“tendenciosamente ao termo forrobodd como sinérdméesta marginal e ordinaria, dando a
entender que o povo nao sabe se divertir e € dEsymortanto, ‘ndo tem cultura™. Por conta
disso, Silva reflete um fundo sociolégico comundaas teorias da origem do vocabulo, que
nos apresentam um universo de entretenimento edaeeocorre apds a jornada de trabalho.

Para o autor:

Quando esse termo surgiu, ndo se referia a um @énesical ou a uma
danca: era o lugar onde as pessoas iam dancaregs®gs falavam “Vamos pro
forré”, assim como falavam “Vamos pro samba” Gendofor all ou forrobodéa
origem do termo, ambas refletem um fundo sociotbgtomum, isto é, dizem
respeito ao universo do merecido lazer apés a darrke trabalho. A palavra e o
género musical remetem ndo apenas ao periodo daswgbes de ferrovias, mas
ainda hoje ao ambiente de lazer nos quais os rtiordegjue habitam as metrépoles
encontram amigos e matam saudades da terra (&HIVA, 2003, p.72)

O termo forré € também referéncia ao local de féstaferéncia ao forré como local
esta presente pela primeira vez na cancao “Forrbaleé Vito”. Ainda hoje € comum a
expressdo “vamos ao forrd”. Forr6 também é dangalsica. Na danca os pares, casais,
executam diversas evolucbes. Mesmo a prOpria Edrandsica “Forr6 de Mané Vito”
corrobora com a teoria do vocabulorrobod6 narrando uma algazarra que houve em
determinada festa que termina em briga.
Forr6 de Mané Vito
Composicéao: Luiz Gonzaga e Zé Dantas
Seu delegado, digo a vossa senhoria
Eu sou fio de uma famia

Que nao gosta de fua
Mas tresantontem

2 Tronco linguistico africano, que influenciou oddia brasileiro, sendo base cultural de identidad@nasil
escravista.
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No forr6 de Mané Vito
Tive que fazer bonito

A razéo vou |lhe explicar
Bitola no Ganza

Prea no reco-reco

Na sanfona de Zé Marreco
Se danaram pra tocar
Praqui, prali, prala (...)

Segundo Silva foi a partir dos anos 50 que o vdoaliorré6 comegou a ser
amplamente utilizado no Brasil, em especial porsaatdia grande migracdo de nordestinos
para o Sudeste e para construcdo de Brasilia. M@, fo sertanejo relembrava de sua terra
natal e se identificava com suas raizes. Naquedadadéo ritmo foi um estrondoso sucesso

nacional, tendo influenciado a musica brasileicana faz até os dias atuais.

No periodo de seu surgimento, o forré foi um eldefao migrante nordestino com
sua terra, fazendo este matar a saudade de sewkitgicidade e da realidade de sua gente.

Silva (2003, p. 76), faz a seguinte consideracao:

Para compreendermos o forré, € necessario proeatander o migrante e
seu imaginario, bem como a sua relagdo com a cigealede e as pessoas que
moram nela, sua busca de identidade. O forré éomisbana, mas de origem rural,
e funciona como ponte conectando culturas e gestesicos distintos.

Seja em casa, ouvindo radio durante a semanagaegando nos fins de semana nas
casas noturnas especializadas no género, o fomth €omponente diario da vida desses
migrantes. Gracas a grande divulgacdo que obtel@r®@ passou com o tempo também a

designar um género tipico dos festejos popularegestnos (SILVA, 2003, p. 72).

2.2.- Eu vou mostrar para vocés como se danca o aai

Para compreendermos a evolucéo continua do fasocaracteristicas que ele assume
na atualidade é necessario conhecer o principgbpagem na histéria e desenvolvimento
desse ritmo: Luiz Gonzaga. Conheceremos um pouccsude trajetGria musical, sua

contribuicéo ao forrd e sua visdo comercial da oaisi
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Luiz Gonzaga do Nascimento nasceu na fazenda @amaisopé da Serra de Araripe,
na zona rural de Exu, sertdo de Pernambuco, ene Iferembro de 1912. Era o segundo
filho, dos nove do casal Januario José Santos eBatigta de Jesus$eu pai, Januario,
trabalhava ma agricultura, e nas horas vagas toeaansertava sanfona. Foi com seu pai

Januario que Luiz Gonzaga aprendeu a tocar o mstito.

Foi educado como tantas outras criangas pobresteidor nordestino. Trabalhava na
roga para ajudar os pais e colaborava na oficinpaloque consertava sanfonas, além de
acompanha-lo nas festas populares dos finais dansemois Januario também era sanfoneiro

e muito requisitado “pelas redondezas”.

Na oficina de seu pai Luiz Gonzaga demonstrava bahsidades e o gosto em ser
musico. Segundo a biografa Dominique Dreyfus (DRBSFapud SILVA p.80 ) menciona
que “desde menino [ele] era fascinado por Lampi@amto que, no Rio de Janeiro, acatou a
indumentéaria do cangaceiro como roupa de palca panbolizar o Nordeste que queria
representar”. Em 1930, Luiz Gonzaga deixou a fampéara se alistar no Exército, em
Fortaleza (CE), motivado pela conquista de suapea@éncia financeira em relagcao aos pais
e por pura desilusdo amorosa por ter se apaixgnadNazarena Milfont (Nazinha), filha de
Raimundo Deolindo, um dos “coronéis” da regido resido repelido pelo pai dela que o
ameacou de mort@s pais lhe deram uma surra por isso e revoltado Ganzaga fugiu de

casa e ingressou no exercito.

Sua permanéncia no Exército durou 9 anos, ondeetcvarios estados do Brasil.
Encerrou sua carreira em Minas Gerais. Ao sair@Gsis foi para o Rio de Janeiro, onde
deveria tomar um navio com destino a Recife. Nagpfmi recepcionado por um soldado que
o levou para conhecer o mangue, o ambiente do,gmastitutas, entre outros. Ao conhecer
0s bares, observou que a maioria tinha seus psdpoigjuntos € o musico nao tinha contrato,
tocava na calcada. Entéo, ele decidiu ficar pomakmo e ganhar a vida com sua sanfona de

marcaHernerbranca, oito baixos. Comec¢ou na esquina da catiadsangue.

Ao chegar ao Rio de Janeiro, Luiz Gonzaga teveodar tem portas de restaurantes,
cabarés, dancings, gafieiras do mangue e zonasodetycdo, onde executava todo tipo de
musica, tais como: valsa, tango, bolero, polca,umtaze todos os estilos dancantes de origem

estrangeira.

Iniciou tocanddoxtrotese blues, depois obteve dinheiro suficiente para compraa um

sanfona de cento e vinte baixos. A essa alturapj@sentava-se em emissora de radio nos
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programas de calouros, porém obtendo notas inésiionas nunca foi gongado” (VIANNA,
apud SILVA p. 80). Participou também como musicopdagrama de calouros apresentando
por Ari Barroso, n&kadio Nacional e executou a cangdo “Vira e mexe”, no qual obteta

maxima.

Um certo dia, tocando em um bar, um grupo de joweagsenses perguntou-lhe por
gue ele ndo tocava alguma coisa do seu “pé-de-4&tiavA, 2003, p. 81). Luiz Gonzaga
voltou para casa e compds a cancao “No meu pértE-ge a partir dai, passou a dedicar ao

estilho nordestino: baido.

Desde as primeiras gravacoes, Luiz Gonzaga sengmtewc com a parceria de Zé
Dantas e Humberto Teixeira. Depois de contratada fg&ar nos programas de radio, saiu do
morro e foi morar no Catete. Nessa época ja plaaegua carreira com muita clareza,
principalmente, com visdo de mercado, como um hooemegdcios. Sua primeira estratégia
como produtor musical foi criar um estilo prépriona marca para seu produto. Segundo
Silva (2003, p. 81) esse estilo foi denominadax@ariego”.

Influenciado pela politica nacionalista de valogéa da cultura regional, Gonzaga
decidiu explorar o cancioneiro popular nordestinontando com o apoio do advogado
cearense Humberto Teixeira, autor de varias leleasuas musicas. Com essa parceria, Luiz
Gonzaga criou mais uma marca para a sua musiesg pagsaria a ser chamado de “baido” —
género este que surgiu efetivamente a partir dpatfaento da cancdo de mesmo nome, de
autoria de Humberto Teixeira e Luiz Gonzaga (SILZB03, p. 81):

Baido
Composigéao: Luiz Gonzaga - Humberto Teixeira

Eu vou mostrar pra vocés
Como se dancga o baido

E quem quiser aprender

E favor presta atencio

Morena chegue pra ca,

Bem junto ao meu coragao
Agora é sO me seguir

Pois eu vou dancar o baiao (...)

O proprio Luiz Gonzaga considerava-se como o masponsavel pela criagdo do

baido, enquanto género musical, conforme apontaditxpSilva citando Assis Angélo.

Antes de mim o baido ja existia, s6 que de fornmalaiindefinida. Era
conhecida como “baiano” em algumas regides do Nted®uer dizer, o baido em
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sua forma primitiva ndo era um género musical.eklstia como uma caracteristica,
como uma introducao dos cantadores de viola. Eraitumo, uma danca. Antes de
afinar a viola, o cantador faz uma introducédo ¢omecava a cantar e logo falava:
‘aglienta la meu baido/ Que eu agiiento aqui o §@o'rdRojdo, por exemplo, foi

uma criacdo do Jackson do Pandeiro. Rojao tambémaécoisa do cantador. Se é
gue essas coisas (baido e rojao) ainda ndo tinldon definidas, faltava uma

definigdo musical. Entdo nos, eu e o Jackson ddé®an definimos, urbanizamos,

aprimoramos essas coisas. (ANGELO apud, SILVA,)p.12

O Forré pode ainda ser compreendido como um grgadero musical que abrange
ritmos como baido, xote, xaxado, rojao, coco eosuta também quem defenda que forré é

ritmo auténomo e peculiar originario de outros agmnusicais, mas com identidade propria.

Do forré tradicional, como denominamos, do conjurégm si, fazem parte,
essencialmente, o sanfoneiro, o tocador de zabwrb@ngulo. No estilo tradicional essa
musica singular é dancada por casais, e sempedeafatos relacionados com o universo
linguistico e cultural do nordestino (SILVA, 20Q8,72).

Conforme Silva o baido é uma transformacédo dosgghatie maracatus africanos que
Gonzaga modificou com a inconsistente influénce@ll@os sambas e cangas cubanas, para
que pudesse ser mais facilmente introduzido noesnebanos cariocas e paulistas (SILVA,
2003, p. 74).

De acordo com Dreyfus (apud, SILVA, p.82) houve wmal planejamento, uma
intencdo de langar o baido no sul e no resto dy ppfesentando o ritmo de forma estilizada
e adaptada ao paladar urbano, tudo estrategicamplamgiado por Luiz Gonzaga, ocorrendo
dessa maneira, a invencao e a insercado do forttmwerso do mercado musical brasileiro a
partir da década 1940.

Albuquergue Junior identifica o baido em um cordegue envolve tanto uma

“sensibilidade regional” como uma afirmacao de vnefcado”cultural:

O baido sera a “musica do Nordeste”, por ser agiwrangue fala e canta em
nome da regido. Usando o radio como meio e os nigganordestinos como
publico, a identificacdo do baido com o Nordested& uma estratégia de conquista
de mercado e, ao mesmo tempo, é fruto desta defemilei regional que havia
emergido nas décadas anteriores (ALBUQUERQUE, &ildOSA ,2008, p. 2)

Na década de 50 houve um grande impulso na musmganal possibilitando a
inclusdo de novos artistas nordestinos, com graedeaque para Jackson do Pandeiro, que

fez muito sucesso cantando cocos e emboladas (SI203, p. 85).
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O baiao, entéo ja consolidado como fenbmeno deanésisbastante cultivado por
todas as classes sociais. Como outros produtosndastiia, também ocorreu uma
segmentacdo para seu consumo final: varios intépre instrumentistas que cantavam e
tocavam para as camadas médias e altas em casdinates inseriam pecas de baido em seus
repertorios, e o povo dancava: a gra-fina nas boateo pé-de-chinelo nas gafieiras
(DREYFUS, apud SILVA, 2003, p. 84).

Diante do grande sucesso, Luiz Gonzaga tornouese &obteve o titulo de “Rei do
Baido”; Humberto Teixeira, de “Doutor do Baido” que lhe proporcionou uma vaga na
Camara Federal); e Carmélia Alves, de “Rainha dad4SILVA, 2003, p. 85).

Gonzaga urbanizou o baido, trouxe outros ritmospjocxote, xaxado, toada e os

ressignificou. Teve seu apogeu durante mais ou sn@ma década.

Neste sentido, o carater tradicional e o modernsctam-se no projeto musical de
Luiz Gonzaga. O tradicional afinado com o publiemquanto o moderno refere-se ao
mercado, aos produtos urbanos e industriais Sfivaa que neste “duelo” entre o mundo
urbano e o rural, “o baido foi a musica mais apanjar para consolidar o novo e o velho, sua
instrumentalizacéo e a rapidez do abrir e fechasatdona proporcionaram divertimento a
todas as classes sociais”. (SILVA, 2003, p. 87).

A musica de Luiz Gonzaga nas décadas de 40 e S5Pavtcipar ativamente desta
construcdo de imagem nacional, com a peculiarideedeemeter e construir a imagem do
sertdo nordestino. Além de lembrar os tempos auoeos tematicas rurais e nostalgicas, vai
lembrar ao sertanejo imigrante no Sul, a época @enngprava na sua terra natal e na delicia
daquele tempo, confortando sua saudade e contibuipara o fortalecimento do
regionalismo cultural do Nordeste, especificamelotsertéo.

No periodo de seu surgimento, o forré foi um eldefao migrante nordestino com
sua terra, fazendo este matar a saudade de sewdkitgicidade e da realidade de sua gente.

Silva (2003, p. 76), faz a seguinte consideracao:

Para compreendermos o forrd, € necessario proentander o migrante e
seu imaginario, bem como a sua relagdo com a cigealede e as pessoas que
moram nela, sua busca de identidade. O forré éomisbana, mas de origem rural,
e funciona como ponte conectando culturas e gestesicos distintos.



30

O repertorio de Gonzaga falava principalmente deatieas regionalistas. Os temas
decorrentes evocavam o0 cotidiano do sertdo nombestis temas folcloricos; os tipos
humanos do sertdo; a saudade da terra natal tabgpexo exilado; a natureza, incluindo flora
e fauna; o Nordeste arido da seca; a religiosidemticional catélica popular; as tristezas
humanas; a sensualidade, as alegrias; as festamahica, portanto, é encontrada na vida do

sertanejo, costumes, arte, vida social, tendo ttngaacomo cenario.

2.3- Luiz Gonzaga e a Industria Cultural

Para alcancar o sucesso, Luiz Gonzaga sabiamextejqll e utilizou estratégias de
marketingcom o objetivo de consolidar o género e incremeataendagem de produtos,
como shows e discos. Luiz Gonzaga é consideraddcome do forrd, por ser um dos
principais artistas consagrados do género, apeasemba obra marcante e de qualidade

incontestavel e possuir uma biografia repleta tiesfateressantes (SILVA, 2003, p. 71).

Através do forrd, Luiz Gonzaga assumiu a posturager chegar junto aos migrantes
nordestinos, consumidores em geral, principalmetds,classes sociais emergentes, 0 ritmo
dancante. Segundo Leandro Expedito Silva (2003)isen) Luiz Gonzaga foi denominado o

“porta-voz do Nordeste”

Luiz Gonzaga tinha como estratégia de rotulo pamaisica ou danca que produzia,
uma marca registrada, dinamizando assim a suaireaadistica. “Primeiro inventou o
xamego, depois o baido, 0 xaxado — rotulo paraatamspirado na danca solitaria dos
cangaceiros de Lampiéao” (VIANNA, apud SILVA p.8@).baido foi o que mais fez sucesso,
chegando a ser executado também no exterior emsd&/esersdes, inclusive na lingua
japonesa (SILVA, 2003, p. 83).

Contudo, mesmo convidado para tocar nos melhout®sg] cinemas e programas de
radio, havia alguma resisténcia por parte da clasédia, que criticava Luiz Gonzaga,
principalmente, pelo forte sotaque, denominado ckrégado”. A solugdo encontrada foi
entregar suas cancdes para outros intérpretes. thtdis, iniciando pelo Nordeste, Gonzaga

tornou-se aceito e comecou a tocar em todo o B&kiVA, 2003, p. 83).

Através da trajetéria de Luiz Gonzaga, ndo temaesdd(de que o projeto musical vai

ao encontro dos objetivos da industria culturalprégriar-se da cultura tradicional e
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transformar, ou melhor, lapidar e vendé-la comonawvo produto musical sedutor” (SILVA,
2003, p. 83).

Foi quando se apresentava na Radio Nacional qeeatéd€ia de usar traje tipico, tal
qual o fazia o gaucho Pedro Raimundo. Gonzaga lesacaim tipo hibrido de vaqueiro e
Lampido: gibdo de couro do vaqueiro, chapéu e $asdde Lampido. Em principio néo foi
aceito pela direcdo da radio, mas posteriormengasese tornaram suas marcas que
construiram também um discurso imagético, confoltbequerque Jr.(2001) e Silva (2003).
Ele se apropriou de elementos tipicos do nordesisilbiro e os tornou uma marca

caracteristica sua, os ressignificando.

Luiz Gonzaga consolidou-se como cantor, produtcgngresario de sua obra e
atuacdo. Por isso, tinha como fonte de inspiragdmanifestacoes populares de sua regido.
Em seu depoimento, a bidégrafa Dominique Dreyfus glie ele tratava a muasica como

produto, como se pode ver a seguir nas propriavize de Gonzaga:

Se vocé der uma vestimenta digna e lancar um pyaghu, ndo acontece
nada com vocé. E muito comum o pessoal falar: tAais esse sucesso de fulano eu
conhego desde menino. Isso existia mesmo, masesto?r A nova letra?' (...) A
pessoa ndo deve matar o tema, deve melhora-lo (BRBYapud SILVA, 2003,
p.84).

Essa postura de Luiz Gonzaga, como senhor do neeccdigiral, permitiu uma maior
aproximacédo da industria cultural e da midia dm é¥o-S&o Paulo com a cultura popular
nordestina. Houve o “despertar” por parte da imaisCom isso, a musica regional vai

permitir a inclusdo de novos artistas.

Aproveitando o auge de Luiz Gonzaga, outros segmeetid industria e também do
comércio, bem como politicos e empresas, utilizasafama do artista para difundir seus
produtos. Por isso, o laboratério Moura Brasil,tcatou Luiz Gonzaga para fazer uma turné
por todo o pais, levando a marca dos produtos pelasipais capitais, foi 0 primeiro contrato
do género com um artista popular. Ao término dessdrato, a distribuidora de petréleo
Shell firmou convénio com Gonzaga, colocando umichéo a sua disposicdo. Assim, 0

cantor pode viajar por todo o Brasil, principalnggmtas regides interioranas.

Por se tratar de um artista bastante conhecidotoelm o territério nacional, foi
convidado para participar da campanha presideragal Getulio Vargas. Em meio a

apresentacdes e negocios, Luiz Gonzaga ainda gral@s discos por ano, em fevereiro —
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carnaval — e outro em junho — periodo de festanguritra um artista com visao comercial,

marketingde si mesmo:

(...) além de utilizar os veiculos de comunicac®e @ssociar as empresas,
Gonzaga desenvolve, como estratégia de afirmacdsedadrabalho, uma estreita
ligacdo com a Igreja do Nordeste, j4 que era pd#Eomente cristdo, e também com
as oligarquias tradicionais, fato que muito inibma postura critica do seu trabalho
(ALBUQUERQUE, 1999, p. 154-155).

Neste sentido, o carater tradicional e o modernsctam-se no projeto musical de
Luiz Gonzaga. O tradicional afinado com o publiemquanto o moderno refere-se ao
mercado, aos produtos urbanos e industriais (SILR®Q3, p. 87). Ainda segundo Silva
(2003, p. 87) ainda neste “duelo” entre o mund@miobe o rural, “o baido foi a musica mais
apropriada para consolidar o novo e o velho, ssaumentalizacdo e a rapidez do abrir-e-
fechar da sanfona proporcionaram divertimento as@s classes sociais”.

Depois do “Movimento Tropicalista”, Luiz Gonzagai fofluenciado e comecou a
introduzir nas suas musicas algumas expressteoderndade: “Paulo Afonso e Algodao”
— musicas que exaltavam a politica desenvolvimeantis Juscelino Kubitschek, como via de
solugéo para os “problemas do Nordeste”.

Por fim, o Nordeste saudoso de Gonzaga, presenttema seca”’, no sertdo, na
personalidade criativa voltada para a cultura ¢radal, acaba sendo oposicdo a musica

estrangeira. E hoje, contamos com mais um novaviend, o forré eletrdnico.

A época dourada do baido transcorreu aproximadamknfio45 a 1955, periodo em
que Luiz Gonzaga conquistou e consolidou uma impogalaridade tanto nas zonas rurais
como nos centros urbanos do pais. No final da @édadlO, ele ja era um dos maiores astros
nacionais, gracas principalmente ao estrondosssaaa toada "Asa Branca". Nos primeiros
anos da década seguinte, deu inicio as grandessérsujue caracterizaram sua carreira dali
para frente, cruzando o Brasil de ponta a ponta ghaulgar sua musica.

Na segunda metade dos anos 50, ele comecou accasquecimento nas grandes
cidades. A partir de entdo, suas apresentacée®rsmniraram no interior, onde ele se
manteve em alta. O surgimento da Bossa Nova e egoaa Jovem Guarda mudaram o foco
da midia para o que era o sucesso da musica naddmaneio dos anos 60, essa situacdo
comecou a se alterar, quando novos nomes da MPrpas a reverencia-lo, resgatando seu

nome por conta da aproximacao dos jovens da alaédm com a cultura popular.
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De 1965 a 1972, varios artistas jovens gravaramaasisle seu repertorio, de Geraldo
Vandré a Gal Costa, passando por Gilberto Gil -mue@uge do Tropicalismo o citou como
uma de suas principais influéncias - a Caetanoséelo

Os lideres do tropicalismo Gilberto Gil e Caetarelogo, proclamaram solenemente
gue a moderna cancdo popular brasileira deitaz@gabmbém na arte atemporal de Luiz
Gonzaga, e com as suas regravacoes trouxeram 0 saitioneiro do ostracismo onde se

encontrava perante a midia.

No ano de 1968, o compositor e versionista Cantogetial espalhou no Rio de
Janeiro um boato de que THE BEATLES acabara deag@amusica ASA BRANCA, mas
foi sO brincadeira, THE BEATLES ndo gravaram e ocesso de Gonzaga comecgou a voltar
na década de 70. Com tudo isso, em 1975, a musickestina se consolidou no mercado
brasileiro apresentando mais uma vez Luiz Gonzagaodnterlocutor dessa nova fase de
forrd (SILVA, 2003, P. 87).

Bem no inicio dos anos 80, a carreira de Luiz Zaga foi reestimulada pela
associagdo com outro nome da nova geracao da MiaBillso Gonzaguinha, que entéo fazia
muito sucesso como cantor e compositor. Em 198(0)z&#o e Gonzaguinha - como
passaram a ser chamados respectivamente pai e fthjuntaram para fazer a bem-sucedida
turné de "A Vida do Viajante", qgue marcou a voltaldiiz Gonzaga a estrada, apds alguns
anos de quase total retiro. O show, levado a vadogos do Brasil, se estendeu pelo ano

seguinte, quando foi gravado e registrado num aitwujoho.

Em 1980 em Fortaleza canta para o Jodo Paulo él,lltei agradece "OBRIGADO
CANTADOR". Fica agradecido. Em 1981 recebe os daisos discos de ouro de toda a sua
carreira .

2.4 - O Novo Forré

Ao subir ao palco do hoje extinto Mangueira Clulbeamo de 1990, o Mastruz com
Leite langava a pedra fundamental do forré eleb@nmovimento muito criticado, mas que
caiu nas gracas do publico e arrebatou milharddsgle hoje é uma industria que movimenta

milhares de empregos e influencia muitos jovens.
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Diferindo por completo da formula tradicional doé*ge-serra”, o ritmo elaborado
pelo Matruz com Leite € inserido dentro do campolrahistria Cultural, ganhando nova
roupagem e se adequando as regras dessa Industria.

As formacg@es tradicionais, com sanfona, triangualeumba, foram sendo
substituidas por um equipamento pesado que faznaagaria, por vocalistas
esganicados (as), dancarinos e dancarinas, efidthe, laser, néon, gelo seco, toda
uma parafernalia eletrdnica que amplifica o qupessoas querem dancar (...) Com
as bandas surgiram casas de forrQ, revistas, unum raepecial e a gravadora
Somzoom, responsavel pelo langamento de discopasded’s. A gravadora trouxe
uma emissora de radio, transmitindo via satéliseredo captada em todo o pais. O
sucesso foi estrondo$6ARVALHO, apudFEITOSA, 2008, p ¥

Foram introduzidas novas caracteristicas comoi$dd de novos instrumentos, novos
passos de danca com a adicdo de dancarinos, nbliogp¢onsumidor e novos ambientes de

apresentacao e venda desse novo forro.

Esse periodo € pontuado pela incorporacdo de rsmrawidades no forrd, como o
“vaneirad”, o inicio da difusdo macica de instrumentos 8kitos e o surgimento de novos
espacos de lazer, como casas noturnas e um cidrifiestas tanto na capital cearense como

no interior e nos estados vizinhos.

O forro eletrdnico passa a ser caracterizado pEoato tecnolégico que envolve suas
producdes, pelas coreografias sensuais de sdasrms e também pelo conteudo das letras

das cancdes que possui forte apelo sexual nareanadvimento sexual e amoroso de casais.

A ascensao do forrd eletrénico no inicio dos arhar®arca a maturidade da Industria

Cultural cearense.

Esse negoécio do forr6 assumiu ares empresariaisa das primeiras
bandas a se destacar foi a “Mastruz com Leite’empresario Emanoel Gurgel. A
proposta inicial foi da “linha de montagem”, o eegario controlava um grupo de
musicos e a banda ndo tinha cara, sendo formada pek estavam a mao, pelos
gue estavam disponiveis (...) Inegavel que o negdssumiu grandes proporcdes.
Ampliou-se 0 mercado. As bandas passaram a serataos para festas de
municipios, micaretas, festas de padroeiros (a#)RYALHO apud FEITOSA,
2008, p.5) ).

O forr6 no Ceara pode ser caracterizado pela nzabdio de milhares de adeptos,

sendo formado em sua maioria por um publico jovemnb@ano, com uma intensa producao

3 Vaneirao que é um ritmo gaucho com base na sanfona.
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cultural expressa na venda e circulacado de milldeedsoficiais e ndo-oficiais, assim como

0 surgimento constante de novas bandas no mercaggieento de inimeras casas de show

Universo afirmador de novas identidades/identibes; e relacbes de consumo
cultural em Fortaleza e outras cidades do intelioestado, as bandas de forré pop exploram

novas vivéncias, referenciais simbalicos, confléas cotidiano dos jovens locais.

2.4.1-A mudanga dos instrumentos

O forré eletdnico ele incorpora, se adapta ao ami€'... para se adaptar aos novos
tempos, tercaram sanfonas e violas com baixo, rgastae teclados, buscando dar um
acabamento mais modernos ao seu repertorio.” (NBPCBINO, 1999, pag. 204).

As guitarras, baixo, teclado e bateria originalreeraracteristicas dos grupos de pop e
rock, foram bem aceitos e incorporados, dando &0 fletronico um status mais urbano e
contemporaneo diferindo da imagem do “pé-de-sateatradicdo, de ambiente rural. E uma
forma de atualizac&o da tradicéo.

“Nesse sentido, refere-se ao forro ... executadpeia espago por
conjuntos compostos pela sanfona, o zabumba, dangtio (portanto,
seguindo a tradig&o nordestina), indicando, ao raégempo a introdugéo do
baixo elétrico, como evidéncia de uma atualizacddrddicdo.” (VIEIRA,
1999, pag. 261)

Nesse processo houveram a principio incorporacéoepo do teclado por poder
reproduzir os sons de diversos instrumentos, segyidsteriormente por guitarras, baixo e
bateria, entretanto ndo foram apenas os instrumelt® ritmos urbanos que tiveram espaco
aberto no novo forrg, as bandas sempre estéo era desnovacao, por isso cada vez mais ha

a insercdo de novos instrumentos que véem par@uidfiar a batida do forré de cada banda.

Foram incorporados outros intrumentos principalmerd de percussdo e de sopro
como o saxofone, o trombone, o pistom e 0s metaisiealguns caso incorporacao de
intrumentos classicos com o violino, como o queféiio pela hoje extinta banda Must do
Forro, e até mesmo incorporacdo de toda uma orqusstfonica como feita pela banda
Lim&o com Mel na gravacao do seu CD acustico.
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Essas apropriacfes foram feitas de maneira gragdaisando inovar e se diferenciar

dentro do mercado consumidor do ritmo forro.

Mesmo com a instrumentacdo e com a estética ditgrerforrd eletrénico tem uma

ligacdo intrinseca com o forr¢ tradicional,afina@leeonde vem.

2.4.2- Forr6 e as novas influéncias

O Forré ndo se apropriou exclusivamente de instnbmseinovadores no ritmo, mas
também incorporou elementos originarios de cultdi@srsas como a utilizacdo dos passos
de lambada e ritmos latinos dando uma maior sedsdal e criando uma nova maneira de

dancar forro.

Na estética de palco houve grande influéncia dopoy de axé, pois eles foram os
pioneiros em levar para cima do palco dancarino®fucom suas bandas a exemplo de E o
Tchan, Companhia do Pagode entre outros. Usandof@saula do axé baiano as bandas

vem cada vez mais incrementadas com um corpo deudaos.

As mudancas nao foram apenas na batida sonordndo, rinas também em toda a
complementaridade como figurino, maneira de daestiutura de palco, apoio técnico e

administragao.

O novo forr6 como produto mercadolégico costumdizati de formulas ja
consagradas para se vender, uma das praticas cor@iosas versdes de musicas
internacionais, pois se aproveitam do sucessa@@nghdo por elas, tudo visando a conquistar

0 publico consumidor , fazendo que desta maneirgaehbém consuma o forro.

Mas ndo apenas 0s grandes sucessos internacioirais) eno roll de aproveitamento
da Industria do Forrd, outros ritmos como o breg&, e grandes sucessos hacionais também,

enfim

Sua caracteristica principal € a linguagem estifizeletrizante e visual,
com muito brilho e iluminacdo, empregando equipao®emle ponta, com maior
destaque para o 6rgéo eletrbnico, que aparentertiiistitui” a sanfona. Inspira-
se na musica sertaneja romantica (country musgcyomantismo dito brega e na
axé music. A banda é composta em média por dezdssegrantes, todos jovens,
incluindo musicos e bailarinas (SILVA, 2003, p..17)
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Um dos maiores representantes desse novo forrida@da cearense Avides do Forrd
gue esta no mercado a menos de uma década, masmunearcando seu nome na histéria do

ritmo e cuja trajetéria veremos no capitulo seguint
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Capitulo 3 — E o Aviao decola

3.1 - De um projeto “nasce” os Avides do Forro

Em agosto de 2002 os empreséarios de FortalezasCArlstides, Isaias Duarte, e
André Camurca, que ja trabalhavam no ramo do eniraento, resolvem formar uma banda.
O grupo surgiu com o proposito de ser diferentegslabelecer um estilo proprio e de deixar
sua marca registrada no mercado. O projeto deuewolar o forré atraiu André Camurca que
anteriormente j& havia realizado outros traballows Aristides e Duarte e trabalhado durante
dez anos na SomZoom Sat, a maior gravadora de &oiBbasil.

Conforme matéria do jornal O Estao® socios buscaram imprimir uma nova face ao
forr6 com objetivo de valoriza-lo, fazendo com qumercado o reconhecesse como musica
popular brasileira e entenderam que o publico d@wensumir forré o ano inteiro e para isso
precisavam criar uma proposta musical diferentaogadora. Eles ndo queriam criar uma
banda para ser apenas mais um sucesso pontuaymaapara ficar no mercado de forma

consolidada.

Conforme os empresérios em entrevista a Folha deP&élo o nomeéAvibes do
Forré” foi criado com a pretensdo de remeter a algo gragde esta por cima”, algo que vai
decolar que vai ficar no ar, além do duplo sentidalusdo as mulheres bonitas e de corpo
escultural, os verdadeiros avides, que sao asagaguie compde o corpo de baile do grupo.
Para André Camurca o sucesso do projeto de montdgeyrupo foi a escolha dos vocalistas,
depois dos musicos e do corpo de balile.

Inicialmente a banda contava com trés vocalise®]® duas vozes masculinas e uma
feminina, Alexandre, Felipdo e Solange. Pouco temigoois o vocalista Felipdo saiu do
grupo para integrar uma nova banda a Zabumbadagpenando apenas Alexandre e Solange
Almeida e foi com esses dois vocalistas a frentgrdpo que os Avides do Forr6 comecgaram
a alcar os primeiros véos e gravaram o primeiro @i& surpreendeu e agradou o publico e
colocou a banda nas paradas de sucesso com aésentido ambiguo, “N&o é nada disso”,

popularmente conhecido como Bicicleta.
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Abre as pernas e senta em cima dela
Abre bem as pernas e senta em cima dela
N&o é nada disso que vocé esta pensando
N&o é nada disso que vocé esta pensando
E da bicicleta que eu estou falando

E da bicicleta que eu estou falando

Mete o dedo e da um rodadinha

Mete o dedo e da uma mexidinha

N&o é nada disso que vocé esta pensando
N&o é nada disso que vocé esta pensando
E do telefone que eu estou falando

E do telefone que eu estou falando (...)

A musica de letra facil, repetitiva e recheada ddicia de duplo sentido levou o
Avides do Forro para as radios e festas de todearé; para em sequéncia se ampliar para
todo norte e nordeste, fazendo o cd de estréiagdca marca de 200 mil cépias vendidas

como nos informa celeasede imprensa da banda no seu site.

Savyo Maiaprodutor da banda Avides do Forrdé em entrevistdoaoal O Estado diz
que o casal de vocalistas foi escolhido pelo talenhem tanto pela estética, um casal bem
diferente do se estava acostumado a ver nas opamdas de forrd."Era um casal que

ninguém apostava. Nao eram bonitinhos, eram atérdms, mas cantam muito bem".

André Camurca, em reportagem do Diario do Par@ukz“A banda inovou ao contar
com um casal de vocalistas, porque as bandas castuer varios vocalistas”. Os vocais
comandados por Alexandre, que passou a ser cooheoho Xand Avido e Solange
Almeida conquistaram e cativaram o publico. Oradeipla e ora solo os vocalistas entoam as
cancdes, cada um tendo seu estilo proprio de netarpbastante claro e definido e que fugia

do padrao de interpretacdo dos vocalistas dasipaisdandas de forré locais.

Conforme Trotta (2008) hojaviées do Forréé uma das principais representantes do
segmento desse mercado conhecido como forré dréque atualmente movimenta

numeroso publico em feiras, arraiais, vaquejadageatos em todo o pais.

Atuando no mercado ha apenas 8 anos, a banda mantamédia mensal de 20 a 30
shows conforme agenda disponibilizada no site dald& sua projecdo comercial em feiras,
festas e eventos da regido Nordeste a coloca nasigap altamente vantajosa do mercado de
musica local. Seus 7 CDs oficiais gravados totalizana vendagem global de cerca de mais



40

2 milhdes de unidades de acordo com Trotta (2C@8), contar os inquantificaveis discos e

DVDs “piratas” que circulam livremente pelas ruae proprios seus shows.

3.1.1 Xand Aviao

José Alexandre, mais conhecido no m@&aozeiro com Xand Avido, € um dos
vocalistas de Avibes do Forrg, tem 34 anos e éralatia cidade de Itad no interior do Rio
Grande do Norte. Ainda crianca se mudou para Apaih a familia e depois para a cidade de
Exu no estado de Pernambuco, cidade do Rei do Baifie Gonzaga, onde teve uma
oportunidade muito rara aos atuais cantores dé,fmis teve a chance de ver e acompanhar
de perto os trabalhos do grande sanfoneiro Gonzagéao

O cantor iniciou a sua carreira musical dedilhaadovioldo que ganhou de presente
de seu pai, seguindo para outros instrumentoseaidatieclado, guitarra e vocal e trabalhando

numa emissora de radio.

O ingresso na banda conforme afirma Xand em sugdfia no site da banda € uma
bencdo de Deus somada a um mistério, e diz aténdajesaber como foi localizado pelos
empresarios do grupo, em 2001, quando integraamdablocal chamada Estilo Musical. Diz
gue recebeu uma ligacdo que solicitava uma fotm €0 demopara Fortaleza, e depois foi
convidado para fazer o teste para o Avides, tesigual foi aprovado e assumiu os vocais da

banda.

Sobre sua carreira Xand diz:

Minha vida mudou em sete anos da agua pro vinho.efeu apenas
Alexandre la de Apodi para, em tdo pouco tempotamear Xand Avido. Foi tudo o
gque sempre sonhei.Acho que cantar tem de ser unsa catural. Tudo é
psicol6gico. Se eu estou bem, eu canto bem.

Xand foi agraciado com o troféu de melhor cantorfaed de 2009, do concurso
Melhores do Ano de 2009 promovido pelo programaa8atilegre da emissora cearense TV
Diario que € comandado pelo apresentador Will Nimgueonsiderado um dos homens de
radio que incentivam o forr6 no estado. O vocalfasou por uma selecdo rigorosa para

alcancar essa premiacao.
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Conforme jornal Diario do Nordeste a escolha dothbtes do Ano na TV Diario foi
feita através de trés sele¢Bes. Primeiro, a esdabartistas por todos os produtores da linha
de show da emissora. Em seguida, os produtoresAbdadS Alegre selecionaram o0s mais
votados. Depois, foi feita uma escolha populavasale voto na pagina do Sabado Alegre no
site da TV Diario e, por ultimo, um juri especialio composto por dez jurados (radialistas,
publicitarios, jornalistas, produtores musicaigjstas, dentre outros). Na categoria melhor
cantor de forrd, o vocalista disputou com os fgtak Zé Cantor (Solteirbes do Forrd) e Tony

Guerra (Forré Sacode).

Juntamente com sua parceira de banda Solange Améahd hoje é um dos sécios
da banda e dono de uma voz forte e um jeito exttideeque cativa o publico. Com um jeito
coloquial de falar € o responsavel por intervengdesmentarios diversos durante as cangodes.
Uma de suas marcas registradas, também marca déssAdo Forro, € o humor. Com

comentarios e frases dignas de adagios de caminhao.

Inclusive um dos tépicos sempre presentes nassdiveromunidades em homenagem
aos Avides do Forré no Orkué relativo as famosas “Frases do Xandgtie se utiliza do

humor como forma de comunicacéo.

As frases sao recheadas de bom humor, abordandg@ss do cotidiano, enaltecendo
0 sucesso da banda e seus vocalistas. Algumagiadascpelo préprio vocalista, outras séo
apenas reproducdes de frases populares como podemuss frases abaixo:

Eu quero é g o mar pegue fogo pra eu comer pesasias
O sol nasceu pra todos, mas so6 fica na sombra merece.
Se sucesso fosse leite eu era uma vaca.

A Petrobras esta atras da formula do combustiveladpastece esse aviao
gue ha cinco anos voa e nédo cai.

Xand defende seu trabalho e critica aqueles quardgue o que ele canta ndo é forro,
em declaracéo a Folha de S&o Paulo afirma categogitte:

* O Orkut é uma rede social filiada ao Google, criada end@4aneiro de 2004 com o objetivo de ajudar seus
membros a conhecer pessoas e manter relacioname&#asnome é originado no projetista chefe, Orkut
Biylkkokten, engenheiro turco do Googles principais concorrentes do Orkut sdo o Facebodkyitter e

0 MySpace.

°Frases podem ser conferidas em:
http://www.orkut.com.br/Main#CommMsgs?cmm=1240966&5456540011505192608&start=1
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O Avibes toca forr6 e ponto. Podem chamar de felgirbnico, forrd
moderno ou o que for, sei que devemos tudo isseid®onzagédo, a Jackson e seu

pandeiro e a todos os que trabalharam para chegatéaqui.

3.1.2 Solange Almeida

Baiana da cidade de Alagoinhas, a voz femininaAla8es do Forrd. Cantora desde
crianca, essa baiana teve o talento descobertsquotio que tocava violdo para que ela
cantasse. Era uma crianca musicalmente diferewie, gnquanto seus colegas cantavam
musicas infantis Solange cantava Clara Nunes, @uila Arantes, Alceu Valenca e Roberto

Carlos.

Conforme entrevista ao O Estado sua primeira aapgiblica foi 1983, no Programa
Domingo Show Crianga do SBT de Salvador, que naa&mya apresentado pela Mara
Maravilha cantando a music®n My Own de Nikka Costa. Comecou a cantar
profissionalmente ao 12 anos, quando descobriuntiuras olimpiadas de 1988, a cantora

Whitney Houston, da qual virou fa e se inspirotagacomeco de tudo.

Solange saiu de casa aos 18 anos para iniciarastedara profissional, participou de
diversos grupos musicais, em alguns se destacowuaws se decepcionou, mas foi no ano

de 2002 que todo o seu projeto profissional comedaihar.

Solange é dona de uma voz forte e boa técnica,watiltando recursos de vibrdte
projecdo com desenvoltura. Tendo um timbre benratite e marcante. Foi uma grande
aposta dos empresarios da banda, eles apostaraoz eano talento dela. Solange diferia do
que o publico estava acostumado nas bandas de &etOtimbre forte e marcante em
oposicao as vozes finas e agudas da maioria degasnSem contar que no inicio da banda a
vocalista era bem gordinha, uma estética ndo nuoiloum frente aos vocais de bandas de

forrd.

® O vibrato tem um efeito estético evidente e unepppmordial porque ele da a voz sua riqueza esgiva, sua
leveza e seu poder emocional. Ele se caracterizanpadulacdes de frequéncia, (na razdo de cincotea se
vibracdes por segundo), acompanhadas de vibrag@eéricas da intensidade de dois a trés decibésatura

Y, de tom e % tom que tem uma influéncia sobre bréristas flutuacdes sdo criadas pelo cantor eutea
acdo musical importante.
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Porém hoje € reconhecidamente uma das melhorezrasudke forrd do pais e dona de
uma simpatia que cativa o publico que interage aorantora através de séwitter’ e seu
blog®. O blog da cantora alcancou notoriedade no meio forrozeroser atualizado por ela

mesma e por passar credibilidade no que publica.

Solange sempre foi muito criticada por ser acimpe&ko e isso afetava muito em sua
auto-estima como ela mesma chegou a afirmar erblegypessoal, apds realizar cirurgia de
bariatricd a cantora fez as pazes com o espelho, mesmo dizgmel a cirurgia foi por

motivos de saude e ndo motivos estéticos, confafimaa em selog.

Boatos sobre uma suposta saida da vocHlifizeram com que a assessoria de
imprensa e a propria cantora desmentissem asawtiiassessora de comunicacdo do grupo,

a jornalista Shirley Pinto divulgou uma nota ofigia site e no Facebotkdo grupo,

Gostaria de comunicar a todos os fas de todo oilBrdmiradores,
contratantes e seguidores da banda Avides do Fpred Solange Almeida ndo
pretende sair da banda, mesmo depois da decighadhe de religido.

Boatos e rumores € 0 que nao param de surgir ait@sjp assunto, mais
quero deixar bem claro que a mesma esta maigjieéiziunca e ndo pretende deixar
a banda Avides do Forré para seguir a carreiraejosp

Solange também se manifestou em bkg postando uma resposta em relagdo as

noticias sobre uma possivel saida do grupo, apd&der-se a uma religido evangélica,

“Ola meus amores....

Primeiro quero avisar pra galera do Maranh&o quesjau na terrinha,
hein?!!Segundo, quero dizer que ontem foi um dieicclle surpresas e emocoes
fortissimas.. ACEITEI A JESUS NA ASSEMBLEIA DE DEUSANAA! Que
Gloriallll Foi emocionante demais... estava cercddaamigos e da minha familia
tdo amada..

Fiquei impressionada com a propor¢cdo que essa deyagéhou de ontem
pra ca. Hoje cedo, ao acordar, fui surpreendidaocantistoria de espalhou em
todos os lugares... Quero deixar claro que a milgtisédo, em servir a DEUS, nao
impedira que eu deixe de ser (sic)a cantora do A3MO FORRO. Sou a mesma
Solange, s6 que agora orientada por Deus. Recelnsveecadinhos dos meus

" Twitter (pronuncia-sétuiter") é uma rede social e servidor para microblogging mermite aos usuarios enviar
e receber atualizagfes pessoais de outros coilfemntextos de até 140 caracteres, conhecidos ctweats),
por meio dovebsitedo servico, por SMS e por softwares especificogelenciamento.

As atualizagdes sdo exibidas no perfil de um usuéam tempo real e também enviadas a outros usuarios
seguidores que tenham assinado para recebé-las.

8 Blog ouweblog do inglés web (teia) + log ( que pode ser tradtziomo “diario de bordo”) . O blog é uma
espécie de site pessoal facilmente colocado mpuarpode ser atualizado diariamente pelo proprénis

° Cirurgia de reducéo de estdmago.

1%Boatos podem ser conferidos em:
http://www.paraibaagora.com/index.php?option=comteot&task=view&id=1058&Itemid=27
http://celebridades.gpl.com.br/noticias/cantorasgd-vai-deixar-o-avioes-para-ser-evangelica-46064.
http://www.tribunadosol.com.br/coluna_notas.asp38it55&s=39

" Facebooké uma rede social lancada em 4 de fevereiro dé.200
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blogueiros queridos fazendo milh8es de pergunt&speito, e continuo afirmando
gue continuo na banda sim e agora melhor aindaepgrai a Deus. Recebi o
chamado dele... Deus tem um propdsito na vida da gan de nds. Eu era uma
pessoa apenas feliz, tenho uma familia maravilhfikens maravilhosos, amigos
maravilhosos, tenho o amor e carinho de todos yauéas sempre me faltava algo.
Hoje estou me sentindo completa e mais forte pg sirpresenca de Deus na minha
vida. Ele é maravilhoso e vai tranformar nao soirhenvida, mas a de todos nds,
basta querer e acreditar que € possivel.. OntemMmamento que levantei minhas
maos pro céu e o aceitei senti o carinho daquelkgaigotada vibrando junto
comigo..Poxa, ninguem tem nocao de como eu meaént casa de Deus, rodeada
das pessoas que amo e vendo o carinho e as odampesde povo por mim...

SALMO 37-5"ENTREGA O TEU CAMINHO AO SENHOR, CONFIAEELE E
ELE TUDO FARA".
Ah!ll quando falei no meu post de ontem que um noieto se iniciava na minha
vida surgiram comentarios que eu estaria gravides nao é verdade!!! Pretendo
sim ter outros filhos, mas nao agora..figuem trdoguvcs serao sempre os
primeiros a saber de mim a verdade...nao oucano$ost aqui terao a certeza, pois
ela vem de mim...

AMO VCS, AGORA MAIS DO QUE NUNCA..BEIJOS '

Solange teve de repetir alguns dias depois novantgrd ndo pretendia sair da banda
até porque ndo é simplesmente vocalista tambéntia. 90 boato sobre sua saida havia
tomado grandes proporc¢des e a cantora era bomdardegperguntas pelos fas da banda em
seublog.

Oi meus lindinhos....Sao quase 23hs e aqui estouti@lizando nosso
blog,hein??

V/cs merecem iSso e muito mais, afinal o que seriaitn sem vcs??

Resolvi esclarecer mais uma vez que os boatos suibie possivel saida
gue tomou conta do Brasil inteiro e estou vendosri@s enlouquecidos querendo
saber a verdade, que por sinal ja cansei de dizer:

NAO VOU DEIXAR O AVIOES DO FORRO.

Infelizmente as pessoas estao inventando essaidiptor causa da minha
conversao, mas se fosse assim a Joelma do Calypsing abandonado a Banda, O
César Menotti e Fabiano(tbem evangelicos), A Céaiez,O Felipao(ex forro
Moral). A minha profissao nao tem nada haver comhaws escolhas pessoais. O
fato de eu ter aceitado a Cristo nao muda minhiaaate vida, nem meu trabalho.
Sempre tive uma postura elogiada por muitos(por seovulgar,por vencer com
meus proprios meritos,sem nunca precisar passatipar de ninguem). Ja pensou
se 0s juizes, advogados, promotores deixassenalolgliar pq a profissao os obriga
a lidar com inocentes e criminosos? Esse é apenasnoples exemplo. Tenho uma
familia que precisa comer como qualquer outra eom djue Deus me deu foi
cantar(coisa que amo demais), e vou continuar atguio dia que ele achar que
devo.. Quanto as criticas, eu nao to nem ai. Existeinico Deus e é a ele que sirvo,
como them so devo satisfacoes dos meus atos asel@le pode me julgar. Estou
muito feliz e isso pra mim é o mais importante, mairielicidade, minha paz,minha
consciencia tranquila de saber que to fazendo nerin¥.. Podem falar o quanto
quiserem, to nem ai. Enquanto vcs falam, o Sentarda chuva de bencaos pra
minha vida e pra minha Banda(kkkkkkkRR)

2 Depoimento pode ser conferido em: http://blogspésmlmeida.com.br/page/133
¥Depoimento pode ser conferido em: http://blog.spmtmeida.com.br/2008/09/apresentacao-dia-18-de-

outubro-no-tv-xuxa.htmi
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A vocalista Solange se mostra uma pessoa muitaldigea interagdo com o seu
publico através de seulog, seu site pessoal e pdigitter. Sempre que possivel a vocalista

estaon linedivulgando novidades e se relacionando com os fas.

O site da Solange trouxe ao publico uma novidade que fsansmissao de alguns
shows ao vivo pela internet, a festa do réveiller2d10 na cidade de Brasilia foi transmitida
pelo site da cantora, assim como o carnaval, jdoeit oficial da banda se encontrava em
reformulacéo, no site da cantora os fas da bandergon acompanhar a transmisséo ao vivo,

ver fotos e videos e participar de chats.

Os internautas do site da cantora também partanpada promocdo “Solange +
Carnaval Quem Ganha é Vocé”, cujo prémio era urd@abpara o carnaval de 2011 no Bloco
Avides Elétrico em Salvador. E na pascoa houveompcdo que dava aos fas de Solange

cestas de chocolate.

3.2 - A A3 Entretenimento

Segundo a Folha de Séao Paulo o enorme sucessovifies Alo Forrd foi alcancado
nao apenas pelos musicos da banda, mas principgalnpeta estratégia formulada pelos
sécios da A3 Entretenimento.

Fundada em 2006 pelos empresarios Carlos Aristisi@igas Duarte e André Camurca
com o intuito de atuar na promocao, producao elgigdo de eventos em Fortaleza e regiao
metropolitana, surgindo com a proposta de estatrelen estilo proprio e dessa maneira
deixar a sua marca. Hoje a A3 considerada € gipahgrupo empresarial de forr6 do Brasil
de acordo com O Estado. No rastro dos Avifes ve&kB antretenimento, que é a produtora
responsavel por toda a logistica, assessoria deems@, contratos e que cuida de toda a

imagem do grupo.

Possui um micro-império em Fortaleza relacionado gémero do forré: sao
proprietarios de cinco bandas (Avides do Forrétegdles do Forrd, Forré do Muido, Forrd
dos Plays e Forréo do Bom), duas emissoras de (adi02 FM, dedicada exclusivamente ao
forr6, e a Fortal 91.3 FM, de musica "jovem") eiasrcasas de shows (Curral do Boi,

Kangalha, Forr6 no Sitio, Hangar,Danadin, Forrogi@®4).
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André Camurca em entrevista @@&stado Afirma

“A partir do momento que langamos mais uma bandaFerré no Sitio,
decidimos que deveriamos abrir uma produtora padacde tudo. Ai criamos a A3
Entretenimento. Hoje contabilizamos seis casasidese cuidamos de seis bandas.
Contudo, o principio de tudo foi o Avides do Forrg”

O grupo hoje tem nas maos as principais casasrdedo Estado e uma das maiores
radios do género o que Ihe da um aparato de digéilga comercializacdo muito grande. Em
entrevista a Folha de Sao Paulo dois empresarimgaeguiseram se identificar afirmaram
que a A3 evita abrir as suas casas de show e espagoas radios para outras bandas que nao
séo de propriedade do grupo A3. André Camurca, asrsdcios da A3 nega a acusacgao.

Isso ndo acontece. Abrimos as casas e as radiagparsas bandas. Até
porque 0S Nossos artistas viajam o Brasil intgirecisamos de atracdes." rebate
Camurca a Folha de S&o Paulo.

Tal acusacdo poderia caracterizar um cartel d@ fem Fortaleza e beneficio das
bandas do grupo A3, entre elas os Avides do Fou® de acordo com as acusacdes

formuladas teria prioridade de execucao na ragiores abertas nas casas de show da A3.

Os musicos desses grupos assinam um contratoladghtvacom a empresa: possuem

carteira de trabalho, recebem salario mensal sfétizf salario...

"Funciona de acordo com a legislacéo trabalhistativ@r que demitir um
musico, ele recebe aviso prévio, por exemplo, ceefosse uma empresa normal”,
afirma Carlos Aristides ao O Estado.

Cada grupo é registrado sob uma empresa préopAgides funciona como a empresa
Avides do Forré Gravacoes e Edicbes Musicais L@aproprietarios sdo os proprios socios

da A3 juntamente com os vocalistas.

Segundo Camurcga, a empresa abriga perto de 20fdnios, contando a equipe das
bandas. Camurcga ainda informa que a A3 investir&amratacdo cerca de pessoas para
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trabalharem a divulgacdo das bandas na internavéatrdas “redes sociat$”Facebook,
MySpace®, Orkut e Twitter. A3 Entretenimento procura, deedgincipio, profissionalizar o
mercado. “Nés cuidamos de tudo, desde a midia digudno”, essas sdo as palavras de

Camurca.

A3 Entretenimento atribui sua concepcdo e mesalalDd¢A ao Avides do Forro.

“Avides e A3 sd0 a mesma coisa. Nascemos por ckubanda”, revela o empresario.

A A3 Entretenimento tem sede em Fortaleza na Aweidrois do Acre, 500, no
bairro do Passaré, hoje ela ocupa o prédio queraufora sede da SomZoom Silo
complexo da A3 encontramos: estudio para ensaigseacdes, espagco para ensaios dos
musicos, academia para ensaio das dancarinas esv@gdbinetes para a diretoria.

Demonstrando que realmente a A3 trabalha num esgpesfissional e investe

3.2.1 As estratégias dos Avibes

A principal forma de divulgacéo dos Avides € atedas radios que reproduzem o0s
hits gravados em estudio. No caso dos Avides suas msuprcemocionais sdo veiculadas
através das radios meses antes do langcamentd dficia&CDs, fazendo que dessa maneira o
publico consumidor ja se habitue ao repertériosagtee 0 mesmo esteja a venda.

Diferentemente das grandes gravadoras transnasiong divulgacdo em radio tem
como objetivo a venda de discos, que sdo os parciprodutos dessas empresas, 0S
produtores e empresarios das bandas de forrd maduds Avides elegeram os shows como
produto basico de vendas.

Savyo Maia, produtor da banda Avides do Forro,etreeista a Folha de Sédo Paulo
diz "Nao podemos esperar que a venda de discoangjag uma banda. A estratégia hoje é

em cima de divulgagdo em massa, distribuindo CDs."

% Umarede sociak uma estrutura social composta por pessoas @mipagdes, conectadas por um ou VArios
tipos de relagdes, que partiiham valores e objetoamuns. Uma das caracteristicas fundamentaigfiragdo
das redes é a sua abertura e porosidade, poasithditrelacionamentos horizontais e ndo hierarqect® os
participantes. "Redes ndo sdo, portanto, apenasutra forma de estrutura, mas quase uma nao u@styuto
sentido de que parte de sua forca esta na halelidede fazer e desfazer rapidamente.

5 MySpaceé um servico derede social que utiliza a Intepaed comunicacdo online através de
uma rede interativa de fotos, blogs e perfis detisuFoi criada em 2003. E a maior rede socialEgiados
Unidos e a 2° maior do mundo com mais de 110 mslli@eusuéarios. Inclui um sistema interno de e-rfé@ilins

€ grupos.
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De acordo com Savyo Maia o investimento nos CDmpoionais € revertido com o
lucro obtido pela vendagem dos ingressos dos shoe/a banda faz mensalmente. De acordo
com o produtor € um investimento que compensa sgltaglos obtidos, ele acredita no
principio que primeiro é preciso investir para olwero. A divulgacdo comercial nas radios
fica voltada a atrair o publico para a experiémuissical ao vivo, isto é, para ir aos shows,

gue passam a ser o eixo central de comercializagiwo.

Outro veiculo de divulgacédo usado estrategicameagite grupo € a internet, onde sao
disponibilizadas faixas boénus das novas musicdasaflalho e também a distribuicdo de CDs
promocionais. Todo més, a A3 fabrica 50 mil CDsAldes do Forrd. Esses discos sao

entregues gratuitamente aos fas nos shows, nas nasspromocdes das radios.

Nesse ponto como percebemos A3 Entretenimentcd®idss do Forrd se utilizam de
um sistema diferente do principio da Industria Fgpafica: eles ndo utilizam o disco como
forma de gerar o seu principal lucro, usam o diga@ construir a sua imagem e o lucro
obtém através dos shows, salientando que mesmaegsespdos ingressos € de um valor
relativamente acessivel.

De acordo com Marcello Gabbay, esse tipo de egiteatia énfase a um “mercado da
performance”, no qual as festas e apresentacoeis@sao responsaveis pela movimentacao
econdmica e cultural em torno das praticas musicds CD ou DVD enquanto formas
materiais deixam de ser fundamentais para se mauportes de contetudo tdo importantes
guanto o MP3.

O produtor veterano Pena Schmidt em entrevista lhkaFde S&o Paulo avalia a

estratégia empregada da seguinte maneira:

E um outro sistema. O principio é diferente dorahistria fonografica, o
disco funciona para construir uma imagem. Alémdjis® Ceara, ha esse conceito
de se investir em bandas como se investe em umeengimento comercial. Os
musicos sdo funciondrios da empresa, toda a isfratara é administrada de forma
profissional. H4 esquema de divulgacéo complexo.

E diante do mercado da pirataria os produtorestoim rbuscaram por outras opcoes
de lucro, mas continuam a produzir CDs e mesmo [Bs Q@riginais tem baixo custo de
producdo e em consequéncia baixo custo venda, timpenuitas vezes com o preco do cd
pirata, uma vez que a gravacao dos chamados “didmigis” € relativamente barata e sem

intermediacdo de grandes gravadoras, ja que osutpred e empresarios envolvidos



49

financiam tudo que é necessario para a gravacabriedcao dos cd’s, garantindo autonomia
estética e empresarial o que é a chave no meraadormd. No caso do conglomerado de

bandas da A3, hoje os CDs sdo gravados na sedepidapA3 Entretenimento que possuli

estudio proprio.

De acordo com André Camurca o fato dos empresé@stasem sempre proximos a
banda é um dos fatores que contribuem para o sycesgundo suas palavras em entrevista
ao jornal O Estado:

“A gente procura se comportar como cliente, ou,sej@ascemos muito,
porém, ndo ficamos apenas atras da mesa. Nos fd®isemana, viajamos
acompanhando as bandas, observamos tudo, contisuzanaia vendo o que esta
acontecendo”

“O forr6 € o nosso negocio. Nascemos e vamos mawer o forrd”, assim fala
Camurcga, que juntamente com 0s soOcios admitem dortean que o tino empresarial da
produtora juntamente com a criatividade é uma féaninem sucedida. “A gente cria toda

hora para permanecer no mercado”, diz o empresario.

3.2.2 — Relacédo com as midias

O grupo tem um relacionamento bem proximo ao séliqguiatravés do uso de
redes de relacionamento comtvatter, onde temos @witter oficial do grupd® e dos
dois vocalistak, além dosite do grupo e daite e blog da vocalista Solangeldog do
Xand.

Através dotwitter e site oficial do grupo, os fas podem acompanhar as

novidades e a agenda de shows e concorrer a sotieiGDs e cortesias para shows.

O argumento mais corrente para explicar estas ngadae o de que a
comunicacdo em rede constréi um novo modelo destridicultural cuja énfase é na
relagéo direta entre produtores e consumidorescdel@ com estudo de Simone Sa
(2009)

16 Twitter oficial do grupo: http://twitter.com/#!/AvioesdoForro
17 Twitter dos vocalistas: http://twitter.com/#!/xandnax e http://twitter.com/#!/SolAlmeidaa




50

Descentralizacdo, personalizacdo e desmateriatizagd as no¢cbes que
traduzem com acuidade o modelo desse universooabpdhtxivel, onde servicos e
acesso se combinam para criar uma experiénciaimpgtante do que a venda de
suportes “fechados” como o disco ou o CD; e ongeyuel das redes sociais tais
como Facebook, Orkut e Twitter sdo de crescenteiitpcia para o consumo,
apontando ainda para o empoderamento do consuraigmrtir das praticas do
fandom. ( S&, Simone Pereira (org.) ReconfiguragiEesnduistria e do consumo
musical na cibercultura)

Seguindo essa tendéncia o ano de 2010 foi um ageadée investimento nas midias
alternativas para o grupo, foram criadod wstter da A3 Entretenimento, do Avides do forro,
e dos vocalistas Solange e Xand, também foi criaBacebook do grupo e o Mysp&te a
comunidade do Orkut que j& existia foi reestrutaradncretizando os planos tragados como
fora anteriormente citado por André Camurca emegigta a Folha de Sao Paulo que visava

um investimento nas redes sociais.

O Avides definitivamente entrou na era da Gerac#@itdD™ e segue as inovacées do
mercado em relagdo a uma cultura de interagaocatel@ com o autor Dan Tapscoot com
surgimento de meios de comunicacéo altamente fivesa esta surgindo um novo tipo de
cultura que esta sendo expressada principalmertte es jovens. E uma cultura em um
sentido essencialmente amplo, onde as formas deapemto sdo passadas, assimiladas e
aceitas. E assim entrando nessa nova era o AvieeEngde sempre inovar.

O uso das redes sociais deixou 0 publico mais proxda banda, participando de
momentos como escolha do repertério para a grawdgdegundo DVD oficial do grupo, no
dia 04 de outubro de 2010 a vocalista Solange Almeaitravés do setwitter pediu aos
seguidores que escolhessem que musicas do repeatiiigo deveriam estar presentes no
novo DVD.

18 http://www.myspace.com/avioesdoforrooficial

9 A nova geracéo, ou Geracdo Digital (segundo o eitmce Dan Tapscott em A Hora da Gerac&o Digital),
corresponde aquela geracdo de criancas nascidds deisicio da década de 80 e o final da décad@Ode
periodo o qual o mundo (principalmente os amerisapassou a desfrutar mais da parafernalia tecical dmp
seu dia -a-dia. O uso comum de aparelhos que satlidacao interativa (tais como computadoreslefa@es
celulares) despertou nas criancas nascidas nessdgama grande curiosidade de saber como elemham e
utiliza-los massivamente
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Também através do Twitter o publico pode acompaeimatempo real a interacdo da

banda com outros artistas,

Ol-amiga, saudade!! Lou a
13 Riachuello.essa semana eu

De acordo com Sé& (2009) os chamados sites de sed&ss tem papel central
na construcdo identitaria dos sujeitos, na cen#&rbelea eles constituem lugar
fundamental para essa construcéo dialégica, atdevévulgacéo de festas e de novos
lancamentos, trocas de mensagens e comentériofgatjéo de fotos, videos e noticias.

O twitter tornou-se para o grupo Avides do Forré a ferramemdis pratica e
rapida para atualizacdes, divulgacdo de agendahale, ggravacdo de programas de

televisédo, promocdes e agradecimento aos fas.

Através do contato direto com o publico atravésreddss sociais, 0 grupo tem
um feedback sobre seu trabalho, e podem avaliar seus errosr®a@ara buscas dar

ao publico consumidor aquilo que eles desejam.

% Feedbackretorno da informagcéo junto ao ouvinte, é reagdion estimulo; informacdo que o emissor obtém
da reacdo do receptor a sua mensagem, e que seavavaliar os resultados da transmissao.
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AvicesdoForro_
Galera, sabado tem a grande vaguejada de Mossosa,,, vai ser
pressaocl!! Uiiiill

AvioesdoForro_

@xandnax {@solalmeidaa @andre_camuca Dia 31 de OQutubro tem
@Avioesdoforro_ no programado do GUGU / Rede Record Deem
RT

AvioesdoForro_
Promocg&o: dltimo dia para enviar seu video « Avides do Forrd
avioesdoforro.com.brfblog-dwd/2010/. .. via [@avioesdoforro_

AvioesdoForro_

Galera, obrigado por todo esse carinho... ndo seriamos nada sem
vcs e pode ter certza que smepre seremos gratos por tanto amor,
carinho.

Além de inovar com o uso de redes sociais 0 grymaaesta inovando ao
transmitir seus principais shows ao vivo pela iméf, o Avibes do Forré esta
investindo na area de multimidia, o carnaval deQ2@1 transmitido de cima do trio
elétrico e exibido no hot site de carnaval da gant®olange Almeida, em outras
transmissdes como nos shows de Guanambi (Ba) eladecde Sao Paulo no més de
agosto o site do grupo chegou a registrar oitop@ssoas on line assistindo ao show,
esses fas que assistiram ao show on line puder@nmagir com os vocalistas pedindo
musicas. O show de aniversario de oito anos doogiaypbém contou com transmisséo

on line.

3.3 - O som dos avibes

O forré estilizado assume a particularidade daukggm musical pensada para o
publico consumidor: cria todo um universo de agwde consumo, afirmacdo, padrées de
comportamento e personalidade pelas quais o pldgicte-se representado.

De acordo com Trotta:

Para os jovens habitantes de cidades como Campiaad§ Feira de
Santana, Garanhuns ou Caruaru, o interior nordestiaginado através das obras
de Luiz Gonzaga (o sertdo, a seca, a pobrezaeauidade) refere-se a algo distante
no tempo e no espaco, retrato musical de uma épagaum conjunto de idéias e

L Nota da producdo de Avides do Forré informandonsmissdo de show ao vivo pela

internet:http://www.avioesdoforro.com.br/noticig®I®/08/shows-do-avioes-serao-transmitidos-pela-a-
internet.html
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pensamentos que simplesmente ndo existe mais. jBgs& urbano do interior

desenvolve novos modelos de identificagdo musiegioximando tradicGes

musicais locais de suas praticas e imaginariogieots como o shopping center ou
o ultimo lancamento cinematogréafico norte-americénd O jovem das capitais
também se identifica e freqlenta com assiduidadeapassentacées de forrd
eletronico, absorvendo elementos identitarios e sttomdo estratégias de
pertencimento através dos valores, pensamentasilegenlogico do forro.

Trotta identifica no trinbmio “festa-amor-sexo” commm dos eixos centrais para esta
identificacdo. Carlinhos Aristides, diretor musicl A3 Entretenimento, maior empresa do
“ramo do entretenimento” da musica local, tambénfioma em depoimento ao afirmar que o
diferencial dos Avibes do Forr6 como banda de ‘igadle” estaria no investimento em

musicas “romanticas”.

Continuando a andlise Trotta identifica, determisadpadrdes de familiaridade
sonora” no som produzido pela banda Avibes do Faegundo Trotta esses padrdes de
familiaridade foram inseridos em um “projeto’ pavaqual foram realizadas determinadas

‘analises’ de publico-alvo e de demanda”, o quefarencerta de acordo com ele uma

bY

“previsibilidade” a produ¢do musical da banda.

Ele afirma:

A voz esta sempre centralizada e os timbres gdwémixo e do bumbo da
bateria recebem tratamento especial, imprimindo oerta profundidade ao som,
caracteristicas das musicas dancantes veiculaddargaescala pela industria do
entretenimento. Da mesma forma, as melodias estéistraidas sempre sob
modelos conhecidos do sistema tonal (...) A preVidade sonora de Avibes resulta
em uma escuta caracterizada pelo reconhecimentimaorde elementos. Indo além
da teoria apocaliptica da estandardizacdo de mmdéopossivel pensar no
desenvolvimento de uma escuta confortavel e canftef na qual os padrbes
técnicos e musicais repetidos e conhecidos estimolauvinte a relacionar essa
experiéncia com sua bagagem musical e afetivaiantdevidamente catalogada e
associada a simbolos e sentidos continuamentéeftts (TROTTA, 2008).

Esta previsibilidade atua como uma “meméria musitalque Trotta afirma
“desencadear complexos processos de compartilharaégtivo, de partilha de uma ‘cultura

auditiva’ que expressa idéias, simbolos e valonescgcundam a experiéncia musical”

2 Memdria musical consiste num processo dindmico eysdui por organizacdes progressivas determinadas
pela estruturacdo da inteligéncia. Memoéria musipaé uma vez desenvolvida possibilita a um sujeito
estabelecer relacdes e coordenacBes sobre os moehtms especificos da area da Muasica, como ideantif
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Aristides em entrevista a Feitosa (2008) atribaseensédo do Avides ao fato do grupo
dialogar com um novo publico: “Nossas musicas fataais de amor, ndo do sertdo como o0s
forr6s de antigamente, para fazer uma reciclagemuibitico, acompanhando as geracgfes e

falando a mesma lingua da galera.”

As bandadde forr6 pop] fazem sucesso porque o forrd ndo é s6 moda, €
também algo de raiz, que sempre existiu no Cearéé Yergunta sepssa musida
é forr6? Veja, se um cantor toca com uma bandazatmamba e triangulo, mas com
letras de hoje, é pé-de-serra? Entdo nossa musicedésim. E forr6 eletronico? E
elétrico? Eu ainda ndo achei um nome para defi@arlos Aristides em entrevista a
Feitosa, 2008)

No grupo a prépria batida musical € diferente. 8dguCamurca comecaram dentro
do estilo forré vaneirdd, mas hoje fazem forré pé de serra, romanticomafido ainda que
ndo copiaram ninguém. Outro elemento importantsam@ridade da banda é a utilizacdo de
metais, a famosa “metaleira do Aviao”, assim ajpel&d pelo vocalista Xand, composta de
trompete, sax tenor e trombone que sempre tocanbleoo realizando boa parte das
introducdes das musicas, e sustentando o ritmantdues intervencdes do cantor da Xand

para dizer suas famosas frases.

Na estrutura organizacional da A3, Carlos Aristides responsavel pela producéo
musical das bandas. Dependendo do estilo da méisigamssa a faixa para determinada banda
do grupo. E ele que determina o estilo musicalatiawm dos grupos gerenciados pela A3
entretenimento, sendo o responsavel pela identidagsical dos grupos. "Recebo muitas
musicas diariamente. Normalmente, 0 compositor ma&dda voz e o violdo. Entdo eu faco o

arranjo, defino o andamento da cancé&o."

Diferentemente de outras bandas de forrd, que fameraso bastante timido da
sanfona com os Avides do Forrd o instrumento éaqrmum destaque maior € 0 seu uso
€ mais evidente nas can¢fes gravadas, como mog dfrotta, uma vez que nos shows
a importancia sonora e visual da sanfona fica lidduzm relacdo aos metais e a bateria
que sdo sempre exaltadas pelos vocalistas e owaeisnpelo publico. Apesar de
sonoramente a sanfona ter um destague na musdamldEAvidesna performance de

palco ela tem um papel menor. Inclusive o batefstpelme passou a ser uma peca

uma melodia, mesmo que tocada num instrumento edifer ou noutro andamento. Para uma melhor
compreenséao da questdo Rizzon (2009).
% Forré vaneirdo: mescla o forré nordestino, coratida musical do vaneirdo que é um ritmo gadcho.
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importante nos shows, onde é constantemente qit@ldovocalista Xand, e sendo uma
das figuras de referéncia dos Avibfes, cujo um dosides de XandTaca o pau
Riquelmefazem referéncia ao baterista.

Trotta nos diz que apesar da aproximacao da vertegitimada do forré através
do uso da sanfona, o padrédo sonoro produzidoAegfestem uma similaridade maior
com a musicgop nacional e internacional através do maior uso debhateria, dos

metais e do teclado.

O produtor musical e compositor Natinho da Ginga su depoimento no
primeiro DVD oficial doAvibesda énfase a uma certa originalidade estudadaaéacri
estrategicamente pelo grupo, que seria respongéleetiiferenciacdo da banda frente as
outras bandas de forré. Segundo ele:

A gente iniciou esse projeto Avibes do Forré naiibot de diferenciar um
pouquinho o que vinha acontecendo no mercado d& d&mavés da interpretacéo, da
esséncia, da pegada, de como o forrozeiro gostiamigar. Tudo isso foi analisado
para ser criado hoje esse fendmeno Avides do R@uotpositor Natinho da Ginga
em depoimento registrado no 1° DVD Oficial da bar@@7).

Avibes como j& foi citado aqui trabalha com umautsta empresarial que visa o
mercado, pois antes de tudo Avides do Forré é wdypo e tem que se vender, com base no
depoimento de Natinho da Ginga temos uma maioraliagdo do carater de produto
fabricado da banda. Pois de acordo com as demandas as analises feitas do publico-alvo

€ que se baseia a escolha do trabalho musicalugo.gr

Para Trotta esse carater fabricado gera deternsngpadrdes de familiaridade
sonora”, gera uma certa previsibilidade que mexa ao“memadria musical” do ouvinte e

desencadeia complexos processos de compartilhaetita.

A previsibilidade sonora de Avifes resulta em ursauta caracterizada
pelo reconhecimento continuo de elementos. Indm alé teoria apocaliptica da
estandardizacdo de modelos, é possivel pensarsemdsvimento de uma escuta
confortavel e confortante, na qual os padrdes tésnie musicais repetidos e
conhecidos estimulam o ouvinte a relacionar esger@&ncia com sua bagagem
musical e afetiva anterior, devidamente catalogadasociada a simbolos e sentidos
continuamente construidos (TROTTA, 2008).
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Ja Carlos Aristides, afirma que um dos diferenailais Avides do Forr6 como banda
de “qualidade” estaria no investimento em musicaséanticas”. Segundo ele o sucesso se
deve ao fato da banda dialogar com o publico, camigas que falam mais de amor e do
cotidiano e ndo do sertdo como os forr0s mais astigfirma que para o éxito tem que se

reciclar junto com o publico, acompanhar as noesiagpes e falar a sua lingua.

O grupo néo se deixa abater por criticas sobrdrabalho ser ou néo ser forro, eles
seguem em frente independente de criticas. Emtegy@on de o Diario do Para, Savyo Maia,
produtor dos Avibes do Forré esclarece a situatBstudamos o fenbmeno do forr6.O
pessoal mais antigo diz que nédo é forré porqueneamsporamos Varios instrumentos, como

naipe de metais, e fizemos arranjos mais elaborados

3.3.1 -A Discografia

Os discos oficiais da banda séo sete. O discoalngcidentificado como Avides do
Forr6 — As Lamparinas, do volume 02 ao 04 a ideatifio era Avides do Forr6 — A
diferenca esta no ar, juntamente com a ordem danel Do quinto disco em diante a banda
adquiriu uma identidade e status proprio tanto @udentificada apenas como Avides do

Forré e pela ordem de langamento.

O subtitulo “A diferenca esta no ar’ que estevesgmée em trés discos da banda era
uma frase de duplo sentido criada pelos empres&yios queriam dizer que o Avides é
diferente, e que esta voando, esta nas alturasn assno também € uma brincadeira
subliminaf* de dizer que Avibes do Forré é diferente da babaedes do forrd, através do

recurso de cacofonia.

Através do uso do cacéfato produzido pela palaard, ‘podemos identificar que a
frase pode ser ouvida como Avides do Forré — Arélifea esta no “a”. Ja que inicialmente se

confundia muito Avides do Forr6 com Gavides do &oerno inicio da trajetoria musical dos

4 Mensagem subliminaré a definicdo usada para o tipo de mensagem qu@ate ser captada diretamente
pelos sentidos humand3ubliminar é tudo aquilo que esta abaixo do limiar, a
menor sensac¢do detectavel conscientemente. Impori@stacar que existem mensagens que estdo akmixo
capacidade de deteccdo humana - essas mensageimpséceptiveis, ndo devendo ser consideradas como
subliminares. Todeensagersubliminar pode ser dividida em duas caracteristicas basicasgu grau

de percepcao e de persuasao.
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Avides do Forré a banda Gavides do Forré estavsencauge dominando o mercado, com o

segundo cd a banda tentou deixar marcado essardjéer

O volume 01 € marcado pelo vocal masculino, tendocal feminino ganhado espaco
somente a partir do volume 02. Nas capas dos diuciais também houve consideraveis
mudancas, na arte das capas dos volumes 01 e W@cakstas da banda ndo apareciam,
estratégia muito comum no mundo do forré que éatémar a banda a imagem de nenhum

vocalista, pois no mundo forrd as trocas sdo cotesa

Conforme podemos ver nas seguintes capas:

As bandas de forré eletrénico originam-se a pairseu empresario, que
define estratégias de marketing, contrata musiags gm muitas situacdes nao
aparecem nas capas dos discos, para ndo criafogridiempatia com o publico. O
objetivo é difundir a marca da banda e nao seegiantes. (LIMA, Higo da Silva;
SILVA, William Robson Cordeiro. O forr6 como produtla indudstria cultural e a
sua influéncia nos adolescentes. 2008. Pg. 5)

As capas desses volumes sdo compostas pela dtdizcimagem de belas mulheres
em cenas sensuais, explorando um dos lados doniorifesta-amor-sexo” que Trotta (2008)
identifica como eixo de identificacdo jovem na domgdo identitdria e no imaginario
agregado ao produto Avides do Forro.

Somente a partir do terceiro volume do grupo ésgugassou a vincular a imagem dos
vocalistas nas capas dos Cds, isso depois de ceagorajue o projeto Avides do Forro

alcancou sucesso.

E nos volumes seguintes notamos que 0 grupo edéavea mais com uma imagem
consolidada, os trabalhos das capas cada vez srasralos, incluindo logomarca propria

para 0 grupo que passa a ser utilizada em todpmopetos vinculados ao Avides.

Conforme podemos verificar nas capas abaixo:
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No sétimo CD do grupo, a produtora A3 entretenimeéaibéem fechou contrato com
a Som Livre para consolidar a imagem da banda tesiexe no Sul do Pais. Em palavras de
André Camurca “Apostamos todas as fichas em qualgagocio que investimos. Nao

pensamos apenas no dinheiro, mas, principalmersacesso”

A parceria com a Som livre trouxe paraAwidesuma maior notoriedade na midia,
principalmente através da participacdo em prograangsade da Rede Globo, assim como

comercial de divulgac&ddo CD, nos intervalos da programacédo da Rede Globo

Em outubro de 2010, foi gravado o segundo DVD alfido grupo, DVD esse que
segundo André Camurca além de mostrar que o Aédesm em tudo que faz, também vai

valorizar o forrd tradicional.

A gravacao ocorreu no dia dezesseis de outubratducafestival “Todo Mundo Vai”
no Parque de Exposi¢cbes em Salvador. SegundoadistacSolange Almeida, em entrevista
ao portal R7 nao foi tarefa facil escolher a cidgde serviria de cenario para o DVD, de
acordo com Solange o grupo demorou para consegmer fsucesso na Bahia, quando

entrou,veio com tudo.

3.3.2 - Repertério Musical

O forro eletrénico trouxe consigo ndo sO as inoeago ritmo e a inclusdo de novos
instrumentos, mas também trouxe inovagdo para atimadas cancdes, a vida do sertanejo e

0s costumes da cultura do nordestino presentesndagas do forro tradicional cederam o

% Comercial pode ser assistido em: http://www.yoatabm/watch?v=6n2Z0GS9wJI
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espaco para novos temas com enfoque na vida unventkerna e jovem e ndo mais na vida
rural como outrora, ndo se aborda mais a narratdg histérias e “causos” do sertdo, as

dificuldades causadas pela seca e a imigracéo.

Mesmo as masicas romanticas comecaram a cederoespaQovo estereétipo de
relacionamento, 0 amor puro e eterno cedeu espago@relacionamento extraconjugal e

sem compromisso.

De acordo com Tavares (2007) hoje o forr6 consefgaer parte do repertorio
consumido pelas camadas elitizadas, como ocormeuLeis Gonzaga no inicio da carreira,
mas sem perder as suas origens continua sendonémte consumido pelas camadas

populares.

Analisando a discografia do grupo Avides do Fomdemos tracar um perfil da sua
tematica musical, como citado anteriormente Tr{2G08) em analise sintetizou a tematica
musica em “festa-amor-sexo”, de acordo com elepertério do grupo gira em torno desse

trinbmio, ndo so o repertério do grupo, mas o @aslas de forr6 em geral.

O interessante do Avibes é que dificilmente consemos taxa-lo como uma banda
de perfil romantico, de musicas de duplo sentidal®@unusicas festivas, o grupo investe de
maneira moderada e estudada em cada um dos temfasmeé a ser uma banda versétil e ndo

ser simplesmente taxada como banda de um Unidbtpearético.

Em seu primeiro Cd a musica de maior sucesso fao“&lnada disso” (Bicicleta) uma
musica que explora o duplo-sentido. Os sentidogsaauzidos na interlocucdo, em um jogo
de formacfes imaginaria. Podendo existir ambigi@daalta um e ndo para outro. Mas esse
jogo de exploracdo da ambiglidade dos sentidosén@ma novidade trazida pelo forrd
eletrdnico, € algo que ja vem desde Luis Gonzagaj&explorava essa ambiglidade como
nas canc¢oes Pagode Russo, Capim Novo entre outras.

Quanto ao discurso do duplo sentido Tavares (2005 elucida:

Cada enunciagdo apresenta circunstancias especifisacondicdes de
producao incluem o contexto sdcio-histérico, idgald, contexto amplo, efeitos de
sentidos que derivam da forma na sociedade. Entigentidos duplos possuem
necessariamente implicaturas de s6 podem ser fidadts dentro do contexto
social, histérico e cultural. (TAVARES, 2201, p@)3
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Nesse jogo dos sentidos para se construir a andlaigéiitemos a utilizacdo de varios
recursos da linglistica como no caso das figuraindeagem, cacofonia e diversidades
semanticas. E a musica de duplo-sentido tornourse“térmula de sucesso” dentro do forro.
Avides apesar de ter entrado no mercado com unssuae duplo sentido procurou nos
discos seguintes ndo investir tanto nessa temata®jo retornado a utilizad-la e no
lancamento do sucesso do volume 06 “Chupa queuwalede composicao de Elvis Pires ,
Rodrigo Mell e Richardson Maia, cancdo que se @odu pelo seu refrdo de sentido
ambiguo. De acordo com dados de Trotta (2009) e@8,28 cancadChupa que é de uva
conseguiu permanecer de janeiro a julho no topo p#madas de sucesso radiofonicas,
tornando-se uma espécie de simbolo da banda e apuigprforr6. Chupa que é de uva,
também fez parte da trilha sonora do fillxeFavela Agora por N6s Mesmosendo tema da
personagem da atriz Debora Sééco
Na sua boca eu viro fruta
Chupa que é de uva
Chupa, chupa
Chupa que é de uva
Na sua boca eu viro fruta
Chupa que é de uva
Chupa, chupa
Chupa que é de uva

Chupa, chupa
Chupa que é de uva...

Além de mdusicas de duplo sentido outra teméticaamalbordada nas cancbes do
grupo, € aquela que exalta o romance. As cancO@esnde sdo marcantes no repertério do
grupo, sendo constantes em todos os volumes, astoadividualmente ou em dupla.
Conforme Trotta (2009), apesar de a grande mailerisuas letras narrarem de alguma forma
acoes protagonizadas pelo casal, a sonoridaderdarga estrutura geral das musicas esta o

tempo todo vinculada ao momento coletivo de expeir@ésocial e musical dos shows.

Dentro da tematica que aborda o amor no reperti&idvides destacamos 0 sucesso
de Coracdodo compositor Dorgival Dantas, um dos primeirosndes sucessos da banda,
gravado no CD “Avides do Forrd Vol. 02”:

Coracgao,
Para que se apaixonou

26 Conforme nota no site da banda: http://www.avioesdoforro.com.br/noticias/2010/07/chupa-que-e-
de-uva-sera-trilha-do-filme-5x-favela-agora-por-nos-mesmos.html
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Por alguém gue nunca te amo
Alguém que nunca vai te amar

Também destacamos a musigora Choraque € um dueto de Xand com a cantora Joelma
da banda Calypso, presente no sexto CD da banda

Sei, que nada vai fazer vocé voltar.
Mas por amor eu tenho que tentar

Eu sei que ndo confia mais em mim...
E eu mereco.

Toda sua indiferenca

O desprezo em seu olhar

Mais ainda € tempo pra recomecar
Reconheco os meus defeitos,

Mas na vida quem nao tem

E s6 seu 0 meu amor de mais ningugmn)

Trotta (2009) nos lembra que a can€@wacdonao faz qualquer mencao as idéias de
festa ou de sexo, que permanecem latentes atravésaréncia sonora e do padréao auditivo.
Em outros casos, o ambiente de festa é associadonaamo de bebidas e a “curticdo”, sem
explicitamente mencionar o flerte e a conquistarasa reafirmando a sua idéia do trindémio

“festa-amor-sexo” da tematica musical.

Se a cancadNao € nada disso (Bicicletaprnou a banda conhecida nos palcos
cearenses, fdCoracaoque a tornou conhecida em todo circuito norte-reieje sucesso foi
tdo grande que as bandas de axé a incorporararalerartorio, 0 grupo Rapazzola gravou
a cancdo e venceu com ela a disputa de melhor andsi€arnaval de 208&disputando com

gigantes do axé como Daniela Mercury e Chiclete barmana.

Com o sucesso de Coracao no carnaval baiano aaddadxé passaram a incorporar
musicas do repertério do Avides do Forré. O quesaera de praxe — bandas de forr6é se
apossarem dos sucessos do axé e tocarem em ritffrde— passa a ter uma formula
inversa com as bandas de axé incorporando as ragcirré em seu repertério sendo esse

processo iniciado pelos sucessos de Avides. Deeindiados, passaram a influenciar.

Mas Avidesnédo foge as incorporacbes de musicas de outresr@@o seu proprio

repertério como o caso do grande sucdsstando com ela e pensando emutha cancao

27 Conforme_http://www.carnasite.com.br/v4/noticrasicia.asp?CodNot=3832
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romantica do cantor potiguar de brega Kelvis Dutangada em 2004 que obteve bastante
sucesso nos estados do nordeste e que no anotsefyuides foi adicionada ao seu terceiro
CD com ritmo de forro.

Dentro do repertorio tematico devidesencontraremos cancdes que nos remetem a
outras musicas como no cdsib de 2007Tome tomegravado no CD “Avides do Forrd Vol.
05", cujo refrdo faz Obvia alusdo a famosissimaicalSegure o Tchan, lancada em 1995
pelo grupo E o Tchan

Se eu te pego do meu jeito

Do jeito que eu to afim

E tchan, tchan tchan,

Tchan tchan tchan tchan tchan
Tchan tchan tchan

Quero ouvir seu fungadinho

Esse € um exemplo da “familiaridade sonora” ap@ngaor Trotta como elemento
presente na composi¢do musical do grupo e que sweaspecifico d@ome, Tomevoca a

memoria musical do ouvinte.

O repertoério do grupo possui uma tematica bem tiggida a festa e ao estilo de vida
do forrozeiro, com condizente com o padrdo de cotapwnto e personalidade pelos quais o
publico sente-se representado. Maior parte do t@peresta direcionado a esse tema,
exaltando a figura do forrozeiro que vive na fagae bebe, que se da bem com as mulheres,

ou entdo aquela mulher que é liberal.

Como exemplo classico dessa tematica no repedédwidespodemos citar a musica

Se meu dinheiro despeesente no segundo CD do grupo

Olha se eu pudesse

E meu dinheiro desse

A minha vida era uma bagaceira

E toda briga que minha mulher fizesse
Arrumava minha trouxa e saia na carreira

Mais eu ia pro forré

No rumo das mulher

E com dinheiro na méo
N&o saiam do meu pé
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E toda noite

Era uma bagaceira

Ficar na soliddo meu bem
Mais s6 se fosse na lizeira

Em todos os CDs do grupo teremos exemplos desse sampre tratado de maneira
extrovertida, em forma de brincadeira e quase taidade das vezes entoada pelo vocalista
Xand, que além de cantar tentar passar aos ouwriteagens construida pela masica. Outro
exemplo de musica que enfoca esse comportamensodespreocupado, mais ligado a farra,
a bebedeira e a curticdo é da musicanendo Agude composicdo dos irmdos Marquinho e
Isac Maraial
Alb, t6 num bar chego ja

t6 aqui batendo um papo
comendo agua

AlB, t6 num bar chego ja
pode ir fazendo a cama
pra quem te ama

Hoje convidei alguns amigos pra beber
Mas daqui a pouco s0 vai dar eu e vocé
N&o fique preocupada nem grilada
porque que ndo vou demorar

Eu ndo vou te deixar abandonada
vale a apena me esperar
Pra gente se amar

Muitas das musicas do repertorio oficial Addestem letras que exaltam ao homem
gue tem varias mulheres, aquele que no meio fdarméeconhecido commparigueiro, que
tem que néo é fiel, que s6 pensa em festa, bebidatiedo. Mas também dentro do préprio
repertorio deAvidestemos uma resposta das mulheres em relacdo a@ssagomasculina.
Isto €, Avidesbusca agradar gregos e troianos do forré, tantadagraos homens como
agradar as mulheres, logo a resposta feminina mpa®amento dos homens exaltados nas
letras de forré também esta presente.Tanto solnafde musica em que a mulher exige um
posicionamento de seu companheiro no relacionan@nt® no caso da mauasidatular e
absoluta de composicdo de Zélia Santti, onde a mulheqdi& ndo nasceu para ser traida,

conforme seu refrdo:

N&o nasci pra ser a outra
Nasci pra ser a Unica
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Titular e absoluta
No teu coragao

Como também podemos constatar na mi&inar de Motel.

N&o quero esse amor de pecado
Como gosto fel

Essa coisa incerta, esse amor de motel
Vocé é minha via eu quero € bem mais

Ou ainda podemos ver outro exemplo na camélmer ndo trai mulher se vingde

autoria de Elvis Pires e Rodrigo Mell.

Mulher néo trai, mulher se vinga
Mulher cansou de ser traida
Mulher se vinga, mulher ndo trai
Eu era boba, ndo sou mais...

Avides como um produto pensado, usa das estratggisperimentadas por outras
bandas de forré anteriormente e emprega aqueladagueerto, logo no repertério de Avides
ndo poderia faltar as versdes de grandes sucedsosacionais. No segundo CD temos um
classico dalisco musi® Dance and shake your tambourisecesso com dniversal Robot
Band.

Dance and shake your tambourine
Your funky tambourine
Tambourine, tambourine

Dance and shake your tambourine
Your funky tambourine
Tambourine, tambourine

% A Musica Disco(também conhecida em inglésco musiou em francédiscothéqup é um género
de musica e de danca cuja popularidade atingiico @n meados da década de 197®dsica discdoi um

movimento de liberdade de expressao, liderado pEygs, negros e latinos heterossexuais contra éndonia
do rock e desvalorizacao da musica dance da caoitiresr durante este periodo.
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No som deAvides, Dance and shake your tambourineu Eu quero ser feliz,
entoado na voz de Solange Almeida, num ritmo daegdaforroé.

Vem, vem me fazer feliz, eu quero ser feliz, ca@ ser feliz.
Ai preciso te amar, ai seu corpo te tocar, vemiptedesse amor, vem me aquece em teu
calor!

Eu quero beijar e morder sua boca

E no teu abraco poder me queimar

Eu vejo seu toque me deixar mais louca
E desse teu corpo me aproximar

Vem, vem me fazer feliz, eu quero ser feliz, ca@ ser feliz.
Ai preciso te amar, ai seu corpo te tocar, vemipredesse amor

O mesmo ocorreu cobdmbrella sucesso na voz da cantora Rihanna e que ja fazia
parte do repertorio de show, mas que entrou nat@peoficial com sua inclusdo na

gravacao do segundo DVD oficial da banda sob ttdéeEsnobou meus sentimentos

Se néo valorizar

com certeza vocé vai me perder
embora eu te ame sim

eu juro néo vou suportar

ver vocé me enganar

cansei de perdoar

se liga no que vou dizer:

"me amo mais do que a vocé"

Por que

vOocé esnobou meus sentimentos
depois voltou com os seus lamentos
mas agora vi que nao valia a pena
te amar tanto assim por que

toda vez que eu te aceitava

vOocé vinha e aprontava

s6 eu sei 0 que passei, sofri calada
vai me perder se ndo valorizar

O Avibesalém do repertorio dos CDs em seus shows o gmparpora grandes

sucessos de outras bandas e em estilos diversos.
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3.4 -Avides Elétrico

O Bloco Avides Elétrico surgiu em 2006 através dadptora A3 Entretenimento
juntamente com a diretoria da Carnailha Produgdemresa responsavel pela producéo do

Fortaf°. Fazendo da banda a primeira a ter oficialment®locp proprio em uma micareta.

Sempre em busca de inovar e surpreender o puBlidiesembarcou em um novo
projeto o Avides Elétrico, onde a banda contarimm aom bloco alternativo préprio para
participar de micaretas, e para ter uma maiordade durante o periodo de carnaval.
projeto foi bem sucedido o que rendeu novos compara outras micaretas e a partir dai

passou a dar continuidade ao Bloco Avibes Elétrico.

O sucesso do Avibes Elétrico popularizou entre asdas de forré6 o estilo de
“eletrizar” seus repertorios para melhor se insarimo periodo de festas de carnaval e
também com a intencéo de participar de micaredagig¢ viram que a formula deu certo para
0 grupo. Outros grupos da A3 Entretenimento tamlaélotaram o estilo elétrico como

Solteirbes do Forrd que virou Solteirbes Elétrideneré do Muido que virou Muido Elétrico.

Avibes lancou a moda do “elétrico” e diversas aitpandas incorporaram o termo,
encontraremos nesse estilo Saia Elétrica (Saiad@pd&avaleiros Elétrico (Cavaleiros do

Forrd), Garota Elétrico (Garota safada) entre gutra

O som doAvides Elétricando é simplesmente axé, o grupo toca com o forndtmo
eletrizado, com uma batida mais rapida, com umaseénhos metais e teclado, mas conserva
um certo andamento de forr6. O grupo toca seu t@peidos CDs no ritmo elétrico, assim

como toca axé no ritmo de forrd elétrico.

Com Avibes Elétrico o publico fa da banda podeat@portunidade de desfrutar do
trabalho do grupo durante o ano inteiro e nas jmaie festas do género de forré e de

micarteas.

Em 2007 no Carnatilrecebeu o Prémio Band pela musi€amendo agua’ter sido

a mais tocada nas micaretas de todo Brasil, camsdgro sucesso do empreendimento.

O sucesso alcancado pelo Avides Elétrico foi atemesperado, em 2008vibes

participou pela primeira vez do Carnaval de Salvadm o Bloco Avides Elétrico no circuito

29 Fortal: Micareta fora de época realizada na cidsdfortaleza, no final do més de julho.
%0 Carnatal: micareta fora de época da cidade dd/Nhta
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Barra/Ondin&.. Conforme reportagem no canal TV IG o grupo pritemleixar o nome da
banda marcado no carnaval de Salvador e voltaprodmos anos. E é o que realmente vem

ocorrendo, desde 2009 o grupo participa do cordmoarnaval baiano.

Na Bahia o grupo tem Ivete Sangalo como madrinheardora em seus shows ja
apresentava musicas do grupo e convifleldespara uma participacdo especial esse ano na
segunda-feira de carnaval no Bloco Coruja, a ddplaocalistas dévidesjuntamente com
Ivete cantaram “Chupa que é de uva”, “Mulher nad & “Sintonia e desejo”.

Esse ano no carnaval além de Salvador Avides &dese apresentou no litoral do
Piaui na cidade de Luiz Correia, cujo carnaval vestaendo organizado pela A3

Entretenimento.

31 Circuito Barra Ondina, também conhecido como @iocDod6 Liga as belas praias da Barra e Ondine nu
percurso de aproximadamente 4 km
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CONCLUSAO

A musica nordestina passou por fases distintasoelm ¢urso de sua histéria, e todo
seu processo de evolucédo esta ligado as mudangasecas as manifestacdes culturais.
Dentre as reelabora¢fes destacam-se duas fasés,asprimeira relativa a década de 40 e 50,
guando o Nordeste foi cantado pelo rei do baida Gonzaga que reinventou a musica do
sertdo. A segunda fase é marcada pelo forré eletr6a partir da década de 90 quando o

ritmo foi novamente reformulado, tornando-se esatmente urbano.

Totalmente inserido no ambito da Industria Cultupdiorréo encontra um vasto campo
para divulgacdo ndo apenas em ambito regional, tmazém nacional. Atuando
organizadamente como empresa as bandas de fori@nale buscam se inserir no
competitivo mercado do forré, assim como se mambetopo das paradas de sucesso, e nao

serem efémeros.

Avides do Forré € uma das principais representatgssa fase do forré eletrbnico na
atualidade, e 0 seu sucesso nao apenas pelo tderseus vocalistas, € sucesso por ser um
produto estrategicamente pensado e criado para sigpnecessidades de um publico que

espera ser representado e se identificar.

Com uma equipe de apdéio profissional, 0 grupo baso#re inovar e agradar o0 maior
namero possivel de fas, ndo podendo ser taxada bamia de um Unico estilo ou de uma

Unica tematica musical.

Dando énfase a experiéncia soOcio-musical como meiacipal de circulacdo e
comercializacdo,o grupo utiliza-se da recorréneiaphdroes musicais, associando o estilo a
outras tendéncias da musigap-jovem nacional e a priorizando a sua tematica calisias

idéias de festa, amor e sexo, que Trotta denonmdeautrinémio do forré.

Cientes dos problemas que afligem atualmente asindufonografica o grupo
empresarial que gere Avides do Forré basearam tmlagas estratégias de lucro na venda de
shows, afinal como todo produto criado de interésgae haja lucro, e para isso tiveram que

se adaptar a atual situacado do mercado.

O grupo tem a filosofia de que para lucrar tem questir, por isso o grande

investimento em redes sociais para contato dir@to @ publico consumidor com a finalidade
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de receberfeedbacke poder dessa maneira mensurar seus erros esagam® poderem

planejar as estratégias futuras.

E a estratégia dos Avibes se mostrou ser uma farehellsucesso, pois no rastro dos
Avides 0 grupo empresarial criou outros projetosueesso como a A3 entretenimento que
hoje é responsavel por cuidar da imagem do grugde &do seu processo de logistica e
assessoria, e de outras bandas do grupo A3 emtnete#n, mas que foi criada inicialmente
pela necessidade de ter uma equipe para trabalh@@nse com a promocédo, producao e

divulgacao dos shows da banda em Fortaleza.

Avifes e seu sucesso ainda impulsionaram os enmm@esainvestirem em casas de
show, estacfes de radio e novas bandas, o quaitarA8 o principal grupo empresarial de

forré do pais, mas tudo comecou apenas com Avides.
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