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Resumo

Tracando um retrospecto histérico para a compreensdo da conjuntura politica em que
surgiu o cinema de retomada no Brasil, o presente artigo tem o intuito de apontar
momentos de producdo cinematografica que explicitam como o cinema nacional
contemporaneo tem em seu cerne praticas que antes foram exclusivamente da
Publicidade ou Televisdo. Para tanto, & tomado como referéncia de analise o filme
Cidade de Deus, dirigido por Fernando Meirelles, langado em 2002, para ilustrar quais
técnicas publicitarias sdo apropriadas pelo cinema com a chegada de profissionais da
Publicidade no &mbito cinematogréafico, constituindo assim a estética pds-moderna.
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Introducéo.

Constantemente, o cinema é criado, se cria e se recria aos olhos do homem e
pelos olhos do homem. Como toda forma de arte, muitas correntes surgiram, se
interpuseram e se renovaram. A forma diferente de olhar significava a producéo de uma
nova estética que, por sua vez, rompera com uma estética que predominava
anteriormente.

Conforme autores como Robert Stan (2003), o cinema teve o desafio de criar sua
propria linguagem firmando-se como a arte do século XX, contando com os aparatos
técnicos, sua relacdo com o pablico sempre foi fato constante em sua trajetoria.

Como dito, o cinema criou, ao longo do século passado, sua prépria linguagem,

compreendendo a necessidade estética de cada epoca e 0 movimento que diferenciara o
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cinema da fotografia ou de qualquer outra manifestacéo artistica que o antecedera. E é
nesse contexto, de criacdo de novas estéticas dentro da linguagem cinematografica que
0 presente artigo procura propor como se da a criacdo de uma linguagem estética pos -
moderna, dentro de uma realidade onde o avanco tecnoldgico aproxima cada vez mais a
linguagem dos mais diversos meios, como a Publicidade.

Contando com o suporte tedrico de estudiosos sobre o cinema brasileiro como
Ldcia Nagib (2002 e 2006) e Ortiz (2004), o intuito do presente artigo também é
compreender como a leva de profissionais que, uma vez, tendo experiéncias
videograficas, afetou decisivamente na criacdo de uma nova estética, especificamente,

no cinema brasileiro produzido em meados da década de 90 e primeira década de 2000.

Cinema Nacional: O periodo de trevas em verde e amarelo.

A solida ligacdo entre o Estado e o Cinema rompera no inicio da década de 90,
com a tomada de uma medida provisoria no governo Collor, fato que fragilizou aos
extremos toda a estrutura de producéo do cinema brasileiro. O Plano Collor trouxe ao
cinema nacional completa falta de esperanca com a extin¢cdo da Embrafilme, 6rgéo
responsavel pelo financiamento, co-producédo e distribuicdo dos filmes nacionais, e do
Concine, orgao responsavel pelas normas e fiscalizacdo da industria e do mercado
cinematografico no Brasil, controlando a obrigatoriedade da exibicdo de filmes
nacionais. Segundo Baptista e Mascarello (2008), “a idéia geral de Collor era aplicar o
que considerava um "choque de capitalismo™ ao cinema, deixando-o entregue, do dia
para a noite, as "leis do mercado” (p.139).

Com o fim da Embrafilme vérias foram as rea¢cdes no campo cinematografico: a
ideia de morte do cinema nacional, a busca individual por co-producdes estrangeiras e a
falta de fé na possibilidade de produzir cinema, tudo isso agravado pelo fato do governo
Collor ndo honrar com os contratos estabelecidos anteriormente ainda com a existéncia
da Embrafilme, o que dificultou ainda mais a relagdo dos cineastas em suas co-
producdes estrangeiras, fato perceptivel no depoimento dado pela cineasta Suzana

Moraes a Lacia Nagib.

Fiquei louca, pois além de cortarem tudo no auge da adrenalina do comeco das
filmagens, obviamente perdi a minha grana. Para complicar, a situagdo com o0s
espanhois ficou dificil, pois havia assinado um contrato internacional e eles me
perguntavam: “Que pais ¢ esse que ndo honra com seus contratos?” Fiquei
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deprimida, literalmente de cama. Depois de um tempo, pensei: ndo quero isso
na minha biografia, ser uma vitima do Collor. (NAGIB, 2002, p. 312)

Diante dessa conjuntura, com a perda do apoio do Estado & producao de cinema
a Unica saida era recorrer ao setor privado, porém o setor privado pouco teve interesse
pela producdo cinematografica. Com isso, varios profissionais desamparados
procuraram outras maneiras de se manter, muitos migraram para a producéo televisiva e
publicitaria. Vale ressaltar aqui, que poucas foram as empresas cinematograficas que
surgiram nesse periodo e ainda assim encontraram dificuldades para a producdo de

filmes, como dito por Arthur Fontes, da Conspiracao filmes:

A Conspiragdo foi fundada em 1991, ano em que o cinema acabou. Né&o foi
uma opc¢éo fazer videoclipe. Queriamos fazer curta-metragem e depois fazer
longa-metragem, que € a trajetoria habitual do diretor brasileiro. Mas essa
circunstancia nos foi imposta de fora para dentro. Sé depois de trés anos, em
1994, é que veio a Lei do Audiovisual. Entdo, fizemos Traicdo. (NAGIB, 2002,
p.193)

Diante de tantas reclamacgfes e descontentamento o Governo Collor procura
desenvolver uma proposta politica para o setor cinematografico, o projeto teve como
intuito tratar o cinema como parte da industria audiovisual, excluindo do ambito
cinematogréafico qualquer proposta de acdes que envolvessem possibilidade cultural e
artistica que nédo fosse viavel economicamente através do mercado. O dinheiro que seria
utilizado dentro dessa medida era o dinheiro da Embrafilme, Melina Marson mostra que
“a Embrafilme arrecadava 70% do imposto de 25% sobre a remessa de lucros das
distribuidoras estrangeiras” (2006, p.41) - é importante salientar que esse dinheiro
estava parado no governo federal e esse processo de devolugdo so foi efetuado dois anos
depois, ja no governo Itamar Franco.

Com o processo de impeachment do presidente Collor e a posse do vice-
presidente Itamar Franco, contando com maior apoio popular e parlamentar, adotou-se
outro plano econémico no final de 1993 que tinha como intuito a estabilidade da moeda
e o controle da inflacdo, o Plano Real. Para o cinema isso aconteceu no mesmo contexto
onde “medidas emergenciais (como 0s concursos chamados de "resgate do cinema
brasileiro") se somaram as leis de incentivo fiscal, Lei Rouanet e Lei do Audiovisual,

para tentar revitalizar o setor.” (Baptista e Mascarello, 2008, p.140)
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Itamar Franco restaurou o Ministério da Cultura, que havia sido dissolvido e
incorporado ao Ministério da Educacdo no Governo Collor, e para o cinema foi criada,
especificamente, a Secretaria para o Desenvolvimento do Audiovisual, responsavel pela
politica cinematografica e pela legislacdo do audiovisual como um todo.

A partir de entdo a producdo cinematografica comecou a ser reconhecida como
existente novamente, chegou-se a falar de um renascimento do cinema brasileiro, nessa
mesma epoca a Revista USP realiza uma edi¢cdo falando sobre o renascimento do
cinema nacional e os motivos da crise dos anos 90. Foi dentro desse contexto de
aprovacdo de uma lei audiovisual, do retorno de investimentos que as producdes de
filmes ganham forca, novamente.

Tendo em vista esse investimento que houve com o dinheiro da Embrafilme,
dentro do cenério cinematografico, houve a bipolarizagdo composta por cineastas

antigos que compunham o “cinemio”?

e novos cineastas que propunham a producao de
filmes com custos mais baixos, nesse entremeio muitos cineastas mantiveram suas
producdes suportadas em legislacdes estaduais ou municipais ou medidas alternativas
como co-producdes estrangeiras e as aliancas com a Televisao.

Em meados de 94 os meios falam cada vez mais da retomada do cinema e varias
foram as conquistas, como o langamento dos certificados®. O que ficou claro para o
cenario cinematografico a partir desse momento foi a afirmacdo do cinema brasileiro
como produto audiovisual da indUstria de entretenimento.

Até o surgimento do cinema de retomada foi perceptivel a montanha russa que
se construiu: o fim da Embrafilme, a descrenca de uma producdo cinematografica, a
busca por novas alternativas de producdo, novas leis sdo aprovadas, o carater do cinema
muda, as formas de producdo alternativas tornam-se expressivas e um novo perfil de
cinema surge. Esse retrospecto foi de fato importante para que seja possivel a
visualizagdo e compreensdo dessa nova leva de filmes que sera produzida a partir da
retomada. Para continuarem produzindo cinema, muitos profissionais tiveram que se
aliar a Televisdo, realizando aqui uma interessante fusdo e criando uma nova forma de

dispor a arte, outros percorreram o campo da Publicidade compreendendo a forma de

3 Grupo de cineastas “herdeiros da tradicdo do Cinema Novo, mais culto e financiado através da Embrafilme.”
Marson, 2006, p.20)

No inicio de 1994 o Ministério da Cultura langou o Certificado de Investimento Audiovisual, que viabiliza a
utilizacdo da lei do Audiovisual. Como em uma bolsa de valores, o produtor de cinema langa seus papéis na
Comissao de Valores Mobiliarios e é através dos agentes financeiros que ele oferece a sociedade no filme, pela
emisséo dos certificados.
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produzir imagem nessa area. Com o cinema de retomada e com o decorrer do tempo,
muitos profissionais da Publicidade realizaram o caminho inverso, sairam da
Publicidade e procuraram realizar producGes no cinema, trazendo para 0 mesmo

conceitos estéticos proprios dos videos publicitarios.

Uma nova abordagem estética: Advento da cultura Pds-Moderna

Sobre a estética do cinema, Jacques Aumont afirma:

A estética do cinema apresenta dois aspectos: uma vertente geral, que considera
o efeito estético préprio do cinema, e uma vertente especifica, centrada na
analise de obras particulares: é a analise de filmes ou a critica no sentido pleno
do termo, tal como ¢é utilizado em artes plasticas ou musicologia. (AUMONT,
1995, p. 15-16)

Como observado, essas duas vertentes sao relevantes na constituicdo da estética
do “fazer cinematografico”, a estética esta preocupada com a linguagem que ¢é
produzida e esta, por sua vez, esta inserida no ambito geral e especifico,
concomitantemente.

A estética da pés-modernidade surge de um conflito que € o proprio paradigma
p6s-moderno.

Fredric Jameson afirma que “as linguagens da pos-modernidade s&o universais,
no sentido que sdo linguagens midiaticas” (FREDRIC, 1998) — partindo dessa afirmagéo
entendemos que desde o surgimento do cinema uma nova realidade existe, a sua
producdo é mais abrangente, conta com um publico maior, esse fato junto da dindmica
da imagem foi a grande novidade com o advento da arte cinematografica. Muitos foram
os estudos realizados acerca disso, porém é importante deixar claro que esse artigo ndo
tem em seu amago o interesse de esmiucar esse ponto apesar da sua relevancia, a citacdo
desse assunto é importante para que haja uma compreensdo da dimensdo que o cinema
assumiu desde o seu surgimento.

O avanco tecnoldgico que tangencia as formas de producdo cinematografica,
televisiva e publicitaria, propiciou a aproximacédo dessas linguagens, criando uma zona
de convergéncia entre as mesmas, fazendo com que houvesse assimilagdo uma da outra
do que Ihes parecesse necessario para perpetuar sua existéncia, e dentro desse contexto

paradigmatico surge uma nova abordagem estética.
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Com o fim da Embrafilme diversas foram as maneiras que os profissionais do
cinema acharam para continuar “fazendo cinema”, alguns migraram para a TV, outros
para a Publicidade, alguns recorreram a co-producdo e outros conseguiram apoio
privado para suas produgdes. J& com a retomada muitos retornaram ao cenario
cinematogréafico e junto desses, agéncias como O2 e Conspiracdo Filmes ingressam
nesse mercado, trazendo consigo peculiaridades do ambito publicitario que
influenciariam e imprimiriam caracteristicas importantes nas producbes dos anos
seguintes.

Essa estética pds-moderna, termo utilizado no presente trabalho para indicar a
linguagem produzida nesse momento historico do cinema (contando com a concepcao
de montagem rapida, linguagem de video e fotografia trabalhada, técnicas tdo usadas no
meio publicitario) foi decisivo para a producdo de um cinema que ndo tem mais sua
centralidade no artistico, mas teve seu foco de apoio mudado para o mercado. Fala-se de
publicidade e videoclipe, quando toda a fundamentacdo esta na fusdo da linguagem
videografica da publicidade e TV com a fotogréfica do cinema. E dentro desse ambito
que iremos analisar o filme Cidade de Deus, dirigido por Fernando Meirelles, lancado
em 2002.

Cidade de Deus

Fig.1: Capa do Filme Cidade de Deus

Cidade de Deus, dirigido por Fernando Meirelles, lancado em 2002, € um filme
exemplar quando se trata da estética pos-moderna dentro do cinema de retomada. O

filme causou estranhamento ao ser exibido no Festival de Cannes por apresentar uma
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vertente nova, devido a técnica de filmagem e o realismo das cenas. E com base nisso
que essa producdo cinematografica se constitui como ideal escolha para a anélise
filmica dos componentes publicitarios que constituem essa nova estética.

O filme dentro de sua representacdo imagética traz muito mais do que a
apresentacdo da historia na dinamica da imagem, ele representa 0 homem pds-moderno,
seu ethos e as instituicBes sociais que constituem sua realidade. Como dito, a
multiplicidade da cultura pds-moderna faz das producbes dessa época totalmente
diferenciadas e transitérias. O cinema produzido com a retomada problematiza a
percepgao, o sujeito e 0 pensamento, rompe com 0s modelos dominantes de representacéo e
correntes anteriores, produzindo uma série de novas posturas estéticas mentais e técnicas.

Cidade de Deus até traz os aspectos mais evidentes dessa estética pos-moderna,
como exemplo cita-se as cenas rapidas de montagens velozes, mas o intuito ao realizar uma
releitura audiovisual do livro escrito por Paulo Lins, publicado em 1997, € justamente ir
mais a fundo. O seu discurso imagético é estruturado sobre uma trindade que une tanto o
fazer cinematografico, como também o videogréafico: montagem, fotografia e direcao.

Para melhor entender como se da a producédo e consituticdo do filme como um
todo é necessario que o analisemos a partir do tripé ja citado. Quanto a montagem,
Cidade de Deus traz em si 0 conceito mais basico acerca da época na qual foi
produzido, a pluralidade, a experimentacao no sentido de néo ter limites ao que se pode
ser produzido, a estética visual é construida tendo como principal peca a no¢éo do ritmo
da narrativa. O ritmo, nesse caso, é cada cena em especifico, que é trabalhada
isoladamente e ndo simplesmente em conjunto.

Isso se mostra evidente ja nos primeiros minutos do filme, quando o narrador da
historia se vé entre a gangue que domina a Cidade de Deus e a policia, a cAmera, por sua
vez, da giros em volta do personagem e h& um retrocesso historico, voltando ao inicio da
historia da Cidade de Deus, quando o ambiente havia sido recem-populado, ja nesse
primeiro momento temos a ponte entre o inicio e o fim da histdria. Essa quebra temporal,
dada gracas & montagem, € uma caracteristica das obras da vanguarda francesa. Em outros
momentos do filme sdo apresentadas paralelamente duas cenas, recuros caracteristico do
cinema classico. Como podemos ver o cinema pds-moderno que tem em si a estética
publicitaria gracas ao uso da montagem, mescla as experimentacfes cinematograficas
anteriores e cria uma linguagem propria. Cada cena, como visto, € pensada para ter seu

proprio ritmo, respeitando o sentido dado a narrativa.
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Jé& a fotografia pés-moderna € por vezes chamada de publicitéaria, por trazer em si
um cuidado estético elaborado, uma limpeza e tratamento visual que agrada ao publico,
objetivo principal quando se trata de Publicidade, porém a estética pés-moderna vai além
desse aspecto. Na fotografia pds-moderna a variacdo de como pode ser tratada a imagem
dentro de um mesmo filme € infinita. O surgimento de tecnologias cadas mais avancadas
possibilita a criacdo de uma realidade e a destruigéo de outra, isso depende do que pretende
ser dito no filme.

E, por fim, a linguagem videogréfica aliada a direcdo. Com algumas diferencas
entre cinema e publicidade muitas foram as agdes decisivas para a inser¢do dessa
estética publicitaria no cinema de retomada, no caso o filme Cidade de Deus, a
afinidade com a producdo videografica faz com que o publicitario sinta vontade de
utilizar sempre um meio artistico, os profissionais que migraram para 0 cinema
trouxeram consigo essa concep¢do de producdo videografica alterando assim as
concepcdes tradicionais. Vale ressaltar aqui, que ndo é apenas pela experiéncia
videografica vivida pelos profissionais que o cinema sofre mudangas, o
desenvolvimento tecnoldgico e do aparato teérico possibilita também a aproximacao das
mais diversas linguagens.

No trailer do filme, assim como na cena que abordamos anteriormente, quando a
camera da varios giros em torno do personagem isso jamais seria possivel sem perda de
qualidade, logo para que isso seja possivel sem essa perda, ha a alteracdo da velocidade
da imagem na montagem digital, o que prova mais uma vez como a montagem é um
diferencial na estética p6s-moderna.

Cidade de Deus se mostra como uma verdadeira colcha de retalhos com
referéncia ao modo de producdo do cinema classico, em momentos ha o uso da camera
de mdo, mas essa camera de mao nao estd simplesmente como alegoria usual nesse
filme, ela vem para corroborar com a ideia e o ritmo que o filme precisa, ela traz
significacdo Unica para a cena na qual é usada. A direcdo de Cidade de Deus nos mostra
a excessiva influéncia das experiéncias videograficas, o cuidado com a revisdo e

manipulagéo tdo presente na publicidade.

Considerac0es Finais
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Cidade de Deus compacta em sua obra o teor pés-moderno, é a multiplicadidade,
a liberdade de experimentacdo, de cruzamento entre a linguagem cinematografica e a
aproximagdo com a experiéncia videografica vivida pelos profissionais que o
produziram. E o carater de uma producdo meticulosa de um comerial publicitario em
um filme com 130 minutos.

E clara essa insercdo de canones publicitarios no cinema? N&o. Pouco ainda se
sabe sobre essas experiéncias, o0 cinema em si € uma experiéncia muito nova, pouco
mais de cem anos, entender semelhancas que se d&o entre cinema, publicidade e TV é
um passo importante para acompanharmos em tempo real como se constroi esse filme.

O cinema brasileiro acima de tudo se constitui como uma batalha de ideias e
interesse, como notado em Bourdieu. O campo se constitui como uma disputa entre
agentes, onde cada parte pretende vencer de acordo com o capital que dispde. Diversas
vezes 0s cineastas ndo dispuseram de capital algum e com isso tiveram que ceder as
pressdes do campo, muitas outras vezes foram os mesmos que ditaram regras sobre o
carater produtivo de fazer cinema.

O que percebemos é que o cinema nacional nunca quis romper sua ligacao
umbilical com o Estado. O fim da Embrafilme e a ndo instituicdo de outro orgéo no seu
lugar levou a producédo de filmes ao colapso, e foi nessa perspectiva que profissionais
do cinema buscaram alternativas para sobreviver, e nessa perspectiva muitos tiveram
contato com a forma publicitaria de produzir video. Com os incentivos crescentes a
producdo cinematografica muitos profissionais retornam ao cinema trazendo consigo
bagagens que fariam da sua producdo estética algo totalmente diferente, o cinema
também ndo era mais 0 mesmo, suas necessidades e suas obrigacdes haviam se tornado
outras, entdo as escolhas para sua sustentabilidade foram feitas assim como 0s pactos
que o0 matem até hoje.
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