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RESUMO

O presente artigo tem por objetivo a andlise critica das ilustracbes e dos elementos
visuais presentes na capa da edicdo americana no primeiro livro da saga de Harry Potter,
intitulado “Harry Potter e a Pedra Filosofal”, JK. Rowling. Para essa andlise sdo
apresentados os conceitos de Comunicagdo Visual e Design Grafico expostos por
diversos autores, como Donis A. Dondis. Aqui encontra-se também um breve historico
sobre a obra e sua saga, ressaltando a importancia e relevancia dessa que hoje é
considerada um fenémeno literario. Entre os principais conceitos explorados na presente
analise estdo elementos como: cor, tom, linha e diregéo.

PALAVRAS-CHAVE: Comunicacdo Visua; Design Gréafico; Harry Potter; Ilustracéo.

INTRODUCAO

A0 associarmos um trago, um objeto ou um desenho com algo que conhecemos
Ou que nos recorde de um momento ou sensacgao, por exemplo, estamos fazendo parte
de um processo de comunicacdo. A esse processo de comunicacdo chamamos hoje de
comunicacdo visual, nela o ato de se comunicar ocorre através de tudo que pode ser
visudizado, desde a observagdo do que estd reamente ai até o que pode ser

interpretado por nOs ao enxergamos tal coisa.

Encontramos vestigios de que essa comunicagdo por imagens vendo sendo
utilizada ha muito tempo, sendo facilmente comprovada através das pinturas rupestres

gue eram feitas nas cavernas pel os homens que nelas viviam.
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A experiéncia visua humana é fundamental no aprendizado para que
possamos compreender 0 meio ambiente e reagir aele; ainformacdo visua é
0 mais antigo registro da histéria humana. As pinturas das cavernas
representam o relato mais antigo que se preservou sobre o mundo tal como
ele podia ser visto ha cerca de trinta mil anos. (DONDIS, 2007, p.7)

Acredita-se, entdo, que o inicio dos processos comunicativos, e 0
aperfeicoamento dos mesmos, teve inicio com a utilizacdo de imagens. Com 0s anos, as
imagens foram evoluindo, ideias passaram a ser transmitidas através de desenhos até o
aperfeicoamento e a chegada do que conhecemos hoje como alfabeto. Contudo,
atualmente esse curso de evolugcdo esta se modificando e passando a ter a imagem,
novamente, como um meio muito utilizado na comunicacdo. Essa transi¢c&o, assim como

outras, € marcada pela busca por uma maior eficiénciano ato de se comunicar.

A utilizacdo da imagem, mas especificamente da ilustragéo, faz parte do objeto
de estudo em questéo neste artigo. Através da analise da capa do livro “Harry Potter e a
Pedra Filosofal” tentarei mostrar como 0s conceitos, a seguir apresentados, de

comunicacdo visual e design grafico sdo explorados nas gravuras da mesma.

1. Comunicacao Visual

Ao refletirmos sobre o simples ato de ver, notamos que a partir dele existem
outros tantos tipos de percepcbes associadas a visualizacdo de algo, como o
reconhecimento ou contemplagéo de uma imagem. Partindo dessa reflex@o, podemos
deixar de apenas enxergar 0 que € nos apresentado e podemos tentar compreendé-lo,
interpret&lo ou examina-lo, dentre outras acOes possiveis geradas ao nos depararmos

com qualquer elemento visual.

Segundo Donis A. Dondis (2007), o ser humano, desde quando comeca a ter as
primeiras experiéncias visuais, organiza-se com base naquilo que vé, ou naquilo que
desgja ver. A visdo interfere em nossas vidas e, conforme é aperfeicoado por cada um de
nos, pode ser utilizado como um grande instrumento de comunicacdo humana. Entdo,
devido a esse seu carater informacional direto, recorremos a informagdo visua como
um modo de reforcar 0 que nos € apresentado, pois a utilizacdo de dados visuais

representa a maxima aproximagdo que € possivel de se obter com a experiénciareal. A
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comunicacdo visual apresenta-se, dessa forma, como qualquer coisa que 0s nossos olhos

s80 capazes de ver, onde haja alguém parainterpretar ou sensibilizar com o vé

Partindo dessa definicdo abrangente, Bruno Munari (2006) classifica a
comunicagdo visual em pelos menos duas distingdes: a casua e a intencional. A casual
ndo tem aintencdo de nos passar uma informagao, ela simplesmente ocorre e cabe a nos
interpreté&-la ou ndo. Pegadas deixadas na praia por uma pessoa ndo estdo ali para nos
comunicarem obrigatoriamente que alguém passou por 18, esse € um fato interpretador
por nds e representa um caso de comunicagdo casual. Ja as placas de transito sdo
colocadas nas rodovias intencionalmente para nos informar algo e compdem um
exemplo de comunicacdo intencional, aquela que é produzida com o propésito de nos

informar e de ser recebida em sua totalidade a quem se destina.

Essa informacdo, antes de sua efetiva transmissdo, enfrenta vérias etapas, todas
elas potenciamente capazes de modificar o que foi dito. Acredita-se que para que a
comunicacdo sgja bem sucedida a mensagem tem que ser bem projetada e deve estar em
um lugar onde n&o sofra interferéncia a sua propagacdo. O receptor, por sua vez, deve
ter filtros que sejam capazes de garantir a compreensdo da mensagem em sua totalidade.
Esses filtros seriam: o sensorial, o funciona e o cultural, eles surgem conforme o

ambiente de vida que o receptor estéinserido.

Podendo estar em tudo o0 que se vé, a comunicagdo visual acaba por abranger
vérios campos de estudo. No campo da psicologia encontramos a Gestalt como um
ramo de estudo que pode explicar alguns pontos rel acionados a comunicagao visual. Ela
Se preocupa com 0s principios da organizagdo perceptiva, ou sgja, quando um todo se
configura a partir de partes. Aplicada a comunicagdo, a Gestalt pode ser utilizada para
tentarmos entender a qualidade de cada estratégia visual separada ou em conjunto.

Qualquer acontecimento visual € uma forma com contetido, mas conteido é
extremamente influenciado pelaimportancia das partes constitutivas, como a

cor, 0 tom, atextura, a dimensdo, a propor¢ao e suas relagdes compositivas
com o significado. (DONDIS, 2007, p.22)

As partes constitutivas citadas acima fazem parte da mensagem visual, e como
foi dito, podem ser analisados separadamente. A decomposi¢do de uma imagem nesses

elementos pode gjudar na compreensdo da formagdo da mensagem e em um melhor
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entendimento dela. Desse modo, a principio, a mensagem visual estaria divida entre o
conteldo, ou a informacdo em si, e 0s elementos basicos visuais da mensagem,
conhecidos como suporte. Esses elementos visuals, apesar de apoiarem a mensagem,
nd devem ser confundidos com suportes materiais, como um papel. Podemos
classificar e ordenar esses elementos visuais em: ponto, € 0 menor e a mais simples
unidade de comunicacdo visua; linha, resulta do prolongamento, juncdo ou
proximidade de varios pontos;, forma, abrange as combinagdes, as permutacfes de
plano e dimensdes das formas bésicas (circul os, quadrados e tridngulos); direcao, reflete
a intencdo comunicativa da mensagem, indicando em qual sentido a imagem deve ser
observada; tom, caracteriza a quantidade de luz na imagem e, consequentemente, €
capaz de medir as variagdes de cor e de luz; cor, relaciona-se diretamente as emocgdes e
gue acrescenta o elemento cromético; textura, é capaz de substituir a sensagoes tateis
com a percepcao visual; escala, trabalha com o tamanho dos objetos; dimensdo, procura
produzir a sensacdo de realidade; e movimento, composto por pontos de tensdo que séo

capazes de criar aideia de movimento em contraste com 0s pontos inertes.

Os elementos basicos, contudo, ndo estdo sozinhos no processo de formagdo da
mensagem visual, unido a eles encontramos as técnicas visuais. Elas apresentam grande
variedade de métodos para expressar 0 conteido da mensagem e € através da unido dos
dois que o designer pode construir 0 que desgja e tornar-se capaz de transmitir uma
mensagem.

[As técnicas visuais] existem como polaridades de um continuum, ou como
abordagens desiguais e antagbnicas do significadg[...] [mas] ndo devem ser
pensadas como termos de opgdes mutuamente excludentes para a construcéo
ou a andlise de tudo aquilo que vemos. Os extremos de significado podem

ser transformados em graus menores de intensidade, a exemplo da gradacéo
de tons de cinza entre o branco e o negro. (DONDI S, 2007, p.139)

Tudo o que foi citado compde, por fim, o que entendemos e definimos hoje por
alfabetismo visual. Donis A. Dondis (2007) explica esse conceito através de uma
comparacdo com o alfabetismo verbal, aquele que vai além do ato dafala, englobao ler
e 0 escrever, sendo esses aprendidos em varias etapas até que se chegue a compreensao
do que se é dito na sintaxe comum. No alfabetismo verbal, porém, ndo ha a necessidade
de gue escrita produzida por uma pessoa sgja brilhante ou complexa, a principio, é
suficiente apenas que ela sgja compreendida. A comunicacéo visual, contudo, devido
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aos proprios modos como ela surgiu, construida a partir do acaso, foi possuindo poucos
estudos que tentam definir a estrutura do seu modo visual.
Os juizos relativos ao que é factivel, adequado e eficaz na comunicagéo
visual foram deixados a0 sabor das fantasias e de amorfas definicBes de
gosto, quando ndo da avaliagdo subjetiva e autoreflexiva do emissor ou do
receptor, sem que se tente a0 menos compreender alguns do niveis

recomendados que esperamos encontrar naquilo que chamamos de
alfabetismo no modo verbal. (DONDIS, 2007, p.17)

Apesar da quase auséncia de estudos, sabe-se da existéncia de uma sintaxe
visual. Podemos encontrar e visualizar linhas gerais e elementos basicos na composi¢ao
dos objetos, que em conjunto com técnicas manipulativas nos gudam na criacdo de
mensagens visuais claras e numa melhor compreensdo das mesmas. Por tanto, o
alfabetismo visual ocorre a partir do momento em gue deixamos de apenas ver imagens
e nos tornamos capazes de visuaizar e de entender os elementos e estruturas que as
compodem.

N&o se pode controlé-lo [o afabetismo visual] mais rigidamente que a
comunicagdo verba; nem mais nem menos. [...] Seus objetivos sdo o0s
mesmo que motivaram o desenvolvimento da linguagem escrita: construir
um sistema bésico pra a aprendizagem, a identificacdo, a criagcdo e a
compreensao de mensagens visuais que segjam acessiveis a todas pessoas, e

ndo apenas agquelas que foram especialmente treinadas, como o projetista, o
artista, o artesdo e o esteta. (DONDI S, 2007, p. 3)

A construgdo de todo esse processo comunicativo, onde técnicas visuais sdo
empregadas na composi¢ao de uma mensagem, teve entdo 0 seu nascimento dentro das
artes plasticas. A partir desse ramo artistico, o Design Grafico cresceu e utilizou-se dos
elementos da comunicacdo visual para diferenciar-se dos outros tipos de arte, agregando

funcionalidade as suas producdes.

2. Design Gréfico

Durante o século XIX, ocorria ha Europa, e mais especificamente na Inglaterra,
a Revolucdo Industrial. Esse fato, além de aterar o cotidiano do povo europeu e norte-

americano, também modifica o conceito e a producdo de design gréfico vigente. Havia
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uma grande necessidade de divulgacdo produtos, servicos, informacbes e
entretenimento, o que demandava todo tipo de producéo gréfica e de impressdo. Dessa

forma, o design grafico passa a ser muito mais acessivel e presente em todas as partes.

Richard Hollis (2001) define, descreve e diferencia o trabalho tido como design
gréfico e aguele tido como arte. Segundo ele, o design gréfico so se tornou profissdo em
meado do seéculo XX e os primeiros designers eram também artistas plasticos. O que
diferenciava os dois tipos de producdo era a finalidade ou 0 modo como elas eram
realizadas. O designer deveria atender as necessidades do cliente, ele deveria produzir
sua peca com base em uma producdo mecanica. Diferente do que ocorre em uma obra
de arte, onde a visdo do autor estava sempre presente.

Ao definir design gréfico, André Villas-Boas (2000) comeca nos apresentando
aspectos formais e funcionais do que seria e englobaria essa &rea. Para ele, a atividade
consistiria na elaboracdo e plangamento de projetos para pecas com caracter
comunicativo. Nesse projeto encontrariam-se elementos visuais, onde todos eles seriam
tratados como a mesma importancia.

Ou sga morfologicamente, design gréfico € uma atividade de ordenacdo
projetua de elementos estético-visuais textuais e ndo-textuais com fins

expressivos para a reproducdo por meio gréfico, assim como o estudo desta
atividade e andlise de sua producdo. (VILLAS-BOAS, 2000, p.11-12)

Outra grande caracteristica citada por André Villas-Boas é o aspecto funcional
gue é agregado as pecas de design gréfico. Ele considera todos os projetos gréaficos,
produzidos com finalidade de nos comunicar algo, design gréfico.

A organizagéo e o plangamento que envolvem todo o desenvolvimento de um
projeto gréfico foram se modificando de acordo com a época e o lugar onde eram
produzidas as pegas, ndo impedindo porém que algumas tendéncias de ultrapassarem
fronteiras. A Inglaterra, por exemplo, em sua Era Vitoriana, que corresponde mais ou
menos ao periodo de explosdo do design, citado anteriormente, adere ao Estilo Vitoriano
em algumas de suas producdes. Esse estilo se caracteriza pela tipografia com grande
peso e tamanho, pelo uso de contorno, pelo preenchimento de todos os espacos livres e

pela grande ornamentagdo e molduras, expressando os valores da época.
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Essa tendencia, contudo, n&o se preocupava muito com o design. A preocupacdo
com o plangiamento e 0 design de uma peca cComegou a surgir com a corrente estética,
Artes e Oficios. Nela encontramos como caracteristicas a admiragdo pelo antigo e a
apreciagdo de ornamentos e figuras ssimplificadas e estilizadas. Quem trabalhava com
essa producdo era um artista total, conhecendo desde arquitetura a tipografia. Contudo,
no final do século XIX ocorre o declinio dessa corrente e 0 surgimento de um nova,
conhecida hoje como Art Nouveau. Ela constituiria o inicio do design moderno e seria
sucedida por outras grandes correntes modernas e pdés-modernas até a chegada das
correntes atuais.

A esta altura temos nas maos todos os el ementos tedricos, os intangivel's, as
contratuais e os de sensibilidade para dar forma ao projeto. Trata-se do
melhor momento para comegar a abrir as gavetas e colocar para brilhar as
ferramentas que a profissdo nos deu. Ontem, conceitos formais da Bauhaus,
penas e |4pis, hoje, com a visdo voltada para o objeto primordia de
comunicar, ligar o PC ou o Macintosh, fazer trabalhar mouses ou tabelas

digitalizadoras e ativar programas. E, sem dlvida, o melhor resultado ser4
uma boa mistura dessas duas faces. (FUENTES, 2006, p.61)

A partir dessa visdo atual do design grafico e de outros conceitos sobre
comunicagdo visual e design, Rodolfo Fuentes (2006) explora em seu livro os elementos
presentes e necessarios para construcdo e concretizacdo da producdo de um peca

grafica, dentre eles, a natureza da imagem.
2.1 Imagem e llustragdo

Como ja foi explorado, a imagem acompanha 0 homem e a sua necessidade de
comunicacdo desde as sociedades mais antigas, tendo a utilizagdo de imagens
antecedido e contribuido para a formagdo do nosso alfabeto. Os sinais e as imagens
figurativas utilizados na comunicagdo, contudo, ndo podem ser considerados design
grafico, eles apenas comunicam, mas ndo possuem a utilizacdo de técnicas de
elaboracdo relacionadas ao design gréfico. Este, por sua vez, trabalha com basicamente
guatro tipos de imagens. os esquemas, as fotografias, as digitalizacOes diretas e a
ilustracdo, aqual me deterei.

Conforme é definido por Rodolfo Fuentes (2006), a ilustracdo € uma forma de
representacdo grafica capaz de demonstrar fatos ou processos néo visiveis. Através dela
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NOssoS antepassados conseguiam apresentar um acontecimento ou um lugar a outras
pessoas antes mesmo da invencao da maguina fotogréfica. E tida como uma das poucas
formas capazes de demonstrar processos ou fatos ndo visiveis e carrega um valor de

ViS80 ou interpretacao pessoal do autor.

Surgida inicialmente como arte, a ilustragdo sd se torna design gréfico quando
inserida em um contexto grafico e quando possui a capacidade de ser multiplicada de
forma industrial. Ou seja, é necess&rio que haja um plangiamento prévio para a
elaboracd de uma ilustracdo para que ela também sga design gréfico,
consequentemente que inclua 0s espacos necessarios para os elementos graficos e
tipogréficos e que sgja elaborada conforme as diretrizes de comunicagdo. “[...] a
ilustracéo, isolada de outros elementos gréficos, ndo € design grafico. Trata-se apenas de
ilustracdo, ou, se preferirem, arte.” (FUENTES, 2006, p.83)

Sendo assim, tomando por base 0s conceitos apresentados até este momento
sobre comunicacdo visual e design gréfico, faremos uma andlise dos elementos
ilustrativos presentes na capa e contracapa do livro “Harry Potter e a Pedra Filosofal”
(Harry Potter and the Philosopher's Stone) da escritora britanica J.K. Rowling. A
edigdo analisada sera a correspondente a versdo americana* do livro que possui a mesma

ilustragdo da versdo comercializada no Brasil.

3. Harry Potter e as Paginas de Sucesso

Com a marca atual de mais de 400 milhdes de livros vendidos, traduzidos para
69 idiomas e presente em 200 paises’, Harry Potter ¢ uma série ficcional infanto-juvenil
composta por sete livros que narram a historia de um menino 6rfao que aos 11 anos

descobre que ¢ bruxo.

J. K. Rowling, autora da saga, ¢ hoje, aos 45 anos, a primeira autora a tornar-se

bilionaria no mundo. Atualmente seus livros formam um verdadeiro império, que

* Na corresponde versio, o livro leva o nome de Harry Potter and the Sorcerer’s Stone.

® Informagdes retiradas do programa The Oprah Winfrey Show transmitido pela emissora americana ABC no dia 1° de
outubro de 2010.
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compreende, entre outras coisas, filmes, jogos € um parque tematico. O ultimo livro da
saga, Harry Potter e as Reliquias da Morte (Harry Potter and the Deathly Hallows), foi
o livro mais rapidamente vendido e conta com a produ¢do de dois filmes para contar a
sua historia. Até hoje, foram arrecadados 6,4 bilhdes de dolares com as sete produgdes
cinematograficas ja exibidas nos cinemas. O oitavo e ultimo filme, com estreia prevista
para 15 de julho de 2011, j& arrecadou 32 milhdes de dolares em sua pré-venda nos

Estados Unidos.
3.1 Harry Potter e a Pedra Filosofal

Harry Potter e a Pedra Filosofal (Harry Potter and the Philosopher's Stone) é o
primeiro livro da saga e foi publicado pela primeira vez em julho de 1997, pela editora
britanica Bloomsbury. A obra conta a historia do primeiro ano de Harry na escola de
Magia e Bruxaria de Hogwarts. Durante a leitura do livro descobrimos que Harry ¢
deixado, ainda bebé, na casa dos tios, apds seus pais terem sido assassinados por um
poderoso bruxo das trevas. La ele cresce desconhecendo a existéncia do seu lado
magico e sem saber que ¢ conhecido em toda sociedade bruxo por ter sido o primeiro

garoto a sobreviver a um feitigo que ocasiona morte instantanea.

No seu 11° aniversario, Harry recebe uma carta que o convida a estudar na
Escola de Magia e Bruxaria de Hogwarts, ¢ nesse momento que ele toma conhecimento
de suas origens, mudando sua vida por completo. Em seu primeiro ano escolar, o garoto
conhece diferentes criaturas e encara grandes perigos que vao além do que ele esperava
ou que acreditava que era capaz. E nesse livro que Harry conhece seus melhores
amigos, Rony Weasley e Hermione Granger, descobre sobre a origem da cicatriz em
forma de raio que possui em sua testa e sobre o assassinato de seus pais por Lord
Voldermort, o qual alguns bruxos acreditavam também ter morrido na noite do crime,
pois, desde entdo, nada mais se ouvira falar sobre ele. Ao fim do livro, Harry impede
que a pedra filosofal, detentora do elixir da vida, chegue as maos do temido Voldermort

¢ o faga retornar.

4. Analise da capa
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A capa da edicdo americana de Harry Potter e a Pedra Filosofal conta com a
ilustragdo da também americana Mary GrandPre. A ilustradora, que também elaborou o
desenho das capas americanas dos outros seis livros da saga, em entrevista ao site

MSNBC no ano de 2005, conta que

chama seu estilo “suavemente geométrico” e utiliza a combinag@o de linhas
retas, angulos acentuados e curvas para criar suas imagens coloridas.[...] €
cuidadosa para ndo criar algo que seja muito obvio — ela s6 deseja dar
algumas dicas para o leitor, ndo contar o que vem a seguir. (MSNBC, 2005)
Ao observar a ilustragdo da capa (figura 1) e contracapa (figura 2), facilmente
notamos os elementos descritos pela ilustradora. Podemos ver linhas retas nas colunas

de sustentagdo de arcos arquitetonicos € no desenho que representa o castelo de

Hogwarts posicionado a direita da capa.

Ainda

Figura 1. Fonte: Divulgagéo Figura 2. Fonte: Divulgacao
observando o castelo de Hogwarts, encontramos os angulos acentuados descritos pro

GrandPre no topo de cada torre do castelo. Eles também podem ser encontrados na
composi¢ao das arvores da floresta, presente em praticamente toda a extensao da capa e
contracapa, € no rosto da coruja a esquerda da contra-capa. Ja as curvas sao facilmente
visualizadas na observag¢do dos arcos encontrados na parte superior da ilustra¢do, no
desenho do garoto Harry — facilmente identificado pela presenca da cicatriz em forma
de raio na testa — e na roupa utilizada pelo por um velho homem a direita da contra-

capa.

10
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Os tracos descritos por Mary GrandPre e analisados acima fazem parte da
composi¢do de alguns dos elementos bésicos da comunicagdo visual, ja citados nesse
trabalho. A linha, por exemplo, apresenta-se de duas maneiras distintas na interpretacdo
dos casos acima. Primeiramente ela nos aparece como reta e ilustra a formacgao
elementos estaticos, como o castelo e as colunas, depois a vemos com um pouco mais
delicadeza, ondulagdo e demonstrando certa sensacao de movimento, notado nas curvas

que compdem o Harry, o velho homem e um unicérnio localizado a esquerda da capa.

Outro elemento basico da comunicagdo visual que podemos visualizar na capa
da edicdo americana de Harry Potter e a Pedra Filosofal ¢ a direcdo. Quando
observamos novamente o desenho do castelo e das colunas temos a sensagdo de
estabilidade, essa sensacdo ¢ gerada pela no¢do de referéncia horizontal-vertical, a qual

¢ a referéncia primaria do homem em termos de bem-estar.

O equilibrio ¢, entdo, a referéncia visual mais forte e firme do homem, sua
base consciente e inconsciente para fazer avaliagdes visuais. [...] Assim, o
construto horizontal-vertical constitui a relacdo basica do homem com seu
meio ambiente. (DONDIS, 2007, p.32).

J4 ao observamos o desenho representativo de Harry, encontramos outra nog¢ao
de direcdo, a diagonal. Apesar de relacionar-se diretamente com o equilibro, a diagonal
representa o oposto dele. Podemos compreender através da figura que Harry esta
voando em uma vassoura e tenta se esticar ou erguer-se para capturar o objeto acima de
sua cabeca. A mao levanta e o pé mais afastado de Harry ddo claramente a nogao de
uma linha diagonal e nos trazem uma sensacao de instabilidade, gerada também pela
acdo incompleta na composi¢do do desenho. Donis A. Dondis (2007) define a linha
diagonal como “[...] a formulag¢do mais instavel, e, consequentemente, mas provocadora

das formulagdes visuais. Seu significado ¢ ameagador e quase literalmente perturbador.”

Deixando um pouco de lado os elementos basicos da comunica¢do visual, mas
ainda explorando a figura de Harry Potter ilustrada na capa do livro, também
encontramos na sua composicao um dos fundamentos sintaticos do alfabetismo visual, a
tensdo. Esse fundamento sintdtico tente a ocorrer quando algo ndo possui equilibrio ou
quando ha a quebra dele. Ao analisar a instabilidade provocada pela linha diagonal que

compde a figura de Harry, tentamos também tragcar uma possivel descricdo daquilo que
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poderia acontecer. Essa formulacao de ideias ocorre devido a falta de equilibrio e a
sensacdo de desorientagdo. Por isso, a tensdo ¢ considerada o meio visual mais eficaz

para que uma resposta seja criada ao visualizarmos uma imagem.

Na mesma entrevista realizada pelo site MSNBC, Mary GrandPre relata sobre a
utilizagdo das cores em seu trabalho. Ela considera que a escolha das cores da palheta
foram mudando conforme os livros foram ficando mais sombrios, isso justificaria a
utilizacdao de tons mais claros, conforme ela mesma relata, no primeiro livro da série,
onde Harry enfrenta apenas seus primeiros desafios, ¢ a utilizagdo de sombras mais
azuis no quinto livro® (figura 3), que retratam a sensagdo de frieza e de tensdo presentes

neste volume.

—end rthe
. %z{{gﬁa@@u
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Figura 3. Capa do Livro Harry Potter and the Order of the Phoenix. Fonte: Divulgagao.

Analisando com mais detalhes as diversas cores presente na capa de “A Pedra
Filosofal” podemos até questionar a utilizacdo das mesmas com base no senso comum
que de que alguns elementos sdo, “por natureza”, da cor que ¢é retratada na ilustracao.
Por exemplo, vemos a grande presenca de cores como o dourado, o castanho e o
marrom, na composi¢cdo das colunas, dos arcos e do castelo de Hogwarts. Essas sdo
cores caracteristicas que estamos acostumados a ver nas estruturas de grandes
construgdes antigas’. Porém, ao observar essas cores, tendo sido ou ndo usadas

conforme o senso comuns, podemos relatar alguma caracteristicas sensitivas que elas

€ O quinto livro da série de Harry Potter ¢ intitulado de Harry Potter and the Order of the Phoenix, na sua versio
original, e de “Harry Potter e a Ordem na Fénix” no Brasil.

7 Estima-se que o castelo de Hogwarts descrito na historia tenha sido construido a cerca de 1.000 anos. Fonte: <
http://wiki.potterish.com/index.php/Hogwarts>
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carregam e que as relacionam diretamente com a ideia que também possuimos desses
elementos. Somos entdo envolvidos pela sensagdo de majestosidade, proporcionada pelo
dourado, pelas ideias de estabilidade, conforto e resisténcia, transmitidas pelo castanho,
e pelo sentimento de solidez, trazido pela cor marrom. “Como a percepgao da cor é o
mais emocional dos elementos especificos do processo visual, ela tem grande forga e
pode ser usada com muito proveito para expressar € intensificar a informacao visual.”

(DONDIS, 2007, p.69)

E grande também a presenca do verde, mais especificamente o verde-escuro, o
qual dé cor a floresta e que podemos associar a sensacdo de grandeza. Visualizamos a
presenga do roxo na composi¢do do céu e na vestimenta do velho homem. O roxo
equivale ao mistico e ao mistério, também sendo capaz de remeter a nobreza e poder.
Descobrimos ao ler o livro que o homem citado ¢ a ilustragdo Dumbledore, diretor de
Hogwarts, tido na histoéria como um dos maiores e mais poderosos bruxos de todos os

tempos.

Alvo Dumbledore, atualmente diretor de Hogwarts. Considerado por muitos
0 maior bruxo dos tempos modernos. Dumbledore ¢ particularmente famoso
por ter derrotado Grindelwald, o bruxo das Trevas, em 1945, por ter
descoberto os doze usos do sangue de dragdo e por desenvolver um trabalho
em alquimia em parceria com Nicolau Flameu. (ROWLING, 2000, p. 92)
Outro elemento bésico da comunicacao visual contido na capa e contra-capa do
livro em questao ¢ o tom. No mundo em que vivemos, um mundo dimensional, o tom ¢
tido como um dos melhores instrumentos para expressar essa sensacdo de dimensdo. As

3

palavras “and the Sorcerer’s Stone”, que formam parte do titulo do livro na edi¢do
americana, utilizam o tom para formar sua escrita. Através da utilizacdo desse elemento
temos a sensacdo de que essas palavras foram entalhadas sobre a estrutura que
aparecem. O tom, e mais precisamente a sua varia¢do, também nos ajuda a formar uma
ideia de sombra e de realidade na figura do bruxo Harry e em quase todos os elementos

da capa.

5. Considerac¢oes Finais
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Com a analise da capa de Harry Potter e a Pedra Filosofal, percebemos que esta,
assim como as outras capas da saga e possivelmente todas as capas atuais de livros, ndo
sdo somente um papel com desenhos ou diagramacao aleatorios que revertem a historia
de um livro. As ilustragdes que compdem “A Pedra Filosofal” sdo organizadas e
planejadas conforme os conceitos expostos de Design Grafico, e a elaboracdo dos
desenhos da ilustradora Mary GrandPre carrega claramente um grande nimero dos
elementos basicos da comunicagdo visual. Vemos que a figura do protagonista Harry ¢
bem explorada na capa, contendo varios dos conceitos expostos, assim como todos os
outros elementos da capa que possuem sempre relevancia, tanto para o Design ¢ a
Comunicac¢do quando para a historia do livro em si. As estratégias de Comunicagdo
Visual e Design Grafico contidos na capa, somados a historia escrita por J.K. Rowling
formam uma combinacdo de sucesso facilmente comprovada pelos nameros
surpreendes da saga e pelos mais de 10 anos que a mesma continua em evidéncia na

midia mundial.
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