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RESUMO

A medida que a internet vai se fortalecendo comoamiemo abrangente no que se refere a
diversidade de usos, essa tecnologia instiga madacgm a mesma velocidade com que as
produzem. A politica, por ser fundamental na coigéip e manutencdo social, adentra no
debate a partir do momento em que interage coronalt|gia no processo que se da na rede
virtual, sendo observada aqui como sistema intégrde novas demandas contemporaneas.
Esse trabalho se propde a fazer uma analise daactim@leitoral de Elmano de Freitas (PT)
no Facebook no pleito municipal de 2012 em Fortaleza. Peés wxploratorio, a pesquisa se
estendeu até a repercussao do resultado nas wussando entender o processo de
propaganda politica na rede mundial de computaderssa aceitacdo entre oS usuarios.
Como resultado, tem-se o0 uso das possibilidademtdeacbes mediadas pela Internet na
busca pela producdo politica de uma campanha releitdpesar de fomentar novas
perspectivas e debates acerca do constructo squowlenvolve a internet, os efeitos

ocasionados ainda séo imprevisiveis como um todo.

Palavras-chave:Politica, Tecnologia e Internet.



ABSTRACT

As the Internet becomes stronger as the compretfensgchanism which refers to the variety
of uses for this technology instigate changes #thsame speed at which they produce. The
policy, for being instrumental in building and m@iming social, enters the debate from the
moment we interact with technology in the procdsst takes place in the virtual network,
observed here as an integral system of new cont@mpdemands. This paper aims to make
an analysis of the electoral campaign Elmano detadsrgPT) on Facebook, municipal
elections of 2012 in Fortaleza. At exploratory bitee survey was extended to the impact of
the outcome on the ballot, seeking to understardptbbcess of political advertising on the
worldwide web and its acceptance among users. Assalt, it has been the use of the
possibilities of Internet-mediated interactionstive search for political production of an
election campaign. Although foster new perspectmed debates about the social construct
that involves the internet, caused effects arewstpredictable as a whole.

Keywords: Politics. Technology. Internet.
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1 INTRODUCAO

A ideia inicial do que seja a internet nos diagstnos orienta a pensarmos como
um meio de comunicacdo que engloba todos os gatmsdstentes. Telefone e correios foram
uns dos pioneiros nessa empreitada que hoje abaraanfinidade de processos e que atrai a
necessidade de oferecer seus servicos na redéradpaoutros mecanismos. Além do mais,
praticidade e rapidez no acesso fazem da intemmetmeio que ndo vem se constituindo
apenas como complemento das possibilidades, md&tamomo grande base de atividades
corriqueiras. Para ajudar a perceber a sua impmatabasta nos imaginar em algumas das

nossas acgoes diarias sem o uso dessa tecnologia.

Comunicacéao, informacao e interacdo constituemnireelas atividades que a
internet abrange com mais forgca, mas essa listal@ai do conhecimento superficial sobre a
grande rede, sendo necessario outro estudo mafuagado para que se tenha delineado, de
fato, essa infinita abrangéncia dos processosagrexistentes. O papel mais explorado nesse
trabalho, no entanto, trata das tecnologias dgyitaisua capacidade de nos proporcionar
encontros e associagbes dos mais diversos tiposcaelo com preferéncias, afiliacoes,

habitos, identificacbes etc. sem a necessidadesdena fisica.

E bem verdade que o patamar de interacbes quesrmentpropicia ainda nos
priva, de certa maneira, de uma realidade maisadpuiPor tras do computador, sozinho em
casa, sem mostrar o rosto nem colocar em riscqpy@ia integridade fisica, a tarefa de
disseminar conteudo fica mais facil, podendo ajudgarconstrucédo de ideologias de cunho
mais destrutivo. Em se tratando de campanhas rmsitopor exemplo, a facilidade de
disseminar informacdes, no entanto, a torna altéeregmativa para finalidades que necessitem
atingir e captar pessoas de uma forma rapida azeflfodemos pensar que, se antes um
“santinho™ passava por poucas maos em um trabalho esgaigote, uma mensagem virtual

chega a centenas, talvez milhares de eleitoregspemas um clique e em poucos minutos.

! Segundo o dicionario Houaiss, o termo informatmefse a um pequeno prospecto de propaganda @leibon
retrato e nimero do candidato a cargo publico. $eaorigem atrelada a praticas antigas da IgrejdliGa
em que padres distribuiam fotos coloridas de sar8@s bastante usados durante os periodos elgitorai
brasileiros.
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A esséncia desse trabalho estd em perceber comeraeit atua nas campanhas
eleitorais da atualidade, tomando como analisergaaha municipal de 2012 em Fortaleza.
A conveniéncia e oportunidade de iniciar uma pesgujue envolva a rede mundial de
computadores aliada as praticas politicas que @garizam em tempos de sociedades
virtuais constituem-se, portanto, a partir da @bapromovida entre a internet e 0os anseios

politicos do tempo de campanha.

Se cada vez mais as pessoas querem ter o podered@ressar publicamente, o
processo eleitoral ndo pode ser considerado excé&g@dar material préprio ou distribuir
informacéo gerada pelo candidato possibilita ot@lei participar ativamente da campanha.
Dessa forma, a internet possibilita que a campaigitoral se desenvolva antes mesmo do
periodo determinado por feiA pretenséo geral desse estudo também é pronabyema
compreensao que amplie a base de uma nova prégicéeqde a estar presente durante os
préximos anos eleitorais, mostrando como a imageae ger veiculada de diferentes formas,
bem como as formas como estas séo recebidas. Blascanhecer quais as possibilidades
que essa realidade emergente nos traz, nado fizpara®@o da campanha “oficial” da

campanha “nédo oficial” considerada valida na stiatgia.

O processo eleitoral que engloba os usos da graddede computadores, em sua
dindmica ascendente, abre espacos para novas desvsend tirar a forca de alinhamentos ja
consagrados no mundo da politica de campanha. Goamatencédo das queixas e adesdes tao
essenciais a esse periodo, as novas sociabilideada=m consigo novas possibilidades e
interpretacdes no que diz respeito a publicidadendeem dos candidatos e da campanha

eleitoral.

Essas demandas da vida social contemporanea eseggse universo virtual me
inquietaram. O tempo historico nos convida a pi@dicdas novas vivéncias, mas também nos
lembra de manter ativas as obrigacdes ja concdetszaZomo, em um ambiente virtual, uma
campanha eleitoral pode ser construida? Quais wpdades permitem a conducdo desse

processo através do periodo eleitoral?

2 Em 2012 o Tribunal Superior Eleitoral (TSE) passouonsiderar também a propaganda feita na internet
Liberada a partir do dia 6 de julho, pode ser feitasitio do candidato, sitio do partido ou dagawléo, por
meio de mensagem eletrénica para enderecos cattastreatuitamente pelo candidato, partido ou cofigae
ainda por meio de blogs, redes sociais, sitios elesagens instantaneas e assemelhados, cujo cosgjado
gerado ou editado por candidatos, partidos ou apligs ou de iniciativa de qualquer pessoa natOl.
enderecos eletrdnicos deviam ser comunicados &adl&eitoral e hospedado, direta ou indiretameats,
provedor de servico de internet estabelecido ne pagponivel em: <http://www.justicaeleitoral.joig.
arquivos/tse-resolucao-tse-no-23-370-eleicod20Acesso em: 01 set. 2013.
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A campanha objeto de preferéncia pertencia aod®ados Trabalhadores nas
eleicdes municipais de Fortaleza no ano de 201&dbiao PT desde 1989, Elmano de
Freitas da Costa disputou a Prefeitura de Fortaezaua primeira eleicdo como candidato
juntamente com uma coligacdo formada por mais cipadidos, sendo eles: Partido
Trabalhista Nacional (PTN); Partido Social CristB&8C); Partido da Republica (PR); Partido
Trabalhista Cristdo (PTC); e Partido Verde (PV).

Antes de ser escolhido candidato a sucesséo daitpretiizianne Lins, EImano
esteve a frente do Orcamento Participativo de Fadae da Secretaria Municipal de
Educacdo. Em 2008, coordenou a campanha de reeleiedLuzianne e integrou a
coordenacdo do seu governo desde entdo. O histddcmilitante do candidato petista
apresenta oito anos atuando na direcao estadualdwmo Ceara e seis anos advogando em

tribunais superiores em Brasilia para movimentotgag

Devem ser mencionadas primeiramente, algumasg@&ssriexistentes nesse novo
engquadramento de estudos que parte da comunicag@ésade redes de computadores e é
interdependente com a nossa realidade contempor@oe® a base da interacdo explorada
tem seus estudos mais recorrentes no ambito da i@cagéo Social e afins, é necessario
reiterar a importancia do que ja foi feito nessmma, e com a devida cautela, apontar as

lacunas das Ciéncias Sociais.

Estudos sobre a exposicdo de pessoas e produtoforgén realizados
anteriormente, com a maioria de suas bases seratnotiada para o viés publicitario, porém,
0s estudos socioldgicos que se voltam para essédignalise que envolve também o campo
digital ainda ndo possuem a atencdo e producadirthe quanto em outros campos de
estudos. Com isso, conhecer o que esse campo efereontribuir para a formacao de
estudos acerca desse tema tem sua importanciapessgassa, e assim como a relevancia do
estudo € essencial, a associacdo com outros seggrdatrealidade, como por exemplo, o

campo eleitoral, é indispenséavel.

A exploracdo das novas formas de fazer e usar zagamda eleitoral aliada as
novas vivéncias a que nos submetemos dentro doovnindal constitui, sem duvidas, a

maior base para os estudos desse trabalho, masfdivido recorte e selecdo de assuntos
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acerca do que observeli, direciono meu olhar paenstrugdo de uma campanha eleitoral na
internet, em especial, itacebook, a maior rede social.

Para se ter uma nocéo inicial dos numeroBatebookno Brasil, podemos tomar
como base uma noticia jornal eletrénico disponivelaplicativo pardabletsdo Diario do
Nordesteno dia 19 de abril de 2013, em que mostra o viesifente doFacebookna
América Latina, Alexandre Hohagen, apontando umsatmgento de 458% nos usuarios dos
altimos dois anos. Pela noticia, em 2011, eram {i20es de usuarios, mas as atualizacoes
mais recentes dao conta de 67 milh6es no periadd, @u seja, 1/3 da populacdo brasileira

acessam a rede.

Manter a atencdo voltada para um ambiente virtual Sprviu de experiéncia e
exposicao em primeiro instante foi valido por dwistivos principais: o primeiro € que nao
ha registros de alguma outra pagina Fecebookque contemple as ambicdes politicas
fortalezenses, o que implica um pioneirismo dapEgpetista nesse quesito. O segundo ponto
€ que foi possivel observar a movimentacdo poliieauma campanha antecipada que
aconteceu virtualmente, reforcando a ideia de qperéodo legal destinado a propaganda

eleitoral ja ndo apresenta mais tanta solidez.

Assim, em meio ao acesso diario, 0 sentido se agpapa um caminho de
curiosidade que apontou para a ansia de ver otadsutlaquela proposta, ao mesmo tempo
em gue o gosto pela informagé&o e interatividadscerea era dbacebook Vale ressaltar que
na cadeia de mudancas que vivenciamos, verificasea “Comunidade virtual” adquire cada

vez mais relevancia e precisa, ndo so ser viviada, pnincipalmente, compreendida.

No processo de formacdo da base metodoldgica dsergee pesquisa, 0
conhecimento e a exploragdo da plataforma que cg#er® apoio instrumental para os
acontecimentos politicos constituem parte central que se refere ao suporte de
conhecimentos materiais. A internet hoje se aptaseomo universo de investigacao
relativamente novo, ajudando a expandir os maisrgps recortes e angulos de visdo, mas
chamando a atencéo para toda a sua escala, heteidaye e dinamismo que exigem maior

esforco e dificuldade no enquadramento das técnicas

% Site e servico de rede social fundado por estedamniversitarios cerca de dez anos atras, e quRO&m
alcancou a marca de 1 bilhdo de usuéarios em tadaralo. Para ter acesso ao conteldo completo oiaisuar
deve primeiramente registrar-se gratuitamente, mmeentre outras atividades criar um perfil pessoal
adicionar outros usuarios como amigos e trocar agarss. Disponivel em: <http://wwwl1.folha.uol.com.
br/tec/1163808-facebook-mostra-o-raio-x-de-hduil-de-usuarios.shtml>. Acesso em: 4 set. 2013
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As condicdes de elaboracdo da pesquisa se derartiadm acompanhamento
diario dos ambientes virtuais promovidos pelo Bartios Trabalhadores enquanto equipe de
campanha de Elmano de Freitas, atribuindo as paginaFacebook maior atencdo. As
particularidades do tema foram observadas numaadieatiiade eleitoral vigente, no ano de
2012, fazendo uso de exploragdo e analises tedmtasionadas ao contexto vivido pelo
momento. Foi fundamental ter acesso aos dadosajxaradm a pesquisa mais detalhada, me
tornando parte constituinte dos referidos ambiermigsais e visando construir uma base
sélida para a viabilidade e aproximacdo dos redodtaTal construcdo foi baseada nos
circulos pertencentes e atuantes dessa tematita g@m os ambientes, exigindo muita
atencdo na maneira de observar e identificar oesdgde podem direcionar ao sucesso.
Através disso, 0 contexto com a nova realidadent@@juda na formacdo de um pensar

relacional mais consistente.

Para auxiliar no embasamento das reflexdes deaballip, € de importancia
central promover o dialogo com outros estudos zadtis anteriormente. Nomes como o de
Rousiley Celi Moreira Maia (2011), Wilson Gomes12Pe Francisco Paulo Jamil Almeida
Marques (2011) foram consultados em suas propdstasalises de atribuicfes participativas
gue o Estado e a sociedade conferem a internet.@omrau de profundidade mais voltado
para os detalhes relacionados a teoria, 0s textesed autores pretendem expor uma analise
de uma era mais contemporéanea da Democracia piatiea grande rede de computadores,

livre dos primeiros escritos euforicos ou céticosrea desse tema.

Ja os escritos organizados por Beatriz Maria AlasiaHeredia (2002), Carla
Costa Teixeira (2002) e Irlys Alencar Firmo Bamaef2002) em Como se fazem elei¢cdes no
Brasil”, trata das maneiras pelas quais a sociedade vigteigdes em nosso pais. Buscando a
compreensao do periodo que antecede uma eleical) gl@is apresentam contrapontos sem
base numérica ou estatistica, mas pretendem afemtralizar aspectos fundamentais da vida

social que invade a vida cotidiana que englobadatpoliticos, sociais e culturais.

Os trabalhos de Erving Goffman (2004) acerca daegwsso de construgdo da
imagem pessoal também fazem parte dos escritosmflaEntes nessa pesquisa. Para o autor,
as pessoas usam marcas facilmente perceptiveicastruir suas proprias identidades. A
teoria da elaboracédo da face nos serve ainda cetudceda questdo atrelada aos processos

sociais que sdo norteados por situacfes espedificdga-a-dia. Assim, podemos relacionar
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também as inferéncias de Zigmunt Bauman (2008ae&isdo do consumo atrelada as marcas
pessoais.

Segundo esse norteamento fundamental para um ebssitendimento do que
esta posto nos dias de hoje, ao assumir marcaslgtagao redor de si, o individuo carrega
0S aspectos inerentes a estas, mas precisa dopanr@e sustentar enquanto ser pertencente
aquela realidade. Para Bauman (2008), o consumizigbmeno que regula as a¢des sociais,
politicas e cotidianas nas sociedades contemp@Anelmcando a mercadoria como centro

das praticas, e o consumo como modelo de instrugéo.

E com o largo uso de conceitos usados pelos auéx@sstos que o0 eixo das
ideias se constroi. As buscas também se deram sstudos que tratam da renovacao que
acontece nos temas atuais sobre as praticas easudaghressées como “Democracia digital”,
“participacdo politiceonling’, “conversagfes politicas na internet”, “delibéra@nline’ e
tantas outras, integram o campo de linguagem offereelas leituras e analises da politica na

rede de computadores.

Com isso, a Sociologia Politica vem buscando seugabcada vez mais sobre as
campanhas e rituais que acontecem sob as férmalageinet 2.0. Trabalhos nesse ambito
pretendem primeiramente, verificar a parcela detritnngédo da internet no processo de
reorganizagdo do sistema informativo usado pelétigml para quem sabe em um futuro

proximo poder instituir suas ideias com mais prexgade.

O trabalho estd dividido em trés capitulos, alénstadelntroducdo e das
Consideracoes Finais. Primeiramente, o capitultulato Politica, Internet e Campanha
Eleitoral trata das caracteristicas da internet contempayaakacionada ao mundo politico e
virtual que temos hoje. Essas esferas estdo gadds no decorrer do texto, buscando
fornecer a base para o0s escritos posteriores. Nidtuba seguinte,Mecanismos de
Campanha Eleitoral, aborda a discussdo sobre o momento eleitorahrugrite com os
meios usados para fazer campanha politica, secateneflexdes que contemplam o periodo

de eleicdo em novos tempos de Facebook.

A descricdo do ambiente pesquisado estrutura dutapintituladoO Facebook
veste vermelho: a pagina de Elmano de Freitas (P,Tapresentando os detalhes de como se
deu a atuacdo da equipe da campanha no ambitalvidiwso de imagens também tem a sua

maior recorréncia nessa parte, e serve para mastjaanto essa tatica € explorada no mundo
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eleitoral. O apanhado das reflexdes e resultadmerenessa ultima parte, buscando esclarecer
toda a producdo exposta nos capitulos anteriores.

Apesar da pesquisa na internet, ou da internetedasminda certa desconfianca
de académicos que nao acreditam no potencial dgpastmisanline por nao legitimarem os
indicios que existem no meio virtual tanto quant® @o meio real, enxergo nessa
particularidade, um ambiente que possibilita diersiovas formas de sociabilidades,
agenciamentos, desdobramentos, percepcdes de s muddo, de agrupamentos, de
subjetivacdo e uma infinidade de fendmenos soctaisstituindo muito mais do que um

simples campo fluido e incerto.

Os que se aventuram a adentrar esse campo aindectide tém de se deparar
com as suas proprias incertezas e duvidas diamewvimmeio. Seja pelo costume que se tem
de “ir a campo”, ou pelo deslocar-se fisicamentea paitra realidade, creio que o debate que
pode deslegitimar a pesquisaline como um oficio de novos pesquisadores e novosstema
nao ira provocar tanto impacto na vontade de pedeergar mais além do que se pode viver

na realidade.
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2 POLITICA, INTERNET E CAMPANHA ELEITORAL

Os dias atuais vém absorvendo os impactos do awde@a informatizada ao
redor do mundo, e a necessidade de estar coneatadsa realidade faz-se cada vez mais
presente. Essa influéncia tem se espalhado pos @&laéreas da vida cotidiana, atingindo
também a politica e suas atividades. Com issoglag@es proporcionadas por essas novas
tecnologias digitais sdao baseadas no poder decefeencontros e associagbes dos mais
diversos, de acordo com preferéncias, afiliacoedhitds, identificacbes etc. sem a

necessidade de presenca fisica.

Simultaneamente a essa crescente virtual acoraed®in ha algum tempo, uma
renovacdo na propria forma de apresentar o contdadeede para 0s usuarios. Ja € bem
perceptivel na maioria das paginas, uma signifiaathudanca na interface do ambiente
visitado em relacdo aos primeiros sites produzidgspessoas que usavam a internet com
frequéncia ha alguns anos percebiam os sites comms,l acessando o local, vendo e
captando o que era de seu interesse, fechandore s&gn deixar nenhum tipo de retorno. No
maximo, a comunicacdo com os desenvolvedores gomséveis pelo conteudo era feita

através de um-mail

Nessa nova versdo emergente, a exposicdo do contiEgiina-se a ser mais
dindmica e aberta a participacdo do usuario, aktemtar fugir de grandes blocos de textos e
proporcionar opgdes de alcance satisfatério daquitoesta sendo desejado. Essas mudancgas
ganharam o nome d&eb2.0, e constituem talvez a maior revolucdo queexrnet ja passou

como um todo desde sua criagao.

hY

Atualmente, uma pagina que se limitar a exposigéacahteddo denso corre
grande risco de nao ter um publico fiel que dé depao ambiente. Para se enquadrar
minimamente nesse “segundo capitfilada histéria da internet, o fornecimento de

experiéncias de mao dupla disponivel ndo tende apsmas contemplado, mas sim, cada vez

* Temendo um combate em seu territério que acaltassea comunicagéo e com todo o trabalho desenwolvid
até entdo, em 1969 cientistas norte-americanosawl@m pratica a ARPANET, uma rede de armazenamento
de dados que inicialmente conectou algumas undemies e centros de pesquisa. O objetivo era protege
dados, mantendo informac¢8es armazenadas virtuamssth correr o risco de sofrer danos materiais) dle
reduzir o tempo perdido na troca de dados. Armamento e comunicacdo eram prioridades no capitulo
inicial da grande rede. Disponivel em: <http://wteemundo.com.br/infografico/9847-a-historia-da-ined-
pre-decada-de-60-ate-anos-80-infografico-.htm#iRaFP6QzkS>. Acesso em: 1 out. 2013.
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mais explorado. O “2.0” indica uma nova versaordernet, um novo capitulo e novos rumos
para a grande rede. O objetivo é fornecer maidiidade aos navegantes, bem como o
compartilhamento de informacéo e, mais que tud@abooacédo entre eles, fazendo com que

nos tornemos parte nesta “revolucao”.

Receber contetdo dindmico com a mesma velocidadguense pode fornecé-lo
foi a simples, e a0 mesmo tempo, grande mudancanaregeira de promover conteudo
dindmico através da internet que ja aconteceu.riv giesse momento, as possibilidades se
abrem através de uma descentralizagdo de informa¢de/os desafios e oportunidades
foram lancados principalmente no que se refere afigting, alcancando através da chegada
da internet 2.0 a politica eleitoral como um todllmbilizar o0 maior contingente possivel de

eleitores em torno de uma campanha tornou-se réi@aum objetivo, mas uma necessidade.

Em outras palavras, interatividade é a palavrardeno no novo mundo que a
internet comanda, e, com base nestes conceitosn@arhentos, explodiram servi¢cos
especializados em promover uma aproximagdo entvérios da rede. Hoje, sites de
relacionamentos sociais, paginas repletas de étwdeos, blogs interativos e outros servigcos
que apresentam um traco importante de participafg@tva do usuario nos dois sentidos do

trafego de informacg&o garantem boa parte dos axe#&sa0s.

O trabalho se volta para a parcela envolvida nasilos da politica, explorando a
relacéo virtual entre uma candidatura e o eleitoambiente proposto para tal. Com isso, as
ferramentas e estratégias politicas estudadagemiem a contemplar as novas politicas e a
sua construcao no ambito do campo estudado, r@sdalt “idéia de que as eleicbes sdo mais
que a realizacdo de um estatuto formal da deme¢raxique atuam também na atualizacéo

de aspectos sociais importantes.

O grande fato responsavel pelo uso da internetarapanhas eleitorais no Brasil,
por conseguinte, se deu a partir da reforma e&itteg 2007 que proporcionou uma limpeza
visual nas ruas. Faixas, imagens e nomes em demasiantes eram usados por outra
abordagem publicitaria deram lugar a campanhasardros tipos de exposi¢des. Aliando-se
a isso, a inclusao digital que cresceu e aindacerem grandes proporc¢des, investimentos

pesados na érea de internet e transmisséo de nadede que ganham cada vez mais forca e
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importancia. A campanha virtual de Barack Obapsara presidente dos Estados Unidos da
América, com suas estratégias digitais nas eleigée®010, permitiu mostrar que a internet

chegou de vez no mundo politico.

O que Obama fez em Chicago durante seis anos deidaagpara pequenas
comunidades, ele conseguiu reproduzir em menosedeitd meses por todos os Estados
Unidos durante as prévias eleitorais, e posteriotepena campanha presidencial. O que de
fato mudou, foram os meios e as tecnologias qu®liziaram a velocidade, a abrangéncia e a
eficacia necessarias para colocar em pratica aquidoObama sabia que funcionava com o

povo americano.

Um dos meéritos do atual presidente norte-americgune, mudou a forma de se
fazer campanha politica no seu pais, e provaveéragnte para rumos semelhantes em todo
o mundo, foi ficar atento a evolucdo das tecnokbgiaos meios para usa-los assim que fosse
viavel. O detalhe de enxergar e ter coragem ame®ds concorrentes também o lancou num
patamar mais elevado de inovag¢do na maneira dedagganha politica, e isso ndo deve ser

esquecido.

Analisando de maneira geral a influéncia da camgaid Obama no Brasil,
podemos perceber que, apesar das diferentes mEsidalgumas agbes puderam, de fato,
enriquecer o processo politico num todo, oferecgmiheipalmente informacgéo e espaco para

se expressar. E um erro tentar comparar as infla€ranericanas nesse ponto, sem antes

distinguir o que realmente foi absorvido e adaptadealidade brasileira.

Como esperar que as estratégias de campanha adpildaequipe de Barack
Obama sejam compativeis com a realidade brasilBing@anto a equipe do norte-americano

usa smartphon@gara se conectar entre si e os eleitores, o smdecnologia ainda é quase

®> Obama trabalhou mobilizando voluntérios durante aeos em Chicago como lider e advogado comumitéri
década de 90. A coragem de implementar uma nova @igéal antes de seus concorrentes fez com que as
redes sociais e a tecnologia moével usada por @&xasse a frente nos quesitos organizacéo e dissgin de
conteddo. Obama comegou sua campanha com umadadminfima de recursos financeiros e operacionais,
mas por ter adotado as tecnologias certas no moneemto, ao final da campanha ja tinha captado, com
doagbes de campanha, mais que o dobro do que searemte, John McCain. Sua campanha foi o evento
politico que mais repercutiu na histéria Bwitter. Disponivel em: <http://gl.globo.com/mundo/elecoes-
eua/2012/noticia/2012/11/eleicao-americana-e-o{evpalitico-mais-tuitado-da-historia-afirmatwittbtm|>.
Acesso em: 11 jul. 2013.

® Telefone inteligente na traduc&o livre do ing@siartphone é um tipo de telefone celular com furadidades
avancadas que podem ser estendidas através deupesge seu sistema operacional, que permitem que os
desenvolvedores criem milhares de programas cama&sdiversas utilidades. Exigem caracteristicasmas
de operacdo como capacidade de conexdo com redemdbds para acesso a internet, capacidade de
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desconsiderada nas eleigcbes do Brasil. Como, mm@we, exigir a mesma importancia da
internet no pleito eleitoral, sendo que os Estddlosios contavam em 2008 com 3/4 da po-
pulacdo com acesso & internet, enquanto essa péopera de pouco mais de 1/3 no Bfasil

Como trabalhar de maneira semelhante com pubBwoditerentes cultural e politicamente?

N&o é dificil perceber quanto o uso da internetifiomal de vez 0s processos e as
relagOes eleitorais da contemporaneidade. A exglordas midias sociais como novos canais
de comunicacédo eficaz fez com que a imagem e asagens de cada politico atingissem
agueles eleitores ja desgastados pela tradiciomgpapanda eleitoral na televisdo, e
chegassem como um momento de participagcdo maisin@aOR interativa. A internet
“modernizou” as eleicbes, convidando o eleitor pargroducdo das campanhas de seus
candidatos, e a hora de fazer piada ou simplesndentiesligar o aparelho de televisdo pode
ser substituida ou complementada com o embateaVipidprio das campanhas politicas.
Muitos espacos de comunicacao ou de edicado esgantintextos tornaram-se ambientes de
opinido e trouxeram o eleitor para participar doade politico, servindo como instrumento de

dialogo e interagdo na campanha.

Podemos perceber, portanto, que nesse procesen@ecdo existem diferentes
rumos que podem ser tomados, dependendo de fatomes acesso do publico a internet,
taticas de campanha ou até mesmo o grau de enwliondo eleitorado com a campanha de
seu candidato. Mesmo com as campanhas eleitoraogias para plataformas virtuais
adquirindo volume e poténcia para transformar deasrelacdes entre candidato, eleitor e
democracia, acompanhando os niveis de virtualizaigidecnologia atual, ainda é cedo
demais para fazer prognosticos sobre a direcacegse processo vai ter na conducdo das

campanhas futuras.

Com a quantidade de informacbes que chega até ssogse em tempos de
supercomputadores e sistemas operacionais em ttis, p publico se torna mais bem
informado e consequentemente mais critico, traimsoituma nova responsabilidade para o
candidato dentro da sua prépria campanha. Nao asdmp 0 momento politico emergente
em questdo ainda ndo gera um prejuizo irreversinal o esforco de pensar como esse

processo vai ser dar em alguns anos nos leva ajeesum candidato que explora bem as

sincronizacdo dos dados do organizador com um c@upu pessoal, e uma agenda de contatos que pode
utilizar toda a memoéria disponivel do celular, atlmcomo se fosse um auxiliar digital pessoal.

" Segundo o IBGE, em 2011, Fortaleza apresentad¥®Bdos domicilios com microcomputador, e 28,6%glele
conectados a internet.
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paginas e aplicacbes deacebook por exemplo, vai estar mais visivel para todos qu

buscarem o contato.

Essa subdiviséo criada na propria campanha € a tpanologia tem oferecido de
mais recente aos periodos de eleicdo. Ferrameatas fornais eletrbnicossites e-mail
Twitter e Facebookajudam a colocar o Brasil em 5° lugar em nimeraassos na internet,
com 94,2 milhdes de usuarios no comeco de 2018ndeg Ibope Media. As informacdes e
noticias diarias podem ser acessadas em inUmegasapalevando o mesmo contetudo de
informativos tradicionais, mas com novos tracoso®eio eletronico foi um dos pioneiros no
que diz respeito a adaptagcfes do real para o hetégpraticamente obrigatorio para qualquer

internauta que pretenda ter relacdes facilitadagarade rede.

As redes sociais sao ajustes mais recentes, maporeisso deixam de figurar
entre as atividades mais buscadas. Elas ja exiséenm tempo, e usam as conexdes da rede
mundial de computadores para tomar parte dos acdsaseadas no oferecimento de
proximidade com outras pessoas.

Notadamente, o conjunto destes sites apresentdearpropostas e segmentacoes —
muitos se voltaram para grupos especificos (asi&tinegros, religiosos, fas de
anime, simpatizantes de determinado candidato , etoytros priorizaram
determinados usos (profissional, amoroso, musital);ealguns deram certo e
tornaram-se bastante populares, enquanto outerativde encerrar suas atividades.
De todo modo, guardadas as caracteristicas parégjlas Redes Sociais atraem um

contingente expressivo de usuarios do mundo inteiroonfiguram-se como uma
forma relevante de socializagdo na atualidade.i@disbciais e elei¢cdes p. 24 e 25).

As redes sociais representam, portanto, uma degsaginidades de ampliacao
da base social e eleitoral de um politico dentrdadia a rede mundial de computadores,
fadadas cada vez mais a se solidificarem como psdercanais de divulgacdo, aproximacao
e promocédo de conteudos sobre o candidato, serareites como perfeitas plataformas de
difusdo de mensagens e noticias espontaneamendezjgas e reproduzidas até pelos
préprios eleitores. Com aplicativos interatividade em alto grau, esse muakktronico que
em oito ou dez anos constituira uma fatia consigdréde eleitores merece que voltemos

nossas atencdes de forma a conhecer esse mogedidgacéao politica atual.

8 Programas que fazem o processamento de atividmpesificas a partir do sistema mais amplo e batsco
computacao. Em outras palavras, sdo os aplicatjuesxecutam as ac¢des escolhidas pelo usuéario, gomo
exemplo, ver os e-mails por meio do aplicativorimé¢ Explorer, ou do Mozilla Firefox.
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O Orkuf foi sem divida a primeira grande efervescénciareddss de contatos
virtuais, abrangendo uma infinidade de assuntosudrios em varias partes do mundo. Foi
um momento importante, ressaltada toda a transp@oferramentas oferecidas por
plataformas desse tipo. Aproveitando a crescenieteiamet na Ultima década, as op¢des mais
recentes para socializacéoline deram saltos além do esperado e alavancaram @oetm
grandes audiéncias de publico.

Contudo, a internet ainda necessitava de um luger mpunisse todos os
interesses, ou ainda, nenhum deles. Um ambientéogse capaz de colocar pessoas em um
alto grau de interacdo, e que oferecesse espaadrpastimentos e taticas para atracdo de
grande publico. Que plataforma ofereceria grandenotal de audiéncia? Ou ainda, a
oportunidade de aderir espontaneamente a uma i@m@utras palavras, onde se poderia

juntar estratégias de campanha em prol de umadzatnda eleitoral na internet?

No Facebookos usuarios podem participar de grupos de interessnum,
organizados por parentesco, trabalho, faculdadeyutna caracteristica qualquer. A lista de
atividades é bem semelhante & de seu antec€skat, fazendo a diferenca no quesito
interatividade. Sabemos que com um olhar amplo,ogemFacebookrepresentando uma
pequena parcela na composicéo geral da internstcrag que mereca um olhar mais atento

por conta de suas conquistas.

Embora seja uma pagina relativamente nova, jA ampseneiro ano (2004)
conseguiu atingir 1 milhdo de usuarios, e quatms atepois ja estava com 400 milhdes de
membro ativos. Mesmo com a crescente constantendio®ros do Facebook também no
Brasil, Alexandre Hohagéhainda indica maiores pretensdes de acordo comdisatores
que comecaram a ser trabalhados a partir do a2®Hk Seu uso para ambigdes politicas,
portanto, ndo provoca um estranhamento tdo acemtuad que percebem os fatos

contemporaneos com relacdo a essa tematica.

° Rede social articulada pelo Google, criada em 2@0¥ o intuito de auxiliar os membros no desenwaérito
e manutencao de seus relacionamentos sociais atdavéternet. Tinha como alvo inicial o publicartee
americano, mas Brasil e india dominaram amplamesgcessos mundiais.

Yyice-presidente déacebookna América Latina que participava de um debateese$tratégias de crescimento
em um evento de empreendedorismo chanfatbdal Entrepreneurship Congresao Rio de Janeiro. O
mesmo afirmou que “a penetracdo da internet noilBaawla é relativamente pequena se formos comparar
com paises mais maduros. Entao tem muita oporteidada, muita coisa pra crescer”.
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Cabe ainda um direcionamento que aponta muito paais davidas, do que para
respostas. A duvida de quais as possibilidadesaqunernet traz para os mecanismos de
divulgacao politica, ou de como se da a interagétiaaV a partir desse tipo de exposicao
percorrem simultaneamente entre os pontos capitesbuscas politicas de um tempo de
novas demandas sociais, que envolvem politicagenambientes virtuais (AYRES;
CERQUEIRA; DOURADO; SILVA, 2010).

Como escolher, portanto, um objeto especifico daedesdentro dessa ampla
teméatica? Uma vez que é possivel usar a rede painidio a publicidade de uma campanha
eleitoral, e fazer com que pessoas tenham o cankatd do que esta por vir no periodo de
campanha estabelecido por lei, o candidato EImaréreitas chamou a atencéo ao apresentar
ativa no decorrer de agosto de 2011, uma paginadalpara a exposicdo de sua figura

publica.

O entédo Secretario de Educacao aparecia abertagm@ni@agens e publicacdes
que, ndo exigiam muito da deducéo das pessoasgla@aque se tratava de um ambiente com
pretensdes politicas bem delineadas. O fato dersarpessoa relativamente desconhecida da
grande massa populacional de Fortaleza, e de vsagqueiramente uma rede social para

apresentar-se também chamou a atencdo enquanti@g@stipessoal de imagem.

Uma vez que, por abarcar a imagem e a situacapess®as, a comunicagao por
mundo virtuais €, em certo sentido, mais interatjue a comunicacao telefénica. (LEVY,
1999, p. 81) Algo que podemos pegar como instrumneatteador desse estudo é a maneira
como vem acontecendo a entrada gradual de novoanme®ms de comunicacdo entre
pessoas. Uma vez que os dados da composi¢cdo daa@dktendem a aparecer em estudos
mais qualitativos, espero que estes indiquem aacteafsticas fundamentais dos lagcos
presentes na rede social para entdo poder abrdegeo das possibilidades restantes no que

tange o entendimento de fatos e sociabilidades anadas.

Tratando-se de estudos relacionados a redes socrale € possivel estudar
construcdes decorrentes de interacdes entre assagociais para compreender elementos a
respeito de estruturas maiores, € importante fas&r esse entendimento a que podemos
chegar é fruto dessa renovacdo nas relacbes atdevésma rede virtual. Essa nova
perspectiva de pesquisa é marcada pela rupturafa@omas que atualmente tendem a entrar

em desuso, nos mostrando uma dicotomia bastamter@@ntre “real e virtual” com poder
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suficiente para entrar na ordem social, econdmimaliica de forma a afetar o que temos em

vigor.

Para se ter uma nocao de tamanhos e alcances gueanmpanha conseguiu, por
exemplo, € preciso estar alerta para a atracddgdenas quantidades que facilmente nos
criam ilusbes em pesquisa. Por fazer parte um rstvee porte gigantesco, os recortes na
internet sdo colocados a prova em conjunto commseasidao, dificultando a percepcéo que
os dados possam representar e ndo deixando maegedyeis nos limites de generalizacao
dos resultados. Com isso, a pesquisa na intermgtitua para destacar a artificialidade e
relevancia dos procedimentos de amostragem. (FRALGBECUERO; AMARAL, 2011)

Essa incerteza auxilia na percepcdo de que o iamgertndo € trabalhar com
quantidades ou propor¢des especificas, mas reamkeenfrentar a complexidade que a
intencdo de generalizar os resultados imp0e ac;espa pesquisa. No caso da amostragem
qualitativa, os apontamentos mais contemplados &@wvca de variacbes, padrbes ou
tendéncias, e muito embora possam ser vistos coomnmpativeis, € nao so possivel, mas
também indicado que se usem as duas abordagenscoomptementares, tangendo conforme
0s objetivos de cada pesquisa.

O poder de receber e produzir informacao e pasapép ao mesmo tempo em que
se vaga pela sua pagina pessoal, a velocidade gerasga transmissao se da, e a construcao
de um espaco que possibilita 0 usuario se expridgsanente, constituem estimulos para um
estudo como este. De forma convincente, deixaragqoercep¢ado da pesquisa se dé de forma
clara é certamente dever de qualquer pesquisdddsg mais quando se trata de proposicdes e

adicdes envolvendo novas tematicas.

2.1 O Tempo de Fazer Eleicéo

A fim de tracar um conjunto de informacfes queagschm a relacdo incorporada
pelos principais polos constituintes dessa pesgjusgo importante a mencéo das praticas
politicas e eleitorais, que tratam, resumidameme‘athcenacdes de poder”, e dentro do
periodo propicio buscam adeséo e suporte aos sgatp. As praticas que buscam gerenciar
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as massas fazendo uso de diversos recursos pargoderes vém para modificar muitas

coisas, dentre as quais a mais importante delaslégio do candidato com o eleitor.

Por se tratar de apenas uma parte pequena dosparess o periodo eleitoral
possui em sua temporalidade um caréater sazonab fiawie, que ndo possui come¢o nem fim
bem definidos, mas apresentam renovacdes nas eslpeSsoais de forma clara e constante,
configurando-se sobre diferentes formatos antesntiel e depois da votacdo propriamente
dita. Um dos principais papéis que uma campantitoreetem, € o de envolver o eleitor no
seu projeto eleitoral e de governo, a fim de consegflesbes e apoios para a votagéo, e a
internet nos mostra atualmente uma possibilidaoiaitiora de conseguir isso.

A expectativa pela liberacdo do Tribunal Superil@itgral (TSE), da data para o
inicio oficial das campanhas eleitorais jA ndo riigmais como uma preocupa¢do constante
dos momentos que precedem o periodo de campamysm.Blarreira atribui as seguintes

palavras ao periodo de eleicéo:

O momento eleitoral constitui espaco fecundo paraxplicitagdo de valores,
interesses e discursos tendenciosos ou performaticosentido formulado por
Austin. Ndo apenas pela existéncia de principiosdaaios presentes no ambito de
cada candidatura, as quais se costuma associarnw t&leologia, mas na
mobilizacdo deslogans simbolos e outras metaforas que visam a economiza
argumentos de modo a enquadra-los em espécies kergsa de ordem.
(BARREIRA, 2002, p. 169).

Essas palavras nos remetem as necessidades papnasmento eleitoral, onde
se formam oposicbes claras que procuram se difarema formacdo do que seria o
“representante ideal”. Com a internet, as posdeules aumentam, e uma gama de opg¢oes que
podem ser facilmente exploradas pelos emissoremelesagens, chegara aos receptores

buscando a compreenséao.

Mesmo com a proibicdo de campanha eleitoral proymme dita fora do intervalo
de tempo legalmente instituido, os materiais poifticom ndameros e fotos, bem como apelos
de candidatos escritos por toda parte vao dandw lugutros tipos de estratégias. Manter a
atencdo do publico no periodo de efervescénciaa importante maneira de se tornar uma

referéncia e, portanto, aproveitar a centralidada manter-se nos grandes debates.
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Receber pessoas, atender ligacdes telefonicagnempcartas, fazer e divulgar a
agenda junto a populacéo, desenvolver e prepanaagode comunicacdo através de varios
tipos de materiais destinados a imprensa e aoqalgarticipar de reunides e etc. Todo esse
conjunto de atividades que constituem as rotinagueen vive a politica e estd em campanha
eleitoral vem sofrendo modificacdes ja ha algumpigne € com forte tendéncia a uma vida
mais virtualizada, oriunda de meios diversos, gogaeuma nova ferramenta que vem
remodelando as estruturas politicas e relacdeaisamin geral ao redor de todo o mundo: a

internet.

7

Para tratar de momentos eleitorais é necessarier sabda que, mesmo que
passado o calor da hora e todas as disputas fatdmesiveis, sempre ficam resquicios de
projetos politicos aceitos ou rejeitados. Para drusntender os cenarios que englobam
processos eleitorais mais atuais, e mais espeuibicee o de Fortaleza, vejo a importancia de
se fazer uma aproximacdo com a ideia de Irlys Barrgobre estudar politica em ano

eleitoral.

Escrever sobre eleicdes em um ano eleitoral, no entonem que o quadro das

disputas encontra-se acirrado, ainda que nédo tetdédelineado, € quase um risco.
Menos por conta das possibilidades de um diagmigtiecoce e mais tendo em

vista os desafios impostos pelo “calor da hora” tpueam cada reflexao vulneravel

a um certo enquadramento. Em tempo de eleicBesragiora politica, sendo as

falsas classificadas como expressao de adesageithoea determinados projetos

politicos. Nesse cendrio conjuntural, os discuprecem cifrados, percorrendo o

viés da circunstanciabilidade em que séo feitassde deslizar constante da palavra
gue torna mais ainda importante a necessidade derefiexdo ao mesmo tempo

situada e distanciada. (BARREIRA, 2002, p. 7)

Partindo disso, podemos ainda inferir que as cahgsaaleitorais ndo transferem
apenas os conflitos do campo social para o camliicpt’, mas que também sdo capazes de
criar sentidos e ideologias referentes a cada septacdoComo a totalidade dos escritos
sobre a tematica eleitoral possui base em pescgtisagraficas na realidade metropolitana e
rural ao decorrer do Brasil, servem para norteaargdises propostas também para 0s

acontecimentos do espaco virtual ao qual me debruce

YA ideia de campo politico eleitoral inspira-se mmaeito de campo politico de Bourdieu, incorporaaddeia
de que o momento eleitoral altera o quadro das@ké ou polarizacdes mediado por coligacdes owpact
eleitorais implicitos ou explicitos. (BOURDIEU, 198p., 163-207).
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Os tracos do PT no que diz respeito as campaniat®rals também sdo
contemplados por Irlys Barreira em seu estudo, @epos usar sua classificacdo para
conhecer através das reflexdes acerca dé4.elamo se forma a identificacdo do partido com
potenciais eleitores. Se, parte da realidade “Pobrérabalhadora” pode ser usada como
atributo no angariar dos votos, a campanha absesga estratégia como forma que lhe

garanta mais adesoes.

O fato € que ndo se pode desconsiderar todo oxtorgeciocultural na hora de
trabalhar com politica. Uma vez que “as elei¢Oeas s@invadem a esfera social cotidiana,
como também revertem o lugar da politica, criaratavés dos ritos de campanha, uma
espécie de metafora de suspensdo temporal dasghiesa de poder.” Com isso, a
importancia de atribuir foco as campanhas se fagsséria, tornando importante a analise de

como se déao essas interagdes e rituais nas redasso

Zrlys Barreira discute a candidatura de Luis Indaita da Silva a partir da construcdo de sua imagemo
representante dos trabalhadores. Uma imagem, guade ela, atua para os adeptos como elementdvposit
diferenciador, e para os adversarios, como fatatedpreparo e incapacidade para o exercicio do.carg
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3 MECANISMOS DE CAMPANHA ELEITORAL

Para a efetivacdo de uma candidatardine portanto, a equipe depende do
dominio das funcdes e atividades corretas para exuefo de suas estratégias. As
experiéncias absorvidas através dos textos e mes@eiral certificam que para que uma
campanha eleitoral tenha os melhores resultadog-ske tentar afastar ao maximo, as
decisbes com improviso. Com isso, a auséncia dguEes, planejamento e profissionais
especializados apontam para o comprometimento ddugdo de materiais e taticas de
campanha em alta qualidade, pois ao passo em maeernizacdo das campanhas avanca,
estas necessitam de informacfes e ferramentasaceisfipara a construcdo de materiais

competitivos.

Em outros tempos, as campanhas eleitorais erantrgmlas a partir de meios
cuja disponibilidade permitia principalmente um omaialcance ao eleitor. Além da
propaganda na televisdo, o chamado “corpo a cogmy’exemplo, era muito utilizado pelos
candidatos, fazendo muito uso do contato fisicofermal com eleitores que em geral sédo
afastados do centro dos debates feitos em graibedes. A atividade se da basicamente em
meio ao povo, onde o candidato sai as ruas acoragantie uma equipe ou de outros
candidatos, com o intuito de divulgar suas pretesspoliticas, planos de governo e,
principalmente, apresentar-se para o eleitor conaoopcdo na hora do voto.

Esse tipo de acdo ainda vem sendo utilizada pejapes responsaveis pelas
campanhas eleitorais, e, muito embora pareca dast@e possa mostrar questionamentos no
que diz respeito a aceitacdo do candidato no anebigsitado, € uma pratica que perdura.
Com as redes sociais, esse corpo a corpo é difunmica milhares de pessoas a0 mesmo
tempo, pois se em tempos Becebooka noticia® se espalha rapidamente, antes de fazer uma
visita a determinada localidade o candidato poddisar a repercussao que vird a tona,
partindo do preceito que a plataforma virtual pseleusada como complemento favoravel ou

nao.

Estar ciente de que perguntas em tom de cobradeaaprovacao ja fazem parte

do repertério do eleitor pode ajudar candidatogesigéncia da republica, ao governo do

®Na internet, as redes sociais s&o mais procuradas fonte de noticias que sites jornalisticos. €oAgéncia
de publicidade F/Nazca Saatchi Saatchi em parcerao instituto Datafolha. 2002.
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estado, e as prefeitufdsde grandes cidades brasileiras no que tange daapedeira de
estratégia. Fazer refeicdes em meio a trabalhatwagsis, por exemplo, pode sem duvidas,
gerar uma situacdo de desconforto por parte de samb@artes, fazendo com que a analise

dessa e de outras praticas estabelecidas em trrpss sejam mais bem planejadas.

Falar de mecanismos de campanha eleitoral nessembomio trabalho se resume
em apontar as principais ferramentas usadas ptodgamre candidatos na hora de disputar
adesédo. Para Beatriz M. A. de Heredia (2002), ess@ss “focalizam eventos que expressam
‘encenac0Oes de poder’, atualizando as disputa®misi e os modos de legitimacdo que dao
suporte as propostas politicas”. Essas praticasnvangariar visibilidade no periodo politico,

e embora sejam pouco analisadas pelo publicocaforas relagdes entre candidato e eleitor.

Certamente que a televisdo e o radio ndo poder@imardde apresentar sua
contribuicdo para essa pratica, uma vez que foraportantes instrumentos que, de forma
pioneira e eficaz fizeram com que as campanhatls chegassem ao publico de forma
mais massiva, seja pelo horario politico transmitmkla televisdo, seja pela propaganda
transmitida pelo radio. Imaginemos radio e telavis®omo grandes mecanismos de
comunicacdo em massa, sendo ainda hoje, palco deento eleitoral brasileiro. Nesses
espacos, a postura, diccdo e boa aparéncia ajudsenidir se um candidato e seu projeto

politico ganhardo aceitacdo para impulsionar umgeaha.

Um dos motivos do sucesso e importancia dessadudasferramentas citadas é
fato de receberem incentivos da lei e que, apesatuilmente encontrarem mais rejeicoes e
concorréncia com outros meios existentes, aindasape mais recebem recursos dentre as
outras formas que sofreram certo controle legigatCom a adaptacéo do Facebook para a
publicacdo de conteudo produzido em audio ou aiglial; constitui pratica comum o uso de

todo o material de campanha no espaco virtual.

Para o efetivo conhecimento do candidato e de gladaformas de auxilio na
decisdo do voto, permitia-se ainda a realizacdogrd@des comicios com participacdes
artisticas e a distribuicdo de materiais de camp&omo camisetas e bonés, acompanhados
das propagandas visuais em demasia que explorawawsportas, janelas e faixas pelo

decorrer do espaco fisico.

“Como exemplo pode ser citado & abordagem ao caadidarefeito de S&o Paulo, José Serra (PSDB), onde
uma pessoa pediu que ele autografasse um exemplivra Privataria Tucana no qual o candidato é o
principal alvo de denuncias do jornalista Amaurldrio Jr.
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Outros meios de comunicagdo como a abordagem pebszta e a publicidade
visual ndo estdo em desuso, mas é certo que cail’ajlie pds fim aos showmicios e
brindes, foram incentivados outros tipos de abadadJma propaganda televisionada que
tem a capacidade de atrair e prender mais pulpimoexemplo, atua nos dias de hoje de

maneira mais efetiva do que uma foto e niUmero gstdannum muro.

Seja pelas possibilidades como as qualidades thdéiis do candidato séo
exploradas, pelo alcance daqueles que ndo enxemgaos a sua volta, ou pela rapidez
instantanea com que radio e televisdo espalhammaagem da campanha, temos nesses dois
meios a centralidade das atencfes. Contudo, ai@dgpademos dizer que o Facebook ja
opera no mesmo nivel de Radio e Televisdo, masmeyatentar para a capacidade de juntar
uma gama de possibilidades num plano complememacathpanha eleitoral que use a
plataforma virtual. Considerando ainda o fato déaress inseridos numa sociedade
imagética, onde cada vez mais se preza pela iateragediata, o Radio e a Televisdo, como

formas de propaganda ja prontas, ndo permitemsgoeaconteca imediatamente.

Aliado a rede social, o telefone também passou asslo como ferramenta de
campanha h& alguns anos, estando presente de fdifeeentes no Brasil e nos Estados
Unidos, por exemplo. E bem verdade que o telefehdar passou a ser usado, assim como a
internet, em escalas cada vez maiores, consegaltwopadroes de desempenho de funcgdes,

e nao deve ficar de fora das consideracdes acercanpanhas e elei¢cdes.

A diferenca entre os dois paises aqui citados equeta maneira como se dao as
acOes e pela estrutura disponivel para realizaalmalho, pois ao passo que gravacdes e
mensagens de texto sdo usadas para conseguir@dgmoeleitores brasileiros, a equipe de
campanha de Obama conta com smartphones equipadasirgeragirem entre si, 0s
voluntarios e o eleitorado através Bashboard® a rede social dos Democratas que foi

aprimorada desde 2008 para ser usada em telefones.

'°A lei n° 11.300, de 10 de maio de 2006 dispde spbmpaganda, financiamento e prestacdo de contas da
despesas com campanhas eleitorais, alterandor& Be504, de 30 de setembro de 1997. Essa altetacie
a proibicdo de showmicios e a distribuicdo de lesndie campanha como camisetas e chaveiros, podssao
Ultima agdo ser considerada crime eleitoral.

®Dashboard é a rede social usada pelos simpatizamesbros, voluntarios ou interessados no Partido
Democrata americano. Foi crucial na reinvencacedtarstégias que consolidou a campanha eleitoraleode
Barack Obama em 2008, compartilhando com os vaiostdados sobre onde estdo os eleitores, quais
distritos eleitorais serdo mais decisivos, e ontlmrapara convencer eleitores. No Dashboard sebeece
anuncios sobre oficinas, encontros para acompal#ieates ou como organizar sessées de ligacOesntiekes,
conectando o eleitorado, voluntarios e funcionddascampanha entre si através dos perfifacebook A
plataforma ainda se conecta awitter, Youtubee Google +, e gracas a sua versao para telefdularces
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A conexdo com d-acebookpermite a esse mecanismo uma maior interacdo e
poder de absorgdo de informacgdes, levando em oamiianero crescente de usuarios em todo
o mundo, e abre a oportunidade de uma nova pergpeatd campanha que faz uso de um
objeto tdo presente na sociedade atual. Se osriekefcaseiros de hoje ndo estdo mais tao
presentes na vivéncia social, e os celulares fouvabhinados para acompanhar o ritmo diario
da grande parte das pessoas, pode-se incluir forteleomo um meio de campanha que

oferece um nivel de interacédo consideravel.

Esse fato demonstra que o candidato quer alcaneitor onde quer que ele
esteja fazendo uso dos mesmos equipamentos utidizeelos eleitores. A campanha agora se
diversifica, apresentando outros caminhos tanta gaem pretendo emitir, como para quem

busca informacdes.

Segundo o livroCampanha Eleitoral: os 5 elementos estratégides Fabner
Utida (2011)’, para fazer bom uso de estratégias eleitorais casnmencionadas antes, é
preciso antes de tudo, conhecé-las de acordo quuteacial de cada uma. Para o marketeiro,
essas ferramentas e técnicas sado usadas das m&sasimaneiras ao redor do mundo e
seguem uma constante que independe de cargo owlgieisninado, e conhecer 0os cinco
elementos estratégicos essenciais para uma camelaitbgal através desse livro é, qualificar
uma analise sobre qualquer campanha eleitoradjgaea no planeta, em diversos momentos

na historia.

Candidato, alianca, momento historico, recursosestdgp. Com esses cinco
pontos, Utida orienta um método de analise paraogcendidato tenha o controle de todos,
partindo da premissa de que uma disputa eleitertraga antes de tudo, de um jogo. Ele cita

em seu livro:

Nas campanhas eleitorais, marketing implica fazsxrapanha acontecer. Tem a ver
com a troca de ideias e a construgdo de comprosnsm@ satisfazer ou beneficiar
pessoas ou organizagbes. Tem a ver com fazerreleidolerirem aos propoésitos de
uma candidatura. Marketing eleitoral esta reladior@o encantamento e a conquista
de eleitores. Busca, em Ultima instancia, garadi@sdes corporificadas na forma de
voto. Por isto defendemos que a gestdo de marksgja conduzida dentro do
elemento estratégico Gestao. (UTIDA, 2011. p. 103).

dados que os voluntarios coletam ficam registraddematicamente em todos os escritérios de Obaltaa pe
América.

YFabner Utida é graduado em Ciéncias Sociais e mi:gdo em Marketing pela Fundacdo Getdlio Vargas.
Autor do livro Campanha Eleitoral: Os 5 Elementos Estratégi2311), nas eleicdes de 2012 trabalhou em
outras 10 cidades do Ceara e do Nordeste alénpitalaarense.
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Além de buscar ajudar a entender os préprios abgbpara aumentar suas
potencialidades através da gestdo, essa estrai@di propde o trabalho com os elementos
dos adversarios, fortalecendo a campanha com basgpue se tem de melhor, contra a
exploracdo do que seus adversarios tém de pioe &stendimento do contexto geral da
eleicdo se da através do que o autor chama deiZMifrsegundo suas proprias palavras, se
usa uma tabela que “permite potencializar as ventgompetitivas, assumir a lideranca do

jogo e controlar o equilibrio emocional durantespdta” (p. 118).

Com isso, a busca de Utida (2011) entra como agmicomplemento dos meios
de campanha que sdo usados na atualidade. Tomanub exemplo o primeiro elemento
exposto por ele, temos o candidato enquanto imagetnal dos anseios politicos do partido,
e enxergamos uma aliangca nos moldes da que foitraaes em cima do momento
historicamente favoravel do partido dos trabalhesloras eleicées de 2012. No caso analogo,
Lula apoia Elmano, que é representante do seulparé disputa pela prefeitura fortalezense,

e faz uso da boa imagem popular da gestéo petista.

Numa discussao feita por Rousely Celi Moreira ME&811) em relacdo as
possibilidades comunicativas oferecidas pela ieteqpodemos fazer uma associagao entre o
seguinte fragmento e o que foi exposto:

Contudo, tornou-se cada vez mais evidente quesenitt ndo pode ser “destacada”
do contexto mais amplo da vida das pessoas, comonstituisse um mundo virtual
paralelo ou a parte do fluxo das atividades cataka Ao invés disso, a internet deve
ser entendida de modo integrado ao conjunto da sig@lementando as interacdes
face a face e o uso de outras tecnologias de coagfivn mais tradicionais. (MAIA,
2011, p. 71).

3.1 PoliticaOnline e Off-line

Associando internet e politica como dois element@gentes na sociedade
contemporanea, € oportuno usar a imaginacao e er giedandlise quanto a necessidade de
uma campanha no que diz respeito a divulgacdo de santagens. Conforme a breve
exposicao feita aqui, usam-se todos os meios mSsSho momento de angariar votos,
explorando, sobretudo, as ferramentas de grandmadcde pessoas como o Radio e a

Televisdo, mas as atribuindo atencéo para as nav@&scias e demandas sociais que podem
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se valer do Facebook e da internet quando o aséumiiscar atencao, e principalmente ter a

preferéncia de potenciais eleitores.

Embora néo seja citada a internet como condicdoiatrpara 0 aumento da
organizacao e participacao politica, (MAIA, 201d)ntencao aqui € de abrir o debate voltado
para meios de campanha que possam estar intedigadependentes entre si tanto no espaco
social habitual como no espaco social virtual. da ba alguns anos atras a internet ndo
representava tanto em termos de reproducdo conteetociedade como nos dias atuais,
basta olharmos para as Ultimas pesquisas realipaii@dBOBE Nielseff onde se estimam
que 82,4 milhdes de eleitores brasileiros, aprodanegente 42,5% estiveram conectados a
rede em 2012.

Levando em conta o total de pessoas com acesgeraghem ambientes como
domicilios, trabalho, escolas, lanuse&’ ou outros locais, e se atribuirmos aproximadamente
duas horas diarias para cada um gque se conecdteriaein ndo é dificil entender que o custo-

beneficio de uma campanha eleitoral na interneak r

O que néo se pode ainda é garantir nem defendfarnd@ cega que a internet
substituird as campanhas tradicionais, e ndo deagfio desse trabalho. Contudo, o que
pretendo chamar a atencdo € o fato de que esse p®@ potencial crescente e pelas
configuracbes que tem, cada vez mais sera utilizatdaoo parte construtora da campanha,
podendo agregar de forma consciente, um nameror rdaipessoas em torno da campanha

dos candidatos.

Sobre pontos observados por Lance W. Bennett emga®la problemas como
falta de controle de campanha e falta de clarera gefinir conteldos e enquadramentos

compartilhados. Rousely Celi Moreira Maia conclomca seguinte passagem:

Seja como for, as potencialidades e vulnerabilidadiessas redes se imbricam e
podem sustentar possibilidades criativas para a poftica de um novo publico
global. Sob esta perspectiva, essas redes transa&iapresentam-se como uma
inovacdo social e politica, em relacdo a modeladidionais de participacdo e
representacao (MAIA, 2011, p. 76).

¥ BOPE Nielsen é a unidade de negdcios do Grupo BB@R realiza pesquisas sobre a utilizacdo danitter
no Brasil. Atuando numa parceira, 0 objetivo éizaalmedicdes estatisticas que mostrem detalhesaade
comportamento da grande rede no Brasil.

®Lan housesa primeira palavra significa Loja de Acesso a (dede, em portugués), a segunda vem do inglés,
significa “casas”.
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Essa rede que vem se fortalecendo busca conegiassgas ndo sé ao redor do
mundo, mas, sobretudo, e a partir, de uma mesmaorefessa forma, ao usar uma
publicacéo, foto ou texto, os candidatos aumentaas probabilidades de alcancar eleitores

internautas em um curto espaco de tempo.

A ideia de campanha eleitoral pela internet é maleasa época atual.
Antigamente, a visibilidade da campanha era fe#taentrega do “santinho”, e ainda com
pessoas segurando bandeiras e cartazes em vgiaedula cidade. Contudo, apesar de ja
existir novas formas de publicidade, essas pratitaslas ainda fazem parte do cotidiano
eleitoral em boa parte do Brasil (GONCALVES, 2012).

O texto de Danyelle Nilin Goncgalves (2012) nos renma@nda a esse novo campo
de pesquisas enquanto objeto, mostrando que afdespouco tempo que tivemos para
entender a virtualidade no campo politico, possaimma base ja construida por outros
autores e pesquisadores. Apesar desse exerciaitatise pela internet ja ter sido feito, busco

aqui me centrar desse novo momento.

Nas perspectivas dos centros urbanos, a intenme¢ i@ ser mais forte do que em
outras areas. A qualidade da banda larga est@aimente ligada ao acesso que a populacéo
tem ao debate politico que acontece online. Comescitmento no numero de internautas €
possivel ver como uma midia alternativa permite@mrganhamento de fatos que interferem

no interesse direto da sociedade.

O Facebookpotencializou o acesso a esse meio virtual emagueraticas sociais
também possuem significados, e gera debates sebm@mposicdo e alcance no diz respeito
ao que esta posto socialmente. Muito embora sepgazer uma infinidade de coisas atraves
dessa rede social, os tais significados estardm@anthando cada passo, e é ai que entra o
manuseio correto da ferramenta como forma de awdlicampanha como um todo, sabendo

0 gque € proveitoso politicamente.

Para acompanhar integralmente o conteddo de umaapag Facebook por
exemplo, deve-se curtfro referido espaco virtual. A palavtaurtir” possui muitos outros
significados, mas hoje o que vem de imediato a anastheca quando a escutamos &,
certamente, o que tem relacdo com a ferrament&agdebook A origem mais aceita da

“No Facebook manifesta de maneira singela, identificacdo ceterchinado assunto ou, simplesmente mostra
sua aprovacao em relacéo ao material postado.
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palavra é a que vem do adjetivo curto, remeteraaraveitar algo curto, de passagem rapida
ou que ofereca experiéncia passageira, expondoogagdo do conteudo. Em uma possivel
escala de importancia atribuida as postagensr poderia representar uma aprovacao inicial

que indica que o usuario gostou do que viu.

Aliado ao “curtir”, outra ferramenta se destaca odorma de externar aprovacao
a contetido veiculado na internet. Compartithalgo noFacebookambém é possivel através
de um clique simples onde se encontra escrita deasaira a palavra. Antes de completar
efetivamente a acgdo, pode-se adicionar ao confparténto um comentario textual de
qualquer natureza, preservando na integra o canttteés postado, e deixando sua marca ou

opinido em relacdo aquele assunto.

Segquir as novas tecnologias implica um conhecimertémo do meio em que se
pretende explorar, e as acfes tidas como exemplacepodem ser parametro pelo simples
fato de serem inovadoras. O procedimento virtual fgu objetivado pela campanha precisa
de ancoragens bem feitas, uma vez que candida®spossuam dividas sociais podem
encontrar barreiras para suas propostas, certampeonteovidas por internautas atentos ao

processo democratico de discordancia e debatalnaa re

A criacdo de material falso também é um fato qaeeea atencdo do candidato
gue se dispbe a “desbravar” a internet. Os trilsur@nda néo fiscalizam com grande
abrangéncia, seja por conta da legislacdo que antimitada quando a isso, seja pela
demanda natural que o processo eleitoral exigaeteadificacdo de acdes de fiscalizacéo, e o
namero de paginas e usuarios espalhando contefhdeniciador também tem crescido com a

mesma velocidade em que as postagens chegam agcitnahto do publico.

O debate ja conseguiu potencial suficiente padfaaebookapresentar através de
um escritorio de advocacia brasileiro, pequenaabes na legislacdo eleitoral que atua
sobre a internet. A “minirreforma eleitoral” pretdsainda para 2013 tera propostas da
chamada “Emenda Facebook”, que podera benefictan alas redes sociaislogs sitese

portais em geral que oferecam a possibilidade teéesigdo com os internautas.

Inicialmente, o Deputado Candido Vaccarezza (PTgsigente do grupo

responsavel pela apresentagcédo da pequena refareit@uao inteiro teor da proposta citada a

“IAc80 que tem como objetivo a disseminacdo de cdotgérado anteriormente por outro usuério. Podg#aain
ser acompanhado de texto editado por quem praticampartilhamento, anexando detalhes ao material
original.
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cima, encaminhando para votacdo do Colégio de é$deD site brasilempauta.com.br

trouxe essa noticia em 25 de maio de 2013 destacaseguinte texto:

A emenda foi sugerida pelo advogado Mauro Falseitdeputado Sérgio Zveiter
(PSD-RJ). Ele é especialista em direito de inteemeipresenta provedores no Brasil.
Por ora foi acolhida com sucesso e simpatia pefrtampentares do grupo de
trabalho que estuda mudancas na Lei Eleitoral. M@zea pretende inclusive
recomendar tramitacdo em regime de urgéncia. (BeasiPauta, 25 de maio de
2013).

Segundo nota oficial do préprieacebook “as midias sociais representam um
espaco importante para as pessoas discutirem ss@ssve opinides, e tém também se
mostrado uma ferramenta eficiente para governosligcps falarem com seu publico”. As
mudancas propostas para a lei ndo pretendem coarfiggmo campanha eleitoral qualquer
manifestacdo de politicos ou candidatos, o quedifoder de acdo por parte da Justica

Eleitoral no que tange as publicidades de campantezipada.

Um dos textos incluidos pekacebookpropde que “ndo se considera propaganda
eleitoral a veiculagdo de mensagens ou postagemsdas sociais realizada por candidatos ou
eleitores”, e embora ja tenha chegado a discuss@oé dificil perceber que a emenda ainda
precisa passar por revisdes mais rigorosas pandsiacordo com o andamento pacifico do

processo eleitoral.

A responsabilidade passaria a ser inteiramenteugengpublicou o conteudo,
cabendo ao provedor tomar as medias corretivas dpt@sminacdo judicial, que devera
indicar de forma clara o texto que feriu a lei. @haa atencdo ainda, a proposicao de extingéo
do Artigo 57-l, responsavel por embasar juridicaren direito de qualquer politico ou

partido requerer o bloqueio da conexao de outrdglpa por 24 horas.

A alterac&o na lei ndo traz qualquer mencao a pasjgsejam aos usuarios ou aos
sites, reforcando de fato, a necessidade de uraresithento acerca do que pode ou nao ser
feito na campanha virtual. A discussdo sobre esdasferéncias na lei que pretendem
garantir o uso livre e constante de midias virtusiscampanha eleitoral, ao passo que se
mostra, podera acontecer de forma mais incisivartir gle uma legislacéo tdo consolidada

guanto necessatria.

O que tende a ficar mais evidente a partir das ®#gpes € que mesmo com a

carga tradicional do papel com o santinho, do celeitoral, ou da bandeira na praca
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principal, ou o material falso produzido pelo ingmj a lei necesséaria e suas implicacoes,
ainda ndo podemos medir, expressar e nem competahadamente qual das abordagens
eleitorais atingiria mais pessoas, a eficiéncissuda pratica e o seu custo beneficio para a
campanha. Contudo, o que nos interessa é anatisay uma das ferramentas da tecnologia

da informacédo e comunicacao é apropriada pelosdatod para alcancar possiveis adeptos.

Penso com isso que questdes como “um lider polfiicte angariar mais adesao
do que as formas multimidias de uma campanha igit@odem surgir a partir da analise do

gque aponto muito mais como questionamento do gu® @nbasamento para essa exposi¢cao.

O material produzido para a exploracdo audioviguad,exemplo, veiculado nos
horarios estabelecidos em lei, € capaz de expaneikposicdo no tempo disponivel para o
partido na propaganda televisionada, com o “poédwle mobilizar muito mais gente, por um

custo muito menor, e em um periodo muito mais &tfrto

Observemos dracebook portanto, servindo de comité virtual, praca preblou
outra extensao como as ruas, usadas por militante interligados direta e indiretamente
numa campanha articulada na rede e ganhando pantus forca emergente, mas ainda sem
estar propriamente estabelecida e consolidada pelegsos proporcionados pela sua
exploracéo eleitoral. Assim como o mundo politisayso desses meios ja € uma realidade
frequente e estabelecida socialmente, e ndo fogevidéncias contemporaneas. Tentarei

mostrar mais a frente como isso vem ocorrendo rimeante politico local.

3.2 OFacebook Curte a Eleicéo

O acompanhamento dos fatos que circularam em tdenpagina de Elmano
constitui um dos fundamentos metodolégicos utilisapdara a coleta de dados e amostras que
auxiliam a materializar as regularidades. Deu-stea a contemplar desde as postagens até
0S numeros que se seguiam por conta das atividadegssim como viver o ambiente
diariamente consolida a pratica da pesquisa, atteatde estabelecer relacdes entre agbes e
reacOes teve sua influéncia cautelosa dos fundasiéiat pesquisa metodoldgica. Vale ainda

“Disponivel em: <http://www.campanhacompleta.com.Bcesso em: 4 set. 2013.
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ressaltar o cuidado em n&o reduzir o trabalhoag@eks numéricas e estéticas, prezando por
todas as subjetividades existentes no centro das$iéo.

A fim de deixar claro o carater analitico em qu#esente pesquisa foi realizada,
€ necessario esclarecer que o processo de selegéatdrial foi feito de maneira proposital,
buscando usar os sentidos e especificacoes usamlasnimerso da pesquisa empirica.
Podemos apresentar o trecho a seguir do MWébodos de Pesquisa para Intern@011)

como fonte de nog¢des norteadoras desse processo.

No caso da pesquisa sobre internet, a propriaigédiirtematica carrega o peso de
uma falacia que é preciso ter em mente todo o teagpespecificar a internet como
universo de observacao implicitamente damos akrigltia de uma ruptura entre o
gue esta ou acontece “dentro” da rede e 0 munda™fiela. A literatura sobre o
tema esta repleta de afirmacdes que partem dessmeg, que na maior parte das
vezes passa desapercebido. (FRAGOSO; RECUERO; AMAR®A11, p. 54).

Por consequéncia, muito embora o potencial da [Essqa internet ainda nao
seja reconhecido também por alguns académicos fom® de interacbes que legitimem a
absorcao do real, a intencdo € de avancar sohsd@de autores que reforcem o poder dessa
tematica buscando esclarecimentos acerca dessayébcsa de estudo.

Em se tratando dos termos adotados, podemos d#afara concordancia com
conceitos primordiais ja estabelecidos por outratoras. Quando falo em “corpus”, por
exemplo, uso o entendimento que o define comogidrala realidade que corresponde ao
universo de ocorréncias do fenbmeno que se pretebsiervar, identificando a “amostra”

como um subconjunto do corpus em que se pretenddaafa selegéo.

Foi a partir do primeiro semestre de 2012 que comegincidentemente, e mais
oportunamente, 0s interesses que circulam o anebiefditoral. No ano em que o0s
preparativos para as campanhas eleitorais estakestep a se materializar de maneira mais
incisiva, a disputa das vagas de vereador e prafeinossa capital cearense ofereceram clima

e temporalidade apropriada para a coleta de dados.

O primeiro contato com o ambiente de pesquisa secden uma pagina no
Faceboolkgue levava o nome de “Sou Mais Elmano de Freiggsintando em seus registros,
criacao no ano de 2011, na cidade de Fortalezaakcdp nosso estado. A primeira postagem

data do inicio do més de agosto, mais precisanmenti#ia 6, e traz uma foto de Elmano de
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Freitas em um pronunciamento na Il Conferéncia ®ipal LGBT de FortaleZd O post*
teve seis compartilhamentos, e 15 pessoas curtiandecorrer do ano, apenas uma outra

publicacéo, dessa vez mostrando uma foto do “cohgismElmano”, em 15 de outubro.

A familiarizacdo com 0s nomes e expressOes se émessaria a partir do
momento em que entramos mais no material explorseljo crucial o esclarecimento de
alguns pontos. Primeiramente, € conveniente usasnaeituacdo de “pagina” segundo o
préprio Facebook

As paginas de fas (fan pages) existem para querganipacfes, empresas,
celebridades e bandas transmitam muitas informagfssseus seguidores ou ao
publico que escolher se conectar a elas. Semelhantperfis, as Paginas podem ser
aprimoradas com aplicativos que ajudem as entidadese comunicarem e
interagirem com o seu publico e adquirirem novasgities por recomendacdes de

amigos, historicos dos Feeds de noticias, evemtédsmdebook e muito mais. (Fonte:
https://www.facebook.com/curtaedesignmidiassogrdisy.

Podemos perceber que a forma como a palavra “gégimsada nos remete a uma
ideia de endereco eletronico para interessados lgomatema especifico de relevancia
publica, levando também o nome de pagina de f&en Pagé € parte do processo em que
usamos linguas estrangeiras, especialmente a anghlassua forma original, incorporando
vocabularios ou expressdes. Vale lembrar que tobdasa daFan Pageé fornecida pelo
proprio site dd-acebookservindo de complemento para varias empresasc@eIou pessoas

publicas que pretendam aumentar sua visibilidadeteenet.

Uma das principais diferencas entre um perélumaFan Pageé que o primeiro
€ unicamente representado por uma pessoa fisicpeffls possuem um limite maximo de
amigos, ao passo que lBan Pageduscam quebrar marcas em relacdo ao nimero dedas

as acompanham.

**Espago promovido pela Coordenadoria da DiversiGeial, aberto para discussées entre a sociedable ci
0 poder publico municipal a fim de decidir os runuzs politicas publicas para a cidadania e ostadkrei
humanos das Iésbicas, gays, bissexuais, travestingexuais.

*palavra de origem inglesa que quer dizer informeadigo. E usado no Facebook para dizer que alguém
escreveu ou publicou algum comentério. Postagest, poblicagdo e derivados destas palavras egtaols a
exposicdo concreta de material, seja ele textuahldmy através das ferramentas disponiveis nas gmgia
internet.

“Perfil em redes sociais comoFacebook sites de relacionamento, blogs pessoais, ou cdades virtuais se
refere a um cadastro de dados pessoais, de coatgi®ferenciais de um determinado usudario queaem
acesso através desse mecanismo. Parte destegpddeéos ser publicos, sendo compartilhados com osidem
usuarios, ou privados, dependendo do tipo de péigid de comunidade ou configuracdes de priva@dad
definidas pelo usuério.
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O Facebookoferece par&an Pageanalises de dados em forma de relatério onde
itens como dados demograficos, alcance e reperassdiam a entender o desempenho e os
fds da sua pagina. Quanto mais interacdo acont@tes pagina e usuario, mais alcance as
atualizacdes da pagina tera, se espalhando pel@ssnios membros e amigos dessa“ede
que se forma. De acordo com os termos de servicGadebook a partir de algumas
mudancas no final de 2011, nenhuma marca podentétaufil.

A acdo denominada “curtir” constitui uma das ppacs marcas dé-acebook
materializando-se através de um cligue em arearndiei@da. Postagens, fotos e
acontecimentos que s&o expostostred de Notici&d, por exemplo, estdo sujeitos a serem
curtidos. Uma pagina também pode ser curtida, capio o acompanhamento de
atualizacdes promovidas pelas por estas. Muito esrddguns profissionais em midias sociais
atribuam parcial desinteresse por parte dos usu@rno relacdo ao conteddo completo da

pagina, o que se pensa € oferecer contetdo e ia¢den realmente atrativos para os fas.

Assim como muitas palavras da lingua portuguesanpartilhar” também tem
sentidos variados dentro de usos variados. Mageseo ao meio da nossa pesquisa podemos
usar com mais firmeza o sentido que é empregaduaio informatizado atual, que é o que
nos remete ao uso de mesmas informacgdes, arquiades e etc., por mais de um usuario,

computador, impressora ou tudo o que ofereca dkerade integrada.

No Facebook portanto, podemos imaginar o ato de compartitieeino sendo a
atividade que busca dividir, distribuir, ou aindaisnprecisamente, disseminar conteudo
através dessa atividade. Deixar marcas aos que &st8eu redor atraveés do “compartilhar”
no Facebooknecessita, contudo, de uma atividade ja publicadariormente. “Publicar” e
“compartilhar” se assemelham bastante e podemas#urtdidos ou interligados devido ao
seu resultado final, mas podemos estabelecer iiig@ entre ambas partindo do fato de que

para publicar algo devemos ir ao préprio mirabu no mural de outro usuario, ou numa

*Rede refere-se a um conjunto de mdédulos processadmpazes de trocar informacdes e compartilhar
recursos, interligados por um sub-sistema de caragéb, ou seja, € quando ha pelo menos 2 ou mais
computadores e outros dispositivos interligadoseesitde modo que possam compartilhar recursafis
l6gicos como dados, impressoras, mensagens e oltrosernet € um amplo sistema de comunicagdo que
conecta muitas redes de computadores.

*’Feedde Noticias é um espaco da rede social que temcdié de exibir as atualizacdes dos amigos doiosuar
em uma pagina central, sendo alimentada a cada acédo

“Mural & um espaco no perfil do usuério que perpiistar mensagens para 0s outros verem. Ele é visirae
qualquer pessoa com permissao para ver o perfipleto) e muitos usuarios usam os murais de seugoami
para deixar avisos e recados temporarios. A pdetijulho de 2007 o Facebook, que s6 permitia paests
textos, passou a permitir postagem de anexos cotos éu videos no mural.
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pagina curtida, e tornar publico o que desejajmaiglo uma postagem que pode também ser
compartilhada. O fim é tornar publico o conteldgjasatravés de atividade originalmente

postada ou compartilhada de outra ja existente.

A estrutura dd=acebookno decorrer do site se apresenta atravésimaling®,
destacando acontecimentos de forma cronoldgica. Gonso dessa tatica para expor o
material postado na rede, o intuito é fomentar umeor producdo de conteludo que
inicialmente pareca individual, j& que é possivghaizar as postagens de acordo com a vida

do internauta.

Contudo, essa producdo de material atua principaénea interacdo entre os
proprios usuarios, e por sua vez, na movimentagdaduncios criados para serem vistos de
acordo com a visualizacdo das publicacfes. Osstestperfeicoamentos danelineforam
se fortalecendo no decorrer de 2011. Contudo, ifpotibilizada a partir de dezembro do
referido ano como uma tentativa de incentivar o eisgteragdo constante entre oS USUArios.
Além é claro, de buscar o afastamento de qualquingento de apatia e indiferenca oriunda
dos usuarios déacebook incentivando a todo custo a interacdo proposia flesofia 2.0

gue, ndo é apenas absorvida, mas também difundidgande escala.

Timeline em portuguésl.inha do Tempog¢ uma maneira de visualizar os eventos do Faceboolkrdem
cronol6gica, descrito por vezes como o artefatgodijeto. Consiste geralmente num desenho grafieo qu
mostra uma barra longa com a legenda de datasdgariarra do uso do tempo que indica os eventts {los
pontos onde eles aconteceram. O Facebook adotegsmaridégica como forma de exposi¢cao dos perfis.
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4 O FACEBOOK VESTE VERMELHO: A PAGINA DE ELMANO DE FREITAS (PT)

O ambiente nd-acebookque levava o nome de “Sou Mais EImano de Freitas”
aponta em seus registros, criacdo no ano de 2@ldidade de Fortaleza, capital do Ceara, e
foi o primeiro espaco virtual com pretensdes elaisoque foram identificados em tal periodo.
A primeira postagem foi em agosto, trazendo uma fd¢ Elmano de Freitas na I
Conferéncia Municipal LGBT de Fortaleza. No decoile ano, apenas outra publicacéo,

dessa vez mostrando uma foto do “companheiro Elfpano15 de outubro.

O ano de 2012, conforme dito anteriormente, tradangas no visual do proprio
Facebookgue acabam influenciando os usos virtuais da eqiepgElmano. N&o se trata de um
perfil, uma vez que esse tipo de ferramenta n&eiésacomo instrumento de divulgacao pelo

proprioFacebookmas € uma nova versao do conceitéae Page

Em 4 de fevereiro de 2012 surgiu uma nova foto plesentacdo. Dessa vez,
contendo quatro imagens organizadas em uma sofotosndo entdo secretario de educacgéao e
do partido que sustentou sua filiacdo, e nos digsistes sdo expostas fotos de divulgagéo de
um site que direciona os visitantes paféaocebooke Twitter da campanha de Elmano.

Existem ainda postagens de usuarios que acompaahpagina, divulgam e
apoiam a candidatura de Elmano de Freitas. Palalgagpoio, bem como publicacdes de
noticias que envolvam o nome do mesmo fizeram pdegse momento. O volume de
conteudo grafico aumenta, apontando a criacdo densl com fotos compiladas,
acompanhados de outros agrupamentos de fotos ggavaum trazer conteudo persuasivo e
de coesao para com a campanha. Conforme os fat@®nha aconteciam, a dinamicidade
do Facebookoferecia sempre a possibilidade de alimentar mesanismo de divulgacdo com

grande velocidade, tendo diferentes conteudosgadus no decorrer de um dia.

Os albun¥ foram montados a partir de quatro fotos, passdaflem diante com
até no maximo 95 imagens. De um total de 273 albpesas um teve 450 fotos adicionadas,
destoando da média dos demais. As imagens foradoragps para que facilitassem a
divulgacao e o facil entendimento de que se tratard marketing eleitoral ndo somente no

Facebookmas também nos outros ambientes virtuais.

%Albuns funcionam como um agrupamento de fotos diee publicadas pelo usuario. Podem ser criados,
editados e excluidos conforme vontade de quem teomtole do perfil ou pagina.
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As primeiras postagens como a do dia 9 de feverk®r@012, contam com 48
pessoas marcadas e 66 compartiihamentos. Contodpasso que a candidatura vai se
tornando mais firme e marketingvai aumentando a interacdo e o apoio ao Elmans ma
conteudo é veiculado e ganha destague quando egeafam com pessoas ndo s6 do meio
politico, mas também do meio popular. Pessoas aomideracdo social nas comunidades
podem ser exemplo. Além do mais, fotos do futuraadato em plenarias, junto ao povo, no
corpo a corpo, ou em lugares de estrutura simplegcam a nos mostrar uma repeticdo dos

mecanismos ja consagrados de aproximacado com esquEs eleitores.

A entéo prefeita Luizianne Lins, o deputado esthdn#dnio Carlos, o deputado
federal Artur Bruno, todos do PT, e lideres pariaacompdem as companhias de Elmano
em fotos tiradas na Barra do Ceara no inicio do deémarco. Dias seguintes é publicada
uma noticia ndlog. apoiamoselmano.blogspot.com.bgue nos remete a uma pagina que

trazia uma nota de articulacdo de esquerda em agdiimano de Freitas.

Essas fotos e a estratégia de utiliza-las nos éazgr que a todo o momento, é
necessario mostrar forca politica e adeséo, a énercir um “clima” de confianca. Por se
tratar de um possivel pleiteante que ainda ndao édahecido das pessoas, ser acompanhado

de figuras de “peso” por perto torna a candidatuags confiavel.

Intitulada de “Nota sobre a sucessdo em Fortalezabm o objetivo principal de
tomar um posicionamento em relacdo a continuidadeddhinistracdo do PT em Fortaleza, o
gue mais chama atencao nessa publicacdo é umanmigEImano, que esta primeiramente
no blog, mas que depois vai para o Facebook, onfleuco candidato aparece em uma
customizagdo idéntica a de Barack Obama (Figuranl)sua imagem mais classica na

campanha eleitoral de 2008.
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Figura 1 — Fotos de campanhas de EImano e Obama.

Fonte:Fan Pageno FacebookElmano 13 (201

Podemos observar detalhes que se assemelham ow rsesmpetem, como é o
caso da cor da borda, o vermelho na parte direitduddo, o lado para que ambos estédo
direcionados, e o simbolo colado no lado direito, pouco a cima do conteddo escrito. As
cores que predominam no foto de Obama sdo as meent@ndeira americana, com énfase
no azul e no vermelho. J4 Elmano tem tons maigdode vermelho, que nos remete ao

Partido dos Trabalhadores.

Com base nas leituras e reflexdes a que nos doigeoposito dessas primeiras
atividades observadas é expor o candidato, recé&gado no mundo das campanhas politicas
eleitorais, e que necessita acima de tudo ser cmlthenquanto pessoa publica, a uma logica
ja praticada nos anos anteriores, mas que ganhaforga com as mudancas sociais e 0

periodo eleitoral.

31A imagem de Emano de Freitas acima, assim comaasejseguem durante o trabalho, foi retirada gmaa
do candidato n&acebook Disponivel em: < https://www.facebook.com/EImaBddPT>. Acesso em: 20 out.
2013. No entanto, a pagina foi retirada da red@ko@o mais existindo.
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Zygmunt Bauman (2008) se deleita sobre essa pénspea auto exposicdo em
seu livroVida para consumo: a transformagéao da pessoa encaderia e serve de base no
que tange as ideias pertinentes a praticas quenfigurem sob essa 6tica. Em um trecho da

introducé&o, o autor afirma:

[...] para que seus requerimentos sejam levados@mideracdo — todas as trés
categorias de pessoas, aparentemente tdo distgdtasaliciadas, estimuladas ou
forcadas a promover uma mercadoria atraente e &lesejPara tanto, fazem o

maximo possivel e usam os melhores recursos qua thsposicdo para aumentar o
valor de mercado dos produtos que estdo vendendos Bprodutos que sé&o

encorajados a colocar no mercado, promover e vesdadeelas mesmas (BAUMAN,

2008, pp. 12;13).

Os trés casos mencionados pelo autor fazer refaréncedes sociais como
ferramenta de exposi¢do intima pessoal, a um sstefarmatizado que filtra e classifica
clientes, e a um sistema de imigracdo capaz dermetdligéncia e habilidades em
determinado emprego. O ponto em comum € que essasgs sao induzidas a se promover
na condicdo de uma mercadoria atraente e deseguando ao mesmo tempo enquanto
promotor e mercadoria. Com essa linha de pensantema-se mais clara a associacao de
produto de marketing a que Elmano precisa se \anculecessitando receber em troca,

produtos como atencédo e demanda de consumidor.

O més de marco é marcado por chamados a todoscqueanhavam o PT no
Facebook “Bom dia, petistas! A missdo de margco € convaEIs amigos e suas amigas
petistas para se juntar ao movimento interno dem&poio ao nome de Elmano de Freitas.”
Isso ajuda a reforgar a ideia da militancia mur@spnte nesse partido. A partir de 22 de abril
comeca uma grande movimentacdo da pagina, mostuel@ Facebook iria ser bastante

usado pela equipe de campanha do Partido dos heatwaies no pleito eleitoral de 2012.

Mensagens que buscavam divulgar a participacéo ldene de Freitas em
programas de televisdo, de radio ou participactesiebates comecaram a fazer parte do
contetdo publicado, expondo a programacao e rofirtaenvolve Elmano. Surge também
uma nova ferramenta que tem como supof@cebook dessa vez com o uso de videos em
forma de depoimentos, com a participacdo da extddpiestadual do PT, iris Tavares, e da

deputada estadual do PT, Raquel Marques.

N&o apenas personalidades politicas, mas tambémfibanos de politicas

implantadas pela prefeitura petista utilizadas paostrar os feitos do entdo secretario. As
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falas se assemelham no que dizem respeito as agedidde Elmano de Freitas, com o
enaltecimento do bom trabalho e da experiénciaaddidato na Prefeitura e na Secretaria de

Educacéo.

“Obal!ll estou [sic] postando e compartilhando comces [sic] meu novo
notebook que ganhei da nossa prefeita por uma diei@osso secretario EImano. Sou Mais
Elmano de Freitas para nosso futuro prefeito sesDpuser!” A fala de um perfil que
identificava uma professora da rede pubica munidipaeficiada com a politica atribuida a
Elmano levou outras pessoas a manifestar mensdgesysoio, assim como elogiar a postura
do petista durante uma entrevista, e ressaltau @rEparo para enfrentar as perguntas. Entre
uma manifestacdo popular e uma exposicao feita éfna, o que podemos notar é um
aumento considerdvel no ndamero de participacdo tragdo. Se no comeco,
aproximadamente cinco pessoas participavam do ambi®m mais énfase, ja se podia ver
no comeco de maio de 2012, EImano sendo marcadoneais 23 usuarios, além de 17

pessoas curtindo, um total de 41 compartilhamentos.

Outros quatro videos que seguiam a linha dos pasieque foram postados,
dessa vez trazendo o presidente da Fundacdo devoksmento Habitacional de Fortaleza
(HABITAFOR)*, Roberto Gomes, que qualifica Elmano e convocacjpalmente os
internautas e todos das redes sociais a conhegamssobre o trabalho do candidato. O
segundo video traz dois participantes. Raquel Viemardenadora de politica para mulheres,
e o radialista Valmir Santos falam do entusiasmeatéhecer EImano de Freitas e de como
ele tem uma trajetéria que o identifica com as gesgjue estdo na luta por direitos sociais

concretos.

O secretéario de Juventude de Fortaleza, AfonsoeSdambém estd em um dos
videos, e ressalta a importancia de ter uma pessoaas caracteristicas de EImano em uma
equipe. Usa o termo “desenrolado” para qualificar lsom “cearés” aquele que em sua
opinido tem melhores condi¢des de dirigir grandegefos. A primeira parte dos videos se
conclui com a participacdo do ex-secretério da eda6a Municipal de Meio Ambiente e
Controle Urbano (SEMAM), Deodato Ramalho, que apdBimano como referencial de
cidaddo e pensador da realidade brasileira, tegdegado a isso, a sua participagcdo na

administracao e secretarias de Fortaleza.

%A HABITAFOR é responsavel por dar andamento pelasgs e projetos da habitacdo popular.
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Elmano de Freitas ainda néo era o candidato o&giglor isso, foram utilizadas
véarias estratégias para referendar seu nome rie8esigartidarias internas que escolheriam o
nome do candidato a prefeito. Noticias como a pabth no jornaD Povode 4 de maio de
2012 que afirmava que o entdo Secretario Municipal dieckcao dizia ter 70% do apoio dos
delegados para sair candidato a prefeitura de |lEpataambém se enquadram nas atividades

daFan Page

No mesmo dia, seguem ainda trés postagens repetedasn video em quem
Elmano convoca toda militAncia petista para congearas urnas e fazer parte do processo de
deciséo de escolha para o Encontro Municipal doAMda houve tempo para a divulgacao
de uma imagem chamando a coletividade petista,ramoki nomes importantes do partido e

informando os locais em que aconteceriam as vagacoe

“Projeto democratico e popular — com Luizianne LensSouMais Elmano de
Freitas — Chapa 1. Vejam os locais de votacéo tecipam!!!”. Ao fim do dia da votagéo o
que se pode ver sdo postagens de apoio a Elmaneits, e entre elas se destaca a noticia
de que houve o maior quérum em uma eleicdo do RilEpa, e claro, com palavras de

incentivos cada vez mais fortes ao candidato.

Postagens de provaveis apoiadores mostram umadoEdimano segurando uma
crianga, com descricdo que possibilita saber querfo uma reunido que aconteceu num
bairro situado no Grande Bom Jardim, foto publicadanural do perfil “Sou Mais Elmano
de Freitas” com o deputado federal Eudes Xaviej (RATabertura do Congresso da CUT-CE,
e publicacbes de uma foto da Assembleia do Orcanfanticipativo do bairro Vila Manoel
Satiro figuram entre as acdes que ganham destagumavimentacdo da pagina nesse
periodo. Na eleicdo partidaria, o nome do candi#twano de Freitas foi aprovado por 90%
dos delegados, passando agora a figurar como eaodaficial do PT a Prefeitura de

Fortaleza.

Mais uma postagem que ganha destaque nesse péribeloesponsabilidade de
um usuario, remetendo dessa vez a enquete do {@rRalvo “E ai companheiro, ja votou na
enguete do jornal O POVO? Nosso futuro prefeitoMamis Elmano de Freitas ta subindo.
Abracdo.” Tal pesquisa mostrava uma pagina comewntluas opcdes de escolha para o
cargo de prefeito municipal, dentre os quais figana nomes como o de Tasso Jereissati
(PSDB), Chico Lopes (PCdoB), Roberto Claudio (PSBgé Pimentel (PT), Heitor Férrer
(PDT), Moroni Torgan (DEM) e Elmano de Freitas (PT)
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O uso desse ambiente foi deixado de lado a partwridcdo dos primeiros dias de
julho de 2012, quando outro espaco chamado ELMAISOnd qual o conteddo explorado
buscava apresenta-lo como membro de um partide, fqute tem adesdes de grande valor,
sendo o candidato bem aceito nessa sociabilidatenfando a necessidade de ser conhecido
como figura publica e fazer seu nome se tornar corawguem € estranho as vivéncias que
circundavam Elmano, esse primeiro momento mostroyariodo de afirmacdo cujo novo

iniciado a vida eleitoral de campanha precisougrass

Em Fortaleza, os candidatos e partidos se alinha@rseguinte forma para o
pleito de 2012. Além de Elmano de Freitas como iciatol do PT junto com a coligacdo “Pra
Cuidar das Pessoas”, Roberto Claudio foi o candidatPartido Socialista Brasileiro (PSB),

liderando a coligagéo “Para Renovar Fortaleza”.

Heitor Ferrer do Partido Democrético TrabalhistBTPfazia parte da coligacao
“Fortaleza Merece Mais”, e os candidatos mais egpts em eleicdes de Fortaleza, Moroni
Torgan Democratas (DEM), Renato Roseno do Partimdailsmo e Liberdade (PSOL),
Marcos Cals do Partido da Social Democracia Biiggil@SDB) e Inacio Arruda do Partido
Comunista do Brasil (PC do B). Também pleitearanaga de prefeito na ultima eleicao:
Gonzaga do Partido Socialista dos Trabalhadoreficddo (PSTU), André Ramos do Partido
Patria Livre (PPL) e o Professor Valdeci do Partidenovador Trabalhista Brasileiro

(PRTB), completando o quadro geral de candidatos.

Partindo das bases de andlise a que as leiturapropgiam o alcance, 0s
“prémios sociais” que faziam parte dos anseios ldeaio fizeram com que a pagina do,
agora candidato oficial do PT a prefeitura de Hezta se remodelasse enquanto objeto de
desejo que precisava ser consumida. A rieaa Pagede Elmano de Freitas tem como data
de inicio de suas atividades politicas o dia 4uileojde 2012, e apesar de ja apresentar um
carater antecipatorio em relagdo ao momento pwolijae se anunciava na cidade, é a
continuidade de outros espagos do proprio candigaéja vinham sendo usados entre 0s

usuarios dd-acebookpor exemplo, ha aproximadamente um ano.

Dois dias depois de sua criacdo, a péagina exibia doo de Elmano, se
pronunciando como se o proprio candidato estivasgente do projeto de exposicado da
candidatura pela internet. Poderemos ver a segeirogtexto traz uma linguagem simples,

fazendo uso da militancia do PT.
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Ola companheiros e companheiras, sejam bem-viddém de um contato diario e

direto comigo, faremos deste canal de comunicagha oportunidade para a

construcdo de um espaco aberto ao dialogo, a ¢dere a troca de ideias.

Apresentarei aqui, ao longo dessa caminhada, ngssa®stas e, juntos, vamos
cuidar cada vez mais das pessoas e da nossa Earéssim como Lula ensinou.
Sua participacdo é extremamente importante. Acohgas noticias, envie sua
mensagem, interaja, curta e compartilhe as acdeslia a dia da agenda. Muita
coisa boa vem por ai. Estarei junto contigo e querc#® ao meu lado. Convide seus
amigos para construcdo de uma Fortaleza cada vez hmmana, cada vez mais
justa, cada vez melhot=¢n PageElmano 13Facebool

A publicacdo contou com 70 curticdes e 108 conlpartientos, se mostrando de
longe, muito mais ativa do que o ambiente ante@dgrresponsaveis pela pagina continuaram
durante todo do dia 6 de julho de 2012 trabalhgpal@ a divulgacdo da campanha do

candidato petista, que ao longo do mesmo dia cardoumais dez publicacdes.

Uma das primeiras iniciativas que chama a atencdaasplitude da campanha
eleitoral pensada a partir da internet. Expor obiantes virtuais através dos quais seria
possivel aderir e acompanhar as movimentacdes prdasodurante o periodo eleitoral era o
objetivo.

Publicacdes mostram que desde o inicio da campéardra possivel acompanhar
em pelo menos quatfbambientes diferentes, tudo o que acontecia eméela campanha.

Em mais uma idealizacdo déan Page ELMANO 13, se iniciou uma nova
perspectiva de divulgacdo de agenda do candidat@m®tos que tinham interesse direto dos
provaveis eleitores. Quando do lancamento oficaacdndidatura de ElImano de Freitas no
Passeio Publicd, as redes sociais passaram a ter maior atividagle\éincia. Com simbolos
de uma rede social famosaTwitter, a imagem (Figura 2) trazia um convite direto pasa
pessoas que a utilizam. 46 usuarios curtiram, edsgpartilharam a noticia publicamente.
Houve ainda, um video do préprio candidato convddaimdos a participar dessa proposta de

interacdo através da militdncia pelas midias elatas.

*além doFacebookera possivel acompanhar contetidos da campartEiandeo através dowitter, que é uma
rede social que explora o envio e recebimento uldiaacies pessoais através de textos de até laddaras.
Para quem preferia usarFdickr, site de hospedagem e partilha de imagens e otipras de documentos
gréficos, também era possivel acompanhar mated@iELMANO 13, além do site que permite que seus
usuarios carreguem e compartilhem videos em forrdaital, o conhecido mundialmentéoutube que
continha um canal especifico sé para videos daaainappetista em 2012.

*patrimdnio histérico de Fortaleza, o Passeio Palfiita localizado na Rua Dr. Jodo Moreira, no Genia
cidade, e é reconhecido como um local de conviegéa@ncontros. Tombado pelos trés poderes, o efmaco
totalmente recuperado para visitacdo em 2007 deda#éo, vem sendo mantido pela Prefeitura.
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Figura 2 — Convocacao nas redes sociais para sacdnaeleitoral.

Twitteiros, blogueiros e apaixonados
por redes sociais de Fortaleza

Gostaria de convidar vocés para
o lancamento nas redes sociais
da minha candidatura a Prefeito.
Sera neste sabado, 07 de julho,

a partir das 16h, no Passeio Publico.

Vamos bater um papo sincero com
todos aqueles e aquelas que
querem conhecer nossas propostas
para Fortaleza e seguir conosco

nesta caminhada vitoriosa.

Lancamento nas redes sociais da
candidatura de ElImano pra Prefeito.
Séabado, 07 de julho
A partir das 16h
No Passeio Publico
(Rua Dr. Jodao Moreira, s|n, Centro).

COLIGAGAO PRA CUIDAR DAS PESSOAS: PT, PR, PSC, PTdoB, PTC, PTN, PV

IS Elm ””éno

wwwelmanolI.com.br /- VICE ANTONIO MOURAQ

'J'-"Fonte:Fan Pageno FacebookElmano 13 (2013)

Durante esse primeiro més, foi surgindo um estiléppo de exposicdo e
interacdo da pagina. As constantes passagens den&lpelos centros populares foram
divulgadas com registros diarios, tanto com fotasno videos, e espalhadas através de seus

suportes em redes sociais e aplicativos.

Lugares da cidade como a Avenida Gomes de Matobamm do Montese e a

visita & Praia do Futuro foram contempladas alés fdtos do lancamento da campanha
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online. Ao todo, foram 148 compartilhamentos, esrde 250 curticbes nessas atividades

iniciais.

A foto de cap¥ foi atualizada, e sozinha acumulou 210 compartiatos,
revelando uma foto de Elmano em meio ao povo, c@pos erguidos e as maos dadas como
se comemorassem algo conquistado. Frases e slogatigs durante toda a campanha como
“onda vermelha” e “vai cuidar, como Lula ensinojd, se faziam presente na péagina no
decorrer dos acontecimentos, e ganhavam adesaormmenas publicagbes aumentavam de

volume.

“A militdncia mais apaixonada do Brasil vem ganta@ag ruas e fazendo nossa
candidatura ganhar ainda mais forca. #ElImanol3dolPdi. a tendéncia que dominou as
apresentacdes nas publicacdes seguintes, e jumtoocaeso do nome do ex-Presidente da
Republica, Luis Incio Lula da Silva, se tornou grande trunfo da candidatura do PT de
Fortaleza, e se intensificou ao passo que o0 numerpessoas que curtiram a pagina e,

provavelmente aderiram & candidatura de ElImandyéanfoi aumentandt

O uso da imagem foi um dos mais importantes meresisitilizados pela pagina
ELMANO 13, onde criaram imagens que buscaram tdeaslguma maneira as pessoas que
viam o0 que era publicado. Da mesma forma, as folmscandidato eram escolhidas
cuidadosamente para que n&o se cometesse o epublilzar algum material danoso para o
pleito. Antonio Albino Canelas Rubith(2002), em seu artigo intituladespetaculo, Politica
e Midig auxilia na justificativa do uso de autores eevdies que serviram de base para a

abordagem desse trabalho.

A estrutura contemporanea baseada nas redes, segungkferido artigo,

reconhece o uso a tudo aquilo que atrai a politica.

*Imagem que fica localizada na parte superior dénpage perfis ddFacebook E usada geralmente para
apresentar uma impressao inicial, uma vez que obopaparte do que € visualizado quando se entra no
ambiente.

%As pesquisas realizadas durante a campanha forasrando, assim como a movimentacdo da pagina
ELMANO 13, uma crescente consideravel a partir micio da propaganda eleitoral gratuita no Radio e
Televiséo.

$’Professor titular da Universidade Federal da Babnide atua como docente do Programa Multidisciplitea
P6s-Graduacdo em Cultura e Sociedade e do Progiaees Cénicas. E um dos mais proeminentes autore
da EDUFBA, a frente de livros da Colecdo Cult, alfsroutras obras, como “Marxismo, Cultura e Inteles
no Brasil”.
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O convencimento, a sensibilizacdo, a argumentaggaressdo reivindicativa ndo
violenta e néo corrupta, enfim a busca de hegempara utilizar o termo sintese de
Antonio Gramsci, com a emergéncia da politica,aorse os expedientes legitimos
de como proceder para a conquista e a manutenc@odiy politico. Nessa nova
situacdo, o espetaculo, antes afirmacdo suntuosgoder, ganha uma nova
dimenséo, ele passa a ser produzido também como d®densibilizacdo, visando
a disputa do poder, e como construtor de legitidedaolitica. As articulacdes entre
0 espetaculo e o poder politico ou a politica namstassim distingdes relevantes
(RUBIM, 2002, p. 5).

A emocao, a sensibilidade, a encenagédo, os rititsia@s, 0s sentimentos, e 0S
formatos sociais que formam espetaculos sdo calsaammno exemplos de elementos que néo
podem ser esquecidos, mas que também nao sdo pede@wonsiderados “atributos advindos
tdo somente da contemporanea espetacularizacamitieaf). Os trechos servem para mostrar
como a mobilizacdo feita pela equipe de Elmanorsmiga na l6gica de exposicdo que
dialoga a0 mesmo tempo com o Facebook e com a cémmpaeitoral praticada em outros

tempos, e que esta presente em tantos outros calaposiedade atual.

O bairro Granja Portugal localizado numa regidoif@eca da cidade de
Fortaleza, e assim como outros tantos bairros pphie de perto em algum momento do
periodo eleitoral, EImano de Freitas e seus conmgathdivulgando a campanha petista. A
foto sugere o0 quanto o candidato esta dispostanbhecer mais de perto uma realidade que
segundo o proprio, ja lhe é familiar, além de ajuda producdo de campanha eleitoral,

produz esse efeito sensorial e emocional citadma.c

Uma acdo que perpassou a producdo de material flaciltacdo do acesso a
agenda de campanha atravésFda Page Contando com a militdncia do partido, usuarios
curtiam, comentavam e compartilhavam as divulgagdegégina do candidato e produziam
mais adesdo virtual, uma vez que diariamente essiy@ saber detalhes dos eventos,

programas e manifestacdes promovidas pela equipéno.

Além da agenda de campanha, no mesmo periodovigigddo osite oficial da
candidatura de Elmano de Freiras a prefeitura d@lEaa. No dia 18 de julho, site oficial
da Coligacdo “Pra Cuidar das Pessoas” foi oficiatlmeapresentado no Comité Central
Elmano 13, na Avenida da Universidade, durante phanéaria de participacdo popular. O
enderecovww.elmanol3dopt.com.br apresentou uma interface de facil acesso, e adere
noticias, opcoes diferentes de material de campawtiwnloaddo programa de governo do
candidato, além de algumas novidades no que dieitesas formas de participacdo direta

dos militantes.
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Na opcéo “Participe da campanha”, era possiveko&rservigos voluntarios de
panfletagem e bandeiraco, montar um comité em gy&ip casa, distribuir material com os
amigos, ceder o carro para ser adesivado com as e@imbolos da candidatura petista, e até

“doar” o seu muro para a campanha usar. Tudo amdeém formulario oferecido rsite

A campanha oriunda das ruas e eventos institucatEgou adacebook assim
como na visita a Feira da Parangaba, e contou todaoa comitiva de EImano, promovendo
a divulgacédo de sua candidatura em meio aos p@sutiessa regido. O que foi percebido
durante as observacdes € que o candidato petisielaree participacdo de diferentes classes
pessoas em suas concentracdes, pois apesar de eestarma feira a céu aberto,
tradicionalmente frequentada por pessoas de refmlanito elevada, EImano ndo dispensou
a companhia de vereadores, liderancas politicasriantes, ou parlamentares petistas que

apoiaram sua campanha.

Durante o més de julho podemos perceber a aceithigimternautas a campanha
virtual do PT. A publicacdo de uma imagem de Elmi@zendo sinal de positivo (Figura 3),
claramente atrelada a opcao “curtir’ queFacebookoferece para paginas de interesses

coletivo nos remete ao éxito da estratégia tracada.

Figura 3 — Figura comemorativa de 1001 “curtidas”

Chegamo_s aos

100Y

LIKES

E estamos sé comeg¢ando /

Fonte:Fan Pageno FacebookElmano 13 (2013)

Chegamos aos 1.000 curtidores na fan page! Agredece todos que estdo
acompanhando nossas noticias, o dia a dia da agermbertura das atividades.
Sabemos que ainda é o comego e que o caminho 6, loras temos também a
certeza de que o apoio e envolvimento de todosfardsalcancar marcas ainda
maiores. E que esta conquista se multipligue agdata jornada. Contamos com
vocés! #ElImano13doPT. (Facebook, pagina oficigthheano, 2013).
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A publicagdo contou com 114 curtidas, e 84 comlpartientos, além de 18
comentarios de apoio e reforco a campanha, queinoont atuante diariamente. As
possibilidades de interacdo oferecidas pelos respeis da pagina foram reforcadas com
postagens que divulgam além das propagandas \w#ésuteos canais de televisdo, um canal
préprio do candidato petista M@muTubeonde também se publicavam videos produzidos para

a divulgacao na internet.

O apoio de liderangas se tornou mais evidente kcpaulo ao passo que ElImano
também prestigiava candidatos de menor expressiticgpaomo vereadores locais ou de
partidos que estejam engajados na sua coligacdedife que essa relagdo mostre bem a
interacdo proposta ndo sO pelas redes sociaisporamda a campanha petista pautada na
militdncia. A proximidade com nomes de varias esfer lugares sociais pode nos revelar a
intencdo de Elmano em querer, de fato, se aproximanaior nimero possivel de possiveis

amparos politicos.

Vale ressaltar que o candidato também foi resp@hg@r muitos momentos de
proximidade real com pessoas das classes socig@shaigas, seja na promocao de plenarias
populares em que ele podia falar e ouvir diretamdatpopulacdo, ou através de caminhadas,
carreatas, bandeiragos, visitas e qualquer tipomdaifestacdo que levasse direta ou

indiretamente a divulgacao de sua campanha.

N&o podemos ainda, desconsiderar a amplitude relcoue abrange o Partido
dos Trabalhadores, e que sua historia é tambémmauidas pessoas que cresceram com esse
partido que se agigantou na ultima década. Com é&smportante mostrar quem esta com

guem no decorrer da campanha, e tornar publicoaaslgs companhias.

No caso de Elmano, Luis In4cio Lula da Silva, ure pieesidentes mais populares
da histéria do Brasil, com maior indice de aprovacéeleito uma vez, inquestionavel quando
0 assunto é popularidade, foi acionado diariameateampanha do PT em Fortaleza. Ainda
se recuperando de uma grave doenca, o ex-presigartieipou de alguns momentos da
campanha petista na cidade, e seja de forma dieddado para o publico ou apenas com o
uso de sua imagem, quando foi parar nas redesisso@a movimentagdo cresceu

consideravelmente.

Ainda numa fase de importante crescimento, a padm&lmano de Freitas

apresentou constante aumento no quesito apoio wgdpdo militante promovida pelos
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proprios membros ou simpatizantes do PT, mas agpanaparicdo de Lula com o candidato
rendeu um aumento multiplicado quase por cinco syfeps numeros observados
anteriormente. Ou seja, se as publicacdes magaardtingiram o ponto maximo com 101 ou
109 compartilhamentos, uma foto de Elmano ao ladbulla rendeu 491 compartilhamentos,

além de uma duplicagdo no numero médio de curéidasnentarios de apoio.

A movimentacdo seguiu usando a pagina para exp@si@ propostas de governo
para a prefeitura de Fortaleza. Com imagens queemgbaram as principais propostas, quem
curte a pagina é convidado a participar de qualfprera, principalmente compartilhando as

publicacdes.

“Tarifa social aos sabados. Quem curte essa idempartilha. #Elmanol13doPT.”
Essa publicacdo mostra ElImano em uma imagem commsaldgesenhos de o6nibus com
pessoas, e vinha com a legenda transcrita no id&see paragrafo. 119 usuérios curtiram e
243 compartilharam. As publicagbes se seguiramimas®mo nesse primeiro caso,
acompanhadas de um crescimento de curtidas e ciilimggaentos. Foi o que se pdde ver nas
postagens do Centro de Formacdo Continuada desBooés, no Corredor Exclusivo para

Onibus e na garantia de Meia Passagem llimitadagmEstudantes de Fortaleza.

A aproximacéo do dia da elei¢édo tornou a agendzad®ganha e as participacdes
de Elmano mais intensas, mas todas as atividadgari a divulgacdo através da ELMANO
13, com uso constante de imagens e convites deipacgo popular. Com esse canal de
informacédo, as estratégias se modelaram dentrgaedi® ambiente virtual, mesclando as

influéncias do reflexo da nossa vida que interage & face, e peleacebook

Por carregar consigo tracos e implicacdes da eadida pagina virtual aderiu a
l6gica presente no debate do PT. As obras da prefale Fortaleza foram reforgcadas grande
parte do tempo como ponto forte e concreto da gedé Luizianne Lins, relacionando
Elmano a continuidade que ele tera a chance degwermNo que tange a questédo, o eixo
central explorado pelos petistas foi, sem davidegmstrucdo do Hospital da Mulf&rque

durante muito tempo tomou conta de discussfes sabreonclusao.

Tratando-se, portanto, em fazer uma campanha qoeectie sua forca na

transmissdo da mensagem que se ocupe O centroitdossses, um acontecimento foi tido

#Unidade de atencdo secundéria e terciaria pardiatento & populacdo feminina da cidade de Fortalaia
construido para atender exclusivamente as mulhesesgcando a funcionar no dia 2 de julho de 204enelo
inaugurado no dia 17 de agosto do mesmo ano, ma@ogds prefeita Luizianne Lins.
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como emblematico para os lideres da campanha danBInA instalacdo do Hospital da
Mulher e o nascimento de Maria Heloisa (Figura e¢¥prh usados como marcos de um
momento de renovacdo no cuidado com as mulherdsodaeleza, ndo deixando de estar
presente nas propagandas televisionadas e clafeagabook A imagem seguinte mostra o
uso que se deu a tal fato.

Figura 4 — Propaganda do PT

MARIA HELOISA.

A PRIMEIRA MULHER
NASCIDA NO HOSPITAL ™
DA MULHER DE
FORTALEZA.

Fonte:Fan Pagedo Facebookdo Elmano 13.

Uma homenagem a pequena Maria Heloisa, que repregennovo momento na

promogdo dos cuidados da salde das mulheres emleZart Boa tarde N 7

#EImanol13doPT”. Como apresenta a propria legendaublicacao, esse momento
foi aproveitado pela campanha como uma “homenagemhulheres de Fortaleza.
A exposicao foi curtida por 208 pessoas, e compada por 344 usuarios, além de
contar com 53 comentarios como este: “Seja bemavViiste hospital j4 esta na
histéria e vocé também Maria HeloisBaf PageElmano 13Facebook

Contou também com uma discussdo sobre a politicaPToe j& que as
publicacbes sdo abertas e podem contar com aipacio de todos que se interessem,
usuarios que nao tinham concordancia com as idéfaadidas pelaFan Pagetambém
contribuiram para a interacdo. Uma discussdo gogeacna postagem da imagem de Maria
Heloisa entre usuérios que discordavam das esaatég politicas petistas, por exemplo,
pode ser citada.
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Juntamente com o Hospital da Mulher, outras oboasoca reforma do Estadio
Presidente Vargas, O Vila do Mano bairro do Pirambu e o Centro Urbano de Cultuta
Ciéncia e Esporte (CUCA) na Barra do Ceara estiveram entre os mais exmlsraéla
campanha. Além de servirem como meios de defesaatpsentes ataques sofridos por parte
dos adversarios, essa tatica também ressaltavaédasosne conquistas da administracao

vigente.

No inicio do periodo em que comecou a propagareitedl gratuita pelo Radio
e Televisdo, a situacdo eleitoral se apresentaseglante forma: Moroni liderava pesquisas
sobre a preferéncia dos eleitores, e Roberto Gi&rdi 0 segundo colocado. EImano aparecia

em terceiro, com pontuaciaimilar & de seu futuro adversario de segundmturn

A pesquisa do Ibope trouxe numeros referentes @icée dos candidatos,
mostrando Moroni liderando também esse ponto. énAciuda era segundo, e Elmano de
Freitas, com 20% dos entrevistados afirmando que vtdariam no petista, estava em
terceiro. Marcos Cals e Roberto Claudio tinham 133éjtor Férrer e Renato Roseno

apresentaram percentagem semelhante de aproximaige®3é de rejeicao.

Aqui, Roberto Claudio, por ser o candidato queaintapoio do atual Governador
do Ceara, Cid Gomes do Partido Republicano da Oflerial (PROS), e Elmano de Freitas,
sendo o escolhido da prefeita reeleita, Luizianmes I(PT),que tentava deixar sucessor do
mesmo partido, ainda ndo figuravam como grandesraéros, mas para efeito de
contextualizacdo, mostrar a situacao geral doardoiperiodo de propagandas regulamentado

por lei € importante para nos dar uma nocéo daqaetecia.

As primeiras noticias sobre pesquisas eleitoraigesn, e a oportunidade de
figurar entre os primeiros na briga do voto a wWtasada com énfase. Ao final de agosto foi
publicada uma imagem em que apontou um crescinoentttnuo do candidato petista, sendo
ainda o Unico a conseguir esse aumento de pontumasapesquisas. A fonte foi, segundo a
propria imagem, a pesquisa ja citada, encomendeldaT)y Verdes Mares junto ao Ibope.

Elmano tinha 14% de preferéncia dos eleitores dtauns.

*Projeto que tem como foco a urbanizacéo e reqeadifio de parte da orla fortalezense, abrangentaiwss
do Pirambu, Cristo Redentor e Barra do Ceara.

“°0 CUCA esta localizado na Barra do Ceara e atending de toda a cidade no programa de formacdo, com
cursos intensivos, extensivos e praticas esportivas

“IN&o houve preferéncia por instituicdes de pesqaisgem se trabalhou somente com esse periodo .chado
margem de erro e diferenca entre as pesquisas fovasideradas, absorvendo os dados apenas como base
norteadora.
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Os numeros podem parecer irrelevantes quando memtido os percentuais
pretendidos pela campanha do PT, mas o import&astsermomento foi ressaltar a aceitagao
de Elmano, e o fato de ser a Unica candidaturzigseeu e ganhou adesdes eleitorais durante
o periodo mostrado. Isso serve, teoricamente falaledpolitica, para manter os ja aliados,

proximos, mostrando também sua forca para atraledsra a fazer parte da campanha.

A equipe petista ja era “Onda Vermelffa’e se apresenta publicamente com
outros tracos diferentes do comeco do pleito. Ebmdeu preferéncia ao vermelho e ao
branco em quase todas as suas camisas que vestla,acompanhado pelos outros militantes
do partido. As préticas foram se repetindo, tomantgpadrdao de exposicdo e abordagem, e
Elmano foi as ruas com suas propostas na baseodpo‘@ corpo” seguido sempre por um

contingente consideravel que o auxilia na mostigaldo que sua campanha tem a oferecer.

A participacdo do candidato em programas era semg@tieiada em su&an

Page trazendo descricdes como a que segue abaixo:

Elmano participou na noite desta terca-feira, 28ewtrevista no programa CETV 22
Edicdo. Durante cinco minutos, Elmano apresentas quincipais propostas, a
exemplo da tarifa social aos sabados, garantim@dnamento pleno do Hospital da
Mulher e a ampliacdo das faixas exclusivas de &njiara diminuir as filas nos
terminais e melhorar o transito na cidade. Eleasdest ainda que "a internet € uma
chance histdrica pra gente democratizar os meiogateunicacdo." Reveja a
entrevista:  http://glo.bo/SObJQe. Confira mais d$oteem nosso Flickr:
http://migre.me/atS2m Foto: Fabio Lima #EImanol3dofran PageElmano 13,
Facebook

Para quem nao tinha tempo, ou foi impedido de tasaigpropaganda eleitoral
gratuita na televisdo por qualquer outro motivpagina do candidato do PT disponibilizou
todos os videos veiculados nos horarios gratuges) esquecer as propagandas pagas, que
nesse caso sdo de curto espaco de tempo, e chwopadticipacdes em telejornais ou

entrevistas como a citada a cima.

Conforme o momento de decisdo se aproximou, osmegpeis pelas publicacbes
nao esqueceram o0s debates televisionados e asigzapies em telejornais de qualquer
natureza. A énfase na participacdo de Elmano deéagrea uma semana das eleicdes do

primeiro turno, ao debate promovido pela TV Cidagbguiu a mesma dire¢cdo dos animos

“Nome dado & aglomeracdo de aliados e eleitoresadi® dos Trabalhadores nas eleicdes municipais de
Fortaleza. A denominacéo era comumente usada @anéficar o candidato Elmano de Freitas e suapequi
guando faziam uso das ruas como meio de campagita &l
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fora da vida virtual, apresentando aumento de cadrtiEamentos que se deve levar em conta.
Foram 228 pessoas compartilhando e divulgando gamacom 150 curti¢gdes.

O numero de pessoas que curtiu a pagina da candidd¢ Elmano de Freitas
para prefeito de Fortaleza também deve ser comsideresse momento da campanha, pois se
em agosto foram 815 usuarios aderindo a propostamganha pelo Facebook, em setembro

esse numero aumentou 63.8% em relacdo ao mégnpassando a ter 1.335 seguidores.

Outubro comecou com uma diferenca na quantidadepastagens diarias.
Enquanto o més de novembro teve em seu Ultimo uba gostagens, o més das elei¢bes
contou, jA em seu primeiro dia, com sete publicagde campanha para os usuarios do
Facebook, e no segundo dia, uma imagem do deb&t @ candidatos a Prefeitura de
Fortaleza foi publicada no momento em que o mestontacia na TV Cidade. Vale apontar
mais uma vez a participacdo de alguns eleitoresr&ts a Elmano, que se sentiram a
vontade para expressar iSso mesmo em um ambiemtmatio pelo candidato do PT. Esse

dia contabilizou duas publicacdes a mais do quenaogro dia do més.

Um ponto que merece destaque foi a maneira fatalitde adesdo atravées da
militdncia online, presente nas formas de agirtigalinente dentro do seu alcance. “Declare
seu apoio a #EImanol13doPT nas redes sociais. Baieedas imagens deste album e troque
no perfil do Facebook e do Twitter. Quem vota I8aEImano! Pra cuidar das pessoas como
Lula ensinou! #0ndaVermelha”.

Abaixo do que foi transcrito, o usuério poderiaolfser uma imagem para definir
como sendo sua foto de perfil Fkacebook 43 imagens foram produzidas para abarcar os
mais diversos gostos e estilos, trazendo em suarimad numero 13, a estrela, a cor

vermelha, e a inicial “E”, em mencéo as identifiies superficiais do candidato do PT.

A foto que mostrou o ex-presidente Lula formalizasdu apoio a candidatura do
PT em Fortaleza teve: 257 curtidas; o maior nander@ompartilhamentos até o momento.
952 pessoas nao se contentaram somente em veraialgo a mais pela campanha petista
nessa reta fina de eleicdo. A constante crescestpublicacbes se manteve desde o inicio do
més até o dia da votagdo, tornando clara a inteac#fo das publicacdes mais impactantes
para a atencdo do publico conforme a proximidadeotagao.

No dia da eleicdo, o que chamou a atencéo foraas fetn comemoracao pela

vitéria em primeiro turno. Pudemos ver o Deputadddfal Guimarées, a Prefeita Luizianne
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Lins e o Senador Pimentel, todos do RBaudando os populares na noite em que se
encerraram as apuracdes na capital cearense. Aactsngompanhia de gente influente do
meio politico, alias, ja se anunciava como ponta&mental na campanha de Elmano para o

segundo turno das elei¢des.

O dia 8 de outubro marca o inicio de uma nova etepperiodo eleitoral, mas
gue ja vem seguindo um rumo determinado ha algiass @om o resultado oficial para o
segundo turno das eleigcbes municipais, Robertoditidaaicampanha de ElImano Racebook
apostou nos pontos fortes que foram observadosimeipo turno. O primeiro foi 0 aumento
na publicacdo de material para os usuariog-a@a Page A quantidade que antes era de
aproximadamente trés ou quatro por dia, dobrouegoirsdo turno, gerando uma exposi¢ao
muito maior para quem acompanhava as atualizacbego, mais pessoas curtiam,
comentavam, e compartilhavam, gerando redes dealagdes em seus proprios perfis

individuais.

O fator que mais foi aceito e bem explorado pelapamha do candidato do PT
foi a ligacdo entre Lula e Elmano. Por razdes agadu que caberiam ainda mais estudos
acerca disso, a presenca do ex-presidente na chenpdeitoral provocou sempre uma
excitacdo dos usuarios ou do proprio contingeneesimpatiza com a pessoa do Lula. Como
exemplo, podemos analisar a primeira foto de Elntenbreitas no segundo turno ao lado de
Lula, que foi responsavel pela maior quantidadeatepartiihamentos vista na pagina até 9
de outubro. Foram 1126 compartilhamentos, 596daste 160 comentarios que impulsionam
a reflexdo sobre a agitacdo promovida por ess® daonio na divulgagdo como na aceitacéo

da campanha.

As acgbes continuaram reproduzindo a linha de egf@osnicial, com agenda de
campanha, eventos publicos, caminhadas, plen&@asatas e propostas tomando grande
parte das publicacfes diarias, que s6 aumentariieg@éncia de postagens e participacdes

populares.

A nova propaganda de televisdo foi disponibilizada integra para os que
perdiam ou preferiam ver na internet. O video fonpartilhado por 108 pessoas, e trazia a
seguinte legenda: “Foi com a forca do povo que ameg até aqui. E vamos avancar ainda

mais com Elmano prefeito. Reveja nosso programiévie
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Datas marcantes também séo fontes de agitacaac@oltassim como o dia do
professor foi lembrado nas escolas, teve durarde t dia 15 de outubro, reforgos de
prioridade e avancos conseguidos durante a gedfistap Uma imagem (Figura Se
destacou entre as demais, e foi muito bem acdibva palitantes de plantdo. “Com Elmano, a

educacao vai continuar avancando. Quem curte @ssa compartilha! #VotoElImanol13.”

Figura 5— Chamada para militanteskaxebook.

[elmanof

W Essa pessoa RECONHECE %

os avancos na Educacao
e quer mais com

#ELMANO13DOPT
* A K

Fonte:Fan Pageno Faceboolde Elmano 13

A imagem acima foi compartilhada 515 vezes, e ceenpode perceber, trazia um
texto de reconhecimento de boa gestdo da educasdanos anteriores. Apesar da adesao a
ideia ter se saido melhor do que algumas outrassagdteriores da pagina, uma tendéncia ja

apontada ha pouco aparece para derrubar record@emede recorde.

Se a primeira aparicdo de Luis Inacio Lula da Sdepois da confirmacdo de
Elmano de Freitas no segundo turno conseguiu oitinddito de ultrapassar os mil
compartilhamentos, a imagem (Figura 6) que seguesaptou a legenda: “Agora € oficial:
Lula estara em Fortaleza para declarar, olho n@ alb povo, seu apoio a Elmano.

#VotoElImanol3.”
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Figura 6 — Luis Inacio Lula da Silva, ex-presidesaeBrasil.

s Elmanoz:
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Fonte:Fan Pageno Faceboolde Elmano 13.

Exatas 2.190 pessoas fizeram questdo de estampaunoural individual que a
cidade de Fortaleza receberia a visita de Lula pzaaifestar apoio a EImano em terras
cearenses. Foi curtida por 468 pessoas, e comeptaidhl6. Depois dessa confirmagao, a
publicagcdo que mais se aproximou foi a que diresiano eleitor para urlink no site de
Elmano, e leva o nome de “Central da Verdade”.

A publicacdo procura esclarecer os boatos que lancusobre alguns
posicionamentos e questdes acerca de sua idonendace, além levantar davidas sobre
feitos da gestdo atual. Na pagina acessada atdovdimk publicado seria possivel obter
informacdes reais sobre o que Elmano pensa solortoalsobre sua atuagédo profissional,
filiacdo no PT, integracdo no transporte publicaté sobre o funcionamento do Hospital da
Mulher. A publicacdo foi compartilhada por 521 useg e curtida por 196, trazendo a
seguinte legenda: “Agora temos 0 espaco para eselans mentiras que vém sendo ditas.
Confira a Central da Verdade: http://migre.me/bc€4ixta, compartilhe e envie também sua

denuncia. A verdade é sempre o melhor caminho! éiotano13”.
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As publicacbes ndo cessaram, e alcancaram cadaaieznimeros expressivos
dentro do préprio contexto da pagina. Nove diaesada votacdo de segundo turno saiu uma
nova pesquisa Datafolha encomendada pelo jornaby®,Rapontando 42% de intencao de
votos para o candidato petista, e 37% para seursi® Roberto Claudio. Os
compartilhamentos alcangaram a marca de 1.334 gesisseminando a informacéo, e as
curtidas chegaram a 371. Uma imagem semelhantputdicada também no mesmo dia,
apontando agora um percentual 53% conta 47%. Aalid@ segundo a pesquisa ainda era de

Elmano de Freitas, e foi compartilhada por 1.36litanies.

Antes de Lula tomar para si mais uma vez o cerdalencdes ja nos ultimos
dias de campanha, dois fatos merecem destaqueém®inar € a opcéo do aplicativo “Elmano
olho no olho*®, que possibilitava o recorte de fotos pessoaitadasdo a regido dos olhos
(Figura 7). Foi apresentado através de uma imagempeculiar a sua campanha. O “olho no
olho” figurou entre as principais marcas da campatd Elmano de Freitas, e teve nesse
momento de decisdo o0 seu reforco de apoio por pErteopulacdo que acompanhou o

candidato.

Figura 7 — Chamada de apoio aos usuaridsasebook
CURTUO| OLHO NO OLHO

ELMANO?

SELECIONE UMA FOTO SUA
NO ESTILO OLHO NO OLHO

E COMPARTILHE ESSA MENSAGEM -
#ELMANO13DOPT - G‘
* \-'
OLHO NO OLHO _ -

/5 Elmanoz;

VICE MOURAD

Fonte:Fan Pageno Faceboolde Elmano 13.

Outro acontecimento que repercutiu na pagina fweaenca de Elmano no evento
Evangelizat®, realizado no dia 20 de outubro na Praia de Iracdffmano cumprimentou

pessoas presentes e 0 padre Reginaldo Manzotti, f@@oados dois conseguiu 1.245

“3Sloganda campanha petista que fazia referéncia & foergadeira como Elmano de Freitas tratava as pessoas
com quem tinha contato, especialmente durante aarsma eleitoral.

“Evento promovido pela comunidade catdlica de Feztaho dia 20 de outubro de 2012, no aterro da Ei
Iracema em Fortaleza. Estiveram presentes com dR@ginaldo Manzotti e outras atracdes, mais de 1,6
milh&es de pessoas.
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compartilhamentos e 549 curtices. Entre um destaqautro, a imagem que anunciava a
vinda de Lula a Fortaleza alcancava seus 954 cadithpanentos, e apresentava uma legenda
de facil entendimento: “Terca-feira (23), 0 maioegdente da historia do Brasil estard em

Fortaleza em um ato pro-Elmano! #VotoElmanol13.”.

As outras publicacbes da pagina seguiam fazendpaste de coadjuvante frente
as grandes concentracdes de atencdo, mas deveme smmmencionadas como fundamentais
no processo de construgdo da campanha petidtacehook A presenca de Elmano sempre
foi noticiada e bem explorada, além de fazer uson@dgens com edi¢des proprias e de boa

qualidade, apresentavam-se bem acessiveis e seomprexpressdes convidativas.

A utilizacdo constante da participacdo de Lula atroo mais um adicional para
divulgacdo com todos os recursos que apoiadostemét, uma vez que para promover a

presenca de ex-presidente, foram publicados onotesss de acompanhar tal evento.

"O Cara" vem ai e vocé podera acompanhar o Graodeid® com Elmano 13 e
Lula ao vivo pela internet. Nesta terca, a pads @i3h, se ligue no Canal ElImano 13
e compartilhe nas redes sociais usando as haShthggaemFortaleza e #Elmano
13doPT. Link da transmisséo ao vivo: http://wwweamt.tv/channel/elmanol3dopt
(Fan Page Elmano 13,Facebook)

A ideia de agregar duas formas de exposicao dereimasses ultimos dias que
antecederam a votacdo de segundo turno foi bentaaper quem acompanhava as
publicacbes diarias. 1.330 compartilhamentos m@strao quanto essas inovacdes que
oferecem mais possibilidades a partir de novosrsegp@ao importantes para o processo de
evidéncia que a pagina tanto busca.

Para efeito de adicdo a detalhes ja explorados .em emomento do trabalho,
devemos mostrar o quanto o apoio de pessoas ctunnia politica faz parte do processo
eleitoral, onde mesmo que ndo haja candidaturasoodtantes, sdo fonte de atencao e
atracdo de simpatia por parte de possiveis elsitérex-senadora da Republica e ex-ministra
do governo Lula, Marina Silva declarou seu apokimano de Freitas em um video que foi
incorporado a propaganda eleitoral do mesmo. Aigagdo aconteceu em 25 de outubro e

contou com 1.913 compartilhamentos. 509 curtirdif@®comentaram.

“Tags sdo usadas como palavras-chave relevantes oustaassociados a uma informacéoHashtagss&o
palavras-chave antecedidas pelo simbolo "#", gegdam o assunto o qual esta se discutindo em teegbo
no Twitter. Também foi adicionado deacebooke Instagram
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Sobressaem-se também, pessoas que contribuirar@tamaénte para manutencéo
do apoio, como a foto publicada nesse periodo dsatefinal de votos (Figura 8).

Figura 8 — Foto de apoiadores da cam

panha de Elmano

Fonte:an Pageno Faceboolde Elmano 13.

“Lula aqui quem decide € vocé! 13 Elmano”. O objtilo exemplo é direcionar
as observacdes desse fenbmeno presente nao sdatopeitoral, mas que em tal momento
ganha forcas que podem decidir a disputa eleitArplstificativa da atencéo ao apoio de Lula
pode ter como exemplo essa foto, dentre tantaggue foram expostas na pagina, pois
mostram uma iniciativa que nao partiu da institoiBd, mas sim de populares que por um ou
outro motivo, encontraram em Lula, um significadwapfazé-la.

Além da frequéncia, as publicac6es desse perioddiveeam circularidade, e

com mais participacbes dos usuarios. Por mais queglassem as imagens e textos de
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acompanhamento das mesmas, a abordagem continmoesraa. No dia da votagdo as
atualizacOes foram constantes, e mesmo com o adeuftas urnas n&o sendo o esperado, a

participacdo n&an Pagendo caiu em comparacao a outros momentos.

Com a divulgacdo do resultado fitffaendo processada poucas horas depois do
término da votacdo, Elmano e sua equipe foram aeonéro de grande concentracéo popular
na Avenida da Universidade (Figura 9), onde ficacamité oficial do Partido dos

Trabalhadores em Fortaleza.

Figura 9 — Elmano discursa em frente a sede ofiidT em Fortaleza.

—t

Fonte:Fan Pageno Faceboolde Elmano 13.

O candidato agradeceu a participacdo de todosvadvedos em sua campanha, e
nao se esqueceu de mencionar sua proposta degg@liia a cidade, discursando de forma

afirmativa sobre a continuidade do projeto. Tudo i®i postado na ELMANO 13.

"Meu sentimento € de missdo cumprida. Estou meiip & agradecido pelo mais
de 500 mil votos que recebi hoje. N6s somos umefrgpolitico e vamos seguir nossa luta

por uma cidade mais justa”.

Essa transcri¢do foi feita na ultima imagem publécpela pagina ELMANO 13, e

contou com 1.869 curticdes, 555 comentarios e 8ddhpartiihamentos. 5357 pessoas

“°Elmano de Freitas teve 46,98% dos votos, sendotddn pelo opositor Roberto Claudio (PSB), querajoa
53,02%.
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curtiram a pagina durante o més de outubro, e B4md&ncionaram a mesma em alguma
publicacdo pessoal. No total, foram 9.072 usuéaciadindo a pagina da candidatura de
Elmano noFacebook onde tivemos no més de novembro, 13.267 usutaiasdo daFan

Page Nao foram registradas outras movimentacoes powter

De maneira ampla, vivemos numa época de instatddglanstitucionais, onde os
conceitos centrais da modernidade se reorganizam anfiguram. A base epistemoldgica
dos autores consultados indica no processo de lglab@, um conjunto de “permanentes
fluxos — de natureza comercial, financeira, infociomal e humana — os quais desestabilizam
nocoes tradicionais e demandam a revisao de figl&asicas, em torno das quais a sociedade
organizou-se por muitos séculos.” Dai, quando astuncdes matrizes entram em crise, a
sociedade se mostra heterogénea e fragmentada.

E a comunidade, ou melhor, as comunidades pantésjlaonde se despedaca o
arquétipo tonnesiano, que sucede a sociedade napdemuma fase marcada pela
crise do paradigma estatal e pela difusdo do tontftiulticultural. Nesse caso, a
comunidade ndo é mais entendida como um fendmesndueg no que diz respeito
as formas socioculturais adotadas pela modernidad@m como uma réplica a
insuficiéncia do seu modelo individualistico-unsedista: € a mesma sociedade dos
individuos, ja destruidora da antiga comunidadéimiipa, que agora gera novas

formas comunitarias como reacgéo péstuma a proptiapa interna” (ESPOSITO;
BRITO, 2011, p. 22).

No caso do presente estudo, a internet é concebida uma tecnologia adequada
para as vivéncias de nossa época, uma vez que yegmacessos de criacdo, disseminacao e
conexao entre as pessoas. Resumindo a ideia desuimalores nomes da pesquisa do meio
virtual, Pierre Lévy (1999), podemos dizer que “udas pulsdes mais fortes na origem do

ciberespaco € a da interconexdo. Para a ciberauleurconexdo € sempre preferivel ao

isolamento. A conexao é um bem em si”.

A énfase, portanto, se volta para a possibilidage ap tecnologias digitais tém
em satisfazer a comunicacdo e a circulacdo dasessdes pessoais, oriundas do papel
socializante do ciberespaco. Esse desejo pelawamlg@elos agrupamentos de livre expressao
e circulacéo das ideias, pela comunicacdo atravésrdcomputador, foi capital no que tange
as praticas absorvidas na ELMANO 13.

Essa pesquisa se deu sob as premissas da AnalRedds Sociais (ARS), que
segundo Suely Fragoso; Raquel Recuero; Adriana Am@011), sdo estudos partem

principalmente do principio que, “ao estudar asuasias decorrentes das acoes e interacdes
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entre os atores sociais € possivel compreendereptem a respeitos desses grupos e,
igualmente, generalizacdes a seu respeito.” Asisasablessa natureza sdo indicadas para
identificar padrbes e tendéncias gerais, podender-sa de métodos complementares nas

suas operacgoes.

A partir dessa linha de analise também é possieateper a dificuldade de
delimitar uma rede social, assim como suas abonda@® arranjo desses diferentes olhares é
colocado com normalidade, uma vez que o que sesildeem conta € de responsabilidade do
pesquisador. Um ponto que também merece destaqueGéau de Conexi§ atuando
diretamente, a meu ver, no alcance do material alepanha que era produzido pela
ELMANO 13. Estudos com esse tipo de medida tendefilizar mais técnicas e ferramentas
de analise como matematica formal, estatisticatedngé computacionais, exigindo também

tempo e qualificacdo de estudo maior.

Baseado nas abordagens ensaiadas, bem como nasusgperiéncias vividas ao
decorrer da exploracdo do ambiente estudado, pdeier isobre as redes sociais na politica e
a sua complementacdo como nova ferramenta de dijdidg Sabemos que o custo é acessivel
e a aplicacdo usa processos que relaciona pessaasa primeira duvida que fica é se
tratamos aqui de politica com internet ou intewh politica. A interacdo como chave de
potencialidade, portanto, se interliga primeiraraectm a dimensédo a que as conexdes de

redes sociais comokacebookpodem chegar a sociedade.

Para mapear o que foi coletado, foi necessaric astiecionar o foco, centrando
basicamente as postagens e suas implicacdes qtigasit pois me pareceram 0s principais
produtos das praticas sociais que permitiriam foretdar o estudo. O “curtir” se interliga
com o “compartilhar”, e como existe uma maior vialagdo atribuida pelos usuarios a essas
praticas, o maior numero de acdes desse ambito i@dioativo de importancia no contexto
observado.

Esses elementos também parecem dar suporte aoxtcomede o nUmero de
seguidores é um valor e que este é resultado tasnecdes publicadas. Por conta
disso, muitos usuarios parecem atuar na difusdmfdemacdes no contexto do

valor que essas informag¢fes podem adquirir pararetg@ social (FRAGOSO;
RECUERO; AMARAL, 2011, p. 192).

4" Grau de Conexdo é a quantidade de conexdes quietemminado né possui. Assim, um né que se conecta
com trés outros nds tem um grau de conexao 3. &adexplicado e aprofundado em termos de conexdes q
um né recebe e das conexdes que ele da.
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O trecho acima remete diretamente a pagina ELMANBOeltodas as suas
circularidades, pois essas percepcdes valoratstdse @resentes tanto na individualidade de
cada internauta, como na generalidade Fden Page fortalecendo as praticas sociais
decorrentes da relevancia e influéncia entre osademembros. A popularizacado de meios de
producdo de contetdo como, cameras digitais e aceBilcapazes de executar funcbes
semelhantes, se apresenta como reflexo da denzag@i do acesso ao compartilhamento e

publicacdo de material digital.

Para Gil Castill®® (2011, pp. 34, 35) existe uma limitacdo na an@seampanha
digital em si mesma a partir do momento em quersengve a separacdo da campanha
“oficial” da campanha “néo oficial’. Ndo se trata dma questdo onde os resultados séo a
prioridade, mas em relacdo a esse assunto, o p@s & uma analise muito mais voltada para
as bases estratégicas da campanha eleitoral. @sshéblturais, o acesso e 0s investimentos
nas tecnologias da internet sdo apontados comatose$ capitais do sucesso da ja citada
campanha de Barack Obama, onde se pode vislumbvaimentacdo a partir da base

estrutural na forma de usar a internet como fernaangolitica.

Analisando a campanha virtual de Obama, diz: “Ums doandes méritos da
estratégia de Obama — finalmente vou cita-lo -ofdie aprender a administrar uma grande
quantidade de conteudo produzido fora da campafitial'do (SANTOS; BRITO, 2011, p.
36). Isso nos remete a possibilidade que a interfieeeéce no que diz respeito a absorcéo de
material extraoficial, a qual o presidente amecaproveitou sabiamente. No Brasil, ela
aponta relevancia nos quesitos “exercicio da ciati® “participacdo politica no processo
eleitoral”, citando alguns projetos que fizeram dsointernet, reforcando a ideia de que a
campanha oficial pode fazer uso, em sua estratégimaterial produzido longe da equipe de

campanha.

Durante o processo de acompanhamento da Fan P&gmamo de Freitas, mais
precisamente no més de julho de 2012, é apresent&iga da MilitAncia Digital (Figura
10), com o objetivo de “ampliar a comunicacao dirntre candidatos, militantes e o publico

em geral”.

“8publicitaria e consultora politica que atua no reting politico nas areas de planejamento estratégic
criativo. Especialista em Propaganda Politica,ordlevisdo e novas tecnologias de comunicacawgrébro
da ALACOP - Associacdo Latino-Americana de Conse#o Politicos e editora do blog
MarketingPolitico.com
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Figura 10 — Cartaz para militantes.
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Fonte:Sitedo PT — (2013

A acéo foi de responsabilidade da Secretaria Natid& Comunicagéo do PT, e
usava a internet como maneira de formar internaemgsjados nos projetos eleitorais do

partido.

A apresentacdo da conta de “dicas, regras elestaraterial grafico de apoio e
outras ferramentas para facilitar o trabalho deramtpleito”, mas também fala que a
ferramenta foi “projetada de forma autoexplicattvaom linguagem acessivel”, oferecendo
noc¢des de monitoramento como “medir 0 alcance daise ou blog, integracdo de conteudo

online e off-line e outras facilidades”.

O que chama mais a atencdo é a afirmacado de queriaf® ainda “destrincha o
uso das Redes Sociais, como criar perfis e combanatilizar durante o periodo eleitoral”.

A preocupacado do PT em chegar num lugar ainda nét rexplorado, mas de
grande potencial, nos mostra o0 quanto a possidgidde agregar a esfera virtual em
campanhas virtuais vem se encorpando nos ultimos. aunto a isso, € conveniente fazer
relacbes com autores e apontamentos que foram I para a construcdo do

embasamento tedrico.

“Disponivel em: <http://www.pt.org.br/noticias/vigw/lanca_guia_da_militancia_digital&cesso
em: 3 abr. 2013.

*Derivada da palavra tutor € uma ferramenta de ernsiaprendizagem, podendo ser tanto um programa de
computador quanto um texto, contendo ou ndo imaggre auxiliam o processo de aprendizagem exibindo
passo a passo o funcionamento de algo.
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Tratando de como Elmano e sua equipe trabalharara paconstrucao,
primeiramente, de um candidato, e depois de umdidatara, podemos tragar o perfil desse

processo atraves das linhas metodicas deduziddsyiarGoffman.

A sociedade esta organizada tendo por base o mondé que qualquer individuo

gue possua certas caracteristicas sociais temeitodite moral de esperar que 0s
outros o valorizem e o tratem de maneira adequagado a esse principio ha um

segundo, ou seja, de que um individuo que implataxplicitamente dé a entender
que possui certas caracteristicas sociais deveatdestr o que pretende que é.
(GOFFMAN, 1975, p. 21)

Pelos estudos de Goffman inferimos que “o comp@nexpressivo da vida social
foi tratado como uma fonte de impressdes dadasaabidas por outrem” (1975, p. 21) Essa
perspectiva nos direciona para uma analise baseadanstrucdo da prépria identidade do
individuo durante as interacdes e processos samaisjueiros. Representaciofachada’ e
cenarié®, portanto, sdo termos usados pelo autor que sgadram na circularidade dessa

pesquisa.

A partir dessa mesma perspectiva é que importo a@adaterial colhido na pagina
ELMANO 13, pretendendo interligar o que foi obselwacom estudos ja conhecidos da
sociologia. De inicio, o que o candidato buscou doestabelecimento de uma fachada
construida a partir da alteridade, assumindo papéisjetivos que ansiavam por distingdo a
partir dos outros candidatos. “Quando um canditto a mesma mensagem que outro, nao
da uma razao valida e inequivoca para que os mgitmtem por ele em lugar de votar no seu

adversario®.

Uma candidatura nova, que parte disso desde o aedidato, com novas
propostas, novos meios de fazer politica, mas oedispensa apoios importantes e bases ja
construidas. A dualidade renovacgao/continuidaderabs o que tinha de melhor, e como um
espetaculo teatral, usou recursos verbais e ndmmigepara as situacdes condizentes com o

cenario.

*Atividade de um individuo que se passa num perfmtacterizado por sua presenca continua diantende u
grupo particular de observadores e que tem sobee alguma influéncia.

*’Segundo Goffman, é o equipamento expressivo de pigdronizado intencional ou inconscientemente
empregado pelo individuo durante sua representacéo.

>3Disposicéo fisica e outros elementos do pano deofeue constituem os suportes para o desenrolacaa
humana.

**Trecho retirado do site da LCB — Marketing Politiddmpresa que desde a década de noventa presta
consultoria em marketing e estratégia politicavelninternacional. Realiza campanhas eleitoraist@o o
Continente Americano e também na Europa.
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Esse desenvolvimento da ideia de Goffman traz ateateatral dentro da vida
social cotidiana, onde os contextos sao as ceraspessoas S0 atores que encarnam papeéis,
fazendo uso de posturas, gestos, entonacdes dpalaztas e qualquer outro mecanismo que
ndo denuncie a falha do que foi assumido. “Talvgmnto mais importante da disciplina
dramaturgica se ache no dominio do rosto e dako®rle que se situa a prova decisiva da
habilidade de um individuo como ator” (GOFFMAN, 59p. 199).

Ao selecionar os temas centrais de campanha, aagemsbusca ser diferenciada,
pois quer ter a cara do partido e do candidatopasso que, parecer legitimo, parece ser
também convincente e persuasivo. Esse apanhadeftaes e apontamentos de Goffman
foi feito nesse momento para expor a utilizacaperaepcdo de como tais conceitos tambéem
estiveram presentes no ambiente virtual do caralidatPT, baseando-se principalmente na
“dinamica de ameaca/salvamento” de sua imagem.ritese “firme”, “receptivo”, “meigo”,
“participativo”, “humilde”, “disposto”, e com todoss dotes morais e intelectuais que um

candidato deve ter, foi um desafio da equipe daaBtmtambém, no campo virtual.

Sobre 0 uso da imagem do candidato ja se pode marfazer uma conexao com
outras pesquisas que abordam propaganda politigasaf dos pesquisadores preferirem
estabelecer diferencas entre a propaganda elet@g@ropaganda voltada para o consumo de
produtos, a aproximacdo € inevitavel por conta @gdes que servem de base para o

marketing atual.

Nos moldes da sociedade contemporanea, a publidaed € praticada e
difundida por profissionais desta area “esta cdatma subjetividade do consumidor muito
mais que na informacdo precisa das caracterisicdsncdes do produto” (BEZERRA,

SILVA, 2009, p. 2), fazendo uso assim como no rpeidtico, da “linguagem da seducao”.

A imagem politica pode ser comparada aos rotulas rguestem os produtos, a
imagem marc® de uma pretensa identidade diferenciada que putiear tradicdo
ou quebra dessa tradicdo e indicador do novo; ailiflade; qualidade;
competéncia administrativa, ou outros atributos ggemostrem necessarios para
aquele personagem de acordo com as pesquisasrd&oopida analise conjuntural
dos problemas sociais em evidéncia. Seja qual festetégia, a composicdo da
imagem torna-se um processo complexo, pois 0 medeptesentacdo deve manter
um certo grau de permanéncia e coeréncia. (BEZEFIRA/A, 2009, p. 6).

*Entende-se na referéncia como, no dominio da g@lte imagem, um processo planejado intencionaément
construcao de um perfil de um personagem post@as@ao na esfera publica com a finalidade de detaqu
a adesao dos destinatarios, em meio a disputantidae ofertas simbdlicas dos concorrentes.
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O artigoO marketing politico e a importancia da imagem-naaetn campanhas
eleitorais majoritariasnos fornece apoio no que tange as estratégia®o® raferentes a
imagem do candidato, e € importante para fortaladeleia da propaganda eleitoral casada
com o marketing atual. A ELMANO 13 mostra uma séeeacfes que corroboram com o que

vem sendo exposto, fazendo largo uso de imagengastque indicam a pratica citada.

Elmano se fortaleceu primeiramente enquanto mengd@oum partido que
historicamente possui atuagcdo militante, formandmse de apoio de dentro para fora do
ambiente partidario. Com uma equipe que levou ensideracdo fatores como o nivel de
informacé&o e o interesse pela politica dos poteneigitores, o candidato petista construiu
uma imagem baseada em dois pilares fundamentaminiro foi ligado diretamente a
identidade partidaria, se formando em sua essémeitemas e conformidades associadas ao
Partido dos Trabalhadores e todas as suas casticeriinerentes adquiridas no decorrer de

sua existéncia.

O fato de Elmano de Freitas aparecer usando camisdeminantemente da cor
vermelha ou branca, usar broches em formato dela&stu gravatas vermelhas, ou das
postagens serem constituidas em sua grande mp@riessas mesmas cores, nos remete a

identidade petista que o candidato literalmenteegau consigo.

A outra base foi contruida sobre os pontos tidosacortes, onde o candidato
procurou passar a maxima credibilidade aos elasitque2 acompanhavamFan Page Seja
por se apresentar como alguém que nao tem seu emvoé/ido em problemas ou conflitos
publicos de outros tempos, fazendo mensdo ao satecaovador, seja pela aproximacao
com nomes como 0 do ex-presidente campedo de piojadle, Luis Inacio Lula da Silva,
buscando se mostrar em um time vencedor, o quiel $ei wma tentativa de atrelar seu nome

as subjetividades positivas que pudessem fometémsidas.

Com esses dois pontos que identifiquei, EImano neMeacebookuma campanha
gue explorou a qualidade do partido que sustendagacandidatura, mas sem esquecer a
formacdo da sua prépria imagem enquanto op¢do digneonfianca. Sendo essa imagem
(Figura 11), um dos pontos principais da campashadada, somos instigados a analisar as

praticas inseridas no contexto do espaco em qderaen.
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Figura 11 — Evolucéo divulgada sobre a campanttdrdano

ELMANO

" CRE
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TBEOPE.

Fonte:Fan PageElmano 13 dd-acebook- (2013).

Zygmunt Bauman (2008) analisa as relacbes a pdotique esta posto pelo
mercado consumidor, abrangendo em sua discussdmlcencomportamento atual dos
consumidores que além de consumir mercadorias ganse transformam em mercadoria. O
uso do ambiente virtual pelo autor como fonte dmlpcdo de informacéo foi importante no

que diz respeito a relacéo que seus estudos téna paritica atual.

Com a mencéo a novas formas de contatar pessaaésattas tecnologiasiline,
a abordagem as redes sociais que € proposta nesgaiga tem grande contribuicdo de
Bauman nessa obra, interligando-se a partir do mtwnem que podemos tracar relacdes
entre campanha eleitoral e a necessidade destaeef@zear presente na centralidade do
processo eleitoral. Em suma, uma vez que a imagetangle passar determinada mensagem
essa mensagem deve, segundo 0s preceitos sodiasemtpdos aqui, ser absorvida pelos
eleitores, transformando o candidato numa mercadque € moldada para garantir o
consumo de sua campanha. O consumo trabalhadoapond® ndo € necessariamente o que
visa sempre os produtos, mas aquele que se conftuumdeos padrbes de beleza, valores,
hébitos, e principalmente, ideologias, aspirandealarizacbes que agreguem destaque. A
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oposicdo dessa ideia se constitui, portanto, naabwsn nao se tornar esquecido e
ultrapassado pelos demais produtos.

Como o consumo é colocado como fenémeno regulaal@odiedade, a politica
também se insere como campo dessa pratica mergamnldorcando os atores politicos a
assumir simbolos individuais que se sustentem leddade a que pertencem. Com isso, 0
frequente volume de material de campanha onlinecpaatuar como constantes ajustes que se
fazem para que, ao contrario de outros produtogpgasam sair do gosto popular com mais

rapidez, permaneca sempre em evidéncia.

A campanha de Elmano de Freitas na internet pradommentos como o
mostrado a cima, reforcando a proposi¢cdo de geectailcteristicas se evidenciam também
no mundo virtual. “O homem como produto refletermapactos do consumismo nos campos
sociais, e a politica enquanto esfera constituilsie relacdes que se formam néo foge ao
alcance do que se apresenta.” (CAMINHA, 2009, )21

Partindo basicamente do que se trata como consumotrecho do livro de
Bauman considera bem a interlocucdo entre essgdatepaco virtual e a manipulagdo da

imagem.

Um encontro face a face exige o tipo de habilidsmigal que pode inexistir ou se
mostrar inadequado em certas pessoas, e um digégpre significa se expor ao
desconhecido: é como se tornar refém do destit&o Ehais reconfortante saber que
€ a minha méo, so ela, que segura 0 mouse e o eday apenas ele, que repousa
sobre o botdo. Nunca vai acontecer de um inadeefédncontrolado!) trejeito em
meu rosto ou uma vacilante mas reveladora exprelsd@i@sejo deixar vazar e trair
para a pessoa do outro lado do didlogo um volumernda meus pensamentos ou
intencdes mais intimas do que eu estava prepaadadprulgar. (BAUMAN, 2008,

p. 27).

Essa transcricdo alcanca os pilares dessa pesquaaadrando o virtual a forma
de campanha que vem ganhando for¢ca nos ultimos Bodg-se notar, contudo, que apesar
de ja se debrucar sobre a tematica virtual, oglestde Bauman deixam muitas lacunas que

podem servir de base para outras pesquisas guamuexplorar a tematica.
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CONSIDERACOES FINAIS

Associando ao inicio do trabalho, as pretenségsedquisa giravam em torno do
anseio de relacionar a entrada da internet no muladocampanhas politicas a partir do
acompanhamento do espaco de um candidato espeigfiortaleza. A campanha de Elmano
de Freitas (PT) foi objeto de estudo no que seeeafes usos que fez da interacdo através do
computador. O que se seguiu foi uma busca por @atexomo as novas tecnologias digitais

usam sua capacidade de possibilitar aproximac8psmiando a presenca fisica para tal.

Inicialmente se tratou das discussdes inerentaditicp baseando-se no avancgo
da internet pelo mundo. A campanha eleitoral pitesarncada dois anos na nossa realidade
ofereceu apoio a analise do momento circular degbas fortalezenses. A questdo dos
mecanismos utilizados para fazer a campanha ekiteem como a jungéo da ferramenta de
redes virtuais para promover tal atividade da ooidiade ao processo de exposicdo

apresentado.

A estrutura doFacebookcomo um todo estd presente para dar sustentacdo as
formas como a politica pode ser inserida nessadagi® demandada. O tempo da eleicédo
atrelado a rede social faz o recorte se tornar olaie ao mesmo tempo em que apresenta as
imbricadas relagbes presentes no terreno virtuapAesentacdo mais precisa do ambiente,
feita através da descricdo Ban PageELMANO 13, foi feita em conjunto com reflexdes e
associacdes propostas por autores ja estabelemdasiverso das pesquisas politicas e sobre

internet.

Com isso, 0 que se observou a partir da experiémmtpuanto usuario, e do
constante recebimento de informacdes sobre espagoais de outros candidatos, € que
nenhum fato online foi decisivo e influenciou nsuado das elei¢cdes. Ainda assim, esse
novo modus operandilas campanhas eleitorais sdo apontados como awvarugaestavel na
comunicacao entre o politico e o eleitor, aprogltage como carater complementar ao aperto

de méao e o “olho no olho”.

A cultura da época € representada pelas micro desccotidianas,

despretensiosas, frequentemente recreativas engggaente sem importancia, mas que
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adquirem valor quando compartilhados com o grupmferindo destaque as praticas

denominadas comunitarias.

A apresentacdo de uma sociedade imagética seerefissim como em tantos
outros circulos, no ambiente virtual. Este, porvem aflora uma tendéncia a insuficiéncia do
texto escrito, sendo este substituido ou compleadenpor imagens que representem algo
impactante, pleiteando a centralidade do periodeleledo. De forma logica, o produto mais
consumido é aquele que melhor se encaixa aos ard@soconsumidores, tornando o outro
desvalorizado frente a sua potencialidade. Em sytedavras, quanto mais consomem o
candidato e sukan Page melhor, pois nédo ser curtido, comentado ou cotifipado gera a

depreciacao e incapacidade de uma campanha dleoraernet.

Baseado no que foi dito, € possivel vislumbrar guetipo de sociedade com as
caracteristicas mostradas clama por relacdesragdes permeadas pelas tecnologias digitais.
Politicamente falando, as campanhas ganham um rpraonecessita de atencdo, onde a
reorganizacao do sistema informativo eleitoral m®@ria, nos moldes atuais, da capacidade
que a internet oferece. No entendimento das auBeafriz Heredia, Carla Teixeira e Irlys
Barreira (2002), as elei¢cdes ndo s6 invadem aeesfmial cotidiana, como também criam e
invadem emocgoes, perpassando as racionalidades. dapacidade nos sugere influéncia
sobre o sistema eleitoral assim como em outrosgespaonferindo ao eleitor, o poder de

alimentar constantemente a dinamicidade da rede.

Pela relacdo que os textos oferecem entre a te@ieealidade, inclino-me a crer
que Elmano de Freitas e sua equipe de campanhardosconstruir uma imagem da qual
precisavam enquanto candidato, usando a intermat g@nseguir isso. O foco nos pré-
candidatos, as pesquisas de opinido e a divulgdeamaterial oficial, assim como outras
atividades dependem da midia virtual para ganteecab, e sem a atratividade necessaria, a

campanha eleitoral, assim como um produto, corigco de ndo conquistar os objetivos.

Na corrida pelos melhores discursos e por maisdadess taticas de exposicao
das equipes de campanha parecem visar 0s candidemmsatores que conquistam eleitores,
tratando os eleitores com a mesma qualidade delcotgres que compram imagens e ideias.
A pesquisa que faco, além de sinalizar um instruoneée interacdo social que se incorpora a
politica no periodo de elei¢cdes, aponta para urodugéo metodolégica que pretende dar
conta das pesquisas virtuais, a meu ver, ndo efedecsuporte para o0 modelo de pesquisa

dominante dentro da academia.
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Seas coisas sao na medida em que esté@m ha como cristaliza-las previamente
em atributos que podem cristalizar uma rede geenési, maior do que sua propria
medicdo. Em suma, assim como as redes sdo exemplpgicos dends inter-
relacionados, a sua teorizacdo também é uma #klEg&o entre mdltiplas
possibilidades de analise. (COSTA, 2001, p. 129)

Seja pelo questionamento acerca da base dicotadacgensamento, ou pela
insuficiéncia dos meios em abarcar a amplitudegrogeneidade e dinamicidade das redes
virtuais, o que de fato se pode inferir, € a ditlade em ajustar formas de pesquisa que nos
direcionem para o entendimento ou absorcdo dadadak observadas. Assim como o tema é
novo, as possibilidades de andlises também o s&afr@seando Bauman, “inevitavelmente, a
histéria que se pretende contar aqui serd incoamcluea verdade, com final em aberto —,

como tende a ser qualquer reportagem enviada dpacdenbatalha.” (2008, p. 35).
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