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Resumo

Estudo de caso que busca investigar como o discurso religioso Querigma — que retine as
verdades mais fundamentais da fé cristd — se utiliza dos elementos e técnicas da linguagem
televisiva para ser construido como discurso audiovisual no programa “Revolucdo Jesus”, da
TV Cangdo Nova. Descreve de forma resumida o querigma, com seu conteudo, suas
caracteristicas ¢ formas de expressdo. Traz uma breve contextualizagdo do fendmeno de
veiculagdo da mensagem religiosa nos mass media, com énfase na televisdo. Sobre este
veiculo, apresenta também uma contextualiza¢do de sua presenca no Brasil e uma pequena
relacdo de técnicas e principios de composi¢do da linguagem televisiva. Por fim, traz uma
analise de algumas edi¢des do programa Revolugdo Jesus, nas quais se tenta identificar como
o0 querigma esté reproduzido nos elementos do programa.

Palavras-chave: Querigma. Linguagem televisiva. Construgdo do discurso.
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Introducio

A medida que os mass media vio surgindo e se desenvolvendo, eles vio sendo
percebidos — em maior ou menor propor¢do — pelas Igrejas cristds como instrumentos
poderosos ndo apenas com o intuito de alcangar um numero maior de pessoas no trabalho de
evangeliza¢do, mas também como uma maneira de falar ao homem contempordneo numa
linguagem mais proxima de sua realidade.

Ao se deparar com um programa de televisdo de contetdo religioso, algumas pessoas
— movidas pelo senso comum — podem ndo compreender que o discurso audiovisual
apresentado ali ¢ diferente do discurso religioso que o originou. De um lado, temos a
mensagem religiosa nas suas formas talvez mais fundamentais: oral e escrita. Do outro lado,
temos a midia televisdo, com sua linguagem essencialmente composta pela combinacdo de
imagem e som. Quando migra para a televisdo, esse discurso se serve dos elementos da
linguagem televisiva para poder ser veiculado nessa midia, passando desse modo a ser um
discurso audiovisual. Como se da essa constru¢do? Que tipo de adaptacdo de discurso ¢
necessaria? Esta pesquisa, portanto, procura analisar o processo de constru¢cdo do discurso

religioso cristdo na linguagem televisiva.

Para efeito de andlise, o discurso religioso escolhido foi o Querigma, primeiro porque
ele retine as verdades mais fundamentais do Cristianismo, sendo assim emblematico. Depois,
porque sua natureza tdo fundamental, que diz tanto das esséncias do Cristianismo, o torna
comum as varias denominacdes cristas, sendo um discurso que ndo gera tantas controvérsias a

nivel teoldgico.

Ja a midia escolhida foi a televisdo, a principio por meu interesse na producdo e na
linguagem televisiva. Depois por ser muito dindmica, recorrendo ao uso de muitas linguagens

(musica, dramaturgia, design, jornalismo etc), fornecendo vérios elementos para andlise.

O primeiro capitulo traz uma tentativa de apresentar e descrever o querigma,
apontando suas varias concepgdes, seu contetido, suas caracteristicas. Tenta langar também
sobre esse discurso religioso um olhar da Comunicag¢do, identificando, por exemplo, funcdes
de linguagens as quais ele recorre. S3o apontados também alguns desafios que atualmente ele

enfrenta.



No segundo capitulo, a tentativa foi a de contextualizar o fenomeno de evangelizagdo
pelos mass media, dando énfase ao uso da televisdo nesse processo. H4 um breve historico
sobre a evangelizagdo pela TV no Brasil, desembocando na situacdo atual da presenca das
Igrejas nessa midia. Também a titulo de contextualizacdo, esta parte do trabalho traz um breve
historico da televisdo no Brasil. Para que fosse possivel aproximar-me com mais propriedade
do objeto de andlise — um programa televisivo —, penso que ¢ extremamente importante
compreender a televisdo, suas caracteristicas e principalmente sua linguagem. Por isso o
capitulo enfatiza técnicas de composi¢ao do discurso televisivo, ja que elas sdo elementos que
podem ser utilizados para a construcdo do querigma na televisdo. Isso inclui técnicas de
camera e enquadramento, regras de composi¢do de imagem e principios que orientam essa

composi¢do, como clareza visual e hierarquia de elementos.

O terceiro capitulo traz, finalmente, minha tentativa de aproximagdo do objeto — o
programa Revolu¢do Jesus, da TV Cangdo Nova. E um programa de variedades, sem
auditorio e em estudio, com algumas atividades em externa, exibido semanalmente ao vivo.
Nao ¢ necessariamente um programa de pregagdes e oracdo, mas o conteudo espiritual é
apresentado nele através da dindmica de espetaculo da TV, com entrevistas, videoclipes,

esportes radicais etc. O foco do programa é o publico jovem, o que o leva a constantemente

revestir o querigma com essa cara.

Diferente da abordagem de alguns estudos realizados sobre o fendmeno da
evangelizagdo através dos mass media, alguns de cunho historico ou com énfase no marketing
e no proselitismo religioso, esta pesquisa procurou dar énfase a linguagem audiovisual na qual
o discurso religioso se expressa e as adaptacdes que acontecem nesse processo. Esta analise,
assim como as varias que abordam a relagdo entre religido e mass media, ¢ desenvolvida no
campo de pesquisa da Comunicacdo denominado Estudos Culturais, uma vez que observa

como o contexto — nesse caso, o religioso — se insere nos meios de comunicagao.

Esta ¢ uma pesquisa qualitativa do tipo tedrica, em que eu tento desenvolver um
trabalho de investigacdo e interpretagdo para, munido das reflexdes dos autores, fazer a
analise do meu objeto. O levantamento bibliografico buscou fontes tanto na area da Teologia
como na Comunicag¢o. A nivel teologico, o foco esteve em enciclopédias, diciondrios, artigos
e documentos mais oficiais. Nesse ponto, foi muito determinante o trabalho que Santiago
Retamales desenvolveu sobre o querigma, o qual, juntamente com os textos de Oporto e

Aguirre, integra um documento do CELAM (Conselho Episcopal Latino-americano). A
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reunido de documentos eclesiais feita por Noemi Dariva também muito contribuiu, além do
mapeamento historico da atividade da Igreja Catodlica nos mass media feito por Ralph Della
Cava e Paula Monteiro ¢ do emblematico trabalho de Hugo Assmann sobre a “igreja
eletronica”. Francois Houtart trouxe a contribui¢do do olhar socioldgico da religido e Francis
Vanoye possibilitou um ponto de vista da Comunicagdo sobre o querigma. Propriamente na
area da Comunicacdo, Muniz Sodré abriu uma compreensdo mais aprofundada dos
mecanismos ¢ da linguagem da televisdo, complementada pela andlise critica de Dominique
Wolton. Colby Lewis possibilitou um olhar mais técnico da linguagem televisiva e varias
outras fontes contribuiram consideravelmente para a contextualizacdo e discussdo, com

destaque para os contetidos dos periddicos e da internet.

Se a experiéncia religiosa na Igreja Catolica me levou a esse tema, a Comunicagdo me
emprestou seus 6culos para observa-lo. Como os 6culos ndo substituem os olhos, assim como

fez Hugo Assmann, enxerguei com os olhos que tinha.

Desejo que essa pesquisa possa, de algum modo, contribuir nos inimeros estudos que
a Comunicagdo vem fazendo sobre a veiculag@o do discurso religioso através dos mass media.
Muito me alegraria se ela pudesse ser util para a produgdo televisiva de programas de
evangelizagdo, dando uma contribui¢do, por minima que fosse, na compreensiao do processo

de construcdo audiovisual por parte dos profissionais que atuam nessa area.
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1 O discurso religioso Querigma

1.1 Definicao

O substantivo Querigma vem do termo grego “kérygma”, que significa “o que um
arauto anuncia”, bem como o proprio ato de anunciar. Pode ser traduzido como

“proclamacao”. Isso porque a palavra pertence ao mesmo campo semantico de “kéryx”, que

significa “arauto, anunciador” (RETAMALES, 2006).

Na Grécia antiga, o arauto era o encarregado do rei, do principe ou do Estado de
anunciar — de maneira forte e altissonante — a mensagem que o governante queria que oS
outros conhecessem. Isso podia ser, entre outros temas, uma guerra, o vencedor de uma
batalha, uma decisdo politica, a invocagdo de béncdos e oragdes para o rei ou de maldigdes
para seus inimigos. O arauto trazia um cetro ou bastdo, simbolizando que estava dotado de
autoridade oficial e, sem agir por conta propria, tinha a obriga¢do de anunciar somente aquilo
que lhe havia sido designado. A partir da proclamacio do arauto, o que era anunciado passava
a valer. Na funcdo do arauto, era importante ndo apenas a mensagem vinda do governante,

mas a maneira de se proclamar essa mensagem — com forca e autoridade (idem, 2006).

E seguindo a analogia com a figura do arauto que o Novo Testamento emprega oito
vezes o termo kérygma para designar a pregacdo da cristandade primitiva sobre Jesus Cristo.
Isso sem contar as sessenta e uma vezes que utiliza o verbo “kérysso”, traduzido como “gritar
em alta voz, proclamar, anunciar” (ibidem, 2006). Ao falar de querigma, a tradi¢do cristd do

século I coloca a énfase na proclamacgédo de fé como um ato de comunicacgao.

Para os primeiros cristaos, tratando-se de uma missao que teria sido dada pelo proprio
Cristo — o rei que envia seus arautos —, este discurso teria sua forca e eficacia no poder de
Cristo, de seu Espirito Santo. Em outras palavras, acredita-se que, nesse contexto, a retdrica

do arauto se soma uma interveng¢ao divina.
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Segundo o Diciondrio Enciclopédico das Religides (Vozes, 1995), o querigma

comporta trés sentidos:
1. Nucleo essencial da mensagem crista;

2. Anuncio da mensagem cristd ao ndo-cristdo, com o intuito de despertar nele a fé e

a conversao de vida;

3. Cada um dos trechos do Novo Testamento, provenientes da tradicdo oral, que

trazem algum tipo de proclamagao religiosa.

O querigma seria o “primeiro anincio chocante do Evangelho que ressoa no decurso
dos séculos” (LAUTORELLE; FISICHELLA, 1994), proclamando as verdades mais
fundamentais da fé cristd a fim de suscitar no ouvinte a adesdo a Jesus como Messias e Filho

de Deus e, mediante essa fé e a conversao de vida, a salvacao se atualizaria para ele.

O convertido ¢ aquele que aceita o essencial da mensagem, aquilo a que se chama o

“fundamental cristdao” e se dispde a viver em conformidade com as suas exigéncias,

jogando nisso todo o seu ser — o que pode ir até ao sacrificio da prdpria vida. A este
fundamental cristdo a Igreja primitiva chamava o kérygma, que corresponde ao
cerne do que mais tarde veio a ser fixado e desenvolvido no Credo. (CARMO, 2002)

E um ato comunicativo de natureza expressiva e conativa voltado principalmente aos
que ndo sdo cristdos, a fim de que ougcam o discurso sobre a pessoa de Cristo e sua obra de

salvagdo e se convertam a ele, tomando-o como Senhor, no sentido religioso do termo.

Galarraga (2005) lembra que o tedlogo alema@o Rudolf Bultmann defende a tese de que

ndo ¢ possivel descobrir o Jesus histérico, mas o Jesus do querigma, o Jesus anunciado.
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1.2 Conteudo

Uma vez que o querigma ¢ o discurso do essencial cristdo, proclamando aquela base
que vai alicercar toda a experiéncia de fé do individuo que o escuta, seu tema basico ¢ a

pessoa de Jesus Cristo.

Porém, ao longo da tradicdo do Novo Testamento, o conteido que forma o discurso
desse essencial cristdo foi sendo enriquecido e amadurecido, diante da reflexdo teoldgica e
das necessidades de evangelizacdo daqueles que eram os destinatarios desse discurso. E
possivel, inclusive, encontrar diferencas, quanto ao contetido, entre o querigma formulado
pela primeira comunidade cristd de Jerusalém e aquele desenvolvido em outros discursos

missionarios dos Atos dos Apdstolos e nas cartas de Paulo.

Retamales (2006) alega que had quem pense que temas como a confissdo de um unico
Deus ou a vida de Jesus antes de sua paix@o fazem parte do discurso querigmatico, enquanto

para outros, porém, eles ndo integram o anuincio bésico da fé.

A Biblia de Jerusalém (2003) traz numa nota de rodapé um resumo do que seria o

conteudo do discurso querigmatico:

O conteudo da pregagdo apostdlica, i.€, 0 querigma, (...) foi-nos esquematicamente
transmitido em cinco discursos de Pedro (At 2,14-39; 3,12-26; 4,9-12; 5,29-32;
10,34-43) ¢ em um de Paulo (13,16-41). No centro, um testemunho (At 1,8+), tendo
por objeto a morte e a ressurrei¢do de Cristo (2,24+) e sua exaltagdo (2,33+; 2,36+).
Depois, pormenores de sua missdo, anunciada por Jodo Batista (10,37; 13,24),
preparada por seus ensinamentos e seus milagres (2,22; 10,38), concluida pelas
apari¢des do Ressuscitado (10,40-41; 13,31), e a efusdo do Espirito (2,33; 5,32).
Enfim, perspectivas mais largas, mergulhando no passado pelas profecias do Antigo
Testamento (2,23+;2,25+) e olhando para o futuro: chegada dos tempos messianicos
e apelo a conversdo dirigido a judeus e pagdos (2,38+), para apressar a Volta
gloriosa de Cristo (3,20-21). E o esquema seguido pelos evangelhos, que
desenvolveram a pregagdo primitiva. (BIBLIA DE JERUSALEM, 2003)

Como o querigma ¢ um discurso voltado principalmente para os nao-crentes, seu

conteudo € essencialmente aquele nucleo basico de fé sem o qual a adesdo a Cristo seria
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impossivel. E entre tantos pontos da fé e doutrina cristas, aquele que é o seu fundamento esta

resumido na morte e ressurrei¢ao de Jesus Cristo.

‘que Cristo morreu por nossos pecados, segundo as Escrituras, e que foi sepultado, e
que ressuscitou ao terceiro dia, segundo as Escrituras, e que foi visto por Cefas ¢
depois pelos doze’. Este texto, que aparece na sua estrutura mais clara em Corintios
15:3, é normalmente conhecido como Querigma (kérygma) (...). Toda a ¢ cristd esta
de certa forma alicer¢ada nestas palavras. (PORTO, 2008).

O querigma ndo seria falar simplesmente da morte de Jesus, fato que para muitos
judeus da época passou despercebido, dada a ocorréncia de varios conflitos politico-
religiosos, muitas vezes resultando na morte de alguém contrario ao dominio romano em
Jerusalém. “No meio da multiddo [em Jerusalém durante a festa da P4scoa] (...), pouca gente
deve ter se comovido com a prisdo e morte de mais um judeu agitador — a ndo ser um
punhado de parentes e amigos pobres”. (CAVALCANTE, 2006). Nem falar simplesmente da
sua ressurreicdo, pois a Biblia cita outros casos de pessoas que também ressuscitaram (Mt 27,
52-53; Jo 11, 41-44). No anuncio do querigma feito pelos cristdos, a morte e a ressurreicao de
Jesus de Nazaré adquirem uma intensidade incomparavel porque Jesus — por causa de suas
palavras e ac¢des, mas principalmente por causa dessa morte e dessa ressurrei¢do — &
identificado como o Messias, anunciado nas Escrituras e ansiosamente aguardado pelos

judeus.

De acordo com o Catecismo da Igreja Catdlica, Messias ¢ o termo em hebraico
equivalente a palavra grega “Cristo” e significa “ungido”. O Messias ¢ o ungido por Deus
como rel, sacerdote e profeta para instaurar o Reino. Mais ainda: Jesus ¢ identificado como o
Filho de Deus; nao somente “filho de Deus”, titulo que, ainda segundo o Catecismo, era era
aplicado no Antigo Testamento ao se referir aos filhos de Israel, aos seus reis, ao povo da
Elei¢do e aos anjos. A partir do apdstolo Pedro, os seguidores de Jesus passam a lhe aplicar

este termo, vendo nele o Unigénito do Pai.

\

Além disso, a medida que judeus convertidos ao incipiente cristianismo iam se
aprofundando no tema da pessoa de Jesus, passaram a aplicar a ele um titulo usado pelos
judeus somente para se referir ao Deus Unico de sua religido: Senhor. Isso se embasava na
crenga de que Jesus, outrora humilhado na morte pela crucificacdo, havia ressuscitado e teria

sido exaltado a direita de Deus, voltando no fim dos tempos para exercer o julgamento.
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A pregacdo dos cristdos, pautada por aquilo que ja havia sido dito no Antigo
Testamento, era de que, por sua morte, Cristo teria tomado sobre si os pecados da humanidade
e que, por isso, perdoava e libertava o homem de suas culpas, reconciliando-o com o Pai. Por
sua ressurrei¢do, ele teria vencido toda soberania e se colocado como Senhor, concedendo ao
homem gratuitamente a salvagdo e lhe dando a possibilidade de participar da vida eterna. “A

atualidade salvifica do kérygma ¢ prépria de seu contetido” (RETAMALES, 2006).

O elemento medular do discurso querigmatico €, portanto, a morte e a ressurrei¢do de
Jesus, o Cristo (Messias), o Senhor, o Filho tnico de Deus enviado pelo Pai, sendo que esta

morte e esta ressurreicdo comunicam a salvagio para a humanidade.

Apesar de o conteudo dos discursos querigmaticos ser essencialmente o mesmo, as
influéncias socioculturais e teoldgicas obviamente conferem matizes especificos ao discurso.
Quando ele ¢ proclamado em ambientes judeus, insiste na realizacdo e consumacio do plano
de Deus anunciado por Moisés e pelos profetas. Quando € proclamado em ambientes gentios
(entenda-se como ndo-judeus), esse discurso da énfase a confissdo em um unico Deus, em sua

criagdo, providéncia e no juizo universal por meio do Messias (idem, 2006).

O conteudo do querigma ¢ alimentado pelos livros considerados pela Igreja como
candnicos, encerrados nas chamadas Sagradas Escrituras. Ao observar os modelos de discurso
querigmaticos na Biblia, pode-se notar expressdes como “Cristo morreu por nossos pecados,
segundo as Escrituras” (cf. 1 Cor 15, 3). Na época dos apostolos, as Sagradas Escrituras eram
o que hoje os cristdos denominam de Antigo Testamento, mas que estavam organizados de
modo diferente do atual, assim como havia varias tradi¢des textuais dos livros. De todo modo,
esses escritos serviam para embasar o discurso querigmatico, dando a ele a autoridade da lei
divina. Eram usados para demonstrar que as promessas messidnicas feitas por Deus e
expressas naqueles escritos sagrados se cumpriam na pessoa de Jesus de Nazaré. Assim, para
os cristdos, o querigma passa a ser chave de leitura desses escritos e, quando recorre as
Sagradas Escrituras, o discurso querigmatico busca demonstrar que seu contetido ja estava
misteriosamente presente la. Outrora vislumbrado, ele agora é mostrado as claras. Ja os
testemunhos escritos que hoje conhecemos como evangelhos e Novo Testamento foram
originados a partir do querigma e unem-se ao Antigo Testamento para embasar a proclamacio

querigmatica atual (ibidem, 2006).
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Como a proclamagdo do querigma convoca o ouvinte a uma resposta de fé concreta,
faz parte de seu conteudo também a metandia ou conversdo de vida. Na proclamagdo do
querigma, ¢ feito o anuncio de que o khronos (tempo como extensdo) passa a ser um kairos
(tempo como oportunidade), ou seja, € iniciado o “tempo da graca” em que Deus salva o seu
povo. E a proximidade do Reino de Deus, e isso torna urgente a mudanga de vida. Dai serem
incluidos no contetido querigmatico os convites ao arrependimento dos pecados e 2 mudanga

de vida como condig¢des para aderir a Cristo.

E possivel ainda perceber o conteudo do discurso querigmatico, segundo Retamales
(2006), observando, no Novo Testamento, os complementos diretos do verbo “kérysso”
(proclamar): o “Reino de Deus”; o “evangelho”, o “evangelho de Deus”, a “Boa Nova”;
“Jesus”, “Cristo”, “Cristo crucificado”, “Jesus como o Filho de Deus”; o “batismo para a

conversdo dos pecados”; a “libertagdo”, o “ano da graca do Senhor”.

Ele lembra que uma outra forma de expressdo do conteudo do querigma se da nas
formulas de fé nominais de Jesus ou nomes cristologicos. Sdo titulos aplicados a ele e que

buscam revelar sua pessoa:

= Cristo ou Messias: pela crenca de que Jesus teria sido ungido por Deus com o

Espirito Santo para exercer sua missdo redentora;

= Filho do Homem: por causa de sua origem divina e condi¢do humana e por sua

entrega ao sofrimento;
= Salvador: porque seria por meio dele que Deus realiza seu plano salvifico;

= Juiz e Senhor dos vivos e dos mortos: ¢le teria a autoridade e o encargo de realizar o

julgamento da humanidade.
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1.3 Caracteristicas

A comparagdo do querigma com o grito do arauto revela que, além do contetido da
mensagem que ele traz, esse discurso também tem uma forma especifica. Isso porque “no
kérygma nao sé importa o que se diz, mas também como se diz” (RETAMALES, 2006). Para
0s primeiros cristdos, o acontecimento da salvacdo trazida por Cristo era Unico e de infinitas
repercussdes; uma vitdria sem precedentes, que precisava ser anunciada com fervor,
caracterizando o querigma como explosdo, poténcia difusora. Para eles, era chegada a “era
messidnica”. “A plenitude dos tempos chegou: ‘agora’, ‘hoje’. Nada mais importante do que
isto podera acontecer daqui em diante. (...) Nada pode permanecer neutro” (LAUTORELLE;
FISICHELLA, 1994).

Sendo um ato de comunicagdo e que, portanto, se serve das funcdes da linguagem, o

querigma utiliza, entre outras, as fungdes conativa, expressiva e referencial.

A funglo conativa ¢ aquela que foca no destinatdrio e se manifesta, entre outros
modos, pelo uso dos pronomes da 2* pessoa (tu, vos, voc€, vocés), de verbos no imperativo e

de vocativos. Além disso,

a centraliza¢cdo da mensagem no destinatario manifesta-se no nivel da argumentagdo
e da persuasdo. A transmissdo de dados e de informacdes ¢ acompanhada, neste
caso, de uma vontade de orientar a opinido do destinatario e de induzi-lo a uma
acdo. (VANOYE, 1998).

O foco no receptor requer por parte do emissor a adaptacdo a personalidade do
primeiro e o conhecimento de seus pontos de interesse, de sua realidade. “Aqui se patenteia

claramente o papel psicoldgico e social da linguagem™ (idem, 2006).

No discurso querigmatico, a fun¢do conativa ¢ uma das que tem presenca mais forte,
uma vez que o grande objetivo ¢ levar aquele que ainda ndo cré em Cristo a se tornar fiel. Por
isso traz um grande esforco de convencimento, de proselitismo, lancando méao de varios
argumentos para persuadir o receptor. Entenda-se aqui proselitismo como diligéncia ou

esforco em fazer prosélito, “individuo convertido a uma doutrina, ideia ou sistema”
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(FERREIRA, 2004). E quando o arauto da razio de sua fé, trazendo também em seu
testemunho o objetivo de que seu destinatario partilhe dessa mesma f¢é e, nesse contexto,
aceite ser cristdo. Nado necessariamente “individuo que abragou religido diferente da sua”

(idem, 2004), com num esfor¢o especifico de tirar de uma doutrina para levar a outra.

Seguindo a linha desenvolvida por K. Biihler trazida por Retamales, j4 na funcdo

expressiva,

o ‘signo linguistico’ torna-se sintoma ou indicio quando é empregado para
manifestar as experiéncias pessoais de quem se fala. Nesse momento, a linguagem
se concentra no locutor e torna-se expressiva, pois manifesta o mundo interior
daquele que fala. (RETAMALES, 2006).

Desse modo, a fungdo expressiva esta presente porque, dentro do contexto, a
mensagem querigmatica aparece como um testemunho do emissor, algo que ele viveu ou

experimentou quando ouviu esse discurso e que agora anuncia a outros.

Como a evangelizagdo pressupde muitas vezes um envolvimento do arauto com a
mensagem — seja porque cré nela ou porque estd de alguma forma compromissado com seu
anincio —, essa mensagem acaba por trazer muitos tracos de suas impressdes e de sua

experiéncia.

E como “ndo existe mensagem escrita cuja fun¢do referencial esteja ausente”
(VANOYE, 1998), ela se manifesta nas informag¢des de base da mensagem, aquilo que de fato

se quer dizer. Neste caso € o contetido do querigma.

O trecho a seguir (At 2, 14-39) ¢ um dos discursos querigmaticos mais significativos
da Biblia, por ser o primeiro dos Atos dos Apdstolos, logo apos o episddio do Pentecostes (no
Novo Testamento, o derramamento do Espirito Santo sobre os discipulos de Cristo); por ser
proferido pelo cabega da Igreja, Pedro; e por reunir varios elementos do querigma. Nele ¢
possivel identificar a presenca das funcdes descritas acima, destacadas da seguinte forma: em
negrito, a fun¢do conativa; em itdlico, a fung¢do expressiva; sublinhado, a fun¢do referencial.
Obviamente um mesmo trecho pode se utilizar de mais de uma dessas fungdes, ou até de

outras, mas procurou-se aqui identificar a mais preponderante no referido trecho.
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“Pedro, entdo, de pé, junto com os Onze, levantou a voz e assim lhes falou:
“Homens da Judeia e todos vds, habitantes de Jerusalém, tomai conhecimento
disto e prestai ouvidos as minhas palavras. "Estes homens ndo estdo
embriagados, como pensais, pois esta ¢ apenas a terceira hora do dia. '°0 que esta
acontecendo é o que foi dito por intermédio do profeta [Joel]: '"*Sucederd nos
ultimos dias, diz Deus, que derramarei do meu Espirito sobre toda carne. Vossos
filhos e vossas filhas profetizardo, vossos jovens terdo visdes e vossos velhos
sonharfio. '®Sim, sobre meus servos e minhas servas derramarei do meu Espirito. "’E
farei aparecer prodigios em cima, no céu, e sinais embaixo, sobre a terra. *°0 sol se
mudard em escuriddo e a lua em sangue, antes que venha o Dia do Senhor, o grande
Dia. *'E entfio, todo o que invocar o nome do Senhor, serd salvo’. *Homens de
Israel, ouvi estas palavras! Jesus, o Nazareu, foi por Deus aprovado diante de vos
com milagres, prodigios e sinais, que Deus operou por meio deles entre vés, como
bem o sabeis. “Este _homem, entregue segundo o designio determinado e a
presciéncia de Deus, vés 0 matastes, crucificando pela mio dos impios. >*Mas Deus
o ressuscitou, libertando-o das angustias do Hades, pois ndo era possivel que ele
fosse retido em seu poder. *De fato, ¢ a respeito dele que diz Davi: ‘Eu via sem
cessar 0 Senhor diante de mim: ele estd & minha direita, para que eu ndo vacile. **Por
isso alegra-se 0 meu coracdo ¢ minha lingua exulta. Até minha carne repousara na

27 ~ P o,
esperanca, ~'porque ndo abandonaras minha alma no Hades nem permitirds que teu

Santo veja a corrupgdo. ZDeste-me a conhecer os caminhos da vida: encher-me-as
de jubilo na tua presenca’. “Irmios, seja permitido dizer-vos com toda

franqueza, a respeito do patriarca Davi: ele morreu e foi sepultado, € o seu timulo
encontra-se entre nés até o presente dia. *°Sendo, pois, profeta, e sabendo que Deus
lhe havia assegurado com juramento que um descendente seu tomaria assento em
seu trono, >'previu e anunciou a ressurreicdo de Cristo, o qual na verdade ndo foi
abandonado no Hades, nem sua carne viu a corrupcdo. A este Jesus, Deus o
ressuscitou, e disto nds todos somos testemunhas. >>Portanto, exaltado pela direita de
Deus, ele recebeu do Pai o Espirito Santo prometido ¢ o derramou, e é isto o que
vedes e ouvis. **Pois Davi, que ndo subiu aos céus, afirma: ‘Disse 0 Senhor ao meu
Senhor: Senta-te & minha direita, **até que eu faca de teus inimigos um estrado para
teus pés’. **Saiba, portanto, com certeza, toda a casa de Israel: Deus o constituiu
Senhor e Cristo, este Jesus a_quem vés crucificastes”. *’Ouvindo isto, eles
sentiram o coragdo traspassado e perguntaram a Pedro e aos demais apdstolos:
“Irmos, que devemos fazer?” **Respondeu-lhes Pedro: “Arrependei-vos, e cada
um de vés seja batizado em nome de Jesus Cristo para a remissio dos vossos
pecados. Entiio recebereis o dom do Espirito Santo. *Pois para vés é a
promessa, assim como para vossos filhos e para todos aqueles que estio longe,
isto é, para quantos o Senhor, nosso Deus, chamar”. (BIBLIA DE JERUSALEM,
2003 — grifo nosso).

O querigma se diferencia de outros tipos de discursos cristdos, como a caftequese € a
homilia. Na catequese, sdo utilizadas exposicdes mais elaboradas e do tipo didaticas, a fim de
levar os novos convertidos a aprofundar o que receberam no antincio inicial querigmatico
(LAUTORELLE; FISICHELLA, 1994). Utiliza principalmente a funcdo de informar, ou seja,
“dar forma” & fé naquele que ja aceitou o primeiro anancio. E a funcio objetiva da linguagem.
A homilia, por sua vez, difere do querigma por se voltar especialmente para a convocacdo e
interpelacdo, oferecendo indicagdes para educar condutas e apontar caminhos, buscando

exortar, admoestar e fortalecer a f€¢ do discipulo em caminhada (RETAMALES, 2006).
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Como o querigma ¢ o anuncio de algo sem precedentes, capaz de transformar a vida de
quem o escuta, outra caracteristica desse discurso € de que ele € para o ouvinte uma novidade,

uma “boa nova” (evayyélov — evangelho).

Outro aspecto do querigma ¢ de que ndo ¢ o anuncio de Cristo como um personagem
de uma histéria importante que aconteceu no passado. E um discurso que atualiza a
experiéncia de salvagdo para o ouvinte de modo pessoal, no hoje de sua vida. “O querigma
quer levar o homem a aceitar, na fé, que Deus, em Cristo e por Cristo, aqui e agora, é o

Redentor deste homem, neste mundo e nesta histéria” (SCHLESINGER, 1995).

O querigma possui também cardter de didlogo como elemento inerente de sua
constituicdo. Sempre que ele é proclamado, convida a resposta do ouvinte, buscando sua

adesdo.

Ele possui ainda tanto um carater inclusivo como exclusivo. Inclui o ouvinte no
ambiente religioso, uma vez que traz consigo, mediante a adesdo a ele, a possibilidade de
insercdo na comunidade dos discipulos e no Reino de Deus, ja que este se torna “seu Senhor”.
Exclui na medida em que exige do ouvinte a rentincia a outras soberanias que ndo a de Cristo,

como o pecado, o demonio e os idolos.

Como se trata de um discurso sobre uma realidade espiritual, divina, que se insere na
realidade humana, o querigma pressupde acdo divina: no evento anunciado, no envio do
arauto, na proclamag¢do da mensagem, na resposta suscitada no ouvinte € nas consequéncias

na vida daquele que aderiu ao querigma.

Somente o ato de proclamar a Palavra de Deus ndo seria querigma, nem tampouco
somente o conteudo do essencial cristdo. Por isso, outra de suas caracteristicas ¢ que, para
haver querigma, ¢ preciso a integra¢do de todos os seus aspectos que, além desses dois
(proclamacdo da Palavra e essencial cristdo), incluem também o testemunho de vida do
arauto, um destinatario (alguém que ainda ndo aderiu a fé) e a acdo divina perpassando tudo

1SS0.
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1.4 O querigma hoje

A proclamacdo do discurso querigmatico tem obviamente nos dias de hoje um
contexto diferente daquele de seu inicio, no século I. A partir de pontos de reflexdo propostos
por Retamales (2006), € possivel vislumbrar o contexto atual que se impde como desafio para

a proclamacio do querigma.

Atualmente ele ndo € discurso de uma sé Igreja, mas de vdrias igrejas e denominagdes
cristds. E mesmo dentro dessas igrejas existem varias vertentes que proclamam esse discurso
de modo diferente. O querigma passa entdo pelo desafio de conservar sua esséncia diante de

tantos novos matizes que adquire em cada agrupamento cristdo que o anuncia.

O destinatario do discurso querigmatico também ¢ outro. Hoje é muito dificil
encontrar uma pessoa que nao tenha ouvido falar de Jesus Cristo. Ao lado do anuncio feito
aqueles que ndo sdo cristdos, ha o esfor¢o de anunciar o querigma aos que ja sdo cristdos, mas
ndo vivem a fé que professam. De modo geral, o homem de hoje, imerso na chamada “pds-
modernidade”, possui demandas diferentes daquele homem do inicio do cristianismo. Além

disso,

em sociedades capitalistas onde coexistem outros tipos de producdes ideoldgicas
ndo-religiosas e outro tipo de poder politico mais relacionado com a reprodugio do
sistema capitalista [diferente de sociedades de tipo teocratico], o espago social dos
sistemas religiosos ndo tem o mesmo sentido. Sdo situagdes de pluralismo
ideoldgico (...). (HOUTART, 1994).

Ao proclamar o querigma numa cultura que valoriza tanto a liberdade de pensamento e

a autonomia, o arauto precisa dialogar com uma pluralidade de pontos de vista.

Uma das caracteristicas do querigma ¢ de que ele deve ser como uma novidade, uma
“Boa Nova” para seu destinatdrio. E depois de eletricidade, viagens espaciais, internet,
mapeamento do codigo genético, nanotecnologia e novas formas de pensar trazidas pelo

Iluminismo e pelas varias correntes filosdficas, por exemplo, o discurso querigmatico precisa
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se impor no século XXI como novidade em meio a tantas formas de pensar e a tantos avangos

cientificos e tecnoldgicos.

Numa cultura também marcada insistentemente pela imagem, o querigma precisa ir
além do estilo oral do primeiro século. E essa imagem contemporinea ¢ “contaminada” pela
multiplicidade de linguagens e pela convergéncia de midias, na qual muitas vezes vém a tona
as marcas de seu processo de construcdo (chiados, decupagem etc) como elemento
constituinte. E diante dessa linguagem de comunicagio tdo complexa que o querigma precisa

ser proclamado.

J& para Assmann(1986), o desafio ¢ fugir da chamada logologia, uma codificacdo no
discurso em que o codigo verbal exige que uma pega se encaixe com precisdo na outra,

surgida da necessidade do homem de codifica¢do de simbolos para se comunicar.

O pecado infinito, que provocou ira infinita, que determina castigo infinito, que
exige reparagdo infinita, para que haja novamente amor infinito. Quem fica mal
parado nessa logica de palavras, ou palavras sobre palavras (logologia) ndo é sé o
homem — pecador infinito — mas também Deus — de ira infinita — ¢ o Redentor —
aplacador infinito. (...) Em suma, parece que existe um nucleo duro de estrutura
logoldgica, que atravessa as fronteiras confessionais do Cristianismo. (ASSMANN,
1986).

Para o autor, trata-se de uma sistematizag¢@o precdria da percepcdo do mistério a ser
vivenciado na histdria, no “engajamento pratico, ombro a ombro com nossos semelhantes”

(idem, 1986).

O discurso querigmatico também ganha novas expressdes no seu processo de
segmentagdo, por exemplo, para criangas ou para jovens. E mais ainda quando ¢ veiculado na

televis@o, no radio, na midia impressa, na internet e nas novas midias.

Existem transformagdes sociais ¢ culturais que ndo permitem continuar a reproducéo
de certas representagdes ou expressdes religiosas quando as crengas ou as
referéncias religiosas do passado deixam de se relacionar com a realidade do
presente, ou quando se agudiza uma contradi¢do entre representagdes que eram
significantes em um certo tipo de sociedade ¢ que deixam de sé-lo em outro. (...)
Trata-se, para utilizar as categorias da linguistica, da produg¢do de um significante
novo (...) para um significado que se deseja transmitir, apesar das transformagdes
culturais. (HOUTART, 1994).
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2 A evangelizacio pela TV e a linguagem televisiva

2.1 Evangelizacio pelos meios de comunicacgio

“A questdo que a Igreja se coloca ndo € mais a de saber se 0 homem de sua época pode
ainda receber uma mensagem religiosa, mas a de encontrar linguagens de comunicagdo

melhores para obter o maior impacto possivel da mensagem evangélica.” (DARIVA, 2003).

Partindo dessa necessidade, as Igrejas cristds — para pensar de um modo mais geral —
foram aos poucos percebendo a importancia de utilizar os mass media como mecanismos
auxiliares no processo de evangelizacdo, entendendo-se isso como a propagacdo do
Evangelho de Cristo. Por isso pode-se observar que a presenca delas nos meios de

comunicac¢ao ndo ¢ tdo recente.

Mesmo que o avango tecnoldgico no campo da Comunicagdo tenha se estabelecido
mais para o final do século XX, essas instituigdes ja percebiam no radio, por exemplo, uma
forma de chegar ao povo. Isso sem falar na divulgacdo impressa das verdades cristas, que
durante muitos séculos foi elitizada e hermética, mas que também se popularizou e passou a

contribuir consideravelmente com a evangelizagao.

O radio e a televisdo, por exemplo, constituem um marco cultural no campo da arte, da
técnica e da economia, como meios de comunicar em grande escala os bens destinados a

comunidade toda e a cada individuo.

A Igreja Catolica, entretanto, resistiu durante um longo tempo a utilizag@o destes e de
outros meios de comunicag@o como divulgadores das atividades religiosas, até que, no ano de

1931, foi inaugurada a Radio Vaticano.

Mesmo antes do Concilio Vaticano II, porém com uma for¢a extraordinariamente
maior a partir do Concilio, a Igreja foi tentando expressar em enciclicas, documentos e

discursos oficiais seu parecer favoravel aos meios de comunicagdo, uma visdo teoldgica e até
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biblica sobre eles, uma série de adverténcias e precau¢des quanto ao seu uso, esbogando assim
talvez uma apropriacdo ao mesmo tempo desejosa e desconfiada, mas cheia de expectativas

quanto as possiblidades de a¢do que os mass media podem trazer a evangelizagao.

Com os meios de Comunicacdo Social chegando cada vez mais rapido a populagio,
ndo ha como negar que eles tornam-se pegas fundamentais no processo de evangelizagdo no
século XXI. Por isso se tornou pensamento oficial que “a Igreja tem (...) um direito radical de
possuir e usar desses meios como uteis a educagdo cristd e ao seu trabalho em vista da

salvacdo das almas” (idem, 2003).

Outro fator que também contribuiu para a abertura da Igreja no uso dos mass media foi
o fato de perceber a forca que eles tém em propiciar a unidade dos povos, a comunhdo do
género humano e a promog¢do do desenvolvimento das pessoas ¢ da sociedade. Além disso,

ajudam a conhecer e a compreender melhor o ser humano.

Dariva (2003) destaca ainda que os meios de comunicagdo tém como finalidade ideal
dar a conhecer os problemas e aspiragdes da sociedade humana, para que sejam satisfeitos,
contribuindo assim para estreitar os lacos de unido entre os homens e a consciéncia mais

profunda de vida comunitaria.

Hoje esse trabalho alcanca diretamente milhdes de pessoas no Brasil e no mundo e
também muitas outras que, mesmo sem perceber, sdo influenciadas pela forca dessa
evangelizagdo permanente realizada através dos meios de comunicacdo. O sem-numero de
acdes que as igrejas desenvolvem pelo mundo nos mass media formam uma espécie de

assembleia moderna e globalizada na qual o evangelho ¢ anunciado.

Nesta perspectiva, os meios de comunicag@o sdo encarados como “dons de Deus” e
instrumentos de a¢@o religiosa e humana. Se a Igreja adota uma atitude positiva e aberta em
relacdo aos meios de comunicagdo a fim de evangelizar, ela também ¢ levada a propor uma

avaliacdo continua do seu impacto na cultura.

Dessa forma, o discurso oficial, a pratica vem revelando a complexidade do processo
quando se fala de evangelizagdo pelos mass media e o objetivo primeiro de propagar o
evangelho de Cristo se emparelha com fatores como o proselitismo, a possibilidade de um
mero decalque da realidade das Igrejas na midia — inclusive com suas divergéncias teoldgicas

e de formas de atuagdo —, a linguagem de cada midia, os custos do processo, as demandas da
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audiéncia, a politica de concessdes do governo, entre outros. Sempre que a atividade religiosa
e evangelizadora entra em contato com algum desses fatores, novas questdes surgem para

mostrar que o que se conhece € apenas “a ponta do iceberg”.

2.2 Evangelizacio pela TV

De acordo com Assmann (1986), a chamada “Igreja Eletronica” estendeu sua ag@o dos
Estados Unidos também para a América Latina e sua denominag¢do estd centrada na
espetacularidade televisiva, elemento muito valorizado pelos tele-evangelistas em suas

programacoes.

O autor rejeita a nogdo de Igreja Eletronica por ndo reconhecer que esses tele-
evangelistas representem autenticamente a Igreja, mas em especial pelo viés comercial que
predomina em seus programas. A tendéncia da maior parte dos tele-evangelistas € a de ter,
com acentuada autonomia, a sua prépria base de teledifusdo, com infraestrutura de estacdes

proprias centralizada no comando autocratico.

2.2.1 Breve historico da evangelizacio pela TV

Em 1981, registra-se que quase 30 emissoras leigas de TV cederam espago para
programacao religiosas das dioceses e uma das atuagdes mais constantes e de maior publico

era a transmissdo da missa dominical.

De acordo com Cava e Monteiro (1991), a introdu¢do da missa na programacio

televisiva foi feita de maneira natural e era uma programag¢do ideal para que as emissoras
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pudessem preencher a clausula do contrato que as obrigava a reservar parte do tempo para

programacdes culturais.

Assim as emissoras de televisdo ofereciam gratuitamente espago para a programacio
da Igreja. Entretanto, a transmissdo da missa foi-se fazendo, desde muito cedo, pelas

emissoras locais de televisio.

Em 1969 pela primeira vez se discute como produzir programas para a TV. A partir de
entdo sucedem-se encontros regionais € nacionais sobre Liturgia na televisdo organizados

pelo recém criado setor de Liturgia e meios de comunicagao.

Por um lado, o problema estava na base de aprimorar o uso dos meios técnicos para
que a transmissdo da missa ndo se resumisse ao preenchimento de um espaco vago na
televis@o, mas atrair nova audiéncia e assim fazer frente ao crescente sucesso dos programas
televisivos pentecostais. A busca também era de enquadrar a liturgia transmitida pela

televisdo dentro das necessidades da agdo pastoral da Igreja (CAVA e MONTEIRO, 1991).

Nesse contexto, o exemplo da missa pode parecer um dos casos emblematicos que
resume o embate ideoldgico. Por um lado, a Igreja estd sempre a mercé da decisdo das
emissoras de modificar ou ndo transmitir o programa religioso. Por outro, era preciso ter em
mente que os diversos grupos da Igreja tinham um acesso diferenciado aos meios de

comunicagao.

A tUnica maneira de garantir presenca nas telas era a compra de espago televisivo.
Entretanto, ndo se pode encarar o tema da televisdo sem mencionar o ambicioso projeto do
Vaticano Lumen 2000. Assim, enquanto a Igreja brasileira ia enfrentando a questdo da
televisdo de forma fragmentada, Lumem 2000 procurou responder a todos os problemas de
maneira global, organizando a produ¢@o de programas cuja transmissdo e padroniza¢do dentro

de uma perspectiva evangelizadora eram defendidas por Roma.

No caso brasileiro, ndo se podia saber como o Vaticano garantia a recep¢do de seus
programas em escala nacional, ja que a Igreja ndo contava com canais proprios. No entanto,
com a proximidade de alguns setores da Igreja com a Rede Globo e com os avangos

tecnoldgicos, permitia-se a entrada em grande estilo da Igreja Catdlica na televis@o brasileira

(CAVA e MONTEIRO, 1991).
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A Igreja Catolica foi aos poucos enfrentando seriamente os avancos dos meios de
comunicacdo de massa, porém nesse meio tempo foi o Estado e o setor privado de
comunicacdo que em grande parte acabaram dominando a produg¢do e a distribui¢do dos bens

culturais por toda sociedade brasileira.

Um dos mais histdricos produtores de cultura, a Igreja com seus esfor¢os ndo esteve
ausente desse universo dos mass media e como um todo conseguiu manter-se em dia com as
diversas inovagdes tecnologicas que ocorreram nos meios de comunicacdo de massa,

adotando inclusive mudangas aos seus proprios objetivos eclesiasticos e espirituais.

De acordo com Cava e Monteiro (1989), “o cinema, o radio e a imprensa eram ha
muito considerados como as trés arenas criticas na formacdo da opinido publica e do
desenvolvimento do debate cultural; a televisdo s6 passou a ganhar importancia no final da

década de 1962”.

Em cada uma das arenas citadas, os catolicos se encontravam organizados em um
orgao nacional. O inicio da centralizacdo do catolicismo brasileiro sob a égide da CNBB foi a
outra circunstancia, que no final de 1963, levou a criacdo do primeiro escritério de imprensa
destinado a fornecer noticias oficias. Até entdo os bispos brasileiros tinham lidado com a

imprensa de modo ocasional, segundo a necessidade do momento.

Cava e Monteiro (1989) destacam ainda que para as atividades da Igreja se tornarem
publicas, era necessario uma organiza¢do maior, tendo desde o inicio sua a¢do sido marcada
pelos profissionais de comunicacdo leigos, em sua maioria membros da grande imprensa e
catolicos praticantes empregados nos meios de comunicagdo laicos. Esses catdlicos foram

contribui¢do significativa para uma histdria de sucesso.

Nessa perspectiva, havia os quadros nos programas para a propria Igreja,
especialmente conduzidos por padres diocesanos, membros de congregagdes religiosas

masculinas e femininas e também alguns leigos.

Quanto aos anos de 1970, seria inutil discutir a politica da Igreja com relacdo aos
meios de comunicagdo de massa sem levar em conta as mudancas que marcaram a sociedade
nesse periodo. No entanto, em 1971 a a¢@o da Igreja assumiu uma forma que € hoje mais

familiar ao publico brasileiro em geral.
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Em se tratando especificamente dos meios de comunicacdo de massa e sua relacdo
com a Igreja, uma das principais atividades foi reacender um velho debate, levantado nos anos
60 e sem solug¢do nos anos 80, cuja questdo central que ele envolveu foi saber se a Igreja

deveria ou ndo construir sua propria rede de comunicagao.

No Brasil, a década de 1990 foi marcada por uma disputa acirrada entre dominagdes
cristds pela midia televisiva e os programas religiosos se multiplicaram na tela da televisao.
Segundo Dias (2001), nesse periodo, se acelera a luta entre as Igrejas Catdlica e evangélicas
pelas concessdes de canais de televisdo e emissoras de radio. Dezenas dessas Igrejas alugam
espagos nos canais convencionais. O autor define este momento como era da Igreja eletronica
e, a partir de entdo, a TV passou a ser a principal arma de batalha simbdlica pelos fiéis das

mais diversas expressoes religiosas existentes no Brasil.

Como constata Martinho (2003) a Igreja, mais uma vez, reconhece a importancia dos
programas televisivos, como os noticiarios, principalmente quanto ao seu papel de difundir
informagdo e promover a instru¢do e o didlogo. Acerca desse contexto, ¢ possivel identificar

quatro periodos da relagdo da Igreja Catdlica com os meios de comunicagao.

No primeiro periodo, a Igreja vive a relagdo de censura e repressdo em relagdo aos
meios de comunicagdo. O segundo esta relacionado a aceitagdo duvidosa desses
mesmos meios. No terceiro periodo, a Igreja busca assumir as transformagoes
sociais e tecnologicas pelas quais passam os meios de comunicagdo, sobretudo por
meio do investimento em veiculos proprios, especialmente o radio. Por fim, ha o
quarto periodo, momento vivido nas ultimas trés décadas, depois do Concilio
Vaticano II e particularmente na América Latina, apds a Conferéncia Episcopal
Latino-Americana de Puebla (México, 1979), momento o qual significou um
reencontro dos fiéis pela Igreja Catolica e a redescoberta da comunicagdo como um
instrumento de evangelizacdo e de construgdo da consciéncia critica ante os
problemas da sociedade e, especialmente, ante a postura massificante dos meios
comerciais de comunicagdo, com destaque para a televisdo. (MELO apud SOARES,
1985).

Nessa perspectiva, as dificuldades encontradas pela Igreja na atuagdo e utilizacdo dos
meios como a televisdo levaram a II Conferéncia Episcopal Latino-Americana (CELAM) a
buscar novas orientagdes, buscando maior clareza nos rumos a serem tomados pela institui¢ao

no que se refere a sua presenca nos meios de comunicagao.

A partir de entdo, propostas e iniciativas surgiram a respeito da comunicacdo como
instrumento de didlogo no interior da Igreja e desta para com a sociedade em geral. Portanto,

a Igreja tem alterado sua postura diante dos meios de comunicag@o, sobretudo os eletronicos,
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proclamando a evangeliza¢do eletronica e o uso de todos os meios de comunicagdo

disponiveis para ampliar e reproduzir a palavra crista.

Diante do contexto, a Igreja, mais uma vez, reconhece a importancia dos programas
televisivos, quanto ao seu papel de difundir informagdo e promover a instrugdo e o didlogo,
tendo em vista promover os valores evangélicos de que se diz portadora. Assim ela, como

comunicadora do catolicismo, passou a defender as formas dialdgicas de comunicacéo.

Sobre esse assunto, Martinho (2003), faz uma critica ao mau uso dos programas de TV
pela Igreja no uso das informacgdes religiosas veiculadas, sobretudo, em programas de

televisdo que produzem transferéncias emotivas.

Acredita-se que a maior preocupacdo da Igreja estd em preservar sua imagem e
garantir sua credibilidade. Assim como outros meios de comunicacdo, a TV tem se tornado
parte constitutiva das relagdes interpessoais € dos processos sociais, econdmicos, politicos e

religiosos.

Sendo assim, ter um espago na midia é considerado uma tarefa importante para a
Igreja pela necessidade de usar os meios de comunicagdo para apresentar a mensagem crista,
de um modo mais interessante e eficaz, encarnando-a no estilo proprio de cada um destes

meios, especificamente na televisao.

2.2.2 Situacao atual da evangelizagio pela TV

Nos ultimos anos, tem-se visto o aumento significativo dos canais evangélicos e
também dos programas voltados para os cristdos de um modo geral, além do crescimento de

sua audiéncia.

No Brasil, os programas televisivos sdo ocupados principalmente pela Igreja Catdlica,
Igreja Universal do Reino de Deus, Igreja Mundial do Poder de Deus, Igreja Internacional da

Graga de Deus, Igreja Renascer em Cristo, Sara Nossa Terra e Igreja Batista.
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Além de as Igrejas buscarem os veiculos de comunicacdo e o poder politico como
aliados nesse trabalho de evangelizagdo ou de proselitismo religioso, é possivel ver grandes
realizagdes no que diz respeito a sua presenga na televisdo, como o caso da aquisicdo da Rede
Record pelo bispo Edir Macedo, consequentemente marcando a programagdo da emissora

com ag¢des da Igreja Universal do Reino de Deus, da qual ¢ lider.

Segundo dados da Revista Carta Capital (2009), a Rede Record, que afirma ter a Igreja
Universal apenas como uma cliente, reine hoje 105 emissoras, entre proprias e afiliadas,
contando ainda com a Record News, a Rede Familia, TV Gazeta de Sdo Paulo, Record
Internacional — Estados Unidos, Canadd, Japao, Europa e Africa, além da Rede Aleluia de

Radio com 35 emissoras.

Os catélicos também continuam a construir seu império de comunicac¢do, contando
com a simpatia dos meios de comunicagado influentes da sociedade, o que minimiza as criticas
a seu respeito. Em 2008, reconhecida oficialmente como uma nova comunidade catdlica, a
Cancdo Nova cresceu bastante, possuindo nos dias atuais duas emissoras de tevé e 272

retransmissoras, além de uma rede de radio.

Os programas catdlicos sdo veiculados pela Rede Vida (uma emissora e 472
retransmissoras), TV Aparecida, TV Can¢do Nova, TV Canc¢do Nova Portugal, TV Século 21,
em Sdo Paulo, TV Sudoeste de Parana, TV Horizonte de Belo Horizonte, TV Educar, em
Minas Gerais, TV Imaculada Concei¢do, em Campo Grande, entre outras, incluindo as redes
de radios. Inclusive a poderosa Rede Globo abre espago para essa atuagdo, tendo entre seus

programas mais antigos a transmissdo da missa dominical.

A cada ano, vem aumentando muito no Brasil o nimero de evangélicos e esse publico
tem necessidades especificas de comunica¢do, o que ajuda a entender a grande quantidade de

emissoras € uma programacao exclusivamente evangélica.

A Igreja Mundial do Poder de Deus tem espagco na CNT, Rede TV, Rede Boas Novas,
TV Alagoas, TV Piaui, TV Cidade Verde, em Cuiabd, com 3 emissoras, além das radios com

espagos comprados nas emissoras, com até 22 horas didrias na programagao.

J& a Igreja Internacional da Graga tem a Rede Internacional de Televisdo (RIT, com 8
emissoras proprias e 170 retransmissoras), tendo também na Rede Bandeirantes de Televisdo

espaco em horario nobre.
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A Renascer em Cristo ¢ filiada & Rede Gospel de Televisdo, enquanto a Assembleia de
Deus ¢ a Rede Boas Novas, cobrindo 100 cidades e parte da Amazonia. A Sara Nossa Terra
divulga suas acdes na Rede Génesis de TV, com nove canais abertos e 175 canais a cabo, a

Igreja Adventista na TV Setorial e a Igreja Batista da Lagoinha na Rede Super de Televisao.

Veterana no uso dos meios de comunicagdo para propagacdo de sua mensagem, a
Igreja Adventista do Sétimo Dia tem feito da Rede Novo Tempo um referencial de
comunica¢do cristd. Embora com investimentos bem mais modestos, outra Igreja que tem

apostado no potencial da televisdo ¢ a Fonte de Vida, de Goiania (GO).

Pode-se verificar que as Igrejas em todo o Brasil tém investido na criagdo de redes
proprias de TV, por meio das quais principalmente os grupos evangélicos tém feito delas um

poderoso instrumento de propagacdo da Palavra de Deus.

2.3 A televisdo e sua linguagem

2.3.1 Breve historico da TV no Brasil

O aparecimento da televisdo deve-se em grande parte a cientistas, visionarios e
homens de idéias muito avancadas. Miranda (1988) destaca que a historia da televisdo
brasileira ¢ bastante audaciosa e foi pioneira na América Latina. O Brasil entrou na Era da
Televisdo oficialmente em 1950 e convencionou-se apontar que o primeiro homem a pensar
em televisdo no Brasil foi Assis Chateaubriand, proprietario de um empreendimento de
comunicacdo que contava com jornais € emissoras de radio. Isso se iniciou em 1947, quando
ele foi aos Estados Unidos para comprar televisdo para ser implantada no Brasil.
Chateaubriand adquiriu muitos aparelhos de televisdo, que distribuiu por Sao Paulo, buscando

assim um modo de atrair o interesse do publico. Na época as imagens eram em preto e branco,



32

transmitidas para um reduzido nimero de aparelhos, num cariter de aventura marcado pela
aprendizagem e pelo desconhecimento das possibilidades daquela nova midia. Apesar de a
audiéncia ndo ser muito significativa e a transmissao sofrer problemas, abria-se para o pais as

portas para uma revolu¢do no mundo da comunicagdo.

O ano de 1950 ¢ apontado oficialmente como a data de inicio da televisdo porque foi
quando aconteceu em Sao Paulo a inaugurag¢do da TV Difusora, canal 3, por Chateaubriand, o
que representou o grande movimento positivo da televisdo. Em seguida, a TV Difusora
passou a ser TV Tupi. Com seus programas de humor, caiu no gosto do publico. De acordo
com Daniel Filho (2003), a Tupi na €poca era a Gnica que exibia novelas com sucesso ¢ era a

que melhor fazia os teleteatros, como TV de vanguarda.

Ainda de acordo com Daniel Filho (2003), a TV Tupi se manteve como a Unica
emissora no mercado por muito tempo, e logo outras comecaram a surgir. No Rio de Janeiro,
entrou a TV Rio, que foi ganhando aos poucos seu espacgo e logo depois comegou a articular
uma parceria com a Record de Sdo Paulo passando entdo a investir em programas de humor.

No Rio a disputa era entre as TVs Rio e Tupi.

A TV Continental, que no inicio apostava num modelo de tevé-reportagem, trazia
profissionais paulistas para produzir uma espécie de imitacdo do TV de vanguarda. Ja se
desenhava ai os primeiros tracos da programagdo da tevé brasileira, bem como o perfil dos

programas que o publico se habitou a encontrar ao ligar a TV.

Segundo Almeida (1988), “o primeiro evento empresarial surgido na televisdo com a
TV Excelsior, contratou elementos de todos os lugares langando as novelas com os recursos
de que dispunha, mas sofreu tremendo fracasso pela méa administragdo”. Ainda de acordo com
o autor, a Excelsior era muito desorganizada e apesar de ser uma emissora de televisdo

poderosa e criativa, seu fracasso deu-se pelo evento de 64, com a chegada da ditadura.

Daniel Filho (2003) descreve que havia poucos profissionais disponiveis na época e

quem quisesse produzir alguma coisa precisava tomar os profissionais dos concorrentes.

Com o passar do tempo, as pessoas foram tendo condi¢des de comprar seus
televisores e na década de 60 a televisdo passou a ser gravada (com o video tape), tendo novo

horério para a transmissao.
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Esse caminhar da producéo televisiva deixa perceber que fazer televisdo foi sempre
criar novidades, buscando ir ao encontro do gosto, do momento, das expectativas do publico.

Ainda nio existiam emissoras fortes como nos Estados Unidos.

A TV Globo foi criada em 1965 com base em um modelo americano € o mais
surpreendente ¢ que sua fase de expansdo coincide com a ditadura militar, visto que os
proprios militares ofereciam os instrumentos de modernizacdo e de unidade nacional, com a
ideia de contribuir para a grandeza e for¢a do Brasil, sem pensar muito nas aspiracdes de
liberdade que a televis@o podia suscitar. Ela era uma empresa familiar dirigida por Roberto
Marinho na época e soube delegar o comando a profissionais competentes na televisdo. Até
entdo as emissoras eram praticamente estaduais. A Globo langou atragdes como o Jornal
Nacional e a novela Irmdos Coragem, com os quais conquistou grande audiéncia, tomando

telespectadores das outras emissoras € minando com a teveé estadual.

Em seu livro “Midia: crise politica e poder no Brasil”, o jornalista Venicio A. de
Lima traz criticas de como a mesma TV Globo muitas vezes foi tendenciosa e aliou seus
interesses com os do poder politico. Como ilustragcdo disso, ¢ emblematico o direito de
resposta concedido ao politico Leonel Brizola, que a TV Globo teve que veicular por decisao
judicial no Jornal Nacional de 15 de mar¢o de 1994, quando ele, num texto lido por Cid
Moreira, faz criticas a atuacdo da emissora. “Néao reconheco na Globo autoridade em matéria
de liberdade de imprensa, e, basta, para isso, olhar a sua longa e cordial convivéncia com os
regimes autoritarios ¢ com a ditadura que por vinte anos dominou o nosso Pais.(...) tudo na

Globo ¢ tendencioso e manipulado.” (BRIZOLA, 2010).

De acordo com Daniel Filho (2003), a Record perdeu forca, isso porque se foi
diminuindo o interesse dos artistas e dos telespectadores pelos programas de cantores.
Somou-se a isso o fato de o comando das emissoras nio ser o de uma televisdo empresarial, o
que acontecia com a TV Globo, apesar de ser uma empresa familiar — e essa postura era o

segredo para assegurar sua audiéncia.

Para Wolton (1990), a televisdo resultou num instrumento de propaganda politica, de
influéncia mais limitada do que pensavam os militares, e também num instrumento de

modernizacdo, de identidade nacional e de abertura cultural.

Vale salientar que esta corrida tecnologica tem sido alucinante e o espectador médio

convive hoje com modernidades que, ou ndo existiam, ou estavam engatinhando nos anos 50



34

e até mesmo nos anos 60. Tudo isso conflui para a matura¢do veloz de um futuro ainda nio
totalmente previsto, mas que em certas partes do mundo ja € presente. No Brasil, a televisdo &,

sem duvida, a midia de maior crescimento e de maior potencial.

De acordo com Wolton (1990), “a televisdo é um espetaculo de um género particular,
destinado a um publico grande, andnimo e heterogéneo, inseparavel de uma programagdo que
garante uma oferta quase continua de imagem e status diferentes”. Esta ¢ razdo fundamental
de seu sucesso, ou seja, a continuidade e a mistura diversificada de imagens, cuja recepgdo e

interpretagdo ninguém domina por completo.

De um modo geral, as televisdes visam o publico de classe média, que ¢ mais uma
referéncia e um horizonte do que uma realidade socioldgica. Desde o surgimento da televisdo,
varios estudos foram realizados com o intuito de perceber e detectar seus efeitos sobre a

populagdo e as consequéncias trazidas por ela, como mudanc¢as de habitos e comportamentos.

Desde seu aparecimento, a televisdo foi caminhando no curso de sua ainda tao recente
histéria entre o sucesso incontestdvel e uma reticéncia, para dizer no minimo, das elites
politicas e socioculturais, encarregadas de definir o seu modo de funcionamento, e os
intelectuais, encarregados de analisar o impacto desse instrumento na cultura da massa.
Percebe-se que a cultura da televisao € até hoje o lago entre as classes sociais, sem, contudo,

substituir a luta de classe.

Com o desenvolvimento atual das cidades, o aumento da violéncia, a falta de espago
fisico domiciliar, entre outros fatores, a televisdo passou a ser uma forte aliada na vida
familiar, uma vez que ela “se transformou na principal fonte de informacdo e noticia para as
mais amplas camadas de espectadores de todos os niveis e de todas as idades e classes”
(Almeida, 1988). Ela se revela como um veiculo informador e formador de opinides que pode
ser de grande relevancia na disseminagdo das culturas e de ideias e na formacdo da cidadania,

embora nem sempre contribuindo para edifica¢do de valores.

Todavia, pensar que toda comunicacdo leva necessariamente a comunhdo ¢
desconhecer ingenuamente a natureza conflitual do homem e da sociedade. Na
realidade, ¢ possivel obrigar a outra pessoa a modificar seus significados ¢ aceitar os
nossos. Podemos forgar a modifica¢do de opinides, sentimentos, crengas, mediante a
persuasdo manipuladora, a seducdo, a lavagem mental, a coagdo violenta ¢ o
dominio imposto (BORDENAVE, 1986).
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Pode-se observar que o momento atual tem indicado uma série de mudancas na esfera
social, econdmica, politica e cultural e essas mudancas estdo relacionadas ao rapido
desenvolvimento tecnologico das telecomunicagdes. De fato, a informagdo ¢ tida como
elemento de maior valor da sociedade atual. A televisdo no Brasil é, sem duvida, a midia de
maior crescimento e de maior potencial também para a economia, como veiculo publicitario,

firmando-se como uma das ferramentas mais buscadas para a venda de bens e servicos.

2.3.2 A linguagem televisiva

A televisdo é um sistema que ndo veio para atender a nenhuma espera especifica e
preexistente da comunicacdo social, surgindo diretamente do meio técnico, como resultado da
crescente autonomia dos bens eletronicos do mercado com relagdo as reais caréncias
humanas. Enfim, a televisdo € uma técnica, um eletrodoméstico, em busca de necessidades

que a legitimem socialmente.

Segundo Sodré (1977), a televisdo ndo pode limitar-se as suas particularidades
tecnoldgicas ou estéticas, uma vez que ¢ um sistema informativo homologo aos codigos da
economia de mercado e acionado pelo desenvolvimento tecnologico. Entretanto, os jornais, o

radio, a revista e outros meios de informagao integram esse sistema.

Ainda para Sodré (1977), sua mais profunda natureza requere o siléncio do ouvinte, do
telespectador. O estilo da imagem televisiva é o da notificagdo, remota e unilateral, e a ela
corresponde a um verdadeiro poder notificador, articulado com outras formas monopolisticas

da sociedade moderna.

Apesar disso, como em Comunicag¢@o um elemento essencial no processo € o receptor,
quando se fala de televisdo — cujos programas sé encontram razdo de existir se houver
demanda de audiéncia — ele ¢ determinante em seu processo de feitura. Segundo Wolton
(1996), esse publico teria um carater “multiposicionado”, reunindo pessoas de estratificacdes

sociais e culturais diferentes, uma vez que a televisdo, especialmente a de canal aberto, é
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acessivel praticamente a qualquer pessoa. Para o autor, isso € o que garante sua complexidade
e sua forga. Isso acontece mesmo em programas ou canais segmentados € muito mais
fortemente nos programas que fazem um claro esfor¢o de reunir em sua audiéncia 0 méximo
possivel de gente de toda idade e contexto sociocultural. Essa audiéncia multiposicionada
impde aos idealizadores dos programas o desafio de comunicar uma mensagem também
multiposicionada, massiva, tendendo ao universal. Dessa forma, a mensagem televisiva chega
a esse telespectador e é ressignificada, a partir de sua visdo e seu contexto sociocultural. Isso
confere ao discurso televisivo um sentido flutuante e polissémico, abrindo-o a uma

pluralidade de interpretacdes.

Sem duvida, o essencial da mensagem ¢ recebido, mas, conforme demostram os
estudos, o que fica faltando, a margem, ¢, muitas vezes determinante. A
ambiguidade inerente a mensagem reforga, entdo, o peso do contexto cognitivo ou
sociocultural do processo de significa¢do e de interpretagdo. Em outras palavras, na
televisdo, o significado vai além da intengdo na maior parte do tempo. (WOLTON,
1996).

Pode-se observar que sdo muitas e variadas as relacdes entre a linguagem da televisdo
e seu referente imediato, a lingua da comunidade. Quando se refere a linguagem da televisao,
faz-se alusdo ao estilo de comunicagio verbal empregado por esse veiculo de comunicagio de

massa.

Na comunicagdo televisiva, de um lado ha o falante e, de outro, o ouvinte,
representado por uma entidade coletiva, os telespectadores. Como todo processo de
comunicacdo falada, a mensagem da televisdo leva em conta a categoria, o tipo de audiéncia,

que regulard o desenvolvimento do tema, e as caracteristicas da linguagem utilizada.

A compreensdo imediata exigida por essa midia pressupde por parte do falante um
processo de selecdo adequada na lingua oral da comunidade, fonte imediata do estilo das falas
da TV. No entanto, essa associagdo ¢ um pouco dificil, se atentar para o fato de que a
linguagem de quase toda a programagdo €, na sua origem, uma linguagem escrita. As
diferencas que surgem entre as duas modalidades, a oral e a escrita, sdo geradas em grande
parte pela mudanga da situacdo de comunicagdo. Portanto, quem fala tem presente o

interlocutor face a face e pode observar as reagdes dele, diferente de quem escreve.
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Pode-se dizer que a linguagem da televisdo confere grande importancia ao visual, ao
culto da personalidade e a espetacularidade da informacéo noticiosa. Soma-se a isso o dudio —
imagem e som sdo os elementos fundamentais dessa linguagem. Esses componentes dao
como resultado que a noticia televisiva ndo esteja sujeita a ldgica da linguagem racional,

fundamentalmente a lingua falada ou escrita, mas na l6gica de uma linguagem emocional.

Para Sodré (1977), a sintaxe televisiva, apoiada pela tecnologia eletronica, permite
uma reproducdo das possibilidades informativas e a linguagem televisiva ¢ uma fic¢do

tecnologica da relagdo de comunicagdo.

Essa linguagem da televisdo pode ser entendida como uma articulacdo de trés
processos que sao de fundamental importancia: o processo de individualizacdo familiarizada,
de repeticdo analdgica do real e de reproducdo do ja existente e elaboragdo em espelho da

fantasia.

No processo de individualizacdo familiarizada, um dos efeitos manifestos do sistema ¢
a desindividualizagdo, isto €, a tentativa de apagar diferengas individuais do sujeito por meio

da linguagem uniformizante do consumo e da socializagdo autoritaria.

O processo de repeti¢ao analogica do real indica que a linguagem da tevé reforga, pela

repeti¢do do espago intimo e familiar e pela repeti¢do de imagens, os estatutos individualistas.

Com relagdo ao processo do ja existente e elaboracdo em espelho da fantasia, esse se
refere ao fato de que, na tentativa de dizer o real, a televisdo na verdade constrdéi uma

realidade na forma de um sistema de representagdes sociais.

A verdadeira vocacdo do medium televisivo € a sintese hegemonica dos discursos, das
praticas artisticas, das diferentes possibilidades de linguagem. Na televisdo, ndo se veem as
coisas como sdo na realidade, mas apenas uma selecdo eletronica de imagens concretas, sob
determinados angulos que podem representar até certo ponto, mas também desfigurar a

realidade auténtica.

De acordo com Sodré (1977), a imagem interpela diretamente o telespectador, a
maneira de uma comunicacao real, precisa apoiar-se num campo de significacdo que absorva

ou englobe totalmente o interlocutor.
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Para ser possivel uma andlise com mais propriedade do objeto desta pesquisa — um
programa televisivo —, ¢ fundamental compreender algumas técnicas e regras de composi¢ao
na linguagem televisiva, uma vez que elas sdo elementos que podem ser utilizados para a
constru¢do do querigma na televisdo. Essa linguagem ndo ¢ composta somente por uma boa
fotografia, um bom texto e um bom contetdo, mas por uma reunido de fatores que produz no
telespectador um certo sentido, que vai depender da forma como sdo agrupados os elementos
em cada cena e em cada sequéncia, bem como do jeito de falar, do ritmo, do figurino, da
disposi¢do dos equipamentos. Isso para citar alguns dos muitos fatores que sdo relevantes para

conquistar uma boa audiéncia.

Na televisdo, geralmente sdo utilizadas varias cameras, cada qual com o objetivo de
cobrir partes especificas da acdo e de enquadramentos mais ou menos previstos. Desse modo,
o diretor vai determinando a alternincia entre as imagens construidas por cada camera, tendo
por base um minimo planejamento. Assim ¢ possivel conseguir construgdes diferentes da agao
a ser mostrada com muito mais rapidez do que no cinema, por exemplo, que geralmente
utiliza uma s6 camera por vez. Para Lewis (1971), esse trabalho com as cameras muitas vezes
¢ determinante em outras areas da produgao televisiva como a maneira como sera organizado
o cenario ou até mesmo a ordem das agdes num roteiro. Por exemplo, distribuindo os
elementos de cena ou o0s sujeitos num arco, para que fique ao alcance de uma mesma camera.

Ou entdo os dispondo de um modo que a camera faca movimentos padronizados.

A partir do olhar técnico desenvolvido pelo autor, entende-se que ao decidir como algo
sera construido nessa linguagem, a acdo a ser mostrada geralmente ¢ pensada em unidades
visuais. Estas sdo pontua¢des da a¢do, cada uma trazendo uma informag¢ao nova e que busque
despertar interesse no telespectador. Daniel Filho(2003) descreve num exemplo simples seu

exercicio de decupagem, de pensar na agdo em unidades visuais:

Em uma reunido, (...) tente se afastar ndo fisicamente, mas como se fosse um
espectador. Fique em siléncio e observe atentamente o que esta acontecendo. Relaxe
e vocé vai comegar a perceber que estd fazendo cortes. Seu olho se dirige para o que
lhe chama aten¢do naquele momento. Se duas pessoas estiverem conversando,
conforme a emogdo de cada uma, seu olhar se detém em uma ou em outra. As vezes
seus olhos passam por todos os presentes, para sentir como eles estdo. Repare que se
algo mais forte ¢ dito, sua vista fica mais atenta ao rosto de quem diz, ou de quem
recebe a fala. Vocé esta vendo um close. Se a conversa fica mais amena, seus olhos
captam o plano geral. (...) Nds, na vida cotidiana, enquanto olhamos o que nos cerca,
‘decupamos organicamente’. (DANIEL FILHO, 2003).
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De acordo com Lewis (1971), cada unidade visual tem um sujeito, seja ele uma pessoa,
um elemento de cena, um local etc. Esse sujeito precisa ser capaz de expressar a mensagem da
unidade visual da qual faz parte. A sucessdo das unidades visuais, obviamente somadas ao
audio correspondente (exceto nos casos em que o efeito buscado requer imagens sem som),

vai constituir o discurso televisivo que se quer veicular.

A televisdo ¢ frequentemente qualificada como um meio de comunicagdo visual.
Mas deveria ser dito também que ela ¢ algo que prende a atengdo apenas
momentaneamente, em func¢do de cada imagem, e que requer, para que seu interesse
seja mantido, mudanga e progressdo de imagens. (LEWIS, 1971).

Fala-se em progress@o porque o discurso televisivo ¢ formado nio pela mera alternancia
de unidades visuais, mas pelo somatorio das informagdes novas que cada uma traz, visando

um todo sempre crescente.

Uma vez definidas as unidades visuais que se quer mostrar, ¢ decidido como cada uma
delas serd mostrada, seja em plano geral, em plano americano, em close. Além disso, leva-se
em conta o modo como se passa de uma unidade visual para outra. Isso pode ser feito, entre
outros modos, por meio de zoom, tomada com outra camera, travelling, movimentos da

camera ou dos sujeitos etc.

Ainda segundo o autor, geralmente os sujeitos sdo enquadrados de um modo que os
aspectos mais comunicativos se evidenciem — em pessoas, quase todas as vezes o mais
importante é sua expressao facial. O enquadramento ¢ feito proximo o suficiente para revelar

os detalhes considerados mais importantes — e isso acontece mesmo num plano geral.

A hierarquia na composi¢ao do quadro € um dos elementos dessa linguagem para dizer
ao telespectador o que mais importante. Esse uso da énfase e da subordinagdo ¢ o que
acontece com a técnica de colocar um sujeito a frente, mais proximo a cdmera (1° plano) em
detrimento do que fica atras (planos secundarios). Geralmente o do 1° plano € o sujeito central
da unidade visual em questdo. Por isso, um dos principios da composicdo na linguagem
televisiva € o da hierarquia dos elementos, colocando sempre em destaque o elemento mais
importante em detrimento dos demais. Além do uso dos planos, essa hierarquia também ¢

feita por meio de contraste com o ambiente (de cor, de forma, de posicao etc).
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A imagem também pode ser composta de uma maneira tal que direcione o olhar do
telespectador, levando-o ao ponto mais importante. Obviamente isso ndo ¢ feito em todas as
tomadas porque a velocidade de produgdo que a atividade televisiva exige ndo permite isso,
mas essa técnica, assim como outras técnicas de composi¢ao mais artisticas, podem ser usadas

em tomadas mais importantes.

Um dos fatores para Lewis (1971) que ¢ levado em consideragdo para um bom
resultado de uma composi¢do na linguagem televisiva é que esta composicdo tenha clareza
visual que, muito além de nitidez e luminosidade, ¢ garantir que o que se pretende dizer esta
sendo dito. O ritmo, geralmente acelerado, da televisdo que faz parte da composi¢do da
linguagem ¢ uma das principais caracteristicas deste meio, o que torna tdo importante a

escolha de termos e imagens acessiveis ao telespectador.

Em televisdo, uma situacdo deve ser compreendida prontamente, antes que outra lhe
tome o lugar. Portanto, os elementos visuais que compdem essa situagdo devem
colaborar para produzir uma impressdo Unica, rapida e facilmente assimilavel. Para
atingir essa meta, ¢ preciso levar em consideragdo ndo somente os elementos que
vao ser mostrados, mas também a maneira de ‘arranja-los’ frente as cameras,
buscando uma unidade coerente. (LEWIS, 1971).

Ja foi dito que cada unidade visual possui um sujeito. Quando numa unidade visual tém-
se duas pessoas, por exemplo, o cuidado que geralmente ¢ tomado ¢ de ndo gerar dois pontos
de atencdo, o que divide a atengdo do telespectador e ndo contribui para essa assimilagao
rapida da mensagem. Por isso, os dois sujeitos ficam dispostos de um modo tal que formem
um Unica unidade visual (juntos no centro ou alinhados numa diagonal, por exemplo). Um
outro modo de garantir essa unidade de percepgdo € utilizando objetos cénicos e/ou luz para
“amarrar” os varios elementos da cena. Outra forma ¢ repetindo padrdes na composi¢cdo de
cena, seja de cor, de tom, de formas. Uma técnica de composi¢do € reunir os varios elementos

da cena formando figuras geométricas simples.

Essa linguagem esté introjetada no publico de uma maneira tal, fruto de uma audiéncia
que ja se acostumou a assistir televisdo com muita frequéncia — principalmente no Brasil —,
que o proprio telespectador, mesmo leigo, “cobra” uma tomada de outro angulo ou o
enquadramento de outro sujeito da cena. Quando, por exemplo, um apresentador faz um

elogio para um convidado que estd em outra parte do cendrio, o telespectador ja espera que
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neste momento seja mostrado este convidado, para conferir sua reagdo. Se ndo for feito o
corte para este convidado, o espectador ja estranha porque esta a¢do de por em quadro aquilo
ao qual se refere faz parte dessa linguagem. Isso por sinal € uma “imitacdo” do movimento do

olhar e enquadramento que naturalmente alguém faria caso estivesse ao vivo no estudio.

Na televisdo, ndo se olha para o que se quer numa cena, mas para aquilo que naquele
momento decidiu-se que se deveria olhar. Uma tomada exclui tudo o que estéd fora do quadro
naquele momento, para dizer ao telespectador que aquilo ¢ o mais importante. Ndo € o
telespectador que escolhe (a menos que haja um recurso de alternidncia das cameras a
disposi¢do dele), mas o diretor do programa. A visdo ¢ fragmentada, num passo a passo que
geralmente busca dar conta do todo, mas que ndo disponibiliza o todo para que o
telespectador o explore do jeito que achar melhor. Esse controle de decidir o que mostrar e
como se mostrar ¢ o que possibilita o processo de constru¢do nessa linguagem. A decisdo
tomada podera servir a diversos objetivos, o que possibilita afirmar sem medo de erro que
uma mesma situagdo pode ser mostrada na TV de varias maneiras. Esse ¢ o modo da televisao
contar histérias. E possivel afirmar inclusive que algo ndo é simplesmente mostrado na TV,

mas construido, mesmo em documentarios ou matérias jornalisticas.
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3 Analise do programa de TV “Revoluc¢io Jesus”

O primeiro capitulo desta pesquisa buscou descrever sob varios aspectos o discurso
religioso escolhido como objeto de andlise: o querigma — seu conteudo, suas caracteristicas,
seu objetivo etc. J4 o segundo capitulo buscou contextualizar o fendmeno de veiculagdo desse
discurso nos mass media ¢ foi apontado o meio escolhido para andlise: a televisdo — sua
linguagem, suas possibilidades e limita¢cdes de comunicagdo, seu contexto social e historico,
suas técnicas etc. Este ponto da pesquisa traz uma tentativa de analisar como esse discurso
religioso — o querigma — ¢ construido na linguagem televisiva. Como objeto dessa andlise, foi

escolhido o programa de televisdo Revolugdo Jesus, exibido pela TV Cangdo Nova.

3.1 A emissora e o programa

A referida emissora € uma das ferramentas de agdo da Comunidade Canc¢do Nova, uma
associacdo de fidis da Igreja Catdlica. Segundo seu site, a comunidade foi criada a mais de
trinta anos e reune varios membros (homens e mulheres, consagrados e leigos), sendo que
uma de suas principais atividades é a evangeliza¢do através dos meios de comunicagdo,
utilizando atualmente as seguintes midias: televisdo, radio, internet, revista, livros, material

audiovisual (CDs e DVDs) e mobile (tecnologia de divulgacdo de conteudo pelo celular).

Ainda segundo o site, a TV Cang¢do Nova atua desde 1989 e possui hoje na sua sede,
em Cachoeira Paulista (SP), varios estudios, espagos para eventos e unidades moéveis de
geracdo e producdo via satélite. Além de suas retransmissoras espalhadas pelo Brasil e cinco
geradoras, possui cobertura no pais pela paraboélica e por cerca de 200 operadoras de televisdo
por assinatura. Com a expansido da Comunidade pelo mundo, a TV ainda conta com

produtoras em outros paises. Sua programagdo pode ser vista em toda a América do Norte e
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Sul, Europa, Norte da Africa e Médio Oriente, abrangendo cerca de 108 milhdes de
receptores. Em 2008, a emissora inaugurou um novo canal de transmissio na Asia que
alcanca todo o continente asiatico, Egito, Australia ¢ Nova Zelandia. Além disso, a TV pode
ser assistida pela internet, o que aumenta seu campo de alcance. “Seu contetido ¢ voltado para
a espiritualidade, jornalismo, programas infantis, eventos, entrevistas, debates, musica,
entretenimento, cultura e programas promocionais” (CANCAO NOVA, 2010). Na busca de
garantir uma programagdo baseada nos valores e principios cristdos, a emissora s6 exibe
propagandas comerciais da propria comunidade, de itens religiosos e de campanhas

institucionais da Igreja ou de causas sociais.

O programa Revolugdo Jesus ¢é exibido
atualmente ao vivo todas as quartas-feiras, de 23h
as 0h30 da quinta-feira — portanto, com duracdo
de uma hora e meia. E um programa de
variedades, sem auditorio ¢ em estidio, com

algumas tomadas em externa. Tem um unico

apresentador, Adriano Gongalves, que ¢ membro
da Comunidade Cangﬁo Nova. Nio ¢ um Figura 1: Gravagio do programa Revolugdo Jesus.

programa de pregacdes e oracdo, mas o conteido espiritual e o estilo pentecostal s@o
trabalhados nele através da dindmica de espetdculo da TV. Nessa linha, o programa traz

alguns dos seguintes quadros:

= Conexio: Videoclipes cujas letras das musicas trazem mensagens de tematica crista

ou que reflitam valores universais condizentes com o Cristianismo.

= Soltando a lingua: Quadro em que alguém traz uma mensagem ou ensinamento sobre

temas cristdos, ao estilo de exortagao.

= Prato do dia: Dicas de filmes, livros etc de tematica religiosa ou ndo e que tragam

ensinamentos cristdos ou indica¢des de vivéncia de valores universais.

= 180 graus: Reportagens retratando principalmente esportes radicais, fazendo deles

uma analogia com tematicas cristds ou com ideias consideradas sadias.

Além desses quadros, Revolugdo Jesus traz entrevistas, apresentagdes musicais e

momentos de ora¢do no estudio, cobertura de eventos religiosos (shows, acampamentos de
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jovens) e encontros promovidos pelo programa em vérias partes do Brasil. Seu conteudo se

estende num blog e no portal, na revista e na rddio da Comunidade Cangédo Nova.

Seu publico-alvo € o segmento jovem e, segundo postagem no blog do programa, este
surgiu a partir de uma necessidade da emissora de ter “jovens que ndo tivessem medo de falar
no Nome de Jesus nos meios de comunicagio” (REVOLUCAO JESUS, 2010a). Esse
comentario ja revela o que se pode chamar de os dois pilares que sustentam a proposta do

programa:
1) Anunciar o querigma (“Nome de Jesus”) com ousadia (“néo tivessem medo”);
2) Apresentar jovens falando a jovens.

O programa Revolugdo Jesus foi escolhido como objeto de andlise em primeiro lugar
por ser claramente de contetido religioso, o que facilitaria identificar a reproducéo do discurso
querigmatico. Depois porque o programa apresenta quadros variados, fornecendo mais
elementos para analise da linguagem televisiva e das possiveis adaptacdes do discurso a essa

linguagem.

O escopo da pesquisa retine a edi¢do completa dos dias 20 de outubro de 2010, 10 de
novembro de 2010, 24 de novembro de 2010 e trechos de uma edi¢cdo de agosto e outra de
janeiro ou fevereiro do mesmo ano, além de trechos de duas edi¢cdes de 2008 (16 de dezembro
e outra de margo), assistidos na televisdo ou por meio de trechos postados no blog do

programa.

A pergunta-guia desta andlise ¢: Como o querigma € construido/se expressa na

linguagem televisiva?

3.2 O querigma reproduzido no nome e na logomarca

Ao se aproximar do objeto, onde primeiro se percebe a reproducdo do discurso

querigmatico € no nome do programa: Revolugdo Jesus. Uma vez que o querigma, em
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resumo, ¢ o anuncio da pessoa de Jesus Cristo, ter o nome Jesus no titulo ¢ uma referéncia
sem rodeios a sua veiculagdo. O termo Revolugdo, segundo o diciondrio Aurélio, traz a ideia
de transformacdo radical, agitagdo, mudanca de estruturas (FERREIRA, 2004). Com essa
associacdo do nome de Jesus a uma transformacdo grandiosa, o nome do programa
possivelmente busca comunicar que Jesus provoca uma verdadeira revolugdo na vida do

homem, evocando a intensidade que € elemento inerente ao discurso querigmatico.

Ja que o evento ¢é Gnico e tem infinitas repercussdes, seu antincio ¢ comparavel ao
grito do arauto que anuncia uma vitdria sem precedentes. Querigma significa
explosdo, poténcia difusora. (...) Nada mais importante do que isto pode acontecer
daqui em diante. (...) Nada pode permanecer neutro. (...) Hoje como ontem, o
choque da Boa Noticia deve sacudir os homens do mundo inteiro. (LAUTORELLE;
FISICHELLA, 1994).

Isso ¢ ratificado por entrevista do Monsenhor Jonas Abib, fundador da Comunidade
Cang¢do Nova, exibida na edigdo que foi ao ar entre janeiro e fevereiro de 2010. Nela o
entrevistado fala das palestras que realizava no inicio da comunidade e que muitos anos mais

tarde serviram de inspiragdo para a cria¢do do programa.

Isso acabou sendo ndo apenas uma
palestra, ndo apenas um titulo,
mas aconteceu uma realidade.
Aqueles jovens... um encontro
pessoal com Jesus. Passaram por
uma transformagao tal que se pode
chamar de uma revolucdo. (...)
Eram apostolos, eram
entusiasmados, eram ardorosos, e
eu vi que houve verdadeira
conversao. (,,,) Foi uma verdadeira
Revolugdo Jesus. (ABIB, Jonas.
In: Revolugdo Jesus. Cachoeira
Paulista, TV Can¢ao Nova. Exibido

' . i Figura 2: Entrevista com fundador da Cangao
em jan. 2010. Disponivel em: Nova explicando 0 nome do programa.
<http://www.youtube.com/watch?v=

mWPPOSjlaeo> Acesso em: 15 nov. 2010).

O querigma também influencia na definicdo da logomarca do Revolugdo Jesus.
Segundo postagem no blog do programa (REVOLUCAO JESUS, 2010b), os trés dedos

levantados representam a Santissima Trindade: Deus Pai, Deus Filho e Deus Espirito Santo.
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Os dois dedos abaixados representam as duas naturezas de
Jesus: humana e divina. O simbolo €, portanto, uma
pregacdo visual da pessoa de Cristo. A fonte (tipo de letra),
as cores, a profusdo ao fundo e a pulseira no desenho tentam
revestir esse querigma de uma cara jovem, publico do

programa. Esta marca, gesto repetido pelo apresentador,

pelos reporteres e até por alguns convidados, funciona como

o sinal de identificacdo de uma tribo, grupo para o qual o

Figura 3: Logomarca do programa

programa deseja atrair o telespectador. De acordo com Lewis
(1971), quando a cena apresenta dois sujeitos — duas pessoas, por exemplo —, geralmente se
langa mao de algum recurso para evitar que a atencdo do telespectador fique dividida. Um
desses recursos € o uso de algum elemento de cena entre os dois sujeitos para “amarra-los” e,
assim, criar uma s6 unidade visual. Em muitas ocasides, € a logomarca do programa ao fundo
do cendrio que ¢ o elemento de cena usado com essa finalidade, garantindo ainda para o
telespectador a constante presenga do querigma. No final dos blocos, a cdmera enquadra em

close essa logomarca, como uma assinatura do programa.

3.3 O querigma e os processos proprios da televisao

J& foi dito no capitulo anterior que, para Sodré (1977), na tentativa de dizer o real, a
televisdo na verdade constréi uma realidade na forma de um sistema de representagdes
sociais. Neste veiculo, ndo se veem as coisas como sdo na realidade, mas apenas uma selec¢ao
eletronica de unidades audiovisuais para construir uma realidade verossimil que se quer
divulgar. Tem-se um simulacro da realidade, passivel de ser manipulado em vista de um
objetivo. A partir do depoimento do fundador da Cancdo Nova exibido no programa e cujo
trecho foi transcrito acima, € possivel afirmar que o programa Revolu¢do Jesus parece querer

construir uma realidade mais ou menos nestes termos: Jovens que tiveram um encontro

pessoal com Cristo, o que proporcionou uma verdadeira revolucio em suas vidas, agora

entusiasmados e cheios de alegria vivem o0 querigma € 0 anunciam a outros jovens. As




47

unidades audiovisuais selecionadas, os quadros e a pauta de atragdes do programa buscam

construir e “vender” essa ideia, tentar contagiar o telespectador com ela.

Nessa linha, a edi¢do que foi ao ar no dia
16 de dezembro de 2008 traz um grupo de jovens
sentado na frente de uma cruz com varios sinos,
cantando e tocando ao violdo uma musica que
fala da libertacdo que Cristo trouxe e do amor que
se tem a ele (“Hoje livre sou”, do Ministério

Adoracdo e Vida) e conversando sobre uma

passagem biblica (F1 2, 1-11) a respeito da
Figura 4: O universo construido no programa ¢ o necessidade da obediéncia para fazer a vontade

do grupo de jovens entusiasmado com o Querigma.
divina. (YOUTUBE, 2010a). A realidade
construida é justamente esta: a do grupo de jovens cheio de alegria, que canta e partilha a
salvacdo de Cristo e que quer viver de acordo com o modo de vida por ele proposto. Uma
adaptagdo ao mecanismo da TV é que o grupo poderia ter ficado em circulo, o que
possivelmente facilitaria o didlogo, mas ficou disposto em forma de arco, para que as cameras

pudessem captar melhor.

Seguindo o processo de individualizacdo familiarizada apontado por Sodré (1977), ou
seja, o fato de se apagar diferencas individuais por meio de uma linguagem uniformizante,
optou-se por expressar o querigma de um modo tipicamente jovem, que € o publico-alvo do
programa. Mas obviamente entre os milhdes de telespectadores, ha jovens dos mais diferentes
tipos e realidades socioculturais. Por isso o programa se serve de esteredtipos da cultura
jovem, numa tentativa de universalizacdo da mensagem. O apresentador ¢ jovem e fala de
uma maneira peculiar aos jovens, com expressdes do tipo “Tamo junto!” e “santos de calca
jeans”. Seu figurino ¢ o tipico “jeans-camiseta-ténis”. A abertura do programa, bem como o
cenario, mostra imagens de jovens imersos numa técnica de profusdo de elementos visuais. A
sonoplastia na abertura e nas vinhetas dos quadros traz instrumentais de rock e pop. Esses s@o
alguns dos esteredtipos utilizados na construgdo desse querigma jovem, uma vez que para que
o discurso querigmatico prenda a atencdo do telespectador, ele precisa, segundo Sodré, apoiar-

se num campo de significacdo que absorva ou englobe totalmente o interlocutor.

O processo de repeticdo analogica do real também citado pelo autor, isto €, a de

repeticdo do espaco intimo e familiar ao telespectador, leva o programa a reproduzir o
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ambiente de conversa entre amigos, como pode ser visto na edicdo de 16 de dezembro de

2008 mostrada acima e também no quadro de entrevista realizado no estidio do programa.

Os caracteres exibidos na tela ao longo das edig¢des trazem o site, o e-mail e o twitter
do programa, convocando o telespectador a entrar em contato ¢ manifestar sua opinido, enviar
perguntas aos convidados no estudio etc. Um jovem fica diante de um computador dentro do
estidio, ao lado dos convidados, colocando-se como aquele que proporciona essa
possibilidade de inser¢do no programa via internet. Essa busca de interatividade, tdo em voga
nos programas de televisdo atualmente, parece se chocar com o carater unilateral da
comunicagdo televisiva. Por se tratar de um programa de temadtica religiosa, que precisa ser
fiel e espelho das ideias cristds, no caso do Revolugdo Jesus, essa interatividade ndo pode ir
de encontro a essas ideias, 0 que certamente enfraqueceria o objetivo do mesmo. Assim, ¢
possivel afirmar que, mesmo abrindo um canal de comunicagdo para o telespectador poder se
manifestar, ¢ quase certo que essa participacdo ¢ “filtrada”, seja para barrar comentarios que
ndo fossem condizentes com a mensagem do programa, seja por selecionar os mais
interessantes ou que tragam algum diferencial etc. Longe de fazer juizo de valor sobre isso, o
que importa ¢ salientar que essa interatividade nao sobrepuja “o siléncio do telespectador”,
caracteristica da televis@o salientada por Sodré (1977). Para um discurso de natureza tdo
conativa como o religioso, neste caso o querigmatico, a televisdo parece ser um dos melhores
meios para sua divulgacdo de maneira mais imperativa, uma vez que a unilateralidade do
meio dd mais espago para o emissor propagar suas emogdes € ideias — “um verdadeiro poder

notificador” (SODRE, 1977) — e as tensdes do didlogo sdo mais abafadas.

3.4 O querigma reproduzido na espetacularidade da TV

Lewis (1971) lembra que a televisdo “requer, para que seu interesse seja mantido,
mudanca e progressdo de imagens”. Se o apresentador Adriano Gongalves ou algum dos
convidados ficasse, no papel de arauto, apenas fazendo uma pregacdo da mensagem

querigmatica, o programa talvez correria o risco de nd3o ser tdo interessante para o
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telespectador. Por isso, e também levando em consideragdo a audiéncia jovem que € o
publico-alvo do programa, Revolugdo Jesus apresenta o discurso querigmatico diluido em
entrevistas, matérias jornalisticas, apresentagdes musicais, videoclipes etc, criando uma
dindmica que tenta prender a atencdo do telespectador. Aqui o discurso religioso cede a

espetacularidade que € propria da televisdo.

O quadro 180 graus, que foi ao ar numa edi¢do de agosto de 2010 (YOUTUBE,
2010b) quis falar sobre a importancia da Biblia e de buscar as coisas do Alto, fazendo
referéncia ao Reino de Deus. Para isso, o apresentador € um jovem convidado foram a uma
area de escalada e conversavam sobre a Biblia,
referindo-se a ela como o “manual
revolucionario”. Depois o jovem escalou uma
estrutura levando a Biblia e, ao chegar em cima,
leu Colossenses, capitulo trés, versiculo um: “Se,

portanto, ressuscitastes com Cristo, buscai as

coisas 14 do Alto, onde Cristo estd sentado a 7
direita de Deus”. (BiBLIA DE JERUSALEM’ Figura 5: A escalada como ilustragdo da
mensagem de buscar o Céu.

2003). O quadro funciona como um notavel exemplo de como o querigma cede a
espetacularidade da televisdo e da adaptagc@o do discurso as demandas da audiéncia, uma vez
que a escalada serve de ilustragdo metaforica para a mensagem de buscar as coisas do alto.
Em meio ao esporte radical, a sonoplastia de rock e as caras jovens como sujeitos das cenas, o
anuncio da ressurrei¢do e triunfo de Cristo busca chegar ao telespectador de forma mais fluida

e revestido de uma nova roupagem.

Esse tema de buscar as coisas do Alto também se repete na edi¢do de 20 de outubro de
2010, mas desta vez no quadro “Prato do Dia”. Uma jovem d4 a dica do livro “Buscai as

coisas do Alto”, de Pe. Léo.

“Vocé foi feito para o Céu, para buscar as coisas do Céu ¢ ndo da Terra, ndo as coisas
passageiras. (...) Este livro vai te ajudar a superar esses desafios, vai te ajudar a focar a
grande meta: o Céu. ‘Tamo’ junto! E pra vocé adquirir este livro, vocé entra no nosso
shopping: shopping.cancao nova.com e também pelo telefone: (12) 3186.2600 e ainda com
um de nossos representantes porta a porta Cangdo Nova, ok? Entdo, adquira este livro, leia
e busque a grande meta: o Céu!” (REVOLUCAO JESUS, 2010c).
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A dica do livro traz novamente o tema

Prato do Dia Livro "Buscai as Coisas do Alto"

by revolucaojesus

querigmatico do Reino de Deus e de buscar a vida
proposta por Cristo como sinal de conversdo, mas
o diferencial aqui € que a mensagem aparece num
texto publicitario. O uso da argumentacdo e de

verbos no imperativo tornam mais claro o apelo

conativo do texto. A técnica do close foi utilizada

para focar melhor o livro e reforgar o contetido da
mensagem — o sujeito da unidade visual deixa de Figura 6: O querigma no discurso publicitirio.

ser a jovem e passa a ser o produto a venda. O objetivo da fala da jovem — ou um possivel
conceito da propaganda — ¢ de divulgar o livro e incentivar sua compra como instrumento que
contribui para a vivéncia da espiritualidade cristd. A mensagem religiosa se soma a uma
enumeracdo de formas de aquisi¢do do livro através da Comunidade Cancao Nova, refor¢ando
a op¢do da emissora de somente abrir espago publicitario para atividades da propria

comunidade e da Igreja.

3.5 O querigma “musicado”

Uma das manifestacdes mais claras do discurso querigmadtico exibidas no programa
Revolucdao Jesus, destacando o tema medular da morte de Cristo como salvagdo da
humanidade, foi ao ar numa edi¢cdo de marco de
2008, quando foram usadas imagens do filme A
Paixdao de Cristo (Icon Productions / Marquis
Films Ltd, 2004) como ilustracdo num videoclipe
da musica / see love, da banda americana de rock

cristio Third Day. (REVOLUCAO JESUS,

Eu vejo a face de Deus

2010d). As imagens, que na televisdo muitas

Figura 7: Tmagens do filme “A Paixdo de vezes possuem um apelo emocional maior que o
Cristo” ilustram um videoclipe.
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texto, mostram o suplicio de Cristo na cruz e a letra da musica, como que tentando driblar
qualquer polissemia da imagem, deixa mais clara a pregacdo — fala de que alguns veem Cristo
como um mestre, um curador, alguém que morre por seus sonhos, mas o autor da musica
(letra em primeira pessoa) o vé como manifestacdo do amor e como um Salvador: “Eu vejo a
face de Deus (...) Através de sua morte, / eu vejo o amor (...) / Eu vejo esperanca em seu

sofrimento(...) / Eu vejo um Salvador.” (idem, 2010).

A edigcdo do dia 20 de outubro de 2010 teve como convidado o grupo musical Estdncia
Divina, caracterizado por apresentar musicas religiosas com elementos regionais tipicos da
cultura gaiucha, como o vanerdo, por exemplo. Inclusive durante as apresentagdes 0s musicos
ofereceram o tipico chimarrdo para os outros convidados. O grupo permaneceu durante toda a
edicdo, intercalando os quadros com suas apresentagdes, que inclusive fechavam e abriam os
trés blocos do programa. Numa modalidade que se pode chamar de evangelizagdo musical,
alguns elementos do querigma sdo apresentados pelo Estancia Divina nas letras de suas
musicas. Uma das apresentacdes que o grupo fez no programa trouxe a cangdo “Pra donde vai
gaucho véio?”, cujo trecho a seguir denuncia (em negrito) a presenca do discurso
querigmatico:

Eu sou chamado a ser tropeiro
Do meu Patrio celestial

Com este estilo brasileiro

Que ¢ de um modo bem bagual
E pra estincia divina

Vou galopando sem parar

Pois 0 meu Cristo esta vivo

E 14 com ele eu vou morar.

(ESTANCIA DIVINA, 2010 —
grifo nosso)

| ' PROGRAMA LIVRE PARA TODOS 08 PUBLICOS
o -

Figura 8: O grupo Estancia Divina reveste
o querigma de regionalismo.

O inicio do trecho fala da vocacdo a ser arauto de Cristo (“Eu sou chamado a ser

tropeiro do meu Patrdo celestial”) e estd num tom testemunhal, discurso expressivo de alguém
. . . ok . e

que aderiu ao querigma e que agora o anuncia. Ao dizer “meu Patrio celestial”, o grupo faz
referéncia a Cristo, ou a Deus Pai, e o termo “patrdo” faz perceber uma relagdo de senhorio —
ele € o patrdo e eu o empregado/tropeiro/arauto. O Cristo € apontado como o Senhor, “meu
Patrdo”/meu Senhor. A “estancia divina” ¢ o Céu biblico, morada e Reino de Deus, onde o
Cristo esta vivo — aqui aparece outro tema medular do querigma: a ressurreicao de Cristo —e a

referéncia a vida eterna, consequéncia da salvagdo. A letra da musica em questdo ndo traz um
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mero discurso informativo sobre Cristo, mas, como ja foi dito, um carater de testemunho.
Olhando por essa dtica, é possivel ainda apontar como elementos do discurso querigmatico a
empolgacdo, o entusiasmo e a coragem de se assumir cristdo, caracteristicas inerentes a forma
do discurso. O regionalismo utilizado pelo grupo nas apresentagdes exibidas no programa ¢,
sem duvida, um esforco de reinvencdo do discurso e uma tentativa de apresentar um
diferencial para um tema ja tdo conhecido — e até banalizado —, revestindo-o do carater de
novidade. Isso vai ao encontro do que frisou Retamales (2006) ao apontar alguns dos desafios
que o discurso querigmatico enfrenta na atualidade. Entretanto, conforme visto no capitulo
anterior, Lewis (1971) salienta que a comunicagdo televisiva precisa buscar sempre a clareza
visual, que muito além de nitidez de imagem, é garantir o0 maximo possivel que a informagao
a ser dita esteja expressa de modo claro e de rapida absor¢do. Aqui o discurso precisa ceder a
pratica, permitindo que a mensagem que ¢ dita tdo claramente em outros meios seja
“escondida” atrds dos termos e praticas regionais. Se por um lado a aposta fica na novidade —
o que favorece a espetacularidade da informagdo —, por outro talvez haja o risco de se perder
parte da mensagem e, portanto, da clareza, somando-se ainda o fato de que o telespectador

nem sempre estd com sua atencgdo totalmente voltada ao que a televisdo apresenta.

Ainda na edi¢do de 20 de outubro, o quadro intitulado “Conexao” traz uma jovem que
introduz a apresentacdo de um videoclipe da musica “Glory defined”, da banda Building 429,
no qual € possivel perceber o tema do senhorio de Cristo. As legendas com a tradugdo da letra
revelam numa espécie de oragdo dirigida a Cristo esse tema constituinte do contetido
querigmatico:

E eu me curvarei finalmente a seus pés
Eu exaltarei seu Nome

Em honra e louvor

Quando eu cruzar o Jordao

Eu sei que eu estarei em casa correndo pra vocé.
(TERRA, 2010)

Ao final da exibicdo do videoclipe, o apresentador o indica para quem quer ter “um
encontro pessoal com Jesus”, mais uma vez trazendo o apelo (conativo) num tom de

testemunho a respeito de encontrar-se com Jesus.
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3.6 A pregacio diluida nas entrevistas — o querigma reproduzido nas falas

Como ¢ préoprio do programa a presenga de pessoas que sdo entrevistadas pelo
apresentador, a edicdo de 20 de outubro de 2010 trouxe um casal integrante da Comunidade
Cancdo Nova, o cantor Ricardo Sé e sua esposa Eliana S4. Assim como o Estancia Divina, o
casal permaneceu por todo o programa, mas foi a entrevista deles o fio condutor da edi¢ao,

sendo intercalada pelas apresentagdes do grupo musical e pelos demais quadros do programa.

Por toda a entrevista, os dois davam depoimentos de sua vida conjugal, enquanto
explicavam o livro que estavam langando, Quem tem que mudar sou eu (Editora Cangio
Nova, 2010), cuja temadtica foi a pauta principal da entrevista. O discurso querigmatico aqui
nao foi claramente divulgado, sendo o espago da
entrevista ocupado por histoérias do cotidiano do
casal, como eles notavam um o outro, como era
cuidar do filho em meio a tantas viagens
missionarias, o suicidio do pai de Ricardo, a
depressdo de Eliana. Pode-se arriscar talvez dizer

que havia ai um querigma mais diluido na

vivéncia do universo familiar, quem sabe

;Lgllgg E;Segi:gir:&guerigmético colocado em pratica — o casal que, tendo sido
impactado pelo antincio do querigma, agora busca viver no seu cotidiano as implicagdes de
conversao que esse discurso exige. Isso pode ser percebido numa fala de Ricardo, quando ele
lanca a pergunta retorica: “Serd que de fato eu me encontrei com Jesus?”. Poderia se
convencionar que encontro com Jesus se refere ao fato de o individuo ter ouvido o anuncio
religioso sobre Jesus Cristo — que, como ja foi visto, se expressa em sua forma mais clara e
essencial no discurso querigmatico — e, a partir dessa experiéncia ter aceitado a proposta de
ser cristdo e buscar viver as orientagdes espirituais, morais e praticas do Evangelho de Cristo.
Obviamente essa experiéncia ndo ¢ meramente racional, mas tem aspectos emocionais e, do
ponto de vista religioso, ¢ marcada por interven¢do divina num sentido de revelagdo e de

manifestagdo. E dbvio que o termo “encontro” nessa fala ndo estd sendo usado no sentido

denotativo, uma vez que nio se trata de encontrar-se diretamente com a pessoa de Jesus de
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Nazaré, mas ¢ um encontro mediado por seus “arautos” e possibilitado pelo antuncio do
discurso querigmatico, seja de forma verbal ou ndo-verbal. O querigma, entdo, estd presente
na fala de Ricardo através da tematica do “encontro com Jesus”, que € possibilitado pelo
querigma ¢ ¢ o seu principal objetivo. Na mesma linha, ele langa outra pergunta retorica:

“Quando foi que eu conheci Jesus?”.

Outro momento que também denunciou a presen¢a do querigma apareceu numa fala
de Eliana durante a entrevista: “Estamos em continuo processo de conversdo”. A conversdo ¢
tema recorrente do discurso querigmatico, que sempre traz o apelo conativo ao
arrependimento dos pecados, como em At 2, 38: “Arrependei-vos, ¢ cada um de vés seja
batizado em nome de Jesus Cristo para a remissdo dos vossos pecados”. (BIBLIA, 2003).
Isso ¢ validado quando ela cita a historia do filho prodigo (Lc 15, 11-32) como arquétipo do
amor de Deus, referindo-se ao processo de conversdo do pecador e retorno a casa do Pai. E
interessante notar a adaptacdo que a entrevistada faz do discurso religioso a circunstancia do
programa, quando ela diz que o pai fez uma festa para receber o filho préodigo com muito
churrasco e chimarrdo, numa referéncia ao universo gaiucho proposto pelo grupo Estdancia
Divina, que ao lado acompanhava a entrevista. Esse tema da mudanga de vida permanece
enquanto ¢ feita a divulgacdo do livio Quem tem que mudar sou eu, inclusive por meio de
pergunta enviada por um internauta, querendo saber o que o casal teve que mudar em seu
comportamento. Nota-se aqui uma liga¢do entre o tema querigmatico da conversdo ¢ a

propaganda do livro em pauta.

Se for possivel considerar essa entrevista com tematica cristd como uma espécie de
prega¢do velada ou adaptada do querigma, pode-se apontar também outra concessdo que esse
discurso religioso faz & dindmica da TV quando o apresentador faz uma pergunta aos
entrevistados e pede que eles respondam no bloco seguinte. Esse mecanismo do “gancho”
interrompe a “pregagdo”, o testemunho, e busca prender o telespectador enquanto aguarda o

retorno do intervalo.

Em outro momento do programa, o apresentador faz referéncia a “Boa Nova que cada
dia vai nos santificando”. Boa Nova, ou Evangelho, ¢ o termo técnico cristdo utilizado para

indicar o anuncio da obra de salvag¢do advinda com a morte e ressurrei¢do de Cristo.

Nota-se, portanto, que no programa Revolugdo Jesus o querigma ¢ anunciado ndo aos

moldes do apdstolo Pedro, conforme foi citado no primeiro capitulo, que se dirige aos seus
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ouvintes em discurso direto. Aparece aqui na linguagem televisiva dentro da estrutura de
entrevista, numa conversa no estilo pergunta-resposta, seja provocada pelo apresentador ou

por seu assistente que lia as perguntas enviadas pelos internautas.

3.7 O cenario — querigma x identidade do jovem

Diferente do que seria o mais 0bvio, o cendrio do Revolugdo Jesus ndo traz imagens
religiosas que representassem o querigma, mas sim uma concep¢do mais voltada a ideia de
identidade. Isso pode ser percebido pela frase “Who are you?” (Quem € vocé?), provocando o
jovem telespectador a refletir sobre si e a questionar sua identidade. A frase ¢ ladeada por
carteiras de identidade com fotos de jovens, refor¢cando esse conceito. Segundo Viana, a
identidade ¢ entendida pela maioria dos autores como “conceito de si” ou “representagdo de
si”, sendo, portanto, a autoimagem desenvolvida pelos individuos e grupos sociais. Sendo um
fendomeno social, a formagdo da identidade ¢ marcada por um “processo de reflexdo e
observacdo simultaneas”, no qual o individuo julga a si proprio a partir do julgamento dos
outros, tendo por base “quadros de referéncia” (GUATTARI; ROLNIK, 1996 apud VIANA).
A faixa etaria do publico-alvo do programa justifica a op¢do do mesmo em apresentar esse
questionamento de identidade, uma vez que a juventude ¢ o momento crucial em que a

identidade estd em pleno processo de construgao.

A juventude ¢ o momento da vida em que se da com maior intensidade esse conflito
[potencial criativo versus os bloqueios do sistema], que interfere diretamente nas
escolhas e na definicdo da identidade individual e coletiva das pessoas. (...) A
juventude se define especialmente como momento qualitativo em que o futuro da
vida estd sendo decidido, em que sdo tomadas as grandes decisdes. E se a juventude
caracteriza-se pelo pico do conflito entre potencial criativo versus bloqueios, entdo
essas decisdes ¢ escolhas se ddo sob forte tensdo ¢ sob a figura da angustia.
(FRAGA, 2007 — grifo nosso).
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E o que todo esse questionamento de identidade tem a ver com o querigma? Uma
hipotese de resposta a essa pergunta é que o programa aproveita — e incentiva — esse momento
critico de reflexdo do jovem sobre si mesmo, de tomada de grandes decisdes, de construgao
de identidade para dar o querigma como resposta a essas grandes angustias, como o parametro
que vai nortear a constru¢do de identidade do telespectador. A experiéncia de revolugdo e
transformagao de si a partir da experiéncia com Cristo, mediada pelo discurso querigmatico e
insistentemente repetida no programa sob as mais diversas formas, quer talvez fazer frente a
tantas referéncias ndo-cristds que bombardeiam os jovens e funcionar como aquilo que vai
influenciar diretamente na defini¢do do “conceito de si” para que ele possa responder ao
“Who are you?”. O processo de conversdo religiosa, desencadeado por uma mensagem de
natureza tao conativa, vem ao encontro desse julgamento de si, uma vez que o individuo vai
questionando suas concepc¢des a partir da mensagem, funcionando ela como o “quadro de

referéncia” citado por Viana.

Outra ilustragdo presente no cenario é de um jovem sentado, olhando para cima, e
sobre ele um funil no qual varias palavras vao sendo colocadas. O programa quer depositar
essas ideias na cabe¢a do jovem e com elas ser referéncia na construcdo de sua identidade.

Entre as palavras, estdo:

= Parrésia: do grego, “Afirmacdo ousada,
atrevimento oratorio”. (FERREIRA,
2010). No contexto do Cristianismo,

ousadia no anuncio do Evangelho.

= Metanoia: do grego, “Arrependimento,
conversdo  espiritual, mudanga de
direcdo e mudanca de mente.”.

(BABYLON, 201 0) ideias associadas ao querigma.

= Anazopirein: do grego, “soprar as cinzas”. A ideia ¢ de que € preciso soprar as cinzas

e reacender aquilo que esta sem vida. (PAI DE AMOR, 2010).

= Galatas cinco um: “E para a liberdade que Cristo nos libertou. Permanecei firmes,

portanto, e ndo vos deixeis prender de novo ao jugo da escraviddo”. (BIBLIA, 2003).
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3.8 O querigma e a recepcio

Até aqui se tentou perceber como o programa Revolugcdo Jesus se utiliza,
conscientemente ou ndo, dos elementos e processos da linguagem televisiva para reproduzir o
discurso querigmatico e fazer essa evangelizagdo contempordnea via mass media. Vale
lembrar, no entanto, que esse discurso audiovisual no qual se transformou o querigma se torna
uma incognita quando chega ao telespectador. Seguindo o pensamento de Wolton (1996), esse
querigma ¢ ressignificado a partir do contexto sociocultural de cada telespectador — e aqui os
idealizadores do programa ja ndo tém controle. O discurso querigmatico pode ser entendido
como proposta de vida, parametro para constru¢do de identidade, proselitismo religioso,
pieguice, espetacularidade da fé, marketing religioso e tantas outras interpretagdes. “Sem
duvida, o essencial da mensagem ¢é recebido, mas, (...) na televisdo, o significado vai além da

inten¢do na maior parte do tempo”. (WOLTON, 1996).
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Conclusao

Com uma presenga cada vez mais massiva na televisdo, muitos podem ser os objetivos
que levam as Igrejas cristds a migrar seu discurso para esta midia. Apesar dos varios
caminhos que essa mensagem possa tomar, ela ndo podera fugir da veiculagdo do Querigma,
correndo o risco de deixar de ser cristd. Isso porque, mesmo com tantas formas diferentes de
expressdo, ¢ o discurso querigmatico que traz a esséncia da f€ cristd — em resumo, a salvagdo

da humanidade pela morte e ressurrei¢cdo de Jesus Cristo.

Conscientemente ou ndo, no programa Revolugdo Jesus esse discurso religioso passa a
ser um discurso audiovisual, utilizando a linguagem televisiva para se expressar. O querigma
encontra na espetacularidade que ¢ inerente a TV um leque de possibilidades de reinvengao,
mas também uma série de demandas que ele precisa atender, entre as quais podemos destacar
a necessidade de se adaptar a sua audi€ncia: nesse caso, o publico jovem. Por isso o programa
abriu mao de ficar no estilo “pregagdo/oracdo” e construiu essa mensagem religiosa se
utilizando da dindmica da TV: musica, entrevistas, cenarios, videos, elementos visuais etc.
Apesar da roupagem nova, a mensagem religiosa abre mao de parte de si ao se diluir nessa

linguagem.

Se ¢ grande o desafio de constantemente reinventar o discurso para prender a atengdo
do telespectador, outro grande desafio do Revolu¢do Jesus, assim como de todos os
programas religiosos cristdos na TV, ¢ a de divulgar uma mensagem de carater tdo conativo
numa midia de publico invisivel, massivo, “multiposicionado” e que oferece a mensagem um
sem-numero de interpretacdes. Como garantir que o objetivo estd de fato sendo alcancado se
ndo é possivel saber ao certo como essa mensagem ¢ consumida? Como numa brincadeira de
“telefone sem fi0”, o que € dito no comec¢o muitas vezes chega no final com um sentido bem

diferente. Mesmo com pesquisas e interatividade, ndo da para saber totalmente.

A audiéncia massiva exige do programa uma mensagem também massiva e universal.
“Vamos entdo aparar as arestas e visar um publico médio” — talvez seja esta a estratégia. Os
esteredtipos da cultura jovem dos quais o programa langa mao nivelam os telespectadores na

expressdo desse querigma da juventude. Em tempos de convergéncia de midias, o conteudo
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do programa também ndo se limita as possibilidades da TV, mas se espalha pelo radio, pela
midia impressa, pela internet e pelo celular, reforcando ideias e constantemente mudando a

cara desse querigma.

Por forca do meio, o programa ¢ levado a construir um universo verossimil, mas néo
real, no qual jovens entusiasmados se alegram com a revolug@o que Cristo realiza em suas
vidas e querem contagiar outros jovens com essa experiéncia. Nao digo com isso que os que
eles vivem ndo ¢ verdade, mas nesse veiculo ¢ praticamente impossivel mostrar o real — ha
sempre uma selecdo de unidades audiovisuais, um ponto de vista dos idealizadores, uma
escolha do que dizer. Em geral, a televisao tira o suor, a cara emburrada de quem esta com
algum problema, um movel que estd fora de lugar, modela daqui, ajeita acold, e assim vai

construindo uma realidade que se quer contar.

Geralmente uma das demandas de um programa de televisdo ¢ a sua viabilidade
financeira por meio de publicidade. Isso acontece mesmo na Cang¢do Nova, que apesar da
opc¢do de ndo vender espaco publicitario, aproveita grande parte desse espago para divulgar
seus produtos de evangelizacdo, o que ao final do processo contribui para a verba que torna
possivel sua producdo. Por conta disso, com frequéncia o discurso querigmatico no Revolu¢do
Jesus se materializa em produto publicitario — um livro, um CD —, o qual se adquire para

continuar alimentando a experiéncia buscada com a mensagem.

Teoricamente, qualquer discurso oral ou escrito precisaria passar por um hovo
processo de constru¢do e adaptagdo — abrir mao de alguma de suas caracteristicas, assumir
outras — para ser veiculado na linguagem audiovisual. Pesquisas sobre a adaptagdo de obras
literarias para o cinema, por exemplo, ja tocam nesse assunto. Investigar a constru¢do do
discurso religioso cristio no meio televisivo nos leva a pensar que esse discurso, sendo
candnico e doutrindrio, é norteador na vida de muitas pessoas — geralmente com um impacto
muito maior do que uma obra literaria. No caso do Revolugdo Jesus, o discurso querigmatico
¢ candnico também no possivel esfor¢o de ser pardmetro na construcdo da identidade do
jovem telespectador. Esse discurso religioso, agora transformado em discurso audiovisual, tdo
adaptado e cheio de demandas a atender, une seu grande poder de influéncia ao (também
grande) poder notificador e determinante da televisdo, o que exige ainda mais

responsabilidade de seus emissores.
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