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O seguinte trabalho pretende analisar a importancia do marketing esportivo
dos atletas do Desporto da Universidade Federal do Ceard em veiculos de
comunicacao tradicionais e midias sociais, como a producdo de textos (releases),
fotografia e videos em midias alternativas como facebook, blog e youtube. A
representacdo da imagem do aluno-atleta como atuante universitério, jogador
assiduo em campeonatos e jogos realizados pelo Desporto e a projecdo de seu
desempenho a nivel local e nacional. A necessidade de informacdes instantaneas e
noticias acerca das modalidades esportivas, que compete a assessoria de
comunicacao da Divisao de Desporto Universitario. A producao de marketing de
conteldo esportivo € operacionalizado mediante informacdes sobre jogos,
campeonatos e disputas locais e nacionais como Liga de Desporto Universitario,
Jornadas, Copas de Integracao, Campeonatos Cearenses e Nacionais. A visibilidade
da participacao das equipes da Universidade Federal do Ceara nos jogos tem maior
alcance através das midias digitais, do que em veiculos de comunicacao
tradicionais como jornal impresso da Universidade, pois a comunidade académica
tem maior assiduidade em ambientes virtuais, acompanhando assim as equipes
através das noticias na fan page Desporto UFC e blog do desporto universitario, e
também se estas estiverem disputando titulos fora do territério cearense. O
alcance de conteudo tem se mostrado eficiente, onde h& um publico-alvo
alcancado, como profissionais do esporte, alunos-atletas e toda comunidade
universitaria, sendo possivel mensurar acessos, impulsionar publicacbes e
engajamento, acompanhar indicativos de nUmero de visitas ao endereco, a
utilizacdo de hashtags e demais atividades. A boa performance do aluno-atleta é
sempre destague,onde,sem duvida a insercdo de novas midias e formatos de
informacao (KOTLER 2008) no marketing esportivo é fundamental para visibilidade
do estudante como atleta do desporto, competidor de titulos e representante da
Universidade.
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Palavras-chave: Marketing esportivo. Atleta do desporto. Universidade Federal do Ceara.
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