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RESUMO

Este trabalho se propde a analisar os esteredtipos femininos apresentados no
videoclipe Bad Romance (2009), da cantora pop contemporanea Lady Gaga. Apos a
observacdo e andlise da pega, foram detectados nove esteredtipos femininos, que seriam: a
rainha do lar, a vitiva, a mulher histérica, a mulher-anjo, a mulher submissa, a mulher-sucubo,
a mulher-objeto, a noiva ¢ a mulher transgressora. O esteredtipo da mulher-objeto foi
desdobrado na imagem da mulher tida como objeto sexual e a analise do esteredtipo da
mulher transgressora foi estendido para imagem da martir e da assassina passional. O presente
estudo demonstra que Lady Gaga tem preferéncia por trabalhar com esteredtipos femininos
circunscritos ao universo doméstico e sexual, na referida peca. Os resultados da apreciag¢do do
objeto de estudo presentes em As Mulheres de Gaga: Esteredtipos Femininos Apresentados
no Videoclipe Bad Romance ndo se constituem numa analise determinante e acabada a
respeito do videoclipe em questdo, mas aponta possibilidades interpretativas plausiveis. As
interpretagdes sugeridas para cada esteredtipo basearam-se na apreciagdo visual do
pesquisador apoiadas pelos conceitos oriundos da Psicologia Social e da Psicologia Socio-

Histdrica, bem como de alguns conceitos vindos da estética e da semidtica.

Palavras-chave: Esteredtipos; Feminino; Psicologia Socio-Historica.
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1 INTRODUCAO

O interesse desta pesquisa surgiu a partir de dois fatos relacionados contexto que
envolve a producdo artistica da cantora pop contemporanea Lady Gaga. O primeiro deles esta
relacionado ao sucesso estrondoso que a artista possui na midia. Lady Gaga ¢, atualmente, a
soberana das midias virtuais. A cantora possui mais de seis milhdes e meio de seguidores em
seu microblog pessoal — o Twitter — um recorde para membros dessa rede social na internet.
Esse fato fez a propria Gaga se dar a alcunha de tween, um neologismo resultado da mistura
das palavras Twitter e queen (rainha, em inglé€s). Os nimeros também impressionam quando
se observa a quantidade de acessos aos seus clipes através do site YouTube. A edigdo de
margo da revista BRAVO! oferece o seguinte dado: “No més passado, seu clipe Bad Romance
ultrapassou a marca de 180 milhdes de visitas no site YouTube e foi declarado o video mais
assistido da historia naquela que € a versao internet da antiga TV” . De acordo com os indices
fornecidos pelo proprio site, no dia 13 de Outubro de 2010, o clipe Bad Romance, de Lady
Gaga detinha a marca (em franca ascensio) de 291.745.273 de exibigdes.

O outro fato que contribuiu para o desenvolvimento deste estudo estd relacionado a
uma caracteristica observada com freqiiéncia nas produgdes audiovisuais da cantora. Em seus
videoclipes, de Just Dance (2008), seu primeiro trabalho audiovisual, até Alejandro (2010),
ultima produgdo da cantora, Gaga vive uma infinidade de personagens femininas. Essas
personagens sdo construidas, em geral, de forma estereotipada. Entre os tipos de mulheres
mais comuns observados nos videoclipes da artista estdo: a mulher sexualizada, a 1ésbica, a
apaixonada incompreendida e a assassina passional.

Diante dessa questio foi consolidado o objetivo deste trabalho: analisar os estereotipos
femininos presentes no videoclipe Bad Romance da cantora pop Lady Gaga. O motivo para a
selecdo deste videoclipe em especial se deu pelo fato de Bad Romance ser um dos videos de
Lady Gaga mais acessados no site YouTube.

Voltemos ao objetivo principal deste trabalho: andlise dos esteredtipos femininos.
Deste ponto, surgem duas vertentes importantes a serem consideradas. A primeira, ¢ mais
obvia — talvez pelo fato de estar relacionada a percep¢ao de si e do outro — remete-nos ao
campo referente as Ciéncias Sociais que buscam estudar ou categorizar a idéia de esteredtipo,
entendido como “imagem por demais generalizada que se possui de um grupo ou dos
individuos que pertencem a um grupo” (PEREIRA, 2002). A segunda vertente deste trabalho
refere-se aos estudos sobre o feminino. Neste campo, veremos que as concep¢des existentes

hoje relativas a este tema tém a ver com a questio da construgdo sdcio-histdrica e cultural dos
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papéis sociais, entendidos aqui, como a fun¢do desempenhada por um individuo ou grupo de
individuos dentro de uma sociedade.

De acordo com Pereira (2002), papéis sociais possuem relagdo proxima com
esteredtipos, uma vez que “os esteredtipos dependem da observacdo dos comportamentos
tipicos associados aos papéis (...) tradicionalmente ocupados por membros do grupo
estereotipado”. Os grupos estereotipados s@o os mais variados possiveis: minorias étnicas de
uma mesma sociedade, minorias sexuais, estrangeiros, entre outros. Neste trabalho, contudo, o
foco estara voltado para os estereotipos de género, especialmente os estereotipos femininos.
Para tanto, estudaremos de que maneira as relagdes de género se processam no interior de um
mesmo conjunto social. Dai, perceberemos que esse processo ocorre de forma socio-historica
e culturalmente construida.

Mediante o objetivo descrito acima, delineamos como forma de nortear o presente
estudo, os objetivos especificos, que nos permitiram definir os caminhos desta pesquisa:
discriminar quais os estereotipos femininos apresentados nos clipes de Lady Gaga; descrever
a maneira como cada estereotipo ¢ apresentado em Bad Romance; identificar as possiveis
relagdes estabelecidas entre a letra da cangdo tema do clipe e os esteredtipos femininos
apresentados imageticamente na referida producéo audiovisual.

Ap6s a defini¢do dos objetivos geral e especificos, foi delineado o referencial tedrico
que viabilizasse a execugdo da pesquisa. O referencial tedrico foi decomposto em dois eixos
principais: esteredtipos e género.

Esses eixos serdo analisados no Capitulo 2 deste trabalho, intitulado O processo de
construgdo dos esteredtipos de género. Para contemplar as discussdes sobre esteredtipos nos
embasamos, especialmente, nos estudos de Pereira (2002) e Jung (2000). J4 as discussdes
acerca da tematica género, tomamos como base as discussdes realizadas por Louro (1997),
Carvalho (2000) e Albano (2008).

Vale dizer ainda que, embora seja farta a quantidade de esteredtipos observados nos
produtos culturais veiculados em todas as midias destinadas as massas, encontramos pouca
literatura no campo da Comunicagdo que se debruce sobre a conceituagdo do tema aqui
estudado. Fala-se muito em estereotipos presentes em filmes, propagandas de televisdo e
revistas, mas ha pouca preocupagdo em aprofundamentos tedricos revisando o conceito de
esteredtipo. Durante o processo de revisdo bibliografica para a feitura deste trabalho, a
literatura destinada a Comunicagdo preocupava-se mais em pontuar os estereotipos presentes
nos meios de comunicacdo ou apenas em mencionar que a midia é um grande “manancial”

dessas representacdes do que, propriamente, discorrer de modo mais vertical sobre o tema.
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Por conta da dificuldade de se achar referencial tedrico que respondesse diretamente as
indagacdes que fomentaram este trabalho, o estudo acerca de esteredtipos for conduzido
seguindo o que se tem discutido na literatura da Psicologia Sécio Historica.

O Capitulo 3 abordard a tematica da midia. Intitulado Esteredtipos, Videoclipes e
Midia, analisard os videoclipes dentro do contexto mididtico atual como disseminadores
universais de estereotipos. Os teoricos utilizados para respaldar as discussdes acerca de
esteredtipos e midia sdo Pereira (2002) e Baudrillard (1995). As andlises a respeito do ponto
de vista técnico do videoclipe sdo sustentadas pelas contribui¢des de Holzbach e Nercolini
(2009). As discussdes referentes as inspiragdes estéticas do videoclipe Bad Romance e
performaticas de Lady Gaga na pecga estdo baseadas nos conceitos de iconofagia de Baitello
Jr. (2005) e de kitsch de Eco(2008).

A andlise do videoclipe Bad Romance sera trabalhada no Capitulo 4: Os Estereotipos
Femininos Presentes no Clipe Bad Romance. Neste capitulo, os esteredtipos femininos
apresentados na referida producdo audiovisual serdo analisados a partir da observacdo da peca
e relacionados com os conceitos de géneros contemplados pela Psicologia Socio-Historica
vistos no segundo capitulo.

O capitulo 5 trard as Consideragdes Finais. Nessa ultima parte deste trabalho,
refletiremos sobre os esteredtipos encontrados na pesquisa e apontaremos algumas

possibilidades de aprofundamentos dos temas encontrados aqui em pesquisas futuras.
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2 0 PROCESSO DE CONSTRUCAO DOS ESTEREOTIPOS DE GENERO

Este capitulo estd dividido em trés topicos principais e dois sub-topicos. O tdpico
intitulado O topico O Homem na Perspectiva Socio-Historica e Cultural tratard de
compreender o processo ontoldgico de construgdo dos esteredtipos baseado na percepcio do
individuo como ser influenciado pelo tempo, pela cultura e pelo contexto social no qual esta
inserido. Suas reflexdes nos levardo ao topico seguinte: 4 Categoria Género e suas Inter-
Relagoes. Nele serd analisada a constru¢do dos géneros masculino e feminino, baseada nas
diferengas entre os sexos e na relagdo de poder entre homens e mulheres durante a histdria.
Este topico serd aprofundado no sub-tépico Evidenciando o Género Feminino, onde serd feita
uma discussdo os estudos de género feminino.

Ja no tépico Conceituando Esteredtipos sera tragada a relacdo entre a construg¢do dos
papéis sociais masculinos e femininos com o conceito de esteredtipo, analisado sob a
perspectiva da Psicologia Social. Em seguida, no sub-topico Refletindo sobre os Esteredtipos
de Género, sera exposta a maneira como os individuos pertencentes a sociedade
contemporanea percebem a imagem da mulher, através de trés estudos expostos nos trabalhos

dos pesquisadores Daniela Silva, Ronaldo Albano e Emanoel Pereira.

2.1 O HOMEM NA PERSPECTIVA SOCIO-HISTORICA E CULTURAL

Para se compreender o processo ontologico de construgdo de esteredtipos femininos é
necessario perceber, antes de tudo, o homem como ser sdcio-histérico e cultural. A
abordagem sdcio-historica é apenas uma das vertentes que buscam dar conta da compreensdo
do ser humano. Ela propde-se a entender o homem a partir de andlises filogenéticas e
ontogencéticas e da relagdo desses dois fatores com o desenvolvimento psicolégico dos seres
humanos. Sendo assim, esses tipos de andlises tratam, respectivamente, de enxergar o homem
tanto sob o aspecto evolutivo enquanto espécie quanto sob o ponto de vista do seu
desenvolvimento como individuo.

De acordo com Albano (2008, p.20), “o homem ao se relacionar de forma continua e
dinamica com a realidade da qual faz parte, influencia e ¢ influenciado por essa mesma
realidade nas dimensdes socio-histéricas e culturais que constituem tal realidade”. Nota-se,
entdo o carater dialético desse processo, uma vez que o ser humano é, ora agente construtor da
sua realidade, ora ¢ influenciado pelo contexto no qual esta inserido. E assim, guiados por

essa perspectiva, € que entendemos a constituicdo dos esteredtipos em geral e especialmente
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dos estereotipos femininos, como uma constru¢do diretamente articulada como contexto
social, histdrico e cultural do qual o ser humano faz parte.

Muitas s@o as ciéncias que se apdiam nessa visdo para desenvolverem seu substrato
tedrico. Neste trabalho, basear-nos-emos principalmente nas contribuicdes tedricas da
Psicologia Socio-Historica. Este ramo da Psicologia, assim como a abordagem na qual se
apdia, percebe o homem como ser dual, cuja individualidade ¢ a resultante da interagdo entre
o seu lado bioldgico e o seu lado cultural. E importante estabelecer que estes fatores possuem
igual relevancia na formagdo do individuo, uma vez que “o nosso substrato bioldgico nao nos
impde nada, s6 nos da as condigdes para construirmos nossa propria atividade psiquica, de
forma livre e singular, mas dependente da realidade social” (CARVALHO, 2004, p. 12).

Visto isso, podemos concluir que ¢ da convergéncia entre as dimensdes sociais €
individuais, estabelecidas durante a historia e respaldadas pela cultura o elemento que define
o homem como ser Unico, que nasce dotado de potencialidades vindas do seu “substrato
bioldgico”, mas que sd se constitui como ser humano de fato a partir da interacdo social.

E a partir da interacdo social que o homem pode desenvolver sua subjetividade. Em
outros termos, a Psicologia Socio-Histdrica entende o homem como resultante da interacao
dialética entre o seu lado bioldgico e o contexto do qual faz parte. Esses dois fatores
compdem o carater individual particular especifico de cada ser humano. Essa individualidade
humana oferece elementos para a construgdo da subjetividade. Uma das formas de expressao
dessa subjetividade estd presente na idéia que se tem de si (e, por conseguinte, do outro). De

acordo com Albano (2008, p. 22) sobre esse processo constitutivo,

uma das expressdes dessa subjetividade € a (...) propria ‘nocdo do
eu’ que este (o individuo) desenvolve e que perpassa diferentes
esferas significativas da vida do individuo, como por exemplo, a
identidade sexual, familiar e de género.

A afirmacdo do pesquisador nos serve de ponto de partida para o préximo assunto a
ser abordado neste trabalho: a questdo dos estudos relativos ao género. Essa nocdo da
“diferenga” ¢ uma das premissas que existem para os estudos de género, mediado pelas
relagdes sociais, pela cultura e pelos aspectos individuais (organicos e psiquicos) constituintes

da subjetividade humana, como veremos no topico a seguir.

2.2 A CATEGORIA GENERO E SUAS INTER-RELACOES
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Pdlos opostos que se atraem (e que se complementam). Fortaleza e fragilidade.
Virilidade e delicadeza. Dominancia e submissdo. Opressor e oprimido. Essas dicotomias
baseadas nas diferencas foram durante muito tempo o foco central dos estudos sobre género.
Essas oposi¢des entre o que se estabelece como sendo caracteristicas proprias do feminino e
do masculino s3o muito bem observadas na producdo audiovisual da cantora contemporanea
Lady Gaga foco deste trabalho. Em Bad Romance, Gaga vai abordar muitas dessas nuances
opostas entre homens e mulheres, como por exemplo, a questdo do homem exercendo a
fun¢do e dominador e a da mulher sendo dominada. Essa relagdo sera mais bem explorada
durante a descricdo e andlise do referido clipe no capitulo 4.

No inicio, o campo dos estudos de género se detinha em analisar a relacdo entre
homens e mulheres sob a perspectiva das diferengas biologicas entre os sexos.

Todavia, como ja foi visto no topico anterior, ndo podemos excluir a dimensao sdcio-
historica e cultural na construcido das bases desse campo do conhecimento. De acordo com

Albano (2008, p.57),

Fica evidente, portanto, que caracterizarmos a categoria género significa ir
além da compreensdo das diferenciagdes biologicas entre homens e
mulheres, ou seja, gé€nero significa as idéias e concepgdes socialmente
construidas de masculino e feminino. Tais concepgdes sdo geradas por meio
da articulagdo das diferencas bioldgicas, que s3o as determinagdes
organicas em que se caracterizam o individuo como “macho” ou “fémea”
com as representacdes destas diferencas consolidadas no ambito social.

Outros estudiosos no assunto trabalham nessa mesma linha de raciocinio. Segundo
Carvalho (2000), os estudos sobre género compreendem as id¢ias de masculino e de feminino
construidas por ambos os sexos ao longo do tempo no interior das mais diversas sociedades.
J& Guacira Lopes Louro, outra pesquisadora que atua nesta area, amplia a visdo de estudiosos
que compartilham das mesmas opinides de Carvalho ao estabelecer que “as concepgdes de
género ndo diferem apenas entre as sociedades ou os momentos historicos, mas no interior de
uma dada sociedade, ao se considerar os diversos grupos (étnicos, religiosos, raciais, de
classe) que a constituem” (LOURO, 1997, p. 23).

Grande parte dos estudos de género tem como base as relagdes entre homem e mulher
construidas e estabelecidas nas sociedades ocidentais. Nessas sociedades, durante toda a
Historia, as relagdes sociais se desenvolveram sob as regras do patriarcalismo. Em sociedades

patriarcais, o0 homem desempenha um papel dominante na cultura.
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A questdo da dominag¢do masculina ¢ também explorada em Bad Romance. Em uma
determinada cena do videoclipe, todos os homens aparecem em semi-circulo observando um
grupo de mulheres dancarem. Toda a ala masculina aparece em primeiro plano. Esse tipo de
organiza¢do cénica ¢ utilizado em produgdes audiovisuais quando o diretor quer transmitir
destaque e relevancia a quem estd em primeiro plano. Isso porque, os elementos que aparecem
no primeiro plano ficam maiores em relagdo aos demais planos. Sendo assim, os homens,
nessa cena, sdo verdadeiros gigantes em comparacdo com as mulheres. Outro fato que pode
ser entendido como possivel expressdo da domina¢do masculina trabalhada em Bad Romance,
¢ a forma como as personagens masculinas estdo dispostas no quadro, em meia lua. Quem
assiste ao clipe tem a sensacdo de que os homens estdo cercando, coagindo as mulheres.
Exposta assim, essa situagdo parece ser dificil de ser compreendida. Contudo, a cena sera
mais bem explorada do tépico 4 Mulher Submissa, no ultimo capitulo deste trabalho.

A relagdo baseada em dominancia, como a exposta acima, remete-nos a questdes
relativas ao poder. De acordo com Scott (1990, p. 14), o género deve ser entendido como um
“elemento constitutivo de relagdes sociais fundadas sobre as diferengas percebidas entre os
sexos [e como] um primeiro modo de dar significado as relagdes de poder”. Ao longo do
tempo, o homem sempre se posicionou de maneira superior em relagdo a mulher. Dai surge o
estigma da mulher como o “sexo fragil”, o ser passivo e submisso. A submissdo feminina é
bastante explorada no clipe Bad Romance. Contudo Lady Gaga trabalha o esteredtipo da
mulher submissa de maneira curiosa. Na cena em que a cantora aparece dando vida a uma
personagem submissa, aparentemente, ¢ a propria personagem que deseja assumir esse papel,
como veremos no topico A Mulher Submissa deste trabalho.

O estigma da submissdo feminina surgiu, como se pode inferir, para a manutengdo de
um status quo de uma sociedade androcéntrica. O meio cientifico também sofria o reflexo
desse “androcentrismo”. Prova disso ¢ que, até a década de 1960, ndo havia publicagdes
consistentes de trabalhos académicos voltados ao estudo do feminino. Nessa época, os estudos
sobre género detinham-se principalmente em descrever as relagdes entre os sexos apenas da

perspectiva biologica, como ja foi visto. Muitos estudiosos desse periodo

justificam as desigualdades sociais entre homens e mulheres, remetendo-
as, geralmente, as caracteristicas biologicas. O argumento de que homens
e mulheres sdo biologicamente distintos e que a relacdo entre ambos
decorre dessa distingdo, que é complementar e na qual cada um deve
desempenhar um papel determinado secularmente, acaba por ter um
carater de argumento final, irrevogavel. (LOURO, 1997, p. 20)
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Mediante esse construto social ao longo da Historia, é que, na evolu¢do humana,
percebemos as explicitas diferenciagdes entre os sexos, e, conseqiientemente, entre o
masculino e o feminino. Os estudos de género € o seu conceito hoje estdo, portanto,
diretamente ligados a historia do movimento feminista contemporaneo. Assim, “constituinte
desse movimento, ele estd implicado lingiiistica e politicamente em suas lutas e, para melhor
compreender o momento e o significado de sua incorporagdo, € preciso que se recupere um
pouco de todo o processo” (LOURO, 1997, p. 14). E nessa perspectiva, que entendemos a
influéncia do movimento feminista e suas implicagdes na consolidagdo da emergéncia da
categoria género como campo de estudo e, conseqiientemente, compreendemos as relagdes de
poder que permeiam as relacdes de género ao longo da histéria da evolucdo social da
humanidade.

Como vimos até aqui, essa caracterizagdo de opressdo de inferioridade historica e
politica da condi¢do da mulher na sociedade foi fortemente questionada a partir do
movimento feminista, o que nos permite encadearmos uma reflexdo sobre a caracterizagdo
atual da mulher e do feminino mediante as transformagdes ocorridas apds a profusdo do

feminismo.

2.2.1 Evidenciando o género feminino

O mundo ocidental s6 veio a despertar de forma mais sistematica para a mulher
enquanto agente social a partir do século XIX. Esse foi o periodo em que o Movimento
Feminista se tornou mais organizado e conseguiu, através de acdes isoladas ou coletivas, de
acordo com Louro (1997), romper os grilhdes da opressdo. Pensando, portanto, na figura
feminina atual, sob a perspectiva do ser humano como ser socio-historico e cultural, podemos
inferir que, apesar das conquistas que o Movimento Feminista alcangou em grande parte da
sociedade ocidental, alguns resquicios negativos da segregacdo e opressdo feminina,
construidos ao longo da histéria, ainda se mantém.

Esse fato ¢ refletido em Bad Romance. Na obra, Lady Gaga trabalha a mulher ainda
como alvo desses preconceitos e segregacdes historicos. A figura da mulher, no videoclipe
esta quase sempre associada ao universo doméstico e a submissdo. As representagdes
femininas mais comuns em Bad Romance sdo: a mulher como rainha do lar, como viuva,
como objeto sexual, como mulher dominada pelo cdnjuge e como apaixonada. Muitas dessas

imagens ja perderam sua forga e seu significado tradicional nas sociedades contemporaneas,
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haja vistas as conquistas do movimento feminista ao longo da Historia. Contudo, Gaga ainda
se vale de representagdes tradicionais femininas para compor suas personagens no clipe. A
razao disso sera aprofundada no ultimo capitulo deste trabalho.

E verdade que muito se transformou e foi ressignificado no que tange aos diversos
estereotipos de feminilidade presentes na sociedade atual, mas exatamente pela propria
condi¢do de diversidade ¢ que tais referenciais transitam entre as compreensdes
emancipatérias e autdbnomas da mulher como também nas dimensdes aprisionadoras e
limitantes as quais estiveram submetidas historicamente. Sobre essa questdo Albano (2008, p.

58) nos aponta que

O campo de marginalizagdo e segregagdo social, portanto, a que esteve
submetida ao longo da historia resultou na constante invisibilidade da mulher
como sujeito. O movimento feminista veio (re)significar essa visdo sobre a
mulher e reivindicar mudancas mais efetivas quanto aos seus espacos de
atuac@o no contexto de entdo. Assim, os novos estudos desenvolvidos com o
uso da terminologia género e o seu respectivo aprofundamento mostram que,
inicialmente, devido a forte influéncia do movimento feminista e as suas
iniimeras repercussdes no cendrio politico-social e até mesmo académico, vém
enfatizar a figura da mulher em detrimento da figura do homem.

Essa perspectiva nos aponta que, apesar das transformagdes sociais, politicas,
econdmicas, dentre outras, nas quais o referencial feminino pdde ser ressignificado, no geral,
ainda sdo percebidas formas hierarquicas e de disputa de poder e espaco nessa mesma
sociedade que constitui e ¢ constituida por homens e mulheres. Segundo os estudiosos, a
emancipa¢do feminina estabelecida durante o pds-feminismo, conseguiu avangos. Porém, no
cotidiano social, ha o fortalecimento das diferenciacdes entre os sexos de forma velada e/ou
explicita que parecem retomar as formas primarias e segregatorias das relagdes de poder entre
0s géneros.

Matos (1997, p. 97) ao explicitar essa inter-relacdo, evidencia que:

Por sua caracteristica basicamente relacional, a categoria género procura
destacar que os perfis de comportamento feminino ¢ masculino definem-se
um em fun¢fo do outro. Esses perfis se constituem social, cultural, e
historicamente num tempo, espago e cultura determinados. Nao se deve
esquecer ainda, que as relagdes de género sdo um elemento constitutivo das
relagdes sociais baseadas nas diferengas hierarquicas que distinguem os
sexos, e sdo portanto, uma forma primaria de relagdes significantes de
poder.
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Assim, a luta pela sua emancipagdo social fez a figura feminina se tornar evidente no
seio das sociedades, porém também tem acirrado, nessa mesma sociedade, as disputas de
espaco, e, portanto, de poder, com aqueles que ao longo da historia sempre foram os
detentores do dominio de tudo aquilo que se refere ao dmbito do publico, o homem. Ou seja, a
mulher que sempre foi relegada o dominio privado, do doméstico, agora passa a ser de fato e
de direito uma importante “concorrente”, ou por que nao dizer ameaca, ao universo masculino
no que diz respeito as disputas pela evidéncia e autonomia sociais que caracterizam a

constante evolugdo da espécie e do seu contexto. Para Albano (2008, p. 62),

O poder, em meio as diferenciagdes socialmente construidas, concede a uns a
imunidade as formas de subordinagdo e submissdo que tantos outros so
vitimados e marginalizados como resultado dessa inter-relacdo. Ou seja, as
disputas pelo empoderamento entre os géneros, desencadeiam situacdes
constantes e diversas de submissdo/dominagdo as quais homens e mulheres
estdo socialmente expostos.

A questdo da disputa de poder presente na relagdo entre homens e mulheres ¢ evidente
em Bad Romance. O clipe conta a histéria de uma mulher que ¢ for¢ada a participar de um
leildo, do qual ela propria ¢ uma pega a ser leiloada. Essa personagem € vivida pela propria
Lady Gaga. Ap0s ser arrematada por um homem desconhecido, Gaga ¢ obrigada a satisfazé-lo
sexualmente. No final da trama, a protagonista mata o seu companheiro em um incéndio. No
enredo, a personagem masculina representa, analogamente, os homens dominadores da
sociedade atual. Gaga representa, da mesma forma, a mulheres dominadas, que encontram no
homicidio uma alternativa a para escaparem do poder masculino.

Sendo assim, podemos entender que o feminino € o masculino se configuram numa
articulagdo dialética, mediados pelas posturas e praticas culturais de mulheres e homens, que
ora se emancipam, ora se aprisionam na constante e indissociavel luta de poder que permeou e
permeia essas relacdes de género. Mas de acordo com Louro (1997) essas relagdes de poder
ndo se caracterizam exclusivamente de forma negativa, no campo das disputas. Elas também
possibilitam o desenvolvimento e as mudangas positivas para ambos os géneros. Nas suas

proprias palavras:

O poder ndo apenas nega, impede, coibe, mas também “faz”, produz, incita.
[...] Homens e mulheres certamente ndo sdo construidos apenas através de
mecanismos de repressdo ou censura, eles e elas se fazem, também através
de praticas e relagdes que instituem gestos, modos de ser ¢ de estar no
mundo, formas de falar e de agir, condutas e posturas apropriadas (e,
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usualmente, diversas). Os géneros se produzem, portanto, nas e pelas
rela¢des de poder. (LOURO, 1997, p. 40)

O que podemos perceber ¢ que as relagdes de poder perpassam os diferentes
momentos histdricos que caracterizaram as diferentes sociedades ao longo da evolugdo
humana. Assim, homens e mulheres mantém-se gragas aos resquicios das culturas
historicamente constituidas, em avang¢os e recuos a respeito dos papéis sociais e dos
esteredtipos desempenhados e atribuidos a eles, reforcando, ressignificando e reconstruindo
diversas formas de ser homem e de ser mulher, ou seja, de masculino e de feminino. Mediante
essa perspectiva € que se torna necessario desenvolvermos uma discussdo de um dos
importantes eixos tematicos dessa pesquisa: os esteredtipos, a fim de contribuir para a
reflexdo sobre o processo de construcdo dos esteredtipos femininos. Tal articulacdo serd

evidenciada no topico que segue.

2.3 CONCEITUANDO ESTEREOTIPOS

Existem duas formas gerais de se conceber a idéia de esteredtipo. Do ponto de vista
etimologico, a palavra “esteredtipo” é originada da juncdo de dois termos vindos do idioma
grego: stereos, que significa rigido, e typos, que significa trago, marca, simbolo. Ja sob a otica
da perspectiva histdrica, a expressdo estereotipo € proveniente da psiquiatria. Para os
psiquiatras do século XIX, o termo “estereotipia” era utilizado para caracterizar “a repeticao
mecanica e freqliente de um mesmo gesto, postura ou fala em pacientes que sofriam de
dementia praecox” (PEREIRA, 2002, p.43). Esta concep¢do, de acordo com alguns
pesquisadores, estaria relacionada a um jargdo utilizado em oficinas tipograficas desse mesmo
periodo. Nesse contexto, esteredtipo ¢ o nome dado a um molde feito de metal, que
possibilitava a produ¢do de grande quantidade de uma mesma impressdo sem precisar ser
substituido. Do ponto de vista da estética, esteredtipo seria a representacdo generalizada do
individual. Ele estaria presente no processo de formagdo de um zipo utilizado na formatagao
de personagens em obras de arte, na literatura e no cinema, por exemplo. Seguindo essa linha
de pensamento, na perspectiva de Croce apud Eco (2008, p. 212), “Tipizar comportara (...)
caracterizar, ou seja, determinar e representar o individuo™.

De acordo com Pereira (2002), essas idéias a respeito das concepgdes acerca do que
vem a ser propriamente esteredtipo sdo demasiadamente genéricas, ndo contendo densidade

suficiente para ter credibilidade em trabalhos cientificos. Ainda segundo o pesquisador, no
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inicio do século XX, aproximadamente na década de 1930, alguns estudos relativos a esse
assunto comegaram a ser desenvolvidos. Um dos pioneiros na investigagdo conceitual de
esteredtipo foi Brigham, um pesquisador inglés. Brigham afirmava que nesse periodo, apesar
de os estudiosos ja terem despertado para a percepcdo de atitudes étnicas, preconceitos €
conflitos intergrupais generalizados, o meio cientifico ndo havia ainda chegado a um consenso
sobre a funcdo social dos estereotipos.

Em 1933, dois pesquisadores, Kats e Braly, iniciaram estudos empiricos com
estudantes da Universidade de Princeton. A pesquisa consistia na listagem, feita por um grupo
determinado de estudantes, de dez tragos caracteristicos pertencentes a determinados grupos
étnicos presentes no campus universitario. Esse estudo ndo teve uma repercussdo muito
grande, sua publicacdo serve mais como marco historico, uma vez que se limitava a listar e
agrupar a ocorréncia de determinadas caracteristicas tidas como estereotipadas, ndo se atendo
as reflexdes de cunho tedrico.

Atualmente, a concepg¢do de estereotipos esta apoiada principalmente sobre duas bases
principais. A cogni¢do e a percep¢do sdo os dois fatores componentes do conceito de

estereotipo.

Ao discutirem os processos automaticos e os controlados envolvidos nas
relacdes entre os esteredtipos e as atitudes, Nesdale e Durkin, por exemplo,
definiram os esteredtipos como generalizagdes feitas por um grupo de
pessoas a respeito dos atributos e do comportamento de outros grupos de
pessoas, considerando como produtos inevitaveis dos processos adaptativos
utilizados pelos individuos para simplificar e organizar as inumeras
informacgdes encontradas no ambito social. Nesta mesma linha, a ltima
edi¢do de um tradicional manual de psicologia define os estere6tipos como
crengas generalizadas, inacuradas ou resistentes a novas informagdes sobre
atributos pessoais de um grupo de pessoas, cuja fungdo seria a de
simplificar a maneira pela qual o mundo ¢ interpretado. (PEREIRA, 2002,
p- 46)

Essas generalizacgdes feitas pelo ser humano se configuram como mecanismos internos
naturais para a mais rapida compreensdo do mundo e dos individuos que compartilham o
mesmo espago. Corroborando essa mesma linha de pensamento, que tratam os esteredtipos

como facilitadores na interpretagdo do mundo, temos a fala de Lopes (2009, p. 2)

(...) o esteredtipo ¢ uma ferramenta da qual fazem uso as pessoas
quando entram em situagdes de desconforto social, como quando
encontram grupos de individuos desconhecidos. Faz-se necessaria
alguma base para saber o que esperar desses individuos e o que eles
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podem esperar dessas pessoas. Sem estereotipos, esse tipo de situagao
seria muito mais dificil de lidar.

Dessa forma fica evidente que os esteredtipos representam instrumentos mentais
mediadores das relagdes sociais. Essa mediacdo se processa na medida em que os esteredtipos
se configuram como “imagens mentais” culturalmente elaboradas de determinados individuos
ou grupos de individuos, transmitidas de geragdo em geracdo ao longo do tempo. Essas
imagens mentais sdo baseadas, como ja apresentado, em generalizacdes. Nesse sentido o
conceito de esteredtipo tangencia o conceito de arquétipo, na medida em que ambos existem,
habitam ou se processam no interior da mente.

Arquétipos também sdo imagens mentais originadas no inconsciente, mas que, de
alguma maneira, sdo trazidas para o lado consciente da psique. Para Jung (2000, p. 17) o
“arquétipo representa essencialmente um contetido inconsciente, o qual se modifica através de
sua conscientiza¢do e percep¢do, assumindo matizes que variam de acordo com a consciéncia
individual na qual se manifesta”. Ainda de acordo com o psicanalista, os arquétipos estdo
conectados a uma matriz psiquica universal, apesar de cada individuo possuir uma percep¢ao
arquetipica particular. Uma das matrizes universais “criadoras” de arquétipos ¢ a mitologia:
“O significado do termo ‘archetypus’ fica sem duvida mais claro quando se relaciona com o
mito, o ensinamento esotérico” (JUNG, 2000, P. 17).

Muitas imagens ou esquemas arquetipicos possuem origem em alegorias provenientes
da mitologia grega. Essas representagdes mitologicas sdo utilizadas para justificar fatos do
cotidiano do ser humano. Tomemos como exemplo a deusa Hera, esposa de Zeus. Para os
gregos da Antiguidade, Hera representava a divindade relativa a familia. Na mitologia, a
deusa desempenhava a mesma funcdo das mulheres gregas do mundo antigo: cuidava do
“lar”, zelava seu marido e sofria com o ciume exagerado que sentia pelo esposo (infiel). Por
isso, pode-se determinar que a simbologia embutida na imagem de Hera constitui-se em um
arquétipo por trés motivos. Primeiro, a figura da deusa possui um peso histérico-cultural e
tradicional. Além disso, Hera ¢ a representagdo mitica de um conjunto de mulheres que vivem
cotidianamente os mesmos dramas (ou dramas equivalentes) que “vivencia” a divindade.
Terceiro, a forca representativa do mito € tdo forte que resiste a passagem do tempo — as
situacdes pelas quais Hera passa sdo observadas, mantidas as devidas ressalvas temporais, até
os dias de hoje.

As trés caracteristicas apresentadas acima sdo observadas tanto para a classificagcdo de

arquétipos como também para a classificagdo de estereotipos. Ambos os conceitos transmitem
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a idéia de représentations collectives’, representagdes coletivas seriam contetidos simbélicos
compartilhados por um mesmo grupo e transmitidos ao longo da Histdria. Entretanto,
arquétipos sdo representagdes que possuem raizes mais subjetivas ou abstratas de carater
ancestral, diferentemente dos estereotipos. Estes, por sua vez, sdo representagdes coletivas
construidas a partir de relagdes sociais. Por essa razdo, este trabalho se propde a analisar os
estereotipos, ndo arquétipos, uma vez que os primeiros se constituem enquanto construtos
sociais mais afins a perspectiva tedrica deste trabalho.

Voltemos a tratar de esteredtipos. Ainda na perspectiva de Pereira (2002), os
estereotipos sdo originados de uma multipla variedade de situacdes e exercem uma série de

fungdes socialmente demarcadas. Nas palavras do autor,

(...) os esteredtipos surgem em diferentes tipos de contextos, cumprindo
uma série de funcdes relacionadas as caracteristicas particulares de sua
emergéncia, tais como responder aos fatores ambientais, como nas situacdes
de conflitos grupais e nas diferengas no poder e nos papéis sociais, justificar
o status quo e, por fim, atender as necessidades da identidade social.
(PEREIRA, 2002, p. 50)

Este trecho sintetiza claramente o conceito de esteredtipo. Nele, quando Pereira
menciona que os estereotipos vém responder a situagdes de “conflitos grupais”, ndo se refere
apenas a ocorréncia de indisposi¢des entre membros de etnias diferentes, por exemplo. Isso
porque, conflitos grupais podem acontecer entre individuos pertencentes a grupos distintos em
mesmo contexto cultural. A relagdo centrada muitas vezes no embate de forgas entre homens
e mulheres no interior da sociedade ocidental contemporanea demonstra claramente essa
situagdo.

Esse embate entre os géneros, como ja foi dito, ¢ explorado em Bad Romance.
Contudo, ndo se pode afirmar se Gaga utiliza representacdes das tensdes presentes na relagado
homem-mulher para sustentar o stafus quo da sociedade contemporanea. Essas tensdes
servem em geral de inspiragdo para as suas criagoes.

Alguns dos motivos que justificam as tensdes observadas nesse caso de conflito
especifico, baseado como ja visto anteriormente em disputas de poder, t€ém origem na
dindmica de construg¢do-evolucdo dos papéis sociais atribuidos a ambos os géneros. Papel
social ¢ a funcdo exercida por cada individuo dentro de uma determinada sociedade em uma

época especifica. Homens e mulheres possuem papéis sociais diferentes. Esses nada mais dao

! Expressdo extraida do livro Os Arquétipos e o Inconsciente Coletivo, entendida aqui como uma maneira
“tipica para transmissdo de contetidos coletivos” (JUNG, 2000, p. 17)
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do que padrdes de comportamento socialmente esperados. No videoclipe Bad Romance,
alguns papéis sociais tanto masculinos quanto femininos sdo evidenciados. Nessa producdo
artistica, o homem ¢ representado como o chefe da casa, o dominador, aquele que deve ser
sexualmente satisfeito. J& a mulher ¢ representada como a submissa, a criatura restrita ao
universo doméstico, detentora de emocgdes passionais.

De maneira geral, segundo Pereira (2002), papel social é a “imagem por demais
generalizada que se possui de um grupo ou dos individuos que pertencem a um grupo”.
Percebemos através da fala do autor que os conceitos de papel social e esteredtipo estdo muito
proximos uma vez que ambos trabalham com generalizacdes. Dessa forma, entendemos que ¢

impossivel falar de estereotipos sem tratar de papeis sociais. Isso porque,

(...) na medida em que os esteredtipos dependem da observagdo dos
comportamentos tipicos associados aos papeis, haveria uma tendéncia por
parte do percebedor em confundir as caracteristicas das pessoas em si com
as caracteristicas do grupo estereotipado. (PEREIRA, 2002, p. 99)

Os papeis sociais estdo presentes na formagdo dos esteredtipos de género (estudados
mais aprofundadamente no topico seguinte deste trabalho). E a partir dessa categoria de
esteredtipos que se atribui caracteristicas que envolvem “controle do ambiente” e “estilo
impositivo” ao universo masculino e “altruismo” e “cuidado com os outros” ao universo
feminino, por exemplo. No proximo tdpico, estudaremos uma categoria especifica de

esteredtipos de género: os esteredtipos femininos.

2.3.1 Refletindo sobre os estereotipos de género

Antes de entrarmos na discussdo sobre os esteredtipos femininos, € necessario lembrar
que ¢ sempre prudente falar de esteredtipos femininos mantendo as devidas associagcdes com o
que também se estuda a respeito dos estereotipos de género masculinos. Isso porque a
constru¢do dos estereotipos de género se processa dentro de uma logica dicotomica. De
acordo com Joan Scott, nas palavras de Louro (1997, p. 31), “¢ constante nas andlises e na
compreensdo das sociedades um pensamento dicotdmico e polarizado sobre os géneros;
usualmente se concebem homem e mulher como polos opostos que se relacionam dentro de
uma légica invariavel de dominagdo-submissdo”.

Fica claro, portanto, que as relagdes de poder, vistas em tdpicos anteriores neste

trabalho também participam do processo de formagdo de esteredtipos de género. Como
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conseqiiéncia desse jogo de poder, temos que os atributos relativos a parte dominante sdo
valorizados positivamente. De maneira andloga, os atributos relativos a outra parte possuem
uma denotacdo negativa.

E possivel notar um padrio de perfis de esteredtipos de género. Para esta sessdo do
presente trabalho, foram selecionados trés estudos recentes que tratam de como homens e
mulheres percebem o ser masculino e o ser feminino na sociedade contemporanea. Dois deles
sdo referentes ao contexto escolar e o outro € referente ao contexto midiatico.

Iniciemos pelos estudos referentes ao contexto escolar. Para a sua dissertacdo de
mestrado, a pesquisadora Daniela Magalhdes da Silva’, analisou as percep¢des de um grupo
de professores e inspetores de uma determinada escola. Os membros desse grupo tinham que
responder a seguinte pergunta: “Que caracteristicas representam o sexo masculino e feminino
para vocé€?”. Nas conclusdes do estudo presentes no seu artigo, “todos os entrevistados
associaram o sexo masculino como representante da forca, agressividade e poder; o feminino
foi visto pela 6tica da fragilidade, da calma e da tranqiiilidade” (SILVA, 2004, p. 183).

Em outro estudo, Albano (2008) analisa a identidade de género de um grupo de
estudantes adolescentes da escola Liceu Piauiense, na cidade de Teresina. A maneira como 0S
adolescentes percebem o masculino e o feminino no contexto escolar estd discriminada no

diagrama a seguir.

SER HOMEM

ALUNOS FALAS SUBCATEGORIAS

E o alicerce para a vida; Pois sem o homem
ndo vai existir vida e também a mulher ndo
poderia gerar a vida.

Jodo Procriador

E ser especial, porque sem o homem ndo
haveria uma familia; o homem é quem tem de
ensinar o que ¢ certo e o que ¢ errado para os Procriador
seus filhos. Eu acho isso porque sem o homem
a mulher ndo poderia gerar filhos.

José Educador

E aquele capaz de fazer coisas que a maioria

Pedro das mulheres ndo pode fazer; [...] o homem ja

? Um artigo referente ao estudo da pesquisadora pode ser encontrado do livro Gestalt ¢ Género: Configuragdes
do Masculino ¢ do Feminino na Contemporaneidade. Organiza¢do Lilian Meyer Frazio e Sérgio Lizias C. de O.
Rocha. Editora Livro Pleno.



tem na cabeg¢a que a mulher ¢ incapaz; [...] a
mulher ela perde tempo analisando como € que
vai fazer, j& o homem nao, ele ndo analisa, ele
¢ capaz.

Capaz

Francisco

E ter a responsabilidade, porque depois do meu
pai, eu € que vou ter a responsabilidade da
minha casa; o homem sem a mulher néo
existiriam os filhos das proximas geragoes;

Procriador

Provedor

Maria

Fruto que Deus criou para completar a mulher,
para ter filhos com ela.

Procriador

Francisca

Os homens sdo os responsaveis pela
transformac¢do da mulher, ou seja, completar a
mulher para gerar outra vida.

Procriador

Joana

E ter acima de tudo responsabilidade, ter
atitude pra assumir a casa ¢ acima de tudo
assumir quando errar e saber resolver os seus
problemas e da casa, pois um casal deveria
resolver tudo, ndo s6 a mulher.

Provedor

Rita

Concorda com a Joana e acrescenta: a maioria
dos homens tem de assumir as
responsabilidades de uma casa [...] os dois, 0
homem e a mulher tém que ter as
responsabilidades iguais e direitos iguais.

Provedor

SER MULHER

ALUNOS

FALAS

SUBCATEGORIAS

Jodo

E a mais importante, pois ela ¢ quem gera
a vida, é indispensavel, ¢ o recipiente;

Procriadora

José

E muito importante porque ¢ a mulher que
faz o homem feliz; [...] A mulher pode ser
madura e o homem também pode.

Maturidade

Pedro

E muito especial a mulher mais é um
pouco fraca em alguns aspectos; [...] ndo
sdo todas que sdo incapazes, mas a
maioria das mulheres sdo incapazes.

Incapacidade

Francisco

Mulher ¢ tudo para o homem, pois sem ela
ndo existiria o0 homem e sem o homem
ndo existiria a mulher, um depende do

Procriadora

27
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outro para gerar a vida.

Maria Ser mulher ¢ tudo. No mundo nao
existiram ambos os sexos se ndo fosse a Procriadora
mulher.

Francisca E um fruto que gera outro fruto; A mulher Procriadora
tem a maturidade mais rapida do que a do Maturidade
homem.

Joana A mulher é mais madura que o homem
[...] porque as mulheres desenvolvem Maturidade
mais a mente a pensar, a se comportar de Cuidadora
forma diferente do homem; [...] em alguns Maternagem
casos a responsabilidade de cuidar dos Provedora
filhos ¢ s6 da mulher, sustentando a
familia, mesmo tendo que trabalhar
porque ela ¢ pai e mde a0 mesmo tempo,
ela cuida dos filhos.

Rita E cuidar de sua casa, esposo e filhos; Procriadora
podemos gerar filhos, ser uma boa mae e Maternagem
uma boa esposa. Cuidadora

E nitido na fala dos participantes desses dois estudos ainda o carater dominador

masculino e do carater submisso feminino. Ainda hoje, os esteredtipos que regem a concep¢ao

do feminino sdo relativos, na maioria dos casos, a passividade, ao carater maternal, amoroso,

fragil (em comparagdo a forga fisica para execucdo de tarefas didrias em comparagdo a

maioria dos homens) e ddcil.

. .3 . . .
A terceira pesquisa’ aconteceu nos Estados Unidos e foi conduzida por Coltrane e

Adams. Seu objetivo era investigar de que maneira a cultura popular refletia e reproduzia a

segregacdo familia-trabalho e a desigualdade de géneros. Para tanto foram analisadas 1699

pecas publicitarias veiculadas na televisdo norte-americana entre 1992 e 1994. Os resultados

dessa pesquisa demonstraram que de modo geral, seguindo o padrdo observado nos dois

ultimos exemplos citados neste topico,

(...) as mulheres foram retratadas desempenhando papéis ligados a vida
familiar, enquanto os homens foram retradados como seres assertivos, que
exerciam sua autoridade no ambiente de trabalho, ao contrario das
mulheres, que mesmo sendo retratadas no ambiente de trabalho, sempre

3 Detalhes dessa pesquisa podem ser encontrados no livro Psicologia Social dos Esteredtipos, de Marcos
Emanoel Pereira. E.P.U., 2002.
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eram representadas como objetos de desejo sexual. (PEREIRA, 2002,
p-100)

Como podemos notar, o objeto de estudo desta tltima pesquisa sdo pecas publicitarias
televisionadas. Percebemos, entdo, mais um elemento que mantém relacdo direta com os
esteredtipos na contemporaneidade: a midia. As relacdes entre estereotipos, videoclipes e

midia serdo os trés eixos das discussdes elaboradas no capitulo que segue.
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3 ESTEREOTIPOS, VIDEOCLIPES E MIDIA.

Este capitulo estd dividido em trés topicos. O primeiro deles — A Midia e a
Disseminag¢do de Estereotipos de Género — tratard de analisar a midia como agente
proliferador de esteredtipos em escala mundial, tomando como exemplo a televisdo, as
revistas € o cinema. No sub-topico Videoclipe: Evolugdo Funcional do Cinema na
Propagacdo de Esteredtipos, serdo relacionadas as semelhangas funcionais entre cinema e
videoclipes na disseminagdo de esteredtipos. Nesse sub-topico também serdo expostas as
semelhangas técnicas entre ambas as midias e, por fim, um breve historico acerca do
videoclipe.

Ja no topico Videoclipe e Performance: Caracterizando os Clipes de Lady Gaga,
veremos de que maneira o fazer artistico da cantora influencia a sua produ¢do audiovisual.
Nesse topico sera feita uma breve discuss@o sobre as caracteristicas de alguns clipes de Gaga:
suas fontes de inspiragdo, seu carater iconofagico e kitsch. Finalmente, chegaremos ao topico
A Rainha da Rede: Lady Gaga, Videoclipes e Sucesso no YouTube, no qual serd analisado o

porqué do sucesso dos clipes da cantora na internet e, em especial, o clipe Bad Romance.

3.1 A MIDIA E A DISSEMINACAO DE ESTEREOTIPOS FEMININOS

A midia ¢ atualmente o principal vetor de disseminagdo de estereotipos na sociedade
contemporanea (PEREIRA, 2002). No contexto brasileiro, temos as novelas apresentadas
pelos principais canais de televisdo nacionais como exemplos significativos do papel da midia
como transmissor de imagens padronizadas que se constroem a respeito de determinados
grupos de individuos no Pais. Em nossos folhetins televisionados, por exemplo, é comum
retratar os nordestinos como pessoas apegadas a valores tradicionais, com um sotaque
marcante e padronizado — os diretores dessas produgdes, ao que parece, ndo atentam para o
fato de que cada micro-regido do Nordeste possui uma maneira particular de falar, no que diz
respeito ao sotaque e ao uso ter termos tipicos de cada lugar.

A midia impressa, do mesmo modo que as novelas, constitui-se num agente
proliferador de esteredtipos, haja vista a quantidade de antncios publicitarios veiculados
nesses meios que retratam determinados grupos sociais de maneira estandardizada. Tomemos
como exemplo as representacdes femininas em anuncios de lingerie apresentados em revistas.
Nessas pecas, os anunciantes insistem em utilizar o arquétipo feminino da mulher fatal ou da

mulher objeto para seduzir as destinatarias das mensagens desse tipo de propaganda
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(NISHIDA, 2006). Em artigo cientifico, intitulado 4 imagem da mulher na publicidade, no
qual s3o analisadas pecas publicitarias da marca Duloren, a pesquisadora Neusa Nishida
(2006, p. 13) atesta que “a concepcdo da mulher como objeto de desejo do homem ainda de
encontra arraigado no modo de produzir anincios”.

O pensamento da autora corrobora com as idéias de Baudrillard (1995). Para este
ultimo, no campo da publicidade moderna, persiste a separagdo de valores entre propagandas
direcionadas ao publico masculino e propagandas voltadas para o publico feminino. De
acordo com Baudrillard (1995), enquanto a escolha masculina no momento da obten¢do de
determinado bem baseia-se em critérios de ordem “agonistica™ — que levam o homem a
possuir objetos que o ponham em posicdo de destaque em relacdo a outros homens — as
escolhas femininas estdo pautadas em critérios de ordem narcisista, contudo um narcisismo
voltado para as demandas masculinas. Isso porque, para as mulheres, os bens de consumo
materiais existem para lhes comprazer, em primeira instancia. Satisfeitas em seu desejo
narcisista, as mulheres, entdo, disputam “entre si” para despertarem o desejo dos homens.

Para Baudrillard (1995, p. 98), no ambito da publicidade moderna,

0 que se perpetua no modelo feminino ¢ o valor derivado, o valor por
procuragdo (“vicarious status”, “vicarious consumption” — segundo
Veblen). A mulher empenhou-se na gratificagdo propria unicamente para
melhor entrar como objeto de competicdo na concorréncia masculina
(comprazer-se para mais agradar). Nunca entra na competicao direta (a ndo
ser com as outras mulheres, a respeito dos homens).

O caréater “primeiro comprazer-se para depois agradar” desempenhado pelas mulheres
no contexto da publicidade impressa esta expresso nas pecas da marca Duloren analisadas por
Nishida (2006). Nos trés antincios de pagina dupla de revista, avaliados pela autora em seu

artigo,

as trés personagens ¢ os respectivos cenarios sdo distintos para dar a idéia
de que se referem a qualquer tipo de mulher, localizadas em qualquer local
e que possuem um objetivo em comum: seduzir os homens. Observamos
explicitamente uma mensagem provocante, pois tanto na linguagem
imagética como na textual ha promessa de desejos satisfeitos,
condicionadas a utilizagao do produto. (NISHIDA, 2006, p. 11)

Em Bad Romance, a representagdo da mulher enquanto objeto de desejo masculino —

no caso desse videoclipe, em particular, objeto sexual — é também explorada. Na producio,

* Este termo ¢ encontrado na obra A Sociedade de Consumo, de Jean Baudrillard. A partir do contexto de onde
foi extraida, a expressdo pode ser entendida como significando “disputa”. A palavra “agonistico” tem origem
grega (agonistikos) e se refere aos combates atléticos na Grécia Antiga.
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Lady Gaga interpreta uma personagem que ¢ leiloada por uma quantia de um milhdo de
unidades monetdrias ficticias para um homem desconhecido. Na cena, a cantora aparece tanto
em situacdo de submissdo quanto em posi¢do de dominagdo, aparentemente, ironizando esse
“jogo de desejo” presente nas relacdes entre homem e mulher. Exposta dessa maneira, a cena
pode parecer abstrata demais. Contudo, essas questdes serdo aprofundadas no terceiro capitulo
deste trabalho, mais especificamente no topico 4 Mulher-Objeto e no sub-tdpico ulterior a

este chamado Mulher-objeto: objeto sexual.

3.1.1 Videoclipe: evolugdo funcional do cinema na propagacdo de estereotipos

Outro veiculo midiatico que detém um papel de suma importancia para a propagacao
universal de esteredtipos, de qualquer natureza — étnica, cultural, sexual — ¢ indubitavelmente
o cinema. De acordo com Pereira (2002), historicamente, o cinema se constituiu como o
principal instrumento difusor de esteredtipos em escala global. Atualmente, ndo apenas as
obras cinematograficas se apresentam como vetores de propagacdo de esteredtipos ao redor
do mundo, uma vez que os videoclipes também se comportam como tal. Num passado nao
muito longinquo, nas primeiras décadas do século XX, as representacdes generalizadas a
respeito de determinados grupos humanos ou culturas era inoculadas nas retinas e mentes dos
freqiientadores de salas escuras por todo o globo. Hoje em dia, com o advento da Internet e a
possibilidade de acesso a qualquer conteudo de natureza audiovisual de modo quase
instantaneo pelo computador, o videoclipe assistido pelo site YouTube, entendido aqui como
a versdo cibernética da velha sala de cinema, estabelece-se como o mais recente vetor
transmissdo de esteredtipos.

Além da capacidade de influenciar quantidades vultosas de individuos — apesar de
cada um possuir a sua especificidade — videoclipes e cinema compartilham outra
caracteristica. Caracteristica essa de ordem técnica. Segundo Masson apud Sussi (2007, p. 3),
“a produ¢do de um videoclipe — leia-se profissional — se assemelha muito a de um filme
longo. Sdo necessarias gruas, refletores e continuistas espalhados por todo o espaco”. Assim
como no cinema, também sdo produzidos roteiros, que orientam os trabalhos dentro do set de
gravacdo.

Apesar de filmes feitos para cinema e produgdes feitas para serem transmitidas no
formato de videoclipes terem muitos aspectos técnicos € comunicacionais semelhantes, estas

ultimas possuem algumas caracteristicas proprias. Nas palavras de Sussi (2007, p. 4)
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O videoclipe, antes de qualquer coisa, serve para materializar a musica. E
uma forma de fazer com que a mensagem seja transmitida através de
imagem, o que muitas vezes ajuda no entendimento da mensagem. Por isso,
ndo ha a necessidade de se ter regras exatas para produzi-lo, basta ter uma
camera na mio, a musica ¢ uma boa idéia na cabeca.

E importante frisar que os conceitos expostos por Sussi (2007) no trecho acima
destacado ndo sdo absolutos. Isso porque, muitas vezes, as imagens utilizadas para compor o
conteudo imagético de um videoclipe ndo tém relacdo direta aparente com a letra da cancao
que ele tenta representar, por exemplo. Esse fato € notorio em Bad Romance, quando Lady
Gaga faz uso de alegorias para transmitir sua mensagem ou quando a cantora utiliza um
figurino bizarro para compor suas personagens. Essas passagens serdo mais bem exploradas
no ultimo capitulo deste trabalho.

O estilo de um videoclipe possui uma ligacdo estreita com o perfil musical do artista.
Para Holzbach e Nercolini (2009, p. 3), em artigo intitulado Videoclipe: em tempos de
reconfiguragoes, no qual faz uma breve recuperagdo historia desse tipo de producdo

audiovisual,

No final dos anos 70 e inicio dos 80, trés elementos se juntam ao videoclipe
e prepararam o terreno para o surgimento e fama da MTV: o punk rock, o
new pop e a dance music. O estilo punk rock, que teve seu auge no final dos
anos 70, foi crucial para que a musica massiva concedesse importancia a
performance e a imagem do artista, elementos decisivos do videoclipe.

3.2 VIDEOCLIPE E PERFORMANCE: CARACTERIZANDO OS CLIPES DE GAGA

Performance e imagem artistica sdo dois elementos fundamentais na carreira de Lady
Gaga. Do ponto de vista da imagem artistica, a cantora tornou-se famosa por ser uma das
personalidades musicais mais excéntricas do mundo do entretenimento. Entre as
extravagancias artisticas de Gaga destacam-se a forma pouco usual como ela veste-se tanto no
habitual quanto em ocasides especiais. Durante a premiacdo do Video Music Awards,
transmitido pela MTV norte-americana em setembro de 2010, numa de suas ultimas apari¢des
publicas, Lady Gaga trajou um vestido feito todo a partir de pedacos de carne crua. O
episodio foi bastante comentado na imprensa internacional. Contudo, vestir-se completamente
de carne ¢ apenas mais uma de uma enorme lista de excentricidades da cantora. Gaga ja foi

flagrada por fotografos em aeroportos trajando apenas lingerie. Em uma determinada situacgio,
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a diva pop contemporanea foi vista andando pelas ruas de nova lorque usando uma lagosta na
cabeca.

O fazer artistico de Lady Gaga pode ser observado também através do ponto de vista
performatico. As performances executadas pela cantora, tanto em apresentacdes ao vivo
quanto em videoclipes, sdo muito marcantes. Nudez e sensualidade levadas ao extremo,
utilizagdo de objetos de cénicos extraidos do universo fantdstico (como o unicdrnio
empregado no clipe Paparazzi) podem ser consideradas marcas artisticas de Gaga. No
videoclipe Bad Romance o lado performatico da cantora mostra indicios de iconofagia pura’ e
de kitsch. Gaga revela-se iconofagica na referida producdo a partir do momento em que se
apropria de imagens que fazem referéncia a outros clipes de outros artistas algumas décadas
no passado. Em Bad Romance, dois sdo os artistas fonte de inspiragdo de Lady Gaga: Michael
Jackson e Madonna.

Gaga “devora” Michael Jackson imageticamente quando assimila alguns gestos
presentes originalmente na coreografia do clipe Thriller (1982) para compor parte da
seqiliéncia coreografica de Bad Romance. Essa “licenca artistica” pode ser observada durante
o primeiro minuto de Bad Romance, no instante em que a protagonista do clipe e suas
bailarinas saem de esquifes brancos a se contorcerem. A maneira contorcida como essas
personagens saem dos caixdes associada aos movimentos fragmentados presentes na
coreografia executada logo em seguida lembra o modo como as personagens-zumbis do clipe
Thriller (1982) se mexem.

A cantora Madonna também serve de “alimento imagético” para Lady Gaga. Na
ultima cena de seu videoclipe, Gaga aparece vestindo um sutid metalico em formato conico. A
peca faz referéncia explicita ao sutid-cone, icone fashion criado pelo estilista Jean-Paul
Gaultier e usado por Madonna durante sua turné internacional Blond Ambition, em 1990.

O paladar artistico da Lady Gaga apreciador da iconofagia ndo se restringe apenas a
personalidades presentes no universo da musica. Em Paparazzi, clipe antecessor de Bad
Romance, lancado em 2009, hd uma notoéria citacdo do filme Um Corpo que Cai (1958), de
Alfred Hitchcock. Na cena que faz referéncia a referida obra cinematografica, a personagem
de Gaga é empurrada da sacada de uma villa italiana. Enquanto despenca, seu corpo tem ao
fundo espirais em preto e branco giratdrias, como aparece no filme. Ja no clipe Just Dance

(2008), o primeiro da sua carreira, Gaga traz no rosto a maquiagem em formato de raio na cor

> Conceito extraido do livro de Norval Baitello Jr. A4 Era da Iconofagia. Para o autor, “em toda imagem existe
uma referéncia as imagens que a precederam” (BAITELLO JR., 2005, p. 95).
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azul. A pintura ¢ uma referéncia ao raio pintado no rosto do cantor David Bowie, estampado
na capa do disco Aladdin Sane, langado em 1973.

Como se pode notar, Lady Gaga imita ou apropria-se de tudo que lhe convém. A
cantora, aparentemente, ndo tem vergonha de utilizar ingredientes imagéticos embebidos de
significados ja explorados por artistas que lhe antecederam para compor e (re)significar o seu
proprio fazer artistico. Na obra de Gaga, a apropriacdo do ja consagrado cria uma atmosfera
nonsense. E como se a cantora ironizasse o fazer artistico do mundo do entretenimento atual,
onde, ao que parece, impera a maxima “‘nada se cria, tudo se copia”.

A ironia ¢ um carater recorrente em Bad Romance. Na producdo, Gaga toca em temas
polémicos no que concerne as representagdes femininas. Na trama do videoclipe, a figura da
mulher € reproduzida de maneira préxima ao caricatural. A cantora se vale de uma quantidade
significativa de esteredtipos femininos empregados em contextos tdo inusitados que nado se
podem determinar quais as reais intengdes da artista em transmitir determinadas mensagens.
Dessa forma, pode-se afirmar que, no videoclipe Bad Romance, o discurso de Lady Gaga
oscila entre a critica social e a espetacularizagdo gratuita. Nessa mesma linha de visdo, pode-
se afirmar também que a artista estd mais preocupada, ao que tudo indica, com o efeito
causado pela utilizagdo inusitada de determinadas representacdes imagéticas do que
propriamente com uma logica discursiva. Esse efeito pode ser analisado através da

perspectiva do Kitsch. De acordo com Eco (2008, p. 76),

A industria da cultura, que se dirige a uma massa de consumidores genérica,
em grande parte estranha a complexidade da vida cultural especializada, ¢
levada a vender efeitos ja confeccionados, a prescrever com o produto as
condi¢des de uso, com a mensagem a reacdo que deve provocar.

Gaga explora elementos do kitsch em Bad Romance (2009) ao trabalhar com
conteudos discursivos ou imagéticos ja consagrados pelo publico. A cantora repete o modelo
kitsch em outras produgdes, como veremos a seguir. Assim aconteceu no videoclipe
Paparazzi (2009), quando a cantora aparece saindo de uma cadeira de rodas para executar
uma seqiiéncia coreografica trajando uma armadura metalica (ao estilo de um ciborgue) e
usando muletas. Neste mesmo clipe, a tematica do amor ndo correspondido, fetiche, violéncia
sexual, disputa entre os géneros masculino e feminino e assassinato passional também
acontecem.

Esses mesmos temas aparecem em Telephone (2010), producdo ulterior a Bad

Romance. Telephone apresenta durante seus quase dez minutos de duragdo — por ser um filme
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longo para os padrdoes de um videoclipe, Telephone foi considerado pela critica como o
Thriller de Lady Gaga — uma quantidade enorme de cenas ‘“nonsenses”. Dentre elas, uma em
que Gaga, na pele uma detenta de um presidio feminino vai atender um telefone, numa
espécie de refeitorio, usando na cabeca latinhas de refrigerante como se fossem modeladores
de cabelo. Nessa mesma producdo, a cantora utiliza outros acessorios nada convencionais,
como por exemplo, oculos feitos com cigarros acesos, um figurino confeccionado com fitas
de isolamento de cenas de crime utilizadas por policiais. Telephone pode ser considerado um
dos clipes onde Gaga se revela mais explicitamente iconofagica. A artista utiliza a
caminhonete Pussy Wagon, criagdo de Tarantino para o filme Kill Bill (2003), em uma de
suas seqliéncias de fuga. Incorpora em um de seus figurinos uma fantasia de Mulher
Maravilha em estilo zumbi e o padrdo de pele de onga em um macacao, similar ao criado por
Dolce & Gabbana para a turné Showgirl: The Homecoming Tour (2006), da cantora Kylie.

O gosto peculiar de Lady Gaga pelo bizarro, pelo estranho ou pelo pouco aceito
socialmente reflete-se em seus clipes, em especial em Bad Romance. Na produgdo, a cantora
usa figurinos tdo histrionicos quanto os seus trajes usados habitualmente — como exposto
cinco paragrafos acima. As “aberracdes” indumentarias de Bad Romance vao desde a
utilizagdo de animais empalhados como acessorios para cabelos até a deformacdo corporal
feita através de maquiagem especial ou utilizagdo de computacdo grafica. A descricdo dessas
pecas de roupa serd ampliada nos topicos A Mulher Histérica e A Mulher-Sucubo, partes do

ultimo capitulo deste trabalho.

3.3 A RAINHA DA REDE: LADY GAGA, VIDEOCLIPES E SUCESSO NO YOUTUBE

Excentricidades a parte, os videoclipes de Lady Gaga, de maneira geral, fazem muito
sucesso. Possivelmente, os consumidores desse tipo de produto cultural apreciem a maneira
diferente por meio da qual a cantora de mostra sua arte. Grande parte do éxito artistico de
Gaga pode estar associada também ao fato de suas produgdes audiovisuais serem veiculadas
de forma eficaz na internet.

Lady Gaga ¢, atualmente, a soberana das midias virtuais. A cantora possui mais de seis
milhdes e meio de seguidores em seu microblog pessoal, o Twitter, um recorde para membros
dessa rede social na internet. Esse fato fez a propria Gaga dar-se a alcunha de frween, um
neologismo resultado da mistura das palavras Twitter e queen (rainha, em inglés). Os numeros
também impressionam quando se observa a quantidade de acessos aos seus clipes através do

site YouTube. A cantora entrou para a histéria como sendo a primeira artista mais vista de
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todos os tempos através dessa plataforma virtual de compartilhamento de dados. Os acessos
aos seus videos, se somados, ultrapassam a marca de um bilhdo de visualizagdes. De acordo
com informagdes obtidas pelo o site do jornal Correio Brasiliense, o recorde foi atingindo no
dia 24 de outubro deste ano e tornado publico através da pagina oficial do microblog da
cantora. Lady Gaga, segundo publicado em seu 7Twitfer confirmou a fagcanha: “Nds atingimos
1 bilhdo de visitas no YouTube, ‘monstrinhos’! Se nos unimos, conseguimos qualquer coisa.
Eu cor6o vocés, reis e rainhas do YouTube! Unir-se!” (sic), disse a cantora no microblog.”
(sic) (CORREIO BRASILIENSE, 2010).

O feito histérico de Gaga possui relagdo proxima com a utilidade pratica dos
videoclipes. A principal fun¢do de um videoclipe ¢ promover uma determinada cangdo de
artista especifico. As primeiras experiéncias feitas com esse tipo de producdo audiovisual
datam da década de 1920. Contudo, a produg¢do de videos com o cardter de meio de
divulgagdo comercial de determinada cangdo so teve inicio na década de 1970. De acordo
com o semanério New Musical Express’, importante referéncia musical européia, o “marco
inicial da histdria do videoclipe o nimero musical para a cangdo ‘Bohemian Rhapsody’, da
banda inglesa Queen (SOARES, 2004), produzido em 1975 e dirigido por Bruce Gowers e
Jon Roseman” (HOLZBACH E NERCOLINI, 2009, p. 3). Ainda de acordo com Holzbach e
Nercolini (2009, p. 3),

O video foi lan¢ado junto com o single e veiculado em programas de
televisdo, como o Top of the Pops, da BBC (importante veiculo de
divulgagdo de rockeiros através de seus videos). O videoclipe de Bohemian
Rhapsody foi o pontapé para que outras bandas investissem em produ¢des
do tipo — o que foi crucial para o surgimento da MTV norte-americana,
cinco anos depois. Dessa maneira, o videoclipe se consolidava como um
produto significativo da industria cultural.

Como se pode notar, historicamente, a produ¢do de um videoclipe estava voltada para
a televisdo. Contudo, na medida em que as tecnologias avangcavam e novas midias surgiam, as
configuragdes dos videoclipes modificaram-se, acompanhando esse desenvolvimento.
Durante a sua trajetoria historica, o videoclipe trafegou por diferentes instancias da cultura
midiatica. A prova desse fato, por exemplo, ¢ o grande numero de fas da cantora Lady Gaga
que assistem essas producdes artisticas através de sites na internet. Por conta disso, de acordo
com Soares (2009), os clipes ndo podem mais ser entendidos hoje como objetos

eminentemente massivos (televisivos) ou digitais (pds-massivos). Para o pesquisador,

8 Ver: http://www.nme.com/home
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Apostar em tais retrancas significa tirar do clipe a sua caracteristica mais
evidente: a constante flutuacdo por ambientes midiaticos. Cambiar por entre
circuitos massivos e pds-massivos, ter sido originalmente produzido para
exibi¢do na televisdo, mas invariavelmente, habitar as instdncias do
YouTube vai progressivamente deixando marcas no produto, fazendo com
que caracteristicas aparentemente “originais” vdo sendo ressignificadas ao
longo dos novos itinerarios percorridos. (SOARES, 2009, p. 2)

Podemos inferir que Lady Gaga ressignificou o conceito de videoclipe. Em Bad
Romance, a cantora pode explorar enfaticamente a sua potencialidade camp, entendido aqui
como “senso de exagero, leve histeria, algo que se pode chamar de estética kitsch e que
compde o quadro de uma pocética que privilegia um tom acima do natural” (SOARES, 2009,
p- 9). Esse “um tom acima do natural” é observado no figurino por vezes bizarro da cantora e
em cenas carregadas de aparente non-sense.

Talvez esse seja a grande marca diferencial de Lady Gaga, em Bad Romance: trabalhar
um nivel acima do tom convencional. Operar artisticamente sempre no limite entre o
facilmente assimilével e o denso, entre o massificado e o pouco acessivel, entre o grotesco € o
asséptico. Talvez essa contradi¢do seja o elemento responsavel pela geragdo das mais variadas
sensacdes sinestésicas no espectador que assiste ao clipe. Bad Romance oscila entre o
brilhante e o negro, entre os frenéticos cortes de cena e a suavidade de alguns movimentos das
personagens. Talvez resida na contradicdo o fascinio que a obra provoca na legido de

seguidores virtuais ou ndo que acompanham as peripécias artisticas da cantora.
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4 OS ESTEREOTIPOS FEMININOS PRESENTES NO CLIPE BAD ROMANCE

Neste capitulo, estudaremos os estereotipos femininos presentes no videoclipe Bad
Romance, analisados a partir da observacdo da peca. Para a classificagdo dos esteredtipos
encontrados nessa producdo audiovisual, foram relacionados os conceitos de géneros
contemplados pela Psicologia Sdcio-Historica com as impressdes do autor deste trabalho
extraidas de cada cena. Em alguns casos, foram empregadas analises semidticas baseadas em
conceitos estéticos e de apreciacdo simbdlica da cor e indumentéaria. Em alguns episodios, o
conteudo da letra da cancédo foi relacionado com o contetido imagético do videoclipe.

Fundamentado nesse procedimento metodologico, nove esteredtipos femininos foram
depreendidos da andlise do material. Sdo eles os esteredtipos da rainha do lar, da viuva, da
mulher histérica, da mulher-anjo, da mulher submissa, da mulher-sticubo, da mulher-objeto,

da noiva, da martir e da assassina passional. Vamos ao clipe.

4.1 Contextualizacio Inicial: da primeira cena ao primeiro estereotipo.

Iustracdo 1 - Cena inicial de Bad Romance.
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Plano geral’. Assim comega o videoclipe, com todas as personagens reunidas numa
mesma tomada, distribuidas em trés planos e enfileiradas lado a lado. Ao fundo, uma melodia
classica que ndo faz parte da cancdo original: um trecho sintetizado de Fuga em B menor de O
Cravo Bem Temperado de Johann Sebastian Bach. Enquanto o preludio se desenrola, a
camera faz um travelling-in em direcdo ao centro da cena. A composi¢do do cendrio ¢
equilibrada. A protagonista esta centralizada na tela, em posi¢io de destaque. A sua frente, no
primeiro plano, duas mulheres estdo deitadas no chio. Entre elas, seis objetos cilindricos, de
cor dourada, possivelmente representagdes de latinhas de cerveja. No segundo plano,
acompanhando a mesma linha onde se situa a protagonista, mais quatro personagens estao
distribuidos sendo duas mulheres e dois homens. Um deles, a esquerda do quadro, esta
sentado sobre a borda de um objeto cénico parecido com uma banheira branca. Dentro dessa
banheira ha duas mulheres. Do lado direito deste mesmo plano, o outro homem estd em pé,
mascarado, segurando com a mao direita um objeto semelhante aquelas “latinhas de cerveja”
douradas descritas anteriormente. No plano de fundo, o restante das personagens: dezessete
pessoas, onze homens e seis mulheres, ¢ um cachorro da raca Dog Alemao. Todos os homens
vestem preto, exceto um, que estd de branco. Contrastando com a ala masculina, todas a
mulheres vestem branco, menos Lady Gaga, a protagonista, que traja um vestido dourado, de
mangas bufantes, dculos feitos de ldminas metélicas e um sapato de salto altissimo, do mesmo

material do seu vestido. Todas as personagens estdo contidas dentro de uma sala branca, ao

"Plano Geral: tipo de enquadramento no qual todo o ambiente da cena é compreendido;

Plano Aberto: tipo de enquadramento no qual apenas os objetos de cena principais sdo evidenciados;
Plano Americano: tipo de enquadramento no qual apenas 2/3 da personagem principal da cena é
exposto;

Plano Médio: tipo de enquadramento no qual apenas metade da personagem principal da cena ¢ exposta;
Plano Préximo: tipo de enquadramento no qual apenas 1/3 da personagem principal da cena ¢ exposto;
Close: tipo de enquadramento no qual apenas o rosto da personagem principal de cena é exposto;

Plano Detalhe: tipo de enquadramento no qual apenas uma parte pequena do corpo da personagem
principal de cena principal ou de algum objeto de cena é exposta;

Travelling-in: movimento de camera no qual ha o deslocamento do eixo do dispositivo em dire¢do ao
objeto filmado;

Travelling-out: movimento de cdmera no qual ha o deslocamento do eixo do dispositivo em dire¢do
oposta ao objeto filmado;

Travelling Vertical: movimento de camera no qual ha o deslocamento do dispositivo para cima e/ou
para baixo sobre o seu proprio €ixo;

Panoramica: movimento de cdmera no qual ha o deslocamento do dispositivo sobre o seu proprio €ixo;
Cena: unidade dramatica de um filme que se passa em um mesmo cenario;

Corte seco: forma de transi¢do entre um quadro e outro feita de maneira imediata;

Fade-in: forma de transi¢do entre um quadro e outro feita de maneira suave, na qual a imagem surge
gradualmente a partir de uma tela completamente escura;

Fade-out: forma de transi¢do entre um quadro e outro feita de maneira suave, na qual ha um
escurecimento gradual da imagem na tela;

Plongé: angulo de camera através do qual o objeto de cena ¢ filmado de cima para baixo.
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que tudo indica, hermeticamente fechada e bem iluminada. Sensagdo de assepsia e clausura

em quem V€ a cena.

4.2 A Rainha do Lar

Corte seco mais travelling-in. As personagens estdo imdveis. Seus rostos apresentam
expressoes vazias. Gaga, que aparece nesta seqiiéncia recostada estranhamente em um trono,
segura o botdo de um dispositivo eletronico ligado a um par de amplificadores pretos. S6
depende dela a manutencdo do prelidio de Bach. Ela ¢ a soberana da cena, a mulher que
comanda o inicio da verdadeira trama do videoclipe ou o abortamento da narrativa. Se Gaga
esta situada em posi¢do de destaque no enquadramento, vestindo uma roupa dourada (cor de

realeza), segurando um instrumento de comando, ela é a rainha da a¢do. Queen Gaga.

v,

Mustracéo 2 - Estereotipo ""rainha do lar".

Corte seco mais travelling-in. Close na face de Lady Gaga. A tensdo da cena
aumenta... O espectador estd na eminéncia de assistir ao inicio da narrativa do clipe. Corte
seco. Plano detalhe na mao esquerda da protagonista. Seu dedo indicador libera o botdo que
mantinha o fundo musical de O Cravo Bem Temperado. Susto. A personagem vivida pela
cantora se espanta com um grito que sai dos amplificadores. Oh oh oh oh oh oh oh oh oh-oh-
oh/ Caught in a bad romance®! A historia do romance ruim que Lady Gaga tanto deseja
comecga.

Corte seco mais panoramica horizontal. A camera, girando sobre seu proprio eixo,

percorre todas as paredes do cendrio. Percebe-se, entdo, que o ambiente ¢ uma sala em forma

¥ Tradugdo do grifo em italico: “Oh oh oh oh oh oh oh oh oh-oh-oh/ Pega em um romance ruim” (trecho da
cangdo Bad Romance)
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de paralelepipedo. Enquanto a camera executa o seu movimento, um feixe de luz branca
muito brilhante acompanha o seu foco, revelando pouco a pouco os detalhes do cendrio. Neste
momento as luzes estdo apagadas. Um clima de pavor e curiosidade toma conta do ambiente.
A passagem de uma parede para outra ¢ feita através de cortes secos. Alguns objetos de cena
sdo iluminados pelo clardo branco. Trés garrafas de uma bebida chamada de Lex Nemiroff.
Quatro esquifes brancos ovoides, um deles com a inscricdo Monster, em vermelho. Corte
seco. Breu. A tensdo aumenta ainda mais.

Gradativamente, as luzes do ambiente se acendem. Penumbra. Fixado na parede
transparente frontal do cendrio cubico, aquilo que pode ser o nome verdadeiro do local: Bath
Haus of Gaga. Traduzindo ao pé da letra, a Casa de Banho de Gaga. Por que ndo sauna?
Tudo dentro desse lugar lembra uma sauna: as paredes sdo todas revestidas de pastilhas
brancas; ha batentes sobre os quais as personagens do clipe podem repousar; até jatos de
fumaga branca, parecida com o vapor que exala das saunas tradicionais, sdo pulverizados
dentro da caixa-cendrio. A Casa de Banho de Gaga. Por que ndo s6 Casa de Gaga? Nenhuma
das personagens que apareceram até este momento no clipe estava vestida com indumentaria
propria para o banho. Os homens todos usavam calcas compridas e camisas. Algumas
mulheres estavam de vestido, outras usavam colant ¢ botas. Nao ha chuveiros no local ¢ a
umidade aparente da cena ¢ provocada por jatos de gelo-seco. Conclusdo: o cenario ndo se
constitui como sauna e, sim, como casa. A caixa branca onde o enredo se desata é a unidade
minima do conceito ocidental de casa: um lugar cercado por paredes verticais, protegido por
um teto, contendo vias de acesso ao seu interior. Bath Haus of Gaga: a Casa de Banho de

Gaga... Sua casa, seu lar.

Ilustracio 3 - Bath Haus of Gaga: a ""casa" da protagonista do videoclipe.
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Voltemos ao inicio do video ou a quinta linha do segundo pardgrafo deste topico. Lady
Gaga ¢ a soberana da cena. Sentada em seu trono, ela € a rainha do lugar. Rainha do lar. Eis o
primeiro esteredtipo feminino do clipe. Gaga doméstica, dona de casa. Modelo antigo de
mulher, tipico da sociedade burguesa do século XIX. De acordo com Ivia Alves (2002),
autora do ensaio /magens da Mulher na Literatura, Modernidade e Contemporaneidade, no
qual faz um comentdrio acerca das imagens atribuidas a mulher presentes na literatura
brasileira do periodo da modernidade até a contemporaneidade, “desde o comego da
Modernidade, a representagdo da mulher torna-se homogénea, apresentando ‘modelos’
definidos (...) para o ambiente doméstico” (ALVES, 2002, p. 85). Rainha do lar, estere6tipo
nada original a ser trabalhado por uma artista nascida praticamente no século XXI. Imagem
feminina pouco coerente com o comportamento publico e pessoal de Germanotta: mulher de
personalidade marcante e transgressora. Mas, por que Lady Gaga apresenta um
estereotipo tradicional na construcdo da protagonista do seu videoclipe? Critica social, talvez.
Talvez Gaga queira alertar a sociedade, especialmente as mulheres contemporaneas, para a
permanéncia de um esteredtipo “inadequado” para os moldes atuais de comportamento
feminino. Corte seco no comentario sobre o primeiro esteredtipo evidenciado. Voltemos ao
clipe.

As luzes ndo se acenderam completamente. Vé-se a silhueta daquele que pode ser o
nome verdadeiro do local: Bath Haus of Gaga. Corte seco mais foco nos esquifes brancos
ovoides. Glossolalia’. Ra ra ah ah ah ah/ Rama roma ma ah/ Gaga uh-lalah ah/ Want your bad
romance. Enquanto a protagonista balbucia esse trecho da cancdo, uma seqiiéncia de oito
cortes secos ¢ executada. Cada quadro revela um detalhe do momento da saida de cada
criatura bizarra de dentro de seus casulos brancos. Que criaturas sdo essas? Releituras
estilizadas de vampiras? Nao, pois carecem dos caninos avantajados em forma de presas.
Mortas-vivas? Talvez. Seus corpos contorcidos ao sairem da tumba lembram os zumbis do
clipe Thriller (1982) de Michael Jackson. Zumbis-fémeas de colant branco, mascaras brancas
e botas brancas de salto alto. Mulheres zumbis dangantes. Mortas-vivas sensuais. Ha certa
relacdo entre a coreografia executada em Bad Romance ¢ em Thriller, de algumas décadas
atras. Dai surge a comparagdo entre as personagens saidas dos esquifes e os zumbis

pertencentes a historia “videocliptica” do mundo Pop.

? O conceito de glossolalia ¢ entendido neste trabalho como sendo “a capacidade humana de vocalizagdo cuja
caracteristica constituidora ¢ justamente a auséncia de referencialidade e, na quase totalidade dos casos, a
inexisténcia de estruturas rigidas e pré-definidas; sua abertura” (OLIVEIRA JR., 2004, p. 18).
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4.3 A viava

Corte seco mais plano aberto. Foco na a¢do da protagonista que aparece nesta altura
do clipe dentro daquele objeto cénico branco em forma de banheira. Nesta tomada, o
ambiente estd completamente iluminado. A personagem principal aparece vestida com uma
roupa branca feita de tecido sintético transparente lembrando a textura e o aspecto de papel
vegetal. A composi¢do da cena ¢ equilibrada. A banheira estd situada bem no centro do
quadro. Gaga aparece com os cabelos desgrenhados, tingidos de louro quase branco, com
algumas mechas alaranjadas. Corte seco, plano americano, camera em plongé. Mais um pouco
da seqiiéncia coreografica. Corte seco mais plano préximo, foco em Lady Gaga dentro da
banheira. Dois cortes secos mostrando a continua¢do da seqiiéncia coreografica e... Espelho,
espelho meu. Gaga aparece vestida de preto de frente para um espelho ornamentado com uma
moldura branca em estilo art nouveau. A posicdo em que ela estd remete o observador
instantaneamente ao universo das historias infantis. Gaga-bruxa-da-Branca-de-Neve. Bruxa
ou rainha ma? A indumentaria da protagonista é composta por um vestido totalmente preto,
que vai até¢ a metade das coxas, gola cacharrel e mangas longas; meia-calga preta e sandalia da
mesma cor. Alguns acessorios quebram a previsibilidade do modelo: um par de 6culos
escuros e um ornamento para a cabeca, uma coroa'’ estilizada. Coroa. Lady Gaga aparece
como rainha pela segunda vez. Rainha das trevas, que admira seu reflexo sob a penumbra do
cendrio. Rainha negra. Rainha de luto. Viuva. Eis o segundo estereotipo feminino presente em

Bad Romance.

Iustracéo 4 - Estereotipo da "viuva".

' Peca desenvolvida conceitualmente pela Haus of Gaga, equipe de criativos que dé suporte as performances de
Lady Gaga.
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O motivo através do qual concluimos que Lady Gaga representa uma vidva no
videoclipe ¢ a predominidncia do negro em seu figurino. Analisando esse matiz

simbolicamente, temos que

O preto € a cor do luto (...) no Ocidente. O luto preto, por sua vez, €, poder-
se-ia dizer, o luto sem esperanga (...) a perda definitiva, a queda, o retorno
ao nada. O preto como evocacdo da morte esta presente nos trajes de luto e
nas vestes sacerdotais das missas de mortos ou da Sexta Feira Santa.
(CHEVALIER e GHEERBRANT, 2009, verbete: PRETO)

Morte e luto. Se Gaga ¢ a viuva da histdria, onde estd seu marido? A personagem-
conjuge da cantora ainda ndo foi revelada. Mas ela aparecerd na trama e a causa de sua morte,

jé& antecipando fatos ainda por vir no enredo, € um assassinato.

4.4 A Mulher Histérica

Corte seco. Voltando ao clipe. Plano médio mais foco em Lady Gaga dentro da
banheira. Cabelos desgrenhados, maos segurando nas bordas do objeto, dedos contorcidos.
Algo chama a atencdo para os olhos da cantora. Corte seco. Nao hd como precisar, pois esta
tomada aconteceu rapidamente. Plano aberto abrangendo Gaga e as bailarinas-zumbis ainda
na continuagdo da primeira seqiiéncia coreografica. Mais seis cortes secos para mostrar os
detalhes da performance. Enquanto as tomadas se sobrepdem, flashes de Gaga vestida de
rainha negra e dentro da banheira se intercalam dentro da seqiiéncia. Ao final dessa cadeia de
imagens truncadas, uma surpresa. Close em Lady Gaga dentro da banheira. Susto. Os olhos da
protagonista estdo enormes, completamente fora das propor¢des humanas. Mais uma criatura

bizarra apresentada no videoclipe.
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Iustracéo 5 - Lady Gaga como boneca.

Qual a sua fung¢fo na trama? Mais importante, neste momento, do que definir um papel
para essa personagem ¢ tentar classifica-la. A maquiagem utilizada para compor a tez dessa
figura retira-lhe o visco e tom de uma pele humana natural, conferindo-lhe um aspecto de pele
sintética, feita de plastico. A tonalidade rosa do batom e o alaranjado da peruca desgrenhada
dao aos labios e aos cabelos feitios artificiais. Personagem feminina de olhos esbugalhados,
quase saltando para foras das Orbitas; cilios grandes, negros e bem delineados, tdo artificiais
quanto os cabelos e os labios. O que seria essa criatura? Pele de pléstico, cabelos artificiais,
olhos grandes e desproporcionais as medidas do rosto: uma boneca. Nao uma boneca
qualquer. Boneca transtornada. Prosopopéia. Enquanto a personagem-brinquedo dubla a
cangdo, sua mao esquerda contorcida, apoiada sobre a beira da banheira executa movimentos
bruscos e repetitivos. Tique nervoso, indicio de histeria. Personificacdo. Mulher boneca.

Boneca e histeria. Mulher histérica: terceiro esteredtipo feminino.

Tlustracio 6 - Gaga simulando tique nervoso com a mio esquerda.

Antes de mostrar as caracteristicas apresentadas por Gaga enquanto personagem-
boneca que possuem relagdo com quadros agudos de histeria, faz-se necessaria uma pausa

para breve explanagdo sobre o assunto. Histeria ¢ um transtorno psicossomatico decorrente,
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na maioria dos casos, de situagdes traumaticas vivenciadas durante a infincia. Dentre os

sintomas da histeria feminina, destacam-se

nevralgias ¢ anestesias de naturezas muito diversas (...), contraturas e
paralisias, ataques histéricos ¢ convulsdes epileptdides (...), petit mal e
perturbagdes da ordem dos tigues, vomitos cronicos e anorexia, levados até
o extremo de rejeicdo de todos os alimentos, varias formas de perturbagio
da visdo, alucinagdes visuais constantemente recorrentes, etc. (BREUER e
FREUD, 2006, p. 19)

Voltando ao clipe. Paramos na tomada em close na qual Lady Gaga aparece pela
primeira vez evidenciando os olhos esbugalhados de boneca. A cantora estd debrucada na
beira da banheira executando movimentos bruscos e repetitivos com a mao esquerda,
simulando um tique nervoso. Primeiro sintoma de histeria. Corte seco mais plano aberto. De
volta a continuagdo da primeira seqiiéncia coreografica. Mais dois cortes secos intercalando
imagens das bailarinas-zumbis dan¢ando na sala a meia luz e de Gaga-boneca deitada na
banheira. O semblante relaxado da cantora no momento em que repousa no objeto cé€nico
sofrera uma transformacdo logo em seguida. Corte seco. Mais coreografia. Corte seco e plano
proximo. Outra cena. A protagonista estd sentada na banheira. Nesta tomada, Gaga olha direta
e profundamente para a camera, como se encarasse o espectador. Lapso. Dois vultos
femininos surgem. Rapina. As duas mulheres agarram Gaga pelos bragos e a puxam
violentamente para fora da banheira. Uma seqiiéncia de sete cortes secos ¢ realizada. As
tomadas que compdem essa seqiiéncia intercalam partes da execugdo coreografica e da
retirada da protagonista da banheira. Lady Gaga se debate, esperneia: exemplo claro de
perturbagdo e ataque histérico, segundo sintoma de histeria. Voltando a descri¢do da cena, as
duas mulheres rasgam a roupa de Lady Gaga, deixando-a nua da cintura para cima. A
protagonista tenta se desvencilhar delas, em vdo. No fim, Gaga se rende, ndo sem antes dar
uma amostra do terceiro sintoma de histeria. Apos ser dominada pelas duas mulheres, Lady
Gaga tem que beber um liquido incolor servido numa taca transparente, semelhante a uma

taca de cristal.
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Ilustracio 7 - Lady Gaga simulando situacio de rejeicio alimentar.

A protagonista rejeita a bebida. As duas mulheres, entdo, for¢gam-na a tomar o
conteudo da taca: uma segura a cabeca da cantora, pressionando suas bochechas para que abra
a boca, enquanto a outra mulher derrama o liquido para dentro da boca entreaberta. Gaga
cospe a bebida no rosto da mulher que lhe serviu. Rejei¢do alimentar, sintoma de histeria
possivel de ser relacionado analogamente a cena.

Por que Gaga ¢ representada como boneca? Por que ela esta dentro de uma banheira?
Por que ¢ agredida por duas mulheres desconhecidas, tem sua roupa rasgada e é forcada a
beber um liquido contra a sua vontade? Essas indagagdes sdo o preludio das respostas que
estdo por vir. Continuemos com a descri¢do das cenas e do enredo, que os esclarecimentos

aparecerdo naturalmente.

4.5 A Mulher-Anjo

No meio da seqiiéncia de tomadas em que Gaga é dominada e forcada a tomar o
liquido da taga de cristal, uma surpresa. Subitamente, ¢ revelado mais um estereotipo
feminino, o quarto de nossa lista. Corte seco mais super-close. O rosto de Gaga preenche a
tela quase que integralmente. A cantora aparece com pouca maquiagem, sem batom, com
cilios posti¢os e aparentemente despida (o angulo da cdmera, em plongé, permite somente a
visualizacdo dos ombros nus da protagonista). Gaga estd chorando e cantando: Caught in a
bad romance. Talvez este seja o motivo do seu pranto. A cantora foi pega em um romance
ruim. Mas ndo seria este o seu real desejo: ter um romance ruim? E o que diz a letra da

can¢do. De volta ao super-close. Apesar do choro, Gaga conserva uma fei¢do placida. O

cenario, ao fundo estd completamente iluminado. Candido lugar. Lady Gaga parece cantar
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envolta em nuvens. Sensa¢do de plenitude. Algumas mechas loiras caem por sobre a face

reluzente da cantora. Angelical imagem feminina. Mulher-anjo. Eis mais um esteredtipo.

Tlustracéo 8 - Estereotipo da ""mulher-anjo".

Mulheres-anjo sdo representacdes femininas encontradas amitde nos romances
romanticos produzidos no século XIX. Para os escritores pertencentes ao Romantismo,
existiam trés modelos femininos bdsicos: as mulheres-anjo, as mulheres-sedu¢do e as
mulheres-demonio. De acordo com a ensaista Ivia Alves (2002), citada anteriormente,
mulheres-anjo e mulheres-seducdo eram dois perfis de mulher aceitos pela sociedade de
entdo. O primeiro perfil era representado por mulheres loiras, caucasianas. J& as mulheres-
seducdo eram morenas, detinham o apelo sexual e a aura de mistério tipico das heroinas dos
romances brasileiros. O tipo mulher-demoénio, representada pela mulher tentadora ou que
possuia uma sexualidade exacerbada, constituia um perfil de mulher repudiado socialmente
naquele mesmo periodo (a descrigdo deste tipo feminino serd mais bem explorada
futuramente, quando este esteredtipo for apresentado no decorrer do clipe).

Como se pode notar, mais uma vez, Lady Gaga se inspira em esteredtipos femininos
tradicionais para compor suas personagens em Bad Romance. Mediante a observacdo da
aparéncia da personagem vivida pela cantora na tomada descrita no antepentltimo paragrafo
acima, podemos afirmar que a protagonista possui caracteristicas de mulher-anjo, uma vez
que esse modelo feminino representa a mulher “fragil, ingénua e apropriada para o casamento
e, por conseguinte, para a procriagdo e zelo da casa, dos filhos e do marido, ou seja, a ‘rainha
do lar’” (ALVES, 2002, p. 109). Mulher-anjo e rainha do lar. Até esta altura do videoclipe,
Lady Gaga mantém certa uniformidade no emprego de esteredtipos femininos utilizados nesta
produgdo. Das quatro representacdes femininas ja expostas, trés possuem relagdo estreita com

o universo doméstico. Sdo elas: a rainha do lar, a vitiva ¢ a mulher-anjo.
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De volta ao clipe, estdivamos na parte em que Lady Gaga era violentamente retirada de
dentro da banheira branca por outras duas mulheres. Como ja foi dito, enquanto a protagonista
era dominada pelas coadjuvantes e forcada a beber um liquido servido numa taga de cristal
mais dois esteredtipos eram revelados: o da mulher histérica e o da mulher-anjo.

O enredo do clipe esté prestes a fazer sentido. Até o presente momento, a descricdo do
clipe, a trama e a apari¢do dos estereotipos parecem estar pouco amarradas, haja vista o modo

de organizagdo caotico das seqiiéncias. Atengdo para as proximas tomadas.

4.6 A Mulher Submissa

Corte seco mais plano médio. Lady Gaga aparece neste quadro envolta em uma manta
marrom-claro, feita de tecido rustico, pichada com algumas inscri¢cdes. Ela esta cercada por
suas bailarinas, todas vestidas com maid branco, de mangas compridas e gola alta e botas
brancas de salto alto. Nesta tomada, Gaga aparece usando um adereco na cabeca dificil de ser
definido. Ele é meio diadema, meio coroa e imita uma teia de aranha cravejada de brilhantes.
O cenario esta completamente iluminado. Subitamente, trés dangarinas, de um total de sete, se
aproximam da cantora e tentam arrancar-lhe a manta. Gaga resiste, mas tem a manta
arrancada de seu corpo. A protagonista escondia sob o cobertor uma espécie de lingerie
estilizada, feita seguindo o mesmo modelo do seu diadema-coroa. A manta ¢ arremessada
para longe. Acesso de timidez: Gaga leva as maos aos seios e a genitalia. Corte seco, plano
geral. Pela primeira vez (com excecdo da seqiiéncia inicial, onde os participantes do clipe sdo
apresentados), as personagens masculinas aparecem na trama: oito homens vestidos de preto,
alguns sem camisa, sentados em cadeiras brancas dispostas em meia-lua. Entre eles, duas
mesinhas circulares, sobre as quais existem garrafas de Lex Nemiroff. Todos seguram uma
espécie de controle remoto. Imoveis, em primeiro plano na cena, observam Lady Gaga ser

despida pelas mulheres.

Ilustracdo 9 - Homens observando as mulheres.
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Corte seco mais close em uma personagem masculina em especial: homem caucasiano
e bem apessoado. Essa personagem usa uma espécie de focinheira dourada que lhe cobre
apenas o queixo. Corte seco mais plano americano. Lady Gaga ¢ acuada pelas bailarinas. Trés
delas suspendem a cantora e a carregam em direcdo aos homens. Em seguida, empurram a
protagonista contra o chdo. A cantora cai de joelhos, levanta-se, executa uma parte da
coreografia e novamente, por vontade propria, ajoelha-se. Depois disso, sai engatinhando em
dire¢cdo ao homem que usa a focinheira dourada. Gaga ajoelhada aos pés dos homens, em

atitude de reveréncia a superioridade masculina? Possivelmente. Gaga submissa. Gaga

mulher. Mulher submissa: quinto estereotipo feminino presente no videoclipe.

Hustracio 10 - Lady Gaga rastejando, em aparente situacdo de submissao.

O esteredtipo feminino da mulher submissa mostrado na cena que acabou de ser
descrita diz respeito ao jogo de poder presente nas relagdes entre homens e mulheres. Para
muitos pesquisadores que trabalham com a construgdo social do género, entre esses, a

estudiosa Joan Scott (1990, p. 16)

O género ¢ um primeiro campo no seio do qual, ou por meio do qual, o
poder ¢ articulado. O género ndo ¢ o Unico campo, mas ele parece ter
constituido um meio persistente e recorrente de dar eficacia a significacdo
do poder no Ocidente, nas tradigdes judaico-cristds e islamicas. [...]
Estabelecidos como um conjunto objetivo de referéncias, os conceitos de
género estruturam a percepgo e a organizagdo concreta e simbolica de toda
a vida social.

No trecho do clipe acima descrito, o arranjo das personagens na composi¢do da cena ¢
o primeiro indicativo simbdlico da demonstra¢do do poder masculino. Nessa parte, todos os
homens aparecem em primeiro plano, ocupando posi¢cdo de destaque no quadro, enquanto as

mulheres sdo colocadas ao fundo. A disposi¢do em semicirculo da ala masculina nesse
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momento do clipe dd a impressdo em quem assiste a cena de que os homens estdo cercando,
tangendo, dominando as mulheres.

A representa¢do da mulher submissa ¢ trabalhada de maneira curiosa por Lady Gaga
em Bad Romance. Curiosa porque ¢ a propria cantora que decide se ajoelhar diante dos
homens no clipe, ocupando uma posicdo de ser submisso. Gaga, nesse momento, representa
as mulheres que se deixam inferiorizar por vontade propria. Mulheres que ndo combatem de
forma ativa o machismo ainda presente na sociedade contemporanea. O “machismo feminino”
também ¢ explorado na descri¢do da referida cena. Um indicio dessa categoria especial de
machismo aparece no instante em que as bailarinas, representando a comunidade feminina em
geral, carregam Lady Gaga e a levam em dire¢do ao semicirculo de homens. Mulheres

entregando outras mulheres para o deleite masculino. Critica social ou ironia? Talvez esse

seja mais um exemplo “gagaista” de polissemia simbolica.

4.7 A Mulher-Sucubo

Concluidos os comentarios acerca do esteredtipo da mulher submissa, do machismo
feminino e da relacdo de poder entre os géneros evidenciados em Bad Romance, seguiremos
com a descri¢do do videoclipe. Voltemos a parte em que Lady Gaga estd envolta na manta
marrom-claro. Como ja foi dito, a protagonista ¢ violentamente descoberta e carregada para
ser entregue aos homens que assistem a essa cena. Enquanto a a¢do de desenvolve, um corte
seco ¢ inserido quebrando a seqiiéncia cronologica de insercdo de imagens. Plano aberto.
Escuriddo. I want your horror, I want your design''. Musica e imagem se complementam
nesta tomada: Lady Gaga aparece em pé, revelando apenas a silhueta do seu perfil, encostada

numa estrutura tubular feita de material semelhante ao metal.

Ilustracdo 11 - Lady Gaga representando um siicubo em plano geral.

" Tradugdo do grifo em italico: “Eu quero seu horror, eu quero seu estilo” (trecho da cangdo Bad Romance).
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O aspecto do local lembra o de uma masmorra. Horror e sensualidade. A cantora esta
quase completamente nua, seu figurino é composto por apenas duas pecas: um par de botas,
cuja cor real ¢ dificil de ser definida por conta da falta de iluminag¢do no local, e por um

adorno nos cabelos. Asco. O adereco de Gaga ¢ um morcego albino empalhado.

Tlustracgédo 12 - Detalhe do figurino.

Asqueroso também ¢é o dorso da personagem, revelado em alguns flashes durante a
apresentacdo da segunda seqiiéncia coreografica. A posi¢cdo contorcida de Gaga evidencia as

vértebras de sua coluna, neste quadro, semelhantes as placas cdrneas de répteis crocodilianos.

Iustracdo 13 - Lady Gaga representando um sticubo em plano americano.

Monstro bizarro. As propor¢des do corpo da protagonista foram distorcidas para a
criagdo dessa personagem. Bragos muito finos, unhas afiadas em forma de garra, pernas
ligeiramente alongadas em relagdo ao torso. A cintura demasiadamente estreita desse ser
acentua as curvas dos seus quadris, conferindo-lhes um aspecto avantajado. Corte seco mais
plano médio. Nessa tomada, o monstro aparece de costas, segurando a estrutura tubular com a
mao esquerda. Com o brago direito, cobre os seios. Mao direita na boca. Sorriso acintoso nos

labios. O monstro, meio mulher, meio morcego, balanca os quadris de maneira sexualmente
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convidativa. Monstro tentador. Simultaneamente mulher e morcego. Vampiro sexual que
ataca e seduz nas trevas. Um siicubo'.

Para a elaboragdo deste trabalho, uma revisdo bibliografica foi conduzida para
verificar se a imagem dos sucubos poderia ser, ou ndo, classificada como um esteredtipo
feminino. Depois de muito se buscar na literatura, ndo foi encontrada nenhuma informagao
substancial sobre a referida questdo. Entretanto, como j& foi mencionado neste trabalho,
esteredtipos sdo representacdes coletivas, socialmente aceitas por um determinado grupo de
individuos. Sticubos também sdo representacdes coletivas. Dessa maneira, apesar de ndo ter
sido encontrada nenhuma relagdo explicita entre os termos na bibliografia pesquisada até a
conclus@o deste trabalho, pode-se inferir que ambas as expressdes possuem alguma relagdo
(ainda que aparentemente remota). Contudo, em se tratando de arte nada pode ser tido como

absoluto. Fica a reflexdo.

4.8 A Mulher-Objeto

Voltemos ao clipe. Gaga-sicubo se movimenta provocantemente. Musica € imagens
do clipe estdo prestes a coincidir mais uma vez. Corte seco. You know that I want you/ And

you know that I need you. Plano médio: o demdnio continua a se mexer.

Iustracio 14 - Lady Gaga representando um siicubo executando coreografia sedutora.

'2 Representagio de demodnios sexuais tipicos da Idade Média que tentavam os homens enquanto dormiam a
noite, sugando-lhes a energia vital, revelando, assim um carater vampiresco. Para Isabel Freire, mestranda pela
Universidade Federal do Ceara e autora do artigo O homem: possessdo sexual, vampirismo e pecado original no
romance de Aluisio de Azevedo, a imagem que se faziam dos sucubos, na época, era a de uma criatura
“asquerosa, grotesca ¢ bestial, porém, quando do momento da possessdo, eles se revestiam de uma beleza sem
igual; consumado o ato, reassumiam a forma original repugnante”.
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MNustracdo 15 - Lady Gaga executando coreografia lap dance.

‘Cause I'm a free bitch, baby. Sera mesmo Lady Gaga uma “vagabunda” livre, como
ela mesma afirma nesse trecho da cang@o? Veremos. Corte seco, plano aberto. Depois de
engatinhar em direcdo ao homem de focinheira dourada no centro da meia-lua, Gaga se
levanta e senta em seu colo, de frente para ele. A cantora executa entdo uma coreografia
erdtica tipica de dangarinas que trabalham em casas de strip-tease: lap dance. Até este
momento, Gaga sustenta a imagem de vagabunda livre.

A acdo ¢ assistida pelo restante da ala masculina da cena, que opera os seus
respectivos controles-remotos. Corte seco mais plano préximo. A imagem da cara de um gato
da raga Sphynx (raga de gatos sem pélos) miando. Tomada intrusa. Corte seco mais travelling
vertical: a camera desliza pelo térax de um homem vestido com uma camisa preta sentado
numas das cadeiras da meia-roda até chagar na sua mao. Ele movimenta a alavanca do seu
controle-remoto. Corte seco. Plano detalhe mais travelling horizontal. A camera percorre

nesta seqiiéncia uma fileira de notebooks dispostos um atras do outro.

Hustragdo 16 - Computadores registrando o lance final de Lady Gaga.

Na tela dos aparelhos aparecem as seguintes informacdes dispostas de cima para
baixo: o nome de Lady Gaga, um cronémetro em contagem regressiva, um valor quantitativo
expresso em alguma unidade monetdria e por ultimo uma caixa de texto verde com a
expressdo “bio”. No momento em que a cifra atinge o valor um milhdo, a caixa de texto

comeca a piscar, mostrando a expressao “sold” (vendida, em inglés). Lady Gaga € arrematada
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por um milhdo de unidades monetérias ficticias. A cantora é uma mera peca de leildo.
Vagabunda livre? Nao mais.

Agora as pegas deste quebra-cabega caodtico de Bad Romance comegam a se encaixar €
algumas das indagacoes feitas anteriormente podem ser esclarecidas. Por isso Gaga estava
dentro daquele objeto cénico branco em forma de banheira: a cantora estava tomando banho
para ser leiloada “limpa”. Por isso Gaga foi assistida por duas outras mulheres, suas amas,
para ser preparada e vestida para o leildo. Por isso Lady Gaga foi representada como uma
boneca histérica no inicio do clipe. Mulher-boneca. A boneca sexuada’ de Baudrillard (1995,
p. 158): brinquedo sexual de homens adultos. Boneca: objeto. Mulher transformada em coisa.
Mulher-objeto: peca de leildo, mais um esteredtipo feminino.

A dindmica de um leildo possui relacdo com a dindmica da apropriagdo, no caso de
Bad Romance, apropriacdo de um corpo feminino por um homem. Apropriagdo e dominagao.
Novamente, mais um indicio simbolico das relagdes e dicotdmicas de poder entre os géneros €
apresentado no videoclipe. Para Albano (2008, p. 60), a “necessidade’ de empoderamento
humano” esta vinculada a estrutura social e cultural em que se estabeleceram, ao longo da
Historia, esteredtipos de dominacdo, que vieram a legitimar as desigualdades entre homens e
mulheres. Em Bad Romance, temos de um lado o homem de focinheira dourada,
representando o detentor do poder, o comprador, o dominante. Do outro lado, Lady Gaga, o
ser humano coisificado, a mercadoria, a parte dominada. Essa dicotomia gerou o esteredtipo

da mulher-objeto.

4.8.1 Mulher-Objeto: Objeto Sexual

De volta ao clipe. O enredo da produ¢do comeca a tomar contornos mais definidos.
Como vimos, o videoclipe narra a histéria de uma mulher, leiloada para um homem, que a
arremata pela quantia um milhdo de unidades monetarias. Até Gaga ser transformada em pega
de leildo, aparecem na trama inimeras personagens inusitadas: rainhas douradas, rainhas
vilivas, zumbis-fémeas sensuais que saem de esquifes brancos, bonecas transtornadas, mulher-
monstro (sicubo). Antecipando mais uma vez fatos a serem apresentados, havera ainda um

assassinato. O final de Bad Romance se aproxima.

" Expressdo entendida como: “No caso da boneca sexuada (equivalente do sexo enquanto brinquedo e
manipulagdo infantil) — é necessario ter ja dissociado a sexualidade como totalidade (...) para poder circunscrever
os signos sexuais (6rgdos genitais, nudez, atributos sexuais secundarios, significa¢do erotica generalizada de
todos os objectos) ¢ os adscrever ao individuo como propriedade privada.” (BAUDRILLARD, 1995,p. 159)
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Voltemos a descri¢@o do clipe. Estdivamos na cena em que Lady Gaga era arrematada.
Corte seco mais plano geral. A cantora e as suas dangarinas continuam a executar a segunda
seqiiéncia coreografica. Corte seco, plano médio: Lady Gaga interpretando o demonio sticubo
passa a mao pelos quadris, cintura e costelas. Monstro provocante. Durante a exibi¢cdo do
videoclipe, muitos esteredtipos apresentados no inicio da producdo sdo frequentemente
recuperados e inseridos dentro de outras seqiiéncias. Corte seco, plano aberto. Nessa tomada,
Gaga aparece no centro do quadro, vestida com uma lingerie preta, um sapato de salto
altissimo e um enorme rosario feito de pedras brilhantes envolta do pescogo. Gaga beata?
Talvez. Através de um buraco no teto, uma chuva de diamantes cai sobre a cantora vinda de
um clardo logo acima da fenda aberta no cendrio. A protagonista se encontra no meio de um
circulo formado pelos mesmos homens presentes no leildo. Eles estdo vestidos de preto,
sentados em cadeiras brancas, assistindo Gaga receber a chuva de diamantes. Possivel
exibicionismo de mao dupla: Gaga ¢é vista pelos homens e se vé através dos olhos deles.
Como diria Berger (1999, p. 11), “Logo depois de podermos ver, nos damos conta de que
podemos também ser vistos. O olho do outro combina com nosso proprio olho de modo a
tornar inteiramente confiavel que somos parte do mundo visivel”.

Ainda nessa mesma cena, cadmera executa um movimento chamado travelling
horizontal e percorrendo uma trajetdria circular captando imagens das costas dos homens.
Vertigem. Alguns flashes de tomadas mostrando a execug¢do da segunda seqiiéncia
coreografica sdo novamente inseridos até que... Corte seco mais plano médio. Gaga aparece
dentro do circulo de homens novamente. A camera estd bem préxima da cantora. Detalhes do
seu figurino sdo revelados. Além da lingerie, a protagonista usa uma mascara feita de tecido
fino, que permite que se enxergue os seus olhos. O rosario utilizado para compor o figurino,
de tdo grande, laca os ombros, torax e pernas da personagem. A cruz do objeto sagrado
encontra-se repousada sobre a regido pubica de Lady Gaga. Profanagdo? Ironia? Protecdo a
castidade? Estaria Gaga mais uma vez devorando imageticamente tragos performaticos da
cantora pop Madonna originalmente encontrados no videoclipe Like a Prayer (1989)?
Qualquer interpretagdo ¢ valida. Corte seco mais plano aberto. De volta a cena em que Gaga
executa a segunda seqiiéncia coreografica. Estamos no ter¢o final do clipe. Para concluir a
coreografia, Lady Gaga faz o sinal da cruz. Por que a cantora abengoaria a si propria? Talvez,
pedisse a misericordia divina para abengoar a relacdo com o homem que a arrematou. Através
desse gesto, Gaga, aparentemente, sacramenta a unido que acabou de ocorrer. O climax do

enredo se aproxima.
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Corte seco, plano médio. Gaga aparece nesta nova cena usando um figurino composto
por uma lingerie preta, sapatos de salto alto, 6culos escuros e uma espécie de espartilho feito
de metal prateado reluzente. Conectada ao espartilho estd uma estrutura de metal comporta
por cinco Orbitas feitas do mesmo material do espartilho. Espartilho armadura. Blindagem.
Mulher bionica. Ciborgue: hibrido do humano e do robdtico. Gaga precisara ser uma criatura
hibrida para praticar o seu ltimo ato em Bad Romance.

De volta ao clipe. Apdés o fim da tomada na qual Gaga-ciborgue aparece, uma
seqliéncia de mais seis cortes secos ¢ processada. Cada frame mostra respectivamente
imagens da cantora trajando o rosario, da continuacdo da segunda seqiiéncia coreografica e da
protagonista caracterizada de ciborgue. Feita dessa maneira, a edi¢do do video promove em
quem assiste ao clipe uma sensagdo de aceleracdo temporal.

Corte seco mais plano detalhe nos pés de Lady Gaga. Musica e imagem coincidem
novamente. Walk, walk fashion, baby! A cantora estd usando nessa tomada um sapato

excéntrico, criagdo do estilista Alexander McQueen.

Tlustracio 17 - Lady Gaga calcando os sapatos-tatu.

Sapato-tatu: batizado assim por possuir mesmo formato arqueado do corpo do animal.
Sapato-tabu. A criagdo de McQueen mantém relagdo estética e funcional bastante estreita com

0s sapatos-lotus originarios na China.
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Ilustracdo 18 - Comparacio entre um sapato-létus e um sapato-tatu.

Os sapatos-lotus, abolidos oficialmente da cultura chinesa no século XX, eram
pequeninos e pontiagudos sapatos feitos de seda, bordados com desenhos variados, que
representavam o padrio de beleza feminina para as familias de classe elevada da China entre
os séculos XIV e XIX. Esses cal¢ados deveriam ter no méximo 3 polegadas ou 10 centimetros
de comprimento. Para que as mulheres adultas da sociedade chinesa da época pudessem
calgar os sapatos-lotus, um longo e doloroso processo, composto de sucessivas amarracdes
precisava ocorrer durante anos. As amarragdes € apertos comegavam a ser feitos nos pés das
meninas chinesas quando essas atingiam a idade de trés anos. As chinesas que possuiam os
minusculos e delicados, porém deformados e muitas vezes aleijados, pés de l6tus conseguiam
se casar mais facilmente. Os homens daquela época tinham verdadeiro fetiche pelos sapatos e
pelos pés femininos de trés polegadas. Esse fetiche masculino bizarro também estava ligado a
questdes de poder e dominagdo presentes nas relagdes entre homens e mulheres. Isso porque,
como o processo de enlagar os pés comecava muito cedo na vida das garotas chinesas, muitas
delas eram “incapazes de dancar e tinham dificuldades de locomo¢do” (THE VIRTUAL
MUSEUM OF THE CITY OF SAN FRANCISCO, 2010). Uma vez incapazes de se
deslocarem por grandes trajetos, as mulheres com pés de lotus ficariam, naturalmente e
consequentemente, presas aos limites geograficos de suas casas. Sendo assim, os sapatos de
lotos representavam grilhdes sociais para as mulheres, impedindo-as de se distanciarem do
universo doméstico. O sapato-tatu pode ser interpretado nessa situa¢do, assim como o sapato-
l6tus, como sendo a representacdo material da clausura feminina ao limites da casa e da
submissdo das mulheres aos desejos masculinos (sejam eles de qualquer espécie, sexual,
cultural, etc.). Contudo, essa ndo ¢ a Unica interpretacdo possivel, isso porque tanto um

calcado quanto o outro sdo representagdes materiais do fetiche humano.
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Aparentemente, existe algo muito mais sutil presente na relacdo fetichista do que o
explicito jogo de poder entre homem e mulher. A sutileza estd no “querer ser o objeto de
fetiche”, na vontade de se deixar subjugar “quando se quer”, em um aparente comprazer-se
primeiro para dar prazer ao outro, como ja foi dito na parte ESTEREOTIPOS,
VIDEOCLIPES E MIDIA deste trabalho ao citarmos os modelos masculinos e femininos de
consumo analisados por Baudrillard (1995). Nesse contexto, a mulher-objeto representada por
Lady Gaga se revela antes de mais nada poderosa, pois, como se pode inferir, a protagonista
esta no comando da situagdo: satisfeita por ser o alvo do desejo masculino, assumindo uma
posicdo de destaque entre as mulheres presentes no clipe, e por poder satisfazer o desejo de
um homem — o “seu” homem. Dessa forma, podemos dizer que Lady Gaga ao se apropriar do
discurso fetichista ndo busca fazer denuncia social — visto que Bad Romance ndo se constitui
em ferramenta politica. A cantora lanca mao desse discurso para se fazer midiatica. Fica a

reflexdo.

4.9 A noiva

Voltemos ao clipe. Walk, walk fashion, baby! Uma seqiiéncia de trinta e dois cortes
secos seguidos de fade-out é executada. Entre os flashes, imagens de Gaga desafiando a
gravidade ao andar de maneira estilosa com os sapatos-tatu, da personagem como mulher-
ciborgue e como boneca-histérica. Mais uma vez, a cantora recupera alguns esteredtipos
presentes no inicio da trama.

Ao final do ultimo frame da seqiiéncia, fade-in e fade-out. Plano geral. Alvura e
assepsia. O cenario, todo iluminado, estd, aparentemente, vazio, sem movel algum. A
composi¢do da cena ¢ equilibrada e simétrica, os elementos que a constituem estio alinhados
no eixo central do frame. O que se vé no quadro sdo, em primeiro plano, uma cabeca de urso-
polar; em segundo plano, Lady Gaga vestida com uma pega feita da pele do urso-polar e, ao
fundo, duas cabegas de antilope de pelagem branca penduradas no alto da parede a frente da
cantora, uma a esquerda e a outra a direita da protagonista. Gaga estd com as maos na cintura
e caminha vagarosamente em linha reta. Fade-in mais fade-out. Plano aberto. Lady Gaga nao
esta sozinha nessa seqii€ncia, nem o cendrio estd vazio de mobilia, como se disse
anteriormente. Nodoa. O homem de focinheira dourada, vestido com roupa social preta, que
arrematara Gaga no leildo, estd sentado em uma cama de casal forrada com uma colcha
branca. Encostados a cama, dois criados-mudos brancos, um de cada lado, sustentando dois

abajures também brancos. Corte seco mais super-close em Gaga. A protagonista, que usa um
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par de Oculos-escuros, caminha em direcdo ao homem. Seu rosto ndo expressa emocao
alguma. Fade-in mais fade-out. Plano geral: inicio a terceira e tltima seqiiéncia coreografica
do clipe. Lady Gaga e suas oito bailarinas aparecem no quadro deitadas no chdo apoiadas
sobre a parte esquerda do corpo. O cendrio esta a meia luz. Fade-in mais fade-out. Plano
aberto e travellin-in em dire¢do ao homem de focinheira dourada sentado na cama de casal.
Ele segura um copo transparente contendo um liquido incolor — possivelmente Lex Nemiroff
— ¢ desabotoa ferozmente os botdes de sua camisa. O homem olha fixamente para um ponto

especifico do frame, possivelmente encarando os rosto de Lady Gaga, que se aproxima dele.

Hustraciio 19 - Esteredtipo da "noiva'.

Corte seco mais plano aberto. Lady Gaga aparece caminhando vagarosamente com as
maos na cintura em direcdo a cama. A cantora usa um traje feito de pele de urso polar com
uma enorme cauda: candido e espetaculoso como os vestidos de noiva. Os passos da
protagonista sdo vagarosos e compenetrados, como os de uma nubente no instante da marcha
nupcial. Gaga ¢ indubitavelmente a efigie classica de uma noiva representada no videoclipe
de maneira histrionica, alegorica. Sem mais protelagdes, eis o sétimo esteredtipo feminino
dessa produg¢do: a noiva.

Fade-in, fade-out. Plano aberto. De volta a parte da ultima coreografia. Gaga e
bailarinas ainda estdo no chdo num cenario a meia luz. Fade-in, fade-out. super-close no rosto
de Gaga-noiva. Expressdo vazia. Nos 6culos da cantora se vé o reflexo do homem sentado na
cama desabotoando a camisa. Corte seco, plano aberto: as mulheres comegam a dancgar. Corte
seco, super-close no rosto de Gaga-noiva. A cantora remove bruscamente os éculos-escuros e
se aproxima ainda mais do homem. Corte seco mais plano geral. Em pé, diante do seu
conjuge, a protagonista desnuda-se. Corte seco, close na personagem masculina. O homem de
focinheira dourada frui um gole de Lex Nemiroff a admirar o corpo da sua mulher-objeto
sendo revelado. Magnetismo e tensdo. Corte seco e plano aberto. De volta a coreografia: Gaga

e bailarinas aparecem alinhadas usando figurinos semelhantes a lingeries. A cor das pecas ¢
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um vermelho vivo. Pela primeira vez na trama, as personagens estdo vestidas com roupas
coloridas, fugindo do padr@o branco, preto e cores dessaturadas. Vermelho, paixdo, calor,
fogo. A simbologia da cor das pecas de roupas usadas pelas personagens no momento da

danga sinaliza o que esta por vir.

4.10 O Feminino e o Fogo: Mulher Apaixonada?

Corte seco mais plano aberto. Vestindo somente uma lingerie branca, Lady Gaga
permanece estatica na frente do seu conjuge, que estd sentado na cama. Uma fagulha surge no
chdo do lado direito do quadro. Subitamente, o fogo se alastra para debaixo de criado mudo.
Em um atimo, todo o mobilidrio da cena estd consumido pelas chamas. Uma frenética
seqiiéncia de frames ¢ iniciada. Entre um quadro e outro, flashes de Gaga caracterizada de
mulher-anjo, de sticubo, da execug@o da terceira seqiiéncia coreografica e da mobilia sendo
consumida pelo fogo. Corte seco mais plano aberto. Gaga aparece em pé, no primeiro plano,
usando uma lingerie branca. Metade do corpo da cantora estd coberta pelo seu figurino de
urso-polar. Gaga esta imovel, petrificada sobre seus sapatos brancos de salto alto. Ao fundo,
sua cama arde entre as chamas. Ndo ha indicio do real paradeiro de seu conjuge.
Possivelmente, ele arde em meio ao incéndio. A protagonista ndo se movimenta, ao contrario,
deixa-se consumir pelo fogo. Fogo, simbolo cultural também da paix@o, do amor. Gaga em

chamas: representacdo da mulher apaixonada?

Ilustracio 20 - Lady Gaga martir?

Para Ana Sofia das Neves, autora do artigo 4s mulheres e os discursos generalizados
sobre o amor, publicado na Revista de Estudos Feministas em 2007, ao articular amor e

feminino afirma que:
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Frequentemente classificado como feminino, o amor aparece ndo raras
vezes referenciado como sendo um sentimento das mulheres. Assim, as
qualidades expressivas do amor ¢ da intimidade sdo vulgarmente
reconhecidas como preocupagdes femininas, manifestadas através de
factores emocionais intensos, tais como a gratificagdo, a afirmagdo, a
prestacdo de cuidados ¢ a paixao.

As mulheres e a manifestagdo amorosa, de acordo com a autora, sempre mantiveram
uma relacdo muito proxima. Dessa relacdo surge o esteredtipo da mulher sentimental,
emotiva, apaixonada. Paixdo aqui entendida como manifestacdo de emocdes exageradas. Para
muitos pesquisadores que estudam o amor sob a perspectiva sociologica, como Giddens apud
Neves (2007, p. 613), esse sentimento nada mais € do que “uma conspiracao engendrada pelos
homens contra as mulheres para lhes encher a cabeca com sonhos tontos e impossiveis”. A
questdo do jogo de poder presente na construg@o sécio-histdrica das relagdes entre homens e
mulheres estd implicita na fala de Giddens uma vez que, para ele, o amor seria uma invengao
masculina para ludibriar o género oposto. A fala de Giddens corrobora com a idéia de poder
presente nas relagdes entre homens e mulheres expressa no discurso de autores que discorrem
sobre género. Para Albano (2008, p. 69), “as relagdes de poder estdo diretamente relacionadas
com as relagdes e significacdes de género construidas socialmente”.

Voltemos ao ultimo quadro descrito do clipe. A protagonista esta em pé, paralisada,
esperando ser consumida pelas chamas que se alastraram pelo cenério. Gaga queimada viva.
Mulher na fogueira. Martir. Relagdo percebida quase instantaneamente quando se vé a cena.
A analogia entre a personagem de Lady Gaga em chamas e as martires acontece sob duas
perspectivas. A primeira ¢ completamente visual, pois imagens de mulheres em meio ao fogo
compdem a memoria historica das martires. Nessa perspectiva, o significado do fogo, ao

contrario do que foi exposto anteriormente, estaria relacionado a punigéo.

4.11 A Mulher Transgressora: Assassina Passional

A segunda perspectiva estd relacionada a questdo transgressdo dos papéis de género
socialmente estabelecidos. As martires faziam parte do grupo de mulheres transgressoras de
sua época, o medievo. Talvez o vulto histérico mais famoso morto na fogueira tenha sido
Jeanne d’Arc, acusada de heresia e feiticaria, em 1431. Contudo, esses ndo foram os reais
motivos pelos quais Jeanne foi condenada. Para Leticia Schneider Ferreira (2010, p.6), autora

do artigo 4 Mulher e a Espada: uma visdo cinematogrdfica das mulheres medievais,
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duplamente transgressora: Joana rompe as normas de um mundo
masculino quando se veste de homem e lidera as tropas em diversas
batalhas e amedronta a Igreja, que vive um momento de proliferagdo de
seitas junto a camponeses, quando afirma falar com Deus.

Mulheres transgressoras representavam e ainda representam uma “ameaca”’ as
institui¢cdes sociais. Por isso, em muitos casos, a solu¢do encontrada pelos detentores de poder
para neutralizar essa ameaga ¢ a exclusdo desse perfil de mulher do convivio social, através de
formas brandas de exclusdo como o repudio, até formas barbaras de exclusao, como a morte.

O carater da transgressao aos modelos de comportamento historicamente construidos e
atribuidos ao papel social de homens e mulheres é estudado por muitos pesquisadores que
trabalham com género. Esse grupo de estudiosos desenvolveu uma abordagem sobre género
denominada “Teoria Queer”, advinda da corrente pds-estruturalista francesa que se debruca
sobre as analises dos os referenciais masculinos e femininos presentes nas concepgdes sobre o
“ser” homem e o “ser” mulher. De acordo com Louro apud Albano (2008, p. 62), a “Teoria

Queer”

reflete sobre a cautela que os estudos acerca do género tém de ter em
funcdo exatamente do ndo reducionismo aos binarismos comuns como
heterosexualidade/homossexualidade, mulher dominada/homem
dominador, igualdade/ desigualdade, diferengas/semelhancas. Ou seja,
esta teoria caracteriza-se pelo questionamento das oposi¢des fixas e
aprisionadoras que de certa forma tendem a “moldar” o individuo,
mediante as possibilidades que o social lhes da de enquadramento em um
perfil de género. Segundo Louro (2001, p. 6) o termo “queer representa
claramente a diferenga que ndo quer ser assimilada ou tolerada e,
portanto,sua forma de a¢@o ¢ muito mais transgressiva e perturbadora”.

Lady Gaga, até esta altura, ndo apresentou um comportamento transgressor tdo grave
que lhe fosse passivel de ser condenada a morte. Talvez seu unico momento de transgressao
tenha sido o0 momento em que ela executa passos de /ap dance, coreografia com forte teor
erdtico dancada por mulheres que trabalham exibindo seus corpos em clubes noturnos.
Mulheres que tém um comportamento sexual mais escancarado ndo sdo bem vistas pela ala
tradicional da sociedade. Entretanto, esse tipo de conduta ndo representa motivo para uma
condenacgdo capital na atualidade.

Voltemos ao clipe. Estamos momento final da trama e a protagonista encontra-se
prestes a cometer o seu maior ato de transgressdo. Lady Gaga estd sendo consumida pelas
chamas. Corte seco mais plano americano: as dangarinas com seus figurinos vermelhos

executam a ultima coreografica do clipe. Um flash de Gaga caracterizada de mulher-anjo ¢
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inserido no meio da execucdo. Corte seco mais plano aberto: é o fim da coreografia. As
dancgarinas batem palmas e se aglomeram em torno da protagonista, algumas em pé atras de
Gaga, outras ajoelhadas no chdo. A cantora faz um movimento brusco com a cabega, virando-

a para a esquerda. Pose final. Todas as luzes do cenario se apagam.

Hustracgio 21 - Esteredtipo da "assassina passional".

Corte seco mais plano americano. Surpresa. Na ultima cena do videoclipe, Lady Gaga
aparece deitada no lado esquerdo da cama de casal. O movel apresenta as marcas do incéndio
que o consumiu. Ao lado da protagonista, encontra-se o cadaver carbonizado de seu conjuge.
O figurino de Gaga ¢ composto por uma lingerie preta, uma sapato de salto alto e um sutia
feito de metal. A cantora fuma um cigarro, talvez fazendo referéncia a consumagio do ato
sexual tipico da noite de nupcias ficticia. Na mesma seqiiéncia, enquanto a cdmera executa
um travelling-out, o sutid cibernético de Gaga solta faiscas sucessivas. A protagonista
permanece imdvel ao lado do corpo do pirolisado do seu conjuge até a tela ficar
completamente escura. Nao ha créditos-finais quando o clipe termina.

Seria Lady Gaga a assassina de seu proprio companheiro? Se sim, esse poderia ser o
ultimo esteredtipo feminino evidenciado em Bad Romance: o esteredtipo da assassina
passional. Alguns fatos, se somados, levam-nos a crer que Gaga ¢, de fato, uma transgressora
criminosa.

O comportamento da cantora nessa obra de ficgdo ¢ muito semelhante ao padrdo de
conduta de homicidas passionais reais. Para os estudiosos da “criminalidade feminina” e para
os operadores do Direito, uma vez que a representagdo social da mulher esta associada ao
universo doméstico, ao cuidado dos filhos e a sentimentos ternos e passivos, quando cometem
um assassinato, as mulheres geralmente estdo sob influéncia de forte emogdo. Para a

psicanalista Heloneida Ferreira Néri, autora da dissertacio O Feminino, a Paixdo e a
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Criminalidade: Quem ama mata?, publicada em 2007, alguns motivos que levam as mulheres
a cometerem tal delito estariam ligados a “sentimentos de vinganca, hostilidade ou para sair
de situacdes que as colocam como vitimas de violéncia e maus tratos”.

Em Bad Romance, Lady Gaga interpreta uma personagem feminina que viveu
momentos de forte pressdo emocional. Através de uma interpretagdo possivel, baseada em
fatos depreendidos da observacdo do videoclipe, podemos dizer que a protagonista teve a
liberdade suprimida quando foi dominada e for¢ada a servir de pega de leildo. Apds ser
arrematada por um homem que, aparentemente, ndo era conhecido da personagem principal
na trama e a quem ela ndo demonstrava ter sentimento algum, Gaga teve que o satisfazer
sexualmente. Um indicio que pode ser considerado como justificativa para essa interpretacio
aparece quando a cantora despe-se do figurino de urso-polar diante do homem e este lhe
encara com um olhar convidativo. A supressdo da liberdade e a realizagdo de pratica sexual
forcada, entendidas aqui como uma possibilidade de analise da peca, podem ser consideradas
razdes para Gaga ter ateado fogo, mesmo que alegoricamente, a sua cama e ao conjuge,
matando-o.

Existe ainda outra caracteristica interessante observada no comportamento de
assassinas passionais. De acordo com Néri (2007, p. 55), “muitas sequer abandonam a cena
do crime nos casos passionais e, dessa forma, ndo escapam ao flagrante, como é comum no
caso dos homens”. Se Gaga for entendida como uma assassina passional no clipe, ela
apresentaria essa mesma caracteristica tipica das homicidas reais. Como ja foi exposto, a
protagonista, ap6s o episodio das chamas, permanece deitada ao lado do corpo morto e
carbonizado do conjuge até o final da peca esperando, talvez, algum desfecho mais preciso
para seu futuro, uma vez que o destino da sua personagem depois ter cometido esse possivel

assassinato ndo foi revelado.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho propos-se a analisar os esteredtipos femininos presentes no videoclipe
Bad Romance (2009), da cantora pop contemporanea Lady Gaga. Apds a observagdo
detalhada do material e subseqiiente analise, foram detectados nove estereotipos femininos. O
estudo aqui apresentado ndo se constitui numa andlise determinante e acabada a respeito do
referido videoclipe, mas aponta possibilidades interpretativas plausiveis. As interpretacdes
sugeridas para cada esteredtipo basearam-se na apreciacdo visual do pesquisador apoiadas
pelos conceitos oriundos da Psicologia Social e da Psicologia Sécio-Historica, bem como de
alguns conceitos vindos da estética e da semidtica.

A andlise da peca indicou que sdo apresentados nove estereotipos femininos em Bad
Romance. Entre essas as representagdes temos: a rainha do lar, a viava, a mulher histérica, a
mulher-anjo, a mulher submissa, a mulher-sicubo, a mulher-objeto, a noiva e a mulher
transgressora. O esteredtipo da mulher-objeto foi desdobrado na imagem da mulher tida como
objeto sexual e a analise do estereotipo da mulher transgressora foi estendida para imagem da
martir e da assassina passional.

Como se pode notar a partir da lista de esteredtipos elencados acima, Lady Gaga
demonstra preferéncia por trabalhar com representagcdes femininas circunscritas ao universo
doméstico. Estereotipos que possuem relagdo com a temadtica sexual também sdo observados
com freqliéncia em Bad Romance. Alguns estereétipos podem ter analises relacionadas a
ambos o0s contextos, uma vez que sdo capazes de transitar por estas duas esferas, a domestica
e a sexual.

Sendo assim, podemos dizer que os esteredtipos que orbitam, majoritariamente, a
esfera doméstica sdo os da rainha do lar, da vitiva, da mulher-anjo, da mulher submissa e da
noiva. Da mesma maneira, as representagdes que circulam no campo sexual sdo as da mulher
submissa, da mulher-sticubo, da mulher objeto-sexual, da noiva e da mulher transgressora.

As conotagdes referentes tanto aos esteredtipos de mulher restrita ao universo
doméstico quantos as representacdes femininas relativas ao contexto sexual sdo reflexos da
constru¢do social e historica dos papéis sociais e sexuais atribuidos a homens e mulheres ao
longo da histéria (PEREIRA, 2002). A relacdo entre o masculino e o feminino apresentados
em Bad Romance baseia-se em questdes referentes ao poder, também construtos sdcio-
historicos e culturais, como determinam os pensamentos de Louro(1997) e Scott (1990).

A recorrente tematica sexual presente na produgdo audiovisual aqui estudada

tangencia pontos de intersecdo com assuntos relativos a fetiche e sado-masoquismo. Apesar
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de ndo serem focos da pesquisa desenvolvida neste trabalho, essas questdes merecem ser
destacadas. Como ja foi dito no terceiro capitulo, o fetiche aparece na parte referente a analise
da mulher objeto sexual. Nao se pode afirmar se a questdo da mulher apresentada como objeto
do fetiche ou do desejo masculino configura-se num sinal de critica social ou de alerta, pois
como expde Baudrillard (1995), as mulheres sentem prazer em ‘“conduzir” o desejo
masculino, mesmo que para isso tenham que se colocar em um estado de aparente submissao.

O videoclipe Bad Romance possui 5 minutos aproximadamente. Neste tempo, uma
breve narrativa ¢ construida. Talvez por esse motivo, Lady Gaga valha-se de (um nuimero
consideravel) de esteredtipos para transmitir a mensagem de seu videoclipe. Isso porque
utilizar esteredtipos — imagens generalizadas que se fazem a respeito de determinados
individuos — facilita o processo de assimilacdo de conteudos (LOPES, 2009).

O fato de Bad Romance contar uma pequena histéria evidencia tragos de inspira¢do no
clipe Thriller (1982), de Michael Jackson. Gaga também se baseia em algumas coreografias
que lembram as performances de Madonna e Jackson, evidéncia de iconofagia — outra marca
da producdo artistica audiovisual da cantora.

A maneira como Lady Gaga apresenta os estereotipos femininos na produgdo estudada
no presente trabalho ¢ influenciada esteticamente pelo kitsch (ECO, 2008). Da mesma forma,
o enredo da trama possui referéncia kitsch no que diz respeito a selecdo do mote. Essas
indicagdes sdo apenas pistas para aprofundamentos em pesquisas futuras.

Apesar de ser ir6nico e plurissignificativo, Bad Romance merece ateng¢do. Primeiro
pela sua grande repercussdo, expressa no enorme numero de pessoas que tiveram acesso ao
video e que foram, de alguma forma, influenciadas por ele. Ademais, essa produgdo serve de
espelho, ao refletir a maneira como uma artista contemporinea lanca seu olhar sobre a

maneira como as mulheres (ainda) sdo vistas neste alvorecer de século XXI.
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ANEXO
VIDEOCLIPE BAD ROMANCE GRAVADO EM CD

72



