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RESUMO

Algumas vezes a construgao de discursos e representagdes reproduzidos com
frequéncia a respeito de determinado assunto ndo condiz precisamente com a
realidade. Partindo dessa premissa, o presente trabalho dedica-se a investigar
a relacao entre a regido do Nordeste brasileiro e sua exibigdo pelos meios de
comunicagao de massa. A midia de referéncia para o desenvolvimento do
trabalho é a televisiva, através de uma emissora de televisédo local fixada na
cidade de Fortaleza, estado do Ceara, a TV Diario, pertencente ao Sistema
Verdes Mares de Comunicagéo. Ao pesquisar este objeto de estudo, incidimos
na analise investigativa e conceitual a respeito da televisdo local e regional.
Pretendemos, assim, responder a seguinte pergunta: Como a TV Diario
representa as manifestagdes populares nordestinas em sua grade de
programacao? A procura pela representagao do regionalismo nordestino feita
pela emissora buscara respostas amparadas no discurso teorico e conceitual
da folkcomunicacdo, em elementos da cultura popular nordestina, através de
um estudo aprofundado sobre a regido Nordeste e das pesquisas feitas sobre a
televisdo local e regional enquanto midia singular em seu perfil. Entrevistas
com produtores de um programa da emissora, denominado Diario Regional,
com colaboradores ligados a este canal de televisdo e com estudiosos sobre o
folclore e o regionalismo sao realizadas para verificar a relagdo da emissora
com a exibicdo da cultura popular do Nordeste. O entendimento da construgao
do Diario Regional, a analise descritiva detalhada de uma das suas edi¢des e a
analise de conteudo sao utilizadas para compreender o programa em questéao
e para a construgao de um levantamento de programas catalogados no formato
de tabela, fazem parte dos aspectos metodolégicos para um entendimento
mais claro a respeito da atual grade de programacao regional da emissora
estudada. Como uma das conclusdes, temos que tal estacdo consiste de fato
em um canal de TV de cunho regional, mas limitado ao Estado do Cear4, pois
reflete profunda identificagdo com o publico que o acompanha pelo sinal aberto
em todas as regides e municipios deste Estado.

Palavras-chave: Nordeste. Cultura Popular. Folkcomunicagéo. Televisao. TV
Diario.



ABSTRACT
The construction of discourses and representations frequently reproduced on a
given subject does not exactly match reality sometimes. Starting from this
premise, the present work is dedicated to investigate the relationship between
the region of the Brazilian Northeast and its exhibition by the mass media. The
reference media for the development of the work is the television, through a
local television station set in the city of Fortaleza, state of Ceara, TV Diario,
belonging to the Verdes Mares System of Communication. In researching this
object of study, we focus on the investigative and conceptual analysis regarding
local and regional television. We intend, therefore, to answer the following
question: How does TV Diario represent the popular Northeastern
manifestations in its programming grid? The search for the representation of
Northeastern regionalism by the station will seek answers based on the
theoretical and conceptual discourse of folkcommunication, in elements of the
popular culture of the Northeast, through an in-depth study of the Northeast
region and the research done on local and regional television as a singular
medium in your profile. Interviews with producers of a program of the station,
called Regional Diary, with collaborators connected to this television channel
and with scholars about folklore and regionalism are carried out to check the
relationship of the broadcaster with the display of the popular culture of the
Northeast. The understanding of the construction of the Regional Diary, the
detailed descriptive analysis of one of its editions and the content analysis are
used to understand the program in question and to construct a survey of
programs cataloged in the table format, and it is part of the methodological
aspects for a clearer understanding of the current regional programming grid of
the station studied. As one of the conclusions, we have that this station consists
in fact in a regional TV channel, but limited to the State of Ceara, because it
reflects deep identification with the public that accompanies it by the signal

opened in all the regions and municipalities of this State.

Keywords: Northeast. Popular Culture. Folkcommunication. Television. TV

Diario.



RESUMEN

Algunas veces la construccion de discursos y representaciones reproducidas
con frecuencia respecto de determinado asunto no concuerda precisamente
con la realidad. A partir de esta premisa, el presente trabajo se dedica a
investigar la relacion entre la region del Nordeste brasilefio y su exhibicion por
los medios de comunicacion de masas. Los medios de referencia para el
desarrollo del trabajo son la television, a través de una emisora de television
local fijada en la ciudad de Fortaleza, estado de Ceara, la TV Diario,
perteneciente al Sistema Verdes Mares de Comunicaciéon. Al investigar este
objeto de estudio, incidimos en el analisis investigativo y conceptual acerca de
la television local y regional. Pretendemos, asi, responder la siguiente
pregunta: ¢Como la TV Diario representa las manifestaciones populares
nordestinas en su rejilla de programacion? La busqueda por la representacion
del regionalismo nordestino hecha por la emisora buscara respuestas
amparadas en el discurso tedrico y conceptual de la folkcomunicacién, en
elementos de la cultura popular nordestina, a través de un estudio en
profundidad sobre la region Nordeste y de las investigaciones realizadas sobre
la television local y regional como medios singulares en su perfil. Entrevistas
con productores de un programa de la emisora, denominado Diario Regional,
con colaboradores ligados a este canal de television y con estudiosos sobre el
folclore y el regionalismo se realizan para verificar la relacién de la emisora con
la exhibicion de la cultura popular del Nordeste. El entendimiento de la
construccion del Diario Regional, el analisis descriptivo detallado de una de sus
ediciones y el andlisis de contenido son utilizadas para comprender el
programa en cuestion y para la construccién de un levantamiento de programas
catalogados en el formato de tabla, forman parte de los aspectos
metodoldgicos para un entendimiento mas claro con respecto a la actual serie
de programacion regional de la emisora estudiada. Como una de las
conclusiones, tenemos que tal estacion consiste de hecho en un canal de TV
de cufio regional, pero limitado al Estado de Ceara, pues refleja profunda
identificacion con el publico que lo acompafia por la sefial abierta en todas las
regiones y municipios de este Estado.

Palabras-clave: Nordeste. Cultura Popular. Folkcomunicacién. Television. TV

Diario.
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1. INTRODUCAO

A regido do Nordeste brasileiro sempre foi palco de fascinio e
encantos; seja pela sua trajetéria histérica, por suas belezas naturais, por seu
tamanho, sua cultura; seja por seu povo e suas caracteristicas particulares.
Essa é a impressdo que sempre tivemos e que carregamos até o presente
momento. Talvez esse nao seja um sentimento singular, mas de uma massa de
gente que também a admira e respeita. Gente com uma sensibilidade agucada
para esse aspecto e que hoje levanta a bandeira regional. Pessoas
responsaveis por promover a formagao de grupos e movimentos defensores da
causa regionalista ndo € um fendbmeno recente. Sempre existiram movimentos
dessa natureza, seja na sociedade civil, nas classes pobres e humildes; seja
por parte das classes burguesas, de fazendeiros, politicos, poetas e
intelectuais, que também puseram a regido em destaque para debates,
discussoes, levantamentos de questdes, tentativas de melhorias sociais e de
respeito ao povo local.

Os motivos para a existéncia de movimentos e manifestos desse tipo
podem ter sido os mais diversos, mas certamente o que intrigou toda essa
gente foi ver a forma com a qual a regiao era tratada em comparagao com
outras regides do pais; tanto pela imprensa, como pela administragao oficial. O
local que deu origem ao Brasil, a regido por onde o pais foi descoberto e
comecou a desenvolver sua histéria logo foi transferida para outros locais. Com
a mudanca, as prioridades e privilégios nao mais se destinariam para la. A
regido-ber¢co da nacdo verde-amarela foi substituida, praticamente esquecida
pelas autoridades, mas nunca pelo povo. O povo continuou a4 fazendo suas
atividades, construindo as suas vidas, tragando seus caminhos e
desenvolvendo a regido.

O fato é que ao longo dos séculos surgiram diversos movimentos.
Desde movimentos separatistas até movimentos literarios de cunho politico e
social. “A divulgagdo do movimento separatista € um dos momentos
semanticamente mais ricos para o estudo do discurso jornalistico sobre o
Nordeste” (MAMEDE, 1996, p. 160), pois a autora sugere que nesse caso €
possivel perceber e identificar com clareza “como sao acionadas e

engendradas diversas vozes que possibilitam a formagcdo de uma imagem
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bastante estigmatizadora do povo nordestino.” (MAMEDE, 1996, p. 160).

E desde ai as agcbes ndo pararam de acontecer e percorreram a
trajetoria da regido até os dias de hoje. De movimentos moderados e
silenciosos a grandes e robustos; de resisténcia, protesto, rebeldia e ativismo.
Manifestos frequentes que podem ter mudado quanto as formas e canais de
atuacao. Ainda hoje temos deles, seja estampado nas camisas e acessorios de
tendéncia regional, seja de modo virtual nas redes, blogs, canais de grande
alcance na internet para fazer a mensagem regional atingir as massas.

Com o advento dos meios de comunicagao, algumas manifestacoes
de preconceito e discriminagdo contra o Nordeste e seu povo apareceram mais
frequente e nitidamente. No radio, na televisdo, no cinema, no meio social e,
mais adiante, nas redes sociais. Algumas representagcdes caricatas. Alguns
comentarios mais suaves e disfarcados, outros mais maldosos e ofensivos.
Tudo isso causa incémodo e desconforto. Em nds, a inquietagao veio em forma
de pesquisa. Certa vez nos ocorreu o seguinte questionamento: “Por que tanto
odio ao Nordeste?” A intolerancia alheia nos afetava a ponto de tentar descobrir
o motivo de o Nordeste, tdo fragil e sofrido, ter o poder incomodar tanto a
outras pessoas.

Até que no inicio dos anos 2000, surgiu uma televisdo local em
Fortaleza, capital do Estado do Ceara, pertencente ao Sistema Verdes Mares
de Comunicagédo, com o nome de TV Diario e o slogan de “A TV do Nordeste”.
A emissora aparece com um jingle repleto de expressbes de uso local,
mostrando que veio para ser “a TV que fala a lingua da gente”. O canal surgiu
como um sopro de esperanga para trazer uma maior verossimilhanca da
relacdo entre o nordestino e os media com imagens, no sentido audiovisual.
Teriamos, finalmente, uma televisdo nossa, que mostraria a nossa gente na
realidade, sem rotulos ou caricaturas vindas de fora, sem ninguém que falasse
por nds, ou seja, nds falariamos por nés mesmos.

Dai esse canal de televisdo local cresceu e se firmou no Estado,
como vemos no desenvolvimento do trabalho, a sua grade de programacao
sempre voltada ao regionalismo. Dai o interesse em investigar a televiséo
enquanto midia nas vertentes local e regional, passando por intelectuais da
area dos estudos culturais que discutem em seus trabalhos os conceitos de
Representacédo (BHABHA, 2010) e também de Identidade (CANCLINI, 2008)
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no ambito cultural.

O contato com a teoria da folkcomunicacdo nos desperta a atengao
desde pouco antes do inicio do mestrado. Percebemos uma relacéo
interessante entre tal teoria e as midias locais, de carater regional, assim como
0 nosso objeto de estudo, a TV Diario, e optamos por relaciona-las no projeto
de pesquisa, junto ao Nordeste brasileiro. Dessa forma, resultou o
desenvolvimento do projeto de pesquisa “O Regionalismo Nordestino em pauta
na TV Diario: a Folkcomunicagdo no contexto da televisédo local”, que a partir
daqui comecga a tomar forma de dissertagao.

O projeto de pesquisa acima referido tem a intengdo de investigar
profundamente a relacdo entre a televisdo local cearense TV Diario e a
representacao do regionalismo nordestino por ela oferecido para contemplagao
do seu publico telespectador. De forma mais clara, o trabalho pretende
identificar a exibicdo das diversas manifestagcées da cultura popular da regiao
Nordeste do Brasil por um meio de comunicacdo de massa, a partir da
programacao de um canal de televisdo com perspectiva regional, a TV Diario
de Fortaleza (CE), canal local 22.1.

Interessa-nos, pois, buscar responder a seguinte pergunta: Como a
TV Diario representa as manifestacées populares nordestinas em sua grade de
programacao? Dessa pergunta derivam outros questionamentos importantes;
pois nos parece intrigante, por exemplo, ver o uso atual de um slogan, por
parte da emissora, onde ela se considera “A Cara do Nordeste”. Um Nordeste
que, como sabemos, é tdo plural, visto que ele “ndo é sequer um so. Existem
varios Nordestes, de caracteristicas climaticas, humanas e até culturais,
diferenciadas entre si” (GARCIA, 1985, p. 8). Problematizar situacbes dessa
natureza também faz parte do repertorio deste trabalho.

Amparados na teoria da folkcomunicagdo, em que “o folclore é o
objeto de estudo, e a comunicagao € a area de conhecimento, dentro das
ciéncias humanas, que fornece os referenciais tedricos e metodoldgicos”
(SCHMIDT, 2007, p. 34), e em alguns dos conceitos que dela procedem, como
€ o0 caso do conceito de folkmidia, que também explanamos; temos, pois,
relacionados abaixo, os objetivos principais para atingir no decorrer desta
pesquisa:

e Geral:
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1.

Reconhecer e identificar a forma como a emissora de
televisdo cearense TV Diario representa as diversas
manifestagdes da cultura popular da regido Nordeste

a partir da sua programacao.

o Especificos:

1.

Para isso,

Perceber como se d& a relagdo entre a TV Diéario e a
guestdo da regionalizagdo nordestina em sua

programacao.

Observar em quais formatos, contextos, cenarios,
linguagens e frequéncia de exibicdes a TV Diario
apresenta as manifestacbes populares e culturais

nordestinas em sua grade de programacao.

Analisar, dentro da grade geral, um programa mais
especifico sobre a regionalizacdo e o popular de

forma descritiva e qualitativa a aprofundar.

Compreender o conceito de regionalizacdo na midia a
partir da programacdo e linguagem que a emissora

TV Diario utiliza.

Refletir sobre a importancia social da exibicdo de
conteudos e imagens
acerca da histéria e da cultura da regido Nordeste em
uma emissora de

televisdo de veiculacdo com grande alcance.

fazemos a utilizacdo de material bibliografico,

com leituras didaticas, tedricas e académicas voltadas para o Nordeste

brasileiro, para a teoria da folkcomunicacao e seus desdobramentos com base

nos estudos culturais, bem como para a tematica da televisdo nacional, local e

regional.

Considerando que estamos tratando de um estudo de caso e de

uma pesquisa de natureza qualitativa e também quantitativa, com aspectos

funcionalistas e exploratérios descritivos; realizamos, metodologicamente
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falando, entrevistas com os profissionais ligados diretos a emissora para
conhecer a sua proposta, seus objetivos, compromissos e responsabilidades
enquanto empresa de midia regional e compreender a sua trajetoria e a
operacionalizagdo do seu universo profissional. Entrevistamos também um
professor pesquisador e estudioso sobre o]
assunto da cultura popular, considerando o universo cultural nordestino.

Em consonancia com isso, coletamos o depoimento de uma das
responsaveis mais proximas pela produgédo de um programa mais especifico
que trata sobre a regionalizacdo e o popular, compreendendo as suas
particularidades, aprofundando-o de forma descritiva e qualitativa. E o caso da
apresentadora do programa denominado Diario Regional, que vai ao ar
diariamente, analisado em uma edicao especifica do ano de 2018, qual seja, a
do dia 18 de dezembro de 2018, com uma duracéao total de aproximadamente
trinta minutos.

Utilizamos a técnica da analise de conteudo para investigar a
ocorréncia dos fendmenos regionalistas na grade de programacgéo da emissora
e, utilizando da mesma técnica, analisamos o programa especifico citado acima
com relagdo a amostra de aspectos culturais nordestinos. Além disso,
realizamos uma catalogacdo dos produtos audiovisuais da emissora e
elaboramos um quadro (tabela) de classificacdo e tematicas de todos os
programas da grade geral da emissora.

Por fim, esclarecemos que o leitor encontrara os capitulos dispostos
da seguinte forma: no primeiro capitulo temos a compreensao da dimensao do
regionalismo presente na regido Nordeste brasileira, discutindo sobre os seus
aspectos culturais e as questdes relacionadas a identidade e representacao
regional. Em seguida, abordamos as facetas tedricas e conceituais da
folkcomunicagédo e da folkmidia sob um olhar focado para o meio televisivo e
para a mediacdo entre cultura popular e as industrias culturais. O terceiro
capitulo trata sobre a midia televisiva numa esfera nacional e local, apontando
consideragdes sobre as TV’s local e regional. No quarto e ultimo capitulo temos
uma apresentacao geral da emissora TV Diario e mostramos o estudo feito
sobre o programa Diario Regional, o levantamento da atual programacéao
regional do referido canal de televisao e as entrevistas realizadas com suas

respectivas analises detalhadas.
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2. Regionalismo Nordestino: identidade e representacgao
2.1 O Nordeste Brasileiro

O territorio nacional brasileiro possui atualmente uma populacado de
207.660.929 pessoas, uma superficie territorial de 8.515.759,090 km?, com um
total de 5.570 municipios, distribuidos entre cinco regides oficiais: Norte,
Nordeste, Centro-Oeste, Sul e Sudeste; segundo dados divulgados no ano de
2017 pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) !, sendo
considerado um pais de dimensdes continentais, ocupando, sozinho, a maior
parte do territério do continente da América do Sul.

A regidao Nordeste, especificamente, compreende hoje, apds uma
série de mudangas ocorridas ao longo do tempo, uma extenséo territorial de
1554 291,744 km?, correspondendo a aproximadamente 18% do total do
territério nacional e conta, desde a ultima divisdo territorial brasileira definida
em 1968 pelo IBGE, com nove estados, sendo eles: Ceara, Rio Grande do
Norte, Pernambuco, Paraiba, Alagoas, Bahia, Sergipe, Piaui e Maranhao;

conforme imagem abaixo:

Figura 1 — Localizagdo geografica do Nordeste brasileiro.

Regiao
Nordeste

Fonte: InfoEscola Navegando e Aprendendo (2018).

! Disponivel em: https://ww2.ibge.gov.br/home/geociencias/cartografia/default_territ_area.shtm.
Acesso em 27/03/2018.
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Segundo o levantamento do ultimo Censo realizado no Brasil em
2010, a regiao possuia pouco mais de 53 milhdes de habitantes, quase 30% da
populagado brasileira, mantendo-se como a segunda regido mais populosa do
pais, atras apenas do Sudeste brasileiro desde o censo de 1890, como é

possivel notar nas seguintes tabelas:

Figura 2 — Amostra populacional dos Censos de 1871 a 2010.

Tabela 1 - Populagao das Regides nos Censos de 1871 a 2010

Regioes 1T 1830 1800 1520 1840 1950 1960 1870 1880 1591 2 2010
Morie JEMT O ATEID BSAM2 1430050 1GME08 2048656 2OIDO0S 4EE3  ETET4D I0ZIGE6 1ZBUISE0 15.8B4.454
Mordeste 4638560 GO0ZO4T ET4RSNT 11245001 144080 1TO7IA13 ZDATAETI ZAETSNND 5419155 42470235 476EEISD 53081950
Sudeste 4ME5E2  BAMA3M  TEMON 1365403 1334583 2P R4BAM JI0E2OTR 40331950 GPSASNT GRGG0TO0 T2AOT3S B0L3B4410
Sul THIT 14075 17%495 357067 5715 THAOAT 11882107 IGGEISS 193RI 2117026 250897HI Z7.386.8%1
Centro-Desle ZM812 3 KK ] THESH 109349 15128 ZEVRABD  46REG)  TONSIS  G412247 11616745 14.058.084
BRASIL 9.530478 14333915 17483843 0635605 412363156 51944397 T0.992.343 94.508.583 121.150.573 146.917.459 169.500.683 1%0.755.799
Fonte: IBGE, Censo Demografico 1872, 1890, 1900, 1920,1940, 1950, 1960,1970, 1980,1991,
2000 e 2010.

Tabela 2 = Variagao Percentual da Populagao Frente ao Periodo Anterior das Regides
Brasileiras nos Censos de 1871 a 2010

Regioes 197190 18901900 19001920 192040 194050 195060 196070 197080 198091  1991-2000 200010
Norte a2 &R e 110 m§ 40 0 2% 65 SIS ®0  23M
Nordestz 2% 245 SR AB 0 MR 00 MM™ OB 0 AR 19,91 20 1w
Sudeste M BT MB uB 2 ™ WM WY 19,17 % TR
Su WM ®FT BB M W SHET 40X 16,16 4,12 134 9,16
Centro-Oeste 4510 5 10319 416 4009 0 TAT?  TES H8 MW 0 BE  NW@
ERASIL WM 2166 T5E MB0 2507 3667 ®13 19 A 154 124

Fonte: IBGE, Censo Demﬁgréﬁm 1872, ’I.EBD, 1900, 1920,1940, 1 950, 1960,1970, 1980,1991,
2000 e 2010.

Fonte: Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (2010).

A estimativa do IBGE para a populagao total da regido em 2017 era
de 57 milhdes de habitantes, com uma expectativa de vida ao nascer de 72,2
anos, e a estimativa para a densidade demografica correspondente a 36,90

habitantes por km?2.

A urbanizagado no Nordeste se apresentou de maneira mais lenta em
relagdo ao resto do pais, mas obteve um aumento consideravel nas ultimas
décadas, a partir dos anos 1990. Assim como acontece em todo o territorio
brasileiro, a populacado nordestina também € mal distribuida, apresentando uma
forte concentracdo populacional nas capitais dos estados e nas zonas
litordneas, ainda que vivam em “aglomerados subnormais”, definidos pelo IBGE

como “favelas, invasdes, grotas, baixadas, comunidades, vilas, ressacas,
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mocambos, palafitas, entre outros assentamentos irregulares” 2. Enquanto isso

ha uma menor concentracdo populacional nos pequenos interiores e nos

sertdes dominados pelo clima semiarido.

Porém, ao contrario do que pensa 0 senso comum, a regido em si

nao € de todo homogénea. Ha uma certa unanimidade de autores em

reconhecer diferengas entre espagos dentro da prépria regido com relagdo a

diversos critérios que vao desde recursos naturais até fatores econdmicos ou

sociais, conforme atesta Agerson Tabosa Pinto, em estudo realizado sobre o

Banco do Nordeste do Brasil (BNB) e a modernizagao regional. Afirma ele:

Por sua heterogeneidade, tanto nos aspectos fisicos quanto nos
sociais, torna-se praticamente impossivel uma analise global do
Nordeste. Nele, com efeito, os solos sdo diferenciados, variada € a
configuracao do relevo, a vegetagdo e os recursos hidrogeoldgicos
diferem enormemente de regido para regido. Até a constancia do
clima, que daria unidade ao conjunto e justificaria a existéncia de um
Poligono das Secas, em que estas fossem realmente um problema
comum, ja nado se coaduna com a diversidade dos indices
pluviométricos, nem com a variacdo de intensidade do fenémeno.
Nele, a populagdo também é distribuida desigualmente, os recursos
econdmicos sao diversificados, gerando diferenciagao na atividade
produtiva. A falta de mobilizagédo politica e o baixo nivel educacional,
que seriam tragos comuns a toda Regi&do, ndo conseguem, em virtude
daquelas diferenciagdes, emprestar unidade a cultura do Nordeste.
Dai a necessidade de recorrer-se a divisdo da regiao em sub-regides,
principalmente quando se faz referencia a tragos fisicos e atividades
econdmicas. (PINTO, 1977, p. 17-18).

Esta divisdo de que fala Agerson Pinto, trata-se da existéncia de

uma subdivisao oficial do Nordeste com relacdo as suas zonas geograficas em

quatro sub-regides principais, que vao de acordo com suas caracteristicas

fisicas, sendo elas: Agreste, Meio-Norte, Sertdo e Zona da Mata.

2

Fonte:

Instituto

Brasileiro de Geografia e Estatistica (2010). Disponivel em:

https://www.bnb.gov.br/documents/88765/89729/novo_perfil_nordeste_brasileiro_censo_demo
grafico_2010.pdf/34cfcc2e-1048-4dc1-9342-46b13eda208b. Acesso em 27/03/2018.
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Figura 3 — Subdivisdo da regiao Nordeste em Zonas Geograficas.

Agreste

Meio-norte ¢

Sertao

=~ Zona
da Mata

Fonte: Toda Matéria (2018).

Dai entende-se o motivo de o Nordeste apresentar inconstancias
climaticas e geograficas, que afetam também o quadro social onde se
apresentam tais variagdes. Ai entram os recursos naturais, que, baseado no
estudo de Jodo Alves de Souza (1979) sobre o desenvolvimento regional do
Nordeste brasileiro, sdo suficientes para o aproveitamento em longo prazo,
desde que utilizados e aproveitados de forma consciente e racional. Porém, a
recorrente ma utilizacdo e aproveitamento desses recursos nao refletem a
realidade de uma regido apenas, mas se configura um aspecto do Brasil em
geral, assim como da maior parte dos paises em processo de desenvolvimento.
Ocorre, segundo ele, que no Nordeste ndo ha de fato uma escassez de
recursos naturais como parece, mas ha historicamente certo desconhecimento
de técnicas de usos e uma exploragao incoerente e inadequada de todo o
potencial disponivel.

Nordeste de solos ricos, pobres e degradados pela erosao e pelas
queimadas. Solos devastados, em grande parte, em razdo da agricultura
itinerante. Nordeste marcado pelo clima quente, de caracteristica desértica e
de pequena variacdo da média de temperatura anual, com duas estacdes
principais; uma seca e outra chuvosa. A distribuigdo irregular das chuvas no

espaco e no tempo em conjunto com as caracteristicas dos seus subsolos
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revela uma redugdo dos recursos hidricos da regido, tanto em termos de
quantidade como de qualidade das aguas subterrédneas. O aproveitamento dos
recursos energéticos é feito na maior parte pelas usinas hidrelétricas. Relevo
de chapadas sedimentares e de areas cristalinas. Apresenta uma vegetacéao
predominante no sertdo, a caatinga, com vegetacdo de portes variados nas
zonas semiaridas; e no litoral, repleto de dunas quase sem vegetagdo, de
manguezais com espécies fluvio-marinhas e de cocais, coqueiros, babagus e
carnaubas contemplando a vegetagao superior desse cenario.

Ainda sobre os aspectos fisicos, sabemos que as secas sempre
representaram um dos maiores problemas da regido e de dificil solugdo. Ha
registro da primeira seca ja no inicio da formacado do Estado brasileiro, logo
apds o descobrimento, no século XVI, na entdo provincia de Pernambuco,
especificamente no ano de 1583. Dai em diante, houve mais varios outros
periodos de estiagens prolongadas nos anos posteriores até o atual século
XXI, o que nos leva a acreditar que “a ocorréncia das secas, portanto, é algo
certo e inevitavel, mas até agora néao foi possivel prever com antecedéncia o
momento de sua manifestacdo, nem mesmo aproximativamente.” (SOUZA,
1979, p. 72).

Nem mesmo a ja avangada tecnologia deste século ainda n&o foi
capaz de diagnosticar efetivamente a qualidade do préximo inverno, dai a
crengca do sertanejo na religiosidade e na sabedoria popular manifesta-se
através dos chamados “profetas da chuva”, que a partir de suas experiéncias
com a natureza revelam se havera — ou ndo - uma estagao invernosa
satisfatoria no sertdo nordestino.

A seca revela momentos criticos de tentativas de sobrevivéncia,
principalmente por parte da populagdo sertaneja, que vive e depende do setor
primario da economia, ou seja, da necessidade de uma boa estagdo chuvosa
para garantir uma boa colheita e consequentemente o sustento do nucleo

familiar.

A seca consiste na estiagem prolongada, na falta de chuva naqueles
meses em que, em geral, costuma chover, ou seja, de janeiro a junho.
A estiagem de julho a dezembro é natural, ndo constitui seca. E
nesse tempo em que os agricultores, em toda a zona semi-arida,
estdo preparados para as tarefas com a lavoura e a pecuaria. A
producdo agricola, na outra metade do ano, coberta pela estiagem, é
muito pequena, pois se restringe quase somente as varzantes dos
agudes. (...) Os setores industrial e de servigos também se
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ressentem, em parte, das estiagens normais, visto que a reducéo de
matéria-prima de origem rural importa em diminuicdo da produgao
manufatureira, e dos servigos de comercializagdo. (PINTO, 1977, p.
32-33).

E ela a principal responsavel pelo éxodo rural, quando milhares de
sertanejos migram para cidades litoraneas ou para grandes capitais brasileiras,
até mesmo de outras regides do pais, na tentativa de fugir dos efeitos
dolorosos da seca nordestina e melhorar sua condigdo de vida. A ocorréncia
frequente desse fendmeno, somado a visibilidade e divulgacdo nos meios de
comunicagao de cada época, possibilitou ndo sé algumas disparidades
regionais, como também a formacédo de alguns conceitos e esteredtipos a
respeito da regido Nordeste e do proprio cidaddo nordestino.

Na concepcdo de Souza (1979), o Nordeste foi uma regido
esquecida até a metade do século XX em funcdo de sua distancia do centro
politico e econdmico nacional instalado na regido Sudeste e de sua pobreza e
caréncia de recursos e investimentos nos mais diversos setores, visto que “néo
havia estudos sistematizados sobre sua realidade; tinha-se ideia apenas
fragmentada a respeito de seus recursos naturais; o povo era entrevisto a luz
de falsos esteredtipos; isolados por falta de transportes terrestres ou mesmo
maritimos, a revolugdo pelas comunicagbes ainda ndo havia chegado ao
Nordeste.” (SOUZA, 1979, p.95). A falta de conhecimento da populagéo, aliado
as noticias tragicas da regiao e a auséncia de um olhar mais sensivel por parte
do poder publico para o povo nordestino, estimulou, certamente, um aumento
consideravel nas disparidades entre as demais regides brasileiras.

Em termos sociais, tinhamos praticamente duas classes — os
dominadores e os dominados - fortalecendo uma ideologia atrasada e elitista
do periodo oligarquico e imperialista brasileiro. As artes também contribuiram
para fomentar esse pensamento, mesmo as artes produzidas pelos proprios
nordestinos, uma vez que os escritores locais de repercussido nacional
pertenciam a elite intelectual e lhes pareciam interessante a manutencao de
alguns privilégios. Temos entdo uma culinaria, uma musica, um cinema e uma
literatura de caracteristicas naturalistas, com a presenga de sujeitos
nordestinos sob a imagem do exético, do folclérico, do pitoresco, do distante,
ou seja, do estranhamento de tudo aquilo que ndo somos e do que nao se
deveria ser, pois “O ‘Norte’ é o exemplo do que o ‘Sul’ ndo deveria ser.”
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(ALBUQUERQUE Junior, 2011, p.71) e do qual se deveria manter certa
distancia, um afastamento natural para manté-los isolados dos demais.
Nordeste de origem rural, de poucos investimentos em educacao e
por isso, de uma massa de analfabetos facilmente dominados politicamente
pelo paternalismo dos conhecidos “coronéis” do sertdo; figura de posse de
fazendas, poder e prestigio nas pobres cidades interioranas. Espago onde até
a raca exerce seus efeitos sobre o relativo atraso do povo nordestino, conforme

mostra o autor Durval Muniz de Albuquerque Junior:

Segundo os seguidores da antropogeografia, bem como da
biotipologia, os tropicos ndo eram adequados para o desenvolvimento
de uma civilizagdo e, muito menos os mesticos e negros eram
capazes de realiza-la. O calor e a umidade geravam abatimento fisico
e intelectual, levando a superficialidade e ao nervosismo. O Norte
estaria condenado pelo clima e pela raga a decadéncia.
(ALBUQUERQUE Junior, 2011, p.71)

Para Souza (1979), alguns fatores essenciais impossibilitavam ou
pelo menos dificultavam a ascensdo social da maior parte do povo local e
impunham barreiras para o seu desenvolvimento em comparagao com o Sul-

Sudeste brasileiro, conforme segue:

Diversos fatores — derivados da ecologia, trocas comerciais, politicas
financeiras, fuga de bragos e de capitais, valores socioculturais e
outros — deram origem ou aumentaram a brecha que separava o
Nordeste estagnado do Sul-Sudeste progressista. Tal situacdo levou o
Governo a intervir para inverter essa tendéncia ou, quando menos
deté-la. (...) As condi¢cbes da natureza, conjugadas a acdo do homem,
geraram o problema regional nordestino. Explica-se ele como
resultado de fatores de ordem varia — fisicos, socioecondmicos e
politicos. Entre os primeiros sobressaem a irregularidade das chuvas
e as secas, as diferenciagdes de solos agricolas, cobertura vegetal e
aguas; quanto aos fatores econdmico-sociais, ressalto o maior
desgaste do solo, decorrente de seu uso mais antigo e pouco
cuidadoso; a colonizagéo estrangeira, que viabilizou no Sul grandes
areas caracterizadas por propriedades médias e familiares, em
contraposicdo a economia nordestina, em geral assentada no
latifindio e na monocultura, colonizagdao esta que forneceu ao Sul
superior tradicdo tecnolégica; mecanismos fiscais e financeiros que
favoreceram maior acumulagao de capital para o desenvolvimento
agroindustrial do Sul; as caracteristicas do comercio — interno e
externo — beneficiando a regido meridional. Como fator de ordem
politica, destaco o deslocamento para o sul do centro politico de
decisbes, na segunda metade do século XVIII, acentuado pela
dominagédo cafeeira no século XIX e pela industrializagdo neste
século. (...) Acresce que a maior parte dos chefes de Estado
brasileiros provieram do Sul-Sudeste, ficando, assim, os interesses e
as necessidades concretos do Nordeste insuficientemente atendidos,
por maior que possa ter sido a preocupacéao dos referidos homens de
Estado para com os problemas nordestinos. (SOUZA, 1979, p. 96).

A imprensa também tem sua importancia ao mostrar a seca como
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protagonista dos discursos regionais nos diversos meios de comunicagao que
se apresentavam com grande circulagdo a nivel nacional. As autoridades e
representantes politicos das provincias do entdo conhecido “Norte brasileiro”
aproveitavam-se da repercussao e de certa comogado nacional em razao da
seca para proferirem seus discursos locais instituindo-a como um problema
raiz, causador central de todas as outras calamidades, como exemplo a
violéncia e o banditismo local referente as revoltas messianicas e a “selvageria”
do cangacgo, igualmente responsaveis pelo atraso social e econdmico da
regido; apelando-se, dessa forma, para uma solugéo urgente ao problema da

Seca.

O discurso da seca, tragando ‘quadros de horrores’, vai ser um dos
responsaveis pela progressiva unificacdo dos interesses regionais e
um detonador de praticas politicas e econémicas que envolve todos
‘os Estados sujeitos a este fenbmeno climatico’. A descricdo das
‘misérias e horrores do flagelo’ tenta compor a imagem de uma regiao
‘abandonada, marginalizada pelos poderes publicos’. Este discurso
faz da seca a principal arma para colocar em ambito nacional o que
chama de interesses dos Estados do Norte, compondo a imagem de
uma area ‘miseravel, sofrida e pedinte’. (ALBUQUERQUE Junior,
2011, p.72)

O escritor, jornalista e socidlogo pernambucano Gilberto Freyre
considerava a construgcdo do imaginario da seca como um forte elemento
“regionalizador” capaz de concentrar em torno do semiarido nordestino um
conjunto complexo de significagées disponiveis em imagens, normas sociais de
conduta, discursos e movimentos artisticos.

Ademais de entender o Nordeste como um espago puro, distante
das influéncias estrangeiras, um verdadeiro “refugio deste mundo em perigo, a
ser preservado e defendido pelos homens preocupados com a verdadeira
cultura brasileira, cujo fundamento parecia estar firmemente ancorado no
regional.” (NEVES, 2010, p. 170), Freyre também enxergava que, em razao
das frequentes secas na transi¢cdo do século XIX para o XX, o personagem
regional a ganhar destaque na imprensa nacional passara do rico fazendeiro e
senhor de engenho para o pobre retirante, flagelado, faminto, doente e
maltrapilho, ou seja, mais uma entre as milhares de vitimas da seca do antigo
Norte.

Isso revela muito da identidade regional associada a um fator
climatico, quando se leva em consideracdo, por exemplo, a existéncia de tal

fenbmeno como critério para materializar e oficializar o mapa regional do Brasil,
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ja na década de 1940.

Com a seca e, especialmente, com o ‘perimetro das secas’, a regiao
se materializa como uma espécie de rebatimento na natureza dos
valores, sentimentos e identidades produzidos em torno do que seja o
‘regional’. O espacgo é construgao histérica que se sustenta nas lutas
sociais e nos projetos politicos, no imaginario e no inconsciente, na
arte e na historia, na sensibilidade e na razdo. (NEVES, 2010, p.
180).

Essa passagem demonstra o forte impacto que a seca e suas
consequéncias, como as narrativas exploradas em torno do cangacgo, dos
movimentos messianicos e das lutas familiares mostrando o Nordeste como
terra sem lei, trouxeram para a construcdo da identidade nordestina e para o
imaginario que perpassa toda a regido, situada como local de constante

comparacgao considerada como inferior e atrasada em relagdo as demais.

S6, pois, com a crise desses paradigmas naturalistas, com a
emergéncia de um novo olhar em relagdo ao espago, com uma nova
sensibilidade social em relagdo ao pais e a nagao, capaz de
incorporar os diferentes espacgos do pais, vai ser possivel a invencao
do Nordeste como reelaboragdo das imagens e enunciados que
construiram o antigo Norte. (ALBUQUERQUE Junior, 2011, p.75-76)

Percebe-se que Durval Muniz cré que a fase naturalista muito
contribuiu para construir um Nordeste como inferior e, desconstrui-lo fora do
naturalismo, seria importante para reinventa-lo e mostra-lo sob um olhar mais
sensivel, realista e distante dos esteredtipos. Desconstruir o antigo Norte e
transforma-lo em unico, no Nordeste de fato.

Os efeitos das secas alarmados pela imprensa de certa forma
serviram para despertar a atengao do poder publico federal para tentar, senéo
solucionar, pelo menos amenizar a situagdo dos baixos indices anuais de
precipitagdo pluviométrica junto a dificuldade de armazenamento de agua na
regiao, visto que os rios secam logo apos o inverno e 0s solos rasos nao
conseguem armazenar agua suficiente para alimentar as plantas. Diante da
auséncia de empregos nos centros urbanos, muitos sertanejos eram obrigados
a emigrar para o Sul ou Sudeste; porém ja na década de 1970, Pinto (1977)
reconhece a existéncia de projetos institucionais mais modernos voltados para
a busca de alternativas para driblar os efeitos da natureza na regiao. Os planos
para o desenvolvimento regional do Nordeste de que fala Agerson Pinto trata-
se, na verdade, dos primeiros passos do Governo Federal para incentivar

acoes de combate a seca.
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Foi a necessidade de combater os efeitos da seca no passado que
resultou na origem e criagao de diversos 6rgaos oficiais regionais empenhados
nesse propodsito. Baseado em estudo sistematico produzido por Souza (1979),
o0 combate a seca na regiao divide-se em quatro fases principais. A primeira
fase se inicia ainda no final do século XIX, quando a preocupacado era
basicamente promover atividades assistencialistas para prestar socorro aos
flagelados, inclusive com a realizagdo de campanhas nacionais para recolher
donativos e prestar solidariedade e caridade aos “irmaos do Norte”; porém com
resultados apenas parciais e limitados, devido a adogdao de medidas
emergenciais e paliativas, com poucas atitudes voltadas a promover de fato
uma transformagdo ambiental mais profunda para uma regido de
caracteristicas desérticas e semiaridas.

A segunda fase caracteriza-se ja pelo interesse em realizar obras
sistematicas capazes de causar impacto positivo nas condigdes ambientais das
zonas semiaridas. Aqui surge o primeiro orgao regional no ano 1909,
denominado inicialmente de Inspetoria de Obras Contra as Secas (IOCS), que
hoje denomina-se Departamento Nacional de Obras Contra as Secas
(DNOCS), com responsabilidades baseadas em quatro prioridades: realizar um
diagnostico da regido partindo dos estudos pioneiros, realizar a abertura de
vias ferroviarias e rodoviarias, promover a construcdo de obras hidraulicas e,
finalmente, aproveita-las economicamente por meio da agricultura, pesca, lazer
e eletrificagao.

O terceiro momento, a partir de 1945, é marcado pela importancia de
obras voltadas para o aproveitamento das aguas de forma planejada e
integrada através da novidade das usinas hidrelétricas para gerar iluminagao e
potencializar o desenvolvimento da industrializagdo regional e garantir também
a geragao de empregos.

A quarta e Uultima fase caracteriza-se pela preocupagdo com o
desenvolvimento econbmico da regido. Ai surgem O6rgaos destinados a
financiar projetos preocupados com o desenvolvimento e a modernizagao
regional, tais como o Banco do Nordeste do Brasil (BNB) em 1952 e, em
seguida, no ano de 1958, veio a Superintendéncia do Desenvolvimento do
Nordeste (SUDENE).

Esta claro que tais atitudes governamentais ainda n&o resolveram
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efetivamente as consequéncias da seca que persiste no Nordeste, porém elas
serviram para estimular nos anos posteriores uma sequéncia de mudangas
significativas no que diz respeito mesmo ao desenvolvimento, urbanizagéo e
modernizagao, quando se é possivel dizer, ainda na década de 1970, que
“hoje, ja ndo se pode mais atribuir as secas e a fata d’agua a pobreza do
Nordeste. Os planos mais modernos de desenvolvimento regional ja preveem
alternativas para contornar os efeitos impostos pela natureza.” (PINTO, 1977,
p.33).

Reflexos desse desenvolvimento podem ser sentidos mais
claramente nos primeiros anos do século XXI, como demonstram os dados da
Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (PNAD) realizada em 2015 pelo
IBGE. A pesquisa promove um comparativo feito dentro de um periodo de dez
anos, entre 2005 e 2015, e, alguns indices obtidos sdo capazes de atestar
certa evolugdo e aumento da qualidade de vida na regido Nordeste, conforme

mostra a sequéncia dos trés graficos dispostos a seguir:

Figura 4: indices regionais da Amostra de Domicilios IBGE.

Grafico 7.1 - Naimero de domicilios particulares, segundo as Grandes Regioes - 2005/2015
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Fonte: IBGE, Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios 2005/2015.
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Figura 5 — Gréafico relativo a situagdo dos domicilios brasileiros por regido.

Grafico 7.8 - Distribuicao percentual dos domicilios particulares permanentes,
por condicao de ocupacao, segundo as Grandes Regides - 2015
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Fonte: IBGE, Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios 2015.

Figura 6 — Grafico das condi¢des de saneamento das residéncias brasileiras.

Gréfico 3.5 - Proporcgao de criancas de 0 a 4 anos de idade residentes em domicilios
particulares permanentes sem acesso a nenhum dos servicos de saneamento, por
Grandes Regides - 2005/2015
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Fonte: IBGE, Pesquisa Macional por Amostra de Domicilios 2005/2015.
Nota: Abastecimento de dgua por rede geral, esgotamento sanitério por rede coletora ou pluvial e coleta direta ou
indireta de lixo.

Os trés primeiros graficos revelam que, de 2005 a 2015, o Nordeste
nao so apresentou um crescimento no numero de domicilios particulares, na
categoria proprio e ja pagos, como também uma redugao de torno de 10% nas

residéncias sem acesso a condi¢des basicas de saneamento.
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Figura 7 — Levantamento regional da situagao de trabalho infantil no Brasil.

Griafico 3.6 - Percentual de criancas e adolescentes de 10 a 13 anos de idade em
situacao de trabalho infantil, por Grandes Regides e situacdo do domicilio
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Fonte: IBGE, Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios 2005/2015.

Figura 8: Amostra do perfil do estudante brasileiro.

Grafico 4.5 - Proporcédo de estudantes de 15 a 17 anos de idade com distorgéo
idade-série, segundo algumas caracteristicas selecionadas - Brasil - 2005/2015
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Fanta: IBGE, Pesquisa Macional por Amastra de Domicilios 2005/2015.
Mota: Distorgdo idade-série representa a proporgio de estudantes no ensino regular com idade dois anos ou mais acima da esparada
para a sérigfano que frequantavam, em relagdo ao total de estudantes dessa faixa etaria.

Figura 9: Perfil regional de ocupagéo do jovem brasileiro.
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Grafico 3.9 - Percentual de jovens de 15 a 17 anos que frequentam a escola, por tipo de
atividade na semana de referéncia, segundo as Grandes Regites - 2005/2015
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Fonte: IBGE, Pesquisa Macional por Amostra de Domicilios 2005/2015.

Importante chamar a atengao nesses trés ultimos graficos para uma
drastica diminuicdo no percentual de criangas e adolescentes em situacao de
trabalho infantil; quando tinhamos em 2005, no Nordeste, 15% de criancas
trabalhando ativamente e caimos para apenas 3,6% em 2015. Isso impacta
diretamente nos resultados obtidos nos indices educacionais da regiao, quando
vemos, por exemplo, na figura 8, um numero bem maior de estudantes dentro
da faixa etaria no ensino regular, bem como, na figura 9, um aumento de 15%
em dez anos de jovens nordestinos entre 15 e 17 anos que nao mais trabalham

e apenas estudam.
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Figura 10: Grafico dos resultados do Gini regional calculado em dez anos.

Grifico 6.1 - Indice de Gini da distribuicdo do rendimento mensal das pessoas de

15 anos ou mais de idade, com rendimento, segundo as Grandes Regides - 2005/2015
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Fonte: IBGE, Pesqu isz_! Macional por Amostra de Domicilios 2005/2015.
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O grafico do Gini®, baseado na renda mensal de pessoas acima de

15 anos demonstram também alguma redugdo na desigualdade social na

regidao Nordeste, o que facilita uma proximidade e contribui para diminuir o

fosso entre as disparidades de desenvolvimento entre as regides brasileiras.

3 O indice de Gini dos rendimentos é uma medida de desigualdade que vai de 0 a 1. Em “0”,
todos teriam o mesmo rendimento, enquanto em “1”, apenas uma pessoa concentraria todos os
rendimentos, o que representa a maxima desigualdade. Fonte: IBGE, Pesquisa Nacional por
Amostra de Domicilios 2005/2015.
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Figura 11: Grafico do numero de homicidios por faixa etaria e regides.

Grafico 3.7 -Taxa de homicidios por arma de fogo por 100 mil habitantes, por
grupos de idade, segundo as Grandes Regides - 2014
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Figura 12: Infografico da taxa de homicidios em 2015.
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Fonte: Atlas da Violéncia de 2017

Entretanto, na contramao da melhora da qualidade de vida na regiao
Nordeste, baseada nos indices positivos do numero de domicilios particulares,
dos indices de saneamento basico, na reducado do trabalho infantil, no numero
de jovens apenas estudando na idade certa e na diminuigdo das desigualdades
sociais, temos em 2014, um Nordeste aparecendo como a regido do Brasil
mais violenta em numero de jovens mortos por armas de fogo, e homicidios

crescentes em 2015, como se vé na figura 12, do infografico do Atlas da
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Violéncia de 2017, estudo realizado em parceria entre o Instituto de Pesquisa
Econbémica Aplicada (Ipea) e o Forum Brasileiro de Seguranga Publica (FBSP).
Temos em destaque a maior parte da regido Nordeste em tons alaranjados,
demonstrando um maior percentual nas taxas de homicidios, em
consequéncias de fatores que ndo abarcam a discussao aqui proposta.

Na linha dessa contramé&o, a analise dos dados referentes a PNAD
Continua de TIC - Tecnologia da Informacdo e Comunicagdo - de 2016%
revelam também um quadro do Nordeste ainda como atrasado com relagéo ao
usufruto de aparelhos domésticos e tecnolégicos nas residéncias. Enquanto
76,7% dos domicilios do Sudeste tém acesso a internet, o Nordeste aparece
em ultimo lugar entre as regides, com 56,6%; e 40% das pessoas que nao
utilizaram a Internet alegaram n&o ter dominio para acessa-la, e também 34,8%
dos nordestinos justificam o ndo uso por se tratar de um servigo caro, o que
nos leva a considerar ainda a fragilidade da economia na regido. Apenas 29,9%
das residéncias nordestinas possuem microcomputador. Apesar de somente
3,8% dos lares nordestinos nao terem aparelho de televisdo, a regiao
apresentou o percentual mais baixo (54,2%) com relagéo a possuir televiséo de
tela fina (LED, LCD ou plasma) em casa. Dentre os domicilios com televisor e
aparelho de conversor disponivel para receber o sinal digital para assistir a
canais de TV aberta, o Nordeste ficou novamente em Uultima posi¢cao, com
43,3% e aparece em segundo lugar nos domicilios que ndo possuem servico
de televiséo por assinatura, com 13,1%, atras apenas da regido Norte do pais.

Dessa forma, apresentamos um panorama da regido Nordeste, de
suas caracteristicas fisicas, climaticas e demografricas, de suas dificuldades e
desenvolvimentos ao longo do tempo, de suas identidades mediadas e
construidas sob as imagens difundidas pelas artes e divulgadas pelos meios de
comunicagdo até chegarmos aos anos 2000 do atual século XXI. Na
sequéncia discutiremos a questdo da origem, construgcdo e influéncias da

cultura popular nordestina sobre a vida e cotidiano da populagéo local.

4 Disponivel em: https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-sala-de-imprensa/2013-agencia-
de-noticias/releases/20073-pnad-continua-tic-2016-94-2-das-pessoas-que-utilizaram-a-internet-
o-fizeram-para-trocar-mensagens.html. Acesso em 02/04/18.

33



2.2. Cultura Popular Nordestina

A questido cultural sempre foi - e continua sendo - um ponto nao
consensual entre autores no meio académico seja na area da Antropologia, da
Etnografia ou das demais Ciéncias Humanas que se interessam em
compreendé-la. Temos classificagdes de culturas, tais como a cultura erudita, a
cultura popular e a cultura de massas. Para o capitulo em questdo trataremos
mais profundamente da cultura popular, vinculada, em seguida, ao Nordeste
brasileiro apresentado no topico anterior deste primeiro capitulo.

A cultura € um termo amplo e esta quase sempre associada a
grupos que vivem unidos em comunidades, que dividem o mesmo espago
geografico, seja em pequenas tribos e aldeias ou em grandes nacdes e
civilizagcbes de maior extensao territorial. “O universo da cultura esta ligado ao
cotidiano, onde se apresentam as manifestagdes da vida cotidiana, os aspectos
fisicos, simbdlicos e imaginarios” (SCHMIDT, 2007, p. 36). Entdo pode-se dizer
que a cultura se manifesta a partir dos habitos diarios dessas comunidades, de
seus costumes, crengas e formas como realizam suas atividades rotineiras.

Nao da pra negar que a ja citada existéncia de classificagao das
culturas entre erudita, popular, de massas, de marginalizados, hibridas, de
operarias, urbanas e suas demais variagdes — categorizagao esta que permite
a Antropologia Cultural entender que a cultura deva ser sempre pensada no
plural, independente do critério a ser considerado - estdo baseadas em termos
de cultura numa sociedade de classes, sendo duas as principais — a dominante
e a dominada - seguindo o olhar marxista da divisdo social do trabalho dentro
do sistema capitalista. A respeito desse quadro econémico-social, a filésofa
Marilena Chaui (1993) comenta sobre a existéncia da tentativa de hegemonia

de uma cultura sobre a outra:

Como cultura numa sociedade de classes, a hegemonia nao é
apenas conjunto de representacdes, nem doutrinagdo e manipulagao.
E um corpo de praticas e de expectativas sobre o todo social
existente e sobre o todo da existéncia social: constitui e é constituida
pela sociedade sob a forma da subordinagdo interiorizada e
imperceptivel. (CHAUI, 1993, p. 22).

Dai considerarmos aqui a cultura popular como uma expressao
daqueles “naturalmente” dominados e subordinados no regime de capital,
levando em consideracdo as suas manifestacbes como forma de

representatividade coletiva, por vezes, em forma de protesto, inconformismo e
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resisténcia perante a situagdo a qual se encontram dentro de um sistema
dominador e autoritario, que coloca a chamada cultura erudita, proveniente das
elites e das classes burguesas, como superior aquela que nasce
espontaneamente do povo menos favorecido economicamente, por isso a
escritora Eclea Bosi alerta que a ideia de “as representacdes da cultura estéo
sempre ligadas as de liberdade.” (BOSI, 2007, p. 21). O sentido de liberdade de
que fala, sugere a autonomia e o livramento das amarras sociais por que
passam as culturas e suas classes sociais correspondentes.

Ocorre que a cultura popular acaba sendo por vezes confundida com
o folclore. Néstor Garcia Canclini sugere que o “popular designa a posigcao de
certos atores no drama das lutas e interagcdes.” (CANCLINI, 2008, p. 207).
Sobre isso, a pesquisadora Cristina Schmidt informa que o jornalista e
antropologo brasileiro Luis da Camara Cascudo define o folclore como sendo
“a cultura popular que se repete ao longo de geragbes, com regras e
singularidades, criando normas para a realizagdo em comunidade, ao ponto de
virar uma tradicao.” (SCHMIDT, 2007, p. 36). O pesquisador Roberto Benjamin,
por sua vez, esclarece algumas caracteristicas atribuidas ao folclore, sendo,
para ele, trés as principais: o anonimato, a transmissao oral e a antiguidade.

A estas trés, foram acrescidas, por ocasido do VIII Congresso
Brasileiro de Folclore realizado em Salvador (BA) no ano de 1995, as
caracteristicas de: aceitagdo coletiva, tradicionalidade, dinamicidade,
funcionalidade e espontaneidade; conforme se verifica na releitura da carta

feita no referido congresso a respeito da definicdo de folclore:

O conjunto das criagdes culturais de uma comunidade, baseado nas
suas tradi¢cdes expressas individual ou coletivamente, representativo
de sua identidade social. Constituem-se fatores de identificacdo da
manifestagdo folclérica: aceitagdo coletiva, tradicionalidade,
dinamicidade, funcionalidade.”.

Temos, pois, um folclore atrelado a uma cultura popular servindo
como um contraponto as expressdes da elite, como forma de diferenciacao de
habitos vindos da classe considerada subalterna da sociedade. A Cultura
popular, entdo, representa “uma resisténcia diaria a massificagdo e ao
nivelamento, eis o sentido das formas da cultura popular.” (BOSI, 2007, p. 28).

E justamente nestas caracteristicas folcloricas reconhecidas pelos estudiosos e

° Congresso Brasileiro de Folclore (8.:1995: Salvador, BA. Anais. Rio de Janeiro: UNESCO,
Comisséo Nacional de Folclore, 1999, 249p.
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folcloristas que a populacdo busca se amparar para expressar € manifestar de
forma espontanea e criativa as suas aspiragdes e € pelo folclore que a(s)
cultura(s) popular(es), no plural como utiliza a Antropologia Cultural, se fazem
aparecer e ganhar notoriedade e credibilidade junto aos demais setores e
classes da vida social.

Bosi (2007) nos revela que para o sociélogo francés Chombart de
Lauwe, a cultura trata-se de um esforgo coletivo para entendermos melhor e
em conjunto o que acontece ao nosso redor para, apos issO, sermos capazes
de explicarmos aos outros. Nesse sentido, compreendemos que a cultura
transforma-se num instrumento capaz de, ao mesmo tempo, aproximar e
distanciar os individuos num sodlido efeito de reconhecimento, identificacado e
representacdo, uma vez que a autora também admite que enquanto uma
cultura nao for articulada com a nossa, ela nos sera sempre a outra e isso
explica em parte o folclore ser a fonte vital do diferente.

Marilena Chaui (1993) deixa claro que o proprio Estado tem
interesse em definir o nacional-popular como forma de trazer unidade a nacgao,
€ 0 uso do termo popular certifica o povo como sendo membro reconhecido na
divisdo social de classes, como unidade juridica, com poucos direitos
reconhecidos e devendo lutar por eles; dai a autora demonstra o carater
reivindicatério que, para ela, deve ter a cultura popular. Assim, Durval Muniz
acredita que a cultura popular torna-se sinébnimo de “cultura nao alienada”,
tendo suas expressdes pautadas quase sempre em questdes politicas e de
poder, quando se V&, por exemplo, uma cultura popular cada vez mais
dominada pelas classes médias pouco ou nada satisfeitas com o seu
envolvimento e participagdo na politica nacional. E acrescenta ainda sobre o

nacional-popular:

O discurso nacional-popular vai tendendo, pois, a reelaborar a propria
nogédo de cultura popular, introduzindo a necessidade de que esta,
para expressar os interesses do povo, fosse dotada de uma visdo
‘revolucionaria’ em relagdo a condicdo deste povo e da sociedade
nacional como um todo. (ALBUQUERQUE JUNIOR, 2011, p. 214).

No caso da cultura nacional, temos declarado no artigo 215 da
Constituicdo Federal Brasileira que “O Estado garantira a todos o pleno
exercicio dos direitos culturais e acesso

as fontes da cultura nacional, e apoiara e incentivara a valorizagao e a difusao
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das manifestagdes culturais.” (BRASIL, 1988, p. 163). Dai que, como temos
visto, a luta pela garantia de direitos dos povos e a cobranga deles constitui
também uma forma de luta auténtica e justa, constitucionalmente falando.

Sobre esse aspecto, a psicéloga Ecléa Bosi compreende que o
préprio ato de ter de formar agrupamentos, organizar reunides, buscar apoios,
estar unidos, solidarios e lutar com os instrumentos necessarios para assegurar
0 que se prevé em Constituicdo com certa frequéncia, ja constitui em si um
aspecto cultural de um povo, pois “se a promogao das classes pobres depende
da instrugao, na cidade ou no campo, se € preciso reivindicar o direito a ciéncia
e a arte, essa luta € ja, em si, uma fonte de cultura.” (BOSI, 2007, p. 21).

O pesquisador Sérgio Gadini também ajuda a encorpar esse mesmo
pensamento quando diz que “O folclore, com efeito, se nutre dos desejos de
bem-estar econdmico, social e politico do povo e, por isso mesmo, constitui
uma reivindicagdo social, embora de forma rudimentar.” (GADINI, 2013, p. 74).
Ele reconhece, quando utiliza o termo “rudimentar’, que a reinvindicacéo
popular pode até nao ser considerada de forma oficial, veridica ou legal, mas é
ela que alimenta o folclore que o povo se utiliza para manifestar seus desejos e

aspiragoes coletivas, ao que Chaui chama de atos de resisténcia:

E no interior dessa sociedade que desejamos examinar alguns
aspectos da Cultura Popular como resisténcia. Resisténcia que tanto
pode ser difusa — como na irreverencia do humor andénimo que
percorre as ruas, nos ditos populares, nos grafitis espalhados pelos
muros das cidades — quanto localizada em agdes coletivas ou
grupais. Nao nos referiremos as acgdes deliberadas de resisténcia,
mas a praticas dotadas de uma légica que as transforma em atos de
resisténcia. (CHAUI, 1993, p. 62-63).

Ocorre que, na contramado das grandes cidades brasileiras até
meados da década de trinta do século XX, como Rio de Janeiro e Sdo Paulo,
onde a influéncia europeia moldava os habitos e costumes da sociedade,
baseada principalmente nas regras de etiqueta da Belle Epoque da cultura
francesa, a regido Nordeste ndo deixava de receber algumas pinceladas de
influéncia estrangeira, s6 que sofria um processo de modernizagao e
urbanizagcao a passos bem mais lentos; fator este visto com bons olhos pelo
sociélogo de tendéncia regionalista Gilberto Freyre, pois ele acreditava que a
regiao apresentava certo estado de pureza, um espag¢o mais distante dos
costumes ocidentalizados e por isso, considerada como auténtica, uma regiao

genuinamente brasileira, como um bergo verdadeiro da cultura nacional. “O
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Nordeste seria esta regido nao especificamente europeia, como estava se
tornando Sao Paulo, e, por isso, era a regido verdadeiramente brasileira.”
(ALBUQUERQUE JUNIOR, 2011, p. 104). Freyre entendia o Nordeste como
um espaco de defesa da pretensdo de se construir um ambiente urbano,
industrial e cheio de estrangeirismos projetado no Sudeste brasileiro.

Para trabalhar esse aspecto de autenticidade brasileira sobre o
Nordeste, essencial seria 0 uso do elemento folclorico por parte dos artistas e
intelectuais de variadas épocas, na intengao de construir um Nordeste sob uma
nova identidade, trazendo uma visibilidade pouco dada a regido a partir da
cultura popular, trabalhando nela o aspecto regional. Ai nesse caso o “folclore
seria expressdo da mentalidade popular, e esta, por sua vez, da mentalidade
regional (...) seria um elemento de integracdo do povo nesse todo regional.”
(ALBUQUERQUE JUNIOR, 2011, p. 92). O que o autor quer dizer é que a forga
do folclore, das artes, da literatura e da cultura popular seria capaz de expor o
Nordeste ao nacional dentro de um ponto de vista positivo, conferir identidade
ao seu povo, inserir de fato a regido no espaco brasileiro com base na
formacao discursiva do nacional-popular.

Entdo temos por volta da década de 1930, o surgimento de um
movimento regionalista, de forte presenca na literatura com os conhecidos
‘romancistas de 30", que baseavam-se no tradicionalismo, nas histérias, nas
memorias, nos resgates das estdrias e das narrativas populares para colocar o
homem de volta ao seu puro e verdadeiro lugar de vida, ausente de fabricas,
maquinas e valores estrangeiros.

Uma literatura que buscava temas regionais, representada por
escritores como José Lins do Régo, José Américo, Gilberto Freyre, Rachel de
Queiroz entre outros, cada um com suas caracteristicas de escrita traziam o
Nordeste baseado em personagens tipicos, com o qual os leitores pudessem
se identificar, uma linguagem facil capaz de estabelecer vinculo direto com o
publico, com falas préximas a do cotidiano da realidade local, geralmente
traziam o regional vinculado ao sinbnimo de rural, algumas vezes o Nordeste
surgia como uma regidao idealizada, romanceada, livre de problemas de
qualquer espécie.

E também aparecia um Nordeste de relagdes tradicionais, marcadas

pelo clientelismo e patriarcalismo, a oralidade como forma popular e genuina
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de se falar na regido com uma linguagem por vezes matuta, um Nordeste
tradicional do passado com forte tendéncia a manter-se assim no presente e no
futuro, cantado com frequéncia também em versos de cordel, por onde Patativa
do Assaré e tantos outros poetas expressaram suas ideias, crengas e opinides.

A regiao Nordeste também tem uma tradicdo em desempenhar o
teatro popular através de fantoches e bonecos de pano que divertiam plateias
adultas e infantis trazendo enredos cémicos, histérias reais vividas no seio dos
espagos sociais das comunidades; como as escolas, bodegas e feiras
populares, encenagdes também de dramas conhecidos da populagao local,
manifestacdo da forte devogao sertaneja através de historias de fé espiritual e
de cunho religioso. O fato € que houve o transito de pequenas apresentagdes
teatrais improvisadas em eventos relevantes dos lugarejos a evolugao para um
teatro mais profissional de maior amplitude, de tom critico, capaz de trazer
reflexdes e formar um senso critico junto ao seu publico, fazendo o teatro
deixar de ser uma arte dedicada a burguesia e popularizando-o para todas as
classes.

O Cinema ja no final dos anos cinquenta apropriou-se de algumas
das pegas teatrais encenadas sobre o Nordeste e ganhou grande repercusséo,
como o célebre “O Auto da Compadecida”, obra do dramaturgo paraibano
Ariano Suassuna, exibido na televisdo em rede nacional por diversas vezes. A
televisao, por sua vez, também retratou o Nordeste tanto nos telejornais, como
na teledramaturgia. Na maioria das vezes, o que se noticiava da regido nos
telejornais era justamente a seca e a pobreza, enquanto que nas telenovelas
muito se exploravam as imagens de belezas naturais locais e os personagens
rotulados com forte sotaque, diferenciando-os facilmente dos demais papeis da
trama e pertencentes a outras regides.

A pintura também buscou retratar um Nordeste visualmente através
de telas e quadros trazendo fragmentos de paisagens do cotidiano da vida
rural, pondo a natureza e os animais em destaque para dar aquele ar de
pureza do sertdo limpo do modo de vida moderno e urbanizado das grandes
capitais. Retratos do cotidiano da vida familiar burguesa e de pobres retirantes;
imagens da seca e fartura; de sofrimento e de alegrias. Pinturas carregadas de

tons roxos, verdes, vermelhos, amarelos e alaranjados.
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Figura 13: Retirantes - Candido Portinari - 1944.

Fonte: PORTINARI, Candido, (1944).

Figura 14: Festa de S&o Jo&o - Heitor dos Prazeres — 1943.

Fonte: PRAZERES, Heitor dos. (1943).

A musica também trata desses temas e ganha espaco inicialmente
no radio como aquela musica rural, de manifestagdo da saudade do passado
na regiao, muitas vezes com toque de denuncia das injusticas sociais. Antes da

aparicdo do maior representante da musica nordestina no Brasil na década de
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1940, Luiz Gonzaga, tinhamos os violeiros e repentistas como auténticos
musicos nordestinos. O ritmo Baido criado por Luiz Gonzaga tornou-se
oficialmente conhecido como sendo de origem nordestina, com balango
animado e dancgante, repleto de signos e arranjos sonoros voltados para a
realidade regional, com sons de animais, gritos de dor, gemidos de aflicdo e
tilintar de chocalhos.

As tematicas relativas a saudade do sertdo, aos retirantes da seca, a
memoria da terra e sua comparagao com as coisas da cidade grande mostram
um Nordeste que quer se mostrar ao mundo, que quer se impor, que também
deseja conquistar o seu espago e mostrar que também tem seu valor. Tudo
isso faz o nordestino fortalecer sua identidade regional através da musica, bem
como permite ao ritmo pertencer ndo apenas as camadas populares, mas
também entrar para a Musica Popular Brasileira (MPB) e ganhar dimenséao
nacional.

Temos também, para além das expressdes desenvolvidas acima,
uma cultura nordestina baseada em manifestagdes populares através de
tradicionais festejos religiosos, ainda de grande forga alicergados nos santos do
catolicismo, repletos de rituais e simbolismos que preenchem o calendario da
regido. Nordeste dominado por uma riqueza de sincretismo religioso. As festas
e manifestacdes populares mais comuns sdo a folia de reis, o maracatu, a
capoeira, o bumba meu boi, a danga de coco; sendo as mais famosas e
destacadas, o carnaval de rua, em fevereiro; e as festas juninas, no més de
junho, com espetaculos e apresentagcbes de grupos de quadrilhas juninas e
com artistas de forr6 nos palcos, que ganham grande repercussdao e fama
nacional e internacional.

Ha uma variedade de pratos tipicos referentes a culinaria nordestina
que podem variar de estado para estado, com frutas muito comuns a toda a
regido. Ha uma riqueza de artesanato difundido em todo o Nordeste, com
produtos feitos de couro, argila, madeira, ceramica; uma forte cultura de
producao de redes para dormir, garrafinhas com desenhos feitos a mao de
areia colorida; produtos vendidos em feiras locais que agradam, sobretudo, aos
turistas. As rendeiras produzindo um material artesanal de qualidade, que antes
se podia comprar a um baixo custo e hoje tornou-se um produto extremamente

sofisticado no cenario nacional e internacional, atingindo a alta costura com a
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renda de renascencga e conquistando até o mercado de vestidos de noivas mais

conceituado.

Figura 15: Produgéo de renda artesanal no Nordeste brasileiro.

Fonte: ROCHA, Julya. 2018.

Diante de alguns destes exemplos a respeito da cultura popular
nordestina conquistando ares de nacional e notabilidade internacional em
formas variadas de arte expressas - a partir e no decorrer do século XIX -
temos claro que as artes tém a capacidade de simbolizar e reproduzir os
interesses e anseios nao soO dos artistas individualmente, mas dentro de uma

perspectiva coletiva:

A arte deve néo so6 representar o real, mas explica-lo, descobrindo o
processo social que o determina. Deve ser uma arte presa aos limites
da verdade, da consciéncia, do real, da revolugao, da politica, deve
ser um conhecimento submetido a fins éticos previamente tragados. A
arte sera tomada como reflexo de uma psicologia social e ndo como
reflexo de um individuo. (ALBUQUERQUE JUNIOR, 2011, p. 215).

O século XIX foi decisivo e inovador para o Nordeste, pois foi
quando o cotidiano do povo nordestino passou a ser notado, visto, ouvido, lido,
representado e cantado no despertar dos anos 1930 e 1940 no sentido mesmo
em que os autores Marilena Chaui, Sérgio Gadini, Ecléa Bosi, citados no inicio
do tdépico, entendem a cultura popular, em termos marxistas, onde € possivel
queixar-se, protestar e denunciar coletivamente aquilo se deseja. E o socidlogo
Stuart Hall também se posiciona a este respeito, quando diz em Da diaspora:

identidades e mediagbes culturais:
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A cultura popular € um dos locais onde a luta a favor ou contra a
cultura dos poderosos é engajada; € também o prémio a ser
conquistado ou perdido nessa luta. E a arena do consentimento e da
resisténcia. Nao é a esfera onde o socialismo ou uma cultura
socialista — ja formada — pode simplesmente ser “expressa’. Mas é
um dos locais onde o socialismo pode ser constituido. E por isso que
a cultura popular importa. (HALL, 2003, p.263)

E nos anos posteriores, a partir da década de 1950, vemos um
Nordeste baseado numa cultura intervencionista com carater de militancia, por
parte dos intelectuais ligados a grupos de esquerda, tentando levar ao povo
uma nogao de identidade de classe através das figuras classicas da regiao
como o coronel e o vaqueiro exemplificando-os como modelo de bravura e
heroismo aos jovens estudantes das escolas sob um tom mais rebelde e
agressivo no intuito de proporcionar um alerta, uma clareza de entendimento e
uma maior consciéncia politica aos adeptos da causa regional, como provoca

abaixo o autor:

O Nordeste seria, pois, uma regido subdesenvolvida pelo primitivismo
de sua populagéo, pela sua falta de racionalidade, pelo povo que em
tudo acredita, que possui uma religiosidade arcaica, uma cultura
popular rica, festiva, colorida, mas que serve apenas para evasao da
miséria, para o alheamento da realidade que o cerca
(ALBUQUERQUE JUNIOR, 2011, p. 299)

O fato é que muito ha o que se discutir acerca do Nordeste e sua
cultura. Tarefa complexa pela prépria natureza da cultura e também pela
prépria dimensédo que a regido Nordeste ocupa em um pais tdo abundante e
diversificado como o Brasil. Apuramos, apds um resgate historico da cultura
popular nordestina, que ela conseguiu, lentamente, década a década, sair do
anonimato, conquistar seu espaco e mostrar sua real riqueza e diversidade
cultural. Para concluir o primeiro capitulo, discutiremos em seguida acerca da
identidade e representacdo regional do Nordeste utilizando conceitos

referentes ao assunto do tépico a ser trabalhado.

2.3. Nordeste: Identidade e Representacgao regional.

Nos topicos anteriores deste primeiro capitulo vimos varios
elementos que dizem respeito a regido Nordeste do Brasil: sua construgao,
suas caracteristicas fisicas e sociais, seus fenbémenos, alguns dados
estatisticos e discutimos sobre as manifestagcdes de sua cultura popular e a

elucidacédo de sua grandeza e configuragao atual. Agora, nos interessa refletir
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aqui acerca de dois conceitos principais — identidade e representacdo -
capazes de abranger uma dimensao cultural em termos de coletividade com
base em um contexto no nivel do regional.

Para o desenvolvimento e fundamentacdo do que propomos,
tomaremos como suporte o campo de investigagao dos estudos culturais, uma
vez que esta corrente se interessa pela analise e compreensao dos fenébmenos
culturais dos variados meios sociais. Observando que as manifestacbes
culturais sao dotadas de sentidos e ideologias, percebeu-se a necessidade de
investiga-las para entender melhor os conflitos e as efetivas transformagdes
que acontecem no mundo, seja ele colonial/ pds-colonial ou moderno/ pés-

moderno.

Na medida em que o especialista em estudos culturais queira realizar
um trabalho cientificamente consistente, seu objetivo final ndo é
representar a voz dos silenciados, mas entender e nomear os lugares
em que suas questdes ou sua vida cotidiana entram em conflito com
0s outros. As categorias de contradigdo e conflito estdo, portanto, no
nucleo desta maneira de conceber os estudos culturais. (CANCLINI,
2008, p. 24).

Os estudos culturais ndo se relacionam a uma sé area do
conhecimento e por isso tém o carater de solidariedade interdisciplinar e
transdisciplinar. Para os estudos culturais, a cultura se manifesta de maneira
nao linear, pois se apresenta de modos diferenciados de acordo com a
formacgao social caracteristica de cada periodo histérico. A cultura também néao
representa apenas uma tradi¢gao transmitida passivamente por geragdes e, sim,
se constitui num corpo complexo de procedimentos e condutas ativas,
exteriorizadas por meio do discurso e da representacao, capazes de difundir e
disseminar o passado e modificar a histéria de uma comunidade.

Recentemente alguns fendmenos tém desafiado os autores dos
Estudos Culturais, tais como Jesus Martin-Barbero, Nestor Garcia Canclini,
Stuart Hall, dentre outros; uma vez que o mundo tem passado por diversas
transformagdes que ultrapassam as barreiras das fronteiras internacionais e
continentais. Fendbmenos como a modernizacdo, a mundializacdo, a
multiculturalidade e a globalizagdo estdo presentes na realidade e no cotidiano
das sociedades e se fazem sentir no mundo inteiro, neste momento em que os

cidadaos encontram-se cada vez mais em conexao uns com 0S outros.

Com isto quero afirmar que a globalizagdo ndo é um simples
processo de homogeneizacédo, mas de reordenamento das diferencas
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e desigualdades, sem suprimi-las: por isso, a multiculturalidade € um
tema indissociavel dos movimentos globalizadores. (CANCLINI, 2008,

p.11)

O fato € que, diante de tais fendmenos e alteragées na natureza da
vida cotidiana e relacional dos individuos, o0 momento € de repensar alguns
conceitos e concepgdes tomados por vezes como verdades absolutas em
razao da quantidade de tempo com que foram criadas e consideradas
verdadeiras. Canclini critica e exemplifica isso a partir dos conceitos de cultura

popular e tradicdo, quando diz que:

Diante destas transformacgdes contemporaneas que relativizaram os
fundamentos das identidades nacionais, alguns setores creem
encontrar nas culturas populares a ultima reserva das tradi¢cdes, as
quais poderiam ser julgadas como esséncias resistentes a
globalizagdo. A revitalizagdo de nacionalismos, regionalismos e
etnicismos na ultima curva do século XX pretende reduzir o trabalho
histérico da construgcédo e readaptagéo incessante das identidades a
simples exaltagao de tradigbes locais. (CANCLINI, 2008, p. 197).

Para o sociologo e antropdlogo Renato Ortiz, “a modernidade é o
contrario da fixidez. Ela € mobilidade.” (ORTIZ, 1998, p. 79). Entendemos que a
mobilidade de que fala o autor fala refere-se as influéncias culturais externas
por que tendem a passar cada vez mais as culturas nesse contexto de
modernidade e de mundializacdo, posto que elas estdo vulneraveis e
suscetiveis a ter, em algum momento, de incorporar determinados elementos
estranhos e alheios a elas; s6 que, segundo ele, isso deve ser feito de maneira
reinterpretada pelos membros da cultura receptora; adicionando significados,
representacoes e reinterpretagcdes de conceitos culturais vindos de fora.

Talvez por isso o professor Bruno Souza Leal (2006) entenda que a
identidade hoje seja algo bem menos estavel, fixo e enraizado, ou seja,
acredita ele que ha uma maior fluidez na construcao identitaria dos individuos.
O professor também considera que a tendéncia para os reflexos das mudancgas
ocorridas no mundo é que os sujeitos dependam menos da associagéo e
sociabilidade nas comunidades e participem do processo de construgao
identitario a partir de um conceito mais individualista, onde a nogado de
identidade coletiva como “um processo dindmico de construcdo de praticas
coletivas que criam um conjunto de significagdes interpretativas da estrutura e
da hierarquia societal” (LEAL, 2006, p. 200) apare¢ca mais em segundo plano.

Sobre o processo de construgdo da identidade coletiva, o professor
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e pesquisador indiano Homi K. Bhabha escreve em “O local da cultura” que tal
classificagdo favorece o engessamento das culturas num alto nivel como que
para justificar a existéncia da diversidade cultural e da representacdo de
caracteristicas de tradicdo e pureza dos perfis pré-moldados e estabelecidos

das culturas coletivas.

A diversidade cultural é o reconhecimento de contetdos e costumes
culturais pré-dados; mantida em um enquadramento temporal
relativista, ela da origem a nogdes liberais de multiculturalismo, de
intercambio cultural ou da cultura da humanidade. A diversidade
cultural é também a representagcdo de uma retdérica radical da
separagdo de culturas totalizadas que existem intocadas pela
intertextualidade de seus locais histéricos, protegidas na utopia de
uma memoria mitica de uma identidade coletiva Unica. (BHABHA,
2010, p. 63).

As diferencas culturais tratam-se, segundo o autor, da leitura das
simbologias com que aparecem enunciadas as marcas da tradigdo, do
passado, da memoria e histéria de um povo, de modo a imprimir certa
representacdo social desse determinado grupo para os demais. E essa
representacdo pode depender do local da enunciagdo, da retdrica do
enunciado, da frequéncia, dos formatos, contextos e performances que se
fazem ser vistas.

Tratando da representagao, temos, pois, um Nordeste do inicio do
século XX caracterizado pela midia nacional como um espaco de caréncia e
atraso. Um ambiente rotulado pelas tragédias e ruinas vistas como naturais,
responsaveis por toda a decadéncia local e uma regidao sendo simbolo “oficial”
do subdesenvolvimento do pais inteiro. Vé-se isso claramente nos discursos
regionais sobre o Nordeste nas décadas de 20 e 30, conforme explica Sheila

Schvarzman:

A partir dos anos 1920, e, sobretudo 1930, intensificam-se os
discursos sobre o Nordeste como lugar carente e atrasado. Assim,
junto & seca e como parte dela, o cangago, 0 messianismo e o
coronelismo compdem a triade das anomalias que dao consisténcia
as narrativas sobre o Nordeste como o lugar da urgéncia, da
calamidade e do conservadorismo em oposigdo a riqueza, ao
cosmopolitsmo e a transformagdo que vdo conformar
discursivamente o Sudeste. (SCHVARZMAN, 2010, p. 186).

Sendo assim, com base na diversidade cultural de que fala Bhabha
e no imaginario hegemonico do Sudeste como local burgués e cosmopolita, a
representacdo da regidao Nordeste desponta nacionalmente como o avesso do

Sudeste, como o local exdtico, agrario e rural; quase como a visdo romanceada
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de Gilberto Freyre de um espaco limpo, auténtico, puro e tradicional onde se

encontram as verdadeiras raizes do Brasil.

O Nordeste é uma produgéo imagético-discursiva formada a partir de
uma sensibilidade cada vez mais especifica, gestada historicamente,
em relagdo a uma dada area do pais. E é a tal consisténcia desta
formulagao discursiva e imagética que dificulta, até hoje, a producgéo
de uma nova configuragdo de “verdades” sobre este espaco.
(ALBUQUERQUE JUNIOR, 2011, p. 62).

Ocorre que tal representacao nordestina repercutiu durante anos no
imaginario nacional como verdade absoluta proferida pelo discurso da

imprensa, das artes e da teledramaturgia.

Essas figuras, signos, temas que sdo destacados para preencher a
imagem da regido, impdem-se como verdades pela repeticdo, o que
Ilhes da consisténcia interna e faz com que tal arquivo de imagens e
textos possa ser agenciado e vir a compor discursos que partem de
paradigmas teodricos os mais diferenciados. (ALBUQUERQUE
JUNIOR, 2011, p. 62).

Tudo isso tem suas consequéncias; dentre elas, o fato das regides
Sul e Sudeste serem postas como as duas principais referéncias nacionais. Um
fato que acaba por menosprezar ou pelo menos ignorar as outras regides
brasileiras e reduzir, em especial o Nordeste brasileiro, a aspectos

essencialmente fisicos e naturais.

As representagbes esvaziam o conteudo histérico, o conteudo social
da dominagdo e da exploragdo, naturalizam os comportamentos,
explicados, em grande medida, pelas caréncias que as condi¢bes
naturais (clima, terra, natureza) impunham. A natureza e seus
humores preenchiam o conteldo histérico e social. Esses discursos
associam-se em sua maioria a producao oficial. (SCHVARZMAN,
2010, p. 189).

Os habitos e costumes vindos das regides Sul e Sudeste eram
encarados como os padrdes e dotados de razao e logica; logo, o que néo vinha
desse eixo era encarado como exoético, incomum, bizarro e, ao mesmo tempo
em que causava estranheza, trazia também curiosidade por parte do restante
do pais. Ai, nesse sentido, as representacdes midiaticas sobre o Nordeste
converteram-se mais tarde também para outros aspectos. Passou a incorporar
o imaginario regional a exaltagado as suas belezas naturais, de belas praias e
paisagens, de gente grotesca, de cenarios atipicos como locais préprios e
ideais para a visitacdo, um verdadeiro oasis para o descobrimento do
exuberante, do adverso e do diferente. Surge assim, mais adiante, ja entre o
final do século XX e inicio do século XXI, a representacdo regional de um
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Nordeste como o espaco perfeito para a realizacdo de campanhas turisticas.

O turismo é uma das atividades mais promissoras da atualidade. E
através de seu agendamento que a midia produz um discurso bem
diferenciado sobre o Nordeste. Abandona-se o cendrio da fome e da
miséria por outro totalmente diferente, pulsante, alegre, cheio de
cores e vida. Do inferno ao paraiso, o Nordeste agora é lugar de
grande potencialidade econbémica, disputando, com vantagens, as
divisas trazidas pelo setor turistico. O mesmo sol, que antes era vilao,
causador dos infortinios e sofrimentos, agora vai ser semantizado
como o benfeitor da regido. (MAMEDE, 1996, p. 174).

Ao que Matos (1986) também consente:

Por outro lado, as belezas naturais da regiao, particularmente no que
se refere a sua costa maritima, explicam o grande dinamismo do seu
turismo. Suas praias estao sendo cada vez mais “descobertas” tanto
por brasileiros como por habitantes dos mais variados paises, mercé,
inclusive, da inexisténcia de longos periodos chuvosos e da sua
temperatura favoravel. (MATOS, 1986, p. 19).

Ai entra a questdo das alteridades como parte do processo de
identificacdo dos sujeitos, e que, segundo Homi Bhabha, “é sempre o retorno
de uma imagem de identidade que traz a marca da fissura no lugar do Outro de
onde ela vem.” (BHABHA, 2010, p. 77). A fissura pelo lugar do outro dito pelo
autor acentua o processo de recente reconstru¢do da imagem do Nordeste
como local atrasado e rural para um novo local de passeio e desfrute de belas
paisagens, o que ratifica o sentido de alteragdo da imagem da regido, bem

como autentica e legitima as diferencas das identidades regionais.

Finalmente, a questdo da identificagcdo nunca é a afirmagdo de uma
identidade pré-dada, nunca uma profecia aufocumpridora — € sempre
a producdo de uma imagem de identidade e a transformacdo do
sujeito ao assumir aquela imagem. A demanda da identificacdo — isto
€, ser para um Outro — implica a representagédo do sujeito na ordem
diferenciadora da alteridade. (BHABHA, 2010, p. 76).

Dessa forma, entendemos que a identidade, sob o viés da origem
onde se reconhecem os individuos, reflete na elaboracdo de uma imagem a ser
construida com base nos elementos presentes em uma comunidade local, na
qual os sujeitos deverdo assumi-la e incorpora-la as suas personalidades
quase como um estilo de vida que seja capaz de provocar uma sequéncia de
manifestagdes de imagens para individuos vindos de outros locais, de tal forma
que seja possivel facilitar a classificacdo dessas identidades, detecta-las e
reconhecé-las prontamente, apontando-lhes as diferengas evidenciadas pela
nogao antropoldgica de alteridade da identidade humana; pois, de acordo com

Mamede, “o regionalismo, como ja vimos, reune dois aspectos: o da identidade
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em relagdo a si e o da diferengca em relagdo ao outro.” (MAMEDE, 1996, p.
160).

Para alguns intelectuais regionalistas, os verdadeiros responsaveis
pela construgdo da imagem e identidade nordestina dotada de tradigdo seriam
0s proprios artistas através de suas obras e artes diversas. Eles, enquanto
portadores de voz, mensageiros e representantes de um povo, deveriam
instituir alguns aspectos formadores da imagem e da identidade do cidadao
nordestino. Esse regionalismo expresso artisticamente se juntaria as demais
representacdes regionais brasileiras e, em conjunto, conseguiria o trunfo de
compor o nacional a partir de um somatorio de paisagens e retratos regionais.

Vé-se, portanto, que se tem uma clara tentativa de construgao de
uma brasilidade baseada em elementos regionais diversos, dada a grande
dimensao territorial do Brasil. “O regional para o intelectual regionalista era um
desfilar de elementos culturais raros, pincados como reliquias em via de
extincdo diante do progresso.” (ALBUQUERQUE JUNIOR, 2011, p. 65).
Percebe-se, pois, a nogao de idealizagdo de um Brasil puro, onde a esséncia
brasileira se assenta a partir de tragos do interior, como ja citamos aqui, la onde
a verdadeira raiz nacional esta garantida e preservada. Essa visdo oriunda do
regionalismo naturalista foi alvo de critica por parte do pesquisador Durval
Muniz, ao observar a tentativa de construgdo de uma cultura brasileira reduzida
a apenas um resultado modesto das interpretacbes e representacbes de

artistas sobre os territorios regionais.

A literatura regionalista procura afirmar a brasilidade por meio da
diversidade, ou seja, pela manutencao das diferengas peculiares de
tipos e personagens; por paisagens sociais e histéricas de cada area
do pais, reduzindo a nagdo a um simples somatdrio dessas
espacialidades literarias diversas. (ALBUQUERQUE JUNIOR, 2011,
p. 65-66).

Apds 0 movimento naturalista de que tratamos, o modernismo foi o
movimento literario que surgiu em seguida. O modernismo ja aparece com
outros conceitos e preocupacdes. Uma delas, e talvez a principal e mais visivel,
foi a ampla valorizagdo do nacionalismo, demonstrada tanto sob o tom de
criticidade e denuncia das particularidades brasileiras, como sob o tom
ufanista, de exaltacdo e defesa exagerada dos elementos nacionais. Uma outra
importante fungcdo do modernismo para a realidade regional tdo exaltada no

movimento anterior foi a preocupacao em conservar e armazenar os elementos
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regionais, ou seja, deixa-los intocados e intactos por um tempo para trazé-los
posteriormente, no momento julgado adequado, dentro de um novo contexto e
com a simbologia de uma nova imagem mais arranjada e organizada
previamente.

Entdo, o que vemos € que a construgdo, representacdo e
reprodugcdo dessas imagens no decorrer do tempo estimula o carater
construtivo das identidades, provocam suas semelhancas e diferengas, que se

acentuam mais claramente no periodo pos-colonialista.

No texto pés-colonial, o problema da identidade retorna como um
questionamento persistente do enquadramento, do espago da
representagao, onde a imagem — pessoa desaparecida, olho invisivel,
esteredtipo oriental — é confrontada por sua diferenga, seu Outro.
(BHABHA, 2010, p. 79).

Nesse sentido, Bhabha deixa clara a importancia do enquadramento
da representacéo e da projecdo da imagem como reflexos formadores parciais
das identidades, uma vez que elas se apresentam em constante contato com o
diferente no periodo pds-colonialista ocidental.

Bhabha, como se pode notar, discorda da ideia de transmisséo,
através da imagem, da real totalidade, plenitude e originalidade dos individuos;
pois, segundo ele, a imagem nada mais € do que uma “realidade liminar”’, uma
“substituicdo metaférica” e uma “ilusdo de presenga”. Ou seja, um conjunto de
aspectos elementares que, reunidos, retratam nada além de um simples
acessorio na tentativa deslizante de trazer a aparéncia de uma realidade.

E por isso que a imagem ilustrativa do nordestino através dos meios
de comunicagdo tentava refletir uma realidade identitdria amparada em
aspectos originais da sua cultura e do cotidiano regional, dando uma ideia

preliminar de realidade e de “ilusao de presenca” trazido por Bhabha.

Os tipos nordestinos do pau-de-arara, do coronel, do cangaceiro, do
jagunco, faziam parte da colegcdo de tipos que a chanchada
agenciava dos programas de humor de radio e levava para a tela, ja
na década de quarenta. O nordestino se aproxima muito da imagem
do matuto ou do caipira. Ele € sempre mostrado como a inversao da
figura do citadino, do gra-fino, do bem-educado, civilizado, do polido.
Ele é a negagédo da figura do cosmopolita, porque atesta a nossa
pobreza fisica e mental. (ALBUQUERQUE JUNIOR, 2011, p. 297).

Figura 16: llustragdo do cidadao nordestino representado pelo fiime O Auto da
Compadecida.
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Em outro trecho, um pouco mais adiante, o autor continua.

Mas, por outro lado, o tipo “nordestino” quando ndo era o coronel
tacanho, machista, mulherengo, valente e ridiculo, podia ser o tipo
contraposto a frivolidade burguesa, contraposto ao apego as
aparéncias e a esperteza para subir na vida. Podia ser o protétipo do
homem honesto, inocente e simples. Podia também representar a
honestidade e astucias nacionais contra o estrangeiro aproveitador,
explorador, mau-carater. (ALBUQUERQUE JUNIOR, 2011, p. 297).

Notemos que o autor utiliza palavras como “prot6tipo” e sugere que
o tipo nordestino podia “representar” outras coisas. Tais termos nos levam a
refletir a respeito da construgdo imagética desse nordestino e questionarmos
sobre quem a construiu. Certamente a construgdo desses personagens
difundidos pelos meios de comunicacdo de massa se deu por parte de seus
produtores. Ora, se até pouco mais da metade do século XX, como sabemos,
tinhamos ainda um Nordeste de poucos recursos e com certo atraso na
chegada dos meios de comunicagdo, apenas alguns radios e jornais impressos
(para uma grande massa de analfabetos) traziam as informacdes e noticias
importantes, € muito provavel que esses produtores de midia nao fossem da
regidao e trouxesse uma bagagem de “prototipos” daquele ser humano pouco
conhecido e distante do seu contexto social.

O fato é que a imagem relatada por Durval Muniz foi difundida para o
pais inteiro e, segundo ele, outro fato ainda mais lastimavel € que o préprio

nordestino ali representado o aceitou passivamente, ndo contestou e o permitiu
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disseminar como figura, muitas vezes caricatural, do seu semblante fisico e de
seus tragos psicoldgicos e sociais.
Aqui convém a discussao sobre a relacdo entre representacédo e

identidade. Sobre isso, Bhabha esclarece que:

Para a identificagdo, a identidade nunca é um a priori, nem um
produto acabado; ela € apenas e sempre 0 processo problematico de
acesso a uma imagem da totalidade. As condi¢des discursivas dessa
imagem psiquica da identificagdo serdo esclarecidas se pensarmos
na arriscada perspectiva do proprio conceito de imagem, pois a
imagem — como ponto de identificagdo - marca o lugar de uma
ambivaléncia. Sua representacdo é sempre espacialmente fendida —
ela torna presente algo que esta ausente — e temporalmente adiada:
€ a representacao de um tempo que esta sempre em outro lugar, uma
repeticdo. (BHABHA, 2010, p. 85).

Bhabha entdo problematiza o conceito de imagem a partir da
perspectiva de totalidade, uma vez que, segundo ele, a imagem representa e
quer registrar quase sempre a presenga daquilo que esta ausente
temporalmente e € pautada muito pela logica da repeticao.

E dialogando com Durval Muniz, vemos que a identidade do
nordestino foi fruto de uma construcdo histérica, com base na elaboracdo da
expressao imagético-discursiva. Ele enxerga o regionalismo do Nordeste como
algo atrelado a questdo do nacionalismo, que desde o século XIX precisou
recorrer muito aos regionalismos em carater de interdependéncia, na tentativa
de se construir uma identidade nacional mais duradoura e consolidada. Para

ele, a regido Nordeste deve ser pensada como de fato:

Uma construgdo histérica em que se cruzaram diversas
temporalidades e espacialidades, cujos mais variados elementos
culturais, desde eruditos a populares, foram domados por meio das
categorias da identidade, como: memdria, carater, alma, espirito,
esséncia. (ALBUQUERQUE JUNIOR, 2011, p. 343).

E ndo descarta absolutamente a existéncia de uma composi¢cao

discriminatéria de esteredtipos sobre o Nordeste e o povo nordestino, visto que:

O Nordeste, na verdade, estd em toda parte desta regido, do pais, e
em lugar nenhum, porque ele é uma cristalizagdo de esteredtipos que
sdo subjetivados como caracteristicos do ser nordestino e do
Nordeste. Esteredtipos que sao operativos, positivos, que instituem
uma verdade que se impde de tal forma, que oblitera a multiplicidade
das imagens e das falas regionais, em nome de um feixe limitado de
imagens e falas-clichés, que sado repetidas ad nauseum, seja pelos
meios de comunicacgéo, pelas artes, seja pelos proprios habitantes de
outras areas do pais e da propria regido. (ALBUQUERQUE JUNIOR,
2011, p. 343).

Ele considera o discurso identitario como perigoso, pois se corre o
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risco “de rebaixar o historico ao natural, reificando determinados elementos e
aspectos da vida social.” (ALBUQUERQUE JUNIOR, 2011, p. 344). Entender
que o Nordeste foi nordestinizado através de um mecanismo de producao e
reproducao de imagens e textos talvez em favor de alguns, utilizando a midia
como alimentadora das desigualdades, € preciso para que possamos destruir
essa pseudoidentidade como um lugar de obstaculo para a modernidade na
tentativa de se trazer novos conceitos e espacialidades.

Por fim, temos que “os regionalismos explodem como reacgéo
conservadora a este processo de globalizagdo” (ALBUQUERQUE JUNIOR,
2011, p. 344), e que esse carater conservador e reacionario ndo poderia ser
diferente com o Nordeste, dado que trata-se de uma regido repleta de
elementos historicos, culturais e sociais que despertaram para a construgao e
formacdo de uma identidade, que, querendo ou n&o, também sofreu a
influéncia das representacdes que foram feitas sobre ela.

Dessa forma, concluimos o primeiro capitulo dessa dissertacao, que
tratou da regido Nordeste sob os angulos e aspectos que julgamos mais
necessarios e importantes para a discussao proposta para o desenvolvimento
deste trabalho. O segundo capitulo contemplara a definicdo, abordagens
tedricas e conceituais do que compreendemos por folkcomunicacgao,
destacando a partir dela, o fendmeno da folkmidia e os fatores essenciais para

a compreensao integral desse campo de estudo cientifico.
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3. A Teoria da Folkcomunicagao

O segundo capitulo trard a discussdo acerca das teorias que
envolvem os fenbmenos da cultura popular, uma vez que abarcam os
interesses da pesquisa realizada e o seu objeto de estudo, voltado para a
compreensao do universo de uma emissora de televisdo focada na
regionalidade. O trabalho dissertativo esta inclinado em refletir acerca da
Folkcomunicagdo nas modalidades regionais e locais. A definigdo, as
consideragdes, as abordagens conceituais e tedricas da folkcomunicagéo
também serdo associadas posteriormente ao entendimento da folkmidia.

A Folkcomunicacdo € uma area de estudos concentrada no
entendimento da associacao entre o folclore e a cultura popular com os meios
de comunicacdo de massa. Uma teoria criada na década de 1960, mais
precisamente no ano de 1967, com o intuito de investigar exemplos e tragar
conceitos voltados para a apropriagcdo e utilizagdo do folclore nos meios
massivos de comunicagao.

A teoria criada pelo professor e precursor da folkcomunicacdo no
territorio brasileiro, Luiz Beltrao (1918-1986), representou um grande avango
para os estudos no campo da Comunicagao, uma vez que trouxe um repertorio
de reflexdo amparado em outras ciéncias a nivel nacional, tais como a Historia
e a Sociologia, quando o professor Beltrdo buscou articular os primeiros
conceitos sobre a nova teoria a ser desenvolvida.

Suas inquietacdes iniciais eram varias. As motivagdes jornalisticas
estavam relacionadas, por exemplo, a forma como as populagcbes pobres,
excluidas e isoladas geograficamente, em um pais tdo grande de dimensdes
continentais, conseguiam se informar; melhor dizendo, as informacdes eram
obtidas por estes grupos, ditos marginalizados, através de quais meios, canais
e veiculos de comunicacdo? Quais as vias que estavam disponiveis a este
publico? E, além disso, quais as suas reacgdes, percepcdes e opinides a
respeito das informagdes recebidas? Por onde poderiam expressar seus
sentimentos? Quais os canais disponiveis para externar seus pensamentos e
ideias? Quem poderia, ou teria interesse, em acessa-los? Quais os impactos e
efeitos que trariam? Tudo isso levando em consideracdo que os meios de

comunicagao estabelecidos formalmente no pais estavam, em sua maioria,
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concentrado nas méaos das elites e voltados para elas.

Entdo, na tentativa de responder a alguns desses
questionamentos, Beltrdo penetrou neste universo durante uma longa e ardua
jornada de, pelo menos, sete anos intensos de pesquisas, coleta de dados e
observacdes, tendo desenvolvido e defendido tal teoria em sua tese de
doutorado, na Universidade de Brasilia (UnB) no referido ano de 1967.

A partir dai, os caminhos tedricos e metodologicos foram sendo
gradativamente abertos no Brasil, disseminados através da abertura de
disciplinas no ensino superior, de grupos de estudos, de um corpo de
pesquisadores interessados no assunto, de uma rede integrada de pesquisa®
dedicada ao ambito folkcomunicacional; de modo que os estudos de
folkcomunicagdo foram avangando cada vez mais e ampliando sua area de
abrangéncia, explorando os diversos elementos que abarcam a esfera do
folclore e da cultura popular brasileira.

Muitos foram os seguidores do legado deixado por Luiz Beltrdo.
Alguns professores e pesquisadores tiveram destaque na busca por fazer
perpetuar os ensinamentos apreendidos em contato com a teoria do mestre
Beltrdo. Dentre eles podemos destacar mais diretamente os professores
Roberto Benjamin e José Marques de Melo, e varios outros.

O empenho com os estudos folk permitiu também o contato com
autores outros de areas afins e correlatas a Comunicagao, que lidam com as
praticas sociais e culturais dos agrupamentos coletivos. Os estudiosos
folcloristas, surgidos na década de 1930 interessados em reconhecer e
valorizar a cultura do povo brasileiro, muito contribuiram para o
desenvolvimento desta teoria; bem como autores voltados para a Antropologia,
Historia, Ciéncia Politica e Sociologia, como forma de trazer uma compreensao
interdisciplinar mais ampla a respeito do universo cotidiano e coletivo dos
grupos sociais, urbanos e rurais.

Dessa forma, temos que a Folkcomunicacdo esta imersa num

contexto de transformacdes no que se refere as midias sociais no Brasil.

® “A Rede Folkcom — Rede de Estudos e Pesquisa em Folkcomunicacdo é uma organizacdo
ndo governamental que busca o desenvolvimento de atividades ligadas a Folkcomunicagdo. A
organizagdo esta registrada seguindo os critérios legais para sociedades civis sem fins
lucrativos, e € administrada por uma diretoria executiva, por um conselho administrativo e por
um conselho fiscal.” Disponivel em: http://www.redefolkcom.org/sobre-rede-folkcom/. Acesso
em: 14/08/2018.
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Surgida em uma época em que a televisdo estava se langando como
importante ferramenta comunicacional prestes a se tornar o principal veiculo de
comunicagao do pais. Periodo em que essa midia televisiva despontava ainda
como fonte informativa principal das elites, quando “o Brasil perfilava-se como
uma sociedade marcada pela vigéncia de uma midia elitista, ancorada nos
valores da cultura erudita” (MARQUES DE MELO, 2006, p. 21), quando a
ditadura militar operava em regime de censura e quando as classes sociais
brasileiras encontravam-se fortemente polarizadas.

Assim, sabendo da existéncia de interagbes entre o local e o global
Nos processos comunicacionais e buscando compreender como acontece a
apropriacdo da cultura popular pelas industrias midiaticas brasileiras, a
folkcomunicagédo surge, nas palavras do seu proéprio criador, como sendo “o
processo de intercAmbio de informagdes e manifestacées de opinides, ideias e
atitudes de massa, através de agentes e meios ligados direta ou indiretamente
ao folclore.” (BELTRAO, 2001, p.79), podendo, nas palavras do professor

Marques de Melo (2008), ser encontrada:

Na fronteira entre o Folclore (resgate e interpretagdo da cultura
popular) e a Comunicagédo de Massa (difusdo industrial de simbolos,
por meio de meios mecanicos ou eletrdnicos, destinados a
audiéncias amplas, an6nimas e heterogéneas). (MARQUES DE
MELO, 2008, p.17).

Os fundamentos da folkcomunicacido dedicam-se a compreender
aspectos relacionados a cultura e seus elementos; com isso, ela atentou para
um fato curioso: o de que as manifestagdes populares da cultura ndo foram
sempre encaradas de fato como tracos indicativos de um real sistema de
comunicagao entre os povos. Porém, como muito bem observou Joseph Luyten
(1999), a folkcomunicagao despertou para questbes desse tipo quando se
preocupou em reconhecer como os valores morais e culturais de um grupo sao
comunicados entre os seus membros, no intuito maior de conhecer o que
interessa e afeta mais profundamente a populacao brasileira.

O prefixo folk, advindo de folclore, remete a uma busca pela
compreensao, afirmagao e valorizagao das raizes brasileiras. Luis da Camara
Cascudo enquanto importante folclorista brasileiro definiu o folclore, no
Dicionario do folclore brasileiro, como a “Cultura do popular, tornado normativo

pela tradigdo” (CASCUDO, 1969, p. 630). Luyten, por sua vez, esclarece que
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este popular € o que se refere e é pertinente ao povo enquanto classe, o que é
diferente da ideia de popular como algo bem aceito. Dai que o folclore também
pode ser a “expressdo das aspiragdes e expectativas populares” (CARNEIRO,
1965, p. 22) utilizando a troca de ideias e informagdes como parte formadora
do processo comunicativo.

Ocorre que dentro deste processo interativo ha inumeros outros
fatores que o rodeiam, dentre eles esta o sistema de cédigos e de linguagem,
que muito preocupa aos estudiosos em Semiologia e que também interessa a
area de folkcomunicagao, pois dai podem derivar processos outros, como o de
intermediacdo, que permite realizar a decodificacdo de mensagens de um meio
e de uma cultura a outros meios e culturas distintas.

Aqui entra o papel do ativista midiatico, proposto por Trigueiro
(2007), com a fungao intermediadora de decodificar e retransmitir codigos e
simbolos proprios dos produtores da cultura erudita, que alimentam a midia de
massa, para os usuarios e audiéncias populares. A partir disso, podemos notar
que “a folkcomunicagdo caracteriza-se pela utilizacdo de mecanismos
artesanais de difusdo simbdlica para expressar, em linguagem popular,
mensagens previamente veiculadas pela industria cultural.” (MARQUES DE

MELO, 2008, p.17) e que ela, enquanto ciéncia comunicacional e interativa:

Adquire cada vez mais importancia pela sua natureza de instancia
mediadora entre a cultura de massa e a cultura popular,
protagonizando fluxos bidirecionais e sedimentando processos de
hibridagao simbdlica. Ela representa inegavelmente uma estratégia
contra-hegeménica das classes subalternas. (MARQUES DE MELO,
2008, p.25).

Entdo podemos dizer que a folkcomunicagdo € um campo amplo,
que abrange fendmenos extensos como a cultura, o folclore, o popular, as
midias comunicacionais, e, para nds, interessa, também, o fenbmeno da
regionalizagdo, com foco na regido do Nordeste brasileiro — regidao aqui
entendida como “um conjunto cultural e espacialmente definido, que contém
um nucleo homogéneo que paira acima das heterogeneidades locais e
particulares.” (NEVES, 2010, p. 171) - por onde se expressa a emissora TV
Diario estudada aqui e a qual se reconhece como porta-voz do seu povo.

O conceito de regidao também pode ser pensado com foco no seu
aspecto cultural e folclérico, quando se pensa na atuagdo do homem sobre o

meio em que vive e interage com 0s seus outros proximos e semelhantes. A
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regidao no sentido folclorista ndo a considera necessariamente em seu espago
fisico e geografico, mas sim no seu sentido de espaco fisico-social e cultural,
sendo “aquele em que os aspectos sociais e os tragos culturais apresentam
caracteristicas comuns”. (DIEGUES JUNIOR, 2013, p. 379). E claro que os
aspectos culturais de uma regido podem também coincidir com seus limites
fisicos, ambientais e geograficos, mas ndo sdo estes os definidores de uma
regiao no seu sentido antropoldgico e cultural.

A base regional é importante para entender o folclore brasileiro,
principalmente quando se estuda as manifestagbes culturais e populares do
pais. A essas manifestacdes podemos considerar tudo o que envolve as festas,
dancas, lendas, mitos, artesanatos, técnicas de trabalho, vestuario e todo o
universo que tem relacdo com a formagao social de uma localidade especifica
e que fundamenta o seu semblante regional e folclérico. A base e os tragos
regionais das manifestagdes ndo impedem que elas possam ser também
utilizadas e expressas por povos de outras localidades, com algumas variagdes

e adaptagdes ao processo de formagao social das culturas receptoras.

E esta base regional do folclore que lhe da os contornos mais
definidos, a sua expressdo ligada a um povo ou, particularmente, a
um grupo humano, sua existéncia num determinado ambiente, isto &,
aquilo que ndés consideramos popular de uma area ou de um povo.
Pois todo fato folclérico tem sua regido de existéncia, muito embora
se encontrem variantes em outras regides. Justamente essa definigao
regional é que permite que se caracterize a origem, o fundamento, a
manutengéo dos fatos folcldricos, estudando-se os grupos étnicos e a
cultura da regido em que eles aparecem. (DIEGUES JUNIOR, 2013,
p. 379)

Procura-se observar aqui as manifestacbes populares da cultura
fixada na regido Nordeste do Brasil e o formato com que sdo exibidas pela
emissora regional TV Diario. Ou seja, como uma empresa de carater midiatico
televisivo expde as expressdes da cultura local para o publico que o assiste.
Dai a folkcomunicacao serve como forte elemento tedrico e metodoldgico para

a compreenséao desses fendbmenos, ja que, de acordo com Hohlfeldt, ela é:

O estudo dos procedimentos comunicacionais pelos quais as
manifestagdes da cultura popular ou do folclore se expandem, se
sociabilizam, convivem com outras cadeias comunicacionais, sofrem
modificagdes por influéncia da comunicacdo massificada e
industrializada ou se modificam quando apropriada por tais
complexos. (HOHLFEDT, 2002, p. 02).

Dai vé-se que o autor deixa claro o quanto a cultura popular e as

manifestacdes folcléricas podem sofrer influéncias e modificacbes quando
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passam a ser utilizadas pelos aparelhos midiaticos e pela interferéncia dos
interesses proprios das industrias culturais de uma dada regido. Deve-se
alertar para o risco de, nesse processo, 0s elementos folcloricos serem
transformados em meros produtos industriais, perdendo o seu sentido
simbdlico e identitario de representagado étnica, social, fisica, religiosa ou
regional. Tais apropriagdes também podem reduzir a cultura local ao nivel do
alheio e do exdtico, contribuindo, assim, para fomentar a industria do turismo
como simples processo de exploragao cultural.

Exemplos disso, temos varios; o que aponta para a preocupacgao da
ja frequente ocorréncia desse fenbmeno como uma realidade. Quando vemos,
por exemplo, a figura de um estrangeiro utilizando acessorios ou objetos
simbdlicos - por utilidade ou representagao - de cidadaos nativos de qualquer
regido, pelo simples fato de estar ali a passeio, em uma atividade ludica,
turistica e de lazer; muitas vezes, num momento instantaneo e fugaz,
contaminado pela euforia de estar em outro lugar passageiramente e bate uma
foto como registro, transmitindo a mensagem aos seus conterraneos de que
esta imerso e penetrando, mesmo que provisoriamente, noutra cultura. Ou
mesmo quando esse turista adquire por algum valor monetario um obijeto tipico
deste lugar e leva para a sua casa como lembranga dali, demonstrando como
“fez parte” de uma cultura diferente da sua em um momento especifico da vida.
Na apresentacao do livro Folkcomunicagdo na Arena Global, a pesquisadora

Cristina Schimidt revela que com o passar do tempo:

O folclore adquire valor comercial e reconhecimento internacional
como produto, atraindo turistas, estudiosos e consumidores de varios
perfis. Mas, para os estudos de Comunicacdo, tem valor como
processo comunicacional, percebendo-se como meio de mobilizagao
e identificacdo de grupos locais no contexto globalizado. (SCHIMIDT,
2006, p. 13-14).

Dentro desse contexto regionalizado de culturas é que percebemos
que “conhecer uma regiao € pré-requisito ao dialogo que se deseja manter com
os seus habitantes” (BELTRAO, 2004, p. 57) e que, principalmente no caso
brasileiro, as caracteristicas de mesticagem e as estruturas sociais das
grandes regides demonstram o quanto é dificil um conhecimento aprofundado,
dado a auséncia de uniformidade dentro delas, como reconhece Beltrdo em
Folkcomunicag&o, teoria e metodologia:

A investigacdo da natureza, dos elementos e da estrutura, dos
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agentes e usuarios, do processo, das modalidades e dos efeitos da
Folkcomunicagdo € absolutamente necessaria, notadamente em
paises como o nosso, de elevado indice de analfabetos, de
disseminagao populacional irregular, de reconhecida ma distribuicao
de rendas e acentuado nivel de pauperismo e caracterizado, em
consequéncia destes e de outros fatores, por frequentes crises
institucionais que conduzem a inevitavel instabilidade politica.
(BELTRAO, 2004, p.73).

E prossegue alertando que:

A reducédo desses males exige a colaboracdo de todo o povo, e
surpreende que se confie a emissdo de mensagens, que se aspira
construtivas de unidades de propdsitos, quase exclusivamente a
comunicagao convencional por meios de massa, fora do alcance de
imensas porgcbes de audiéncia como um todo, quando nem mesmo
conhecemos realmente bem o0s que usamos no dia-a-dia em nossos
didlogos. (BELTRAOQ, 2004, p.73).

Beltrao alerta ainda para as diferentes variantes que se apresentam
neste grande “laboratério” das ocorréncias comunicativas que € a regido. A
dindmica da sociedade promove as suas proprias subdivisdes internas e
marginalizam setores por aspectos econdmicos, comportamentais, politicos,
ideoldgicos, étnicos, intelectuais. Em se tratando de uma sociedade cheia de
diversidades e contrastes, tais caracteristicas tendem a aparecer em alguns
momentos, sendo em varios. Os diversos grupos sociais e suas ramificagdes
tendem a se organizar em coletividade para participar da vida social com os
recursos que tém a disposigao.

As diferengas intra-regionais tendem a aparecer também por uma
caracteristica e necessidade humana de distingdo. Os detentores de riquezas,
bens, saberes e capital cultural’, registrado pelo socidlogo francés Pierre
Bourdieu, tendem a oprimir e dominar aqueles que nao os possuem. E dai
surgem as elites organizadas e todo o seu poderio dirigente de conceituar e
marginalizar meios e condutas sociais. Detentoras de poder, capital cultural e
empresas de comunicagao, eles falam aos seus iguais, excluindo as demais
parcelas da sociedade, que acabam por nao ter espagco para exposicao e
visibilidade nos mass media, seja por possuir reduzido poder aquisitivo para
aquisicao dos aparelhos necessarios para o consumo, por protestarem contra o
sistema social vigente ou simplesmente pela falta de dominio do cddigo

utilizado ou incompreensao da linguagem utilizada.

’ Pierre Bourdieu denominou o “capital cultural” como sendo o conjunto de saberes, recursos,
conhecimentos e competéncias acumulados pelos individuos durante a sua trajetéria de vida
como parte formadora de uma experiéncia individual.
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O termo exclusdo cultural remete ndo apenas as condigbes de
acesso as informagbes e aos bens de consumo (materiais e
simbolicos), mas também as possibilidades de producdo da cultura.
Assim, sdo justamente os grupos excluidos e marginalizados da
sociedade que desenvolvem estratégias de resisténcia e luta em meio
as tendéncias homogeneizantes e massificadoras da sociedade
globalizada. (WOITOWICZ, 2007, p. 150).

Ou seja, embora “marginalizados”, este publico excluido da
comunicacao formal ndo se ausenta de exercer sua fungdo comunicativa com
os demais, arranjando meios indiretos, artesanais e alternativos para isso e
utilizando, em alguma medida, o folclore para a sua expressao, de maneira que
possam atender as caracteristicas peculiares de funcionalidade, regionalismo e
tradicdo do seu local de fala.

Exemplo® disso sdo as estacdes de radios e televisdo comunitarias
presentes em micro espagos de convivéncia; sejam institucionais, no caso de
empresas, escolas, entidades publicas; ou em espagos publicos, como as
pequenas cidades interioranas e as comunidades periféricas urbanas nos
morros e favelas paulistas, cariocas e demais capitais e centros urbanos;
donde se podem divulgar informagdes importantes e manifestar sua cultura
nascente no seio da vida social ao publico local ou a outras audiéncias
distantes e interessadas. Com base na leitura de Luiz Beltrdo, José Marques

de Melo escreve que:

(...) Beltrdo (1980) comprovou que a imprensa, o radio, a televisdo e o
cinema difundem mensagens que ndo logram a compreensdo de
vastos continentes populacionais. Esses bolsdes “culturalmente
marginalizados” reagem de forma nem sempre ostensiva,
robustecendo um sistema midiatico alternativo. Constroem e acionam
veiculos artesanais ou canais rusticos, muitas vezes estabelecendo
uma espécie de feedback em relagdo ao sistema hegemédnico.
(MARQUES DE MELO, 2007, p. 54).

Acontece que, além disso, a elite passou a enxergar que, em termos
econdmico-financeiros, ndo seria interessante para ela a exclusado que se fazia
as classes subalternas e passou a depender delas, devido a sua grande
expressividade numérica, como estratégia para garantir suas riquezas. E para
isso, precisava falar com ela diretamente, modificar sua linguagem e assuntos,
viabilizar a acessibilidade para a aquisicdo do equipamento, dar-lhes

visibilidade e notoriedade; porém, dentro dos limites que julgava prudente.

Evidencia-se, contudo, a emergéncia de uma corrente em sentido

® Com o crescente avanco das tecnologias nos dias de hoje existem exemplos até mesmo de
canais audiovisuais disponiveis para acompanhamento continuo na rede de internet.
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oposto, qual seja a incidéncia de temas populares na midia massiva,
refletindo a sensibilidade dos seus editores para corresponder as
expectativas dos segmentos que se incorporam ao seu mercado
consumidor, principalmente na imprensa diaria. (MARQUES DE
MELO, 2008, p. 45).

Neste caso, aparece novamente a figura do ativista midiatico, com
suas caracteristicas proprias de agentes carismaticos, influenciadores,
conselheiros, articuladores do fluxo comunicativo, e que é de fundamental
importancia como intermediador, tradutor, decodificador de mensagens
bidirecionais; passando de simples receptor a comunicador ativo neste
movimento, gragas ao seu respaldo e credibilidade nos meios em que circula,

conforme atesta Luiz Beltrao:

Os lideres agentes-comunicadores de folk, aparentemente, nem
sempre sao autoridades reconhecidas, mas possuem uma espécie de
carisma, atraindo ouvintes, leitores, admiradores e seguidores, e, em
geral, alcangando a posigao de conselheiros ou orientadores da
audiéncia, sem uma consciéncia integral do papel que
desempenham. (BELTRAO, 2004, p.80).

Com o advento crescente e cada vez mais intenso do fenébmeno da
globalizacao, € inegavel que ha uma tendéncia de também se universalizar e
uniformizar as culturas, instituindo padrdes de praticas e consumo. As grandes
industrias e grupos multinacionais marcam presenga e territérios
mercadoldgicos nos grandes centros populacionais, demonstrando que
“‘costumes, tradigbes, gestos e comportamentos de outros povos, proximos ou
distantes, circulam amplamente na ‘aldeia global’.” (MARQUES DE MELO,
2013, p. 639). Isso pode afetar de certa forma a identidade e as manifestagdes
das culturas regionais, o que nao quer dizer que as exclui, isola ou limita; mas
que ambas podem ser sobrepostas; visto que € praticamente impossivel, nesta
conjuntura atual, existir uma comunidade totalmente dominada por uma pureza

cultural. Neste caso, a referéncia regional torna-se fundamental, pois:

A globalizagédo permite vislumbrar o cenario de um mundo multiface e
multicultural. Ele sugere que qualquer inser¢cdo proativa no seu
universo depende basicamente do capital simbdlico acumulado nas
mega, macro ou microrregides, potencialmente conversiveis em
imagens e sons capazes de sensibilizar a aldeia global. (MARQUES
DE MELO, 2008, p. 24).

Sobre esse aspecto, Camara Cascudo mais uma vez aprofunda o
conceito de folclore considerando que o patriménio tradicional de um pais pode
ser ampliado ao longo do tempo a partir dos saberes adquiridos e incorporados

aos habitos sociais, quando afirma que:
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Todos os paises do mundo, ragas, grupos humanos, familias, classes
profissionais possuem um patriménio de tradigbes que se transmite
oralmente e é defendido e conservado pelo costume. Esse patrimbnio
€ milenar e contemporaneo. Cresce com os conhecimentos diarios
desde que se integram nos habitos grupais, domésticos ou nacionais.
Esse patriménio é o Folclore. (CASCUDO, 1967, p. 09).

Os sistemas de comunicagdo contribuem efetivamente para a
ocorréncia da globalizagdo no mundo moderno e possibilita o contato frequente
entre as diversas propriedades culturais. O fluxo de intercruzamento social
favorece a formacdo de novas identidades e o didlogo com o hibridismo
cultural; entendendo, a partir da cultura, que o folclore € um fenbmeno social
vivo, ativo e dinamico, passivel de transformag¢des quando em convivio com
outras.

A incorporagao de praticas e atitudes € cada vez mais presente
neste momento, permitindo a existéncia do multiculturalismo. Stuart Hall
entende neste fluxo que as culturas “sdo obrigadas a negociar com as novas
culturas em que vivem, sem simplesmente serem assimiladas por elas e sem
perder completamente suas identidades.” (HALL, 1998, p.88). Ou seja,
participam de um processo de negociacdo das modalidades culturais em
formacdo, podendo ou n&o recompor suas propriedades e identidades
culturais.

Mas é claro que ha também resisténcias ao fendbmeno globalizado e
que os seus representantes agem em defesa de certa autenticidade cultural,
embora se reconheca entre eles a forca com que as novas tendéncias vém

acontecendo no Ambito mundial. Cristina Schimidt comenta:

Cada vez mais, as culturas regionais e locais vém se posicionando no
contexto globalizado, suas manifestacbes passam por uma
‘atualizagao’, e também criam modelos préprios para inseri-los na
arena digital. Alia-se a isso a existéncia hoje de uma consciéncia da
importancia da cultura local como fator de desenvolvimento e
consolidacéo de diferengas entre grupos e de sua protagonizagéo na
cultura global. As manifestagbes culturais, mais especificamente, o
folclore torna-se por um lado um potencial econémico e, por outro,
uma maneira de resistir ao processo de globalizacdo sem limites.
(SCHIMIDT, 2006, p. 11).

Ao que Marques de Melo complementa:

(...) No limiar do século XXI vivemos um periodo marcado pelo
reflorescimento das culturas locais e regionais. Este episddio
particular da resisténcia a globalizagdo unipolar é reflexo da luta das
culturas periféricas no sentido de ocupar espagos apropriados no
mosaico multicultural propiciado pelas novas tecnologias de difusdo
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simbodlica. As  manifestagdes  folkcomunicacionais  ganham
intensidade, de norte a sul (do Brasil) e de sul a norte (do planeta).
(MARQUES DE MELO, 2008, p. 70).

Dessa forma, sabendo-se da existéncia das duas correntes, tanto
dos que defendem a manutengado da integridade cultural quanto daqueles que
se permitem participar do processo de hibridizacdo impulsionados pelo
fenbmeno de globalizagdo, temos como objeto de analise uma emissora de
televisdo que também sofre influéncia de ambos os fendbmenos. Cientes de que
a TV Diario de Fortaleza vive nesse meio de inovagdes tecnoldgicas e que,
como empresa de midia audiovisual, deve ter o0 compromisso com 0 uso e
adaptacdo de tais tecnologias, mas que também precisa ao mesmo tempo
reconhecer e levar em conta a evidéncia dos fluxos culturais no mundo poés-
moderno para, com isso, e a partir disso, poder trabalhar suas caracteristicas
de televisdo regional preocupada em difundir as manifestagées culturais da
localidade em que atua.

E justamente esta relacdo e as consequéncias dela que interessam
aos estudos em folkcomunicagdo. A Comunicagdo de massa permitida por
intermédio da propagacéao industrial e tecnolégica e que faz fronteira com a
interpretacédo das culturas populares quando sdo apropriadas pelos meios de
comunicacao formais.

Porém, com base na teoria folk, sabemos que nao é s6 a partir dos
meios formais que a comunicagao acontece. Assim como o teérico colombiano
Martin-Barbero, que investigou em De los medios a las mediaciones® (1987),
como as mediacdes na vida usual e corriqueira podem associar a comunicagao
com a cultura, acredita-se na forca da comunicagao popular que se apresenta
em meio as ritualidades das relagbes sociais, no palco dos encontros de
afetividades, das atividades mais cotidianas, das conversas mais informais
entre 0s sujeitos que se conectam por necessidades diarias, profissionais,
afetivas ou mesmo descompromissadas. E ainda segundo Martin-Barbero
(1987, p. 233), a forma como o publico receptor recebe e assimila os conteudos
midiaticos pode sofrer influencia de trés categorias de mediagao, tais como a
competéncia cultural, a cotidianidade familiar e a temporalidade social.

Marques de Melo (2008), em Midia e Cultura Popular, também

o Traducéo Livre: Dos Meios as Mediagoes.
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analisou e exemplificou as mediagdes ao descrever sobre as metodologias de
pesquisa possiveis em Folkcomunicagdo com relagdo as festas populares
brasileiras, e tenta entendé-las sob os seguintes questionamentos que julga

importante:

Quais as relagdes da festa com as instituicbes do entorno social?
Que vinculos estabelece com a midia (jornais, revistas, radio,
televisdo) ou com os servigos midiaticos (agencias de publicidade,
marketing, relagdes publicas)? Como a midia se apropria de suas
mensagens e as retransmite ou interfere no seu contelido? Quais as
outras instituicdes que participam da sua organizagdo (escolas,
Igrejas, partidos, empresas, sindicatos)? Quais as interferéncias de
natureza econdmica? Como elas se fazem atuar? (MARQUES DE
MELO, 2008, p. 82).

Essas indagagbes nos levam a reflexdo da relagdo entre os tipos e
formatos de comunicacio. Vé-se que as conexdes estdo mais proximas do que
imaginamos quando falamos das formas de divertimento e de associagao entre
as pessoas no ambito das acbes reais cotidianas e dos usos feitos pela
industria midiatica. Cria-se, na verdade, uma relagdo de dependéncia entre
ambas as culturas de interacio social. No exemplo das festas populares, tanto
€ importante para os seus organizadores a exibicdo e visibilidade dos seus
eventos nas plataformas formais de comunicag¢ao, quanto € importante para as
empresas de midia cobrir tais eventos populares como forma de prestacao de
servigco, de transmitir informacédo e de produzir conteudo para as audiéncias
interessadas.

Junto com as mediag¢des da cultura popular, a folkcomunicagao foi
se desenvolvendo e ampliando seus horizontes de pesquisa. As inovagdes, as
tendéncias globais, a crescente urbanizagio, a inser¢ao de novas tecnologias
no uso das atividades diarias do século XXI; tudo isso afeta e acompanha o
processo de realizacdo de artefatos simbdlicos e culturais das populagbes e
nas formas como produzem suas manifestacboes. E as grandes midias tém de
acompanhar todo esse processo como forma de transmitir informacéo,

promover a atualizagao e garantir seus indices de audiéncia.

A relagéo entre cultura e midia — seja ela local ou global — é um jogo
de ecos onde a realidade é um conjunto de informagbes produzidas
por ambas, e os cidaddos formam o publico consumidor e ao mesmo
tempo comunicador. Analisar esse processo €, portanto, realizar um
estudo dos processos comunicacionais inerentes as manifestagdes
populares e folcloricas, € um estudo de folkcomunicagéo. (SCHIMIDT,
2006, p. 12-13).
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O trecho acima demonstra o importante papel que o cidaddao comum
ocupa no seu universo comunicativo. E ele quem movimenta os rituais da
rotina, produz informagcdo e também consome o que realizou direta e
indiretamente; fazendo girar o ciclo folkcomunicacional, amparado mesmo
nesta troca de mensagens, informacgdes e ideias, abrindo canais paralelos aos
da cultura erudita e hegemonica; eles sado capazes de se autoeducar e trazer
reconhecimento regional no sentido comportamental e cultural das
comunidades.

Observar esses encadeamentos comunicativos no terreno da
folkcomunicagdo, nos leva a perceber que, em grande medida, “essas
mensagens, manifestacbes folkcomunicacionais, nascem em niveis locais e
regionais, portanto, mapea-los, registra-los e analisa-los é confrontar-se
também com os conceitos do local e do regional.” (LIMA, 2007, p. 75). E com
base no dialogo de proximidade que os sistemas de interagcdo mais simples do
periodo pré-gutemberguiano evoluiram; no sentido técnico, econdmico e
tecnologico ao que temos nos dias atuais, sabendo-se da importancia
necessaria dada a informagao no nivel do regional e local.

Por isso que a localidade é tdo importante quando tratamos de
reconhecimento coletivo, valorizagado cultural, satisfagdo social e até de

perspectiva rentavel; conforme assinalado por LIMA (2007) a seguir:

A informacao local e regional também tem essa proposta; além da
valorizagado, da visibilidade ou da comercializagdo da informagéao
local, se presta ainda ao bem-estar coletivo, a melhoria da autoestima
e da auto-imagem dos individuos. (LIMA, 2007, p. 76).

Face as caracteristicas das informacdes locais e regionais, por onde
nascem e se sustentam as manifestacdes folcléricas, sabemos do cuidado que
ha com a preservagcdo das tradigcbes por parte dos grupos conservadores
antiglobalizacdo, e esse cuidado, para a pesquisadora Maria Pilar Diezhandino,
€ importante para que haja uma integragdo e respaldo maior com relagéo a
autenticidade da cultura dos grupos de uma determinada localidade e para

garantir a sua manutencgao cultural comunitaria:

(...) la comunicacion, en el sentido de transmision de una tradicién, de
una forma de vida local, inmediata, de una cultura concreta y
localizada, es un elemento integrante y decisivo para la supervivencia
de essas entidades locales — pequefias o grandes — autdctonas.
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(MARIA PILAR DIEZHANDINO, ’1994).10

As tradicbes locais trazem mais consisténcia ao processo de
formacdo sociocultural das comunidades e isso interessa aos meios de
comunicagao para apresentar praticas distintas e tipicas de grupos geralmente
distantes. A auséncia - e improvavel - universalidade total das culturas é
benéfica ndo s6 aos grupos empresariais, mas também aos proprios individuos
em suas coletividades; pois garante assim, apesar das mesclas culturais e
globalizantes, a manutencao de tragos genuinamente especificos e identitarios
de suas localidades.

Com isso, temos que a folkcomunicagdo enquanto teoria e disciplina
cientifica, aponta para uma inclinagdo a permanecer viva e cada vez mais
enriquecer seu universo de abordagens ao apurar 0os novos elementos
utilizados nas relagdes sociais comunicativas. O referencial tedrico da disciplina
amparado nos termos de cultura popular, meios de comunicagdo de massa,
midias eletrénicas, manifestagcdes populares se imbricam naturalmente com
conceitos que muito se aproximam do campo de estudos dos fendémenos
sociais e das ciéncias humanas.

Essa realidade traz a consciéncia de que a dinamicidade global e
coletiva reflete na recorrente atualizagcao de estudos e conceitos, sem deixar de
lado a sua esséncia como disciplina pertencente ao campo da Comunicacgao. A
movimentacdo, agilidade e mobilidade que o mundo vem sofrendo trazem a
tona a investigagcao de conceitos de interesse a pesquisa folkcomunicacional,
como, para além do folclore, da cultura popular e da cultura de massas; todo o
arcabouco que envolve as matrizes culturais relacionadas as identidades, ao
multiculturalismo, a mundializagdo, as resisténcias sociais, as alteridades, as
expressdes e manifestagdes, a globalizagdo, ao hibridismo, as mediagoes, as
exclusdes, hegemonias; dentre inumeros outros assuntos que também possam
estar por surgir futuramente.

Em se tratando da nossa pesquisa, o interesse folkcomunicacional
se pauta mesmo na relacdo entre a cultura popular nordestina e o meio de

comunicagao televisivo, com base na andlise da grade e ocorréncia do

10 Traducgéo Livre: “A comunicagao, no sentido de transmissdo de uma tradigdo, de uma forma

de vida local, imediata, de uma cultura concreta e localizada, é um elemento integrante e
decisivo para a sobrevivéncia dessas entidades locais — pequenas ou grandes — autéctonas.”.
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fendmeno regional na programacéo da emissora cearense TV Diario. Para isso,
fizemos até aqui uma introducao do universo folk, baseado na apresentacao de
autores, termos e assuntos inerentes a esta esfera investigativa. Mais adiante,
no capitulo seguinte, abordaremos também questdes que envolvem a midia
televisiva e suas caracteristicas de desenvolvimento no espacgo brasileiro e
cearense.

Antes, porém, dentro dessa logica, avaliamos ser importante na
continuidade do segundo capitulo, a apresentacao dos referenciais necessarios
para a apreensao dos elementos pertinentes a esfera de uma das ramificagdes
da folkcomunicagdo que passa por conceitos ja vistos no decorrer dessa
primeira parte. Trataremos agora da folkmidia como parte do processo
comunicativo no enredo folkcomunicacional.

3.1. Folkmidia
Com base nos principios da folkcomunicag¢do, alguns elementos,

ramificacdes e conceitos novos comegaram a aparecer a partir da observagao
atenta dos estudiosos da area com relacdo aos fenbmenos relacionados a
teoria de Beltrdo; dentre eles temos como exemplo o folkmarketing, o
folkturismo, o folk-ativismo, a folkpolitica e também a folkmidia.

A folkmidia recebeu atencdo especial dos professores Roberto
Benjamin e Joseph Luyten, além de outros pesquisadores, e lida especialmente
com as apropriagdes que sao feitas por parte dos produtores da cultura erudita
ou massiva das manifestagcdes que sdo nascentes no seio das comunidades
subalternas, por meio da cultura popular no seu formato mais simples,
artesanal, improvisado, amador; de origem rural ou de setores periféricos dos
centros urbanos. As interpretacbes e representagdes feitas por parte dos
grupos detentores dos meios de comunicagdo de massa com relacdo as
manifestacdes populares das comunidades contempla o espacgo reservado aos
estudos da Folkmidia.

Trata-se, a folkmidia, de uma relacdo mais direta dos usos e
apropriagdes entre a cultura massiva e a cultura popular. Ou seja, os
representantes de uma cultura tomam para si alguns aspectos de outro meio
cultural no intuito de transmitir uma informacao mais acessivel, clara e familiar

por parte do seu publico. Refere-se, portanto, a:

Uma reinterpretacdo que nao se realiza mecanicamente, mas sim por
meio de uma leitura particularizada dos ‘comunicadores sociais’ e que
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leva em conta o contexto das tensdes que marcam as estruturas
sociais verticais, as condicdes de adaptacdo ao meio ambiente e o
capital simbdlico dos grupos marginalizados. (SCHMIDT, 2006, p.79).

E, relacionado a isso, o folclore tem por si s6 uma forte esséncia e
poder comunicativo por se tratar de uma cultura nascente do cotidiano social e
transmitido tradicionalmente de maneira quase intuitiva e espontanea por seus
idealizadores as geragdes posteriores.

Em razao da clareza informativa e comunicativa, como ja dissemos,
faz-se necessario ao processo de apropriacdo folkmidiatico, a utilizagdo de
uma pessoa com capacidade de liderangca comunitaria para exercer o papel
(inter)mediador, sendo considerado como agente de comunicacgé&o folkmidiatico;
aquele que promove relagdes diretas de decodificacdo de informagcdes a um
contexto, vocabulario e simbolos mais compativeis e compreensiveis ao grupo
cultural ao qual a mensagem se destina. E ele quem assume a funcdo de
reinterpretar os conteudos difundidos pelos meios de comunicagdo de massa
com mensagens codificadas e as traduz para linguagens familiares, sendo uma

figura fundamental nesse processo, pois:

A recepgao sem este intermediario [0 lider comunitario de opinido] s6
ocorre quando o destinatario domina seu codigo e sua técnica, tendo
capacidade e possibilidade de usa-lo, por sua vez, em resposta ou na
emissdo de mensagens originais. (D’ALMEIDA, 2006, p. 79).

Ao sujeito que desenvolve esse papel denominado pela autora
Cristina Schmidt de lider comunitario de opinido, o pesquisador Osvaldo
Trigueiro denominou de ativista midiatico. Para ele, o ativista tem importancia
fundamental nessa interagdo como nenhum outro, pois a verdadeira funcédo da
informacao esta em emitir clareza e ser compreensiva a um nivel suficiente e
capaz de permitir a realizagdo efetiva de agdes transformadoras dentro da

dindmica das atividades coletivas.

Dessa forma, intelectuais até entao “ndo consagrados” pela academia
sdo também os que produzem a cultura popular e que operam nas
redes de comunicagao cotidiana como mediadores ativistas no
processo dialético da hibridizagdo cultural entre o moderno e o
tradicional, o rural e o urbano, o global e o local. (TRIGUEIRO, 2004,
p. 07.).

Dai é que para Luyten (2002), os meios de comunicagdo de massa
tém lancado mao da cultura folk, especialmente, para difundi-la de uma forma
justa e agradavel tanto ao publico consumidor e aos produtores das criagdes

artisticas, para que nao corra o risco de estes se sentirem agredidos ao ver sua
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obra deturpada de alguma forma. Isso constitui a importancia e o respeito que
se deve ter junto ao publico gerador das mensagens, o cuidado necessario em
transmitir um recado de outrem sem que haja tragos de imitagdo, ironia ou

descaracterizagao da verdadeira esséncia da produgao cultural deste povo.

A globalizacdo nio elimina as diferengcas e ndo equaciona as
desigualdades culturais. Ao contrario, nesses processos de
hibridizagdo a apropriagdo pela midia das tradicbes populares
brasileiras e especialmente as nordestinas, ndo ocorre passivamente,
porque os campos da recepgdo sao tencionados no interior dos
subsistemas dos campos culturais, que se interligam pelas redes de
comunicagao do local, onde operam os mediadores ativistas na
apropriacao, incorporacao e conversao dos bens culturais midiaticos
para as suas praticas da vida cotidiana. Sao manifestagdes culturais
que estdo em constante processo de mudanga de significado.
Portanto, ndo faz mais sentido essa preocupacado de estudar, fora
desses contextos, as possiveis “deturpacgdes”, “descaracterizagdes”
das manifestacbes das culturas populares nas sociedades
midiatizadas ou, como queiram, na sociedade dos espetaculos.
(TRIGUEIRO, 2004, p. 09).

Entdo, em se tratando especificamente da conceituagdo do termo
referente a este tdpico, temos o pronunciamento feito por Joseph Maria Luyten
no artigo Folkmidia, nova acepg¢do da palavra, disponivel nos ANAIS do XXV
Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacéo (INTERCOM), em Salvador,
no ano de 2002.

Como o termo “Folkmidia” nesta acepgéo é apresentado mais como
um sinénimo de “Folkcomunicagao”, achamos nds que € melhor usa-
lo para uma situagao que se torna cada vez mais frequente em todo o
mundo e que consiste na interacdo entre os meios de comunicagao
de massa e a folkcomunicagdo, ou seja, o uso tanto de elementos
oriundos do folclore pela midia como a utilizagdo de elementos da
comunicagdo massiva pelos comunicadores populares. (LUYTEN,
2002, p. 02).

Uma troca. Um empréstimo. Uma permuta pontual de elementos
culturais que favorece a ambos os lados. Ai esta a esséncia da Fokmidia como
parte do processo comunicativo no mundo moderno. A realidade da existéncia
de variadas midias nao convencionais, donde se realizam efetivamente a
comunicacdo em nivel popular, como os grafitis'*, os cordéis, os ex-votos, os
ritmos populares, as lendas urbanas. Os comunicadores populares se utilizam
da folkmidia como instrumento operacional e eficaz para oferecer amplamente

o recado que se necessita transmitir, e por onde se podem difundir as

" Pinturas artisticas amplas, visualizadas em espagos publicos, nas paredes e muros dos
centros urbanos para expressar e denunciar criticamente a opressdo social dos grupos
humanos.
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inovagdes provenientes do ambito social ao qual eles pertencem e se

destinam.

A apropriagdo das novas tecnologias de comunicagédo pelos autores
populares ndo é incompativel com os seus modos de producao
cultural, assim como a apropriacdo dos meios de comunicagao
popular por autores “consagrados” na sua producgdo cultural. Séo
incontaveis os exemplos de apropriacdo pela industria cultural de
elementos da cultura popular e vice-versa. Nao existe novidade neste
sentido, o que existe de novo, como ja se disse anteriormente, é a
velocidade dos acontecimentos, do consumo em escala mundial
desses novos produtos culturais. Gabriela, personagem vivida por
Sénia Braga na telenovela da Rede Globo em 1975, virou tema de
literatura de cordel e foi um sucesso nas feiras nordestinas nos
versos do poeta paraibano Manoel D’Almeida Filho. (TRIGUEIRO,
2004, p. 07.).

Como outros exemplos folkmidiaticos, podemos citar o artesanato
popular em ceramica, os bonecos do teatro de mamulengos? do Nordeste e os
folhetos de literatura de cordel, que foi durante muito tempo considerada uma
“leitura dos campodnios” =, dos iletrados, da populagdo rural, da massa de
analfabetos, uma literatura de baixa qualidade, de natureza rustica e artesanal
e de material grosseiro de pouco cuidado; enfim, inferiorizada no sentido de
produto e objeto de mercadoria, mas que nao deixou em nenhum momento de
exercer sua verdadeira fungao informativa, comunicacional e instrutiva, além de
conferir identidade aos seus consumidores devido a sua facilidade de acesso,
ao vocabulario e linguagem popular utilizada para a facil compreensao.

Hoje, o cordel sofre influéncia da industria cultural e teve de adaptar-
se a outros tipos e formatos fisicos; ndo estando mais disponivel apenas como
pequenos folhetos simples comercializados em feiras, mercados e espagos
publicos informais, € claro que ainda se encontram ai, mas também ¢é possivel
encontra-los & venda em eventos culturais distribuidos em todo o Brasil** e
mundo afora, em grandes livrarias, produzidos por graficas de grande porte, no

formato de livros didaticos, em cole¢des ludicas e ilustrativas, com adaptacoes

2 Teatro popular em que os personagens sédo como fantoches ou bonecos de pano, onde os
manipuladores lhes emprestam movimentos e vozes nas apresentacdes em espacos publicos.

B CHARTIER, Roger. A histéria cultural entre praticas e representagfes. (Trad. de Maria
Manuela Galhardo). Lisboa: Difusao Editora, 1988.

* Na Bienal do Livro, realizada em agosto de 2018, na cidade de S&o Paulo, foi disponibilizada
uma programacao inteira dentro de um espaco dedicado somente ao Repente e a Literatura de
cordel. Fonte: https://www.bienaldolivrosp.com.br/Programacao/Cordel-e-Repente/. Acesso em:
14/08/18.
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de histérias literarias consagradas nacionais ou estrangeiras:

Os intelectuais “consagrados” se apropriam das narrativas populares
orais, para escrever seus livros, romances, roteiros para cinema,
novelas e teatro. Os intelectuais “ndo consagrados” se apropriam,
fazem uso da midia, principalmente da televisdo, para reinventar os
seus produtos culturais, o cordel, as cantorias, os folguedos, o
artesanato, a culinaria e as suas alegorias que enriquecem O0s
cortejos populares. (TRIGUEIRO, 2004, p. 07).

E possivel também, nos dias de hoje, compra-los via internet,
através de sites dedicados a venda e divulgacdo de produtos regionais,
garantindo assim, a simpatia e fidelidade de novos publicos consumidores da
tradicional e inovadora literatura de cordel.

Outro exemplo que podemos citar € a espetacularizacdo das festas
carnavalescas e das festas juninas, bem como das apresentagdes de
quadrilhas juninas performaticas e estilizadas no circuito das atuais bem
organizadas e elaboradas festas de S&o Jodo realizadas no Nordeste
brasileiro. E um formato grandioso que se produzem hoje em dia as festas
populares e transformam-nas em grandes espetaculos midiaticos realizados
periodicamente, cumprindo um calendario anual bem distribuido entre festas
religiosas, culturais, esportivas, de ritos de passagem, folcloricas e festas de

celebragao; tendo a televisdo como alimentadora central desses eventos.

A televisdo — midia que opera com muita competéncia — faz esse jogo
de apropriacdo das tradicionais culturas populares, integral ou
parcialmente, refuncionalizando suas formas e conteudos para atrair
maior audiéncia e consequentemente mais patrocinadores e maiores
lucros. E um negdcio cultural de interesse mercantilista. (TRIGUEIRO,
2004, p. 07).

Percebe-se claramente nestes exemplos uma profunda idealizacao,
em termos de organizacdo e elaboragdo, que envolve todo um aparato
estrutural de grandes dimensdes, e que sao trabalhadas milimetricamente nos
pequenos detalhes de criagdo artistica para impressionar a plateia, sendo
capaz de causar impacto, euforia e contemplacao durante as apresentacoes,
nas quais ja se esperam uma forte presenca e audiéncia de espectadores

nacionais e estrangeiros através da cobertura e exibicdo da imprensa.

Ao mesmo tempo, os produtores da cultura de massa exploram em
suas mensagens aspectos da vida rustica ou manifestacbes da
cultura popular, para devolvé-los na forma de espetaculo, tal como
fazem com o carnaval para turista ou as festas populares.
(SCHIMIDT, 2006, p. 84).

Quer dizer, sdo apresentagbes que vém de uma origem simples,
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rurais, improvisadas, amadoras e destinadas a pequenos publicos, mas que
vém acompanhando o processo de tendéncias globais, digitais e tecnologicas.
Elas n&o deixaram de ser manifestagées populares de origens simples; porém,
foram incrementadas, aperfeicoadas e transformadas em grandiosas
manifestagdes de carater globalizado, dignas de holofotes retratando grandes

espetaculos com expectativas lucrativas, contemplando o campo folkmidiatico.

Para os promotores locais, a celebracao das festas continua tendo os
significados ludico, mitico, magico e religioso, mas, nos ultimos anos
também passaram a existir os interesses dos negoécios. Para os
agentes externos o interesse €& prioritariamente econdmico,
transformando as festas em produtos de consumo de escala global.
Para a midia e os mega-grupos econdmicos a cultura tradicional nao
deve ser apenas popular, mas popularesca, consumida por maior
numero de pessoas e espetacularmente exibida. Ou seja, quanto
maior o seu consumo, melhor sera o resultado e, portanto, a sua
espetacularizagdo e carnavalizagdo sédo estratégias para o consumo
desses produtos culturais, cuja demanda € crescente no Brasil e no
mundo globalizado. (TRIGUEIRO, 2004, p. 08).

Alguns chamam esse fendmeno de “espetacularizagéo” das culturas
populares, e 0 condenam por transfigurar os elementos e modelos culturais em
meros produtos fantasiosos do circuito folkmidiatico. Ai, o turismo também
entra como modalidade folkmidiatica no sentido de utilizagdo dos elementos
pertencentes a tradicdo cultural de uma comunidade determinada, e da qual
fazem uso deles como forma de atracdo de individuos de localidades distantes
para explorar os recursos daquele ambiente, atraidos por um desejo curioso de
conferir a originalidade artesanal que soa como diferente para o publico de
fora, que ali esta como espectador para desfrute de seus aspectos culturais.
Sobre essa percepgao de cunho folkmidiatico, Marques de Melo reconhece
que:

Os pesquisadores de folkmidia ampliaram o raio de observagao dos
fenébmenos folkcomunicacionais, ndo se limitando a analisar os
processos de recodificacdo popular de mensagens da cultura
massiva, mas também rastreando os processos inversos, de natureza
folkmidiatica, ou seja, pesquisando a apropriacdo de bens da cultura
popular pela industria cultural (tanto os meios de comunicagéo
coletiva quanto os aparatos do lazer massivo, principalmente o
turismo). (MARQUES DE MELO, 2008, p. 18).

Nestes casos, € importante ter cuidado para que o sentido de
representatividade e singularidade cultural dos povos néo seja perdido, pois é
sabido que muitas vezes acontece certo esvaziamento do sentido cultural das
comunidades quando expostas no meio massivo.

As representacbes da cultura popular tradicional nos meios de
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comunicagdo de massa (...) sdo, na maioria das vezes, (...
simplesmente (...) exéticas e descontextualizadas em relagéo a vida
das comunidades onde foram produzidas. (BENJAMIN apud MELO,
2008, p. 09).

Sendo assim, observando os exemplos citados, entendemos a
Folkmidia como “o campo dos estudos da Comunicagdo que se propde a
investigar a presenga de elementos da cultura popular na midia de massa e
analisar a maneira como sao utlizados.” (SCHIMIDT, 2006, p. 84) e
reconhecemos que ela oferece uma ampliacdo ao estudo de folkcomunicagao
de Luiz Beltrdo. Ela se interessa pelas ressignificagdes culturais que ocorrem

pelo intercambio midiatizado e permanente entre as diversas culturas.

Nesse contexto, nos estudos de processos folkmidiaticos, de acordo
com Joseph Luyten, cabe-nos analisar a maneira pela qual os meios
de comunicagdo de massa recuperam e recodificam as
manifestagbes populares, seus codigos, seus simbolismos e sua
iconografia, bem como a influéncia dos produtos da cultura de massa
no dmbito da cultura popular. (SCHMIDT, 2006, p.86).

Para finalizar, € relevante destacar a importancia a ser dada a
consciéncia individual e coletiva necessaria de que as telenovelas, as festas
juninas, a literatura de cordel, as festas religiosas, os eventos carnavalescos
em suas relacbes com o fenbmeno da espetacularizacdo por parte da industria
cultural é uma realidade ja em processamento no mundo moderno. Portanto, &
pertinente considerar a importancia dos estudos folkmidiaticos no universo
folkcomunicacional neste periodo de pds-modernidade e globalizagédo, pois

dentro desse cenario ja é possivel visualizar que:

Os estudos desse ‘intercambio simbdlico’ ganham relevo em fungéo
do rapido desenvolvimento tecnolégico dos meios de comunicagao de
massa a que assistimos nos ultimos anos. Rapido a ponto de, a forma
como hoje conhecemos a realidade, ser considerada a partir da
representacdo que é feita dela pelos meios, cuja presenga continua e
permanente na vida das pessoas € hoje um fato inegavel.
(SCHIMIDT, 2006, p. 84-85).

Portanto, para complementar as consideracgdes feitas a respeito do
universo folk, veremos na sequéncia um estudo aprofundado da televisdo como
instrumento midiatico revolucionario de forte relevancia no periodo
contemporaneo. As influéncias e associag¢des culturais presentes neste veiculo
de comunicacdo de massas € parte fundamental para o desenvolvimento do
estudo em evidéncia por fazer parte do nosso objeto investigativo em sua

versao regionalista materializada pela emissora TV Diario, de Fortaleza.
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4. A Televisao como meio de comunicagao global e local
4.1. A Televisao no Brasil

A televisdo, como sabemos, assumiu a lideranca e a preferéncia do
povo brasileiro nos ultimos anos em se tratando dos meios de comunicagao de
massas no pais. Posterior ao radio, que foi o principal veiculo comunicativo dos
brasileiros devido a sua abrangéncia e imediatismo a partir dos anos de 1920
e, tendo atingido o seu auge - a chamada “era de ouro” do radio - nas décadas
de 1940 e 1950; a televisdo teve grande responsabilidade ao conquistar o
publico e se afirmar como forte veiculo de transmissao e difusdo de mensagens
e conteudos a niveis nacionais e globais, conforme se apresenta nos dias de
hoje. Dai a importancia de estuda-la nesse capitulo e refletir sobre ela também
em suas esferas nacionais e locais, nos niveis macro e micro, para alcangar o
objetivo deste trabalho dissertativo, que visa identificar a presenca e as
influéncias dos elementos culturais e folcléricos da regido Nordeste do Brasil na
programacao oficial da emissora de televisdo TV Diario de Fortaleza.

Neste topico abordaremos questdes relativas a esse instrumento
revolucionario da comunicagao no Brasil; a sua introdu¢do, as mudancgas, as
fases, o alcance, os avangos tecnoldgicos, as perspectivas de futuro e as
influéncias socioculturais, nacionalmente falando; compreendendo, assim, um
estudo completo e abrangente a respeito de sua atividade audiovisual e
intervengdo na vida moderna de milhares de brasileiros desde a segunda
metade do século XX, quando se fez presente no cotidiano nacional, até os
dias de hoje.

Vemos que a televisdo por si s6 ndo se trata de um dispositivo
simples em termos de utilidade e realizagdo. Envolve processos complexos que
podem vincular diversos setores, desde os tecnolégicos até os culturais, de
modo que conceitua-la ndo deve ser uma tarefa facil. Sob um olhar voltado
para o conteudo produzido e exibido pela televisdo em geral, o autor Arlindo
Machado (2014), na obra A televisdo levada a sério, arriscou-se a defini-la

levando em conta que:

Televisdo € um termo muito amplo, que se aplica a uma gama imensa
de possibilidades de producéo, distribuicdo e consumo de imagens e
sons eletrbnicos; compreende desde aquilo que ocorre nas grandes
redes comerciais, estatais e intermediarias, sejam elas nacionais ou
internacionais, abertas ou pagas, até o que acontece nas pequenas
emissoras locais de baixo alcance, ou o que é produzido por
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produtores independentes e por grupos de intervengdo em canais de
acesso publico. (MACHADO, 2014, p. 19).

O autor reconhece que ha um senso comum na sociedade de que a
televisdo € considerada como um elemento banalizado, de baixo poder
intelectual, um espaco destinado para amenidades, distragdo e disseminagao
de conteudos superficiais para o telespectador que a desfruta; ou seja, ha na
realidade, certo desdém pela televisdo como meio de comunicagao sofisticado
e capacitado para o desenvolvimento intelectual de seu publico, uma crenga de
que nao ha comprometimento criativo pela producdo para a seriedade e
qualidade dos conteudos a serem exibidos as massas, por isso essa baixa
confiabilidade do veiculo junto a populagéao.

Porém, na opinido de Machado (2014), essa é apenas uma das
leituras possiveis de encara-la, uma vez que nao é possivel nega-la enquanto
um real fenbmeno de massas, com larga extensao, forte repercussao e impacto
na vida cotidiana moderna, sociologicamente falando. Um dos problemas é que
somos frutos de um sistema voltado para numeros, cifras e quantidades em
confrontagcdo com a qualidade, assim que é preferivel dar atencdo maior aos
indices de consumo e niveis de audiéncia numa exigéncia de escala crescente
e cada vez mais freneticamente acelerada, que acontece na maioria das vezes
nestes casos, justamente a partir da banalizagdo dos produtos e da busca por
atrair a atencao do telespectador de modo imediatista e apelativo.

Seguindo essa logica, é pertinente o questionamento a respeito do
paradoxo de que o meio televisivo pode ser de fato o reflexo dos desejos e
visdes de mundo que as comunidades possuem. Entdo, por que ndo podemos
pensar, por exemplo, a televisdo como “um dispositivo audiovisual, através do
qual uma civilizacdo pode exprimir a seus contemporaneos 0s seus proprios
anseios e duvidas, as suas crengas e descrengas, as suas inquietagdes, as
suas descobertas e voos de sua imaginacao”? (Machado, 2014, p. 11). A esse
respeito, a autora Vera Franga (2009) procura entender como sendo tragos da

caracteristica de porosidade da televisdo, ou seja:

A existéncia de uma televisdo porosa — constituida de “buracos”,
lacunas, incongruéncias. Em oposigéo a ideia de um bloco monolitico
e homogéneo, a televisdo se caracteriza por poros que captam os
humores da sociedade, se encharcam de seus desejos, temores,
tendéncias. Poros que também emitem secre¢cées — em permanente
interagdo com o mundo, em toda a contingéncia que esse dialogo
implica. (FRANCA, 2009, p. 50-51).
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Dai é que, nesse sentido, os atores sociais devem entrar como
construtores ativos desse processo, pois “a televisdo € e sera aquilo que nds
fizermos dela. Nem ela, nem qualquer outro meio, estdo predestinados a ser
qualquer coisa fixa.” (MACHADO, 2014, p. 12). Os individuos trabalhando
como seres responsaveis pelas permutas praticas desejadas e necessarias
para alcangarmos aquilo que almejamos como mais préximo do ideal, e sem
isencao constante de criticas, oscilagcdes e alteragcdes no tempo, e, na medida
do possivel, menos reféns da l6gica das imposi¢des de apropriagdes culturais e
industriais da corrente era pdés-moderna.

Quando da inauguracédo da televisdo no Brasil, que veio a ocorrer
oficialmente em setembro do ano de 1950, tinhamos uma sociedade bastante
dependente do radio, com presenga marcante no pais pelo grande alcance no
territério nacional, espalhado até mesmo nas areas mais distantes e rurais; de
modo que a introdugc&o do novo veiculo televisivo aconteceu de forma lenta e
também timida, e era uma novidade bem distante para a maioria do povo
brasileiro; assim que, no comeg¢o, muitos continuaram ainda a se informar
através do radio.

A evolugédo, desenvolvimento e acesso da televiséo fez parte de um
estudo elaborado pelo jornalista e professor Sérgio Mattos, organizado no livro
Historia da televisdo brasileira, em que o autor divide o veiculo no Brasil em
fases com referéncia nos contextos politico, cultural e socioecondmico
brasileiro ao longo da histéria. Com base nesse estudo, temos nesse primeiro
momento, o que Mattos (2002) denomina como sendo a fase elitista,
compreendendo um longo periodo de 1950 até o estabelecimento do regime
militar no ano de 1964, quando os aparelhos televisores custavam muito caro,
considerados quase como artigos de luxo das residéncias e que pouquissimas
familias tinham condi¢cdo de adquiri-los, tendo um acesso muito limitado as
classes mais altas da populagéao.

Em termos de realizagdo, era um momento mesmo de
experimentagado, marcado por recursos escassos, pela forte influéncia do radio,
com poucos colaboradores, muitas improvisacbes e baixo profissionalismo.
Ainda nesta fase foram realizadas algumas legislacbes, como o Cdbdigo
Brasileiro de Telecomunicagbes, em 1962, conceituando juridicamente o

sistema de concessdes e renovacdoes das emissoras de televisdo, que
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contabilizavam dez no final dos anos cinquenta. Alguns avangos aconteceram,
como a introdugado do videoteipe™, tivemos algumas experiéncias de emissoras
de TVs com viés educativo, a transmissdo mais frequente de telejornais e
telenovelas, estando a produgao televisiva praticamente centralizada e
monopolizada nas maos dos oligopdlios® das grandes empresas concentradas
na regiao Sudeste do Brasil.

Esse € um dado importante para refletirmos a respeito de uma
centralizacao do desenvolvimento econdmico e do espaco reservado para a
influéncia e acesso na produgéao televisiva para as inciativas empresariais das
demais regides brasileiras, ou seja, um veiculo que comega ja bloqueando a
diversificacdo de fontes de produgao, fortalecendo uma dominacdo por
oligopdlios e favorecendo uma integracdo vertical'’ no setor de Comunicacéo.

Ja no ritmo do regime militar em 1964, a TV no Brasil chega a sua
fase populista e vai até o ano de 1975, quando o pais passa por um padréo
econdmico que busca valorizar o desenvolvimento nacional, com base na
associagao entre o fortalecimento da industrializagcéo, da tecnologia e do capital
externo, impondo censura ideoldgica as empresas de comunicagao estatais,
privadas e multinacionais, utilizando-as como instrumento difusor dos ideais
ditatoriais do sistema vigente. Por interesse de dominag¢ao do proprio governo,
os aparelhos televisores tiveram o custo reduzido e houve um crescimento
constante ano a ano no numero de televisores em uso no Brasil; além disso, a
transmissao da televisdo foi ampliada para todo o territério nacional em razéo
do alto investimento em tecnologia, associado ao sistema de telefonia e
instalacao de estagdes de satélites terrestres.

Nesse periodo o Ministério das Comunicagdes foi criado, porém a

forte censura limitou uma produgao local mais ativa, baixando o nivel dos

'* Fita gravada com imagem e som. Nas emissoras e redes de TV, com excec¢do de noticiosos,
eventos esportivos ou especiais, toda a programacédo é, de uma forma geral, previamente
gravada em fita. Fonte: Dicionério de Midia. Disponivel em:
http://comercial2.redeglobo.com.br/midiakit/Pages/dicionarioMidia.aspx?Titulo=VIDEOTAPE&L

etra=V . Acesso em: 19/11/18.

16 Oligopdlios ocorrem quando poucas empresas dominam o mercado. Fonte: STRAUBHAAR,
Joseph; LAROSE, Robert. Tradugdo de José Antdnio Lacerda Duarte. Comunicacao, Midia e
Tecnologia. Sao Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2004, p. 231.

o Integracdo vertical é a concentracdo da propriedade de empresas com negdcios afins, tal
como produgdo de programas e sua distribuicdo. Fonte: idem, p. 231.
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conteudos da programacao destinados as camadas mais baixas, reduzidos
praticamente apenas a exibicdo de filmes, programas de auditérios e
telenovelas, também com forte presenca dos conhecidos “enlatados”
estrangeiros importados a baixo custo e com poucos problemas com a
fiscalizagdo da censura, que privilegiava os grupos empresariais apoiadores do
regime militar ditatorial; que, por sua vez, endurecia cada vez mais seu controle
a partir dos Atos Institucionais (Al's) ® com poderes para censurar os veiculos
contrarios a Lei de Seguranca Nacional.

Ao fim da fase populista, tivemos o advento da televisdo em cores
no ano de 1972 e o estabelecimento de um padrdao com mais profissionalismo
por parte das emissoras, através da centralizagdo de produg¢des de telejornais
mais dinamicos e de telenovelas destinados a um publico amplo, de audiéncia
nacional, permitidos pelos anunciantes de publicidade, com a composi¢cao de
personalidades famosas, com jornalistas e artistas considerados como astros e
idolos de prestigio e reconhecimento nacional.

A partir de 1975, entramos na terceira fase da nossa televisao,
perdurando durante dez anos, até 1985, considerada por Mattos (2002), como
a fase do desenvolvimento tecnoldgico. A sofisticagdo do profissionalismo
marcou um momento de padronizagdo na produgao propria dos programas, em
consequéncia da reducado do espago na grade de programagao para 0s
enlatados americanos. As emissoras também se sedimentaram como grandes
grupos empresariais de comunicagao. A revogagcdo do Ato Institucional n°5

(AI5) *° foi importante para por fim & censura direta aos meios de comunicagao

¥ Normas elaboradas no periodo de 1964 a 1969, durante o regime militar no Brasil entre os
anos de 1964 a 1985. Foram editadas pelos Comandantes-em-Chefe do Exército, da Marinha e
da Aeronautica ou pelo Presidente da Republica, com o respaldo do Conselho de Seguranca
Nacional. Esses atos nao estdo mais em vigor. Fonte:
http://www4.planalto.gov.br/legislacao/portal-legis/legislacao-historica/atos-institucionais.
Acesso em: 14/12/18.

9 Ato Institucional que entrou em vigor no Brasil no ano de 1968 durante o governo ditatorial do
Presidente Arthur da Costa e Silva, que previa os seguintes poderes: Suspende a garantia
do habeas corpus para determinados crimes; dispfe sobre os poderes do Presidente da
Republica de decretar: estado de sitio, nos casos previstos na Constituicdo Federal de 1967;
intervencao federal, sem os limites constitucionais; suspensao de direitos politicos e restricao
ao exercicio de qualquer direito publico ou privado; cassagdo de mandatos eletivos; recesso do
Congresso Nacional, das Assembleias Legislativas e das Camaras de Vereadores; exclui da
apreciacdo judicial atos praticados de acordo com suas normas e Atos Complementares
decorrentes; e da outras providéncias. Fonte: http://www4.planalto.gov.br/legislacao/portal-
legis/legislacao-historica/atos-institucionais. Acesso em: 14/12/18.
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e apontou para um processo de redemocratizacdo no pais. Aqui, 0s numeros
continuavam registrando aumento na quantidade de residéncias com aparelhos
de televisdo, com 18.300.000%° aparelhos no Brasil, em 1980.

A partir de 1985, o Brasil deixa o regime militar e retorna ao regime
democratico e a televisdo entra na fase da transicdo e expansao internacional
até o ano de 1990. Aqui, dado o periodo de transicdo, as mudancas referem-se
mais aos ajustes nas legislacbes e politicas nacionais sobre os meios de
comunicagao. Podemos dar destaque a promulgacdo da nova Constituicao
Federativa do Brasil do ano de 1988, que rege a patria brasileira até os nossos
dias.

Nela, alguns artigos tratam das propriedades das empresas de
comunicagao e das novas regras para Concessao e renovagao para as
emissoras funcionarem no pais, que a partir de entdo dependem da aprovacéao
pelo Congresso Nacional e ndo somente do Presidente da Republica ou do
Ministro da Comunicagdo, como vinha acontecendo nos ultimos anos. Tais
concessdes seriam validas por um prazo de dez anos para emissoras de radio
€ quinze anos para emissoras de televisdo, devendo solicitar renovagcéo no
limite dos vencimentos. A Constituicdo também prevé a proibicao de criagcao de
monopolios e oligopolios nos meios de comunicagéo social. Além disso, nesse
momento, as emissoras adquirem mais exceléncia e maturidade técnica como
grupos empresariais.

Durante toda a década de 1990, a modernizacdo é a palavra que
aos poucos vai modelando todo o mundo, e ai entramos na fase da
globalizacdo e da TV paga, quando a Rede Globo com toda a sua magnitude
de ser ja o quarto maior grupo de comunicagdes da América Latina, inaugura,
em 1995, o centro de produgdes mais grandioso do continente latino-
americano, o Projac, e, quando no mesmo ano, uma lei 8.977, regulamenta o
servico de TV a cabo no pais. Com a entrada das TVs por assinatura, a TV
aberta sofreu forte impacto na perda de audiéncia devido a nova concorréncia.
Em consequéncia, a programacao aberta reduziu consideravelmente a

qualidade de sua programacao, exibindo uma grande quantidade de programas

%0 Fonte: ABINEE: Associagado Nacional de Fabricantes de Produtos Eletrénicos. In: MATTOS,
Sérgio Augusto Soares. Histéria da televisdo brasileira — uma visdo econdémica, social e
politica. Petrépolis: Editora Vozes, 2?2 edigao, 2002, p. 83 e 84.
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apelativos com erotizacdo e baixaria, mesmo em horarios considerados
inadequados. Tal atitude soa como desesperadora e incoerente por parte de

seus produtores e executores, como demostra Marcelo Cancio (2005):

No momento em que as emissoras exibem programas que apenas
buscam audiéncia sem se preocupar com a qualidade, elas estao
transgredindo as normas de concessao de um servigo publico.

(...)

Na verdade, os donos das emissoras utilizam a televisdo da forma
que lhes é mais conveniente. Veiculam apenas produtos que se
tornam mais vendaveis. O proprio veiculo oferece essa possibilidade
porque a televisao funciona como uma espécie de menu que oferece
produtos variados. (CANCIO, 2005, p. 35).

Além disso, foi oferecida uma forte dedicacido ao sensacionalismo
pelo noticiario jornalistico nessa época, na tentativa de gerar repercussao e
comogao nacional em torno dos atores sociais e dramas envolvidos nas
historias tragicas vividas por pessoas comuns ou artistas conhecidos: “o
telejornalismo em seu fascinio pelo ‘espetaculo do evento’ desconceitualizou a
informacgédo, imergindo-a novamente, pouco a pouco, no lodagal do patético.”
(RAMONET, 1999, p. 22), o que alguns preferem chamar de
espetacularizacdo?' da noticia, gerando polémica e impacto na vida social da
populacgao.

Muitas matérias jornalisticas transmitidas pelos telejornais
transformaram-se em shows, em espetaculos, em exploragdo da vida
de celebridades ou de pessoas que ganham destaque na midia pelas
suas conquistas profissionais (Pelé, Senna, Guga) ou por estarem
envolvidos em escandalos. (CANCIO, 2005, p. 48-49).

Em razdo disso, o governo teve de adotar medidas para punir os
excessos de baixo nivel das emissoras, estabelecendo normas para classificar
0S programas e comissdes para julgar, multar ou punir os exageros gerados.
Nesse momento, as proprias emissoras estavam criando
autorregulamentagées para conter os abusos e as inconveniéncias da
programacao e justificam que estavam precisando disputar a audiéncia para
atrair os novos publicos das classes C e D, que, gragas as politicas de reducao
da inflacdo e estabilizacdo da economia tiveram condi¢gdes de possuir o
aparelho de televisdo pela primeira vez, além de outros eletrodomésticos,

permitido pelo Plano Real, executado pelo entdo Presidente do pais, Fernando

2! Considerado de acordo com seus proprios termos, o espetaculo é a afirmacéo da aparéncia
e a afirmacao de toda vida humana — isto é, social — como simples aparéncia. Fonte: DEBORD,
G. Sociedade do espetaculo. Rio de Janeiro: Contraponto, 2000. p. 16.
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Henrique Cardoso, que diz:

(...) o nUmero mais expressivo, € o de televisores em cores. Desde o
Plano Real, foram vendidos mais de dez milhdes de aparelhos, por
causa do aumento do poder aquisitivo da populacao e da substancial
reducdo do prego, em parte devido a concorréncia externa.
(CARDOSO, 1998).

Na virada do século XX para o XXI, a televisdo comega a ser
pensada mundialmente numa perspectiva mais digital. Os computadores com
internet ja se fazem mais presentes na rotina dos brasileiros, a populagado
comecga a adaptar-se com mais velocidade aos novos dispositivos eletrénicos
e, assim, a televisdo chega a fase da convergéncia e da qualidade digital, de
2000 a 2010. E um momento marcado pela modernizacdo e ampliacdo do uso
das novas tecnologias, em que comegam a aparecer os aparelhos de televiséo
mais modernos, com tela de plasma, LED, LCD e com alta definicdo (HD) % de
som e imagem; o uso do celular digital portati com varias funcdes e
capacidade de recepcgao, portabilidade e armazenamento também fazem parte
dessa fase.

E importante dizer que os anos 2000, no ritmo de um governo
populista do presidente Luiz Inacio Lula da Silva, foi um periodo de enorme
ascensao politica e econébmica da populagado brasileira, em que as classes
mais baixas da sociedade tiveram incentivo, facilidade e acesso aos mais
diversos tipos de equipamentos eletrénicos, tiveram maior poder aquisitivo para
compra e vimos uma alta circulagdo de capital no comércio em geral, o que
favoreceu o aquecimento do mercado das telecomunicagdes no pais. Esses
dados de evolugédo econdmica e social puderam ser vistos no primeiro capitulo
deste trabalho em graficos de pesquisas elaboradas pelo IBGE. Os lares
brasileiros tiveram, por exemplo, os aparelhos televisores renovados pelos
mais modernos e tecnologicos e, geralmente, com dois ou mais aparelhos por
casa, distribuidos em outros compartimentos, que ndo sé mais a sala de visitas
como unico espaco provavel e disponivel para assistir televiséo.

Porém, dentro deste cenario otimista sob o ponto de vista
econdmico, social e tecnoldgico, quando a televisdo deu um salto grande em
termos de acessibilidade, portabilidade e modernizacédo; questionamos, pois,

se a tdo polémica e questionada (baixa) qualidade do servigo e do conteudo

%2 High Definition, termo em inglés que significa Alta Definicéo.
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(apelativo e sensacionalista) televisivo acompanhou todo esse processo ou

permaneceu onde estava.

Uma linha sensacionalista ndo se explica por si, e & preciso
compreender as razdes da busca e valorizacdo de certas sensagoes.
Se ndo queremos uma explicagdo simplista (“a culpa é da TV”), e
nem professamos um sentimento de descrenga basica nos individuos
de nossa sociedade (inclusive atribuindo este “gosto” para o outro, e
nunca para nés e nossos proximos), € preciso tomar este trago e
estas énfases da producgao televisual brasileira contemporanea como
indices, como indicadores de algo que nao esta na TV, mas na vida
social. Tal caracteristica da televisdo contemporanea € extremamente
eloquente a propdsito de valores que a sociedade cultiva, embora nao
explicite (gosta e nega); ou mesmo de suas contradi¢cdes. (FRANCA,
2009, p. 38 - 39).

Bem, o que percebemos sobre esse aspecto € que ha ainda pouca
mudanca na grade de programagdao, mas que ela esta realmente mais
interativa e direcionada a compartilhar as impressdes e percepg¢des do publico
com ele mesmo, afastando-se um pouco daquele modelo comunicativo de méao
unica da televisao, tdo distante dos seus receptores para garantir agora um
canal de retorno cada vez mais pratico, rapido e acessivel ao publico
telespectador.

Entretanto, € também nesse tempo que surgem com forga os
programas reality shows, como o Big Brother Brasil (BBB) da Rede Globo, que
provocam a convivéncia entre pessoas comuns e desconhecidas entre si em
um mesmo espaco para disputarem uma premiacao financeira, além de fama e
reconhecimento nacional ao final do confinamento. Neles, a questido da
baixaria e apelagao tao criticada nos anos 90 voltam a tona e, mesmo assim,
tais programas batem recordes de audiéncia.

Somando-se a dimensao local do mundo globalizado, a valorizagéo
da concretude e do proximo, coloca-se ainda uma outra tendéncia
contemporénea, que é o retorno ao individuo, ao pessoal. (...) A
énfase no individuo e no pessoal se traduz, na televiséo, no interesse
pela vida privada, e na abertura da privacidade; a TV se torna palco
da exposigédo da intimidade de famosos e de comuns. Programas e
apresentadores se especializam em perscrutar o cotidiano das
celebridades, revelar sua vida pessoal, contar seus dramas,
radiografar suas emogdes. (FRANCA, 2009, p. 38 - 39).

Programas desse tipo e tantos outros de auditorios sdo exemplos
claros de uma das consequéncias da televisado digital, que é a convergéncia
entre midias. A interacdo acontece de forma mais intensa quando permite que
os telespectadores possam assisti-los pela televisdo da forma tradicional, mas

também quando eles podem acompanha-los via internet através do site, nos
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celulares, tablets, notebooks, dentro dos veiculos em deslocamento e nos
demais dispositivos ou plataformas digitais; e junto a isso, acompanhar e
interagir também por meio das paginas oficiais dos programas e emissoras nas
redes sociais, por meio do servigo de telefonia para entrar em contato com a
produgao, dar sugestdes e opinides, tomar decisbes com impacto direto sobre
0 andamento dos programas, como votagdes abertas ao publico que podem

definir o resultado final de algum quadro especifico de tais programas.

A repercussao do programa também provocou discussdes em torno
da construgdo das chamadas celebridades instantaneas pela TV,
assim como do seu apelo ao sensacionalismo e ao grotesco. Sem
desconhecer a pertinéncia de quaisquer dessas proposicoes,
pretendemos, no entanto, apontar que o éxito desse formato pode ser
explicado, também, porque ele manifesta uma forma de cultura que
opera uma sintese de caracteristicas da internet e da televisao,
sendo, por isso, propensa para esse momento de transigdo de
modelos na TV. (FECHINE, 2009, p. 157).

Tudo isso faz parte do repertério de producdo do conteudo
multimidia permitido pela introdugéo da televisdo digital, sendo quase uma
exigéncia dela para adaptagdo e coeréncia ao seu padrdo de qualidade
operacional. O desenvolvimento da internet foi o responsavel pela tendéncia
que temos hoje de convergéncia digital e que permite que uma mesma rede
possa prestar diferentes tipos de servicos através de canais especificos para
isso. O conteudo multimidia € capaz de armazenar, transportar e distribuir os
mais diversos tipos de conteudos do contexto audiovisual, tais como audio,
video, dados, voz e texto dentro dos mesmos dispositivos para outros
aparelhos que tenham a mesma capacidade operacional.

A esse respeito, temos especificado no Decreto 4.961, de 2003,
assinado pelo entdo presidente da republica Luiz Inacio Lula da Silva, os
principais objetivos da introdugdo da televisdo digital no Brasil, sendo eles: a
valorizagao da lingua nacional, a promog¢ao da inclusao social e da diversidade
cultural, expandir as tecnologias e industrias brasileiras, estimular a pesquisa e
o desenvolvimento do pais, criar uma rede de educagao com ensino a distancia
e organizar a execucgao do processo de transi¢cao da TV com sinal analégico
para o sinal digital.

Com relagdo a transicao tecnoldgica do desligamento do sinal
analdgico e transferéncia para o digital, a previsdo do calendario oficial do

governo era de que acontecer, de forma completa, até o ano de 2016.
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Comecgando de forma gradual e estratégica pela cidade de Sao Paulo e,
seguindo um cronograma, ocorrer para as demais capitais e outras cidades do
pais. Entretanto, a previsdo ndo se realizou conforme o planejado, uma vez
que estamos no ano de 2018 e ainda nao ha uma efetiva e completa cobertura
digital no pais, estando ausentes ainda algumas cidades em processo de
transicdo, mesmo com os esfor¢os do governo em distribuir para a populagéo
de baixa renda, as antenas compativeis para receber o sinal codificado a partir
da instalagado de aparelhos conversores para televisbes de modelo antigo, as
chamadas “televisdes de tubo”, e que também estao disponiveis com facilidade
para compra a um preco razoavel no comércio popular.

Eis que chegamos, finalmente, na ultima etapa das fases da midia
televisiva no Brasil, que comega em 2010 e permanece até o presente
momento, denominada como a fase da portabilidade, mobilidade e
interatividade; onde, certamente, os modernos aparelhos celulares digitais
sejam os protagonistas dessa nova era de convergéncia informativa. O
individuo de posse de um celular pode carregar consigo uma infinidade de
conteudos armazenados antecipadamente no seu aparelho. O celular acumula
multiplas funcbées em um s6 equipamento de tamanho compacto e reduzido, o
qual tem forte caracteristica de recepc¢ao fixa, portatil e movel.

Sobre esta fase, temos a seguir uma tabela com o percentual de
domicilios brasileiros que possuem meios de comunicacdo e as chamadas
Tecnologias de Informagdo e Comunicagdo (TIC) entre os anos de 2010 a
2017, com base em dados oficiais dos resultados da Pesquisa Nacional de
Amostra de Domicilios (PNAD), realizada anualmente pelo IBGE?. Dando
atencado neste caso especialmente a televisdo, vemos claramente um quadro
constante de crescimento na porcentagem de residéncias com aparelhos
televisores nos ultimos oito anos no pais, com observacdo apenas para uma

leve queda entre os anos de 2016 e 2017.

23 Disponivel em: http://www.teleco.com.br/pnad.asp. Acesso em: 12/12/18.
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Figura 17 - Tabela de Domicilios Brasileiros (%) com Radio, TV, Telefone, Microcomputador e
Micro com Acesso a Internet.

- 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017

Televisio 05,0% | 96,9% | 97.2% | 97.2% | 97,1% | 97,1% | 97.2% | 96,8%
Telefone (Fixo ou Celular) 87.9% | 89,9% | 91,2% | 92,5% | 93,5% | 93,3% | 94.6% -
Celular e telefone fixo 36,1% | 36,7% | 36,9% | 35.8% | 34,8% | 33.2% | 31.6% -
Radio 81.4% | 834% | 80,9% | 75,7% | 72,1% | 69.2% - -
Microcomputador 38.3% | 42,9% | 46,4% | 48.9% | 48,5% | 46.2% | 46,2% | 44.0%
Microcomputador com acesso  Internet 31.9% | 36,6% | 40,3% | 42.4% | 42,1% | 40,5% | 40,1% | 38.8%

Total de Domicilios (milhares) 57.324 | 62.117 | 63.768 | 65.130 | 67.039 | 68.037 | 69.318 | 69.773

Fonte: Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (2017).

Como ja vimos no decorrer dessa analise da trajetéria da televisao
brasileira, houve investimentos em varios momentos da nossa historia para
desenvolver trés areas do setor de telecomunicagédo (tecnologia, televisdo e
telefonia) que resultaram hoje na possibilidade de assistir televisdo ao vivo
através da pequena tela dos celulares, nos automoveis e Onibus em
movimento, pois tais aparelhos dotados da capacidade de receber o sinal
digital de canal aberto permitem esse novo tipo de atividade para o usuario.
Assim que as empresas de telefonia tém investido bastante em recursos
tecnolégicos nos aparelhos e facilitado a sua compra para todas as classes.

Este mesmo celular digital estimula que o usuario assuma uma
postura ativa com relacdo aos conteudos. Ele pode ser ao mesmo tempo um
sujeito receptor, transmissor e fonte de informagdes; ele esta conectado direto
com outros usuarios através de uma rede comum virtual que facilita a interacéo
entre os sujeitos, que também podem produzir e distribuir seus proprios
produtos e conteudos multimidia nas redes, dando lugar de retorno as
subjetividades, as caracteristicas individuais e cada vez mais personalizadas
quase como uma marca registrada dos individuos modernos que vivem a era
digital.

Ocorre que essa realidade do século XXI nos permite por em
reflexao, por exemplo, os principios basicos norteadores da comunicacido como

ciéncia e pertencente a area das ciéncias sociais e humanas no que se refere
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ao processo de transmissdo de informagdes pelos sujeitos emissores e
receptores, cada um em seus lugares definidos para fazer passar a mensagem
ao destino final. Hoje em dia, as posi¢des deles podem ser ocupadas pelos
mesmos sujeitos quase que simultaneamente através de um aparelho
eletrénico, participando como elementos ativos do processo comunicativo
digital.

Ao fim dessa longa exploragao analitica em torno dos quase setenta
anos de histéria da televisao no Brasil, podemos afirmar, em resumo, que entre
as principais caracteristicas gerais do meio televisivo no pais, desde a sua
introducdo e passando por todas as suas fases, merecem destaque os

seguintes:

Suas programacdes estdo dirigidas as populagbes urbanas, sio
orientadas para o lucro (com excegdo das estagbes estatais), seu
controle acionario esta concentrado nas maos de uns poucos grupos
familiares e funcionam sob o controle da legislagao existente para o
setor. Além disso, a televisao brasileira é fortemente dependente das
verbas publicitarias, alocadas principalmente pelas agéncias de
publicidade. (MATTOS, 2002, p. 50).

O fato é que ja passamos por muitos momentos, muitas mudancgas e
avancos de toda sorte ao longo da histéria da televisdo brasileira, mas
sabemos que muito ainda esta por vir. Outras fases virdo, outros cenarios,
alteragdes e contextos no Brasil e no mundo que certamente influenciardo o
nosso modo de fazer, experimentar, conviver € consumir a televisao no futuro.
A imprevisibilidade é uma certeza. E a outra € que seguiremos no rumo da
busca pelo desenvolvimento sob o poderoso suporte da tecnologia.

Luiz Carlos Gurgel (2016) acredita que a realidade da TV Digital no
Brasil ja ndo é s6 mais uma simples evolugao do veiculo de massas, mas trata-
se de uma verdadeira revolugdo na nossa televisdo. Um quadro revolucionario,
especialmente no que tange a qualidade de som e imagem das suas
transmissdes. Para ele, revolugdo significa muito mais que um simples
aperfeicoamento ou melhoria de algo; isso € evolugao, e esta, quando atinge o
nivel transformador capaz de promover reconstrucoes e alteracdes profundas
em determinado quadro, €, sim, de fato, uma revolugao.

O autor considera a introdugdo da TV Digital no pais praticamente
como um divisor de aguas em nosso sistema de telecomunicagdes, quando

afirma que anteriormente a ela, os novos veiculos de comunicacdo que
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apareciam, basicamente se complementavam aos predecessores; ainda que
todos tivessem o seu espacgo e suas funcdes especificas no cenario em que
atuavam. Cada veiculo, ao seu modo, assumia papeis importantes na difusao

da comunicagao no pais.

Enfim, a dindmica entre as midias, mais do que concorréncia, é de
intenso dialogo, e mais reforgca do que enfraquece os diferentes
meios. (...) Mais do que nunca os diferentes meios de comunicagéo
constituem uma rede integrada. (FRANCA, 2009, p. 49).

Quer dizer, diferentemente do que muitos acreditavam, os novos
veiculos de comunicagado nao dissipavam os anteriores, mas assumiam novos
espacos e fungdes, acabavam se complementando e conseguindo conviver, de
certa forma, harmonicamente, dentro dos padrées e limites competitivos
exigidos pelo mercado capitalista de comunicacoes.

A internet foi um elemento novo que veio confundir e incrementar o
mercado das telecomunicagdes. A chegada dessa poderosa novidade em
tecnologia data da década de 1960 destinada para fins de grupos muito
restritos, como em alguns meios académicos e instituigbes militares, num
periodo em que estavamos sob o intenso controle de tais instituicdes. Foi
somente no comego da década de 1990 que a rede mundial de computadores
foi ampliada para um publico comum nacional. Aos poucos, hum ritmo lento e
progressivo, ela foi dominando a feicdo da sociedade moderna e entrando no
cotidiano da maior parte da nossa populagao, tal qual temos nos dias de hoje,
onde ela assume fungdes essenciais na dindmica da vida social, numa escala
globalizada e interligada por uma rede comum.

Sua relagdao com a midia televisiva apresenta tracos cada vez mais
estreitos, principalmente no que se refere a sua capacidade de promover a
interatividade, facilitando o intercambio de mensagens e informagdées a uma
velocidade praticamente instantanea. “A televisdo, neste quadro, sofreu
mudancas e se reorientou em fungao da presenca e recursos da comunicagao
digital, e funciona hoje em estreito dialogo com a internet.” (FRANCA, 2009, p.
49). Veja que antes, o telespectador que desejasse entrar em contato com as
empresas de comunicagido, precisava recorrer a outros meios, como o
telegrama, o telefone ou a carta, num processo bem mais lento; hoje, com a
internet, ele pode interagir em tempo real, e obter o retorno esperado de forma

mais direta, pratica e veloz; a depender da conexao utilizada. Porém, o autor
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alerta que mesmo com todas essas facilidades de interacido, € necessario que

as emissoras saibam agir com a cautela necessaria sobre esse aspecto:

De qualquer forma, a interatividade, mesmo superadas todas as
dificuldades de implantagdo ora existentes, precisara sempre ser
utilizada com parciménia, com cautela, de forma a ampliar o prazer
de ver televisdo. Se for utilizada de forma exagerada, podera até
contribuir para afastar o telespectador. (GURGEL, 2016, p. 30).

Nos dias de hoje é possivel, sem grandes dificuldades, “montar” um
canal de televisdo na internet, produzir videos de conteudos diversos e
disponibiza-los na rede, com a possibilidade de obter uma quantidade de
visualizacbes extraordinaria dada a facilidade de todos acessarem os
conteudos de seus interesses através de filtros de pesquisa. Por isso que a
proporcdo de alcance da internet tem incomodado diversos outros setores
tradicionais de comunicagdes e é bem verdade que todos os meios precisam
encontrar estratégias de reinvengao para, pelo menos, segurar telespectadores
e garantir sua sobrevivéncia dentro deste cenario tdo imprevisivel e
competitivo.

De acordo com Gurgel (2016), a TV aberta, especificamente,
enfrenta hoje dois principais concorrentes: a internet e os canais fechados da
TV por assinatura. Para disputar com eles, o canal aberto precisa encontrar
mecanismos para superar 0os seus pontos fracos de reduzida interatividade e
versatilidade para apresentar conteudos mais simultdneos, quando a
comparamos com 0s seus concorrentes. Por outro lado, alguns autores
enxergam a internet mais como aliada do que como concorrente da televisao,
pois “a TV tem sabido conviver bem com a internet, se apropriar de seus
recursos e estabelecer com ela uma relacdo ndo de concorréncia, mas de
extensdo.” (FRANCA, 2009, p. 28).

Dessa forma, €& necessario que as emissoras de televisdo
tradicionais estejam dispostas a acompanhar o ritmo de desenvolvimento das
tecnologias para aperfeigoar suas atividades e evitar a perda das audiéncias ja
cativas, além de tentar atrair novos telespectadores para preservar (ou
aumentar) o seu faturamento publicitario e tentarem se fortalecer
institucionalmente.

A televisdo aberta no Brasil precisa estar atenta mirando o olhar para

as tendéncias mundiais dos meios de comunicagao. Afinal, “sdo sempre as
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tendéncias que nos levam para o futuro.” (GURGEL, 2016, p. 173). E
necessario realizar planejamentos estratégicos visando o longo prazo, evitando
tomar atitudes no presente, como vem acontecendo, por exemplo, a permissao
para exibir a sua programacao pelas TVs por assinatura, pois ai fortalece o
concorrente e pode comprometer a sua préopria sobrevivéncia no futuro.

Gurgel (2016) reconhece a gratuidade como uma vantagem
altamente positiva para os canais de TV aberta, € o investimento em
telenovelas, no caso brasileiro, entra como um comportamento eficiente por
oferecer um produto estratégico, competitivo e importante para a fidelizagao do
publico. Porém, ele pontua cinco principais desafios para a televisdo resolver
no presente: a conquista do publico mais jovem; a exploragdo de novos nichos
desinteressados em seu conteudo; a disponibilidade em modificar a grade de
programacao de acordo com a identificacdo rapida das preferéncias e gostos
dos telespectadores; apresentar uma multiprogramagao a partir de conteudos
simultaneos e estar preparada para migrar para um formato de som e imagem
ainda mais qualificado.

Nao é tarefa facil solucionar todos esses pontos, porém os esforgos

devem estar voltados para enfrenta-los, pois:

O futuro da televisdo vai depender do grau de sucesso no
enfrentamento destes desafios. E esse sucesso vai depender das
agOes estratégicas que a televisdo aberta venha a implementar no
decorrer dos proximos dez anos. (GURGEL, 2016, p. 175).

Assim que, diante do que vimos e temos neste momento, o autor
visualizou trés possiveis cenarios para o futuro desse meio de comunicacgao,
sendo o primeiro deles: a transformacdo da TV aberta para um veiculo
destinado as classes mais baixas, voltado mais para a transmissdo de
entretenimento do que de informacgao, reduzindo a qualidade da programacéao,
sofrendo baixas no numero de anunciantes, nos lucros e, portanto, na
qualidade dos seus produtos; participando de um verdadeiro ciclo vicioso
desfavoravel.

Um possivel segundo cenario seria a redugcédo da TV aberta para um
simples produtor de conteudos a serem aproveitados por meio de distribuicao
para outras midias, como as emissoras de canal fechado. E por ultimo, um
terceiro cenario em que a TV aberta sai da posi¢cao de protagonista dos meios

massivos de comunicacdo e disputa bravamente a audiéncia com o0s seus
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principais concorrentes, a TV por assinatura e a internet.
O fato € que a TV esta mudando a passos cada vez mais largos e

trata-se de uma mudanga necessaria para este momento, como podemos ver:

O alcance da televisao esta aumentando, a sua flexibilidade esta se
desenvolvendo, a sua popularidade esta crescendo; e a sua
capacidade de influenciar e incorporar midias mais antigas e mais
novas € indiscutivel. A TV nado estd morta, ela estda mudando.
(MILLER, 2009, p. 24).

Informagao compartilhada por Franga (2009):

(...) Sem duvida, a televisdo — e isso desde o seu inicio — se modifica
continuamente; modifica-se acompanhando mudangas tecnolégicas e
sociais mais amplas, e ainda conforme a dindmica cultural de cada
sociedade. (FRANCA, 2009, p. 28).

Finalizamos a nossa analise a respeito da televisdo brasileira
reconhecendo os seus periodos de gloria, ascensdo, exercendo forte poder
ideologico sobre as massas dentro da sua posicdo de lideranga no pais.
Entendemos que o momento atual ainda € incerto e que a crise é uma
realidade que preocupa 0s responsaveis pela sua produgcdo e execugao na
perspectiva nacional. Cabe a nés acompanhar atentamente quais os efeitos
que os grandes fenbmenos e tendéncias mundiais podem acarretar para a
nossa televisao brasileira e qual sera o seu comportamento diante deles.

Considerando que o universo comunicativo sofre impacto direto dos
fatos provenientes de lugares distantes, quase como um caprichado efeito
domind; focaremos nosso olhar agora para uma realidade mais particular,
visando o local em um nivel mais micro, observando os esforgos feitos no
estado do Ceara para a construgao, desenvolvimento e efetivagdo do meio de
comunicacao televisivo dentro dele, para compreender o espaco de
implantacdo e atuagdo da emissora cearense TV Diario que compde o objeto

investigado na corrente pesquisa.

4.2. A Televisao no Ceara

Dando continuidade a sequéncia de discussdao em torno da midia
audiovisual em nosso pais, continuaremos na logica de investigagao a respeito
da televisao; porém destacamos que, apesar da regido Sudeste ter se tornado
o grande referencial brasileiro em termos de produgao e execugéo da televiséo
devido a sua centralizagdo nesse espaco, ndao € somente nela que a TV se
realiza no Brasil. Temos exemplos e casos de surgimento de emissoras de
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televisdo espalhadas por varios estados e regides no pais ao longo da nossa
histéria. Neste caso, trataremos de abordar agora a concentragdo de esforgos
feitos no estado do Ceara para viabilizar a implantacdo e consolidacdo do
veiculo de comunicacgao televisivo no estado.

Antes, porém, gostariamos de localizar fisica, geografica e
economicamente o estado do Ceara. Com sua atual capital em Fortaleza, o
estado do Ceara se localiza na regidao Nordeste do Brasil. Banhado por uma
extensa faixa litordnea, o estado tem se consolidado como um importante
roteiro turistico no pais em razdo dos belos cenarios de praias e paisagens
naturais, o que propicia a realizagdo de altos investimentos no setor de
servicos e empreendimentos, aquecendo o comércio e a economia local. Além
do turismo, o Ceara apresenta potencial econémico também em setores como
a mineragao; a pecuaria; a agricultura para cultivo de produtos locais voltados
para 0 consumo proprio e para a exportagcdo; e a industria, com presenca
marcante dos polos industriais nas regiées metropolitanas de Fortaleza.

Considerado pelo IBGE, a partir do resultado disponivel no quadro
de Estimativas da populagéo residente no Brasil e Unidades da Federagdo com
data de referéncia em 1° de julho de 2018%*, como ocupante da oitava posigao
no ranking de estados mais populosos do Brasil, com um total de 9.075.649
pessoas, o Ceara apresenta também terrenos com caracteristicas de serra e
sertdo em seus 184 municipios distribuidos pelo interior do estado. Dentro da
regido Nordeste, sua capital, Fortaleza, ocupa posi¢cado de destaque e disputa a
lideranga em termos de importancia econémica junto a outras duas capitais
nordestinas dos estados de Pernambuco (Recife) e da Bahia (Salvador).

Neste sentido, vemos que o Ceara se apresenta como um bom
espacgo para o aproveitamento dos recursos locais disponiveis para favorecer o
seu proprio sustento e desenvolvimento de seu povo. Tanto que consegue
“vender” o que ha de melhor em suas raizes, transmitindo uma mensagem e
imagem positiva do seu local de origem. Ai a televisdo entra como uma
ferramenta potencial para que o estado seja mostrado da forma que se deseja.

Mas nem sempre foi assim...

24Fonte:ftp://ftp.ibge.gov.br/Estimativas_de_PopuIacao/Estimativas_2018/estimativa_TCU_ZOl
8 20181212.pdf. Acesso em: 12/12/18.
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Pegando o marco temporal da instalagdo da TV no Brasil nos idos
dos anos cinquenta, tinhamos uma cidade de Fortaleza ainda muito reduzida,
se comparada aos padroes atuais. Era ainda uma cidade pacata, com menos
de trezentos mil habitantes, poucas ruas alargadas e menos ainda avenidas
asfaltadas. A modernidade chegava a passos lentos com a instalagdo de
alguns semaforos luminosos de transito para atender, em 1952, aos miseros
quatro mil veiculos da cidade, sendo 195 de linhas de énibus®. O pouco
contato da populagédo com o recurso audiovisual se reduzia a uma experiéncia
com o cinema a partir do habito de assistir flmes nos pequenos “cines”
distribuidos pelos bairros da cidade; bem como em assistir aos recentes canais
de televisao nacionais através de uns pouquissimos aparelhos televisores nas
residéncias alheias das familias mais proximas, criando o habito do que se
convencionou chamar de “televizinhos” °.

Dentro desse contexto de lentiddo no acesso e nos costumes da
populacdo com a modernidade que a novata televisdo inspirava em todos, foi
que os cearenses puderam experimentar o seu primeiro avango no sentido de
implantar uma emissora local. Sob uma forte pressao politica e também
econbmica do préprio mercado de comunicagdes e da industria cultural, a
expansdo da televisdo a um nivel nacional e menos centralizada na regido
Sudeste teria de acontecer. Assim que, entre 1959 e 1960, foram inauguradas
algumas estacoes de TV em cidades de outras regides do pais, como o Sul
brasileiro e, pelo menos, uma emissora entrara em funcionamento em cada
uma das trés principais capitais nordestinas: Salvador, Fortaleza e Recife;
solidificando o veiculo a partir de novos sotaques e olhares criativos.

Eis que no inicio dos anos sessenta uma grande euforia tomou conta
da populacdo cearense com a expectativa para a entrada ao ar, pela primeira
vez, da sua primeira emissora de televisdo local denominada TV Ceara (TVC),
afiliada da TV Tupi, a servigo do grande grupo Diarios Associados, fruto de uma

expansao da cadeia pelo Nordeste sob a lideranca do poderoso nome da

?® Fonte: BRUNO, Artur; FARIAS, Airton de. Fortaleza: uma Breve Histéria. Ed.1. Fundag&o
Demacrito Rocha, 2012.

%6 “Televizinhos” é um termo popularizado para designar aqueles que ainda nao possuiam
televisores e iam ver os programas nas casas dos outros. Fonte: CARVALHO, Gilmar de. A
televisdo no Ceara: Industria cultural, consumo e lazer. Fortaleza. Omni Editora Associados. 22
edicdo. 2004. P. 40.
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Comunicacao brasileira, Assis Chateaubriand Bandeira de Melo. A TVC foi
evoluindo e se aperfeicoando com o passar dos anos e funcionou a todo vapor
até o ano de 1980, quando fecha definitivamente as suas portas apds o
falecimento do proprietario do Diarios Associados e a vertiginosa ascensao do
grupo Globo de Comunicagdes no pais.

Em novembro de 1960, finalmente temos o canal 2 a nosso servico,
sendo captado por nada mais do que duzentos aparelhos televisores em todo o
estado. Aos moldes da televisédo brasileira, a TV Ceara surge muito imatura e
amadora com relagao ao uso das técnicas, postura e linguagem que a TV ja
exigia em razdo da imagem que passara a ser transmitida a partir de entdo. As
improvisagdes eram constantes, a equipe técnica era inexperiente e o pessoal
mais “talentoso” era proveniente, - na verdade, boa parte deles era
“emprestado”, - do nosso veiculo de referéncia anterior, o radio. Tratava-se,
alias, de uma tendéncia ja decorrente do ambito nacional, sobretudo na area do

jornalismo. De acordo com Kneipp (2010):

Os primeiros profissionais convocados para trabalhar na televisdo
foram os radialistas, visto que a tecnologia, até entdo, era muito
parecida, pelo menos no que diz respeito ao sistema de radiodifusdo
de som e imagens. As exigéncias para trabalhar na televisdo eram
minimas, pois ninguém sabia como fazer telejornal naquele momento.
Os radialistas, devido a voz e ao poder de improvisagdo, chegaram
ocupando as bancadas dos primeiros telejornais. (KNEIPP, 2010, p.
251-252).

Em depoimento de quem vivenciou diretamente os momentos
iniciais da TVC, o noticiarista da pioneira emissora cearense e Secretario de

Comunicacao do estado do Ceara em 1985, J. Ciro Saraiva, relata:

Em 1960, quando se inaugurou a TV Ceara, estdvamos chegando
aos Diarios Associados pelas maos de Hermenegildo de S&
Cavalcante, com quem haviamos trabalhado no O Estado. Lembro-
me do fascinio e da perplexidade em que todos estavamos
envolvidos, naquele momento: iamos comegar a fazer uma coisa que,
na verdade, ndo conheciamos, sendo por meio de referéncias
imprecisas. Poucos eram os que haviam visitado um estudio de TV e
muitos nem sequer tinham estado diante de um televisor.” (SARAIVA,
2004, P. 9)

Com base na declaracdo de Saraiva, € possivel termos uma
dimensao do grau de amadorismo inicial da televisdo cearense e que perdurou
durante algum tempo até os profissionais adquirirem mais autonomia, a partir
da seguranga adquirida através de um certo aperfeicoamento técnico e de uma

melhoria na qualidade dos conteudos exibidos na grade - que ja apresentavam
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telenovelas e telejornais - e, a excegao, € claro, dos conhecidos programas
‘enlatados” que eram reproduzidos frequentemente para cobrir os varios
espacgos vazios de programagao.

O jornalista e professor cearense Gilmar de Carvalho langa o livro A
televisdo no Ceara 1959-1966, em parceria com a Secretaria da Comunicacao
do estado do Ceara (SECOM), com a intengédo de resgatar a primeira fase da
historia da televisao cearense. Nele, o autor deixa claro o seu ponto de vista de
que a televisdo no Ceara, numa perspectiva de veiculo institucional, falhou num
primeiro momento ao nao reunir esforcos empresariais para a instalagao de
outros grupos de comunicagdo com interesse em inaugurar novos canais de TV

capazes de abrir concorréncia com a TVC.

Hoje, pode-se perceber quanto teria sido benéfica uma competicédo
logo no inicio da tevé cearense, o que sO vai acontecer quase dez
anos depois, com a inauguragédo da TV Verdes Mares (31 de janeiro
de 1970), ainda que o diretor-comercial associado, Rdmulo Siqueira,
defendesse que o mercado n&o comportaria duas emissoras.
(CARVALHO, 2004, p. 41- 42).

Isso se deu, acreditamos, pelo receio de arriscar altos investimentos
em um negocio ainda desconhecido e que poderia ser pouco lucrativo em
razao de uma possivel baixa audiéncia considerando o reduzido numero de
equipamentos televisores disponiveis nos domicilios. Ou mesmo pela falta de
experiéncia dos empresarios locais no ramo de producédo e organizagdao do
setor televisivo. Ou pelos dois fatores. O fato é que, segundo Carvalho (2004),
uma concorréncia direta logo no inicio de implementacdo da TV local teria sido
saudavel e oportuna para o desenvolvimento e aperfeicoamento do veiculo no
estado.

Tal concorréncia, como vimos, so veio acontecer em um espaco de
aproximadamente dez anos, quando da inauguragao oficial, em 31 de janeiro
de 1970, da TV Verdes Mares; que a proposito, € hoje um grupo consolidado e
tradicional no estado, atuando como emissora afiliada da Rede Globo e que
compreende o complexo empresarial a que faz parte 0 nosso objeto de estudo,
a TV Diario, de Fortaleza, canal 22.

Na década de setenta ja tinhamos evoluido um pouco em termos de
tecnologia e equipamentos a disposi¢ao da televisdo. Porém, como sabemos,
num mundo ainda menos globalizado e veloz dessa década, o fluxo natural de

entrada de novidades tecnoldgicas acontecia proveniente dos paises de origem
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— geralmente Japao, Estados Unidos ou paises europeus — para os estados do
Sudeste brasileiro, para sé entéo, finalmente chegar a regido Nordeste; tudo
dentro de um espaco de tempo bem maior do que hoje e com maiores gastos
de deslocamentos e execugdo. Esse atraso acarretava certos prejuizos ao
progresso e evolugado eletrdnico e tecnolégico na regido. Situagdo ja bem
resolvida atualmente.

Em compensagdo, mesmo com as dificuldades, a essa época ja
tinhamos uma audiéncia bem maior em razdo da aquisicao popular dos
televisores pela facilidade do crediario e, quando n&o, da instalacdo de
televisores publicos em localidades mais distantes, ampliando o raio de agéo e

abrangéncia das emissoras para o publico telespectador.

Mas a cidade adquiria televisores pelo crediario e ampliava o raio de
acao do canal 2. Televisores publicos eram instalados. Astros e
estrelas eram reconhecidos nas ruas. O carinho seria proporcional a
rejeicdo. O que estava sendo refletido nesse espelho (magico) talvez
ndo satisfizesse as fantasias. Nossa tevé falava cearense, nossos
atores e atrizes eram gente comum, e a Estancia ndo era Hollywood.
(CARVALHO, 2004, p. 43).

Nas duas décadas dos anos setenta e oitenta, comegcaram a
aparecer também outras emissoras de televisdo no estado, todas elas
localizadas na capital cearense. Logo apos o langamento da TV Verdes Mares,
ja no comego da década de oitenta, em junho de 1981, surge mais uma
emissora de televisdo, a TV Cidade, do Grupo Cidade de Comunicacao, que
aparecia com alguns artistas carismaticos ja conhecidos do publico, advindos
de emissoras como a prépria TVC. Com isso e a produgdo de programas
populares ela recebe bons indices de audiéncia. Apds a negociacédo para ser
afiliada de algumas emissoras nacionais, a estagao termina, por fim, se
tornando afiliada da Rede Record de Televisdo, operando no canal 8, desde o
ano de 1998 e continua até os dias atuais.

Ja chegando a década de 1990, surge, no Ceara, mais uma
emissora comercial de canal aberto sob a responsabilidade do Sistema
Jangadeiro de Comunicagbes. A TV Jangadeiro, que hoje trabalha com o
slogan “é coisa nossa!”, inicia suas atividades nos primeiros meses do ano de
1990. Apds um percurso historico e extenso de mudangas com relagdo a sua
afiliagdo a rede nacional, alternando entre o Sistema Brasileiro de Televisao

(SBT) e a Rede Bandeirantes (Band), ela estd atualmente, desde 2015,
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transmitindo o sinal do SBT pelo canal 12 ao povo cearense sob uma
programacao mutante — devido as frequentes mudancas de afiliagdo - exibida
em qualidade de sinal HD digital.

Podemos dizer que hoje em dia essas trés emissoras - junto a TV
Diario, que sera abordada mais profundamente no capitulo seguinte, -
compdem o quadro das redes de comunicacdo de maior destaque no estado
do Ceara. Isso se deve, certamente, aos investimentos e forga dos grupos
empresariais a que pertencem e também ao protagonismo das suas cabecas
de rede no cenario nacional (Rede Globo, Rede Record e SBT,
respectivamente). As trés possuem autonomia na produgao de conteudos, mas
estdo sujeitas a padronizagcdo ou demais regulamentagbes que orientam a
politica de funcionamento de suas cadeias comunicacionais. Cada uma delas
apresenta uma programacao diversificada e aposta na valorizagao da cultura e
costumes cearenses para atrair o publico, com foco maior nas emissdes
dedicadas ao telejornalismo, aos programas humoristicos e de entretenimento
com personalidades conhecidas no espaco local.

Entendemos que a aposta no investimento em transmitir conteudos
sob um olhar regionalista se deve a tentativa de se fazer uma televisdo com
sentido de familiaridade e que traga um sentimento de reconhecimento e
identidade junto ao publico telespectador. Isso tem relacdo com o conceito
estudado por Coelho (2003) da televisao de proximidade, o autor compreende
que “os meios de comunicagao social de proximidade sdo os que produzem e
emitem conteudos de proximidade e que respeitem, por isso, o pacto de
proximidade.” (COELHO, 2003, p. 121). Mas entdo o que seria, de fato, esse
pacto? Ele esclarece que se trata, na verdade, de “um pacto comunicacional
que assenta num compromisso especifico, o compromisso, por ambas as
partes assumido, com a proximidade: defender a regido e as suas gentes, em
nome do desenvolvimento.” (COELHO, 2003, p. 121).

Essa defesa do desenvolvimento do povo e da regidao também faz
relagdo com uso da imagem transmitida, na maioria das vezes, pelas grandes
emissoras nacionais a respeito do cidadao nordestino e seu espago como
secundarios e atrasados no pais em relagdo ao povo dos grandes centros
urbanos do Sudeste, principalmente do eixo Rio-Sao Paulo, por onde saem as

maiores producdes televisivas nacionais. O nordestino frequentemente
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representado nas telenovelas como uma gente pobre, suja, de baixa
escolaridade ou analfabeta, com sotaque carregado, sofredora, etc... Ou seja,
um quadro pejorativo que pode ser combatido com agdes pautadas pelo pacto

de proximidade de que trata Coelho (2003).

Na logica do deve e do haver, deve a televisdo regional ou local
produzir e emitir uma programagao verdadeiramente, sob pena de
reproduzir os erros e as estratégias das grandes cadeias nacionais.
Essa alternativa constroi-se fomentando a participagdo das
populagdes e tal s6 se consegue quando a informagao e a formagao
que os media oferecem a essas populagdes lhes é préxima e reforca
a sua identidade cultural. (COELHO, 2003, p. 145).

O respeito ao pacto de proximidade por parte das emissoras locais
permite que, nos ultimos anos, tenhamos caminhado rumo a uma transmissao
mais inclusiva e menos preconceituosa e/ou pejorativa na televisdo quando, na
visdo de Vera Franca (2009), ja é possivel notar uma reducgao dos esteredtipos
das minorias sociais para uma abertura mais ampla a diversidade e pluralidade

presentes no cotidiano do povo brasileiro. Diz ela:

Se, por um lado, o alinhamento da televisao com as forgas
dominantes vem sendo denunciado ja ha muitos anos, é preciso
também |he atribuir os créditos de sua porosidade, nos ultimos
tempos, a luta pela mudanga de representagdes, a circulagao de
diferentes discursos sociais. Embora estereétipos preconceituosos
nao tenham sido extirpados completamente, houve uma grande
mudanga no tratamento de algumas questdes — particularmente no
que tange a representagdo do negro e ao tratamento da
homossexualidade. (...). (FRANGCA, 2009, p. 45).

Segundo a autora, uma televisdo mais participativa, por onde a
populacao é convidada a fazer parte e estar junto no processo de construgao
de conteudo, € o caminho mais adequado para reduzir as desigualdades

étnicas, raciais e sociais e colaborar para uma criticidade junto ao publico.

Pela TV circulam muitas vozes; a presenga das figuras populares nos
programas televisivos, ao vivo e a cores, independentemente do uso
que lhes é feito, ja consiste num avango se pensamos na
homogeneidade da representacdo de alguns anos atras. Avango no
sentido de evidenciar a diferenciagdo social, a desigualdade, a
presencga do pobre, do feio e do triste ao lado do luxo e da opuléncia.
A diversidade do Brasil, hoje, aparece na TV. Direta ou indiretamente,
mostrando imagens da diferenga, da corrup¢do, da violéncia, da
impunidade, a televisdao contribui para a disseminagcdo de um
pensamento critico. (FRANCA, 2009, p. 45).

Sabemos que hoje a cidade de Fortaleza cresceu e se modernizou,
a populagao do estado aumentou para um total de 9.075.734 de habitantes em

2018 e a televisdo ja ocupa um lugar certo no ambiente residencial; ela,
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diferente dos anos sessenta, tornou-se um aparelho doméstico presente em
praticamente todos os 2.887.844 domicilios do Ceara, sendo 73,41%
urbanos?’, e que sdo familias potenciais consumidoras desse meio. De tal
forma que as diversidades de publico aumentam e as exigéncias também. E,
como sabemos, ndo é facil agradar a todos ao mesmo tempo. Por isso é
interessante a variedade de canais, a diversificacdo de conteudos e olhares
sobre a dinamicidade que a vida em sociedade inspira.

Assim que temos também no estado a presenca de emissoras de
menor porte que atuam com perspectivas diferentes no canal aberto. Podemos
citar como exemplo, a TV O Povo, no canal 48, com filiagdo ao canal Futura e
pertencente ao Grupo de Comunicacdo O Povo, da Fundagdo Demdcrito
Rocha, voltada para questbes educativas e ao noticiario de interesse local. A
TV Assembleia, canal 31, é publica do Governo do Estado do Ceara, que faz a
transmissao direta das sessdes na Assembleia Legislativa do estado e conta
com a exibigdo de documentarios e séries de reportagens especiais a respeito
da histéria e da cultura da regido. Temos também no canal 17 a TV Unido, com
debates, féruns, discussdes, entrevistas, jornalismo online e transmissao de
videoclipes musicais que atingem mais diretamente o publico jovem.

O cardapio de canais televisivos oferecido no estado aumentou
significativamente desde o pontapé inicial dado pela TV Ceara em 1960. ATVC
foi de fundamental importancia para o aperfeicoamento do veiculo no Ceara ao
longo dos seus vinte anos de funcionamento; pelo langamento de atores,
jornalistas e personalidades locais; foi ela quem deu o primeiro passo para a
exposi¢ao de artistas da terra ao cenario nacional. Através dela, evoluimos
sobre varios aspectos, e hoje, as recentes emissoras locais trabalham para
ocupar esse espago e cumprir o papel na prestacao de servicos a sociedade
cearense.

Compreendendo, dessa forma, que “a televisdo de proximidade
deveria assumir-se, antes de mais e sobretudo, como alavanca social ao
servigo do desenvolvimento.” (COELHO, 2003, p. 146), vemos que todas essas
emissoras juntas contribuem para o progresso do estado, oferecendo

prestacdo de servigos, produzindo empregos diretos e indiretos, criando

" Dados demogréaficos econdmicos do estado do Ceard, segundo o indice de Precos do
Consumidor (IPC). Fonte: IPC Maps 2018.
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engajamento e aperfeicoamento da industria na produgcdo de materiais
audiovisuais televisivos, adquirindo o reconhecimento da populacéo,
fortalecendo a unidade cultural e ampliando o conhecimento e o senso critico
do publico para questbes que afetam diretamente o seu cotidiano local e com
uma preocupacao social.

A categoria publicitaria local tem grande importancia na fatia de
receita das empresas de televisdo no estado. Vale ressaltar que o amplo
acesso a internet dos nossos dias implica que nenhuma dessas emissoras esta
visivel apenas dentro das fronteiras estaduais, regionais ou nacionais; mas
pertencem ao mundo inteiro. O cearense, enfim, criou o habito de assistir
televisao, se informar, se entreter e se reconhecer nela. A televisdo pertence
cada vez mais a sua pratica cotidiana e esta, por sua vez, também esta cada
vez mais presente na televisdo como uma evidente via de mao dupla.

Ainda dentro da discussdo em torno da televisdo como meio de
comunicagao, consideramos pertinente abordar no tépico seguinte alguns
apontamentos e esclarecimentos a respeito das televisdes locais e regionais e

os aspectos que caracterizam cada uma por esses termos.

4.3. TV local x TV regional

Seguindo na linha de discussao referente a televisdo como meio de
comunicacao e fonte de informacgao para grande parte da sociedade, iremos
tratar agora mais especificamente das linhas que aproximam, separam ou
divergem os dois modelos de televisdo — local e regional - a fim de evitar
possiveis confusdes e trazer esclarecimentos mais solidos com base nas
leituras bibliograficas de estudiosos interessados nessa tematica.

Esta claro que vivemos num momento em que o mundo inteiro
parece estar conectado, interligado pelo processo de globalizagdo, que vem
dominando o sistema tecnoldgico e construindo uma cultura transnacional,
“apequenando” o mundo através do fluxo constante de intercAmbio entre
sujeitos universais. Dai nos questionamos sobre o efeito da globalizacdo aos
padrdes identitarios sofridos pela desterritorializagao que ela implica.

Entdo, Coelho (2003) nos lembra que a globalizagéo precisa fazer
um apelo ao préximo, ao local; pois o global e o local caminham juntos nesse

processo, lado a lado, uma vez que “a sociedade em rede impde uma nova
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l6gica, uma nova geografia, assentes na relagao global-local” (COELHO, 2003,
p. 91). Segundo ele, os dois espagos encontram-se interligados e relacionados
de tal maneira que a globalizagdo assemelha-se a uma soma, a um conjunto
de localidades. E Fabbri Junior (2006) complementa dizendo que “o global,
como parametro de referéncia, precisa se tornar local para se realizar, para que
haja consumo” (FABBRI JUNIOR, 2006, p. 11), tendo em vista que:

O local s6 existe enquanto tal se tomado em relagdo ao regional, ao
nacional ou ao universal. O local, embora esteja inserido no processo
de globalizacdo, ou seja, exista dentro dele e esteja sujeito a ele,
busca se fortalecer tendo por base as suas singularidades. A
valorizagao do local na sociedade contemporanea é processada pelo
conjunto da sociedade e surge no auge do processo de globalizagao.
(FABBRI JUNIOR, 2006, p. 11).

Assim sendo, embora possa nao parecer, as localidades constituem-
se como elementos fundamentais no mundo moderno, e nelas se assentam as
midias locais e regionais, tendo em conta o seu limite espacial de cobertura e
os assuntos de relevancia popular: “portanto, um grupo de midia regional, atua
no processo de regionalizagdo levando em conta as identidades, as
caracteristicas, as necessidades, o0s investimentos e possiveis
desenvolvimentos.” (LIMA, 2006, p. 136). O referido processo de
regionalizagdo nas comunicag¢des é, na verdade, uma tendéncia dentro desse
fendmeno maior e que ja era previsto por alguns estudiosos do assunto no
Brasil durante os anos noventa, levando em consideragao que “o publico sente
necessidade de obter noticias rapidas e precisas sobre sua regido, ndo apenas
através dos jornais impressos locais.” (SILVA, 2006, p. 289). Aqui a televiséo
entra como um meio triunfante para a realizacdo das midias de proximidade.

Em seu estudo de dissertagcdo, Coelho (2003) mostra que o
professor de Comunicacdo Francisco Vacas estabeleceu trés critérios
didaticamente interessantes para diferenciar as televisdes locais e regionais,

sendo eles: a origem, a propriedade e a area de difusdo. E esclarece que:

As televisbes locais emitem para um municipio, as regionais para
uma regido, ambas s&o publicas ou privadas, embora o sector publico
seja o motor da maior parte das regionais. Originalmente, as
televisbes locais arrancaram muito ligadas a comunidade, as
regionais resultaram, sobretudo, da descentralizacdo dos canais
publicos nacionais. (COELHO, 2003, p. 141).

Nesse sentido € possivel termos em mente uma compreensdo mais

clara das caracteristicas associadas a esses dois modelos de televisdo no
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contexto brasileiro; de modo que nos parece prudente tratarmos de cada uma
delas em partes especificas dedicadas aos seus tracos e perfis exclusivos de
atuacgao.
4.3.1. Televisao Local

Podemos pensar a televisao local dentro de um espacgo regional
reduzido, mais proximo até da nogao de midia televisiva de carater comunitario,
uma vez que a comunidade compreende um sentido de cidadania a partir de
pessoas comuns, preocupadas com as demandas urbanas, sociais, de
necessidades especificas dos interesses publicos, dos segmentos

populacionais e das exigéncias coletivas de um determinado lugar comum.

Midia local denota uma comunicacdo baseada em informacao de
proximidade. Na pratica, ela é perpassada por distor¢bes motivadas
pela forma com que as relagdes de produgéo das noticias e de outros
conteudos midiaticos se processam, mas de uma maneira geral
cumpre uma importante fungéo social. (PERUZZO, 2005, p. 69).

Suas fungdes e compromissos principais estdo relacionados com a
garantia de um sentimento coletivo de bem-estar, com participagédo do cidadéo,
na busca por um senso de justica e igualdade social, de luta por direitos e de
reconhecimento da identidade local. Aléem disso, outra caracteristica presente
na midia local € o amadorismo, ou seja, a auséncia de profissionalismo devido
a falta de especializagdo, caréncia de investimentos em equipamentos mais
sofisticados e/ou desconhecimento do manuseio deles; e também a baixa
exigéncia do publico que compreende uma area pequena, na qual a maioria
das pessoas se conhece e apresentam profunda familiaridade entre os
interlocutores, sendo quase uma extensao de uma conversa informal entre os
membros que compdéem as pontas do processo comunicacional (emissor e
receptor), através de um veiculo audiovisual.

Para além disso, a TV local se apresenta como um espago
construido para ser de fato um meio alternativo de comunicagao, até mesmo de
revolta, protesto e contestagcdo contra os monopdlios exercidos pelos grandes
grupos, sempre distantes e sem voz e representacdo de alguns segmentos
sociais. Quando nao, por vezes, trazem uma representacao distorcida e
distante da desejada. E quase uma quebra no pacto do “compromisso que se
firma entre populacdo, emissora e gestor.” (REGO, 2013, p. 383). Uma

visibilidade pouco sentida nas grandes midias traz uma exigéncia de que “as
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midias locais garantem aos grupos populares espagos para esses serem
ouvidos, ao passo que se apropriam da comunicagao exercidas por esses
grupos para a constru¢ao de seus programas que sao voltados para o popular.”
(REGO, 2013, p. 382).

Antes que se pense o contrario, as televisbes locais também
possuem caracteristicas mercadologicas, pensam e se preocupam com a

lucratividade de suas produgdes e sustento dos grupos responsaveis por elas:

A TV local é encarada como uma unidade de negdcio comercial,
portanto tem interesses mercadoldgicos, vende espagos, anuncios
comerciais e pretende ser rentavel, cujos excedentes pertencem a
seus proprietarios individuais/organizacionais, sendo que isso a torna
suscetivel a corresponder a interesses politicos e econbmicos de
empresas, liderangas, grupos politicos partidarios da regido etc. (...) A
mesma explora o local enquanto nicho de mercado, ou seja, os temas
e as problematicas especificas da localidade interessam enquanto
estratégia para conseguir aumentar a credibilidade e audiéncia,
consequentemente obter retorno financeiro. O sensacionalismo é
muito presente em telejornalismos locais que buscam no tragico a
audiéncia. (REGO, 2013, p. 378).

Dito isto, ha que se considerar a existéncia de uma composigcao
organizacional e sistematica necessaria para que “as empresas locais tenham
uma estrutura adequada para competir no mercado atual.” (LIMA, 2010, p.
192). Isso permite, por exemplo, que tais grupos tenham condi¢gbes de manter
alguns critérios consolidados por Maria Pilar Diezhandino (1994, p. 67) ao
considerar algumas caracteristicas das midias locais, quais sejam: sede
territorial; ambito de difusdo e cobertura; vocagao e intencionalidade de
publicacdo e difusdo; tratamento dos conteudos; percepcao do leitor,
telespectador, ouvinte e relagdo com as fontes de informacéo institucional. Em
termos praticos € também importante ressaltar uma tendéncia quase
consensual entre os estudiosos das midias locais, a de reproducdo de

conteudos da grande imprensa:

Também ¢é muito comum existir a tendéncia de a midia local
reproduzir a grande-imprensa, ao imitar o estilo de tratamento da
informagdo ou dedicar amplos espagos para noticias nacionais e
internacionais, as vezes por exigéncia das matrizes, como no caso
das redes de televisdo, ou entdo como estratégia operativa.
(PERUZZO, 2005, p. 81).

Em termos de conteudo, as subjetividades estdo mais presentes
nelas, o interesse pela proximidade perpassa pelas questdes da identidade, do
pertencimento, das tradicbes e do reconhecimento dos individuos como

sujeitos participativos e ativos na execugcdo e uso das tecnologias que
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permitem mostrar o que acontece nos micro espagos para dimensdes maiores.
A esse respeito podemos citar o exemplo dado por John Sinclair (2000) de
quando os paises fazem suas versdes de programas, desenhos animados e
produgdes distribuidas a um nivel universal, ao que o autor denominou de
“global popular” como uma versao “glocalizada”, uma espécie de combate a

homogeneizagao midiatica exercida pela televisdo, considerando que:

Las tendencias hacia la homogeneidad y la heterogeneidad no
forman una contradicion antagonista, sino que resultan
‘complementarias e interpenetrantes”, es decir, que lo global
solamente existe en relacion con lo local, y viceversa. (SINCLAIR,
2000, p. 78).%°

A relagdo com os aparatos modernos e tecnologicos contribui para
impulsionar o movimento de difusdo, visibilidade e consumo de poténcias
culturais a outros nichos mais amplos. Exemplo de uso dessa tecnologia € a
propria emissora TV Diario de Fortaleza, que investe em ferramentas
tecnologicas em busca de conquistar novos mercados e publicos diversos: “um
canal de televisao, TV Diario, 100% cearense, também via satélite para todo
pais, cujas programacdes perpassam pela cultura regional em difusdo do local
ao nacional e até mesmo internacional.” (LIMA, 2010, p. 196). O fato é que a
globalizagdo pode ser, na verdade, um elemento revelador da persisténcia das
televisdes locais, e ndo a responsavel pelo seu fim, como indica Cicilia

Peruzzo:

Com o desenvolvimento da globalizacdo da economia e das
comunicag¢des, num primeiro momento, chegou-se a pressupor um
fim da comunicagéo local, para em seguida se constatar o contrario: a
revalorizagdo da mesma, sua emergéncia ou consolidagdo em
diferentes contextos e sob multiplas formas. (PERUZZO, 2005, p. 70).

Antes de entrar sobremaneira no mérito do nosso objeto de pesquisa
no capitulo seguinte, a TV Diario, e ap6s uma breve compreensao dos
objetivos e caracteristicas das televisdées locais, traremos os conceitos mais
apropriados para elucidar o que se trata realmente uma midia televisiva de

cunho regional.

28 Traducdo Livre: As tendéncias a homogeneidade e heterogeneidade ndo formam uma
contradigdo antagdnica, mas sédo "complementares e interpenetrantes"”, isto é, que o global s
existe em relacéo ao local e vice-versa.
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4.3.2 Televisao Regional

Em razdo das delimitagbes geograficas, podemos compreender
como regido um espagco territorial com fatores préprios e comuns com relagéo
ao clima, a cultura e demais aspectos fisicos e sociais que compdéem 0 seu
ambiente. Porém, levando em consideragdo o avang¢o das tecnologias e o
conceito de proximidade aplicado a televisédo, os limites fronteiricos de regido
caem por terra, uma vez que ndo é mais possivel simplesmente circunscrever
geograficamente essa classificagdo “porque o satélite e o cabo destruiram as
barreiras geograficas; contudo, os conteudos, se respeitarem o pacto de
proximidade, fazem sentido, sobretudo, dentro dessa comunidade de inter-
conhecimento que se revé e partilha da mesma identidade.” (COELHO, 2003,
p. 135).

Observando dessa forma, é possivel pensar numa experiéncia de
televisdo regional ndo necessariamente reduzida aos limites territoriais, mas
com base na funcdo social que pode exercer em uma determinada

comunidade, estando ela afiliada ou ndo a uma emissora nacional.

Uma emissora regional deve ter como ponto de partida a
comunidade. Seria ingénuo pensar que apenas estar afiliado a uma
grande rede de televisdo nacional trara audiéncia. E necessario ter
credibilidade e respeitabilidade. (BAZI, 2006, p. 84).

O papel social da televisdo perpassa pelo sentido de evolucéo,
desenvolvimento e bem-estar social de uma audiéncia, criando “vinculos com
as comunidades, a medida que da visibilidade a servigos e produtos (...) e
problemas e instituicbes -, esferas representativas dos publicos” (OLIVEIRA,
2006, p. 109), favorecendo assim, a integragdo dos membros inseridos como
agentes interativos e transformadores do espaco social.

Refletindo sobre o impacto que a televisdo causa como meio de
comunicacao sobre os telespectadores, percebemos que “uma comunidade
regional, ou local, evolui e recria-se por accdo da comunicagdo, o seu
verdadeiro motor, porque ela permite a interacgao entre todos os membros que
a integram” (COELHO, 2003, p. 135). Essa missédo tem aplicabilidade direta
nos grupos de midia regionais que movimentam e d&o fluidez ao curso diario
da vida comunitaria e buscam estabelecer uma relagdo de proximidade ao
solidificar identidades e afinidades pouco sentidas nas redes nacionais, pois

‘embora o mundo caminhe a passos largos para a globalizacdo, as pessoas
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querem saber primeiro o que acontece na sua esquina.” (BAZI, 2006, p. 86).
Sobre a midia regional, notamos que “a televisédo, pela sua elevada
taxa de penetragdo no tecido social, tem o poder de, promovendo a accgao
comunicativa, reforcar a identidade e assumir o papel de elemento de coesao
entre os membros de uma comunidade.” (COELHO, 2003, p. 135). Seguindo
essa linha de fortalecimento identitario a partir das midias regionais, temos
exemplos claros no estado do Ceara a respeito do que descreve o autor no

trecho abaixo:

A TV regional pode servir para desenvolver as caracteristicas
culturais de cada comunidade, combatendo uma homogeneizagao
que poderia ser causada pelas grandes redes de comunicagao.
Retratar os assuntos locais, proporcionando aos telespectadores
acompanhar também o que ocorre no pais € no mundo, é a
possibilidade que uma emissora regional, afiiada a um canal
nacional, fornece ao seu publico, mediante a unido das duas
programagdes. (FABBRI JUNIOR, 2006, p. 6).

Esse exercicio vem sendo realizado pelas diversas emissoras
regionais afiliadas a grupos nacionais descritos no tdpico anterior dentro da
capital cearense. A TV Diario também desempenha esse papel de oferecer
noticiarios e boletins informativos locais, mas também a respeito das pautas
nacionais e coberturas internacionais; sem estar, entretanto, diretamente
vinculada a um canal nacional. Alias, tal sistema de filiacdo a grupos regionais
por parte das grandes midias faz parte de uma estratégia destas em busca de
alcangar uma identificacdo mais proxima e alinhada entre o publico e a
emissora, e por isso mesmo, garantir a fidelidade do consumidor. E o caso,
como vimos, da TV Jangadeiro, TV Verdes Mares e TV Cidade, para citar

somente as principais emissoras do Ceara.

A inclusdo dos sotaques regionais na programagdo nacional das
televisbes — regionalizar o nacional — pode valorizar a cultura nacional
de um povo e, proporcionalmente, tornar a audiéncia mais cativa, ja
que a imagem do cidadéo é refletida na tela. Logo, a producdo de
bens culturais locais (conteldo) podera ser a saida viavel e
promissora para tais emissoras. O sucesso da televisdo nacional
passa, entdo, necessariamente, pelo regional. (BAZI, 2006, p. 85).

Além de estratégia, esse sistema atende a uma exigéncia oficial da
legislagao brasileira de que as televisdes regionais devem apresentar em suas
grades de programacao conteudos voltados para atender as demandas das

sociedades nos niveis local e regional.

A producdo e a programacao das emissoras de radio e televisdo
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atenderdo aos seguintes principios:

Il - promog¢do da cultura nacional e regional e estimulo a
produgéo independente que objetive sua divulgagao;

lIl - regionalizagdo da produgéo cultural, artistica e jornalistica,
conforme percentuais estabelecidos em lei;

(Artigo 221, incisos Il e 1l da Constituicdo Brasileira de 1988.).

Diferente dos grupos locais de televisédo, as emissoras regionais
adquirem ja um carater de maior capacitagcao profissional, no sentido de atrair
investimentos em recursos humanos, financeiros e tecnoldgicos. Esse
profissionalismo faz parte do sentido comercial de lucratividade e captacao de
capital econdmico pelas empresas comunicacionais. O processo de
descentralizagao midiatica através da descoberta das potencialidades regionais
nao deixa de fazer parte de taticas empresariais para conquistar novos nichos
destinados ao mercado cultural, visando assegurar o consumo desses grupos
em prol de produtos com alto grau de rentabilidade no universo corporativo.

Como parte do sustento e sobrevivéncia dos grupos
comunicacionais, a captagcao de anunciantes e publicidades locais fomenta o
poderio das empresas. As pesquisas de mercado tornam mais claros os
habitos e necessidades de consumo da populagéo de cada regido e, com base
nelas, as emissoras negociam com 0s anunciantes, que podem obter um
retorno rapido e eficaz nas vendas e, as emissoras regionais, por sua vez,
garantem uma boa fatia do bolo publicitario para investir na melhoria de
tecnologia e produgédo para exibir seus produtos audiovisuais em melhor
qualidade.

Mas nem tudo s&o flores dentro de um mercado tdo competitivo
como 0O caso da televisdo. Alguns autores reconhecem mesmo nas emissoras
que se propdem regionais, ha uma verdadeira falta de compromisso com aquilo
que deveria ser o papel essencial desse segmento: o reconhecimento de
identidades promovido pelos conteudos oferecidos para o desenvolvimento
regional. E, ao mesmo tempo, apontam solug¢des voltadas para o jornalismo,

como segue:

Atualmente, no Brasil, existem dezenas de tevés que apenas estado
preocupadas em veicular publicidade regional € nenhuma informagéao
que interesse a populacgdo local. O jornalismo pode ser um caminho
para modificar esta situagdo. Nao acredito que seja o unico, mas é
uma forma das pessoas se sentirem mais proximas de seus direitos
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ou de terem resposta aos seus anseios. (SILVA, 2006, p. 294 - 295).

E o jornalismo é evidenciado, mais uma vez, agora por Bazi (2004):

Especialistas das maiores redes de televisdo do pais confirmaram
que a regionalizagdo € o novo caminho para as emissoras, assim
como a TV digital (prevista para entrar em funcionamento em 2010).
Conciliar a programacao local com qualidade e conseguir sustentar-
se os altos custos que isto acarreta, sera o desafio das emissoras. O
jornalismo pode ser o caminho para isso (BAZI, 2004, p. 42).

Em outro trabalho, Rogério Bazi sustenta que uma das principais
fungdes da televisdo regional passa novamente pelo jornalismo, ao despertar
para algumas preferéncias publicas, pois “ao noticiar fatos de interesse publico,
o jornalismo de televisao regional produz sentidos, aguga a memoéria discursiva
dos individuos, tentando, assim, promover, certa identificacdo coletiva. Esse
seria um dos papeis primordiais da televisao regional.” (BAZI, 2006, p. 85).

E as criticas ao regionalismo na televisdo nao param, como foi dito,
apenas na questdo puramente comercial do abuso das publicidades em
detrimento dos assuntos de relevancia publica, mas também quando acontece

certa reducao da importancia das informagdes:

Fungdes importantes da midia, como esclarecimento e
enriquecimento do debate democratico, perdem importancia diante do
esquema industrial de comunicagao gerado pelas grandes empresas,
onde a informagao é considerada uma mercadoria. (CANCIO, 2005,
p. 48).

Mas aparecem também quando se percebe que “as tevés regionais,
por uma seérie de questdes, procuram dar cobertura maior para a cidade mais
importante da sua regidao.” (SILVA, 2006, p. 292). Com relagao a isso, sabemos
0 quanto é importante que as emissoras apresentem pautas que contemplem,
pelo menos minimamente, as demais localidades que compdem o raio de
abrangéncia de seu sinal, sob o risco de ter o seu sentido de coesado e

desenvolvimento regionais reduzidos ou mesmo desconsiderados.

O motor das televisdes regionais, sobretudo nas regides mais pobres,
tem de ser o Estado, mas, cada regido, deve ter uma televisdo a sua
medida necessitando o investimento social de uma correspondéncia
directa, expressa através de uma programag¢do com preocupagdes
sociais. (COELHO, 2003, p. 146).

Em se tratando do Jornalismo, por exemplo, e atentando para os
principios folkcomunicacionais apontados no segundo capitulo; a nosso ver,
pode também a TV regional servir como uma decodificadora de informagdes e

conteudos que chegam, por exemplo, de outras regides ou paises distantes.
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Simplificar as noticias, torna-las mais claras e acessiveis ao publico local,
utilizando expressdes que se aproximem da realidade da regido € uma funcao
que pode — e deve — ser assumida pelas televisbes regionais. Podem elas,
portanto, assumir uma funcao institucional de ativista midiatico; atuando, os
produtores, como verdadeiros “lideres comunitarios de opinido”, ao transmitir
as mensagens através de uma linguagem e vocabulario capazes de trazer
maior compreensdao ao grupo cultural a que se destinam, no caso, os
telespectadores.

Entendemos, entédo, que o fendbmeno da regionalizacdo nas midias
nao é algo recente, ja € uma tendéncia que vem sendo percebida mais
claramente no Brasil ha pelo menos trinta anos, e que vem se intensificando a

medida que o mercado exige e que a globalizagdo avanga ao nivel universal.

A produgdo de conteudos segmentados regionalmente,
principalmente na televisdo aberta, ocorre somente no final da
década de 1990, do século passado. Alias, a regionalizagdao da
programacao da televisdo foi apontada como fator de sobrevivéncia
ou caminho para as emissoras de TV no modelo aberto e comercial.
(FABBRI JUNIOR, 2006, p. 13).

Tornou-se, a regionalizagdo, uma tendéncia estratégica da
Comunicacao para adquirir nichos de mercado e progredir como um novo
modelo lucrativo, tendo em vista que “a regionalizagao da televisdo, e também
das emissoras de radio em rede, ja foi apontada como fator de sobrevivéncia
ou caminho para as empresas de midia. Com isso, se configura um novo
modelo comercial.” (LIMA, 2008, p. 72). E como nova perspectiva

mercadoldgica, a TV regional assume como deveres de grade:

A programacdo de uma emissora regional deve abrir espaco para a
informagado, para a produgdo de conteudo, para a prestagdo de
servigo, colocando o telespectador a par do que ocorre de importante
em sua regido. (BAZI, 2006, p. 86).

Diante disso, a sobrevivéncia da televisdo enquanto veiculo de
comunicagado em todo o pais passa por questdbes que envolvem a sua
necessidade de adaptacdo diante da ameaca provocada pela concorréncia
com a internet, bem como com os canais fechados da TV por assinatura.
Entretanto, os caminhos possiveis para a manuteng¢ao do seu poderio devem
passar pelo avango do veiculo rumo a digitalizagdo, sem esquecer as
subjetividades e singularidades com participacdo ativa do publico oferecida

pela regionalizagdo, que também pode ser aperfeicoada com o passar do
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tempo, conforme alerta LIMA (2006):

Nesse sentido, € muito importante que os grupos regionais busquem,
cada vez mais, utilizar o profissionalismo em todos os aspectos:
tecnologias, investimentos, recursos humanos, além de disponibilizar
balangos e relatérios financeiros, informar dados gerais e especificos
as publicagbes especializadas, estratégias de marketing etc. Sao
ferramentas da globalizagcao que interferem na regionalizagdo. (LIMA,
2006, p. 233).

A discussao sobre a televisdo como meio de comunicagcdo e suas
vertentes locais e regionais, longe de estarem definitivamente encerradas,
conclui aqui o seu interesse de apresentar os conceitos e definigcbes, as
trajetorias e caminhos percorridos, as criticas e analises, as estratégias de
mercado e algumas previsdes a respeito do seu futuro. Sequencialmente, nos
acercaremos da emissora de televisdo cearense TV Diario, razdo de nossos

esforgos aos limites dessa pesquisa de dissertacao.
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5. TV Diario: A Cara do Nordeste

Nesta ultima seg¢do buscaremos apresentar uma visdo ampla a
respeito da emissora cearense investigada nesta pesquisa. Aqui, entraremos
de fato no nosso estudo de caso que trara informacgdes, dados, analises e
observagbes relacionadas a TV Diario e sua programagdo oferecida
atualmente. A andlise de conteudo sera um recurso fundamental para
esclarecer o principal objetivo proposto, que ¢€ identificar a utilizagdo e
apropriagao de elementos da cultura popular nordestina dentro da grade oficial
da TV Diario de Fortaleza.

O método de estudo de caso, como estratégia de pesquisa, se
apresenta como um processo abrangente e exige a aplicagdo de abordagens
especificas, que possam oferecer uma riqueza de material e conteudo,
capazes de apontar solugdes e tragar um quadro e perfil definidor de um
determinado fenbmeno em seu aspecto contemporaneo, dentro dos limites
interessados no contexto social do objeto de pesquisa, como relata Robert K.

Yin (2001), em Estudo de caso — planejamento e métodos:

O estudo de caso é a estratégia escolhida ao se examinarem
acontecimentos contemporédneos, mas quando ndo se podem
manipular comportamentos relevantes. O estudo de caso conta com
muitas das técnicas utilizadas pelas pesquisas histéricas, mas
acrescenta duas fontes de evidéncias que usualmente ndo sao
incluidas no repertorio de um historiador: observagéo direta e série
sistematica de entrevistas. Novamente, embora os estudos de caso e
as pesquisas historicas possam se sobrepor, o poder diferenciador do
estudo é a sua capacidade de lidar com uma ampla variedade de
evidéncias — documentos, artefatos, entrevistas e observagbes —
além do que pode estar disponivel no estudo histérico convencional.
(YIN, 2001, p. 27).

A nossa pesquisa trata-se de uma investigacdo de carater
prioritariamente qualitativo, mas também com tragos quantitativos; uma
pesquisa com sentido exploratério e descritivo, que pretende utilizar como
técnicas, aquelas que abarcam o tratamento de dados com base em
entrevistas realizadas com os dirigentes da emissora e levantamentos por
tabela para catalogacdo de sua programacgao. Além disso, uma mirada
minimalista para um programa especifico, qual seja, o programa Diario
Regional, pode contribuir para uma identificagdo mais visivel dos elementos
culturais presentes na telinha do telespectador da TV Diario. Enfim, neste

estudo de caso teremos a presenca de uma analise de arquivos e documentos,
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com base em uma pesquisa histdérica, bem como em levantamentos
quantitativos para armazenamento e coleta de dados da emissora em questao.

Para comecar a falar sobre TV Diario é preciso situa-la dentro de
sua realidade, estrutura e contexto social. Como ja foi mencionado, a emissora
faz parte de um complexo industrial do estado do Ceara, denominado Sistema
Verdes Mares (SVM). Esse Sistema, por sua vez, pertence a um grande
conglomerado industrial fundado em 1967 pelo empresario Edson Queiroz, e
por isso leva o seu nome, Grupo Edson Queiroz. O Grupo reune uma
associagao de industrias atuantes nos mais diversos segmentos, dentre eles,
marcas proprias que produzem para o Setor Alimenticio, de Energia,
Eletrodomésticos, Educacao e Comunicacéo.

Cada uma de suas empresas ja faz parte do cotidiano e da vida da
maioria dos cearenses. O cidadao vai ao supermercado e encontra produtos do
Grupo Edson Queiroz para abastecer a sua casa e também compra o gas de
cozinha do mesmo Grupo. Se ele precisa de um novo equipamento eletrénico
para o ambiente doméstico, encontra-os com a marca do Grupo facilmente nas
lojas comerciais. E possivel também estudar, se formar, especializar e
capacitar ao nivel superior dentro da maior Universidade particular do Norte e
Nordeste?® mantida pelo Grupo desde a década de setenta.

E, sob o nosso olhar, merece destaque a forte e marcante presenca
e atuacdo do Grupo na area da Comunicacdo no estado, considerando o
processo de construgcao do Sistema Verdes Mares de Comunicagdo, que se

deu, resumidamente, da seguinte forma:

O canal 10 de televisdo em Fortaleza (atual TV Verdes Mares)
passou, na década de 1960, pelo filtro ideolégico da Ditadura Militar,
sendo tomado do seu concessionario por motivos politicos e entregue
ao empresario Edson Queiroz. O filtro teve desdobramento na década
seguinte com a posterior “afiliagdo” da emissora a maior rede de
radiodifusdo do pais, a Rede Globo, também beneficiada pelo
Regime Militar. (SOUSA, 2008, p. 31).

Ou seja, o canal de televisdo do Ceara vinculado a maior rede de
televisdo do pais surge no periodo em que o Brasil viveu 0 seu maior momento

de repressao e censura aos meios de comunicagao, promovidos pelo regime

¥ Universidade de Fortaleza (UNIFOR), segundo o Ranking Universitario do jornal Folha de S. Paulo
(RUF), divulgado em 1° de outubro de 2018. Fonte: https://gl.globo.com/ce/ceara/especial-
publicitario/unifor/ensinando-e-aprendendo/noticia/2018/10/02/ruf-classifica-unifor-como-a-melhor-do-
norte-e-nordeste-pela-7a-vez-consecutiva.ghtml. Acesso em 18/12/18.
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militar ditatorial, que perdurou até o ano de 1985.

A ditadura militar no Brasil funcionou como vetor para a consolidagao
de uma industria cultural no pais. Esse regime fez com que fossem
selecionados alguns empresarios das comunicagbes em detrimento
de outros, de acordo com o projeto autoritario de nagdao. Com o
desenvolvimento catalisado pelos militares, estes passaram de
produtores do interesse do capital a obstaculos, redundando em seu
abandono por parte dos setores do capital que se coligaram com
forgas reivindicadoras da abertura politica. Frutos do periodo, ficaram
“de presente” para os brasileiros, as grades redes de televisao, entre
as quais a Rede Globo, que se tornou a mais expressiva, ligada, no
Ceara, a TV Verdes Mares. (SOUSA, 2008, p. 37).

Focando nas atividades de midia, comunicacdo e imprensa, o
Sistema Verdes Mares, subsidiario do Grupo Edson Queiroz, € dono de jornal
impresso, estagdes de radios na versao AM e FM, estagdes de televiséo e
portais na internet; ou seja, tem experiéncia nos mais variados veiculos e
plataformas de midia nos setores de jornalismo, informacdo e entretenimento.

Esta claro em sua descricdo disponivel em sua pagina de internet que:

O Sistema Verdes Mares atua ha mais de cinco décadas em prol da
comunicagao do Estado, sendo reconhecido como um dos mais
sélidos e completos grupos de comunicagdo do Brasil através de
seus veiculos: TV Verdes Mares, TV Verdes Mares Cariri, jornal
Diario do Nordeste, TV Diario, Radio Verdes Mares, FM 93, Recife
FM e Radio Tamoio. Fruto do espirito empreendedor do empresario
Edson Queiroz, o Sistema Verdes Mares representa no Estado a
forca da informacado, capaz de chegar aos 184 municipios do Ceara
com conteudo de qualidade e de interesse comum a todos os

cidadgos. *°

Dessa forma, sob o seu dominio, hoje, estdo o jornal impresso Diario
do Nordeste desde a década de 1980; a Radio Verdes Mares AM 810 kHz,
popularmente conhecida como a “Verdinha 810”; a Radio FM 93, com destaque
para a programacao musical com formato e linguagem popular. Nas midias
digitais estdo o Portal Verdes Mares e os sites de cada uma das empresas do
Grupo, sem falar nas paginas oficiais de seus produtos dentro das redes
sociais mantidas atualizadas diariamente. Todos eles localizados no prédio

registrado abaixo, no bairro Edson Queiroz, em Fortaleza:

30 Eonte: http://verdesmares.com.br/servicos/svm-e-vc. Acesso em: 10/12/2018.
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Figura 18 - Fachada do prédio do Sistema Verdes Mares em Fortaleza.

Fonte: Elaborada pela autora.

O Sistema Verdes Mares ampliou suas fronteiras para além da
capital Fortaleza, e possui as emissoras Radio Verdes Mares Norte (em
Sobral), a Radio Verdes Mares Cariri (em Barbalha), bem como a emissora de
TV, TV Verdes Mares Cariri, afiliada da Rede Globo em Juazeiro do Norte, que
€ uma das principais cidades do interior do Estado do Ceara. E mais. O
Sistema ultrapassou a fronteira estadual ao adquirir a Radio Recife FM, na
capital do estado de Pernambuco, ainda na regidao Nordeste. E ultrapassou
também as fronteiras regionais quando adquiriu, desde os anos 1980, a Radio
Tamoio, do Rio de Janeiro, com conteudos destinados especialmente ao
publico nordestino que habita na “Cidade Maravilhosa” do Sudeste brasileiro.

Para falar somente em canais de televisao, o Sistema Verdes Mares,
além da citada TV Verdes Mares Cariri, possui e administra as emissoras de
Fortaleza, TV Verdes Mares, canal 10, afiliada da Rede Globo de Televisao; e
a TV Diario, canal 22.1, uma emissora propria, independente e que apresenta
atividades de televisdo aberta. Ambas recebem boa aceitagdo do publico e
encontram-se consolidadas como estagdes televisivas comprometidas com as
atividades do estado, sendo, no caso, a TV Verdes Mares, a pioneira do SVM:

A TV Verdes Mares, afiiada Rede Globo, é lider absoluta de
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audiéncia em toda a sua area de cobertura, que engloba a Regiao
Metropolitana de Fortaleza e mais 105 municipios do interior do

Estado. Foi inaugurada em 31 de janeiro de 19703

Apos esse quadro demonstrativo do Sistema Verdes Mares e do
Grupo Edson Queiroz, podemos identificar que esse grande conglomerado
empresarial cearense compreende, acreditamos, uma associacdo empresarial
que possui um misto de caracteristicas de integragao horizontal, mas também
de integragao vertical, segundo propdem LaRose; Straubhaar (2004, p. 140),
quando diferenciam explicando que: “Integragao horizontal é a concentragao de
propriedade pela compra de empresas que estdo todas no mesmo ramo de
negocios”, enquanto que a ‘“integracdo vertical € a concentracdo de
propriedade pela compra de empresas que estdo em ramos relacionados.”
Vemos que o SVM contempla entao as duas categorias, uma vez que possuem
tanto empresas de categorias apenas proximas e semelhantes (Energia e
Eletrodomeésticos), como empresas que atuam na mesma esfera de atividades
comerciais (veiculos de Comunicacao).

O universo comunicacional do SVM é o que nos chama a atengao
quando, por exemplo, produz toda uma cadeia informacional atuante em
diversos veiculos de aspectos, formatos e categorias diferentes. Trata-se,
portanto, de uma experiéncia gigantesca em termos de dominio de um setor
corporativo da sociedade e que forte influéncia possui quando carrega
atividades comunicativas, como vimos, para além das fronteiras estaduais e
regionais, de alcance proporcional ao que propde como metas institucionais.

E, entdo, dentro desse contexto corporativo que esta situado o
nosso objeto de estudo, a TV Diario. A emissora é um dos produtos mais
recentes do SVM. E ainda assim, ja conta com uma trajetéria de 20 anos de
histéria, comemorados especialmente neste ano de 2018 com atividades
diversas e marcantes para ela enquanto instituicdo, e para o publico, enquanto
consumidores e apreciadores do conteudo transmitido pela emissora de TV
que hoje se considera “A Cara do Nordeste”.

Sao vinte anos de acertos, tropecos e aprendizados. Vinte anos de
trabalho, dedicacdo e compromisso. Vinte anos também de mudangas e
transformagdes que lhe permitem estar no ar dentro dos lares dos 184

st Disponivel em: http://verdesmares.com.br/servicos/svm-e-vc. Acesso em: 30/11/18
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municipios cearenses dia apos dia, no sinal aberto e transmitindo conteudo
incansavelmente durante as 24 horas do dia, ao que ja pareceu tempo demais
em outros momentos, quando, por exemplo, do seu inicio e inauguragao
datada de 1° de julho de 1998, quase na virada de século. Prestes a encerrar o
século XX e com os olhos ja mirando as aspiragdes que o novo século XX

inspiraria no mercado televisivo local, conforme sua descrigéo histérica:

A TV Diério foi inaugurada no dia 01 de julho de 1998. A TV foi
langada para mostrar o Nordeste com uma linguagem coloquial e um
pouco distante dos ditames formais e pré-estabelecidas de outras
emissoras; uma linguagem inovadora e diferente e que traduzisse a
cultura e as necessidades do povo nordestino.

ATV Diario entra nas casas dos espectadores, levando a
cultura nordestina com suas caracteristicas inconfundiveis de
irreveréncia, humor, sensualidade e solidariedade. Para aquele
espectador que deseja ficar antenado com os fatos mais importantes
do Nordeste, a TV Diario tem uma equipe de jornalistas agil e
competente, responsavel pela cobertura de uma vasta gama de
assuntos, que vai do esporte, em todas as suas categorias, a ciéncia

e a tecnologia produzidas pelo povo do Nordeste.?

Assim, dentro do cenario de estacbes de televisbes no estado do
Ceara, a TV Diario, instalada na Rua Tomas Acioli, 1677 - Praga da Imprensa
Chanceler Edson Queiroz - Bairro Dionisio Torres, Fortaleza (CE), comecga a
transmitir sua programacao em 1998 com um alcance mais limitado do que
temos hoje, porém com muita vontade de crescer e conquistar o publico
cearense, trazendo um slogan inicial sugestivo e atrativo, aspirando ser ‘A TV
do Nordeste” e trazendo também um jingle ao ritmo nordestino de forrd, com

uma letra que dizia ser “a TV que fala a lingua da gente”.

82 Disponivel em: http:/tvdiario.verdesmares.com.br/noticias/arquivos/historia-da-tv-diario-1.1006352.

Acesso em 11/12/18.
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Figura 19: Logotipo Inicial da TV Diario.

DN -DIARIO

A TY DO NORDESTE

Fonte: Portal Russas News.

De posse do documento oficial da Ficha Cadastral®®, disponivel na
Junta Comercial do Estado do Ceara, vimos que o canal de televisdo sofreu
alteracdo de nome empresarial, passando inicialmente de TELEVISAO
CAPITAL DE FORTALEZA LTDA para a atual nomenclatura, de TV DIARIO
LTDA. A empresa se apresenta com uma natureza juridica de Sociedade
Empresaria Limitada. Neste documento, o grupo de comunicagao objetiva a
comprometer-se com a execugao de:
|.  Atividades de Televisédo Aberta;
Il.  Servicos de Organizacdo de Feiras, Congressos, Exposicoes e
Festas;
lll.  Artes Cénicas, Espetaculos e Atividades Complementares néo

especificados anteriormente.

Ainda na inscricdo de sua ficha cadastral esta especificado que a TV
DIARIO LTDA tem por Objeto Social o seguinte detalhamento:

A Sociedade tem por objeto os servicos de radiodifusao, divulgacéo
de programas de carater educativo, cultural, informativo e recreativo,
promovendo ao mesmo tempo a publicidade comercial para suportar
0S encargos e sua necessaria expansao, prestar servicos de
apresentagdo de palestras, conferéncias, seminarios e congéneres,
planejamento, organizagao e administragdo de feiras, exposig¢oes,
congressos e congéneres e a produgdo, mediante ou sem
encomenda prévia, de eventos, espetaculos, entrevistas, shows,
ballets, dancas, desfiles, bailes, teatros, éperas, concertos, recitais,
festivais e congéneres. 34

%8 Documento na integra disponivel nos anexos desta dissertagéo.
% Ficha Cadastral da TV DIARIO LTDA. Documento na integra disponivel nos anexos desta
dissertacéo.
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Em descricdo na sua pagina da internet escrita quando ja
completara 15 anos de existéncia, € dito que, apesar das diversas outras
emissoras locais no Ceara transmitindo conteudos regionalizados e de

proximidade, a TV Diario se apresentava como sendo, na realidade, a:

Pioneira no Estado na producédo de programagao totalmente local, a
emissora, criada em 1° de julho de 1998, integra o Sistema Verdes
Mares, maior grupo de comunicacdo do Ceara. Com 15 anos de
histéria, a TV Diario ja alcangou seu espago no dia a dia do seu

publico. °

Ai esta o seu diferencial enquanto empresa de midia televisiva no
Estado. Todas as outras, ja atuantes e consolidadas no Ceara antes dela,
apresentavam tragos de regionalidade, porém dentro do espago disponivel
pelas suas cabecas de rede, obedecendo aos preceitos destas, como parte da
politica e légica de hierarquia empresarial no melhor conceito de televisbes

afiliadas a grupos nacionais.

Com a constituigdo de uma industria cultural no Brasil, integrada a
partir de um centro organizador situado no eixo Rio-Sao Paulo,
vamos ter uma multiplicidade de atores locais a abrir mdo de sua
autonomia na producdo de contetdo. E o caso da TV Verdes Mares,
em que, em nome do principio da acumulagéo e, consequentemente,
dos baixos custos, o Grupo Edson Queiroz vai redistribuir o conteudo
produzido por outra empresa, assumindo a padronizagao exigida e a
ideologia inerente aos bens culturais por ela gerados. Embora, a
principio, ndo existam conflitos entre as ideologias, as especificidades
das questdes locais ficam perdidas em meio as generalizagbes
produzidas por um ponto de vista que busca afirmar-se como
“nacional”’, apesar de produzido em um mesmo centro hegemoénico.
(SOUSA, 2008, p. 36).

A jovem, mais “cagula” e recém-ingressante no mercado televisivo ja
quase na virada dos anos 2000 do novato terceiro milénio, a TV Diario surge
como estacao independente, livre dos padrdes estabelecidos pelas cabecas e,
portanto, com maior liberdade e espaco para formar sua grade como desejada,

contrariamente a sua companheira de Sistema no ramo televisivo, como segue:

Embora a formacdo de redes ndo possa ser fundamentalmente um
projeto ideoldégico, é notdério o exercicio desse papel por meio da
organizagdo concentrada e verticalizada da produgao/distribuigao,
nas décadas de 1960 e 1970, consolida-se a Rede Globo de
televisdo, hoje uma das maiores redes de televisdo abertas do
mundo, incorporando, em 1974, a TV Verdes Mares, que a partir de
entdo se adapta ao “padrdo globo” de qualidade. (SOUSA, 2008, p.
35).

% Disponivel em: http://verdesmares.com.br/servicos/svm-e-vc. Acesso em 11/12/18.
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A respeito disso, a formagao de sua grade inicial foi um dos grandes
desafios, sendo o maior deles, no periodo de seu langamento. Em entrevista
realizada no dia 26 de novembro de 2018 com o experiente Diretor de
Jornalismo desta televiséo, Roberto Moreira®®; ele revela que a TV Diério surgiu
de uma conversa, a partir de uma manifestacdo de interesse de venda da
antiga concessao da TVCOM e aquisicdo desta pelo empresario Airton de
Queiroz, que a transformou em um grande empreendimento. Roberto Moreira

comenta em depoimento que:

“Quando foi no ano de 1996 foi feita essa compra da emissora e nos
passamos a trabalhar durante 2 anos no projeto que a gente
construiria da emissora, passamos a ouvir as pessoas, passamos a
ouvir gente da area cultural, econémica, politica, de administragao,
passamos a ter interlocu¢ao com entidades dos direitos humanos,
das entidades de classe, entidades em defesa das pessoas
portadoras de doengas, deficiéncia, enfim... E, ao ouvirmos tudo isso,
a gente concluiu que a emissora poderia dar uma contribuigdo bem
maior, ir além do que o préprio Sistema Verdes Mares contribuia até
ali, porque nés tinhamos o espago novo.”

E entdo, apés uma série de esforcos e projetos em prol de uma
televisédo regional, quando foi em julho 1998, enfim, “colocamos a emissora no
ar com uma grade simples, atrativa para os cearenses com a pauta decidida,
que era cobrir todos os eventos na cidade, para termos um envolvimento com a
sociedade”. A grade, segundo Roberto Moreira, foi definida a partir da
contratacdo dos primeiros roteiristas da casa para estabelecer os primeiros
programas baseados em pesquisas e conversas com diversos setores da
sociedade cearense no intuito de descobrir suas necessidades. A fungcédo do
roteirista € uma das principais para o primeiro passo em investimento na
abertura de uma emissora de televisdo, segundo o professor José Carlos

Aronchi de Souza (2004):

Distribuidos em atividades distintas, mas complementares, os
roteiristas, produtores e diretores formam o primeiro grupo
especializado. Outro grupo de profissionais, os que manipulam e
operam equipamentos e demais recursos técnicos de televisao, atua
nas areas de audio, video, luz, camera e edicdo, entre outras.
(SOUZA, 2004, p. 26 — 27.).

De |a para ca, obviamente, diversos outros projetos vieram a tona
para garantir a expansao e crescimento da emissora. O canal 22 expandiu seu

sinal para captagdo nas antenas parabdlicas disponiveis nas casas do interior

*® Entrevista realizada pela autora em Fortaleza em 26 de novembro de 2018. A entrevista na
integra encontra-se transcrita no Apéndice A desta dissertagéo.
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cearense, nas areas rurais e também urbanas; e ampliou até o sinal para a
regido Sudeste, alcangando indices satisfatorios de audiéncias, principalmente
por parte do grande publico com raiz nordestina habitante em cidades como
Sao Paulo e Rio de Janeiro.

A intencdo da expansado era, para além do sentido financeiro,
também cumprir a sua proposta inicial, ampliar o seu reconhecimento regional,
estimulada pelo alcance dos objetivos da emissora. Tal proposta é entéo

explicada pelo Diretor:

“Porque a proposta inicial da TV Diario, e até hoje mantida, é vocé
fortalecer a regionalizagdo, a cultura nordestina, a valorizagdo da
nossa gama de setores que proporcionam alegria as pessoas, que é
um belo litoral, as serras, o atrativo que o Ceara tem de uma agua
quente no mar com 28, 24 graus... Entdo vocé tem ai uma gama de
ofertas a sociedade brasileira e, principalmente, a nossa mdusica, o
nosso conceito do humor; outras vertentes como a recepgdo, nos
sabemos receber as pessoas. Entdo como nés temos uma cultura de
raiz muito forte, ai ndés partimos pra um projeto maior que foi essa de
resgatar a identidade do nordestino perante a sociedade brasileira,
tirar da mente das pessoas que aqui € um lugar de pessoas pobres,
tristes, infelizes, miseraveis e passamos a mostrar um Ceara
diferente. Um Ceara rico na cultura, rico na musica, rico no vestuario,
rico no litoral, rico em atragbes para o turista, enfim, passamos a
desenhar um cenario novo e com toda a jungado disso, resgatar a
dignidade do cearense, a forgca que ele poderia exercer culturalmente
e, principalmente, elevando a sua autoestima, entdo é o papel que a
TV Diario cultua até hoje.”

Ou seja, sao fatores que compdem as caracteristicas e objetivos de
uma TV regional e que faz parte de uma tendéncia brasileira desde a segunda
metade dos anos noventa. Peruzzo (2005) escreve, em tom de critica, sobre as
empresas de Comunicacdo que usam a vocagao regional apenas como
desculpa para ampliar seus mercados. “Ou seja, a empresa de comunicagao se
integra mais como estratégia de ampliagcdo de mercado do que por vocagao
regional.” (PERUZZO, 2005, p. 75).

Nao é o caso, acreditamos, da TV Diario, pois mesmo apos um
longo processo de expansdo e melhorias das atividades no seu percurso
histérico, a estagdo conseguiu conquistar esses publicos-alvo de outras
localidades e estados do Sudeste brasileiro. Entretanto, e apesar dos esforcos,
a emissora teve, por fim, o seu sinal retirado do ar por obediéncia a uma
determinacao da grande emissora nacional Rede Globo. Com boas audiéncias
nesses estados, em 2009, a emissora saiu do ar em sinal aberto nesse espaco

e o fato gerou grandes polémicas a respeito de uma possivel quebra na boa
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relacdo do Grupo Globo com a pequena emissora do Nordeste, pequena
quando comparada ao universo e potencial da maior emissora do Brasil.

Sobre esse assunto, Roberto Moreira ndo hesitou em esclarecer que
nao se trata de um episodio tdo grave como muitos pensam e diz que foi um
acordo e uma decisdo mesmo da TV Diario, com base no bom senso por parte
do seu proprietario para ndo ser uma concorrente direta da Rede Globo e
continuar mantendo-a como uma poderosa aliada e com boas relacdes

diplomaticas entre ambas, como ainda acontece hoje em dia. Diz ele:

“Nao foi como as pessoas dizem... Olha, vocé tem um parceiro que é
a Globo, importante pra nés, entdo porque ndés vamos concorrer com
um parceiro, ndo é? No Brasil inteiro? Entdo, a empresa achou por
bem a gente caminhar na TV por assinatura, ndo concorrermos com
um parceiro forte que nés temos. Apenas isso. E muita gente, de
forma incompreensiva, achou que isso era um episodio
absurdamente grave, ndo foi nada disso, apenas um bom senso
nosso, da parte do dono da empresa, de que nés nao poderiamos
fazer essa concorréncia. N6s temos uma convivéncia pacifica, boa,
integrada com a Rede Globo aqui no Ceara, entdo € uma convivéncia
muito tranquila. Nos trabalhamos juntos.”

E assegura que a retirada do ar ndo significou uma perda de
audiéncia tao significativa para eles porque a TV Diario sempre foi muito
pequena em relagdo a Globo e comenta que hoje o publico de fora pode
assistir a TV Diario pela TV por assinatura, o que ja representa um dado novo e
significativo desse periodo da era televisiva, de 2010 até o presente,
denominado por Sérgio Mattos como sendo a fase da convergéncia e da
qualidade digital. A TV Diario, como n&o poderia deixar de ser, acompanha todo
esse processo, e vem se reinventando a cada dia, seguindo as tendéncias de

convergéncia entre internet e televisao.

O sistema digital vai desencadear uma verdadeira revolugédo na forma
de transmissao e recepgao de sinais de televisdao, causando impacto
igual ou superior aquele provocado com as transmissdes a cores, na
década de setenta. As mudangas referem-se basicamente a evolugao
na qualidade da imagem e do som e as possibilidades de
interatividade, incluindo-se 0s novos recursos e servicos a serem
oferecidos. (MATTOS, 2002, p. 158).

Atenta a essas tendéncias, a TV Diario investiu em mudangas que
julgou necessarias para manter ou aumentar os indices de audiéncia.
Mudancgas que vao desde os ajustes de horarios e programacgao na grade aos
investimentos em tecnologia. Passou por uma melhoria da qualidade de som e

imagem, tornando-se uma televisdo digital desde o dia 09 de fevereiro de
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2015%, quando transmite pela primeira vez sua programacao em alta definigao

HD. E para acompanhar todo esse processo, renova também seus cenarios e

traz um logotipo mais arrojado e moderno.

Figura 20 - Novo logotipo na TV Diario, langado em 2015.

TVDIARIO

Fonte: Portal TV Diario (2015). Alta Definigdo: TV Diario inicia transmissao HD.

Em seguida, num claro movimento de ajustes e definicdo da

identidade visual da empresa, faz uma breve passagem pelo slogan “100% sua

cara. 100% Nordeste”.

37

1219169. Acesso em: 18/12/18.

Disponivel em: http://tvdiario.verdesmares.com.br/entretenimento/tv-e-cinema/alta-de.
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Figura 21 - Slogan intermediario da emissora.

TVDIARIO

100% SUA CARA. 100% NORDESTE.

Fonte: Youtube (2017). Chamada da Programagéo Matutina da TV Diario [2017].

Até adotar mais adiante definitivamente um slogan mais sucinto e

que carrega até hoje, “A Cara do Nordeste”, como vemos na imagem abaixo:

Figura 22: Slogan atual da TV Diario — “A Cara do Nordeste”
>

=
>
TVDIARIO

A CARA DO NORDESTE.

Fonte: Twitter Oficial da TV Diario.
Atualmente a emissora vive um momento de assentamento e
consolidagdo dos ajustes feitos nesses ultimos tempos, como a transmissao de

melhor qualidade na imagem e som, introdugéo de novos programas na grade,
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novos horarios, outras roupagens e formatos nos cenarios dos programas e
telejornais. Porém, mantendo sempre a linguagem cearense®, o tom de leveza
e proximidade com o publico, “portanto, uma midia regional, um grupo regional,
esta diretamente ligado as tendéncias politicas e também culturais de uma
determinada regido.” (LIMA, 2006, p. 134). Um canal destinado a ser aquela de
TV de casa, quase como uma extensao familiar, que pretende ser “A Cara do
Nordeste”, como se podem ver nos dois préximos cartazes institucionais da

emissora comemorativos dos seus vinte anos de existéncia.

Figura 23: Cartaz institucional comemorativo de 20 anos da TV Diario.

20 ANOS
DE HUMOR
AMORE _
SA-BA-DO.

20 anos sendo ?/\ “}

assim como Voce, _— e

a cara do Nordeste. TVD'A‘RIMO

Fonte: Facebook Oficial da TV Diéario.

O outro cartaz institucional logo abaixo, utiliza uma linguagem
nordestina, com expressdes conhecidas do povo cearense para fazer

referéncia a nova programacao da emissora que acaba de completar 20 anos

* Ha uma certa anedota entre a populagdo no Estado do Ceard que trata da existéncia de um
idioma proprio do povo cearense, denominado idioma “cearensés”, uma espécie de vocabulario
Unico, um dialeto, com linguajar, girias, expressdes populares ditos no cotidiano local. Tais
expressBes estdo presentes também nas transmissGes da TV Diario e s&o utilizadas
principalmente pelos seus apresentadores da categoria de entretenimento.
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no ar em canal aberto.

Figura 24 - Cartaz institucional sinalizando a nova programacgao da TV Diario.
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Fonte: Facebook Oficial da TV Diario.

A exibicdo desses cartazes demostram que a emissora procura
estreitar lacos com o publico a que se destina. Roberto Moreira afirma que: “A
TV Diario mantém a raiz, o forrd, o noticiario regional, ela mantém o linguajar
da regido através dos nossos programas de humor, entdo esse link ai com a
sociedade, com o nordestino, a gente nunca perdeu, nem vai perder, de ser
uma emissora nordestina. Esse é o diferencial.” Nesse sentido, Lima (2006)

deixa claro que isso faz parte do papel dos grupos de midia regional:

A imprensa, o radio, a televisdo regional e local, além de fornecer
informagdo proxima, crivel, podem e devem funcionar como
referéncia de mudanga na sociedade. Como vemos, novamente, o
papel estratégico da proximidade dos media locais e regionais face
ao seu publico volta a ser evidenciado. (LIMA, 2010, p. 212).
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Figura 25 -: Institucional da TV Diério.
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Fonte: Site Oficial do Sistema Verdes Mares.

Estabelecer identificaggo com o uso de termos regionais,
compreensiveis a qualquer cidadao que conhece a realidade local significa que
o sentido de proximidade estda presente e a folkcomunicacdo também.
Podemos dizer que a emissora serve para exercer a funcdo do ativista
midiatico no contexto de mediacdo para decodificagdo de mensagens. E o
telespectador esta claramente representado ali na televisdo. Essa forte
identificacéo faz parte do repertério das emissoras regionais, como afirma Lima
(2006) mais uma vez:

Nesse sentido, a identidade regional procura pensar os lugares, os
territérios de onde nasce cada cultura, e a partir dai, manifesta-se.
Portanto, um grupo de midia regional, atua no processo de
regionalizagdo levando em conta, as identidades, as caracteristicas,
as necessidades, os investimentos e possiveis desenvolvimentos.
(LIMA, 2006, p. 135 — 136).

A autora, dentro desse contexto de regionalizagdo midiatica,
exemplifica a TV Diario, em sua discussao em torno do panorama regional de
Comunicagao no pais:

Como também no Ceara, por exemplo, onde ja existe um canal via
satélite inteiramente regional, TV Diario, do grupo Verdes Mares de
Comunicag¢do. Com 24 horas de programacgao regional: programas de
humor, de auditério, telejornal, programas policiais, infantis,
informativos universitario, etc, recentemente a TV Diério foi agraciada
com a mengédo honrosa no ‘23° Prémio José Reis de Divulgagao
Cientifica’, do Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e
Tecnolégico (CNPq) por ‘utilizar a ciéncia para melhorar a qualidade
de vida do cearense’. (LIMA, 2006, p. 134).
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A relacdo de interagao com o publico também vem sendo estimulada
por um trabalho virtual de web feito com atualizagbes rapidas e diarias. As
paginas oficiais dos programas e produtos da TV Diario estdo nos sites e nas
redes sociais, como facebook, instagram, youtube, etc. S&do canais por onde o
publico pode ter acesso facil, compartilhar informagdes, interagir com outros
telespectadores e acompanhar as novidades da emissora. Uma rotina nova,

seguindo a diregdo do mundo moderno digital:

Que permite ao usuario entrar em chats, navegar na Web e enviar
mensagens enquanto assiste a seu programa favorito na televisao.
Observe-se que durante os ultimos cinco anos do século passado,
varias foram as tentativas de se criar uma televisao interativa, o que
agora comega a aparecer. (MATTOS, 2002, p. 159).

A chamada convergéncia digital em comunicagao permite que as
mesmas noticias sejam adaptadas e enviadas as diversas plataformas de um
grupo, ou seja, as mesmas informagdes podem ir simultaneamente para o
jornal impresso, para a TV, radio, web e etc.. Essa ja é, sem duvida, uma
caracteristica da era de convergéncia e qualidade digital, iniciada nos anos
2000, sugerida por Mattos (2002):

Todos esses avangos tecnolégicos, somados a decisdo do governo
de dotar o pais da infra-estrutura capaz de acompanhar o
desenvolvimento do segmento mundial e a tendéncia das redes de
televisao de seguir os rumos e as exigéncias da globalizagcéo, deixam
antever que, nesta primeira década do terceiro milénio, o Brasil tera
uma televisdo de alta qualidade quanto ao som e a imagem.
(MATTOS, 2002, p. 159).

Para pbr as atualizacbes e novos conceitos em pratica, também
foram feitos ajustes na estrutura do SVM. Recentemente foi reformada toda a
redacdo para ser uma soO redacdo integrada, moderna e plural, em que os
funcionarios de todos os veiculos do Sistema Verdes Mares de Comunicagdo
possam circular, se reunir e conviver juntos, eliminando aquele sentido de
setorizacao, o que se constitui como uma tendéncia do Jornalismo. Estudios de
telejornais dispostos agora em cabines de vidro, trazendo um sentido de vitrine
e transparéncia a redagao que fica logo atras dos apresentadores, mostrando

toda a movimentacao da equipe de profissionais do Sistema.
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Figura 26 - Nova redacéo integrada de Jornalismo do Sistema Verdes Mares

-

Fonte: Elaborada pela autora.

O sistema de integragao €, segundo o diretor de Jornalismo, fruto de
uma nova gestdo do Sistema Verdes Mares. Apés o falecimento dos
fundadores do grupo, cabe as novas geragbes da familia a tomada de
responsabilidades ao assumir a posi¢cao de lideranga de um grupo grandioso
como é o Grupo Edson Queiroz e o Sistema Verdes Mares de Comunicag&o.

Nas palavras de Roberto Moreira, trata-se de uma gestdo dotada de uma:

“Visdo extrema de inteligéncia de visdo do grupo nesse momento, fez
com que surgisse essa redagdo que esta presente aqui, que é a
redagédo integrada. Hoje ndés temos o projeto mais moderno da
América Latina, todos os veiculos de comunicagdo do Sistema
Verdes Mares estéo integrados, ou seja, n6s sentamos a mesa todo
dia, cinco vezes ao dia nés nos reunimos (radio, TV, jornal, web,
impresso), toda a forga nossa se junta a mesa o dia inteiro e vai
discutindo... O que é feito no web sai na radio, o que é feito pra radio
sai na web, no impresso, sai também na televisdo. Entdo, nds
trabalhamos todos juntos, integrados. Ja é o fruto da gestdo do Edson
Queiroz Neto aqui dentro do Sistema. Atualmente ele é o
Superintendente com uma visdo moderna, inovadora e que esta se
repetindo no mundo; sé que aqui na América Latina, € a melhor
redagdo e a mais integrada, ou seja, todos os veiculos. Nenhum
veiculo no Brasil, por exemplo, esta totalmente integrado.”

A rigueza de informagdes dadas por Roberto nos leva a refletir, por

exemplo, sobre o espago da emissora para interagdo com o publico via
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plataformas digitais. Ele explica que a internet é hoje uma forte aliada do SVM
como um todo, e ndo pode deixar de ser mais para nenhum outro
empreendimento no ramo comercial. Segundo ele, € ela quem possibilita a
sobrevivéncia da TV Diario num mercado de televisdo tdo competitivo, em um
momento em que, explica ele, as emissoras concorrentes estdo cada vez mais
abrindo espagos também para transmitir uma programacgao voltada para
conteudos regionais.

E isso fez com que a TV Diario precisasse se reinventar de alguma
forma para seguir com a boa audiéncia e contribuindo para a cultura local.
Entdo, a aproximagdo com uso da internet e das tecnologias, bem como a
novidade da convergéncia digital e a caracteristica de multimidias sdo os

diferenciais que se apresentam para ele como formas de atualizagc&o. Vejamos:

“‘Aqui no Sistema Verdes Mares, essa integragao foi um passo
gigantesco pra mantermos sempre essa atualizagdo. A gente ja era
interativo sempre entre os veiculos, mas nao do ponto de vista
editorial e do ponto de vista de vivermos num mesmo espago. A
integracdo, ela tem esse fator preponderante; nés fizemos a
convergéncia das midias, nés estamos todos juntos discutindo todos
os produtos ao mesmo tempo e convivendo todos os funcionarios
entre si e de todas essas areas, radio, jornal, impresso, TV, web.
Todos os profissionais juntos.”

Novas adaptagbes que caminham junto com as comemoragdes de
20 anos da emissora. Um momento novo, com novos desafios também. O
marco temporal dos 20 anos permite pensar sobre o seu alcance e sintonia

espacial.
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Figura 27 - Cartaz ilustrativo em alusdo aos 20 anos da TV Diario.

i
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Fonte: Facebook Oficial da TV Diario.

Como falamos, a internet tornou-se uma importante aliada nesse
processo ao viabilizar as pessoas que queiram assistir a TV Diario ao vivo,
obtenham éxito facilmente, apenas acessando o portal “tvdiario.tv.br” e clicando
no link “ao vivo” em qualquer lugar se localize no mundo e de qualquer
dispositivo mével que esteja utilizando. Quer dizer, trata-se de uma emissora
com alcance universal através da plataforma virtual.

Para quem prefere assisti-la pelos meios tradicionais, ela esta
restrita no canal aberto somente no Estado do Ceara, em todos os seus 184
municipios, e em 78 distritos. De acordo com Roberto Moreira “nés estamos no
restante do Brasil em 20 plataformas de TV por assinatura. E fora do Ceara,
nds atuamos na TV fechada. No interior, nés temos as chamadas RTV’s, que
sdo retransmissores.”. A seguir, temos no portal da emissora®® um
demonstrativo que serve de complemento a fala dele, que apresenta
detalhadamente uma listagem de cada cidade, municipio e distrito que
recebem o seu sinal, e por qual canal de televisdo opera sua transmissao, com

o0 auxilio de um mapa do Brasil para melhor visualizagao.

3 Disponivel em: http://tvdiario.verdesmares.com.br/institucional/sintonize-a-tv-

diario?utm_source=site&utm_medium=banner&utm_term=sintonize&utm_content=Calhau%20T
VD&utm_campaign=Sintonize. Acesso em: 18/12/18.
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Figura 28 -: Mapeamento da sintonizacao do canal da TV Diario no Brasil
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Fonte: Site Oficial da TV Diario.

Observando o mapa acima, identificamos que é possivel
acompanhar as transmissdes da TV Diario em todos os estados do pais
através da TV por assinatura, pela Ol TV, que opera pelo canal 129. Além dela,
a cidade de Belém e em todas as demais capitais nordestinas, opera pela Ol
TV e pela NET TV. E chegando ao Ceard, alcanga por um numero maior de
canais fechados, além das retransmissoras dos municipios e distritos
cearenses. Em Fortaleza, ela sintoniza pelo canal aberto e digital 22.1 e
ademais, pelos canais fechados GVT Fortaleza: canal 322.1, SKY Fortaleza:
canal 323.1 e Multiplay Fortaleza: canal 22.

Quando questionado se os dirigentes da emissora estdo satisfeitos
com o sentido de regionalidade oferecido pela emissora ao longo desses 20
anos, Roberto Moreira €& enfatico: “Maravilhosamente satisfeitos!”. E
questionado em seguida se realmente a TV Diario € mesmo “a Cara do
Nordeste” e se cada nordestino se sente representado ali, dada toda a
grandiosidade e especificidades diversificadas da regido vistos no primeiro
capitulo, ele responde:

“Se vocé for fazer uma leitura sobre estados, ai vocé conclui que nao.
Mas se vocé for fazer um estudo sobre o povo, ai sim. (...). Mas
quando vocé trata da questao da nordestinidade, da cultura, da raiz
nordestina, do seu folclore, da sua musica, do seu vestuario e do
encantamento do litoral, do turismo, ai vocé tem um Nordeste so. E é

131



isso onde noés trabalhamos, nés nao pleiteamos o debate sobre
Ceara, Rio Grande do Norte, Paraiba, Bahia, ndo! Nés defendemos
uma causa sO, que € o nordestino. A nossa cultura, o resgate da
nossa autoestima, da nossa forca como pessoas no conceito da
sociedade brasileira. E isso.”

Entdo vemos que, segundo o diretor, a estagdo percorre o caminho
de explorar as caracteristicas do povo nordestino e das particulares de sua
gente para tentar ser “A Cara do Nordeste”. Ela, apesar de focar no estado do
Ceara, buscar representar o cidadao nordestino enquanto povo marcado por
um tipo de cultura que passa pelos elementos artisticos, artesanais, folcloricos
e efc.

Por isso ela possui caracteristicas de televisdo regional, e nao
somente local, considerando que em toda a sua histéria e a sua trajetoria de 20
anos, a equipe cada vez mais desempenha uma postura baseada no
profissionalismo, transmite noticias de interesses regionais, contempla a
cobertura dos diversos eventos relevantes das cidades, produz empregos

diretos e presta servigos, especialmente, a comunidade cearense.
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5.1. Programa Diario Regional

O Programa Diario Regional € um telejornal destinado a assuntos de
interesse geral, mas com foco principal no universo rural de atividades das
cidades do interior do estado do Ceara, tais como Economia, Agricultura,
estacbes climaticas, etc. Por isso mesmo, ele funciona quase como uma
espécie de “carro-chefe” da emissora, por se destinar a um publico importante
para a empresa de comunicagao e, devido a isso, esta no ar praticamente

desde a inauguragao da emissora.

Figura 29 - Logotipo do Programa Diario Regional

Dicario

Fonte: Site Oficial da TV Diario.

Julgamos importante trazer o exemplo do Programa Diario Regional
para ilustrar a TV Diario por alguns fatores. Um deles € o fato de, na propria
nomenclatura do Programa ja trazer a questao da regionalidade; que €, como
ja discutimos aqui, uma caracteristica bastante forte e evidente nas atividades
propostas pela TV Diario, e também razao do nosso interesse de pesquisa.

Outro ponto é o seu formato de telejornal que, como diz a
apresentadora do Programa, Elba Aquino®®, “O Didrio Regional é um jornal
meio que revista”, trazendo curiosidades, novidades, fatos, informagdes
relevantes de todas as regides do estado do Ceara. A pesquisadora Thays Reis

(2018), define o jornalismo regional da seguinte forma:

Compreendemos que o jornalismo regional constitui-se como uma
pratica, desenvolvida por cidades de grande e médio porte, que pode
extrapolar os limites territoriais da sede dos seus veiculos e atender
noticiosamente centros urbanos menores que nao dispdem de meios

* Entrevista realizada pela autora em Fortaleza em 26 de setembro de 2018. A entrevista na
integra encontra-se transcrita no Apéndice C desta dissertacao.
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de comunicagao tradicionais ou outros canais de informagao para se
informar acerca do proprio cotidiano ou para realizar suas
solicitagdes. (REIS, 2018, p. 65).

E o foco na regionalidade, sobretudo a partir de assuntos
provenientes do interior cearense, contribui para enriquecer o conteudo de
grade e atrair tanto telespectadores habitantes das cidades interioranas, bem
como de outras pessoas que tém raizes nesses lugares e moram em outras
localidades do Brasil e do mundo. Tudo isso serve para alimentar o slogan
daquela emissora que pretende ser a “A Cara do Nordeste”.

A regionalidade nordestina almejada pela emissora € capaz de
estimular a realizagdo de um programa como este; por outro lado, ele também
pode contribuir para fortalecer a marca institucional regionalista da TV Diario.
Nas palavras da apresentadora Elba Aquino, em entrevista que nos foi
gentilmente concedida no dia 26 de setembro de 2018 na nova redacao

integrada do Sistema Verdes Mares, ela esclarece:

“A emissora tem esse foco, isso esta enraizado na propria esséncia
da emissora, ela € uma TV regional, ela nasceu como TV regional.
Entdo ela carrega isso na base, entdo sempre houve esse espago,
esse foco, esse direcionamento e creio eu que vai continuar tendo, e
com tendéncia de investir mais, por conta do préprio perfil da
emissora, e por conta do conteudo estar engajado nesse momento de
busca por informagdo e de coisas diferentes, e por tudo que o
regionalismo pode oferecer ao mundo.”

E mais. Ainda com o olhar sobre o regionalismo, Elba Aquino expde
0 seu ponto de vista afirmando que ele encontra-se hoje em um momento

Nnovo:

“O regionalismo de uma forma geral tem tido muito espago por
diversos motivos. Nao s6 em noticias positivas, mas também em
noticias negativas: policia, violéncia, seca, enfim... Mas o que é
bacana desse novo momento do regionalismo é que somado a esses
factuais, a esses assuntos mais pesados, chega também a parte leve,
boa, a parte prazerosa, feliz, a parte produtiva, mostra um outro lado
do Nordeste e das pessoas que vivem aqui; entdo acho que esse é o
grande diferencial no regionalismo de uma forma geral.”

Sabemos que a TV Diario inicia suas transmissdes televisivas no
ano de 1998, e o Programa Diario Regional teve sua primeira exibicdo no dia
16 de dezembro de 2002. Desde entado, ele compreende uma programagao fixa
da grade da emissora. Apesar de algumas mudangas e ajustes de horarios e
também de formato, ele ndo foi retrado do ar em nenhum momento,

permanecendo na grade por, pelo menos, dezesseis anos ininterruptos; sendo,
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portanto, o produto mais antigo no ar da TV Diario, confirmado pelo diretor
Roberto Moreira: “O programa € o mais antigo hoje da TV Diario, junto com o
(telejornal) Diario na TV, ele vem desde a construgdo da emissora, da grade,
ha 20 anos, entdo ele estda no ar ha aproximadamente 17 anos, mais ou
menos”.

O Diario Regional sempre foi comandado pela atual apresentadora
Elba Aquino, que trabalha nesse projeto desde a ideia inicial. Elba é a
responsavel pela apresentacao, edicao e decisao de pautas. Em definigdo no
portal oficial da emissora na internet, o Programa ¢é identificado como sendo “o
telejornal feito para o Interior cearense e para as familias que estdo longe de
sua terra. Em pauta: agricultura, turismo, cultura, economia, cidades e
politica.”**. O seu inicio foi marcado por dificuldades e tentativas de acertos,
como todo e qualquer projeto inicial. E a justificativa de leva-lo ao ar é

explicada pela sua jornalista principal. Elba Aquino comenta que:

“O Diario Regional nasceu na emissora no momento em que a TV
Diario foi ampliada pra parabolica naquela época. Por qué? Porque
naquela época ia ter um alcance absurdo no interior e no Nordeste
como um todo. Entdo o objetivo seria levar a nossa cultura, o nosso
Ceara para o proprio Ceara, para o proprio Nordeste, para o pais
inteiro. Mostrar um lado diferente do estado. A gente sabe que, até
bem pouco tempo (hoje mudou um pouco esse perfil), mas a noticia
nacional do Nordeste é sempre ligada a seca, ligada a fatos ruins,
tragédias, enfim... De temas que ganham repercussdo nacional;
entdo a TV Diario queria mostrar mais, que a gente tem muito mais
que isso, né? A gente queria mostrar cultura, mostrar 0 nosso
artesanato, o nosso turismo, mostrar o nosso estado, a nossa gente.
O que a gente é capaz de fazer e desenvolver pro desenvolvimento
do nosso pais. Entdo essa era a proposta do Regional.”

A apresentadora comenta sobre as noticias do Nordeste divulgadas
pelas grandes empresas de midia de alcance nacional, que eram sempre
relacionadas a aspectos negativos, de forma pejorativa e preconceituosa, como
diz a autora do artigo “Imagens do Brasil: televisdo e memdria social”’, Célia

Ladeira Mota (2010):

A concentragéo da produgao entre Rio e Sdo Paulo, porém, submete
0 brasileiro a uma exposi¢gdo excessiva as imagens € a um certo
comportamento social de cidade grande, que impede a visibilidade
das diferencgas entre as cidades brasileiras. Estas, especialmente as
do Norte e do Nordeste, ainda sao representadas pelos aspectos
folcléricos e até caricatos. (MOTA, 2010, p. 174).

Inconformados com esse cenario nacional relacionado a imagem do

“ Disponivel em: http://tvdiario.verdesmares.com.br/programas/diario-regional. Acesso em:

18/12/18.
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Nordeste brasileiro divulgado a todo o pais € que a TV Diario, logo no inicio, ja
atentou para a importancia de se produzir um programa fixo na grade, como o
Diario Regional, para explorar também as boas noticias da regido, as chuvas, a
fartura, as festividades, os avancgos e trazer um conceito agradavel do Nordeste
através de uma emissora de carater regional.

Ao longo de sua larga trajetéria, e, em razdo desse periodo de
mudangas relacionadas ao momento de convergéncia e a comemoragao dos
20 anos da TV Diario, o programa de Elba Aquino sofreu algumas alteragdes. A
primeira delas foi com relagdo a mudancga de horario, o que faz parte de um
processo natural das estagdes de televisao, na visdo de José Aronchi de Souza
(2004):

As alteragcbes na grade horaria das emissoras segue a necessidade
de adaptagcdo momentdnea, devido a picos de audiéncia da
concorréncia ou fatores sazonais. Porém, estudos recentes
constatam que o panorama geral das grades e das programacgodes
das redes apresenta poucas modificagbes desde a implantagdo da TV
no Brasil. (SOUZA, 2004, p. 63).

Historicamente o programa era exibido nas primeiras horas do dia,
entre seis e sete horas da manha, para atingir ao cidadao do interior que tem o
habito de acordar cedo; bem como ao telespectador que mora na capital e,
antes de sair para trabalhar, deseja assistir um telejornal com um tom mais
suave, informativo e que talvez aborde assuntos da sua cidade de origem.

Roberto Moreira deixa claro que:

“O Diario Regional, por exemplo, € uma caracteristica nossa. Nos nao
podemos abandonar o nosso povo do interior e 0s cearenses,
nordestinos, que moram em Fortaleza e tém as familias no interior.
Se vocé fizer uma pesquisa, como a que a gente teve acesso ha
alguns anos, 96% das pessoas que moram em Fortaleza, por
exemplo, tém relagdes com o interior, tém origens de 13, tém ligagdes
la, entdo o Diario Regional simboliza a nossa presenca em todas as
regides do Ceara, mostrando o que as pessoas estao fazendo e cabe
ao publico ver, avaliar”.

Dessa forma vem sido mantido o perfil caracteristico do programa,
porém atualmente ele passou a ser exibido de segunda a sexta-feira, no

horario da tarde, as 15 horas. E com um novo diferencial: é realizado ao vivo.
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Figura 30 - Elba Aquino na apresentacédo do Programa Diario Regional no novo
formato.

Fonte: Elaborada pela autora.

Sao mudancgas até intrigantes se pensarmos que sao mais de 15
anos acostumando o telespectador a um padrdo de telejornal de bancada
gravado com antecedéncia e exibido sempre no periodo matutino. E, no
entanto, tudo mudar, pode parecer arriscado, de fato; porém o diretor Roberto

Moreira traz a justificativa sob o ponto de vista institucional e comercial:

“‘Nés decidimos puxar para o horario da tarde toda a grade da
emissora, e para a noite, porque nés temos mais aparelhos ligados.
N&o era justo a gente fazer um investimento altissimo como um Diario
Regional, quando vocé fala de 10 municipios de 10 regides do Ceara,
num horario que tem poucos televisores ligados. Entdo nés puxamos
pra tarde, vocé tem uma oferta maior, vocé tem 10 vezes mais
aparelhos ligados, entdo € muito importante. A gente tem pesquisas,
leituras e avaliagdes de que a tarde as pessoas do interior veem
televisdo. De manha eles tém muita afinidade com o radio. Cedo. E a
televiséo, a afinidade maior deles é a tarde, depois dos programas de
radio da regido, entdo nds vimos essa avaliacdo e a gente partiu pra
esse projeto novo.”

As pesquisas dao o direcionamento para a tomada de decisdes. Elas
mostram os caminhos a serem seguidos, por exemplo, com relagéo a aceitagao
do publico medido em niveis de audiéncia, retornos pessoais dos
telespectadores sobre os assuntos exibidos (feedbacks), e a partir de tragos

caracteristicos do perfil de publico principal que o assiste.
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O estabelecimento de determinados horarios para um género na
grade horaria da programacao brasileira pode ser diferente em outros
paises por motivos socioecondmicos, politicos e culturais. Os
objetivos de cada emissora variam de acordo com a cultura do
telespectador, seus costumes e expectativas. O lugar de uma novela
na grade horaria pode variar da noite para a manha, de acordo com a
regido ou pais no qual a rede esta situada. (SOUZA, 2004, p. 58).

Noés tivemos acesso, junto ao Setor de Marketing da empresa, aos
dados de levantamento de perfil do publico do Programa Diario Regional®?, e
temos como resultado uma geragao de pessoas predominantemente na faixa
etaria de 25 a 49 anos (48%), e entre 50 e 59 anos (25%), pertencentes as
classes econdmicas C (47%), D e E (40%) e A e B (13%). O sexo feminino
ocupa 51% dos telespectadores contra 49% do publico masculino. Com relacéo
a um més especifico, contou com uma audiéncia de 0,65% e share (parte
recebida) de 3,55%. Telespectadores em mil: 8.879, com alcance mensal de
99.405.

Com base nesses dados de perfil, vemos que tratam-se de pessoas
de estilos variados interessadas no conteudo regional oferecido por esta
programacao. Este conteudo, de acordo com a apresentadora, enriquece a
pluralidade e diversidade de telespectadores: “Porque o conteudo regional esta
dentro de todo esse contexto global, ele € um conteudo de extrema relevancia
€ que consegue monopolizar um grande numero de pessoas por interesses
diversos.”. Essas pessoas, por sua vez, hoje tém uma capacidade muito maior
de acesso a produgao do programa, que abre um canal para interagao atraves
da telefonia, e-mail e das midias digitais, onde o publico pode acessar, dialogar,
comentar e sugerir pautas. As sugestdes, por exemplo, recebem feedback da
produgdo, mas como a demanda € grande, muitas vezes nao é uma resposta
direta; e pode ser até mais que isso, uma resposta de conteudo.

Isso tem sido um ponto forte da emissora como um todo, uma
interacdo permitida pela nova e atual fase da televisdo de que tratou Sérgio
Mattos. No caso da TV Diario, isso vai muito de encontro com o sentido de
proximidade e identificagdo regional - e quase pessoal - com os
telespectadores. Elba Aquino diz que isso € muito forte na emissora e faz parte

mesmo de uma:

* Fonte: Kantar Ibope Media Workstation - Total ligados especial, rat% domiciliar, shr%
domiciliar, rat# individual, cov% individual, adh% individual - Filtro: AS, 04+ anos, classes
ABCDE | Mercado Grande Fortaleza.
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“Proposta da TV com o telespectador, a TV Diédrio tem uma
caracteristica de ser muito proxima do telespectador, ele se identifica
muito com ela. Quebra um pouco daquela distancia, o telespectador
tem uma interagdo maior e ele acha que o caminho €& mais facil
praquela emissora porque ele se vé ali. Questdo de identidade
mesmo, né? Entdo o Regional também veio com essa proposta de
mostrar os cearenses, de abrir espago para as pessoas.”

Este € um panorama do Programa Diario Regional, que atua ha 16
anos na telinha da TV Diario levando conteudo rural do interior cearense com
interesse regional, numa perspectiva de telejornal informativo. Em seguida,
mostraremos uma edicdo como uma amostra da pesquisa de dados deste

produto por ora aqui apresentado.

5.1.2 Anadlise do Programa Diario Regional exibido dia 18/12/18

Seguiremos falando ainda sobre o Programa Diario Regional,
recortando para os destaques sobre como e o qué foi exibido no programa do
dia 18 de dezembro de 2018, na tentativa de exemplificar os assuntos
abordados, a linguagem utilizada, o formato das matérias, a condugédo das
entrevistas, etc. Fazendo um exercicio de descrigdo sobre o0 que aconteceu
especificamente na edicao do referido dia 18 de dezembro, uma data em que
as recentes mudangas ocorridas no Programa encontram-se mais
consolidadas.

Com base nos dados gerais, o Programa inicia pontualmente as 15
horas e a apresentadora Elba Aquino faz a primeira entrada ao vivo, ainda
dentro do programa que estava sendo exibido anteriormente, A Grande
Jogada, que tratava sobre o futebol cearense. O apresentador deste programa
cumprimenta Elba e ela convida o publico para saber sobre o que acontece no
interior do estado. Entdo, o outro apresentador sai de cena e a cAmera foca em
Elba, que anuncia a escalada com os destaques do Programa Diario Regional
desse dia junto com as imagens de cada assunto.

ApoOs isso, ja posicionada de pé dentro do estudio, Elba Aquino
passa as informagdes atualizadas sobre hora, clima e temperatura da capital,
enquanto passam cenas do transito de algumas ruas de Fortaleza, ao vivo. De
volta ao estudio, e ja familiarizando o telespectador com o interior do estado,
ela mostra brevemente o clima e a previsao do tempo para o dia seguinte para

algumas cidades interioranas do Ceara, como Irauguba, Cascavel, Milha e
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Parambu.

Dai é chegado o momento das noticias, em que Elba Aquino
inicialmente somente relata sobre o caso de que o Secretario de Turismo do
Cedro foi preso por suspeita de contrabando, com todas as informacgdes
pertinentes ao caso. Depois, trata sobre o fato de prédios atacados na
madrugada na cidade de Juazeiro do Norte, em dialogo com um reporter direto
de Juazeiro. Ambos conversam ao vivo sobre os detalhes da noticia e também
tratam sobre outro assunto de uma audiéncia de custodia ocorrida na cidade e
se despedem.

Continuando o programa, Elba Aquino noticia que uma agéncia de
Banco foi atacada em Cariré pela madrugada e segue uma reportagem com
suas sonoras a respeito do assunto. Depois, ela fala sobre o comeco da
ocorréncia de chuvas em 126 municipios do estado, cita as cidades com os
maiores registros de precipitagcbes, como Assaré e Paraipaba, e anuncia a
previsdo do tempo para amanha em outros municipios.

O destaque vai para a chuva em Iguatu, na regido Centro-Sul do
estado, com reportagem completa feita pelo repérter Wandemberg Belém sobre
a agricultura nessa regido. E assim, as manchetes do primeiro bloco se
encerram, com Elba Aquino anunciando as matérias que serdo abordadas no
bloco seguinte. Antes do intervalo, porém, € padrdo do programa apresentar
um quadro informativo com assuntos de importancia do publico. Desta vez,
foram dadas informacgdes a respeito das datas e documentos necessarios para
a matricula dos estudantes novatos das escolas municipais. O bloco encerra as
15h10min.

Apos quatro minutos de intervalo, o segundo bloco inicia as
15h14min, trazendo noticias sobre a Doenca de Chagas, dadas pela
apresentadora no estudio. O teldo atras da destaque a esta noticia, mostrando
que o assunto completo esta disponivel no jornal impresso do Sistema Verdes
de Comunicagéo, o Diario do Nordeste - tal fato contempla a recente estrutura
de integracdo entre os veiculos do Sistema — e, em seguida, passa a
reportagem do caso de uma pessoa afetada pela doenca.

Por ultimo, é exibida uma longa entrevista, conduzida por Karine
Zaranza, com especialistas em animais selvagens para comentar a analise e

avaliacdo técnica de ambos sobre dois ursos-pardos-siberianos que estido
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alocados no Zooldgico da cidade de Canindé, no sertdo cearense, e que
podem estar sofrendo com o forte calor de uma regido de clima inapropriado
para esse tipo de animal.

E anunciada mais uma pausa para o intervalo, desta vez com um
quadro informativo sobre a divulgagdo da lista de aprovados no processo
seletivo do Centro de Linguas de Maracanau. S&do dados detalhes sobre
matriculas e documentagdes e o segundo bloco encerra as 15h21min.

O terceiro e ultimo bloco retorna as 15h25min para tratar sobre uma
campanha para incentivar uma agao humanitaria no Hospital Norte de Sobral.
Elba Aquino conversa ao vivo com a reporter Maristela Glaucia, que esta no
centro de Sobral, e entrevista uma pessoa membro da Comissdo que esta
responsavel pela referida agao solidaria.

Apos despedida da repdrter, Elba Aquino apresenta a ultima
reportagem do dia, que fala sobre jovens estudantes de uma escola publica de
Iguatu que criaram um dispositivo que pode ajudar aos deficientes visuais. Uma
longa reportagem explica que a tecnologia e a criatividade fizeram com que os
estudantes desenvolvessem uma bengala e um boné com sensores para
garantir mais acessibilidade aos portadores de deficiéncia visual.

Por fim, a apresentadora Elba Aquino da o desfecho se despedindo
dos telespectadores com um simpatico “até amanha” e a edi¢cao se encerra as
15h30min, passando imagens dos destaques desta edigdo do programa,
enquanto sobem os letreiros dos créditos finais.

A longa descrigéo feita aqui sobre a edicdo do dia 18 de dezembro
de 2018 do Programa Diario Regional teve a intengao de trazer uma exposi¢céo
mais detalhada sobre as tematicas abordadas, as cidades do interior do Ceara
em destaque, o conteudo das informacbes repassadas, o formato, a
organizagado do tempo, a linguagem e a dindmica desta produgédo audiovisual
da TV Diario, de modo a permitir uma visualizagdo mais sistematica do recorte
de programagao da grade que propomos para O universo da presente
dissertagao.
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5.2. Grade de Programacgao TV Diario 2018

Apds o conhecimento sobre o recorte da programacao da TV Diario
que propomos aqui - o telejornal Diario Regional e sua edi¢ao exibida no dia 18
de dezembro de 2018 - traremos agora uma apresentacdo geral da grade de
programas que estdo no ar atualmente na estagcdo de televisdo de nosso
estudo, TV Diario. O levantamento e classificagdo de cada programa da grade
tera por base o estudo desenvolvido pelo autor do livro Géneros e formatos da
televiséo brasileira, José Carlos Aronchi de Souza.

E importante que saibamos alguns dados com relacdo a nova
programacao que esta disponivel no canal 22.1 no momento atual. Dois dados
mais relevantes que ja foram relatados ao longo da pesquisa e tem relagao
com o periodo de convergéncia digital e integragcdo entre os veiculos e
conteudos nas plataformas comunicacionais de todo o Sistema Verdes Mares,
tendo por base uma redagcdo completamente integrada. Tal convergéncia foi
exemplificada no caso da edicdo analisada do telejornal Diario Regional,
quando a apresentadora divulga uma noticia a respeito da Doenga de Chagas,
que além de ser tratada em seu programa, também teve uma pagina com
reportagem especial dedicada ao assunto, nas folhas do jornal impresso Diario
do Nordeste do mesmo grupo empresarial.

Essa divulgacdo do impresso do grupo acontecendo abertamente
durante a transmissao ao vivo na tela da televisdo Diario de Fortaleza simboliza
muito desse periodo de convergéncia entre as midias. E isso costuma também
acontecer muito entre as radios AM e FM que compdem o SVM, bem como nas
plataformas online do grupo, nos sites, pages e perfis das redes sociais
(facebook, twitter, instagram - @tvdiario). E claro que tudo ainda é muito novo,
sdo mudancas recentes, de uma fase inicial, que acontece de maneira efetiva
ha poucos meses, desde setembro de 2018. E, portanto, uma fase adaptativa,
de construcao de sentidos, de avaliacdo sobre o comportamento ativo do novo
projeto, de observacdo de modelos e fortalecimento de padrdes institucionais.

Tal novidade é ainda muito recente tanto para o publico, como para
os profissionais do SVM que estao aprendendo, na pratica, como funciona
trabalhar de maneira integrada pela primeira vez dentro de um projeto inovador

e diferenciado proposto pelo grupo cearense como pioneiro e mais moderno
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dentro do cenario latino-americano, conforme ja apontado pelo diretor Roberto

Moreira:

“‘Nés sentamos ali no mesdo... ai tem TV Diario, radio, jornal,
impresso e em cada output, vocé tem pessoas de todos os veiculos.
O jornalista de radio hoje faz matéria pra TV, e pra impresso e web. E
ao mesmo tempo web faz pra radio, TV. O impresso, o reporter faz
matéria pra radio, TV... S6 uma pequena adaptacao no texto.”

Além disso, os 20 anos da rede de televisédo reflete numa tentativa
tanto de continuidade como de renovagcdo da linha regionalista, que traz
aspectos culturais nordestinos como diferencial de programagdo, e os
elementos populares folcléricos e culturais cearenses como estratégia de
aproximagao com o publico, de identificagdo com o perfil de habitos e costumes
do povo cearense. A respeito da cultura popular, em conversa com o professor
do curso de musica da Universidade Estadual do Ceara (UECE), Oswald
Barroso43, ele fala com muita naturalidade que uma comunidade com amor e
apego aos elementos proprios de sua terra tem uma capacidade muito maior

de agregacao, de reconhecimento e desenvolvimento social. Vejamos:

“Esses lugares s&o aqueles onde a vida popular tem uma historia
mais antiga, ndo é? E onde ha uma autoestima e uma identidade
forte. Onde a vida comunitaria se manifesta com mais intensidade.
Nesses lugares, os valores da cultura popular se afirmam com maior
forca e, inclusive, atrai outras populacbes como nas cidades-
santuarios, por exemplo, como Canindé e Juazeiro, e outros lugares
do Brasil isso acontece com muita fortaleza. Essa identidade s6 se
afirma com a permanéncia das pessoas naquele lugar. Um lugar de
passagem n&o cria identidade. E um lugar de referéncia, de fixagdo.”

Entdo, dentro deste cenario de (re)construgdo, renovacédo e
(re)afirmacéao de valores tanto institucionais, como culturais do publico a que se
destina, a TV Diario optou por investir em um novo formato de grade de
programacao. Entdo o que seria, didaticamente falando, tal grade dentro de um
sistema operacional televisivo? José Carlos Aronchi de Souza (2004) conceitua

da seguinte maneira:

A distribuicdo dos programas em horarios planejados e previamente
divulgados pela emissora, desde o inicio da programacédo até o
encerramento das transmissdes, cria um plano conhecido como
grade horaria semanal. A grade horaria de uma emissora é resultado
das pesquisas de audiéncia e da estratégia de cada rede. (SOUZA,
2004, p. 58).

Logo, tendo como fonte as pesquisas, observagdes e avaliagdes

* Entrevista realizada pela autora em Fortaleza em 29 de setembro de 2018. A entrevista na
integra encontra-se transcrita no Apéndice B desta dissertacao.
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realizadas, a emissora fez alguns ajustes que julgou necesséario e trouxe

novidades ao telespectador, conforme depoimento do diretor da casa:

“N6s mudamos muitas rotas na TV Diario por causa do mercado, por
causa das estratégias de empresa. Entao, o que a TV Diario sofreu
nesses anos também por conta de mudangas do perfil dos
concorrentes foi uma coisa muito forte. Antes vocé nao tinha espaco
nas outras emissoras, hoje elas abriram enormes espagos pra cultura
local, o espago pra propaganda local, pra programacao local, pros
interesses locais (jornalismo) entdo nés sofremos esse ataque. E o
que é que noés fizemos? Nos repaginamos a TV Diario porque nés
perdemos um mercado de certa forma pras grandes redes, mas a
sociedade ndao nos abandonou em nossos projetos, nés tivemos que
melhorar muito as coisas, tivemos que tirar da grade alguns
programas, colocar outros, sempre afinados com as pesquisas que
nos indicam o que fazer pra conseguir sobreviver no mercado. Nos
tivemos altos e baixos também com a questdo da programacao
voltada para o Brasil, onde nés saimos da parabdlica e, entramos
apenas um projeto audacioso que foi a gente trabalhar com a TV por
assinatura (ou seja, a TV a cabo, as TVs alternativas de TV por
assinatura), € um mercado hoje de 50 milhdes de telespectadores,
nés estamos dentro desse projeto e isso esta fazendo com que a
gente mantenha o publico nordestino ligado a TV Diario em todo o
Brasil. No6s s6 somos TV aberta aqui no Ceara.”

Novos cenarios, novas sessdes especiais de filmes e desenhos
animados, uma nova distribuicdo de apresentadores, novos quadros e novos
cenarios constituem exemplos dessas mudangas, sabendo que “programacéo
€ um conjunto de programas transmitidos por uma rede de televisdo. O
principal elemento de programacdo € o horario de transmissdo de cada
programa.” (SOUZA, 2004, p. 54). Toda essa nova programagcao vem com O
slogan oficial no canto da tela indicando o logotipo da emissora e a informagao
de 20 anos, conforme visto na pagina 130 da primeira parte deste capitulo.

Para o publico ndo se perder com as recentes alteracdes e poder
acompanhar a nova programacao, a emissora disponibiliza em seu site oficial**
uma listagem com todos os programas, os dias e horarios exibidos. Cada um
deles tem uma sec¢ao especial dentro do site, com detalhes, imagens, logotipo,
descricdo e videos com os conteudos de programas exibidos em dias ou
semanas anteriores. Além disso, as mudancgas ocorridas na grade tiveram
ampla divulgacdo durante a programacdo da emissora. Anunciadas pelos
apresentadores ao final dos seus programas e também exibidas nos momentos
de intervalo da emissora, indicando os novos dias da semana e novos horarios

disponiveis de programacdo. E um processo natural a qualquer empresa de

4 Disponivel em: http://tvdiario.verdesmares.com.br/. Acesso em: 18/12/18.
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midia comercial, pois:

Apesar dos avangos tecnolégicos, as redes de televisdo aberta néo
permitem que o telespectador escolha o horario de sua preferéncia
para assistir a seu programa predileto. Com a chegada da TV digital,
isso talvez mude e o telespectador podera montar sua grade de
programacgao. Atualmente, o horario é predefinido pelas emissoras,
que divulgam a programagao nos jornais e também nos intervalos dos
programas. (SOUZA, 2004, p. 57).

Dito isto, podemos hoje contabilizar 34 programas ativos na TV
Diario. Alguns novos, outros ndo. Porém, praticamente todos voltados para a
realidade cearense e com elementos culturais da regido Nordeste, onde esta
localizada. Cada um deles sera por nés classificado em um levantamento na
sequéncia a partir da apresentacdo de uma tabela feita em ordem alfabética
dos programas, trazendo suas caracteristicas principais e levando em
consideragao o trabalho do jornalista e professor universitario, José Carlos
Aronchi de Souza (2004).

Por ocasido da construgédo da referida obra do autor, com o objetivo
de “organizar os conceitos sobre televisdo para contribuir com o
desenvolvimento do veiculo de comunicacdo de massa mais influente e cada
vez mais presente na vida do brasileiro.” (SOUZA, 2004, p. 17), foi possivel
identificar, a época, 31 formatos de programas no Brasil, com 37 géneros
divididos em cinco categorias (Entretenimento, Informacdo, Educacéo,
Publicidade, Outros). Para comecar devemos esclarecer as definigdes de
categorias, géneros e formatos televisivos. Para ele, todos fazem parte do

universo audiovisual e podem ser pensados da seguinte forma:

Ha& muita semelhanca entre géneros e formatos na televisdo no que
se refere ao estudo de género no campo da biologia. Assim como na
biologia existe géneros e espécies, em televisdo coexistem os
géneros e os formatos. Pode-se fazer uma analogia, com as devidas
diferencas, entre as espécies de biologia e os formatos da televisao.
Na biologia, varias espécies constituem um género, e 0os géneros
agrupados formam uma classe. Em televisdo, varios formatos
constituem um género de programa, e os géneros agrupados formam
uma categoria. (SOUZA, 2004, p. 45).

Ou seja, a categoria dos programas esta em um universo maior —
em um numero total de cinco — e contempla dentro dela, diversos géneros
televisivos, que séo constituidos, por sua vez, pelos formatos de programacgao.
Ou seja: Categoria > Género > Formato. Para ser mais claro, o autor define os

termos separadamente, considerando que:

Os géneros podem, portanto, ser entendidos como estratégias de
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comunicabilidade, fatos culturais e modelos dinamicos, articulados
com as dimensdes histéricas de seu espago de produgdo e
apropriagao, na visao de Martin-Barbero. Congregam em uma mesma
matriz cultural, referenciais comuns tanto a emissores e produtores
como ao publico receptor. Somos capazes de reconhecer este ou
aquele género, falar de suas especificidades, mesmo ignorando as
suas regras de sua producao, escritura e funcionamento. (SOUZA,
20114, p. 44).

Assim como os formatos sdo aqueles que:

O formato de um programa pode apresentar-se de maneira
combinada, a fim de reunir elementos de varios géneros e assim
possibilitar o surgimento de outros programas. (...) Concluimos que o
termo formato é nomenclatura prépria do meio (também utilizada por
outros veiculos, como o radio) para identificar a forma e o tipo de
producdo de um género de programa de televisdo. Formato esta
sempre associado a um género, assim como género esta diretamente
ligado a uma categoria. (SOUZA, 2004, p. 46).

Dessa forma, podemos compreender que cada programa deve estar
classificado de acordo com suas caracteristicas de género, formato e categoria,
tendo a ciéncia de que cada emissora € a responsavel pela produ¢ado dessas
programacdes e que as empresas de midia se responsabilizam pela
organizacao de horario de grade, pela distribuicao de reprises, pela construgao
de sua personalidade institucional de acordo com a programacao oficial e que
pode ser definidora do seu slogan e do proprio perfil de emissora. Quer dizer, a
ocorréncia mais frequente de determinadas categorias, géneros ou formatos de
programas sugere o perfil da estacao de televisdo enquanto grupo de midia.

Ainda sobre a programacao, o professor Aronchi (2004) deixa claro
que ela pode ser classificada tanto na categoria horizontal como na vertical,

conforme exemplifica no trecho abaixo:

A programacéao horizontal significa, em resumo, a estratégia utilizada
pela emissora para estipular um horario fixo para determinado género
todos os dias da semana, com o objetivo de criar no telespectador o
habito de assistir ao mesmo programa neste horario. Diferentemente
das emissoras abertas, as TVs por assinatura adotam uma grade de
programacao diagonal e vertical, ou seja, os programas mudam de
horario durante a semana e sao reprisados, para ter audiéncia em
varios horéarios. Para determinar o horario de transmissdo do
programa, as emissoras baseiam-se nos indices de audiéncia.
(SOUZA, 2004, p. 55).

A maioria das emissoras abertas prefere apostar na grade horizontal
como estratégia de manutencado de um publico fiel aos programas exibidos no
mesmo horario e dias da semana, sejam eles exibidos diariamente ou
semanalmente, criando um habito costumeiro. A TV Diario contempla esse tipo

de programacao horizontal, a exemplo, como vimos, do préprio programa
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Diario Regional enquanto telejornal exibido diariamente no mesmo horario.

Para um melhor entendimento e visualizagdo da atual programacéao

completa da emissora TV Diario, veremos logo abaixo uma tabela de

levantamento classificativo de todos os 34 programas ativos no corrente ano de

2018 da emissora TV Diario.

Tabela 01 - Levantamento da Grade de Programacgao da TV Diario — Ano 2018

LEVANTAMENTO DA GRADE DE PROGRAMAGAO TV DIARIO — ANO 2018

PROGRAMAS CATEGORIA GENERO FORMATO HORARIO
A Grande Jogada Informacao Esportivo Debate/ Mesa Seg a sab 14h00m
redonda
Canal Unifor Educacao Educativo Reportagem Dom 08h20min
Comando 22 Informacéao Telejornal Noticiario Policial |Seg a sab 12h00m
Check-In na TV Informacgao Entrevista Reportagem Sex 20h30m
Check Up Informacgao Telejornal Revista Eletrénica Dom 22h00m
. - . , , Diariamente
Cine Diario Entretenimento Filme Filme 02h00m e 04h00m
Seg a sab
Shop Tour / 06h40m, 15h30m,
Diario de Ofertas Publicidade Chamada Programa de 00hOOm. Dom:
servigos 07h30m,
22h30m,00h00m
Diario Divino Outros Religioso Testemunhal Seg a sex 7h00m
Diariona TV Informacgao Telejornal Noticiario Seg a sab 20h00m
Diario Regional Informacgao Telejornal Noticiario Seg a sex 15h00m
Diario Repoérter Informacao Documentario Reportagem Ter 20h30m
Diario Turismo Entretenimento | Variedades Reportagem Sab 11h30m
E Dose Entretenimento | Humoristico Talk Show Ter, quin, sab
23h15m
Seg a sab
Encontrando a Paz Outros Religioso Oracao 06h00m, dom
07h00m
Espaco VIP Entretenimento Coslli)r::lisarlno Entrevista Ter 21h15min
Forrobodé Entretenimento Musical Shows/ Auditorio Qua 20h30m
Guia Automotivo Informacao Entrevista Reportagem Sab 11h00m
Jack Lima Entretenimento | Variedades Talk Show Dom 14h30m
Joao Inacio Show Entretenimento | Variedades Auditério Dom 12h00m
Jogo Certo Informacao Esportivo Entrevista Ter 21h00m
Must Entretenimento Colunl.smo Revista Eletrénica Seg, qua, sex
Social 23h15m
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Nas Garras da Patrulha | Entretenimento | Humoristico Quadros/Esquetes Dligahgwgr:te,
Noivos In Foco Brasil | Entretenimento Coslti)rgizrlno Entrevista Dom 17h00m
Nosso Nordeste Informacgao Variedades Reportagem Dom 18h30m
Paz e Amor Outros Religioso Musical/Testemunhal Seg 20h30m
Rota 22 Informacao Telejornal Noticiario Policial |Seg a sex 17h40m
Santa Missa Outros Religioso Missa Dom 06h00m
Sessao Tapioca Entretenimento Filme Seriado Dlarlamgnte, 3
sessoes
Show do Tony Nunes | Entretenimento | Variedades Auditério Sab 14h30m
Silvino's Night Entretenimento | Variedades Auditorio Quin 20h30m
: . , : Sab e dom
TOP FM 93 Entretenimento Musical Videoclipe 19h00m
. . . . . Seg a sex 07h15,
Turminha Diario Entretenimento Infantil Desenho Animado sab 07h, dom 10h
Vamo Lessa Entretenimento Musical Entrevista Sex 21h50m
Zona Radical Entretenimento Esportivo Reportagem Sex 21h10m

Fonte: Elaborada pela autora.

Tomando a tabela acima como referéncia pudemos perceber que a
emissora de TV do Sistema Verdes Mares destina a maior parte dos seus
investimentos em programacao para a categoria entretenimento, sendo 17 do
total de 34 programas, alguns no formato de plateia e auditério para preencher
0 espacgo de interatividade no sentido de midia show. Em segundo lugar, a
ocorréncia maior, total de 11, trata da categoria informativa, predominando o
género jornalismo, com os noticiarios e telejornais transmitindo noticias locais,
da capital e do interior cearense, mas também com destaque para os

acontecimentos nacionais e internacionais. Segue levantamento:

Tabela 02 - Ocorréncia de Programas TV Diéario por categoria.

PROGRAMAS TV DIARIO o
POR CATEGORIA G A
Entretenimento 17
Informacgao 11
Educagao 01
Publicidade 01
Outros 04

Fonte: Elaborada pela autora.

Com o propdsito de investigar também a ocorréncia das tematicas e

identificar a apresentacdo de elementos locais (Estado do Ceard) e regionais
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(Nordeste do Brasil) dentro da grade de programagao, vejamos abaixo uma

tabela com a descricdo de cada programa e os temas abordados, todos

extraidos do site da propria emissora, que apresenta cada um de seus

produtos ao internauta.

Tabela 03 - Descrigdo e tematicas — Programas da Grade da TV Diario Ano 2018

DESCRIGAO E TEMATICAS — PROGRAMAS DA GRADE DA TV DIARIO ANO 2018

PROGRAMAS DESCRICAO E TEMATICAS
As noticias do esporte apresentadas com o bom humor do cearense para
A Grande Jogada analisar o desempenho dos times, o dia a dia dos treinos e a movimentagao dos

bastidores nos clubes. As competigcdes do esporte amador também tém espaco
garantido.

Canal Unifor

O Canal Unifor, programa de TV institucional da Universidade de Fortaleza
(Unifor), esta no ar ha mais de 15 anos e através dele o aluno é sempre noticia.
O programa retrata o que acontece de mais importante no campus da Unifor, com
temas relacionados ao ensino, pesquisa e extensao, tornando de conhecimento
publico as agbes da Instituicao e sua vocagao social.

Comando 22

Arealidade cotidiana e os fatos mais recentes sdo destaque do Comando 22. O
programa, que ja € um grande sucesso da TV Diario, volta sob o olhar do
jornalista Gleudson Rosa.

Check-Inna TV

Com uma pegada dindmica o programa CHECK-IN NA TV tem um conteudo leve,
divertido e leva ao telespectador uma reflexdo positiva do cotidiano de Fortaleza,
com tudo o que acontece no setor do empreendedorismo, entretenimento,
cultura, lazer e no social, pontuado por entrevistas com pessoas comuns e
personalidades em destaque.

Informacdes sobre salude e beleza com dinamismo e credibilidade vocé encontra

Check Up no Check Up. Um programa que traz todas as novidades que vocé precisa saber
sobre bem-estar e estética.
Cine Diario Classicos do cinema na tela da TV Diario.

Diario de Ofertas

As melhores oportunidades comerciais na tela da sua TV. Flashes de ofertas
exclusivas nos estabelecimentos para vocé se manter por dentro de tudo que esta
acontecendo no mercado local.

Diario Divino

O pastor Everaldo Silva traz mensagens de amor, autoestima e espititualidade
para a programacao da TV Diario. Seja através de parabolas, reflexdes,
entrevistas ou depoimentos, o apresentador busca propiciar ao telespectador um
encontro com o Divino.

Diariona TV

De segunda a sabado, as noticias do Ceara e do Brasil tm espaco garantido no
Diario na TV. Um resumo dos principais acontecimentos do dia, com credibilidade
e imparcialidade.

Diario Regional

O telejornal feito para o Interior cearense e para as familias que estdo longe de
sua terra. Em pauta, agricultura, turismo, cultura, economia, cidades e politica.

Diario Reporter

Os fatos que marcaram a histéria do Nordeste revisitados por historiadores. Muita
cultura, diversao, informacéo e regionalidade na tela da sua TV para vocé
relembrar.

Diario Turismo

Viaje para os melhores destinos do Ceara sem precisar sair de casa. Faga
passeios incriveis e experimente muitas aventuras pelas belezas do nosso

estado com a apresentadora Elen Sales.
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E Dose

Talk show de humor cearense, comandando pelo humorista Adrian Lima, que
promete divertir e arrancar boas gargalhadas do telespectador durante a semana.
Com convidados especiais e conteldos surpreendentes.

Encontrando a
Paz

Para quem precisa de momentos de paz, fé e oragéo, o programa é um 6timo
espaco para ouvir a palavra de Deus, acompanhar o terco e receber conselhos e
mensagens de positividades do Frei Wilter Malveira.

Espaco VIP

Mdusica, arte, cultura, moda, gastronomia, turismo, além dos principais
acontecimentos da sociedade cearense estao entre as atragdes do Espaco VIP,
um dos principais programas de entretenimento do estado, que € comandado por
Mariana Feitosa. O programa é o equilibrio perfeito entre o entretenimento e a
cobertura jornalistica.

Forrobodo

Um programa que mostra os sucessos da musica que marcaram a histéria do
Nordeste. Entrevistas com cantores e os bastidores de grandes shows, com
muita diversao e a alegria da nova apresentadora Leyla Didgenes, sucesso da
radio FM 93.

Guia Automotivo

Lancamentos, tendéncias, servigos, test drive e os saldes de automoéveis pelo
mundo séo destaques no Guia Automotivo.

Jack Lima

O Jack Lima promete entreter o seu domingo com dicas de moda, beleza,
tutoriais de make e intervengbes bem humoradas dos assuntos que estédo
bombando nas redes sociais.

Joao Inacio Show

O Joéo Inacio Show proporciona um domingo diferente com informacéao,
entretenimento, musica e humor.

Campeéo de audiéncia, o programa surpreende o publico com noticias e quadros
exclusivos sobre atualidades e comportamento. Videos engragados que
bombaram ao longo da semana na internet também s&o comandados por Joao
Inacio, um fenébmeno no radio e na TV.

Programa esportivo com foco em entrevistas de grandes nomes do esporte local,

Jogo Certo além de andlises sobre o futebol cearense e tudo que aconteceu no campo
durante a semana sob o comandado do apresentador e jornalista Antero Neto.
Uma revista eletrénica que traz os bastidores dos shows de celebridades
nacionais e internacionais, levando todos os detalhes ao telespectador em
Must entrevistas e flashes exclusivos. Tudo para sua noite ser um show.

Must € um grande sucesso que, cada vez mais, abre seu leque de atragdes,
incluindo curiosidades sobre a vida dos artistas; tudo com muito charme.

Nas Garras da
Patrulha

Nas Garras da Patrulha faz uma satira dos acontecimentos nacionais e
internacionais para esclarecer e divertir o povo cearense. Tudo isso &
representado por bonecos e a maestria dos radioatores como Djacir Oliveira, Ery
Soares e Cléber Fernandes que déo vida as histoérias do programa.

Noivos In Foco
Brasil

Com a ideia de colocar casais de verdade para compartilhar informagdes e
emocgdes com o telespectador sobre casamentos, o Noivos In Foco conta
histérias de amor e registra os preparativos para o grande dia.

Nosso Nordeste

O programa Nosso Nordeste tem o objetivo de levar ao telespectador a
importancia da valorizagao da Cultura Nordestina. Contando histérias inusitadas
e curiosidades da vida de artistas e pessoas do nosso Estado, realizando
também coberturas de festas e eventos tradicionais que buscam enaltecer e
apoiar o que temos de melhor: vaquejadas, Sdo Joao, Pega de Boi, prova de
tambor etc. Apresentar a beleza de nossas paisagens, nossa culinaria e o jeito de
ser do povo nordestino.

Paz e Amor

O Paz e Amor propaga a palavra de Deus sem levantar bandeira de nenhuma
religido. Apresentado por Suzy Valério, o programa tem a misséo de levar
conforto, fé e entusiasmo aos telespectadores por meio de ensinamentos de
amor e conceitos cristdos traduzidos por histérias reais.
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Rota 22

Informacgao com credibilidade. O apresentador Marcos Lima, um dos nomes mais
respeitados do Jornalismo cearense, leva até sua casa todos os dias os fatos
policiais da nossa cidade. O telespectador também tem espaco garantido no Rota
22, que se empenha 24 horas por uma sociedade mais justa.

Santa Missa

Acompanhe a Santa Missa Dominical do Padre Reginaldo Manzotti e aproveite
bons momentos de oragéao e louvor.

Sessao Tapioca

Séries classicas na TV Diario.

Tony Nunes da um show no comando do programa de auditério que mostra, com

how Ton . . .
S ON do Tony muito bom humor, a peculiaridade de nossos bairros, a raga e a coragem de
unes quem busca realizar seus sonhos, a nossa musica e cara da nossa gente.
O programa Silvino's Night traz musicas que tocam o coragéo e escorrem pelo
ey . cotovelo!
Silvino’s Night Aqui a gente reverencia tudo o que ha de bom na vida de pessoas que tém a
boemia e o romantismo como lema.
Para quem quer ficar por dentro das musicas que bombaram durante a semana e
TOP FM 93 ainda conferir todos os clipes, se liga no TOP FM 93. E pra curtir e dangar muito

com os VJs Wagner Venturini e Kaka Filho, sucesso absoluto da radio FM 93.

Turminha Diario

Assista aos melhores desenhos que marcaram época, como Garfield,
Pernalonga, Pantera Cor de Rosa, Tom e Jerry e muito mais. Uma verdadeira
reunido de classicos que vao alegrar suas manhas e garantir muito mais diversao
sem precisar sair de casa.

Vamo Lessa

O mundo da musica sob o olhar do cantor Marcos Lessa. Entrevistas exclusivas
com artistas, compositores e nomes de destaque cena musical cearense e
nacional.

Zona Radical

O programa de esportes radicais que fez a cabecga da galera durante uma
década esta de volta. Paisagens incriveis. Manobras alucinantes. Os melhores
lugares para se praticar esportes radicais no Ceara e no Mundo. Os personagens
que fazem a histéria dos esportes de agéao no Ceara.

Fonte: Elaborada pela autora.

Dentro dessa tabela que traz a Descrigcdo e tematicas — Programas
da Grade da TV Diario Ano 2018, notamos a ocorréncia de uma maior
quantidade de programas voltados para a realidade local do Estado do Ceara.
Alguns deles trazem em sua abordagem e descrigdo os termos relacionados a
“regionalidade” ou a “historia do Nordeste” (Repérter Diario, Forrobod6 e Nosso
Nordeste) e “sociedade/povo cearense” como referéncias de conteudos
direcionados ao publico consumidor. A “diversdao” e o “humor” aparecem como
elementos de varios outros programas de entretenimento (Show do Tony
Nunes, Jodo Inacio Show, Jack Lima, E Dose). Vejamos também, com relagéo
a convergéncia, que alguns dos profissionais da emissora mencionados nas
descricbes, também colaboram nos demais veiculos de comunicagao que
compdem o Sistema Verdes Mares, como a Radio AM Verdes Mares e a FM
93, ambas do Grupo Edson Queiroz.

Conforme visto na tabela de Levantamento da Grade de

Programacéo da TV Diario — Ano 2018, o periodo da manha esta com atrativos
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mais voltados para a exibicao de filmes e desenhos animados para atrair o
publico infantil, uma vez que, segundo Roberto Moreira, toda a grade de
produgao audiovisual da estagao foi puxada para ir ao ar no periodo da tarde e
da noite, apds pesquisas de habitos do publico realizadas pelo Grupo, que
identificou um numero muito maior de aparelhos de televisdo ligados nesses
horarios, bem como tracou um perfil de publico consumidor do conteudo da
emissora.

As imagens a seguir fazem parte de um resumo da Pesquisa de
Mercado dos veiculos do Sistema Verdes Mares, disponibilizado diretamente
pelo Setor de Marketing da empresa de Comunicagédo. A comegar pelo perfil
majoritario de telespectador da TV Diario, seguidos do Raio X da relagao das
atividades dos cearenses com o consumo de midias e os destaques desta

relacdo na Grande Fortaleza:
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Figura 31 - Perfil majoritario de telespectador da TV Diario.

GRANDE FORTALEZA

erfil do
earense x TVD

Ceara - A maioria é
representada por
mulheres (53%),
Classes CDE (78%)
e na faixa de

20 a 39 anos (43%)

FONTE: KANTAR IBOPE MEDIA MW TELEREPORT - JANEIRO A OUTUBRO/2018 - FILTRO: AS, 10+ ANOS, TODAS AS CLASSES - MEI

Fonte: Setor de Marketing SVM (2018).

POPULACAO
10 + anos

TV Diario - A maioria
é

representada por
homens (52%),
Classes DE (63%)

e na faixa de

50 + anos (51%)

Baseado na média de janeito a outubro/2018

RCADO GRANDE FORTALEZA

PERSONA ATUAL:
Francisco, 62 anos, é
casado, aposentado,
tem 5 filhos e 2 netos,
mora no bairro do
Antonio Bezerra em

casa propria. Classe
D

PE.RS()NA AAGREGAR:
Luzia, 40,
Vendedora, C2,
Casada, 2 filhos,
moradora da Barra do
Ceara
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Figura 32 - Raio X da relagéo das atividades dos cearenses com o consumo de midias.

raio x -

Ouve radio
GRANDE

EQRTALEZA -o—Le revista

atividades x midia

Le jornal

Navega na internet

FONTE 1PSOS CONNECT: EGM Multimidia - A DEZEMBRO - POPULACAO AMBOS 13 E + ANOS | MERCADO FORTALEZA

Fonte: Setor de Marketing SVM (2018).
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Figura 33 - Destaques da relagéo das atividades dos cearenses com o consumo de midias na

Grande Fortaleza.

destaques

GRANDE
EQRTALEZA

atividades x midia

Os hordrios de café-da-manhd, almogo e de jantar, para o fortalezense, sdo muito propicios para

o consumo de midia. A televisdo ¢ a grande lider nesses momentos do dia, mas o habitante da

nde Fortaleza também costuma ouvir o ridio internet.
O momento de parar para comer algo durante o dia ¢m permite o consumo de midias.

0 momento de locomogdo é propicio para o consumo do meio radio. Estando no carro
ro, 0 habitante da regido metropolitana aproveita para

FONTE IPS0S CONMECT: EGM Multimidia - JANEIRD A DEZEMBRO - FL'IF"JL."\L','.'-\I:- AMBOS 13 E + ANDOS | MERCADD FORTALEZA

Fonte: Setor de Marketing SVM (2018).
Isso indica a forca e a importancia das pesquisas de mercado das
empresas que trabalham com audiéncia, e que Aronchi de Souza (2004)
justifica:

Atualmente, as emissoras comerciais baseiam-se nos dados de
audiéncia para decidir a programagdo de um género em um
determinado horario. O principal fornecedor dessas informagdes é o
Ibope (Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica), que
trabalha com pesquisa de mercado. O Ibope estima o numero de
aparelhos de TV ligados em um canal no mesmo horario. (SOUZA,
2004, p. 55 -56).

Observa-se também na Tabela de Descricdo e tematicas —
Programas da Grade da TV Diario Ano 2018, a prevaléncia de assuntos
destinados ao cotidiano local, da capital Fortaleza e do estado do Ceara como
um todo, com sua pluralidade de elementos culturais e folcléricos que variam
de acordo com a subdivisdo do estado em quatorze regides (ou zonas) de
serra, sertéo e litoral.

Além disso, é possivel afirmar que a grande maioria dos programas;
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apesar das suas especificidades de categorias, géneros e formatos, carregam
em si alguma pitada de humor, com tragos proprios da sociedade cearense, em
que qualquer habitante do estado consiga compreender o linguajar utilizado, a
intencao de fazer graca e a presenga de elementos divertidos a semelhanga do
cotidiano da populagao, para que ela se reconhega como a televisdo que ja se
colocou em um slogan intermediario com o claro intuito de ser “100% sua cara”.

O destaque para os programas de humor que traz a comédia
cearense com bastante intensidade ha varios anos na programacéo da TV — e
que também possui um espaco diario na Radio AM do SVM, a “Verdinha 810" —
€ o Programa Nas Garras da Patrulha, que é exibido diariamente, utilizando
bonecos que sdo manipulados como personagens representados das historias
e acontecimentos divertidos do cenario local, nacional ou internacional,
conduzidas por uma equipe de vozes de radio atores; utilizando girias e
expressoées locais para satirizar situagées comicas™.

Sob o ponto de vista do alto astral, do bom humor, do divertimento e
da irreveréncia; a emissora conta a sua histéria no portal afirmando que:
“Assim, o espectador que assiste a TV Diario tem, além de divertimento
garantido, noticias atualizadas e servigos, como em nenhuma outra emissora

do Nordeste.”®

. Isso pode dizer muito de um estado que tem a caracteristica
do humor como um elemento muito forte, reconhecido nacional e
internacionalmente, através da exportacdo de diversos comediantes e
humoristas que levam o jeito de fazer a comédia cearense para o cenario
nacional e até internacional, atraindo centenas de visitantes estrangeiros para
conhecer os restaurantes e demais empreendimentos que investem na
apresentacao de shows de humor nas zonas turisticas do Ceara.

Nesse sentido da comédia e do bom humor do povo cearense, a TV
Diario sempre investiu e continua investindo por ser um atrativo diferencial para
o telespectador se reconhecer através das falas divertidas dos apresentadores

de qualquer dos géneros exibidos ao publico, podendo ser um aspecto que a

> Aronchi classifica esse tipo de programa de humor como Sitcom — “um tipo de humor que
utiliza a teledramaturgia para apresentar em situacfes cdmicas os costumes dos cidadados
comuns.”. Fonte: SOUZA, 2004, p. 135.

46 Disponivel em: http://tvdiario.verdesmares.com.br/noticias/arquivos/historia-da-tv-diario-1.1006352.

Acesso em 11/12/18.
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estacado pretende assimilar como perfil proprio, mas também como estratégia
comercial, visto que “cada emissora tem sua personalidade e cada programa,
seu status, seu poder maior ou menor de prender a atencao.” (SOUZA, 2004,
p. 53).

Mesmo que néo esteja exatamente claro na classificacdo de cada
programa, os elementos regionais de humor presentes nos demais tipos de
programas da grade oficial compreendem uma imagem clara do que pretende

ser uma estacao de televisdo de cunho local e regional.

Além dos fatores ligados a audiéncia e ao publico-alvo, outra razéo
muito importante para a programagédo de uma rede € a de que um
programa ou o conjunto de programas constréi a imagem da propria
emissora de televisdo. O aumento do numero de programas de
determinado género na mesma emissora promove uma imagem que
torna a rede conhecida pelo publico quando este escolhe seus
programas favoritos. (SOUZA, 2004, p. 55-56).

Deste modo a TV Diario vem apostando seus investimentos e
esfor¢os buscando levar uma programacgéao atrativa, diferenciada e préxima do
publico que a recebe em sua residéncia. E sobre o aspecto cultural, outro
programa que podemos dar destaque com relagdo a mostra de elementos
proprios da cultura folclorica nordestina € o recente Nosso Nordeste, que é
exibido aos domingos, trazendo as noticias do universo rural do Nordeste, cuja
definigdo vista na tabela acima, aponta que: “O programa Nosso Nordeste tem
0 objetivo de levar ao telespectador a importancia da valorizagdo da Cultura
Nordestina.” *’.

Tal descricdo demonstra a preocupacdo desta estacdo em
apresentar, valorizar e divulgar os tragcos que compdem o jeito de ser do povo
nordestino, mostrando os habitos e costumes de uma gente que é
profundamente enraizada numa cultura tradicional e que demonstra interesse

por ela, conforme explicado pelo ja citado professor Oswald Barroso:

“As pessoas que tém autoestima tém esse interesse pela sua cultura
muito grande. As pessoas que gostam dos seus pais, dos seus avos,
do seu lugar (...). Os que valorizam sdo pessoas que gostam de si
mesmos, de sua localidade, das pessoas com quem foram criadas,
da mae, do pai, das suas origens. Pessoas bem resolvidas. A pessoa
vai até se ver nas outras culturas.”

Dessa forma, temos ao fim da nossa analise de grade de

programacao televisiva, um cenario bastante diversificado de programas pela

47 Disponivel em: http://tvdiario.verdesmares.com.br/programas/nosso-nordeste. Acesso em:
28/12/2018.
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emissora TV Diario, do Sistema Verdes Mares de Comunicacdo. Temos uma
grade completa aos padrbes de um grupo regional, dentro das condi¢cbes de
uma estacdo que ndo pretende ser ampliada para um perfil nacional;
entretanto, ela ndo apresenta géneros como, por exemplo, telenovelas, que
predominam nas grades das emissoras brasileiras para conquistar um publico
cativo e fiel a uma grade horizontal de programacgao. Tal auséncia se deve ao
alto investimento necessario para a produgcdo de um enredo de novela de
qualidade e que seja rentavel dentro do cenario de competicdo que se
encontram as redes de televisao.

Diante do que vimos, a predominancia de programacao da emissora
se concentra em apresentar conteudos relacionados ao universo nordestino,
mostrando, através do Ceara, o que o Estado tem produzido nos setores
culturais, artesanais, politicos, artisticos, turisticos, folcléricos e etc. Isso
demonstra que a folkcomunicagao esta presente neste espaco televisivo, com
a transmissdo de elementos como os que ja foram citados, tratando de um
Estado nordestino especificamente. A categoria de entretenimento supera
todas as demais; aparecendo, em segundo lugar, a categoria de informagao,
com a exibicdo de géneros voltados para o jornalismo, que traz uma grande
diversidade de conteudos.

As atualidades do ambiente rural para o simples agricultor sertanejo
ou para que os grandes produtores rurais possam se informar sobre o assunto,
noticias de clima, temperatura, ocorréncia de chuvas nas cidades do interior do
Ceara estdo presentes no Diario Regional. O esporte cearense tem grande
destaque, especialmente o futebol, com amplos espacos destinados para
debates e discussdes sobre a tematica (programas Jogo Certo e A Grande
Jogada); além da transmissao e do incentivo - por iniciativa da propria emissora
- de competicdes esportivas voltadas para o futebol de quadra, o futsal, de
equipes distribuidas em todo o estado — a Taca TV Diario de Futsal.

As atragbes musicais e cobertura da maior parte dos grandes
eventos e solenidades importantes da capital e também do interior est&o
presentes nos quadros e programas de colunismo social desta estacdo de TV
(Must, Check-in na TV, Noivos in Foco, Espago VIP), as atrac¢des turisticas de
todo o Estado estdo contempladas no Programa Diario Turismo, as noticias de

violéncia sdo destaques nos programas policiais polémicos e sensacionalistas
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Rota 22 e Comando 22; o langamento de novos artistas e bandas do cenario
local no programa Vamo Lessa e TOP FM 93; bem como no programa exibido
ha muitos anos e dedicado exclusivamente aos artistas e bandas de forro
novatas e ja conhecidas do publico, o programa Forrobodo.

Os documentarios e reportagens especiais sobre a histéria, cultura,
folclore, artesanato e os elementos de regionalidade do Nordeste estdo dentro
do programa Diario Repdrter; os “popularescos” programas de entretenimento
como o Silvino’s Night, que explora o estilo irreverente da musica brega; os
humoristicos como Nas Garras da Patrulha séo atragbes certas na grade da
emissora, assim como o entretenimento sensacionalista de programas como o
dominical Jodo Inacio Show.

Os assuntos religiosos (prevalecendo os aspectos musicais e
celebracbes de fé religiosa do universo evangélico e catdlico); além das
informagdes cotidianas de cultura, noticias, esportes, lazer e folclore nos
telejornais diarios da emissora (transmissdo e cobertura dos eventos do
calendario local: o reisado, o carnaval, as datas religiosas comemorativas, o
maracatu, o Sado Jodo de Fortaleza e dos interiores, os shows de forrd, as
vaquejadas, os feriados nacionais, as micaretas*® do carnaval fora de época
das cidades do Ceara, como o “Fortal”, em Fortaleza, e o “Carnabral’, em
Sobral; as festividades do réveillon da capital, a presenca de artistas nacionais
no Estado para realizacdo de shows e espetaculos, a exploracao do comércio e
do turismo local por ocasido dessas festas), tudo o que faz parte da esfera da

folkcomunicacgéao é noticiado pela TV Diario.

As referéncias folcloricas das diversas localidades nacionais ou
internacionais se acentuaram como pauta para a formatagdo e
criagdo de produtos midiaticos como novelas, matérias jornalisticas,
debates, desafios, roteiros turisticos, modas. (SCHIMIDT, 2006, p.
12).

As demais coberturas de noticias, diversao, informacgdes, atracdes
artisticas séo exploradas nos diversos programas de variedades, da categoria
entretenimento, que, reforcamos, contempla a grande maioria do cenario de
programacao desse grupo de midia regional, que tem a intengao de resgatar a
cultura e a autoestima do povo cearense e nordestino, como nas palavras de

Roberto Moreira:

*® Festa carnavalesca popular que acontece nas cidades brasileiras fora do periodo oficial de
carnaval.
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“Nés temos hoje uma protegao as nossas cidades, aos nossos bergos
culturais muito importantes gragas a um veiculo como a TV Diario, por
exemplo, onde nés divulgamos o maracatu, os reisados, as romarias,
o forré, agora mesmo ndés estamos apoiando as escolas de samba
vestirem a roupa do Ceara. Rio de Janeiro, Sdo Paulo, aqui, entdo
nos estamos juntos. Nés somos um parceiro de quem eleva a
autoestima do cearense, eu acho que o cearense hoje tem uma clara
impressao da sua forga no cenario nacional, do prestigio que o nosso
Estado tem, e nés tentamos nos alinhar sempre a esse pensamento
de evolugao e de crescimento.”

Dentro desse contexto, a TV Diario encerra o0 seu ciclo
comemorativo de 20 anos repleto de novidades, de renovagdes e mantendo o
seu carater de televisado regional. Sao 20 anos de desafios e também cheio de
motivos para festejar e comemorar pela longa jornada de uma emissora que ja
atinge a fase adulta mais amadurecida, mais profissional e ainda mais disposta
a lutar por uma cultura de raiz que contemple a proximidade com o
telespectador que o acompanha; de modo que ele tenha prazer de sentir-se
representado por uma estacdo de TV que se preocupa com a sua realidade,
com o seu bem-estar e com a elevagao da sua autoestima através da telinha

do canal digital 22.1 no estado do Ceara.
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6. CONSIDERAGOES FINAIS

Ao final da exposicao dissertativa proposta pelo presente trabalho, é
possivel identificarmos alguns aspectos referentes a emissora pesquisada.
Tivemos o objetivo principal de reconhecer e identificar a forma como a
emissora de televisdo cearense TV Diario representa as diversas
manifestagcbes da cultura popular da regido Nordeste a partir da sua
programacao. Além disso, nosso interesse inicial estava em analisar, dentro da
grade geral, um programa mais especifico sobre a regionalizagdo e o popular
de forma descritiva e qualitativa.

Atentos ao uso e representagdao do folclore e da cultura popular
pelos media, assunto de interesse de pesquisa da area de folkcomunicacgao,
conseguimos cumprir 0s primeiros objetivos propostos, considerando que
realizamos a analise mais aprofundada do programa jornalistico Diario
Regional e sua edigdo especifica datada de 18 de dezembro de 2018, bem
como elaboramos o levantamento dos 34 programas da grade atual de 2018 da
emissora, com suas classificagées de categoria, género e formato, seguindo o
manual de categorizagdo das produgdes audiovisuais, Géneros e formatos da
televis&o brasileira, obra de José Carlos Aronchi de Souza (2004).

Além disso, debatemos a respeito do conceito de regionalizagdo na
midia, discutindo os elementos representativos de um grupo de midia regional
e também de setores direcionados a uma producgao local, que, a nosso ver,
mais se aproxima do conceito de midia comunitaria. Identificamos a presenca
de alguns elementos culturais da populagdo nordestina dentro dos novos
formatos, contextos e cenarios de exibicdbes dos programas da TV Diario,
sempre notando o modo como as manifestacbes populares e culturais do
Nordeste brasileiro aparecem em sua grade de programacgéao.

A partir da programacgao com linguagem popular, regional e coloquial
que a emissora TV Diario utiliza em suas transmissdes, relacionamos as
teorias a respeito do universo folkcomunicacional com a midia televisiva. E,
sendo assim, classificamos a emissora como um bom exemplo de folkmidia no
cenario comunicativo, no sentido de que fala Luyten (2002), como sendo um
verdadeiro modelo para a “interacao entre os meios de comunicacdo de massa

e a folkcomunicagao, ou seja, o uso tanto de elementos oriundos do folclore
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pela midia como a utilizagdo de elementos da comunicacdo massiva pelos
comunicadores populares.” (LUYTEN, 2002, p. 2).

Discutimos e vimos em alguns cartazes, slogans e descrigbes dos
programas a forca da utilizagdo de uma linguagem que atinge as massas. O
humor é trazido como elemento-chave distintivo, um trunfo para a atracéo e
captacao de telespectadores. As demais emissoras localizadas em Fortaleza ja
reconhecem o impacto positivo de explorar a regionalidade para garantir o
interesse do publico local, porém, dadas as limitagdes de cada uma dessas
outras estagdes concorrentes, a TV Diario segue na lideranca dessa
caracteristica.

Ela adotou para si a imagem do divertimento, do alto astral e do bom
humor através de boa parte de seus produtos televisivos, sob quaisquer
categorias, géneros e formatos propostos; mesmo nas categorias mais
engessadas, como o Jornalismo, ainda ha algum trago - embora mais discreto -
de descontracdo. Podemos afirmar que a esséncia da proximidade televisiva
buscada pelos grupos de midia regional é alcangada, pois a emissora de
proximidade funciona como “a televisdo posta a servico da comunidade, a
televisdo cumplice do processo de desenvolvimento dessa comunidade, que
produz e emite conteudos de proximidade” (COELHO, 2003, p. 134), visto que
a irreveréncia e o bom humor ja sdo marcas registradas desta estacédo de TV.

Compreendemos o0 conceito de proximidade dos meios de
comunicagcao de massas e as diferencas entre os media locais e regionais.
Seus perfis diferem por detalhes como o tamanho da area de cobertura e
abrangéncia do seu sinal, o grau de profissionalismo da equipe, os
equipamentos tecnoldgicos disponiveis e a preocupagdo com o0s aspectos
sociais e com a identificagao coletiva.

Observamos as caracteristicas da regido Nordeste do Brasil, seus
aspectos culturais, a sua representagao historica na midia nacional de maneira
quase sempre grotesca e pejorativa, entendendo que essa visao pode estar
caminhando para uma mudanca positiva; se caso as grandes emissoras
nacionais percebam a for¢a e a importancia de valorizar o regionalismo como
parte do processo de planejamento estratégico e abram espago para as
pequenas redes locais produzirem e apresentarem com mais frequéncia os

seus conteudos nas localidades em que atuam; ja que, sabemos, é de
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interesse do publico receber as noticias que circundam o espago a sua volta.
Ha quem diga que isso €, ou deve ser, uma tendéncia do mercado televisivo.

Vimos que no processo de formagéo da midia de televisdo nacional,
alguns elementos s&o classicos que caracterizam os grandes grupos de
comunicagao brasileiros, sendo eles: empresas familiares, centralizacdo das
producdes, grande dependéncia dos anunciantes e da receita de publicidade, e
com conteudos voltados especialmente para o ambiente dos centros urbanos.
Abordamos também o processo de construgdo da televisdo no Estado do
Cearda, suas dificuldades iniciais e posterior progresso com a explosao de
diversas estacbes de TV em Fortaleza; a partir do declinio da primeira
emissora, TV Ceara, canal 5, e surgimento da TV Verdes Mares, canal 10,
como afiliada da Rede Globo, no inicio dos anos de 1970, em pleno periodo de
recessao em razao da Ditadura Militar Brasileira.

Conhecemos a histéria de formagao da TV Diario e as tentativas de
leva-la ao ar com um grade de programacéo interessante em fins dos anos de
1990 e inicio dos anos 2000. A emissora cresceu, evoluiu, se profissionalizou e
agora em 2018 ja completa vinte anos de existéncia. A TV Diario faz parte de
um grande grupo empresarial consolidado no Estado do Ceara, o Grupo Edson
Queiroz e faz parte do Sistema Verdes Mares de Comunicagdo. Apds avangos
e melhorias técnicas, tecnolégicas e na qualidade dos produtos oferecidos,
atinge hoje um extenso numero de aparelhos televisores ligados no canal 22.1,
aberto em 184 municipios do Ceara e disponivel no canal fechado para as
demais regides do pais.

Os vinte anos chegam junto ao investimento injetado na construgao
de uma redagao de Jornalismo completamente integrada, sendo um projeto
moderno e inovador no ramo da Comunicacdo no cenario latino-americano,
segundo as palavras do Diretor de Jornalismo, Roberto Moreira. A emissora
investe em melhorias, com visdo estratégica de acompanhar as novidades e
tendéncias do mercado mundial televisivo e vive agora um momento de
adaptacao ao sistema de convergéncia entre midias, contemplando todas as
plataformas informativas do Sistema Verdes Mares.

A internet € uma ferramenta importantissima para essa “fase de
convergéncia e da qualidade digital”, dita por Sérgio Mattos (2002), e prezar
pela interacdo com o telespectador que o acompanha é fundamental. Tudo isso
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contempla o momento vivido pelo canal, que disponibiliza ao grande publico
assuntos de interesses diversos e, longe das caracteristicas das grandes
empresas de midia nacionais, a TV Diario contempla n&o s6 o lado urbano da
vida em sociedade, mas também explora o universo rural, do cidadao
interiorano que trabalha no rogado, na colheita e na agricultura, como o
exemplo do telejornal Diario Regional e visto também em outros programas da
grade.

Os programas exploram os elementos nordestinos de cultura
popular, abordando assuntos culturais com tragos de regionalidade, tais como o
repente, as vaquejadas, a literatura de cordel, a musica nordestina, as bandas
de forrd, as rendeiras produzindo material da terra, as apresenta¢des musicais,
as festividades locais, etc. Todos esses conteudos fazem com que a
folkcomunicacgao esteja presente num grupo televisivo de midia regional como
a TV Diario. Nesse sentido, trata-se de uma emissora que funciona como o
papel de um ativista midiatico, utilizando as expressdes e linguagem de facil
compreensao popular, cientes de que a proximidade e 0 apego as raizes sao
componentes fundamentais para a manutencao de uma emissora regional.

Entretanto, com relagdo as tematicas e abordagens utilizadas pela
emissora em sua grade oficial, concluimos que ela é sim uma empresa de
comunicacgao regional, porém limitada as regides do Estado do Ceara; logo nao
podemos afirmar que ela representa a toda a populagdo nordestina. Ela é
nordestina em partes, mas regra geral, ndo traduz a dimenséo de cobertura da
regidao Nordeste do Brasil como um todo, pela propria complexidade e

diversificagao da regidao, como o professor Oswald Barroso esclarece:

“‘Dentro do Nordeste ha variagdes, por exemplo, os baixios umidos,
as serras, as variagdes dos planetas, e da relagdo das pessoas com
o planeta, com a sua terra, o seu lugar, com a natureza. A natureza
das pessoas é diferente, como a natureza do planeta é diferente. E
dentro do Nordeste tem pelo menos trés nordestes. Tem o Nordeste
das praias, da zona da mata, dos baixios umidos; o das serras e o
Nordeste do sertdo.”

Assim como o proprio Diretor da emissora reconhece em sua fala
durante entrevista, diz ele que é muito dificil para qualquer emissora fazer uma
leitura do Nordeste e representa-lo por completo a partir dos estados
nordestinos, pois cada um tem suas bandeiras e especificidades, de modo que

a TV Diario opta por contemplar os elementos de raiz nordestina, como a
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musica, o folclore, a sua geografia e os estilos de vida do povo nordestino. O
foco se concentra prioritariamente nas pessoas, na gente, na populagéo
nordestina.

Mas é claro que ela tem um dominio muito maior das caracteristicas
do povo cearense, da sua rotina, dos seus gostos, preferéncias e expectativas.
Embora traga sim em seu repertorio fatos do cenario cultural nordestino, a
prevaléncia do cotidiano cearense € muito maior em sua programacgao,
linguagem, conteudos e etc. Roberto Moreira, em defesa do slogan da
emissora “A Cara do Nordeste”, esclarece sobre a auséncia de

representatividade da emissora para toda a regido Nordeste do Brasil:

“Se vocé for fazer uma leitura sobre estados, ai vocé conclui que nao.
Mas se vocé for fazer um estudo sobre o povo, ai sim. Porque vocé
tem duas marcas ai, uma coisa é o Estado, né? Assim, vocé ter a
bandeira do seu Estado, ai fica um processo dificil pra qualquer
emissora. Mas quando vocé trata da questdo da nordestinidade, da
cultura, da raiz nordestina, do seu folclore, da sua musica, do seu
vestuario, da sua musica e do encantamento do litoral, do turismo, ai
vocé tem um Nordeste s6; e € isso onde nds trabalhamos, ndés nao
pleiteamos o debate sobre Ceara, Rio Grande do Norte, Paraiba,
Bahia, ndo! Nés defendemos uma causa s6, que é o nordestino. O
Nordeste enquanto povo, a nossa cultura, o resgate da nossa
autoestima, da nossa forga como pessoas no conceito da sociedade
brasileira.”

Em resumo, concluimos que a TV Diario ao longo desses 20 anos
dispde de uma grandeza de elementos proprios da cultura popular nordestina,
porém explora com muito mais forga o seu espaco estadual limitado ao Ceara.
Nao é de fato a estacdo de TV que representa a todos os nordestinos, mas
contempla, somente em partes, o seu intuito de ser “A Cara do Nordeste”.

Ainda assim, classificamos que a emissora se assume de fato como
uma televisao de cunho regional, e nao apenas local, por fatores ligados ao seu
empenho e preocupag¢ao com o bem-estar coletivo e reinvindicagdes sociais do
povo cearense, seja na seriedade de um jornalismo crivel e profissional, ou na
‘molecagem” das suas diversas producdes voltadas ao entretenimento,
garantindo a identificacdo com o telespectador.

Ela é regional também no sentido de distribuicdo que abarca em
sinal aberto todas as quatorze sub-regides do Estado do Cear4, distribuidos em
seus 184 municipios e demais distritos. Oferece representatividade e
identificacdo com muita pujanca ao seu telespectador, concede informacéao e
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prestacdo de servicos a todo esse publico, e também aos demais
telespectadores que lhe acompanham através dos canais de TV por assinatura
em outros estados e regides brasileiras, e mesmo aos telespectadores que a
acompanham ao vivo nas plataformas digitais por meio de um simples acesso
ao portal da emissora.

Encerramos nosso trabalho dissertativo compreendendo que a
discussdo em torno da televisdo e dos grupos de midias locais e regionais
contempla um espago muito maior, mas tomando a TV Diario como objeto de
pesquisa, contribuimos para enriquecer a discussao voltada para as teorias de
televisao, folkmidia e folkcomunicagao nas esferas nacionais e locais, com foco
na cultura popular nordestina, abrangendo os niveis micro e macro da

contribuigcao televisiva no Brasil ao longo de quase setenta anos de historia.
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APENDICES
APENDICE A - ROTEIRO E ENTREVISTA COM O DIRETOR DE
JORNALISMO DA TV DIARIO, ROBERTO MOREIRA.
APENDICE B - ROTEIRO E ENTREVISTA COM O PROFESSOR DO
DEPARTAMENTO DE MUSICA DA UNIVERSIDADE ESTADUAL DO CEARA
(UECE), OSWALD BARROSO.
APENDICE C — ROTEIRO E ENTREVISTA COM A APRESENTADORA DO
PROGRAMA DIARIO REGIONAL DA TV DIARIO, ELBA AQUINO.

APENDICE A

ROTEIRO DE ENTREVISTA PARA O DIRETOR DE JORNALISMO DA TV

DIARIO - ROBERTO MOREIRA
PERGUNTAS:
01. Conte-me um pouco sobre sua trajetéria de vida e o interesse pelo Jornalismo e a
televisdo. (Dados gerais: nome completo, idade, cidade, familia, influéncias, inicio da
carreira...).
02. Por que se produzir uma emissora de televisdo de cunho regional em um momento de
tendéncia a globalizagao?
03. Qual a sua opinidao sobre a imagem que a grande midia passa da cultura nordestina para o
publico em geral?
04. O que vocé acha sobre o interesse das pessoas a respeito da valorizagédo da cultura local?
05. Quais os desafios de levar ao ar um canal aberto de televiséo regional durante 20 anos?
06. As recentes mudangas sofridas pelo Sistema Verdes Mares em termos de perdas na gestéao
do Grupo teve impactos para a emissora? Quais?
07. Como vocé percebe a proposta regional da emissora TV Diario? Esta adequada, vocé esta
satisfeito?
08. A tendéncia regionalista da emissora favorece a ocorréncia de Programas como o Diario
Regional na grade oficial? E permite/ estimula a existéncia de outros programas no mesmo
género tematico?
09. Vocé acredita que a TV Diario é “A Cara do Nordeste”?
10. Como vocé analisa o histérico de 20 anos da emissora numa perspectiva de passado,
presente e futuro?
11. No seu ponto de vista, qual a importancia da emissora TV Diario para o desenvolvimento da
cultura nordestina?
12. Vocé acredita que a televisdo se renovou? Se sim, em quais aspectos? Se nao, por qué?
13. O que vocé pensa sobre o impacto que as novas tecnologias podem acarretar para o futuro

das emissoras de televiséo regional? Como a TV Diario lida e vem trabalhando com elas?
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14. Vocé tem informagdes sobre niumeros de audiéncia, de aceitagao do publico da TV Diario?
A maior parte das receitas de publicidade que vocés recebem ¢é de publicidade local?

15. Qual é, atualmente, o raio de abrangéncia/ transmissao do sinal da TV Diario na televisdo?

TRANSCRIGAO ENTREVISTA ROBERTO MOREIRA - DIA 26/11/18
01. Meu nome é Roberto Moreira. Eu tenho 43 anos no jornalismo. Eu comecei em 1975, ainda
estudante. Ai me formei, graduei em comunicagcdo e em 1975 eu comecei nos Diarios
Associados, na area do radio, na Ceara Radio Clube e eu ja era coordenador de esportes da
emissora e atuava também junto ao radio jornalismo. Nessa época a emissora era lider de
audiéncia, era muito forte, nés tinhamos um papel preponderante porque sofriamos ja a
concorréncia do Sistema Verdes Mares. E ja havia uma decadéncia do Sistema dos Diarios
Associados e a gente lutava pra manter um pouco da forga do império de comunicagéo que era
o Diarios Associados aqui no estado do Ceara, ja que a gente detinha radio, TV, jornal. Em
seguida eu fui pra Globo do Rio e passei 6 meses no Rio; eu era estagiario, fazia estagio na TV
Globo do Rio. E em seguida, eu fui pra SC, pra RBS TV, onde eu passei 7 anos e meio. Foi
uma grande escola pra mim na televisdo e no impresso. Eu trabalhei como fundador do Diario
Catarinense 1a e eu era chefe de redagdo da RBS TV Floriandpolis e também participava da
programacdo da RBS TV, a TV Gaticha no Rio Grande do Sul. E uma regional afiliada & Globo.
A minha vida completamente foi ligada a Rede Globo. Eu tenho 38 anos na minha vida de
Globo, de emissoras ligadas a Globo. Entdo eu tenho 2 filhos, que ndo tem nada a ver com
Comunicagdo. Uma filha é diplomata e o outro é oficial da Policia Militar. Eu nasci em
Fortaleza, no bairro do Jacarecanga, na maternidade César Calls. Meu pai € de Redengéo e

minha mae é de Ipueiras.

02. A TVD surgiu de uma conversa. N0s estdvamos num restaurante, eu, o Edilmar Norbes e
chegou uma pessoa influente da sociedade, proprietéria de radio e da TVD, é o Etevaldo
Nogueira. Ele contando que tinha essa emissora e que ela ndo estava tendo nenhuma
contribuigdo ou dando uma contribuicdo a sociedade cearense. E ele apresentou um
sentimento de se livrar dessa operagdo comercial, que era a TVCOM na época, e o Edilmar
ouviu a ponderagcdo dele e trouxe essa proposta de uma conversa sobre comprar essa
televisdo pra que a gente pudesse suprir 0 espago que existia no Ceara pra grade de
programacao; porque a TV Verdes Mares, que é a afiliada da Globo, ela ndo atendia a
demanda de solicitacées da sociedade (cobertura de eventos, atendimento & necessidade de
entidades) porque ndo havia espaco jornalistico para isso dentro da grade; os telejornais eram
curtos, rapidos, objetivos, e a demanda da sociedade ao Sistema Verdes Mares era muito
grande; e a época, o Dr. Airton Queiroz, que era o presidente do grupo, ponderou que achava
uma boa ideia e decidiu adquirir a emissora. A TVCOM era uma concessao aqui de Fortaleza.
E quando foi no ano de 96 foi feita essa compra da emissora e noés passamos a trabalhar
durante 2 anos no projeto que a gente construiria da emissora, passamos a ouvir as pessoas,

passamos a ouvir gente da area cultural, econdmica, politica, de administragéo, passamos a ter
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interlocugdo com entidades dos direitos humanos, das entidades de classe, entidades em
defesa das pessoas portadoras de doencgas, deficiéncia, enfim.. E, ao ouvirmos tudo isso, a
gente concluiu que a emissora poderia dar uma contribuigdo bem maior, ir além do que o
proprio Sistema Verdes Mares contribuia até ali porque nés tinhamos o espago novo, entédo eu
viajei pra varios paises (Europa, EUA, pra América do Sul, pra todo o Brasil) conhecendo TVs,
emissoras com propostas independentes, com grades sem ser de emissoras afiliadas, as
grandes redes do Brasil como a Globo, SBT, Record, Band, e apdés 1 ano e meio de pesquisas,
estudos, viabilidade, qual o espago pra conquistar um pedaco da audiéncia, enfim, o tamanho
nosso no mercado, ai definiu-se a grade e montamos uma escola aqui dentro do Sistema
Verdes Mares para prepararmos produtores, cenografia, pessoas ligadas a engenharia,
editores, enfim... E construimos uma casta de roteiristas, que era o fundamental para
estabelecer uma TV diferenciada, entdo esses roteiristas que construiram os programas, as
propostas da emissora, além do CE. Ai colocamos a emissora no ar com uma grade simples,
atrativa para os cearenses com a pauta decidida, que era cobrir todos os eventos na cidade,
para termos um envolvimento com a sociedade. Em seguida, nés partimos com esse mesmo
projeto no interior do CE, abrimos 10 sucursais colocando repérter, estrutura que trazia
contetdo ndo s6 pra TVD, mas também pra outros veiculos do SVM. Ai vem o segundo passo
foi uma estratégia da empresa de termos uma presencga nacional, ai a gente contratou um
satélite e passamos a atuar também na parabdlica, isso em 2004 mais ou menos, e nés
passamos a atuar nessa area e a televisdo foi robustecida, ela cresceu muito porque nés
passamos a ter uma participagédo na fatia do bolo nacional daquelas pessoas que tem alguma
ligagcdo com o NE, ai nés fortalecemos a imagem de TV do Nordeste. Porque a proposta inicial
da TVD e até hoje mantida, € vocé fortalecer a regionalizagdo, a cultura nordestina, a
valorizagdo da nossa gama de setores que proporcionam alegria as pessoas, que é um belo
litoral, as serras, o atrativo que o CE tem de uma agua quente no mar; 28, 24 graus, entédo
vocé tem ai uma gama de ofertas a sociedade brasileira e principalmente a nossa musica, é o
nosso conceito do humor, outras vertentes como a recepgdo, nés sabemos receber as
pessoas, entdo como nés temos uma cultura de raiz muito forte, ai ndés partimos pra um projeto
maior que foi essa de resgatar a identidade do nordestino perante a sociedade brasileira, tirar
da mente das pessoas que aqui € um lugar de pessoas pobres, tristes, infelizes, miseraveis e
passamos a mostrar um CE diferente. Um CE rico na cultura, rico na musica, rico no vestuario,
rico no litoral, rico em atragbes para o turista, enfim, passamos a desenhar um cenario novo e
com toda a juncéo disso, resgatar a dignidade do cearense, a for¢a que ele poderia exercer
culturalmente e principalmente elevando a sua autoestima, entdo € o papel que a TVD cultua

até hoje.

03. N6s sofremos um mal que ainda nao foi restabelecido ou curado, né? No6s temos uma
classe politica infeliz, ela nos propicia a venda da miséria do NE para o conceito nacional a
partir de Brasilia, Rio, SP e do préprio Sul do pais. Isso faz com que as pessoas tenham uma

visédo de certa forma equivocada do Nordeste. Vocé veja bem, nés deveriamos ser as pessoas
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que mais poderiam se orgulhar de si mesmas, nés temos o semiarido mais ocupado do
planeta, € o NE brasileiro, gragas a sociedade que pensa, que gosta de desafios, imagina vocé
viver, 60 milhdes de pessoas numa regido sem agua, dependendo do inverno e conseguimos
armazenar agua pra abastecer todas essas cidades, todas essas pessoas, e ainda abastecer a
industria, o comércio pra gente poder sobreviver, entdo € uma regiao vitoriosa e temos umas
pessoas, da classe politica principalmente, e também alguns setores de entidades, que
vendem essa coisa da miséria, da pobreza pra tentar melhorar, conseguir algum dinheiro pra
poder tocar os seus negocios, seus interesses pessoais, mas nés tentamos mostrar pro Brasil,
continuamos tentando, de certa forma, mostrar pro Brasil que o NE ndo é isso, o NE é muito
rico, nés somos 2% da economia nacional. E pouco? E! Mas é muito em relagdo ao que nos ja
atravessamos, € uma travessia dura, dificil, mas ndo é uma travessia como muitos apregoam,
muitas pessoas no Sul, no Sudeste, e mesmo em Brasilia, de que ndés somos um lugar de

gente miseravel, de gente pobre. Pobre tem em todo lugar no mundo. N&o é s6 no Nordeste.

04. N6s temos uma sociedade muito bem instruida sobre o que nés representamos. Entéo a
segmentacdo social ela demonstra cada dia um conhecimento mais profundo da realidade do
CE, por exemplo. N6s temos uma gama de projetos em andamento em todo o estado que
demonstram claramente o espacgo na cultura, por exemplo, que o estado do CE ocupa. Vocé
tem claramente hoje um desenvolvimento do estado do CE do ponto de vista econémico. Isso é
uma coisa muito clara, visivel pras pessoas. Nés temos hoje uma protegdo as nossas cidades,
aos nossos bergos culturais muito importantes gragas a um veiculo como a TVD, por exemplo,
onde nos divulgamos o maracatu, os reisados, as romarias, o forrd, agora mesmo nés estamos
apoiando as escolas de samba vestirem a roupa do CE. Rio de Janeiro, Sao Paulo, aqui, entao
nods estamos juntos. N6s somos um parceiro de quem eleva a autoestima do cearense, eu acho
que o cearense hoje tem uma clara impressédo da sua for¢ga no cenario nacional, do prestigio
que o nosso estado tem, e nds tentamos nos alinhar sempre a esse pensamento de evolugao e
de crescimento. Nao tenha duvida (de que as pessoas valorizam a cultura local e a TVD é um

parceiro disso tudo).

05. N6és mudamos muitas rotas na TVD por causa do mercado, por causa das estratégias de
empresa, né? Entdo o que a TVD sofreu nesses anos também por conta de mudangas do perfil
dos concorrentes foi uma coisa muito forte. Antes vocé nao tinha espago nas outras emissoras,
hoje elas abriram enormes espacos pra cultura local, o espac¢o pra propaganda local, pra
programacao local, pros interesses locais (jornalismo) entdo nés sofremos esse ataque. E o
que é que nos fizemos? NGOs repaginamos a TVD porque nés perdemos um mercado de certa
forma pras grandes redes, mas que a sociedade ndo nos abandonou em nossos projetos, nés
tivemos que melhorar muito as coisas, tivemos que tirar da grade alguns programas, colocar
outros, sempre afinados com as pesquisas que nos indicam o que fazer pra conseguir
sobreviver no mercado. Nos tivemos altos e baixos também com a questdo da programacéo

voltada para o Brasil, onde nés saimos da parabdlica e, entramos apenas um projeto
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audacioso que foi a gente trabalhar com a TV por assinatura (ou seja, a TV a cabo, as TVs
alternativas de TV por assinatura), € um mercado hoje de 50 milhdes de telespectadores, nos
estamos dentro desse projeto e isso ta fazendo com que a gente mantenha o publico
nordestino ligado a TVD em todo o Brasil. N6s s6 somos TV aberta aqui no Ceara.

(Sobre o episédio do corte do sinal da TVD pela Globo). Nao foi como as pessoas dizem...
Olha, vocé tem um parceiro que é a Globo, importante pra ndés, entdo porque ndés vamos
concorrer com um parceiro, ndo €? No Brasil inteiro? Entdo a empresa achou por bem a gente
caminhar na TV por assinatura, ndo concorrermos com um parceiro forte que nés temos.
Apenas isso. E muita gente, de forma incompreensiva, achou que isso era um episodio
absurdamente grave, ndo foi nada disso, apenas um bom senso nosso, da parte do dono da
empresa, de que ndés nao poderiamos fazer essa concorréncia. Nés temos uma convivéncia
pacifica, boa, integrada com a Rede Globo aqui no CE, entdo € uma convivéncia muito
tranquila. N6s trabalhamos juntos. Nao tivemos muito impacto (de perda de audiéncia e de
mercado com essa retirada) porque essa carteira que a gente tinha, se vocé falar de comercial,
eram alguns anunciantes que nés tinhamos que tinha loja na Paraiba, e esses clientes se
mantem conosco, a maioria deles na TV fechada. Ndo sabemos a medida (de incomodar a
audiéncia da Globo) porque a parabdlica ndo é aferida pelo IBOPE, por nenhum instituto de
pesquisa. Mas nés sempre fomos pequenos em relagdo a Globo, muito pequenos. Os

nordestinos que vivem no Rio e Sdo Paulo hoje veem a TVD através da TV por assinatura.

06. N6s estamos vivendo hoje no Grupo Edson Queiroz uma gestdo de uma nova geragao, né?
Entao, por exemplo, a visao extrema de inteligéncia de visdo do grupo nesse momento fez com
que surgisse essa redagao que vocé ta presente aqui, que é a redagdo integrada, hoje nos
temos o projeto mais moderno da América Latina, todos os veiculos de comunicagcdo do
sistema verdes mares estéo integrados, ou seja, nds sentamos a mesa todo dia, 5 vezes ao dia
nds nos reunimos, radio, TV, jornal, web, impresso, toda a forga nossa se junta a mesa o dia
inteiro e vai discutindo... O que é feito no web sai na radio, o que é feito pra radio sai na web,
no impresso, sai também na televisédo, entdo nds trabalhamos todos juntos, integrados. Ja é o
fruto da gestdo do Edson Queiroz Neto aqui dentro do SVM. Atualmente ele é o
superintendente com uma visdo moderna, inovadora e que ta se repetindo no mundo, sé que
aqui na América Latina é a melhor redagcado e a mais integrada, ou seja, todos os veiculos.
Nenhum veiculo no Brasil, por exemplo, ta totalmente integrado. Ele pesquisa, ele viajou,
visitou, leu, consultou e viu que aqui poderia fazer pra manter o alto nivel de qualidade dos
produtos do SVM na area da Comunicagéo ele chegou a redacao integrada, que € um pleno
sucesso hoje, mudou a diagramac¢ao, mudamos o tamanho do Diario do Nordeste impresso,
nds aperfeicoamos o nosso trabalho de web, hoje os nossos sites sao lindos, bem praticos de
ler, vocé tem uma interatividade muito grande com o publico, nds somos 0 maior acesso a rede
de internet aqui no CE do ponto de vista do jornalismo, entdo nds estamos muito bem
posicionados, temos as emissoras de radio liderando a audiéncia, televisdo, entdo ndés estamos

grandes e aumentamos ainda mais nossa forca com a integracdo. E, além disso, vocé da bom
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dia hoje pro companheiro do jornal, do radio, da TV, recebe um bom dia, entdo nés n&o nos
entrosavamos antes, hoje nés convivemos juntos. Vocé tem 12, 15 milhdes de acessos ao més
no site, isso & uma relagdo muito forte com as pessoas. Tudo tem la “Vocé no SVM”, vocé
acessa e sugere, a gente dialoga, ndés temos pessoas tratando isso o tempo inteiro. Temos
publico fora de outros paises, porque vocé tem tanto a TVD, quanto web, né? Entdo vocé tem
assim uma imensidao de pessoas no mundo, e tem um mapa, nés temos um mapa... Noés
temos uma fonte apenas de pessoas que ligam a TV pela internet, vocé imaginar um

percentual, um numero de audiéncia, isso ai € muito dificil, mas nds temos os acessos.

07. Como eu falei pra vocé, nés tinhamos um projeto e temos um projeto, né? A TVD mantem a
raiz, o forrd, o noticiario regional, ela mantem o linguajar da regido através dos nossos
programas de humor, entdo esse link ai com a sociedade, com o nordestino, esse link a gente

nunca perdeu, nem vai perder de ser uma emissora nordestina. Esse é o diferencial.

08. O Diario Regional, por exemplo, é uma caracteristica nossa. Nés ndo podemos abandonar
0 nosso povo do interior e os cearenses, nordestinos, que moram em Fortaleza e tem as
familias no interior. Se vocé fizer uma pesquisa que a gente teve acesso ha alguns anos, 96%
das pessoas que moram em Fortaleza, por exemplo, elas tém relagbes com o interior, tem
origens de 14, tem ligagbes 14, entdo o Diario Regional simboliza a nossa presenga em todas as
regides do CE mostrando o que as pessoas estdo fazendo e cabe ao publico ver, avaliar... e 0
Programa é o mais antigo hoje da TVD, junto com o Diario na TV, ele vem desde a construgéo
da emissora, da grade, ha 20 anos, entado ele esta no ar, eu acho que a Elba Aquino é a editora
do jornal esta aqui ha 17 anos mais ou menos, entao ela ta nesse projeto ha 17 anos, acho que
ela € uma pessoa mais antiga no mesmo produto. (Sobre as mudangas do Programa para as
15 horas e ser ao vivo). E... Nés decidimos puxar pro horério da tarde toda a grade da
emissora, e a noite, porque nds temos mais aparelhos ligados, n&o era justo a gente fazer um
investimento altissimo como um Diario Regional, quando vocé fala de 10 municipios de 10
regides do CE, num horario que tem poucos televisores ligados. Entdo nés puxamos pra tarde,
vocé tem uma oferta maior, vocé tem 10 vezes mais aparelhos ligados, entdo € muito
importante. A gente tem pesquisas, e leituras e avaliagbes de que a tarde as pessoas do
interior veem televisdo. De manha eles tém muita afinidade com o radio. Cedo. E a televiséo, a
afinidade maior deles é a tarde, depois dos programas da regido de radio, entdo nés vimos

essa avaliagdo e a gente partiu pra esse projeto novo.

09. Se vocé for fazer uma leitura sobre estados, ai vocé conclui que nao. Mas se vocé for fazer
um estudo sobre o povo, ai sim. Porque vocé tem duas marcas ai, uma coisa é o estado, né?
Assim, vocé ter a bandeira do seu estado, ai fica um processo dificil pra qualquer emissora.
Mas quando vocé trata da questdo da nordestinidade, da cultura, da raiz nordestina, do seu
folclore, da sua musica, do seu vestuario, da sua musica e do encantamento do litoral, do

turismo, ai vocé tem um Nordeste s0; e € isso onde nds trabalhamos, nés nao pleiteamos o
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debate sobre CE, RN, PB, BA, ndo! Nés defendemos uma causa so, que é o nordestino. (O
Nordeste enquanto Povo), a nossa cultura, o resgate da nossa autoestima, da nossa forca

como pessoas no conceito da sociedade brasileira. E isso.

10. Vocé hoje ndo pode analisar a comunicagdo desprezando a internet, né? Que é um
pensamento extremamente globalizador e de alto poder de influéncia na sociedade. Entao vocé
nao pode mais desenhar nenhum projeto no mundo sem fazer uma leitura das redes sociais,
entdo nés estamos dentro desse contexto, nds sofremos esse “ataque” como se diz, € nés
estamos procurando ser multimidias pra poder sobrevivermos e sairmos bem nesse novo
conceito de mercado que € a jungéo de plataformas, né? Entdo essa coisa das midias, vocé
tem que sempre levar em conta essa coisa da internet e vocé pode perguntar assim “ah, mas
perde muito?” eu ndo sei se perde, a televisdo existe, ela € muito forte conceitualmente no
mercado, como a internet também é muito forte porque vocé caminha com ela, vocé ndo anda
com um aparelho de televisdo! Entdo agora nés estamos aprendendo a estar dentro da internet
pra poder também termos nosso espaco na rede social e isso € uma evolugdo. Ai vocé
pergunta “nesses 20 anos da TVD, vocés estdo satisfeitos com ela?” Maravilhosamente
satisfeitos! Nenhuma TV tem o recall regionalizado como tem a TVD. Vocé pode até assistir
qualquer outra emissora, outra rede de televisdo, mas vocé sempre vai ter uma influéncia a
partir da TVD, algo que vocé viu, passou por ela, entdo ela tem essa influéncia. N6s estamos
nos somando a internet porque ela existe, € poderosa, € um grande canal de comunicagao,
né? Vocé passa o dia inteiro com ela, ela se tornou um companheiro das pessoas. Ela se
tornou uma companhia, né? Se vocé tirar hoje a internet das pessoas, elas se sentem como se
elas ficassem nuas, vazias. Entdo € como vocé trabalhar hoje numa empresa sem ter um
computador a sua frente, entdo as pessoas estao ligadas, estdo se movimentando, é claro que
ha uma preocupagdo muito grande com essa questdo do Fake News, 90% da internet sédo
mentiras, mas vocé também tem que usar a internet pro bem né? Pra satisfazer as pessoas,
nds estamos nesse caminho. Ha alguns anos a gente ja identificava que as redes sociais tém
um peso muito grande na sociedade e todas as empresas do mundo na area de comunicagao,
de negocios, vendas, elas tdo sofrendo esse ataque das redes sociais nos seus negocios,
entdo todos nés estamos convivendo com a internet porque nédo da pra vocé desprezar um
sentimento da sociedade que é de ter a utilizacdo imensa dessa rede, essa ferramenta que é
as redes sociais. Entdo n6és nos somamos a ela, em vez de combaté-la, agredi-la, n6s estamos

nos somando a ela e estamos aprendendo a fazer negécio com ela.

11. Eu acho que néo poderia contribuir. Eu acho que a TVD ja deu a contribuicdo. Se vocé
imagina, eu vou citar aqui um exemplo... O Safaddo € um produto da TVD, o Felipdo € um
produto da TVD, Waldonys é um produto da TVD, Falcdo ¢ um produto da TVD. Entdo o que
vocé imaginar, de 20 anos pra ca, no meio artistico, que gerou de certa forma, prestigio
nacional, todos os humoristas passaram por aqui. A TVD se tornou uma grande escola de

produzir talentos. O Avides do forrd, o Limao com mel, sempre foram veiculos do SVM, da FM,
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TVD... E n6s ndo cobramos o reconhecimento. Olha como nés somos humildes! N6s nao
exigimos essa citagdo deles. Mas vocé tem hoje ai pelo menos 90 a 100 artistas cearenses
brilhando ai no pais, em grau maior ou menor, mas que foram produzidos por nés aqui, foram
construidos pela TVD, ganharam fama na TVD, origem da casa. Alguns deles dizem até que
tem cracha, né? (risos) de tanta frequéncia conosco aqui. (Esse papel ela ja cumpriu e vem
cumprindo bem?) Sem duvidas. Nao tenha davidas. E outros artistas nordestinos como Flavio
José, mas outros artistas que vocé tem ai na midia, esses jovens, todos eles passaram pelo
nosso palco, pelo nosso auditério, pelos nossos programas. E nés somos muito felizes com

isso porque nos estamos cada dia construindo mais pessoas.

12. ATV néao s6 se renovou, como ela se apresenta como nova por causa da necessidade do
mercado. Se vocé fizer uma leitura do brasileiro hoje, vocé tem 15% de pessoas idosas, né?
Vocé tem 30% de pessoas em meia idade, vocé tem 30% de pessoas que sao jovens, e vocé
tem os adolescentes. Entdo vocé tem que fazer uma televisao pra essas pessoas e vocé tem
que fazer uma televisao também hoje que atenda a linguagem da rede social porque hoje nés
estamos casados com a rede social. Todos! Hoje as pessoas de 70, 80 anos de idade, essas
pessoas estdo ligadas a internet. Estdo ligadas a televisdo. Elas tentam viver com as duas
midias. Ela vé televisdo olhando o telefone. Entdo nés estamos fazendo televisdo pra essas
pessoas também. Entdo por isso que nds temos que nos renovar, abrirmos esse dialogo. Vocé
tem que pdr um programa na internet sem o audio, com uma tradugéo pra poder a pessoa ler
sem incomodar o vizinho, ndo incomodar no 6nibus, no trem, onde ela anda... Entdo nds temos
que ter a inteligéncia, a capacidade de aprendermos toda essa linguagem e vocé sé6 faz isso
lendo, discutindo, exercitando, trabalhando 24 horas com dedicacao pra vocé poder sobreviver
nesse mercado. (Sobre a perspectiva da TV no futuro) Eu acho que ela vai crescer, ela vai
crescer porque se vocé imaginar que o mundo vai se modernizando a cada dia, uma
descoberta nova, uma ampliagdo do que ja foi descoberto, vocé vai sentir claramente que
todos os veiculos de comunicagao, ndo s6 a plataforma televisdo, mas a propria plataforma
internet tem que se reinventar, as redes sociais terdo que se reinventar, todos terdo que se
adaptar a tudo que vem de mais moderno no mundo. Hoje nés falamos em inteligéncia artificial,
a nova linguagem nas conversas na area de comunicagao e até na relagao interpessoal, né?
Vocé ter um robozinho dentro de casa pra fazer sua comida, que vai dizer pra vocé o que é que
saiu no radio, na televisdo. Entéo a inteligéncia artificial que pode apresentar até um telejornal
no futuro! Entdo vocé tem que esta atualizado com tudo o que acontece pra vocé poder ofertar
as pessoas aquilo que a cabeca delas pode receber. Entdo nés temos que estar sempre
sintonizados. Aqui no SVM, essa integragdo foi um passo gigantesco pra mantermos sempre
essa atualizagdo. A gente ja era interativo sempre entre os veiculos, mas nao do ponto de vista
editorial e do ponto de vista de vivermos num mesmo espaco. A integracao, ela tem esse fator
preponderante; nds fizemos a convergéncia das midias, ndés estamos todos juntos discutindo
todos os produtos ao mesmo tempo e convivendo todos os funcionarios entre si e de todas

essas areas, radio, jornal, impresso, TV, web. Todos os profissionais juntos. Nés sentamos ali
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no mesdo... tem TVD, radio, jornal, impresso e em cada output, vocé tem aqui pessoas de
todos os veiculos. O jornalista de radio hoje faz matéria pra TV e pra impresso e web. E ao
mesmo tempo web faz pra radio, TV.. O impresso, o repérter faz matéria pra radio, TV.. Sé uma
pequena adaptacao no texto... (isso ja acontecia nos veiculos do Sudeste?) Nao! A gente tem o
conhecimento de que néo integrado totalmente, mas parte de integracdo. Eu é que fui mais

audacioso, um projeto muito mais ambicioso e que ta dando certo.

13. E o que eu lhe falei, vocé ndo pode hoje olhar assim e dizer “como ser4 o amanh&?” Vocé
nao pode mais... De tao rapida que estdo acontecendo as mudangas, as novas tecnologias,
ferramentas. Vocé antes, pra fazer um ao vivo, vocé levava um caminhdao e uma micro-onda,
né? Hoje vocé leva um aparelho de celular com uma anteninha e faz um ao vivo de qualquer
lugar. Vocé ja imaginou? Vocé antes entrava ao vivo pra televisdo ou dava uma noticia no
radio, agora, num mesmo momento, vocé entra pra radio, pra TV e pra web. Tudo simultaneo.
Pode ser de qualquer lugar do planeta. Dentro do agude, numa lancha, num navio, no meio da
rua, entre prédios, entre qualquer barreira. Vocé pode entrar ao vivo com um equipamento
simples, barato, totalmente conectado e rapido, usando um telefone! Antes vocé usava toda

uma parafernalia de camera, transmissor, enfim, hoje vocé tem essa facilidade.

14. Eu nado tenho muita informagéo porque essa ndo é minha area. Mas a gente participa de
reunides do Sistema integrado e essas informagdes, da parte comercial, elas sao tratadas no
comercial. Nos estamos vivendo, como todo mundo sabe, uma mudanga de midia. Hoje, se
vocé pegar a rede social, os sites, blogs, esses produtos, pegam um dinheiro da midia
também, claro! Esse dinheiro vai sair de algum lugar pra eles. Entdo da fatia de 100 que era
destinada ao comercial de radio, TV, impresso, deve ta um pedago desse dinheiro indo pra
web, claramente! Isso faz falta pra qualquer sistema de comunicagéo. Entdo essa mudanga de
ambiéncia comercial, como aconteceu também no espaco jornalistico de entretenimento, &
natural do mercado que se move de forma moderna, rapida, mas eu nao tenho um alcance do
numero que mudou, ndo tenho. A maior parte da receita da TVD vem de anunciantes locais

com certeza. Tem de fora também, de outras cidades do pais.

15. N6s estamos nos 184 municipios do CE, em 78 distritos na TV aberta. E nés estamos no
restante do Brasil em 20 plataformas de TV por assinatura. Nés somos restritos ao Ceara (no
canal aberto). E fora do CE nds atuamos na TV fechada. No interior nds temos as chamadas
RTV’s, sdo retransmissores. Ai nesses lugares tanto nos distritos, como nos municipios, ai nés
temos la uma base que é um transmissor; € uma torre pra reproduzir o sinal da televisao
praquelas comunidades. Tipo assim... Vocé ta aqui na sede de Sobral, ai se vocé sair do centro
de Sobral num determinado raio, ai vocé tem que ter outro retransmissor la. Ai ela vai ligar no
canal aberto. Eu fago s6 uma extensdo... Se eu tenho aqui uma RTV em Aracati, na sede de
Aracati, como tem barreiras e dunas, pra botar, por exemplo, la na Canoa Quebrada, eu tenho

que fazer uma extensao desse sinal com outro transmissor e outra antena la pra poder atender
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aquela comunidade. E nos temos isso. Porque o sinal de televisdo, se vocé tiver uma barreira,
ele ndo passa. Ai pra proporcionar as pessoas esse direito, a liberdade de comunicagao, vocé
tem que usar um outro transmissor que recebe um sinal da torre da sede do municipio pra
poder reproduzir pra populagao.

APENDICE B

ROTEIRO E ENTREVISTA COM O PROF. OSWALD BARROSO
01. Vocé considera que existe uma definicAo mais apropriada para o termo Cultura? Qual
seria? E por qué?
02. Para vocé, o que caracteriza a Cultura Popular?

03. Ha Cultura popular em toda e qualquer sociedade?

04. Qual a importancia de manifestar coletiva e popularmente os aspectos culturais das
sociedades?

05. Na sua opinido, qual o motivo de algumas regides/ localidades manifestarem com mais
forca/ frequéncia a sua Cultura?

06. Como vocé entende, hoje, a relacdo entre tradicdo e renovacdo da cultura popular?
07. Na sua concepcao, h4 uma espécie de hegemonia da cultura popular na regido Nordeste?

08. Como vocé entende atualmente o regionalismo nordestino com relacdo a sua cultura
popular?

09. Como explicar os diversos discursos e manifesta¢cdes discriminatérias contra a cultura
nordestina no Brasil?

10. Para vocé, os meios de comunicagdo (de massas) podem influenciar as culturas
populares? Por qué?

11. E o contrario também pode acontecer? Se sim, como?

12. Qual a sua opinido sobre a imagem que a grande midia passa da cultura nordestina para o
publico em geral?

13. O que vocé acha sobre o interesse das pessoas a respeito da valorizacdo da cultura local?

14. O que vocé pensa sobre a realizagdo de emissoras de televisdo de cunho regional em um
momento de tendéncia a globalizagao?

15. Existe diferenca entre Regionalismo e Regionalidade?

16. Qual a sua perspectiva de futuro para a resisténcia das culturas populares, considerando a
alta velocidade interativa da era digital?

17. Qual a sua expectativa de futuro para a manutencéo e resisténcia das culturas populares?

TRANSCRIGAO ENTREVISTA PROF. OSWALD BARROSO - DIA 29/09/18
01. Eu acho que o conceito melhor de cultura é aquele inicial, que vem de colo, colo é cultivo,
ocupagao, € enriquecimento da natureza, que vem do latim, entdo tem a ver com agricultura,
de cultivar o planeta, a terra, e tem a ver com outro, que é o culto, de cultuar a terra, isto é,
respeitar, louvar, agradecer, cuidar... Entdo, na verdade vocé tem que cultivar o planeta e

cultua-lo. Esse é o conceito mais adequado pra hoje, essa grande questdo que se coloca hoje
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do homem, tudo pra humanidade, ou ela retoma esse caminho ou ela vai desaparecer, depois
de muito sofrimento, pode ser também que ela retome esse caminho. Eu fago, eu aposto que
ela, por ser parte da natureza também, tem um senso com sedagao extinto, com sedagao

muito forte e tem uma intuicdo muito forte e vai encontrar caminhos pra sua preservacao.

02. A cultura popular é a cultura produzida pelo povo com autonomia, isto €, sob controle do
préprio povo, né? O povo, detendo os meios de producao e difusao; entdo cultura popular é
isso, e por ser esse tipo de cultura, ela tem uma légica prépria, que € uma légica animica,
mitica, uma légica que muitos chamam magica, né? Que é uma logica diferente das ciéncias
académicas, né? As instituicdes oficiais... Entdo a cultura popular é essa cultura. Muita gente
veicula a cultura popular, que é outra coisa, mas a cultura popular € aquela produzida pelo
povo sob controle dele mesmo, deles tendo poder de decisdo sobre ela e reflete a alma

profunda popular.

03. Existe, porque onde existe gente existe essa cultura. Porque € uma cultura que reflete o
inconsciente profundo, o eu essencial, que a propria inteligéncia racional da pessoa nao tem
muito controle. Até os préprios grandes cientistas, os génios, inventores, dentro deles existia
essa cultura, quando eles tiveram os insights, os estalos das grandes descobertos foi movidos
pela sua alma profunda; entdo isso existe em cada pessoa, as vezes ta reprimida, pouco
desenvolvida, vamos dizer assim, € uma cultura que ndo se expande na perspectiva da

pessoa, mas se a pessoa for procurar no fundo, no fundo quando ela sonha, isso se revela.

04. Seria a importancia de deixar aflorar o eu profundo das pessoas e para que elas se
identifiquem, se compartiihem, para que elas se sintam mais confortavel consigo mesmo, é
uma cultura onde as pessoas nao sado tdo reprimidas, ndo sao tao tolhidas na sua
subjetividade, as pessoas se veem com muita profundidade, né? E uma cultura que tem muito
valor e que muitas vezes ela é, vamos dizer, negada por interesses, quase sempre, de
mercado, de interesses econdmicos, etc.. Mas, que, tirando isso, se as pessoas ndo pensarem
mais essencialmente, ndo pensarem mais imediatisticamente, em lucro, as pessoas vao ver

que isso é importantissimo.

05. Esses lugares sao aqueles lugares onde a vida popular tem uma histéria mais antiga. E
onde ha uma autoestima e uma identidade forte, né? Onde a vida comunitaria se manifesta
com mais intensidade. Nesses lugares, os valores da cultura popular se afirmam com maior
forga e, inclusive, atrai outras populagdes como nas cidades-santuarios, por exemplo, como
Canindé e Juazeiro, e outros lugares do Brasil isso acontece com muita fortaleza. Essa
identidade so6 se afirma com a permanéncia das pessoas naquele lugar. Um lugar de passagem
ndo cria identidade. E um lugar de referéncia, de fixacdo... Pode ser passagem pra muita
gente, por exemplo, nesses grandes santuarios, € passagem pra muita gente, mas tem aquele

povo, daquele lugar que se aferrou ali, e ali tem muita gente de fora que se fixa ali, por
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exemplo, nos morros cariocas, populagbes nordestinas se fixaram e criaram uma forte
personalidade, outros eram proéprios de origem crioula carioca, né? E criaram o samba, criaram
elementos. Rio Grande do Sul, por exemplo, tem uma grande identidade popular porque séo
populacdes fixadas pela agricultura e lugares onde as pessoas nao tem acesso a terra, estao
de passagem, estdo dispersas, isso n&o cria cultura, ndo cria identidade, n&o cria amor a terra,
nem a si mesmo. Eu sei que o nordestino, ele € um nébmade pela prépria natureza, como os
indios no Nordeste eram nOmades porque quando havia as secas eles migravam. Mas a
referencia deles era tao forte aquele lugar que eles levam a cultura e permanecem com aquela
referencia cultural mesmo em outros lugares. Os gauchos, a mesma coisa. Por exemplo, os
gauchos quando estdo aqui em fortaleza, eles tem o centro de tradigbes, tomam chimarrao até
hoje; o nordestino também é assim, ele tem uma cultura tao forte que onde ele vai, ele firma a
sua cultura, ela ndo desaparece. Existem varios sertdes..., varias culturas no Brasil. Tem uma
diferenciagédo da voz, o tipo de canto de cada regido... A voz do cantador nordestino € uma voz

para amplidao, do aboio, quase um grito.

06. Existe porque o povo vai passando por novas experiéncias e essas novas experiéncias vao
influindo no seu modo de ser, nas suas caracteristicas mais profundas, né? Isso vocé nota que,
por exemplo, com certeza as pessoas que sao acostumadas a morar em comunidades muito
préximas, as pessoas vao tendendo a modificar sua voz. Uma modificagdo. Uma renovacgao.

Nao sei se é pro bem ou pro mal, mas existe.

07. Nao, no Nordeste ha muitas culturas porque a cultura da Zona da Mata é completamente
diferente da Cultura do Sertdo, é porque aqui ndo tem Zona mata, € por isso que a cultura
cearense ¢ diferente da cultura pernambucana, tem muitas diferengas, marca muitas
diferencas, porque vocé vé o Ceara é sertao, o Ceard é Fagner, Belchior, entende? Eles foram
influenciados, o Ednardo menos, mas os dois € um canto de aboiador, € um canto pra grandes
expansodes. O Ednardo é mais urbano. O eu profundo do Fagner € mais rural, e mais judeu,
mais também da sinagoga, do judeu, do canto arabe, né? Entao o arabe, ele canta pro deserto,
né? O Fagner € muito isso. Por isso coincidiu, o nordestino, o canto do aboio nordestino é
arabe e o do Belchior é porque ele é do “sertaozao”, né? Dentro do Nordeste ha variagdes, por
exemplo, os baixios Umidos, as serras, as variagdes do planeta, e da relagao das pessoas com
o planeta, com a sua terra, o seu lugar, com a natureza... a natureza das pessoas é diferente...
como a natureza do planeta é diferente, num é€? E no Nordeste tem pelo menos 3 nordestes.
Tem o Nordeste das praias, da Zona da mata, dos baixios Umidos, das serras, e o Nordeste do
sertdo. Ja o jangadeiro é diferente, do litoral, ele canta pro mar, por isso que o mar as vezes se
coincide com o sertdo porque 0 mar é essa imensiddo como o sertdo é... Por isso que o sertdo
vai virar mar e 0 mar vai virar sertdo (risos)... Porque eles tém muita similitude, o jangadeiro é
um cacgador de peixes e 0 vaqueiro € um cacgador de boi, de gado; agora, claro que as
modificagdes na pesca, as modificagées no tipo de criagdo estao modificando esse homem e,

mas isso passa geragdes, isso vai entrar no DNA de uma pessoa, isso passa pelo menos umas
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5, 6 geragdes... Nao se faz rapidamente assim nao. Isso leva um tempo, isso pra penetrar no
DNA é preciso pelo menos umas 3 geragdes pra uma mutacdo de DNA, mas muda; agora
demora... pra uma coisa virar tradi¢ao, ndo é tao rapidamente assim, ela precisa se sedimentar

muito na natureza e na natureza humana também, né? Na natureza de um modo geral.

08. Eu acho que o que existe € um eu profundo do nordestino, né? Porque todos os povos tém
seu eu profundo. Quem trabalha contra a universalidade das culturas € a industria cultural,
porque a industria cultural trabalha pra padronizar... E a industria de um modo geral, né?
Porque a industria trabalha padronizando, simplificando, empobrecendo a cultura. Ela é uma
contracultura. Por exemplo, quando vocé fabrica um violino industrialmente, vocé esta
empobrecendo as possibilidades da rabeca. Por exemplo, um cara que faz uma rabeca, e ele
conhece profundamente natureza, ele chega e diz: “eu quero uma rabeca que dé esse som
assim”, e ele vai olhar na floresta, na mata qual é a arvore que da esse som, e ele vai construir
de uma maneira que dé aquela rabeca dele, que expresse o seu eu profundo, ou entdo o eu
profundo da sua cla, da sua familia, que o seu pai ja tinha isso e passou pra ele. E quando
vocé pega um violino, vocé tem um som padronizado, tem uma estrutura da ciéncia, uma
estrutura padronizadora, ela é abstrata, dominadora, entdo ela nao fala mais por ninguém, ela
fala pelo dono da industria, ndo fala pelas pessoas que estdo tocando... Entdo, dessa forma, as
pessoas podem ser substituidas por maquinas cada vez mais; as pessoas s6 estdo sendo
repetidoras, ndo estdo expressando suas subjetividades nas coisas, entdo a diversidade
diminui e as coisas ficam mais simplistas. Para uma mensagem ter mais audiéncia, & preciso
ter menos informacgdes, precisa ter mais audiéncia, vender mais, por isso precisa simplificar
mais, pra que a pessoa mais ignorante possa comprar e compreender. E dai o
empobrecimento da cultura. Agora, as préprias tecnologias digitais podem ajudar na difusédo
das subjetividades das pessoas; as pessoas tem que ter controle sobre essa tecnologia,
entende? Nao ser dominada por elas. Entdo eu acho assim... Se a pessoa souber usar o
celular, ndo ser usado por ele, entdo é 6timo! E veicular sua subjetividade, seus valores,
sentimentos, sua arte pro mundo inteiro, isso & 6timo! Isso ndo € mais privilégio de uma meia

dizia de pessoas.

09. E o fascismo, né? O nazismo. E o pensamento de que existe uma cultura melhor do que as

outras, que sado dos brancos, ocidentais, europeus; € o0 nazismo isso. Isso € o que esta
desgragando no Brasil hoje e tomando espago, é um perigo. E a mesma nogdo de
superioridade. Antes, para o indio, tudo é sagrado, ndo existia nem a ideia de posse, nem os
possessivos eles usavam, para o indio tudo é manifestagdo do divino. Deus esta aqui, se
manifesta através daquilo que a gente pode sentir, ver, ouvir, cheirar pelos sentidos e entéo
tudo é obra do divino e é sagrado, entdo tudo é uma intersegado de Deus. Mas colocaram que o
ser humano é que é Deus, tém aqueles que sado superiores, 0s grandes cientistas, grandes
governantes, os potentados e que mandam na humanidade e no planeta todo. Ndo s&o todos

0s seres humanos que s&o superiores, tém eles e tém os inferiores; e isso gera uma
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discriminagdo muito grande; o que ndo for como ele é inferior. E os bichos, as plantas, as

arvores € que estao abaixo mesmo.

10. Eles influenciam muito porque eles empobreceram muito essas culturas populares quando
eles veiculam produtos de mercado das grandes industrias, mas hoje em dia eles ja séo
secundérios. Eu mesmo nado assisto mais televisdo, nem radio. Tudo o que eu vejo é no
Youtube, no facebook, sdo outros veiculos agora e que sdo lugares onde a gente tem uma
participagdo maior, o controle € muito menor, tem controle, mas ndo é tdo grande assim. A
possibilidade de veiculagéo direta do povo aumentou muito; primeiro que um cara que € dono
de uma cadeia de televisdo devia mudar de ramo pra um youtube, pra um facebook, que é
muito mais atual, estdo menos superadas; e segundo que essas proprias TVs convencionais,
antigas, de um modelo antigo, elas tem que se adaptar, senao elas falem, ninguém esta mais
assistindo isso, nao faz mais parte, ndo esta no celular, entende? E olhe que eu estou dizendo
celular agora, mas daqui a pouco vai aparecer outra coisa. Porque durante muito tempo eles
conseguiram impedir o desenvolvimento tecnolégico exatamente pra ndo acontecer o que esta
acontecendo, mas isso € inevitavel, entdo esse avanco tecnoldgico fez com que os veiculos
deles ficassem obsoletos; ou eles mudam ou ndo vai mais, desaparece! Eles influenciam ainda
pouco, cada vez menos. Muito menos porque as pessoas nas culturas populares nao assistem
mais televisdo ndo. Todo mundo tem celular e pode se manifestar e pode acessar o que ele
quer e na hora que quer. Na TV ndo... Vocé tem que esta presente naquela hora, porque

sendo... Completamente limitado, e n&o é confortavel mais pra pessoa.

11. Estao influenciando porque hoje em dia ou elas mudam ou desaparecem. A cultura popular
€ muito mais poderosa porque ela s6 desaparece, desaparecendo o povo todo, desaparecendo
a humanidade; mesmo assim, fica o inconsciente coletivo dos seres vivos, do planeta... Entao..
S6 influenciam! A grande arte tem raizes na cultura popular porque € a cultura de base, é a

terra onde vocé pisa.

12. A grande midia passa uma cultura de grande criatividade, mas também de grande
fanatismo, de grande ignoréancia. Ela passa uma visdo de que fanatismo e ignorancia. Sé que o
que ele chama fanatismo é genialidade maior ainda. Mas a grande midia acha que Anténio
Conselheiro e Padre Cicero foram grandes ignorantes. Elas acham que os grandes génios do
Nordeste que agregaram mundos e tiveram uma visdo antecipada, eles acham que é
ignorancia porque eles ndo sdo modernos. Passa uma imagem de uma cultura que pode servir
muito bem pra arte, mas nao serviria pra ciéncia, pra politica, pra economia. As culturas
académicas do Rio-Sao Paulo serviriam! Eles acham que a cultura nordestina & mais pro lazer,
pro artistico, de menos valor. Artes pra eles € uma coisa sem valor. O Nordestino € muito bom

em bobagens, mas pra coisas sérias ndo. A visdo que a grande midia passa é essa.

13. As pessoas que tém autoestima, tém esse interesse pela sua cultura muito grande. As
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pessoas que gostam dos seus pais, dos seus avos, do seu lugar; agora tem uns que nao
gostam nem de si mesmos. As que valorizam sao pessoas que gostam de si mesmos, de sua
localidade, das pessoas com quem foram criadas, da mae, do pai, das suas origens. Pessoas
bem resolvidas. A pessoa vai se ver nas outras culturas. O grande problema das pessoas é que
elas vivem muito presas, o unico lugar que elas tém relacionamento € nos shoppings centers,
que é cheio dessa cultura industrial, padronizadora, entao € dificil criar personalidade prépria, é
dificil aflorar seu eu profundo, e ai € complicado... A gente tem que buscar, retomar essa vida
conjunta, o contato. Porque o contato no face é legal, mas da muito mal entendido.. O contato
pessoal € muito mais profundo, as pessoas se entendem melhor pessoalmente. E uma

comunicagao mais intensa.

14. Eu acho que ndo esta mais nesse tempo nao, sabia? Ao contrario, esse tempo da
globalizagédo é o tempo do destrogo, e o destrogo € uma tendéncia ainda predominante, mas
esta surgindo muita televisdo comunitaria, muitas radios, até pessoais, muitos blogs, sites...
Entdo essa coisa da globalizagdo é antigo, isso € uma coisa da modernidade. S6 que o
problema da modernidade é que ela insiste em permanecer quando ja é superada
completamente. Eu acho que a tendéncia é as subjetividades cada vez mais se expressarem;
agora, 0 que existe € uma tentativa de barrar esse processo. Por exemplo, um nazismo,
ninguém pode mais ter face, é exatamente uma tentativa de barrar um processo de
fragmentagdo na comunicagéo e um processo de interagdo muito maior entre as subjetividades
€ ai esse negocio é perigoso porque vocé sabe que quando o negdcio esta degringolando, o
pessoal tende a violéncia. Vocé produzir sua informagdo € uma coisa muito mais forte. O
processo que esta havendo hoje é de desmontagem da modernidade, essas tendéncias todas
estdo sendo desmontadas, e elas sé poderiam permanecer a forga, a base de porrada. E por
isso que esta havendo muito a tendéncia ao fascismo. A tendéncia é da rede social, entende?
Vocé viver intensamente na sua comunidade e se conectar com o mundo todo e,
principalmente, com aquelas pessoas que vocé nem convive. A tendéncia esta sendo essa. O

resto é tentativa de permanecer debaixo de pau e pedra, mas nao consegue nao.

15. Diziam que regionalismo é defesa da sua regido e regionalidade é uma coisa mais... A
expressdo daquele lugar. Regionalismo seria um fundamentalismo; é isso que diziam nesse
tempo, faziam exatamente uma apologia da aldeia global. Regionalizacdo seria que vem
articuladamente com esse processo de globalizacdo. Seria isso. Isso € uma coisa antiga, ndo

existe mais. E completamente superado. N&o se sustenta mais.

16. Eu acho que tinham que se transformar em emissoras comunitarias, que hoje em dia as
comunidades querem se expressar e criam suas préprias emissoras, no youtube, no facebook,
nos blogs, nos sites, o que os grandes empreendedores das midias deviam investir & nessas
redes de comunicagao onde as pessoas e as comunidades possam se expressar. Pra poder

lucrar. Vocé acha que o youtube e o face nao lucram mais que uma emissora de televisdo
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dessas? Claro que ganha mais! Porque essas redes expressam mais a vontade, o gosto, a
subjetividade, a forma de ser das pessoas que vivem em comunidades e as pessoas vivem em

comunidade e querem criar redes.

17. A expectativa é manter a vida popular. E vocé conseguir conviver na sua comunidade,
conviver com as pessoas, € manter contato com as pessoas através dessas midias e
pessoalmente. Manter contato com a terra, preservar a natureza. Toda relagao de expressao e
relacdo vem da natureza. Entdo vocé tem que alimentar a vida comunitaria. A vida humana
esta restrita, a imaginagao. A modernidade que o homem é o centro e a natureza € somente
para servi-lo. Enxergo que as culturas populares estdo lutando pra resistir porque as pessoas

estdo percebendo que sem isso elas morrem, literalmente.

APENDICE C

ROTEIRO DE ENTREVISTA PARA A APRESENTADORA DO PROGRAMA

DIARIO REGIONAL - ELBA AQUINO
PERGUNTAS:
01. Conte-me um pouco sobre sua trajetéria de vida e o interesse pela Cultura regional
nordestina. (Dados gerais: nome completo, idade, cidade, familia, influéncias, inicio da carreira
no jornalismo...).
02. O que vocé acha sobre o interesse das pessoas em geral (nordestinas ou n&o) a respeito
da valorizagao da cultura local/regional?
03. Como vocé entende atualmente o regionalismo nordestino com relagao a cultura popular?
04. Qual a sua opinido sobre a imagem que a grande midia passa da cultura nordestina para o
publico em geral?
05. Na sua opiniao, na regido Nordeste, ha espago para a renovagéo da cultura popular? Ou ha
um apego maior ao conservadorismo, a pureza das tradi¢cdes regionais?
06. Comente alguns aspectos principais da histéria do Programa Diario Regional (Como e
quando surgiu, as ideias iniciais, as dificuldades para coloca-lo no ar, como vem sendo a
aceitacao do publico telespectador pelo assunto...)
07. Qual a aceitagao do publico, considerando os indices de audiéncia do Programa? Qual o
perfil social do publico predominante (grupo social, localidade, faixa etaria, escolaridade,
etc...)?
08. Ha uma abertura, um canal para a comunicagdo ou algum tipo de relacionamento
diretamente com os telespectadores do Programa (para criticas, sugestdes, opiniées)?
09. Como acontece o processo de producédo de cada Programa (as pautas, a pesquisa, as
reportagens, as entrevistas, a distribuicdo da equipe, etc...).
10. Por que se produzir um Programa de televisdo de cunho regional em um momento de
tendéncia a globalizag&o?
11. Como vocé percebe a proposta regional da emissora TV Diario?

12. A tendéncia regionalista da emissora favorece a ocorréncia do Programa Diario Regional na
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grade oficial? E permite/ estimula a existéncia de outros programas no mesmo género
tematico?

13. Vocé acredita que a TV Diario é “A Cara do Nordeste”?

TRANSCRIGCAO ENTREVISTA ELBA AQUINO - DIA 26/09/18
01. Nome completo: Maria Elba Batista de Aquino. Tenho 41 anos. Nasci no Cariri, na cidade
de Crato, toda a minha familia tem base no interior e cresci em contato com toda essa cultura
interiorana. Sou filha de radialista, meu pai era um Aquino, um grande nome do radio no Cariri,
também trabalhou aqui em Fortaleza, na TV Ceara, radios que ja ndo funcionam mais; isso ha
bastante tempo, fazia até narracdo de esporte, de radionovela, enfim, num periodo bem
anterior a esse que a gente vive hoje. Entdo assim, meu pai era esséncia de radio e eu cresci
nesse meio. Eu costumava ir ao estudio, ir aos jornais que ele fazia, ele trabalhou muito tempo
no esporte também, além do noticiario, entdo eu cresci sob essa influéncia, e também gosto
muito e sempre gostei muito de escrever, a minha familia tem essa tradigdo também no interior;
a minha avo, poeta; eu tenho um tio com varias publicagbes de livros, minha mae escreve
muito bem e minha familia tem esse habito de cultura, de artes, de livros, sabe? De poemas...
Entdo juntou tudo, o meio onde eu vivo, onde eu vivi e cresci, a minha familia como um todo,
sdo de comunicagdo de uma forma geral; entdo isso me fez escolher a profissdo de jornalista.
Me formei em Campina Grande, na Paraiba, na Universidade Estadual da Paraiba, e assim
que recebi o diploma, creio que fevereiro ou margo, porque teve uma greve e modificou o
calendario, vim direto pra Fortaleza porque eu ja tinha como foco voltar pro Ceara. A TV Diario
nessa época tava no primeiro ano, 1999, mais precisamente, e eu vim e fui buscar uma
oportunidade.. Fui falar com o diretor, Roberto Moreira, que ainda é o diretor da TV Diario, € eu
nao podia mais ser estagiaria porque eu ja era formada, né? Entdo, eu pedi pra acompanhar
um pouco a rotina da redacéo, pra ver o que eu poderia galgar de espaco ali dentro. Tive muita
sorte, um més depois surgiu uma vaga, eu ja tava meio que infiltrada la, familiarizada e
passava o dia inteiro 1a querendo aprender, né? E ai eu consegui essa contratagédo e de 14 pra
c4, ja sao ai 20 anos, né? Comecei como repérter de rua, e fiquei aproximadamente 5 anos sé
nessa fungdo, ai nasceu o Diario Regional, e ai, houve uma selegdo com varias pessoas, € eu
fui escolhida pra ficar a frente desse jornal, onde estava até... ontem! (risos). Mas continuo...
Deixa eu ir por etapas... O Diario Regional nasceu na emissora no momento em que a TV
Diario foi ampliada pra parabdlica, naquela época. Por qué? Porque naquela época ia ter um
alcance absurdo no interior e no Nordeste como um todo. Entdo o objetivo seria levar a nossa
cultura, o nosso Ceara, para o proprio Ceara, para o préprio Nordeste, para o pais inteiro, né?
Mostrar um lado diferente do Estado. A gente sabe que, até bem pouco tempo, hoje mudou um
pouco esse perfil, mas a noticia nacional do Nordeste é sempre ligado a seca, ligado a fatos
ruins, tragédias, enfim... De temas que ganham repercussdo nacional, entdo a TVD queria
mostrar mais, que a gente tem muito mais que isso, né? A gente queria mostrar Cultura,
mostrar o nosso artesanato, o nosso turismo, mostrar o nosso Estado, a nossa gente... O que a

gente é capaz de fazer e desenvolver pro desenvolvimento do nosso pais. Entdo essa era a
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proposta do Regional; em paralelo a isso, tinha proposta da TV com o telespectador, a TV
Diario tem uma caracteristica de ser muito proxima do telespectador, ele se identifica muito
com ela... Quebra um pouco daquela distancia, o telespectador, ele tem uma interagcdo maior e
ele acha que o caminho é mais facil praquela emissora porque ele se vé ali... Questao de
identidade mesmo, né? Entdo o Regional também veio com essa proposta de mostrar os
cearenses, de abrir espago pra pessoas, pra o seu fulaninho que mora la no distrito ou no
Sertao Central, mas que faz um trabalho bacana com barro. Como ele chega pras demais
pessoas? Entdo a gente abre esse espaco pra que essas pessoas tenham visibilidade, através
do trabalho que elas desenvolvem, da propria histéria de vida delas, da influéncia delas no

lugar onde elas moram... Entdo a gente criou esse canal bem préximo com o telespectador.

02. Acho que hoje tem mudado de maneira positiva, assim, drasticamente. Drasticamente
mesmo. Porque a mentalidade das pessoas estda mais aberta. As proprias redes de
comunicagao como um todo, ja estdo com um olhar mais voltado pra questdo regional, vocé
observa em varios programas de TV, o préprio Fantastico, programas da Redetv!, de outras
emissoras... Eles sempre tém matérias direcionadas pro Nordeste, sempre focando em
pessoas, em personagens daquela regidao, entdo essa resposta de produgcdo de material no
Nordeste ja € um indicativo que ha uma demanda de audiéncia e que € uma audiéncia bem
aceita sobre esse tema, entdo as pessoas tem se interessado mais, o foco, a mudanga do
mundo de uma maneira geral, a globalizagdo e tudo mais, ela abre uma série de visdes
diferenciadas e as pessoas comegcam a atentar pra isso, comegam a valorizar a renda, que
aqui as vezes vocé até nem valoriza, mas que tem uma pessoa que mora em SP e paga uma
grana pra ter um vestido de richilieu, pra ter um vestido de uma renda mais trabalhada, entao
eu acho que de uma maneira geral, a cultura vem junto com os produtos, vem junto com as

pessoas, entdo eu acho que td& mudando muito essa questao de uma forma bem positiva.

03. O regionalismo de uma forma geral tem tido muito espaco por diversos motivos né? Nao s6
em noticias positivas, mas também em noticias negativas, enfim, policia, violéncia, seca... Mas
0 que é bacana desse novo momento do regionalismo € que somado a esses factuais, a esses
assuntos mais pesados, chega também a parte leve, boa, a parte prazerosa, feliz, a parte
produtiva, mostra um outro lado do NE e das pessoas que vivem aqui, entdo acho que esse é

o grande diferencial no regionalismo de uma forma geral.

04. Eu acho também que é algo que tem evoluido, durante muito tempo havia uma coisa assim
meio de estigmatizagdo, né? Meio de “Ah, o nordestino passa sede, passa fome, la ndo tem
nada”, sendo que aqui a gente tem balnearios incriveis, tem produgdes incriveis agropecuarias,
o Cariri riquissimo em agua, em fontes naturais, entdo isso que nao se mostrava, a partir do
momento que vocé mostra, a mentalidade e a visdo das pessoas sobre o que existe aqui,
muda. E tanto que vocé vé& o NE hoje como um dos principais destinos turisticos do mundo.

Vocé tem Jericoacoara, vocé tem Canoa Quebrada, vocé tem o proprio Cariri atraindo
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pesquisadores até de outros paises pra pesquisar religiosidade, cultura popular, entao a partir
do momento que vocé mostra isso pro mundo, 0 mundo enxerga. E eu acho que nesse sentido

a TV Diario teve e continua tendo um papel muito importante.

05. Eu acho que ndo sé ha espago, como ja ha essa modificacdo. A partir do momento que a
gente vé inUmeras pautas e reportagens que a gente faz e exibe... Pessoas que vem de fora
conhecer a nossa cultura, mas que também trazem a cultura delas pra gente. Atores, pessoas
da grande midia que infiltram, que mergulham nesse universo; novelas que séo feitas no NE e
que mostram, a partir do momento que vocé junta e une pessoas de culturas diferentes, ha
uma troca; entdo ha uma renovagao. E eu acho que isso € importante, e também o préprio
artista, ele tem buscado muito isso, ele busca atualizagbes, entdo ele busca novas
ferramentas. O pintor que vai atras de uma técnica mais interessante, ele tem um determinado
perfil, mas ele entende que tem uma técnica que pode se acoplar a isso. Vocé vé também os
artistas multimidia que comegam a ver que ha arestas pra crescer, entendeu? Entdo eu acho
que isso tudo é uma transformagéo, € uma evolugdo. E ha, claro, também aquelas pessoas
que sdo focadas na tradigcao, e fazem somente daquele jeito, e também é importante pra que a
raiz seja preservada e nao se perca em meio a toda essa vasta possibilidade de
transformacéo. Entdo quando vocé tem as duas vertentes, € o que acontece ao meu ver, eu
acho interessante. Aquelas pessoas mais radicais que mantem aquilo ali como ele nasceu e
como ele se desenvolveu e é assim e pronto; e aquelas pessoas que puxam elementos dali,
mas que vao mesclando com outras coisas e vao dando uma nova roupagem, digamos assim.
A questéo da tradigdo repassada de geracao a geragao € muito isso porque o jovem hoje tem
acesso a internet, ele tem acesso ao mundo, entao eles comegam a pegar aquilo do avd, que o
bisavd ensinou, mas ele acopla, incrementa, entado isso € um sinal de evolugédo. Entdo eu acho
que ha inovacao e ha aquelas pessoas que sao treinadas pra manter a tradigdo como ela deve
ser, e € importante também pra que no futuro ela ndo acabe se perdendo. Tem os dois lados,
que, a meu ver, é o ideal porque vocé tem as duas formas preservadas; € preciso que haja
realmente com a evolugdo um cuidado mesmo pra que algumas pessoas consigam manter
essas raizes e haja uma forma disso ser imortalizado, né? Ja ha patriménios tombados e
expressodes culturais tombadas como patriménio imaterial, entdo isso ai da pra gente a certeza

de que a raiz fica, né? E o que vem a partir dela é evolugao.

06. Surgiu dessa demanda que eu te expliquei um pouquinho da TV, que entrou na parabdlica
na época, era o que estava acontecendo e precisava ampliar, mostrar mais, porque ia ter mais
telespectador e ter uma demanda maior, e a gente precisava ampliar conteudo. Entdo ele
surgiu dessa demanda. E ele foi evoluindo a partir disso. O Diario Regional ele é um jornal
meio que revista. A gente faz um pouco de cada coisa, a gente mostra... 0 que nado é foco
mesmo é policia, matéria de policia porque dentro da TV a gente tem um segmento de
programas especificos sobre isso. E como o nosso objetivo € mostrar um outro lado, e ja tem

esse conteudo contemplado em um outro produto, entdo a gente fala de economia, a gente fala
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de cidade, de cultura, de arte, a gente fala até da prépria... claro a gente nao se alienar, né?
Entdo a gente fala de policia, mas em outro contexto, tipo... “aumento dos assassinatos na
regido Norte. Como as pessoas estao se sentindo com relagdo a isso? O que ta sendo feito?”.
Mas ndo em relagdo a um crime especifico. Em relagdo ao tema, o impacto daquele tema na
vida das pessoas. Entdo a gente segue mais uma linha mais de reflexdo, a gente da essa
resposta do pés mais ou menos nesse sentido. A gente comecgou, claro, que com dificuldade
pra criar uma nova estrutura, porque a gente precisa em televisdo de uma estrutura gigante de
producéo, de equipamento, cinegrafista, reporter.. Envio de imagens é uma coisa que ja foi
bastante dificil, mas hoje & mais facil com a internet. Meus reporteres conseguem fazer uma
matéria e chegar pra mim em 2, 3 horas, a gente baixa na internet, coloca na ilha de edicéo e
ta pronta pra ir pro ar. Entdo assim, o avango tecnoldgico tem ajudado bastante a tornar esse
processo menos penoso; no comego era bem dificil. Ja cheguei a usar varias vezes as linhas
de 6nibus de Juazeiro pra ca, os Onibus da Guanabara, a gente mandando fita, fazia um
contrato, o repérter deixava a fita no guiché, a gente pegava de manha aqui na rodoviaria,
entdo ja houve esse tempo. Ha bastante tempo, claro. Mas com o avango da utilizagdo dessas
ferramentas, melhoria de sinal de internet, porque a gente ta falando de imagem, contetdo
pesado que precisa de um certo trafico digital de dados, né? Entdo houve essa dificuldade de
logistica, mas que hoje ta bem tranquilo. Sim, essa foi a maior dificuldade. Ano de surgimento
do programa...? O programa ja comegou comigo na apresentagdo, aproximadamente em 2005.
Mudangas de horarios, mas sempre no periodo da manha, dependendo de ajuste de grade. Ja
foi 9h da manha, durante muito tempo 7h, ai 7 e meia, entdo agora nesse momento a gente ta
nesse horario de manha cedinho 6 e meia, mas sempre nesse periodo da manha por conta do
tipo de conteudo e do nosso publico. As pessoas do interior sdo pessoas que tem esse habito
de acordar cedo e aqui também a gente consegue contemplar um publico que prefere comecar
o dia com uma coisa mais tranquila, positiva, entendeu? E saber também o que ta acontecendo
na sua regido, mas de uma forma mais suave, né? Entdo esse horario da manha é um horario
de perfil do nosso publico e de perfil do nosso conteudo. Quando eles fazem os ajustes, esse
horario de 9 da manha nao foi um horario feliz, né? Por conta de tudo o que eu coloquei
anteriormente, ndo casa bem. Entdo quando ele volta pro inicio da manh3, até as 7h, até 7 e

meia € um horario bacana pra gente.

07. Dentro desse perfil hd dados interessantes. Nossa programacao tem essa avaliagdo, mas
como eu te disse, essa avaliagdo € em cima dos dados do IBOPE e de pesquisas que sao
feitas preferencialmente aqui na capital. Entao interessante é que tem uma aceitagcido muito boa
entre o publico classe AB, que teoricamente quando a gente pensa em interior, a gente pensa
mais em foco que a gente fala de agricultura, pensa mais em setor produtivo, rural mesmo,
mas nao. Acho que por ter essa pluralidade de conteldo acaba que alcanga um publico maior e
ai eu te justificaria isso por conta de que todos nés temos raizes interioranas, né? Entdo as
pessoas querem saber como esta a terra onde ela nasceu, se ta chovendo, se vai ter milho no

Sao Joado, querem saber assuntos de interesse popular, embora sejam focados no interior.

194



Entdo isso justifica essa abrangéncia de publico, a gente tem tanto o agricultor que ta
interessado em ver a novidade da Embrapa pra produgdo de palma forrageira, como a gente
tem a pessoa que quer ver como vai ser a alta estagdo em Jericoacoara porque ele quer sair
daqui de Fortaleza e passar |3, ai ele quer saber quais sao as novidades em hospedagem, isso
ou aquilo outro. Entdo ele vai buscar essa informagao. Abarca turismo também, bastante.
Porque a gente mostra as cidades, mostra como é a rotina daquela cidade, os grandes
eventos, festa de padroeira, que € um evento que tem bastante alcance no interior e atrai
pessoas também daquela cidade, a Expocrato, os grandes eventos do interior, todos a gente

tem foco, entdo as pessoas acompanham também nesse sentido.

08. Sim, ai entra na estrutura macro da emissora, né? Todos os canais de comunicagdo do
publico com a emissora, eles também recebem a demanda do Diario Regional, além desse
canal oficial pelo proprio telefone, pela internet ou por um e-mail, o telespectador entra em
contato, tem também as pessoas que conversam com 0s NOSsOs proprios repoérteres na rua. As
cidades, elas tém pessoas em determinadas areas que conhecem a equipe e sabem que existe
um interesse em noticia regional, entdo eles mesmos “Ah, a gente é do IFCE e temos um
projeto interessante aqui” ou uma pessoa da cultura, vai langar uma pega, entra em contato
com o reporter, entdo esse canal direto com a nossa propria equipe de rua que ta em contato
com o publico, né? Como sao cidades pequenas, as pessoas se conhecem e acaba tendo um
fluxo grande de informacgdes. Sobre feedback do programa... Quando é uma pauta direta e, se
chega a pauta pra gente, sim, porque muito provavelmente essa pessoa até vai ser ouvida..
quando € sugestao a gente tenta dar a resposta na medida do possivel, ndo da pra dar todas
porque € uma gama enorme de demanda de informagdo e vocé ndo consegue abranger; a
resposta que a gente tenta dar é tentar focar pautas mais nesse sentido, sabendo que existe
essa demanda; ndo seria uma resposta direta, mas seria uma resposta de conteudo.
(Recebemos) uma quantidade razoavel porque ha também uma divisdo de conteudo com os
demais programas, com um filtro entre os contetudos dos programas da emissora, entdo ha
também esse conflito, entdo acho que (recebemos uma quantidade de demanda) razoavel.
Normalmente, se ele ndo tem a demanda especifica, eles ligam pra emissora, e quem atende,
eles ja direcionam para quem deve falar e o horario, e-mail, deixar o seu contato e repasso pra
retornar... as sugestdes sdo muito levadas em consideragcdo porque geralmente quando vem
essas demandas, dificilmente a gente pega algo muito pessoal, e as vezes, até coisas bem
pessoais que sao relevantes... Mas a maioria das demandas s&o questdes mesmo de cidade,
falta de 4gua na rua, matérias mais pontuais, que o regional pode atender porque esta focado

nesse publico. Denuncia de questdes também...

09. Agora ta num momento complicado pra eu te responder isso porque houve uma mudanga;
até entao ha um produtor que recebe toda essa demanda em reunides, onde a gente passa as
pautas interessantes praquele momento, o produtor repassava isso pros reporteres de cada

local, e ai eles trabalhavam nessas pautas; ou o proprio repérter diz que o assunto na regido é
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tal, vamos trabalhar em cima dele de que forma? Ai a gente faz aquela conversa e decide isso.
Agora ha uma grande mobilizagdo de integracéo, todos os veiculos estdo trabalhando numa
mesma linguagem e a gente pode ter um alcance maior porque a gente tem um poder de
penetracdo e de conteudo, entdo a gente trabalha as plataformas do sistema de comunicagao
de uma forma geral, integrado. Uma matéria sai no jornal e tem uma versao pra TV e um audio
no radio, enfim, é trabalhar a informagao de uma forma mais diversificada; com mais canais pra
que essa informacgao seja disseminada para atingir os mais diversos publicos, tem gente que
ouve radio e ndo assiste TV, tem gente que nZo assiste jornal na TV, s6 vé& web. E um pouco
embrionario, eu ndo posso te falar como isso se comporta porque é tudo muito novo e ndo tem
essa vivéncia, sdo 2 dias s6, mas assim... O objetivo é esse, € integrar um maior numero de
conteudo e atingir um publico cada vez maior e as necessidades da comunicagdo moderna.
Seria, resumindo, isso. Com relagdo a nossa equipe... Eu ja cheguei a ter 9 repdrteres no
interior, entre correspondentes e reporteres, diretamente do Diario Regional. Com o tempo ha
mudancgas né? De perfil de empresa, ha mudancgas de editoriais e hoje eu tenho 3 equipes em
regides chaves (Sobral, que cobre regiao Norte; Juazeiro, que cobre o Cariri; e Iguatu, que
cobre o Centro-Sul), sendo que agora, especificamente nesse momento, eu volto a ter uma
maior abrangéncia porque eu tenho como usar o material dos demais correspondentes também
de impresso, da Verdes Mares, enfim... Mas é algo que eu nem sei como te colocar porque nao
€ uma coisa oficial, eu ndo posso usar. A produgéo, eu tenho 2 produtores aqui em Fortaleza e
o feedback deles é diretamente com os prdéprios repérteres e eles fazem a agenda de contato
deles também com as pessoas chaves de cada municipio, de cada regido, que alimentam eles
de informagdes. Mas os préprios reporteres sdo o maior canal, porque eles vivem naquela
regido, eles vivem naqueles locais e eles acompanham o dia-a-dia e a rotina das pessoas. Eu
sou edigao e apresentagcdo, mas tudo o que é produzido tem que ser discutido e tem que ter
uma aprovagao, né? Entao, de uma certa forma, eu estou envolvida também. As reunibes

acontecem diariamente.

10. Porque o conteudo regional ta dentro de todo esse contexto global, ele € um contetdo de
extrema relevancia e que consegue monopolizar um grande nimero de pessoas por interesses
diversos... A classe artistica porque busca a inspiragdo, busca referéncias, o poeta porque
busca a natureza, o cara da economia porque quer saber como se comporta 0 mercado
naquelas regides, entdo o regionalismo de uma forma geral € um segmento importante da
globalizacdo porque tem muitas vertentes de interesse global. Essa € a minha opinido sobre

esse contexto especifico.

11. A emissora tem esse foco, isso ta enraizado na propria esséncia da emissora, ela € uma TV
regional, ela nasceu como TV regional. Entédo ela carrega isso na base, entdo sempre houve
esse espago, esse foco, esse direcionamento e creio eu que vai continuar tendo, e com
tendéncia de investir mais por conta do préprio perfil da emissora e por conta do conteldo esta

engajado nesse momento de busca por informacédo e de coisas diferentes, e por tudo que o
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regionalismo pode oferecer ao mundo. No site vocé consegue ver os programas que ja foram,
0 que ta em destaque, fazer as buscas, sim, temos bastante acesso! Pessoas de outros
paises, eu ndo tenho essa informacgéo, posso buscar com o pessoal de web, se eles recebem
alguma demanda, solicitacdo ou comentarios, eles devem ter uma analise disso ai posso te

passar depois.

12 Sim, com certeza! Sim, porque, na verdade, quase todos os programas da TV Diario tem
uma vertente regional, até os préprios programas da linha show, entretenimento, eles tém
quadros especificos, espago para cantores regionais, de uma certa forma, dependendo do
produto, o conteudo abre esse leque, é tanto que a gente recebia muita demanda (é uma outra
particularidade), o programa do Joao Inacio queria mostrar uma matéria de um cara que tem
um diferencial [a em Quixeramobim, eles vinham, solicitavam pra gente uma matéria sobre isso
pra exibir no programa deles; entdo acaba que atende a algumas plataformas diferentes; o
Diario na TV, que é um jornal factual, mas ele t& mostrando uma matéria de economia, uma
matéria de cultura, que eles podem usar dentro da linha editorial deles, de forma pontual. Entao

ha essa integragao.

13. Eu acredito que ela é, eu acredito que tem esse perfil mesmo, até pela abrangéncia que a
gente tem e o0 que a gente recebe de feedback de pessoas de outros estados, e porque a gente
tem esse foco local, mas tem muito contetudo de interesse regional, entdo eu acho que atende
bastante, mostra de uma forma geral, os programas de turismo que viajam o Nordeste inteiro.
Eu mesma fiz o “Conhecer” que foi um programa, um projeto, na verdade, onde eu viajei o NE
inteiro. Todos os estados do Nordeste mais Minas Gerais, mostrando a atuacdo do
Departamento Nacional de Obras Contras as Secas (DNOCS) no centenario do DNOCS, entao
a gente viajou o NE inteiro mostrando isso, entdo é uma abrangéncia que ultrapassa o estado e
fica realmente num nivel maior. Um episddio especifico... Eu fui fazer o “Conhecer” sobre a
carne de sol do Ico, do RN, e lembro como se fosse hoje, um menininho subiu encima de um
que as pessoas conhecem, se identificam e acham bacana vocé esta ali compartilhando e
mostrando a vida deles também, ent&do isso € muito bom, muito bom!! E também nunca me
desliguei da reportagem de uma forma geral porque eu fiz esse programa paralelo ao Regional
e hoje ainda trabalho editando e fazendo reportagens especiais pra prémio, eu sempre vou

atuando ainda nesse sentido.
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Fonte: Junta Comercial do Estado do Ceara (2018).

201




ANEXO B - LETRA DE VIDEO INSTITUCIONAL MUSICAL TV DIARIO 2018

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=jjTKRRYBzj8

Povo valente, independente,
Esse € o povo nordestino.

Nas veias agua de coco,

Nos pés sandalias de couro.
Nossas cores e sabores,

A esperancga de novos tempos.
Da orgulho de ser daqui.

Maracatu, embolada e forro.

Varios sotaques numa cultura so.

Do mar ao sertdo um sé coragao.

Na TV Diario é mais emocéo.
Povo arretado pai d’égua,
Cabra da peste.

TV Diario é sua cara.

A cara do Nordeste.

TV DIARIO!
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ANEXO C - PESQUISA DE MERCADO FORTALEZA - CEARA VEICULOS

SVM 2018
Fonte: Setor de Marketing SVM (2018).

Mercado

CEARA | FORTALEZA | VEICULOS SVvM™M

CEARA 2015

demograficos
economicos

Populacdo |

9.075.734

Total de Municipios |

184

IPC |

2,97713 (R$ 132,3 BILHOES)
Consumo per capita urbano anual |
RS 17.913,20

Total de domicilios |

2.887.844 (73,41% URBANO)

Foa: DO 20U
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DOMICILIOS CLASSE A CLASSE B CLASSE C CLASSES DJE
URBANOSFOR | 35436 | 297.608 | 941291 | 847129 |
classe | 1,67% | 1403% | 4437% | 39,93% |
econdomica

2%

7 aa%

r 2 - . -
DOMICILIOS
demograficos e
- A - por classes oolassEc DCLASSES DJE
economicos

Fote: 190 Maar 2008

GRANDE FORTALEZA 201B

demograficos
economicos

A Regido Metropolitana de Fortaleza
corresponde a area da capital (119
bairros) e mais dezoito municipios da
redondeza

0 potencial de consumo da regido para
2018 reporta um valor acima de RS 71
bilhdes de reais.
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GRANDE FORTALEZA 2018

demograficos
economicos z:==2.

Populacdo| 4.083.667

Total de Bairros | 119

Totalde Municipios| 19

IPC|1,77048 % (R$ 78.691.416.446)

Consumo percapitaurbano anual |IR$ 20.156,29 NAA/
Total de domicilios urbanos | 1.223.803

PIB (2014)| RS 82,024 bilhoes de reais

Frota de veiculos | 1.405.422

Niumero de empresas | 377.077

GRANDE FORTALEZA

perfil do
cearense 2

|
| V4

T — 01219 amos rs
Masculing  OFemining
ASCHING 2 L% D449 ants. @ 50+anos
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FERFIL

O Masofine O Feminino Oag Oc ODE O 02-11 BR0S O 12-17 ANOS O 12-24 ANOS 0 2348 ANOS O 30+ ANDS

RONTR: MEUTAL T200S MED1 MW TREARSOAT - JUTURAD 2008 - FITRD: A5 Ll SNOE TODAE &2 CLARERE - MEnCADd GEaDs RORTALRTE

~ lazer turismo motivos de
ralo X - CINEMA - BEACHPARK orgulho
DO :

CLUE,E - CANOAQUEBRADA  PpracaCEl
. ESTADIODE FUTEBOL  pRAGAO DOMAR . PRAIAS
o CEARENSE : EVENTOS ESPORTIVOS 010 snans ik

= . RESTAURANTES/SARES MERGADOCENTRAL . CULINARIATIPICA
P . SHOWS - PRAIADEIRACEMA . HUMOR
SHOPPING CENTERS« PONTE DOS INGLESES . VOCABULARIO
TRILHAS PORTO DAS DUNAS
" DOCARANGUEJC . GUARAMIRANGA PracaCE2
PRAIA (SERRA) - PADRE CICERO,
CANINDE (S50 TORNANDO A
FRANCISCO) REGIA0 DO
ARAJARA PARK CARIRI SIMBOLO
BALNEARIO DO DEFEE
CALDAS RELIGIOSIDADE
datas importantes: CHAPADADOARARIPE . GEOPARK
« COLINA DOHORTO ARARIPE
SAO JOSE | 33 DE MARCEBEOSSITIOS - EXPOCRATO
NOSSA SENHORA DE ASSUNCAC | 15 DE
AGOSTO
ANIVERSARIO DE FORTALEZA | 13 DE ABRIL
ANIVERSARIO DO PADRE CICEROQ | 24 DE
MARCO (CE2)

SONTS: ATLAQUAG 208 G0
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