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“Senhor, fazei-me instrumento de vossa
paz.

Onde houver 6dio, que eu leve o0 amor;
Onde houver ofensa, que eu leve o
perdéao;

Onde houver discordia, que eu leve a

uniao;

Onde houver davida, que eu leve a fé;
Onde houver erro, que eu leve a verdade;
Onde houver desespero, que eu leve a
esperanca,;

Onde houver tristeza, que eu leve a

alegria;

Onde houver trevas, que eu leve a luz.
O Mestre, fazei que eu procure mais
consolar,

gue ser consolado;

Compreender, que ser compreendido;

amar, que ser amado.

Pois é dando que se recebe,

€ perdoando que se é perdoado,

e € morrendo que se vive para a vida

eterna”.

(Oracéo de Sao Francisco de Assis)



RESUMO

Vivemos em uma sociedade em que as imagens ocupam cada vez mais espaco e isso
se reflete nas interacdes verbais, exigindo um leitor que saiba construir sentidos
mesclando diferentes linguagens. Nesse sentido, nossa pesquisa objetiva investigar
em que medida a linguagem nao verbal em conjunto com a linguagem verbal
contribuem para a construcao dos sentidos dos textos.No nosso trabalho, tratamos da
compreensao leitora na perspectiva de Koch (2011),Solé (1998), Lajolo (2009). A
informatividade, como um dos fatores de textualidade, também faz parte desse estudo
sob o enfoque de Beaugrande e Dressler (1983), Costa Val (2016) e Favero
(1985).Utilizamos como corpus, questdes multimodais que exploram a compreensao
leitora das questdes do ENEM. A escolha dessa prova se justifica pelo fato de esse
exame ser o maior do Brasil e por ser um dos caminhos pelos quais muitos estudantes
brasileiros ingressam em uma universidade. Selecionamos a Prova de Linguagens e
Cddigos e suas Tecnologias, mais especificamente as questdes de Lingua
Portuguesa, pelo fato de ter um maior numero de questdes, o que permitiu resultados
mais satisfatérios. Analisamos um total de 20 questbes das edi¢cdes do ENEM dos
anos 2014, 2015, 2016 e 2017.Nossa teoria de base serd a Gramatica do Design
Visual (GDV) de Kress e van Leeuwen ([1996], 2006),para avaliarmos o papel das
imagens na construcao dos sentidos dos textos, mais especificamente da metafuncao
composicional nas suas categorias: valores de informacéo, saliéncia, estruturacdo. As
analises confirmaram que as imagens presentes nos textos nao sdo meros adornos,
elas contribuem sobremaneira para a construcdo dos sentidos dos textos nas
guestdes de compreensdao leitora. Em algumas questdes, o imagético foi essencial
para a resolucao do item, resultando um grau de informatividade. O resultado desse
trabalho comprova que € necessario que a leitura seja trabalhada para além do texto
verbal. Esperamos que essa dissertacdo fomente nas escolas, atividades que
explorem o potencial informacional das mais diferentes linguagens, num mundo cada

vez mais multissemiético.

Palavras-chave: Multimodalidade. Informatividade. Compreensao leitora.



RESUME

Nous vivons dans une société ou les images occupent de plus en plus d'espace et
cela se traduit par des interactions verbales, nécessitant un lecteur qui sache
construire des sens en mélangeant de différents langages. En ce sens, notre
recherche vise a étudier dans quelle mesure le langage non verbal, associé au langage
verbal, contribue a la construction du sens des textes. Dans notre travail, nous traitons
de la compréhension écrite du point de vue de Koch (2011), Solé (1998), Lajolo (2009).
L'informativité, en tant que facteur de textualité, fait également partie de cette étude
sous l'approche de Beaugrande et Dressler (1983), Costa Val (2016) et Favero (1985).
Nous utilisons comme corpus des questions multimodales qui explorent la
compréhension écrite des questions ENEM. Le choix de cet examen est justifié par le
fait que celui-ci est le plus important au Brésil et qu’il est 'un des moyens par lesquels
de nombreux étudiants brésiliens entrent dans une université. Nous sélectionnons les
preuves de langages et de codes et leurs technologies, plus particulierement les
guestions sur la langue portugaise car elles sont plus nombreuses, ce qui peut a
permis d'obtenir des résultats plus satisfaisants. Nous analysons un total de 20
questions des éditions ENEM 2014, 2015, 2016 et 2017. Notre théorie de base est la
Grammaire de lI'image de Kress et Van Leeuwen ([1996], 2006). Pour évaluer le réle
des images dans la construction des significations des textes, plus spécifiguement la
métafonction compositionnelle dans leurs catégories: valeurs informationnelles,
saillance, structuration. Les analyses ont confirmé que les images présentes dans les
textes ne sont pas de simples ornements, elles contribuent grandement a la
construction des sens des textes dans les questions de compréhension écrite. Dans
certaines questions, I'imagerie était essentielle a la résolution de l'objet, ce qui
entrainait un certain degré d’informativité. Le résultat de ce travail prouve qu'il faut que
la lecture soit travaillée au-dela du texte verbal. Nous espérons que ce mémoire
encouragera dans les écoles des activités qui explorent le potentiel informationnel des

langues les plus différents dans un monde de plus en plus multisémiotique.

Keywords: Multimodalité. Informativité. Compréhension écrite.
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1 INTRODUCAO

E notério que os avancos no campo da investigacdo da linguagem vém
ganhando contornos cada vez maiores. Desde o estabelecimento do status da
Linguistica como ciéncia, com os postulados de Saussure, esse campo de estudo vem
suscitando pesquisas com objetos os mais variados, a depender do olhar do
investigador. Todavia, nem sempre houve essa “liberdade” no ambito investigativo.
Durante muito tempo, antes do advento da Linguistica Textual, na década de 60, as
pesquisas se concentravam na estrutura frasal. Esse ramo da Linguistica ampliou o
campo de estudo e, assim, da frase passamos a unidade maior: o texto verbal.

Na segunda metade do século XX, os textos ndo verbais comegaram a
fazer parte da preocupacdo dos estudiosos da linguagem. N&o havia estudos
consistentes sobre o papel que as imagens exerciam na construgdo de sentidos dos
textos. Um dos primeiros trabalhos que trataram dessa questao € o de Barthes (1964),
o qual investiga o papel ideoldgico das imagens nos anuncios publicitarios. Na esteira
dessas mudancas sobre a importdncia das imagens nas interagdes, outros
pesquisadores como Halliday (1978), Kress e van Leeuwen (1996) se debrugaram
sobre investigacdes acerca das implicagdes e significados que as imagens trazem
para o sentido global de um texto que integra linguagem verbal e nao verbal.

As imagens, os textos nao verbais, sempre fizeram parte das interagdes
humanas. Nos nossos dias, principalmente com o advento das tecnologias, torna-se
cada vez maior a importancia deles na sociedade. A comunicagao através desse tipo
de linguagem remonta as pinturas rupestres dos nossos antepassados. Ao fazer
pinturas nas paredes, os homens primitivos passavam para 0s seus companheiros e
para seus sucessores 0s seus costumes, a sua forma de sobrevivéncia, enfim, a sua
forma de lidar com o0 mundo. Essa comunicagado se dava numa época em que ainda
nao havia a escrita como a conhecemos hoje. No entanto, existia interacdo. Seja por
gestos, ou ainda por imagens de animais desenhadas nas cavernas, o fato é que o
homem se utilizava, ja naquele periodo, de elementos multimodais (aqueles que se
utilizam da linguagem verbal e ndo verbal) para expor seus anseios, suas angustias
ou outras necessidades comunicativas para seus contemporaneos.

No século XXI, as imagens vém ocupando cada vez mais espago. Basta
olharmos as propagandas e os outdoors. Os proprios livros didaticos atuais sdo mais

coloridos e tém mais ilustragdes do que os livros didaticos de décadas passadas.
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Com o avango da tecnologia dos ultimos tempos, o leitor dos nossos dias,
além de poder ler, por exemplo, uma obra literaria em papel, pode também [é-la em
computadores, tablets, celulares ou simplesmente ouvi-la em audiolivros, ou ainda,
ver sua adaptagéo para o cinema. Assim, n&o se pode conceber a linguagem como
se ela fosse puramente verbal. Logicamente, os textos ditos multimodais (os que
mesclam diferentes linguagens) nao sdo novidades na nossa sociedade, mas a
preocupagao com as multiplas linguagens envolvidas na construcado de sentidos dos
textos como objeto de estudo é relativamente recente. Vale acrescentar que os
aspectos multimodais se fazem presentes também na linguagem falada quando, por
exemplo, arregalamos os olhos, quando franzimos a testa, ou ainda quando cruzamos
os bracgos.

Portanto, os textos multimodais sdo aqueles em que os sentidos se dao
ndo so pela linguagem verbal, mas também por varios outros recursos, como, por
exemplo, cores, expressoes faciais, fontes, gestos, musica, entre outros.

Dessa forma, por entendermos que a linguagem pode ser estudada para
além do texto verbal, tomamos como objetos da nossa pesquisa a multimodalidade e
a informatividade. Investigamos como esses aspectos auxiliam na compreenséo
leitora nos textos que possuem imagens e linguagem verbal ou recursos multimodais
das provas de Lingua Portuguesa do Exame Nacional do Ensino Médio (ENEM) de
quatro edi¢oes, a saber: 2014, 2015, 2016 e 2017. Escolhemos o ENEM por ele fazer
parte do sistema de avaliacdo pelo qual muitos estudantes brasileiros, da atualidade,
ingressam num curso superior. Dentre as habilidades exigidas no processo, tem-se a
compreensao leitora.

A fim de alcangarmos éxito em nosso empreendimento analitico,
fundamentamos nossa pesquisa na Semidtica Social, de Kress e van Leeuwen
([1996]2006), e, assim, adotaremos como ponto de partida a Gramatica do Design
Visual (GDV) desses autores. Na referida obra, os autores fazem uma “analise
sintatica” das imagens, que entendemos como uma sintaxe visual. Para eles, assim
como nos textos verbais, hda uma linguagem, uma gramatica especifica, a ser
decodificada / interpretada. Importante destacar que o foco principal de nossa analise
€ na perspectiva da metafuncdo composicional da GDV. Nosso corpus também sera
analisado sob a perspectiva de um dos fatores de textualidade: a informatividade.

Nas duas ultimas décadas, a teoria da multimodalidade vem servindo de

aporte tedrico para o interesse dos estudiosos sobre o processo multifacetado que é
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a linguagem. A referida teoria tem sido foco de pesquisas em varias areas dos estudos
linguisticos, como Analise do Discurso, Andlise do Discurso Critica, Linguistica
Aplicada, Psicologia, Semiotica, Semiodtica Social, entre outras. Varias obras
estrangeiras referendam o estudo daqueles que tém se debrugado sobre a
multimodalidade, como as de Kress e van Leeuwen ([1996] 2006); Jewitt e Kress
(2003); Callow (1999). Entre os brasileiros, podemos citar investigagbes, como as de
Dionisio (2005), Almeida (2011), Araujo (2011), Vieira (2015), Ribeiro (2016), que
também se debrugam sobre a multimodalidade, apoiando-se em uma e/ou outra obra
referida.

Um levantamento do numero de dissertacbes e teses feito por Araujo
(2011), em 19 programas de pos-graduacgao de universidades brasileiras stricto sensu,
no periodo 2000-2011, revelou que as pesquisas que envolvem a multimodalidade em
trabalhos académicos s&o bastante novas, todavia o numero de trabalhos nesse
campo cresce a cada ano. Tal fato evidencia mudancgas na forma de se perceber a
relagdo entre imagem e palavra, por revelar o entrecruzamento em textos escritos,
orais, visuais ou outros.

A literatura académica tem enfocado a multimodalidade em trabalhos cujos
objetos sdo os géneros digitais (LOURENCO, 2012), livros didaticos (SALLES, 2014),
estratégicas discursivas para leitura critica de imagens e producdo de sentidos
(AZEVEDO, s/d), multiletramentos (KERSCH, COSCARELLI, CANI, 2016),
hipertextos (GOMES, 2007), processos de argumentacgao nas charges (CAVALCANTI,
2008), ensino do portugués como segunda lingua (FERRAZ, 2011), e ainda
relacionada a outros géneros, como infograficos e mapas (RIBEIRO, 2016), entre
outros.

As pesquisas que se relacionam com a multimodalidade, geralmente,
estdo associadas ao tripé: género, leitura e letramento. Sobre a importancia desta
para a compreensao, as Orientagdes Curriculares para o Ensino Médio (2006)
reforcam a multimodalidade quando dizem que estamos inseridos num mundo
organizado por varios sistemas semidticos. Dessa forma, entendemos que as
questdes do ENEM devem atender as Orientagdes Curriculares para o Ensino Médio,
ja que o concurso se dirige, principalmente, a esse publico. Na prova de Lingua
Portuguesa do ENEM, observamos textos multimodais, como tirinhas, charges,

anuncios, infograficos, tabelas.
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Muitos pesquisadores tém se dedicado a investigar o referido exame. No
que concerne a investigacdo sob a o6tica da Lingua Portuguesa, especificamente a
compreensao leitora, ha trabalhos enfocando a argumentagdo (CORTEZ, 2015), a
leitura (CAVALCANTI; BENITES, 2013; SEVERO, 2010); a leitura e textos
motivadores da Redagao (SCHARF, 2014), a leitura de enunciados e de alternativas
da prova (PACHECO, 2012), a multimodalidade (RIBEIRO, 2016), a avaliacdo das
questdes de compreenséo leitora (RODRIGUES, 2013). Na literatura pesquisada, n&o
encontramos trabalhos que investigam as questdes de Lingua Portuguesa do ENEM,
abordando a compreensao leitora, tendo como teoria de base a multimodalidade
associada a um dos fatores de textualidade: ainformatividade. Esse principio de
textualidade tem sido tema de alguns trabalhos, a saber: Santos (2017), Porto (2005),
Fonseca (2015) e Santos (2002), por isso, julgamos que a presente pesquisa podera
trazer mais luz sobre a compreensao leitora com achados, apds a analise dos dados,
que contribuirdo com uma nova forma de ver a nogao de texto e leitura dentro daquele
que € o maior exame do Brasil.

Investigamos, nesse exame, tendo como base teodrica a Gramatica do
Design Visual de Kress e van Leeuwen ([1996] 2006), se o conhecimento (ainda que
de forma elementar ou intuitiva) de uma das metafungbes dessa gramatica é
explorado na resolucdo das questbes que compuseram nosso corpus e o papel da
informatividade na construcado dos sentidos.

Sabemos que os significados sdo produzidos e recebidos por varios modos
de representagao, logo a escrita e a linguagem verbal ndo s&o as unicas produtoras
de sentido. Desse modo, fala e escrita, nas suas realizagdes, carregam apenas parte
dos sentidos que veiculam, que se dao pela soma de varios modos semiéticos. Em
textos multimodais, a linguagem verbal contribui com sua parcialidade, somada a
outras linguagens para a producéo dos sentidos. E inegavel que ha uma integracdo
cada vez maior entre palavra e imagem. Assim, nao podemos desconsiderar os varios
recursos de natureza distintas envolvidos na produgao dos sentidos dos textos.

A aplicagao da teoria da multimodalidade ainda carece de mais pesquisas,
ja que a preocupacao com a pluralidade de linguagens envolvidas num evento
comunicativo é algo recente. O crescente avanco tecnoldgico contribui para que os
textos tenham seus sentidos enriquecidos por imagens, cores, musicas etc. O apelo
visual é cada vez maior em nossa sociedade. Vivemos em um mundo que exige cada

vez mais a competéncia de leituras que ultrapassem a leitura de textos verbais;
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construir sentidos com o auxilio das mais variadas linguagens é, pois, uma
necessidade que ora nos é exigida.

Se hoje vivemos em um mundo no qual as imagens ocupam um lugar de
destaque em todos os setores em que haja interagdo humana, faz-se necessario que
saibamos mais sobre elas, que aumentemos nossa compreensao sobre o valor e a
funcao delas na constru¢ao dos sentidos. Perceber que as informagdes da linguagem
verbal, somadas as informag¢des das outras linguagens (gestos, musica, cores,
planos), resultam num dado significado e que tais linguagens se enriquecem
mutuamente € reconhecer as varias semioses envolvidas na produgao dos sentidos.
Em suma, € necessario levar os alunos ao mundo das significagdes dos textos
multimodais. Considerar a linguagem, cada vez mais multifacetada, como puramente
verbal € um retrocesso, como atestam os trabalhos dos autores que fundamentam
esta pesquisa. Se os Parametros Curriculares Nacionais (PCN) sugerem o trabalho
sistematico com os géneros textuais e, consequentemente, admitem que o papel da
leitura € de suma importancia para formagao de cidadaos criticos e emancipados,
torna-se essencial, dessa maneira, formar leitores competentes tanto de textos
verbais, como de textos imageéticos.

Quando nos propomos a fazer um estudo cientifico em qualquer area do
conhecimento, objetivamos confirmar, acrescentar, problematizar ou ainda expor os
limites da teoria estudada em que se insere o objeto de estudo. No nosso caso,
investigaremos o alcance da teoria escolhida para analisar o corpus da nossa
pesquisa e esperamos com os resultados alcangados, contribuir ndo sé para o estado
da arte, como também para o avancgo nos estudos que se voltam para a imbricada
relacdo entre a linguagem verbal e a n&o verbal na construcdo de sentidos de um
texto.

Nosso trabalho insere-se na Semidtica Social (multimodalidade) e na
Linguistica Textual (informatividade). A primeira utiliza-se de conceitos linguisticos
para analisar diferentes linguagens; a outra investiga fendmenos linguisticos e
discursivos a partir das relagdes que se estabelecem na interagdo autor-leitor-texto.
Por isso, acreditamos que os postulados dessas duas grandes areas nos ancora
satisfatoriamente para chegar aos resultados a que chegamos.

Consideramos nossa pesquisa relevante, uma vez que tem como propdésito
aumentar e fomentar estudos nesse campo de pesquisa, contribuindo com o trabalho

com a Teoria da Multimodalidade e da Informatividade. Assim, a partir dos resultados,
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acreditamos abrir novas perspectivas em relagdo a forma de lidar com a linguagem
dos nossos dias, além de estimular pesquisas vindouras.

Dessa forma, o objetivo geral da nossa pesquisa € analisar os aspectos
multimodais (a metafungdo composicional) e a informatividade na construgcdo de
sentidos de questdes de compreensao leitora do ENEM. A partir dai, objetivamos
responder as seguintes perguntas: i) De que forma os aspectos multimodais
(especificamente os que dizem respeito a metafungdo composicional) constitutivos
dos textos de compreensédo em testes do ENEM, sao explorados de modo a contribuir
para a resolugao das questbes? ii) Como podemos relacionar a informatividade as
questdes de compreenséo leitora do ENEM? iii) Como os aspectos multimodais (da
metafungdo composicional) contribuem para a compreensdo das questdes,
reconstruindo os sentidos e, assim, sendo essencial para a resolucao dos itens ou sao
apenas ilustrativos?

Tais questdes estdo relacionadas aos seguintes objetivos
especificos: i) Investigar os aspectos multimodais constitutivos de textos embasadores
de questbes de compreensao leitora em testes do ENEM; ii) Analisar o grau de
informatividade nas questdes de compreensdo leitora do ENEM,; iii) Relacionar a
multimodalidade a compreensao leitora das questdes e a (re)construgao de sentidos
necessaria a resolucao de itens de compreenséo leitora do ENEM.

A presente pesquisa esta dividida em sete capitulos, tomando esta secao
como o capitulo 1, a Introdugédo. No segundo capitulo, Leitura e Compreensao,
tratamos da concepcéo de leitura e sua complexidade na perspectiva de autores como
Koch (2011), Orlandi (2012), Lajolo (2009), Solé (1998), discutimos acerca das
estratégias e procedimentos de compreensao leitora na perspectiva de Palincsar e
Brown (1984), Solé (1998) e problematizamos a compreensédo leitora a partir das
matrizes e competéncias do ENEM.

No terceiro capitulo, Informatividade, discorremos sobre o conceito de
informatividade, um dos fatores de textualidade, sob o olhar de Beaugrande e Dressler
(1983), Favero (1985) e Costa Val (2016); ainda nessa se¢ao, discutimos sobre o
papel da informatividade das imagens na construgao dos sentidos dos textos.

No quarto capitulo, Semiética Social e Multimodalidade, explicamos sobre

a mudanca de foco dos estudos linglisticos em que pesquisadores comegaram a investigar

também a imagem como produtora de sentidos.
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No quinto capitulo, A Gramatica do Desingn Visual, explicitamos os
estudos pioneiros sobre o papel das imagens na construgdo de sentidos dos textos.
Posteriormente, tratamos de trabalhos como a Gramatica Sistémico-Funcional, de
Halliday, e a Gramatica do Design Visual, de Kress e Van Leuuwen. Nessa parte,
apresentamos as trés metafungdes da Gramatica do Design Visual (GDV) com suas
subcategorias.

No sexto capitulo, Procedimentos Metodoldgicos, caracterizamos nossa
pesquisa, pontuamos o método adotado e detalhamos os procedimentos de analise
deste estudo.

No sétimo capitulo, Andlise dos Dados, analisamos os dados com o
proposito de responder as inquietagdes que motivaram este trabalho. Nosso corpus é
composto pelas questdes de Lingua Portuguesa da Prova de Linguagens e Cddigos
do ENEM. Dessas questdes, sO sao analisadas as que mesclam imagens e linguagem
verbal ou as que forem compostas sé por imagens, por elementos multimodais, cujo
foco estd na metafuncdo composicional com suas subcategorias: valores de
informacgédo, saliéncia e estruturacdo e o fator de textualidade informatividade na
construcao do sentido.

Por fim, temos a CONCLUSAO, nesta parte, apresentamos uma reflexéo
acerca dos resultados alcangados e apontamos as conclusdes da pesquisa, com o
proposito de refletir sobre o entrecruzamento cada vez maior das mais diferentes

formas de linguagem na construgdo dos sentidos dos textos.
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2 LEITURA E COMPREENSAO

A leitura vem sendo objeto de estudo sob os mais diferentes olhares.
Estudiosos como Kleiman (2011), Antunes (2003), Koch (2008) tém se debrucado em
investigar 0os mecanismos que envolvem a compreensdo leitora, sejam eles
cognitivos, culturais, interacionais, ou outros. O presente capitulo traz a discusséo
sobre o histérico da leitura no Brasil, os conceitos na perspectiva de diferentes
autores, as estratégias de leitura e o perfil de leitor exigido pelo Exame Nacional do
Ensino Médio (ENEM).

2.1 HISTORICO DAS CONCEPCOES DE LEITURA

Na segunda metade do século XX, era gritante o nimero de analfabetos?
no Brasil. Tal fato comecgou a preocupar as autoridades ligadas a Educacao. Varias
foram as iniciativas criadas com o intuito de diminuir o elevado niumero de pessoas
que ndo sabiam ler. Merece destaque um programa elaborado na década de 60 e que
foi implantado no inicio da década de 70. Tal programa ficou conhecido como Mobral
(Movimento Brasileiro de Alfabetizacdo). O préprio nome sinalizava que havia uma
preocupacao do governo brasileiro com o grande nimero de cidadaos que ndo sabiam
ler no Pais. A partir da década de 90, com o aparecimento de politicas educacionais
voltadas para a leitura, com a universaliza¢do do ensino e, consequentemente, com o
aumento do numero de escolas tanto nas areas rurais guantos nas areas urbanas,
muitas pessoas passaram a ter acesso a uma escola proxima a sua casa.

Erradicar o analfabetismo no Pais passou a ser uma das principais metas
das autoridades brasileiras. Muitos estudiosos se dedicaram a pesquisar 0S processos
envolvidos durante a leitura. Mas o que seria, de fato, ler? Que fatores poderiam
influenciar a leitura de um texto? Com o propdésito de discutir essas indagacoes,
mostraremos um quadro de Cavalcanti e Benites (2013, p.5), que sintetiza as

diferentes concepcdes de leitura ao longo de variados momentos histéricos.

! Fonte: http://portal.inep.gov.br/documents/186968/485745/Mapa+do+analfabetismo+no+Brasil/a53ac9ee-
c0c0-4727-b216-035c65c45e1b? version=1.3


http://portal.inep.gov.br/documents/186968/485745/Mapa+do+analfabetismo+no+Brasil/a53ac9ee-c0c0-4727-b216-035c65c45e1b
http://portal.inep.gov.br/documents/186968/485745/Mapa+do+analfabetismo+no+Brasil/a53ac9ee-c0c0-4727-b216-035c65c45e1b

Quadro 1- Sintese das concepcdes de leitura

Leitura Foco Definicao de ler

Filologica Autor Ler consiste em descobrir as intengdes
do autor do texto, concebido como
detentor de uma Unica voz.

Estruturalista Texto Ler é extrair sentido do texto.

Cognitivista Leitor Ler é atribuir um sentido ao texto.

Discursiva Discurso Ler é um processo discursivo no qual

se inserem 0s sujeitos produtores de
sentido — o autor e o leitor-, ambos
sécio-historicamente determinados e

ideologicamente constituidos.

Interacionista

Texto e leitor

Ler é o encontro do leitor com o autor,
sujeitos sociais, envolvidos nesse
processo dinamico de construgao de

sentidos.

Fonte: Cavalcanti e Benites (2013, p.5)
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O guadro em tela evidencia o quanto tem mudado as visdes sobre a leitura.

Tais mudancas refletem o carater investigativo dos estudos sobre a linguagem. A
concepcao filologica exclui
desconsiderando a polifonia de vozes que estdo imbricadas em um texto. A

o0 papel

leitor na construgdo do sentido,

estruturalista ndo levava em consideracao o leitor como coautor na producdo do

sentido. A terceira, chamada de cognitivista, ao focar no leitor, desconsiderava as

condi¢cbes de producdo do texto e negligenciava a compreensao leitora como um

processo de interacdo. Na penultima concepc¢do, a discursiva, jA se percebe a

interacdo entre leitor e autor como sujeitos, participes do processo, todavia ndo se

levava em consideracao outros fatores como as condi¢cdes de producado do texto e o

dinamismo dessa relagdo. A Ultima, conhecida como interacionista, ganhou espaco a
partir dos anos 80. Bakhtin (2004) foi um dos autores que mais contribuiram para essa

concepgao. Os postulados do autor russo preconizavam a linguagem numa

perspectiva dialdgica, interacional. Uma interagdo constante entre o homem e o

contexto em que esta inserido. Dessa forma, a leitura, consoante essa concepcao,

poderia ajudar os sujeitos a entender sua realidade ou até modifica-la. A leitura,

portanto, nessa perspectiva, € agao.
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Os diferentes focos e definicdes de leitura, isolados, podem apresentar
limitacGes, sobretudo quando entendemos quao complexo € o ato de ler. Em meio a
mudancas pelas quais o mundo vem passando ao longo das ultimas décadas,
principalmente com o advento das tecnologias, uma nova abordagem da leitura vem
surgindo. Esta é inspirada na Teoria da Complexidade, que concebe a linguagem tal
qual um sistema adaptativo complexo (SAC) (ELLIS, LARSEN — FREEMAN, 2009).
Franco (2011, p.33), baseado no New England Complex Systems (NECS), assim se
refere aos sistemas complexos:

Um novo campo da ciéncia que estuda como as partes de um sistema
concebem comportamentos do sistema como um todo e como esse sistema
interage com seu ambiente. Exemplos mais conhecidos de sistemas

complexos sdo: o clima, o mercado acionério ou o trafego na estrada para o
trabalho.

Com efeito, tais sistemas tém como caracteristicas, como afirma Franco
(2011, p.35), ‘dinamicidade, ndo-linearidade, caos, imprevisibilidade, sensibilidade as
condicbes iniciais, abertura, auto-organizacdo, sensibilidade ao feedback e
adaptabilidade”. Assim, se entendemos a leitura como um sistema adaptativo
complexo, as ja citadas caracteristicas também se aplicam a essa pratica. Tal
complexidade se justificaria pela existéncia e pelo dinamismo de inUmeros agentes
envolvidos no processo da leitura de um texto. Franco (2011, p.41) enumera: “leitor,
autor, texto, contexto social, contexto histérico, contexto linguistico, conhecimento de
mundo, frustragdes, expectativas, crengas etc.”. Dessa forma, o significado ndo esta
em nenhum deles, mas se realiza por meio da constante interacdo entre eles.

Os inumeros agentes desse sistema ja sinalizam essa complexidade. Cada
leitor, por exemplo, pode potencializar tal complexidade no momento em que traz
consigo expectativas, conhecimentos de mundo e crencgas diferenciadas. Soma-se a
isso a abertura do sistema que permite interagcbes constantes, pois o0 texto sofre
influéncia do ambiente externo. Como ndo se pode prever como serdo as interacoes
entre os agentes, dada a heterogeneidade dos leitores e da forma como cada um
deles lida com cada agente, pode-se falar numa outra caracteristica da leitura como
SAC: a imprevisibilidade.

A nao-linearidade também esta relacionada a essa dinAmica apontada por

essa perspectiva de leitura como um sistema complexo. Ela pode ser percebida nas
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leituras dos textos digitais ou nos textos multimodais?, préprios da era digital. Por fim,
reiteramos que os significados dos textos ndo se concentram no leitor, tampouco no
texto, nem em nenhum elemento especifico desse complexo sistema. O significado
surge na constante inter-relacao entre o leitor e os outros agentes envolvidos, como o
contexto e o interlocutor, por exemplo.

As diversas concepcdes de leitura discutidas neste capitulo ratificam o
dinamismo da linguagem, a qual muda ao sabor das necessidades das interagdes
humanas, dessa forma, a no¢éo de leitura como um SAC confirma também o leitor
como parte desse sistema, ja que entendemos o0 homem também, como um SAC. Os
diferentes tipos de texto que surgem a cada dia, como os multimodais, comprovam o
dinamismo da linguagem. Isso evidencia a complexidade que envolve o ato de ler. Na
nossa analise, adotaremos a concepc¢do interacionista da leitura por entender o
dinamismo que envolve a complexidade da leitura. Na proxima sec¢éo, discutiremos

mais detalhadamente o conceito de leitura.

2.2 CONCEITOS DE LEITURA

A leitura no Brasil tem sido estudada em diferentes enfoques e
perspectivas. Muitos estudiosos tém se debrucado sobre o tema. Orlandi (2012, p.7-
8) diz que a leitura é “atribuicdo de sentidos”, assim como Koch (2011,p. 12), que
concebe a leitura como “[...] uma atividade de producdo de sentido”. Koch focaliza
essa nocao na interacdo autor-texto-leitor. Em consonéancia com o pensamento desta,
Lajolo (2009, p.101) diz que:

Ler n&o é decifrar, como num jogo de adivinhacdes, o sentido de um texto. E,
a partir do texto, ser capaz de atribuir-lhe significado, conseguir relaciona-lo
a todos os outros textos significativos para cada um, reconhecer nele o tipo
de leitura que seu autor pretendia e, dono da propria vontade, entregar-se a
esta leitura, ou rebelar-se contra ela, propondo outra ndo prevista.

Koch sugere a concepg¢édo de um leitor ativo, que corrobora junto com o

autor na producao dos sentidos. Por sua vez, Lajolo lembra que o ato de ler ndo se

2“0 texto multimodal é aquele cujo significado se realiza por mais de um cédigo semiético”. (KRESS e VAN
LEEUWEN, [1996] 2006, p.23). Dito de outra maneira, os textos multimodais sdo aqueles em que os sentidos se
dao ndo s6 pela linguagem verbal, mas por varias linguagens como, por exemplo, cores, expressdes faciais, fontes
de letras, gestos, musicas, entre outros.
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resume a decodificar o que esta sendo lido, mas também a preencher lacunas com
as experiéncias de quem I|é. A pesquisadora lembra ainda que, além de néao
extrapolar o que esta sendo lido, o leitor deve trazer outros textos para produzir
significados durante sua leitura, pois deve ser autbnomo e subversivo. Ser
subversivo no sentido de ser um leitor critico, que reelabora, que reconstréi, que
contradiz o que |é. Sobre a apreenséao dos sentidos da leitura, os PCN (1999, p. 69-
70) dizem:

A leitura é o processo no qual o leitor realiza um trabalho ativo de
compreenséo e interpretacdo do texto, a partir de seus objetivos, de seu
conhecimento sobre o assunto, sobre o autor, de tudo o que sabe sobre a
linguagem etc. Ndo se trata de extrair informacéo, decodificando letra por
letra, palavra por palavra. Trata-se de uma atividade que implica estratégias
de selecéo, antecipacao, inferéncia e verificagdo, sem quais néo € possivel
proficiéncia. E o uso desses procedimentos que possibilita controlar o que vai
sendo lido, permitindo tomar decisbes diante de dificuldades de
compreensdo, avancar na busca de esclarecimentos, validar no texto
suposicdes feitas.

O documento oficial remete ao que foi discutido por Orlandi, Koch e Lajolo.
Os PCN destacam a contribuicdo do leitor — com seus conhecimentos de mundo e
enciclopédicos — completando as lacunas deixadas no texto. Dizem ainda que uma
leitura plena deve exigir conhecimentos para além da superficie textual. Um leitor
proficiente, portanto, € aquele que decide, que toma partido sobre o que €, validando
ou ndo as ideias do texto a partir de suas experiéncias de mundo e objetivos.

Koch (2011, p. 21) preceitua que “o sentido ndo esta apenas no leitor, nem
no texto, mas na interacéo autor-texto-leitor”. Dessa forma, a autora reforca as ideias
propostas pelo citado documento. Depreende-se, assim, que o tripé autor-texto-leitor
dialoga para a producéo dos sentidos.

Kleiman (2011, p.37) faz coro ao posicionamento de Koch sobre a relacéo
leitor-autor no processo da leitura quando diz que “... a compreensao dependera das
relacdes que o leitor estabelece com o autor durante a leitura do texto.” Pelo exposto,
nao ha como desconsiderar o dialogo entre leitor e autor nesse processo dinamico da
leitura.

Além disso, as apreensdes de sentido de um mesmo texto podem nao ser
as mesmas para cada leitor. Isso se da porque os individuos tém repertérios de
leituras diferentes, tém vivéncias variadas e, muitas vezes, trazem expectativas

individuais para a leitura. Sobre essas diferencas, Koch (2011, p.22) declara:
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A pluralidade de leituras e de sentidos pode ser maior ou menor
dependendo do texto, do modo como foi constituido, do que foi
explicitamente revelado e do que foi implicitamente sugerido, por um lado;
da ativacado, por parte do leitor, de conhecimentos de natureza diversa .... e
de sua atitude cooperativa perante o texto, por outro lado.

Depreende-se que nado ha “‘uma leitura”, mas varias leituras, que sao
influenciadas por inimeros fatores (idade, nivel de instrugcéo, entre outros). A autora
chama a atencdo também para o tipo de texto (que pode trazer mais informacgdes
para um tipo especifico de leitor) e das informacfes que podem estar nas entrelinhas
do texto. O que pode suscitar multiplas leituras. Acrescenta ainda sobre o pacto que
deve haver entre o leitor e o texto.

Koch (2011, p. 24) elenca fatores que podem facilitar ou dificultar esse
processo. Na relacdo autor / texto, tais fatores “referem-se a conhecimentos dos
elementos linguisticos (uso de determinadas expressdes, léxico antigo etc.),
esquemas cognitivos, bagagem cultural, circunstancias em que o texto foi
produzido.” Assim, entendemos que um vocabulario diversificado, um repertorio de
leituras variadas, o uso de estratégias de leitura, podem ser exigidos do leitor, sob
pena de ter a construcdo de sentidos do texto comprometida para aqueles que néo
sao experientes.

Quanto aos fatores de compreensao relacionados ao texto, Koch (2011)
menciona os materiais, os linguisticos ou de contetdo. No tocante ao primeiro, podem
influir na compreenséo, o tamanho das letras, a fonte utilizada, a construcdo dos
paragrafos, entre outros. No que diz respeito ao segundo, podem comprometer a
compreensdo, 0 léxico, estruturas sintaticas complexas, auséncia de sinais de
pontuacao, entre outros fatores. O terceiro se refere ao conhecimento sobre o género
em que o texto esta escrito e sobre informacdes prévias do assunto tratado.

Koch adverte que (2011, p.35) “se o autor apresenta um texto incompleto,
por pressupor a insercdo do que foi dito em esquemas cognitivos compartilhados, é
preciso que o leitor o complete, por meio de uma série de contribuicées”. Portanto,
nesse processo complexo de apreensdo dos sentidos, torna-se essencial a
participagéo do leitor, preenchendo as lacunas deixadas no texto, o que evidencia que
0 sentido ndo esta somente nas linhas lidas.

Dessa forma, entendemos a complexidade que envolve o ato de ler. Se

admitirmos que a leitura € um processo complexo, ela poder ensinada, estimulada..
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Compreendida a complexidade do ato de ler, na sequéncia, discorreremos sobre a

relacdo entre leitura e compreensao.

2.3 LEITURA E COMPREENSAO

N&o podemos falar de leitura se ndo ha compreensdo. Se nao se
compreende, e ndo se constroéi significados a partir do que se I, estamos fazendo um
mero exercicio de decodificacdo. E como se apresentasse uma tese de doutorado
para uma crianca alfabetizada de sete anos ou ainda para um leitor médio. Eles irdo
decodificar o texto desde que haja uma coeréncia, uma unidade de sentido, uma
estrutura logica. Perguntemo-nos: houve uma leitura? Se entendermos que o
processo complexo que € o ato de ler, envolve a intervengéo do leitor e a constante
atribuicdo de significados ao que esta nas paginas, arriscariamos a afirmar que nao
houve leitura em sentido amplo, portanto ndo se concebe a leitura como um ato
mecanico em que tudo esta posto pelo autor. Essa atribuicdo de significados ocorre
mediante aos conhecimentos prévios, da bagagem de leitura dos leitores.

Um autor, salvo algumas excec¢des, ndo direciona seu texto a um unico
leitor ou a um grupo especifico de leitores. Saindo das méos de quem o escreveu, 0
texto perde, de certa forma, sua autoria. ISso ocorre porque os leitores preencheréo
lacunas deixadas pelo seu autor e acrescentardo, muitas vezes, informacdes que
satisfacam seus propdsitos como leitores. Dessa maneira, entendemos que, para que
a compreensao leitora seja eficaz, faz-se necessario que o leitor fique atento ndo s6
as informac6es da superficie textual, mas também que saiba preencher lacunas, que
observe os nao ditos do texto e assim fique atento ao propdsito do texto. Sobre o
direcionamento da leitura, Solé (1998. p.40) escreve:

E claro que, quando escrevo, Ndo posso pensar apenas em VOcé; ndo seria
correto esquecer que pode haver diferentes leitores, com distinta motivacéo,
expectativas e conhecimentos com relacéo ao tema deste livro. Por isso tento
elaborar um texto que “chegue” a todos aos que o abordem, isto é, que possa
ser compreendido e interpretado pelos seus potenciais leitores.

A citacdo de Solé reforca nossa discussdo no que tange a intencdo e a
recepcao dos textos. Dessa forma, os textos ndo esperam por leitores homogéneos,
com 0S mesmos propositos, com o mesmo repertorio cultural. E dependendo do que

intenciona o autor, seu texto podera “agradar” a um numero cada vez maior de leitores,
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com uma leitura de vocabulario acessivel, com assuntos de interesse geral. Podemos
citar como exemplo os chamados livros de autoajuda, 0s quais seus leitores ja estao
motivados para a tematica abordada. Soma-se a isso, a linguagem utilizada nesse
tipo de livro que prima por ser acessivel a qualquer leitor, seja ele um aluno de Ensino
Médio ou um leitor experiente, com muita bagagem leitora.

Ainda sobre leitura e compreenséao, Solé (1998) concebe a leitura como um
processo interativo. Tal interagédo se estabelece entre o leitor e o texto. A autora afirma
que, nesse processo, ha a necessidade de um leitor ativo, dessa forma, ele deve
preencher lacunas deixadas, deve ainda antecipar informacfes que talvez sejam
confirmadas durante o processamento do texto. A autora (1998, p.22) adianta que “o
leitor constréi o significado do texto.” Entendemos, portanto, que o texto ndo traz em
si todas as informacfes. Essa construcdo se da com as expectativas e com a leitura
de mundo de quem |é. Outra questdo posta pela autora é sobre os objetivos da leitura.
E sabido que lemos como os mais variados propdsitos. Lemos uma noticia para nos
informar, lemos uma receita para aprender a fazer um bolo, procuramos a leitura de
um romance para nos entreter etc. Assim, depreende-se que os significados dos
textos, muitas vezes, sdo influenciados pelos propdsitos que carregamos em relacéo
a esses textos.

Solé (1998, p.23) discorre, baseada em autores como Adams e Collins?®
(1979), Alonso e Mateos* (1985), Colomer e Camps® (1991), sobre modelos
hierarquicos da leitura, a saber: ascendente (buttomup) e descendente (topdown),

assim explicitados pela autora:

[...] no primeiro se considera que o leitor, perante o texto, processa seus
elementos componentes, comecando pelas letras, continuando com as
palavras, frases... em um processo ascendente, sequencial e hierarquico que
leva a compreensao do texto. As propostas de ensino baseadas no mesmo
atribuem grande importancia as habilidades de decodificagdo, pois
consideram que o leitor pode compreender o texto porque pode decodifica-lo
totalmente. E um modelo centrado no texto e que ndo pode explicar

3 ADAMS, M.J.; COLLINS, A.M.A schema-theoretic view of realing.In: FREEDLE, R. O .(ed.). Discourse
processing : Multidisciplinary perspectives. Norwood, New Jersey :Ablex Publ. Co,; p.1-22. 1979.

4 ALONSO, J.; MATEOQS, M.M. Comprensiénlectora modelos, entrenamiento y evaluacion. Infancia y
aprendizaje, 31-32, p.5-19. 1985

5 COLOMER, T; CAMPS, A. Ensenyar a llegir, ensenyar a comprende. Barcelona: Rosa Sensat / Edicions 62.
1991.
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fendbmenos tdo correntes como o fato de que continuamente inferimos
informacdes, o fato de ler e ndo percebermos determinados erros tipograficos
e mesmo o de que possamos compreender um texto sem necessidade de
entender em sua totalidade cada um dos seus elementos.

Nesse modelo (buttomup), tem-se uma perspectiva simplista do processo
da leitura. Decodificar de forma sequencial letras, palavras e frases nado significa
depreender os sentidos do texto, assim se negligenciam as experiéncias de leitura, as
expectativas, entre outros fatores envolvidos na compreensao leitora. Sobre o outro

modelo de leitura, Solé (1998, p.23-24) assevera:

O modelo descendente — top down— afirma o contrario: o leitor ndo procede
letra por letra, mas usa seu conhecimento prévio e seus recursos cognitivos
para estabelecer antecipagfes sobre o conteldo do texto, fixando-se neste
para verifica-los. Assim quanto mais informacédo possuir um leitor sobre o
texto que vai ler, menos precisara se “fixar’ nele para construir uma

interpretacao.
O modelo descendente, diferentemente do anterior, tem como protagonista
o leitor e ndo o texto no processo da compreensdo. Nesse sentido, temos um leitor
ativo que atribui sentidos ao que |é. Entendemos que, nessa abordagem, o texto nao
traz todas as informacBes necessarias, ele se mostra como um artefato de
possibilidades leitoras para além do que esta nas linhas. Portanto, a abordagem top
down concebe a leitura como um processo interativo em que o texto e leitor dialogam
na construcao dos sentidos. Assim, 0s sentidos nao estdo somente no texto. Eles séo
construcdes ininterruptas de cada leitor diferente. Parafraseando o filosofo grego
Heré&clito, cada vez que o leitor se depara com 0 mesmo texto, tanto este como aquele
nao serdo os mesmos, dado o dinamismo da complexidade da leitura. Uma leitura
proficiente seria, portanto, a juncdo do modelo bottomup com o modelo top down
(interativo), dados os inUmeros agentes (leitor, texto, situacdo comunicativa, crencas,
expectativas, entre outros) envolvidos na compreensao leitora. Soma-se a isso, o fato
de cada leitor utilizar estratégias diferentes no ato da leitura, assunto sobre o qual

tratamos na secao seguinte.

2.4 DAS ESTRATEGIAS E PROCEDIMENTOS DE COMPREENSAO LEITORA

Muitos leitores, durante o processo de compreenséo de um texto, adotam

alguns procedimentos ou estratégias que facilitam a apreenséo dos sentidos do texto.
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E, logicamente, estes podem variar de acordo com as habilidades de cada individuo.
Sem falar que cada texto pode requerer estratégias distintas. Ao ler um artigo
cientifico, por exemplo, pode o leitor comecar a lé-lo pelo resumo como forma de
antecipacao do que vai tratar o que pode estimular ou ndo sua leitura. Da mesma
forma, ao deparar-se com um romance, o leitor podera antecipar algumas informacdes
que, para ele, poderao instigar ou fazé-lo desistir logo, quando, por exemplo, se faz
uma pesquisa por meio da sinopse de tal livro.

Mas o que seria de fato uma estratégia? Procedimentos e estratégias
seriam a mesma coisa? Para diferenciar os termos desse bindbmio, Solé (1998) explica
que, ao amarrarmos os cadargos dos nossos sapatos ou ao cozinharmos, estamos
executando procedimentos. Adianta a autora que essas medidas visam a um
propésito. E que tanto ajeitar os cadargcos como cozinhar exigem diferentes
procedimentos. Entendemos, assim, que, como leitores, também nos utilizamos de
diferentes “métodos” para uma melhor compreensado de um texto. Para Coll (1987,
p.89) “um procedimento, com freqiiéncia, chamado também de regra, técnica, método,
destreza ou habilidade — € um conjunto de ac¢des ordenadas e finalizadas, isto é,
dirigidas a consecugao de uma meta”.

Fica evidente, dadas as diferentes palavras que se relacionam
semanticamente ao termo procedimento, que tal vocabulo tanto pode remeter a algo
que ja faz parte de um planejamento do leitor (técnica) como também pode ter relacao
com algo para além do mecanicismo e do automatismo. Como se determinados
leitores, talvez pela prépria experiéncia de leitura, se utilizassem de uma pratica, de
uma competéncia prépria. Quanto as estratégias, elas também sdo um tipo de
procedimento. Solé (1998, p. 69) afirma que “as estratégias se situam no polo extremo
de um continuo, cujo polo oposto conteria 0s procedimentos mais especificos, aqueles
cuja realizacdo € automatica e ndo exige o controle e planejamento prévio que
caracteriza as primeiras”.

Entende-se, portanto, que tanto os procedimentos como as estratégias
fazem parte de um mesmo conjunto. Estas ndo sdo automaticas, sdo “suspeitas
inteligentes, embora arriscadas” (SOLE, 1998, p.69). Elas selecionam e buscam um
objetivo. Em contrapartida, aqueles n&o se caracterizam pela avaliagdo; podemos
dizer que sdo acdes impensadas. Seria possivel ensinar estratégias? Sobre esse

questionamento, Solé (1998, p.70) afirma:
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Se as estratégias de leitura sdo procedimentos e os procedimentos séo
conteddos de ensino, entdo € preciso ensinar estratégias para a
compreenséo dos textos. Estas ndo amadurecem, nem se desenvolvem, nem
emergem, nem aparecem. Ensinam-se — ou ndo se ensinam — e se aprendem
— 0ou néo se aprendem.

A autora defende a necessidade do ensino das estratégias, uma vez que
elas ndo sdo inatas aos individuos. E preciso que sejam adquiridas, ensinadas por
outros individuos. Elas ndo se assemelham ao ato de aprender a falar ou a andar.
Entendemos que os leitores precisam de outros leitores instrutores mais experientes
para que possam se tornar leitores autbhomos. Ainda que existam mecanismos
divergentes quando se trata do processo da leitura, Solé (1998, p.70-71), baseada em
Parlincsar e Brown® (1984), afirma que ha um acordo, pelo menos na perspectiva
cognitivista / construtivista da leitura, em aceitar que a compreensao da leitura é

resultado de trés condicdes:

1. Da clareza e coeréncia do contelddo dos textos, da familiaridade ou
conhecimento da sua estrutura e do nivel aceitavel do seu léxico, sintaxe
e coeréncia interna.

2. Do grau em que o conhecimento prévio do leitor seja relevante para o
conteudo do texto.

3. Das estratégias que o leitor utiliza para intensificar a compreenséo e a
lembranca do que I€, assim como para detectar e compensar 0s possiveis
erros ou falhas de compreensao.

Assim, a compreensao leitora exige um leitor que va além da decodificacao.
Deve o texto ser claro e “legivel” no que tange ao repertdrio linguistico para quem o
|€. De igual importancia, sédo os conhecimentos trazidos de fora do texto, o que implica
um leitor “preenchedor” de lacunas. E, por fim, cabe a cada leitor se valer de
mecanismos ou técnicas que facilitem sua leitura.
Por conseguinte, apreender os sentidos de um texto implica uma série de
condicdes. O texto por si s6 ndo basta para uma efetiva compreenséo. Dessa forma,
cada leitor se torna um coautor do texto que |é quando soma suas leituras com as

informacgdes das linhas com as quais se depara.

® PALINCSAR, A. S.; BROWN, A.L Reciprocal teaching of comprehension- fostering and comprehension-
monitoring activities.Cognitionand instruction, 1, (2), p.117- 175.1984.
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Uma proposta de compreenséao leitora é citada por Solé (1998.p.76-77),
baseada em Collins e Smith” (1980). A proposta prevé o ensino em trés etapas:
modelo, participagao do aluno, leitura silenciosa. Na primeira, o professor é o “modelo”
de leitor, da instrucdes, 1&é em voz alta, tira duvidas, entre outras coisas. Na medida
em que ha uma progressao na leitura, segue-se a segunda etapa. Nesta, transfere-se
a responsabilidade para o aluno, o que ndo quer dizer que o professor ndo possa
intervir, caso seja necessario. Nesse momento, os alunos tém uma maior liberdade
para criar hipéteses para sanar suas davidas. O objetivo é fazer com que o aluno seja
autbnomo nesse processo. A Ultima etapa ndo se realiza com o suporte do professor.
Os alunos devem ser capazes de “dotar-se de objetivos da leitura, prever, formular
hipoteses, buscar e encontrar apoio para as hipoteses, detectar e compensar falhas
de compreensioetc.”. (SOLE, 1998, p.77).

Outra proposta advoga a necessidade de ensinar a compreensao leitora e
ficou conhecida como “ensino direto “ou “instrugcédo direta”. Solé (1988), baseada em
Baumann® (1990) divide esse método em cinco etapas: introducéo, exemplo, ensino

direto, aplicacao dirigida pelo professor, préatica individual.

1. Introducdo. Explica-se aos alunos o0s objetivos daquilo que sera
trabalhado e a forma em que eles serdo Uteis para a leitura.

2. Exemplo. Depois da introducdo, exemplifica-se a estratégia a ser
trabalhada mediante um texto, o que ajuda os alunos a entenderem o que
vao aprender.

3. Ensino direto. O professor mostra, explica e descreve a habilidade em
qguestdo, dirigindo a atividade. Os alunos respondem as perguntas e
elaboram a compreensédo do texto, mas o professor € o encarregado do
ensino.

4. Aplicacédo dirigida pelo professor. Os alunos devem pdr em pratica a
habilidade aprendida sob o controle e a supervisdo do professor. Este
pode realizar um acompanhamento dos alunos e, em caso de
necessidade, tornar a ensinar.

5. Pratica individual. O aluno deve utilizar independentemente a habilidade
com material novo (SOLE, 1998, p.98)

7 COLLINS, A.; SMITH, E. E. Teaching the process of reading comprehension.Technical Report n. 182.
Urbana, illnois: Center for the Study of Reading.1980.

8 BAUMANN, J.F. La ensefianzadirecta de lahabilidad de comprension de laideaprincipal .In : BAUMANN,
J.F (ed. ). La comprensionlectora( como trabajarlaidea principal enel aula). Madrid: Aprendizaje / Visor, p.133-
173. 1990.
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A proposta segue um passo a passo. Percebe-se uma relacdo de causa e
efeito. Nesse modelo de aprendizagem, num primeiro momento, o professor € um
instrutor que esclarece de forma explicita todo o processo. Ao final, os alunos, de
forma independente, devem por em prética o que aprenderam. Uma problemética do
“ensino direto” € a robotizagcdo dos alunos. Como se estes recebessem um comando
para depois executar uma atividade.

Solé (1998) cita uma terceira proposta: o método de ensino reciproco, de
Palincsar e Brown (1984). Nesta, o aluno ndo é passivo, ele tem um papel ativo. Tal
método baseia-se em quatro estratégias de compreensao leitora: formular previsoes,
formular perguntas sobre o texto, esclarecer davidas, resumi-lo. Diferentemente dos
meétodos anteriores citados, essa proposta vé o aluno como protagonista. As autoras
critcam os modelos anteriores, uma vez que os alunos recebem ‘“instrucdes”,
tornando-se, assim, meros receptores de informagdes por ndo compreenderem o
significado dos conhecimentos articulados no texto.

No “ensino reciproco” os alunos tém um papel ativo, “‘cada um deles
comeca formulando uma pergunta que deve ser respondida pelos demais, pede
esclarecimentos sobre as atividades formuladas, resume o texto em questao e suscita
as previsdes que estes realizam.” (SOLE,1998, p.80). Percebe-se, portanto, o
protagonismo dos alunos. Vale destacar que o professor assume a tarefa de um
supervisor que intervém quando houver necessidade. Objetiva-se fazer com que os
alunos assumam a responsabilidade e construam o conhecimento.

As trés propostas, “instrucao direta”, “ensino explicito” e “ensino reciproco”,
apresentam pontos em comuns: a importancia do professor no ensino das estratégias
e 0 processo dividido em etapas. Sdo métodos que podem ajudar os alunos, num
primeiro momento a serem bons leitores, 6bvio que tém seu valor pedagdgico.
Todavia, € necessario destacar que o processo da leitura é muito complexo e que se
realiza de modo diferente de individuo para individuo. Os leitores, antes de
adentrarem nas informacdes do texto, lancam mao de previsdes das informacdes a
medida que vao avancando na leitura. Essas previsdes podem se confirmar ou nao.
Sobre isso, Solé (1998) menciona os romances policiais. O referido género, por sua
natureza, € um dos que mais gera expectativas nos leitores. Para a autora, o escritor

desse tipo de género, a todo momento, da pistas para que o leitor, por exemplo,
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chegue a conclusédo de quem seja o vildo, dentre outras informacdes da narrativa.
Solé (1998, p.25) sinaliza:

Entretanto, seria errdneo pensar que s6 fazemos previsdes nos romances
policiais ou em textos narrativos, sobre histérias completas. Fazemos
previsbes sobre qualquer tipo de texto e sobre qualquer um dos seus
componentes. Para realiza-las, baseamo-nos na informacgdo proporcionada
pelo texto, naquela que podemos considerar conceitual € em nosso
conhecimento sobre a leitura, 0s textos e 0 mundo em geral.

Assim, entendemos que, a todo momento, nossas previsdées acompanham
nossas leituras. Na apreensdo das informagdes, levamos em consideracdo as
assertivas do texto e nossa bagagem de leituras. E como se ja trouxéssemos textos
prévios para encaixa-los naquilo que estamos lendo. Tal encaixe pode ocorrer ou nao.

Solé (1998) afirma que o leitor pode ativar estratégias como forma de
prever as informacfes que o texto podera proporcionar. Ela cita alguns indicadores
como titulo, subtitulo, negrito, itdlico, esquema. Adianta a autora que essas
informacdes deveriam ser consideradas no processo ensino e aprendizagem para 0s
alunos, portanto caberia as professores atentar para esses detalhes, que podem
parecer irrelevantes no processo da compreensao leitora.

Entendemos, portanto, que um bom leitor é aquele que faz previsdes, que
antecipa possiveis informacdes, que soma informacdes que ja conhece com as que
estdo sendo lidas. Vale lembrar que outro fator que pode contribuir para a
compreensao leitora diz respeito as motivacdes que levam o leitor a procurar o texto.
Logo, ndo podemos desconsiderar 0os propositos que levam a procurar tal leitura.
Dessa forma, quando a leitura é realizada de forma espontanea e motivada, sua
compreensao podera ter mais éxito do que uma leitura feita por obrigacdo e sem muita
motivacao.

Por fim, entendemos que a primeira proposta é tradicional, pois faz mencéo
a “leitura silenciosa”, negligenciando o carater interacional do trato com a linguagem,
0 que torna simplista tal modelo.A segunda apresenta cinco etapas, todavia, o
professor ainda é o foco do processo. A terceira, por deixar o aluno mais “livre”,
permite que ele busque respostas e caminhos para a compreensao da leitura, o que
o tornara um leitor independente e protagonista do que lé. Entendemos, assim, que
esse ultimo modelo é o que forma um leitor proficiente, que interage com o texto sem

a necessidade de ter sempre um “instrutor” ao seu lado. E é esse leitor, solitario, que
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vai estar diante das questdes de compreenséo leitora do ENEM. Na proxima secéao,

discorremos sobre a leitura sob o enfoque desse concurso.

2.5 DAS MATRIZES E COMPETENCIAS DO ENEM

O documento basico do ENEM (2002, p.14-15) sinaliza o perfil de leitor
exigido e como ele lidard com seu repertorio de leitura. Assim descrito “o participante
exerce o papel de leitor do mundo que o cerca. Sao propostas a ele situacdes-
problema originais devidamente contextualizadas na interdisciplinaridade das
ciéncias, das artes e da filosofia, em sua articulagdo com o mundo em que vivemos”.
A diretriz ja informa o tipo de leitor que sera exigido nas questdes do Exame. Isso se
dard em toda a prova, ndo se limitando a Prova de Linguagens e Cdodigos e suas
Tecnologias.

Para todas as quatro areas de conhecimento (Linguagens e Codigos e suas
Tecnologias, Ciéncias Humanas e suas Tecnologias, Ciéncias da Natureza e suas
Tecnologias, Mateméticas e suas Tecnologias) que compdem a prova desse exame,
hé& competéncias e habilidades esperadas. O documento basico do ENEM (2002, p.7)
assim define as competéncias: “sdo as modalidades estruturais da inteligéncia, ou
melhor, acbes e operacdes que utilizamos para estabelecer relacdes com e entre
objetos, situagdes, fendmenos e pessoas que desejamos conhecer”. As habilidades
sdo assim descritas: “decorrem das competéncias adquiridas e referem-se ao plano
imediato do “saber fazer’. Através das acdes e operagdes, as habilidades
aperfeicoam-se e articulam-se, possibilitando nova reorganizacédo das competéncias.

As competéncias, portanto, sdo conjuntos maiores que se subdividem em
partes menores, que sao as habilidades. Enquanto aquelas se ancoram no tripé saber-
conhecer-relacionar, estas, como diz o préprio documento, sdo um “saber fazer”.
Nosso foco € a Prova de Linguagens e Codigos e suas Tecnologias, especificamente
as questdes de Lingua Portuguesa, quesito leitura.

A compreensao leitora tem sido um dos requisitos mais exigidos em
avaliacbes de grande escala. SAEB (Sistema de Avaliagdo da Educacédo Bésica),
Prova Brasil, SPAECE (Sistema Permanente de Avaliacdo Basica do Ceard) séo
alguns dos exames que primam por explorar essa habilidade em suas questdes

avaliativas. Um exame de maior envergadura € o ENEM. Neste concurso, a leitura
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nao se limita a Prova de Linguagens e Codigos, isso se atesta no Documento Basico
do ENEM (2002, p.13):

A Matriz de Competéncias pressupfe, ainda, que a competéncia de ler,
compreender, interpretar e produzir textos, no sentido amplo do termo, nao
se desenvolve unicamente na aprendizagem da Lingua Portuguesa, mas em
todas as areas e disciplinas que estruturam as atividades pedagogicas na
escola

E notdria a grande importancia dada pelo certame & compreensao leitora.
O documento chama a responsabilidade da escola em fomentar e formar um leitor
critico e autbnomo capaz de inferir informacdes e fazer com que os alunos sejam
produtores de textos, em outras palavras, cabe a escola formar leitores e escritores,
concebendo a leitura como pratica social.

Como ja dissemos, para todas as quatro grandes areas do ENEM, ha
competéncias, que sdo divididas em habilidades. No caso da prova de Linguagens e

Cddigos, area de interesse de nosso estudo, hd 9 competéncias e 30 habilidades. No

que tange a compreensao leitora, destacamos a competéncia 7:

Competéncia de area 7 — Confrontar opinides e pontos de vista sobre
as diferentes linguagens e suas manifestacfes especificas.

. H21 — Reconhecer em textos de diferentes géneros, recursos verbais
e néo verbais utilizados com a finalidade de criar e mudar comportamentos
e habitos.
. H22 — Relacionar, em diferentes textos, opinides, temas, assuntos e
recursos linguisticos.
. H23 - Inferir em um texto quais sdo os objetivos de seu produtor e
guem é seu publico alvo, pela andlise dos procedimentos argumentativos
utilizados.
. H24 — Reconhecer no texto estratégias argumentativas empregadas
para o convencimento do publico, tais como a intimidacéo, seducéo,
comocgao, chantagem, entre outras.

[ ]

(Matriz de Competéncia da Prova de Linguagens e Cédigos do ENEM, 2009, p. 3-4)

A primeira destaca a capacidade de o leitor extrair informacdes advindas
de varias semioses a partir de diferentes géneros com as implicacbes que tais
informacdes podem evocar. A Habilidade 22 relaciona-se a capacidade de fazer
comparacoes, fazer conexdes com as informacdes lidas. As Habilidades 23 e 24 se
assemelham porque ambas fazem referéncia a um leitor competente para interpretar
intencdes textuais e para identificar recursos linguisticos por parte do texto para

determinados fins.
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Quanto a leitura de textos imagéticos da Matriz de Habilidades do ENEM
(2009, p.4), destacamos a habilidade 21: “Reconhecer em textos de diferentes
géneros, recursos verbais e ndo verbais utilizados com a finalidade de criar e mudar
comportamentos e habitos”. Pelo exposto, exige-se que o0s estudantes sejam
competentes em lidar com textos de diferentes semioses, relacionando-os e
construindo significados, o que evidencia que os leitores devem ser competentes em
aliar as diferentes linguagens numa sociedade em que textos verbais e nao verbais
se entrecruzam cada vez mais. .

Essa habilidade remete ao trato com textos que se utilizam das linguagens
verbal e ndo verbal, assim ha uma clara e inequivoca referéncia aos textos
multissemidticos, em outras palavras, aos textos multimodais. Aqueles em que ha
combinacéo do verbal, do som, do layout, das cores, do espacamento, entre outros
recursos para a construcao de sentido. Ainda que saibamos que em toda prova do
ENEM haja textos multimodais, a Matriz de Referéncia faz pouca mencédo a
importancia de estudante saber atribuir sentidos aos textos que lancam méao de varias
semioses. Tampouco menciona a teoria da multimodalidade nas suas competéncias.

Sobre essa questédo, Ribeiro (2016, p.20) afirma que:

Em relacdo a multiplicidade de formas de acesso aos textos na atualidade e
a cada vez mais intensa multissemiotizacdo e multimodalizacdo das pecgas
gréficas ou eletrbnicas que lemos nos dias de hoje, a matriz do ENEM fica a
dever, j& que raramente menciona o trabalho com textos multimodais (apenas

H21).
A autora destaca o entrecruzamento cada vez maior entre os diferentes
tipos de linguagens nos nossos dias, o que € algo incontestavel. Contudo, critica a
auséncia de uma referéncia aos textos multimodais, justificando que ha uma Unica
mencéo, limitada a uma habilidade. Nesse sentido, concordamos que a Matriz de
Referéncia do ENEM peca nesse aspecto. Em outro momento, Ribeiro (2016, p.22)

reitera seus argumentos:

A matriz do ENEM para a area de Linguagens, Codigos e suas Tecnologias
€ bastante lacunar em relacao a multissemiotizacéo dos textos circulantes em
nossa sociedade, muito embora isso possa estar contido (e implicito) em
descritores mais gerais, como aqueles que tratam da producéo artistica e
outros.

A critica a matriz do ENEM continua, e, dessa vez, a autora afirma que a

referida matriz deveria abrir um espaco maior para destacar a pluralidade das
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linguagens nos textos. Ribeiro (2016) robustece seus argumentos ao afirmar que a
referéncia a multissemiotizacdo néo é feita de forma clara no ja referido documento.
Dessa forma, a pesquisadora nos revela que embora os textos multimodais sejam
uma realidade presente em diversas avaliagdes e nas interagdes com a linguagem, a
matriz do ENEM ainda ndo destacou de forma explicita a importancia de saber a
relacdo cada vez mais imbricada entre o texto verbal e o texto ndo verbal.

Parece paradoxal que a Matriz de Competéncia da Prova de Linguagem e
Cddigos e suas Tecnologias mencione de forma timida a estreita relacdo entre os
textos verbais e os ndo verbais para a construcédo do sentido quando toda as quatro
areas que compdem a prova do ENEM possuem textos multimodais. Nesse sentido,
seria importante que houvesse habilidades que detalhassem a importancia de se
saber ler imagens, associando esta com o0s textos verbais para a resolugcdo das
guestdes. Diante disso, fica evidente que os textos ndo verbais devem ganhar mais
espaco nas competéncias desse concurso, dessa forma ndo s6 a Prova do ENEM,
mas suas diretrizes estardo em consonancia com a linguagem que é cada vez mais
multissemidtica. Assim, os argumentos de Ribeiro (2016) sdo pertinentes quando
afirmam que a matriz do ENEM n&o enfatiza a importancia de atividades com textos
multimodais.

Contudo, o ENEM, nas suas questfes, exige um leitor plural, competente
em articular a leitura nas mais diferentes areas do conhecimento e que saiba
relacionar diferentes linguagens para a compreensao dos sentidos. Deve o estudante,
ainda, saber situar o que |é com a realidade que o circunda. Assim, o certame espera
um leitor critico, interdisciplinar e que saiba inserir a leitura na sua realidade, que saiba
fazer inferéncias nos textos, que tenha habilidade de extrair informacdes de textos
imagéticos e que tenha consciéncia que a leitura € uma atividade complexa que exige
conhecimentos para além do que esta posto na superficie textual.

No capitulo que segue, falamos sobre a informatividade, assunto que é
explorado na analise do nosso corpus. Discorremos sobre esse conceito, bem como
explicitamos suas implicagcbes para a compreensao leitora na perspectiva de
Beaugrande e Dresller (1983), Costa Val (2016) e Favero (1985).
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3 INFORMATIVIDADE

Nas ultimas décadas, a Linguistica Textual tem realizado estudos sobre os
elementos que constituem os textos e sobre os fatores envolvidos na compreensao
da leitura. Destacamos, assim, o trabalho de Beaugrande e Dresller (1983) que
elencam sete fatores de textualidade (coesdo, coeréncia, intencionalidade,
situcionalidade, intextualidade, aceitabilidade e informatividade.). Todos eles estao
inter-relacionados na compreensao leitora. Para fins de pesquisa, s6 vamos tratar da
informatividade. Esse critério exerce um papel muito importante no texto, pois essa
caracteristica textual traz a informacdo do que se quer transmitir. Para Koch e
Travaglia (2015, p.88):

E a informatividade, portanto, que vai determinar a seleco e o arranjo das
alternativas de distribuicdo da informac&o no texto, de modo que o receptor
possa calcular-lhe o sentido com maior ou menor facilidade, dependendo da
intengdo do produtor de construir um texto mais ou menos hermético, mais
ou menos polissémico, o que esti, evidentemente, na dependéncia da
situacao comunicativa e do tipo de texto a ser produzido.

Neste sentido, a informatividade é o critério de textualidade relacionada a
intencdo do seu produtor em veicular informagdes. Entende-se, assim, que tais
informacdes podem ser ja conhecidas ou ndo pelo recebedor.Se o autor faz
determinadas escolhas linguisticas, ele ndo o faz sem propdsito. Comumente, um
texto é elaborado para ser lido por alguém. Logo, a leitura € direcionada a algum leitor
ou leitores. Dependendo da intencdo do seu produtor, o texto poderd apresentar
alguns desafios para ser assimilado.

Mascuschi (2008, p.132) afirma que a definicdo desse fator ainda é vaga.
Tal critério “diz respeito ao grau de expectativa ou falta de expectativa, de
conhecimento ou desconhecimento e mesmo incerteza do texto oferecido”. A
definicdo do autor sinaliza uma critica quanto a definicdo desse critério, uma vez que
as informacdes veiculadas em um texto podem ser conhecidas por um leitor ou serem
totalmente novas para outro. Ao logo deste capitulo, discorreremos sobre a
informatividade na perspectiva de Beaugrande e Dresller (1983), Favero (1985) e
Costa Val (2016), bem como explanaremos sobre os valores infomacionais das

imagens na construgéo dos sentidos dos textos.
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3.1 CONCEITUANDO A INFORMATIVIDADE

As interacGes verbais carregam intencdes e propdsitos comunicativos 0s
mais diversos. Sao eles, os textos (verbais e/ou néo verbais), os mediadores que
possibilitam as trocas de informacdes entre os interlocutores. Oportuno destacar que
a presente secado ndo se ocupara de teorizar sobre a definicdo de texto, uma vez que
este ndo é o foco desta pesquisa. Costa Val (2016, p. 5-15), baseada em
Beaugrande e Dresller (1983), assim define os critérios de textualidade:

i) coesao: “advém da maneira como o0s conceitos e relacbes
subjacentes sao expressos na superficie textual”;

i) coeréncia: “é resultante dos significados que sua rede de
conceitos e relagdes pde em jogo”;

iii) intencionalidade: “concerne ao empenho do produtor em
construir um discurso coerente, coeso e capaz de satisfazer os
objetivos que tem em mente numa determinada situacao
comunicativa”;

iv) aceitabilidade: “concerne a expectativa do recebedor de que o
conjunto de ocorréncias com que se defronta seja um texto coerente, coeso, Util e
relevante, capaz de leva-lo a adquirir conhecimentos”;

iv) intertextualidade: “concerne aos fatores que fazem a utilizacao
de um texto depende do conhecimento de outro(s) texto(s).”;

V) situacionalidade: “diz respeito aos elementos responsaveis pela
pertinéncia e relevancia do texto quanto ao contexto em que
ocorre.”;

Vi) informatividade: “diz respeito a medida na qual as ocorréncias
de um texto sdo esperadas ou ndo, conhecidas ou néo, no plano

conceitual e no formal.”

E importante destacar a interdependéncia desses critérios, uma vez que
eles, isolados, séo insuficientes para caracterizacdo de um texto na perspectiva dos
ja citados autores. Para fins de pesquisa, concentrar-nos-emos no ultimo fator citado.
Tomamos, para discusséo, os posicionamentos de Favero (1985) e Costa Val (2016).

Sobre o termo “informatividade”, Favero (1985, p.1) diz que “designa em

gue medida os materiais linguisticos apresentados no texto sdo esperados / ndo
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esperados, conhecidos / ndo conhecidos da parte dos receptores.” Costa Val (2016),
por sua vez, afirma que, quando um texto soma informagdes, ao repertorio do leitor,
proporcionando-lhe conhecimentos novos, tal texto € caracterizado pela
informatividade. As duas autoras entendem que esse critério de textualidade esti
relacionado aquilo que extrapola os conhecimentos prévios do leitor. Costa Val (2016,
p.32) assevera que “... avaliar a informatividade significa, para mim, medir o sucesso
do texto em levar conhecimento ao recebedor, configurando-se como ato de
comunicagao efetivo”. Entendemos, assim, que n&o bastam somente coesdo e
coeréncia para que um texto tenha “sucesso”, se o recebedor ndo se sentir engajado
na leitura por ndo se sentir informado, ele podera rejeitar o texto. Dessa forma, se as
informacdes lidas ndo trazem novidades, a informatividade estd comprometida. A
estudiosa adianta que um texto informativo ndo tem que ser necessariamente original.
Se ele acrescentar algo a experiéncia do leitor, teremos um ato de comunicagao
efetivo. Acrescenta ainda que o processamento dessa leitura exige um esfor¢o para
sua compreensdo. Em contrapartida, um texto com baixo poder informativo, que se
restringe a repetir coisas ja conhecidas, perde a adesao do leitor que tende a rejeita-
lo.

Entendemos pelo exposto que os textos podem trazer informacdes
relevantes (novas) ou ainda podem trazer informacdes ja conhecidas pelo leitor.

Para acrescentar algo ao seu leitor, sob pena de causar seu afastamento,
€ necessario que o texto apresente um equilibrio no que diz respeito a informatividade.
Costa Val (2016, p. 14-15) fala de suficiéncia de dados:

Para mim, o texto com bom indice de informatividade precisa ainda atender
a outro requisito: a suficiéncia de dados. Isso significa que o texto tem que
apresentar todas as informag8es necessarias para que seja compreendido
com o sentido que o produtor pretende. N&o é possivel nem desejavel que o
discurso explicite todas as informagfes necessarias ao seu processamento,
mas é preciso que ele deixe inequivocos todos os dados necessarios a sua
compreensao aos quais orecebedor ndo conseguira chegar sozinho
A autora entende que a apreensédo dos sentidos de um texto ndo se da com
um passe de magica. Ou ainda que o leitor tenha que adivinhar ou supor informacdes
nao veiculadas no texto. Assim, a “suficiéncia de dados” torna-se essencial para a
compreensao dos enunciados, todavia, como diz a citacdo, torna-se desnecessario
que, na superficie do texto, o interlocutor tenha todas as informacdes para apreender

0 sentido, j& que se espera que quem lé tenha conhecimentos prévios e que lance
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mao de inferéncias. Portanto, o texto exige um leitor que saiba preencher as lacunas
deixadas pelo autor. Nesse sentido, quem |é passa a ser um coautor do texto. Diante
do exposto, concluimos que nenhum texto esta pronto. Obviamente, o leitor ndo pode
extrapolar aquilo que n&o é possivel inferir a partir dos dados informacionais do texto.

Sobre a previsibilidade dos textos e as informacdes por eles veiculadas,
podemos afirmar que ha texto que pode ser previsivel para algumas pessoas, e, para
outras pessoas, esse mesmo texto pode ser imprevisivel. Isso vai depender do
repertorio de leitura e conhecimentos de mundo de cada leitor.

Costa Val (2016, p.32-33) assim se posiciona sobre a relacéo

informatividade/imprevisibilidade/suficiéncia de dados:

Assim, avaliar a informatividade significa, para mim, medir o sucesso do texto
em levar conhecimento ao recebedor, configurando-se como ato de
comunicacao efetivo. Esse sucesso depende, em parte, da capacidade do
discurso de acrescentar alguma coisa a experiéncia do recebedor, no plano
conceitual ou no plano da expressdo (imprevisibilidade). De outra parte,
resulta do equilibrio entre o que o texto oferece e o que confia a participagédo
de quem o interpreta (suficiéncia de dado).

A autora reconhece a importancia que os textos tém quando acrescentam
informacdes ao leitor. Esse “sucesso” se da quando o repertério de leitura é
enriquecido. Nao nos esquecamos de que a relacao texto-leitor € uma via de mao-
dupla. Cabera ao interlocutor fazer seu papel, preenchendo lacunas deixadas nos
textos, e este ultimo deve proporcionar “sinais” para quem |é, sem deixar que essa
interacdo seja um jogo de adivinhagdes. Isso resultara num “equilibrio” e teremos,
portanto, um “recebedor” informado.

Vejamos, no texto que segue, como se da a previsibilidade (ou ndo) das

informacgdes de um texto.
Morte e Vida Severina

(Auto de Natal Pernambucano)
O meu nome é Severino,
como néo tenho outro de pia.

Como ha muitos Severinos,

gue é santo de romaria,



deram entdo de me chamar
Severino de Maria;

como ha muitos Severinos
com maes chamadas Maria,
figuei sendo o da Maria

do finado Zacarias.

Mas isso ainda diz pouco:
h& muitos na freguesia,

por causa de um coronel
gue se chamou Zacarias

e gque foi 0 mais antigo
senhor desta sesmaria.
Como entéo dizer quem fala
ora a Vossas Senhorias?
Vejamos: € 0 Severino

da Maria do Zacarias,

da serra da Costela,

limites da Paraiba.

(..)

(Jodo Cabral de Melo Neto)

Fonte: http://poesia-aminhapele.blogspot.com.br/2007/12/morte-e-vida-severina.html
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Um leitor que ndo conheca previamente o poema pode criar varias

expectativas no que diz respeito ao assunto. Um primeiro estranhamento é a

adjetivacado do substantivo préprio “Severino” que, no titulo, flexionado, caracteriza

“‘Morte” e “Vida”. O leitor podera prever que o texto fara mengcao a esses dois

vocabulos, todavia, hum primeiro momento, dificilmente saberd do que vai tratar a

tematica do poema. Ressalte-se, também, o subtitulo, que pouca relacdo, antes de se

conhecer o texto na integra, mantém com o titulo, dessa forma, um pretenso leitor

podera associar a palavra “Auto”, relacionada a dramatizagéo, a Natal, a morte e a
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vida. H& um jogo semantico entre as palavras. Pelo exposto, entendemos que o
poema apresenta informacdes menos previsiveis para o leitor. Fato que acontece com
a maior parte dos textos ficcionais. A informatividade esta relacionada a
imprevisibildade do texto, este pode apresentar uma escala ou grau no tocante a

previsdo das informacées. E sobre esse assunto que trataremos na se¢ao que segue.

3.2 GRAUS DE INFORMATIVIDADE

Koch (1995) enumera, a partir dos estudos de Beaugrande e Dresller
(1983), trés graus ou niveis de informatividade. Estes estao relacionados com o nivel

de previsibilidade das informac¢des do texto. Para a autora:

Se um texto contiver apenas informacdo esperada/previsivel dentro do
contexto, tera um grau de informatividade baixo (grau 1); se, a par da
informacdo esperada/previsivel em um dado contexto, o texto contiver
informacdo imprevisivell ndo esperada, ter& um grau médio de
informatividade (grau 2). Finalmente, se toda informacdo do texto for
inesperadal/imprevisivel, o texto podera, a primeira vista, parecer incoerente,
exigindo um esforco maior para calcular-lhe o sentido (grau 3 de
informatividade). (KOCH, 1995, p. 81)

A autora explicita que o leitor pode se deparar com informacdes esperadas,
conhecidas, previsiveis ou ndo. Dessa forma, para ela, divide-se em trés graus a
informatividade dos textos. O critério dessa gradacdo tem como referéncia a
previsibildade ou ndo das informacdes para o leitor. Sobre o grau de infomatividade,
acrescentamos que cada leitor, com seu repertorio cultural e com suas leituras, ao
longo de sua formacao, encontrard um grau de informatividade a depender do texto
lido. Assim, um mesmo texto pode parecer com baixa informatividade para um leitor e
para outro leitor podera parecer com alta informatividade a depender do conhecimento
de mundo de cada um. Baseada também nos estudos de Beaugrande e Dresller
(1983), Costa Val (2016, p.31-32), por sua vez, explica sobre a escala de

informatividade:

Na primeira ordem os autores enquadram as ocorréncias de elevada
previsibilidade e, consequentemente, baixa informatividade, como os clichés
e esteredtipos, as frases feitas, as informag6es sobre o 6bvio. Os textos que
ndo ultrapassam esse patamar, ainda que dotadosde coeréncia e coesdo,
resultam pragmaticamente ineficientes, porque desprovidos de interesse. Na
segunda ordem ficam as ocorréncias em que o original e o previsivel se
equilibram, angariando boa aceitabilidade, porquanto apresentam novidade
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sem provocar estranheza. S&o de terceira ordem as ocorréncias que,
aparentemente pelos mesmos, ndo figuram no leque de alternativas possiveis
e que, por isso mesmo, desorientam, ainda que temporariamente o
recebedor.

As explicacdes sobre os graus ou escala de previsibilidade das informacgdes
de um texto de Costa Val (2016) e de Koch (1995) apresentam pontos em comuns.
Um texto tera baixa informatividade quando ndo somar conhecimentos ao mundo do
recebedor. Havendo uma mescla de informac¢des conhecidas e ndo conhecidas para
o leitor, teremos um texto de informatividade mediana. Os de alta informatividade séo
agueles que causam um estranhamento no recebedor por ter informacdes com alto
nivel de imprevisibilidade, o que podera fazer com que o leitor tenha dificuldades para
apreender o sentido do texto.

Portanto, um texto no nivel/grau | € aquele cujas informacbes sao
totalmente previsiveis; no nivel/grau 2, o texto contém informacbes em que ha
surpresa e previsibilidade; por fim, o texto em que as informacfes sao imprevisiveis,
causando um esfor¢co maior para sua compreensao, esta no nivel/grau 3. Ainda sobre
os niveis de informatividade, a partir dos estudos de Beaugrande e Dressler (1983),
Costa Val (2016) entende que um texto no grau 2, nivel mediano de informatividade,
€ o ideal para o recebedor, pois equilibra as informacfes conhecidas e as novas,
permitindo um melhor processamento do texto. Afirma ainda que a informatividade
deve levar em consideracéo, os leitores, a situagdo comunicativa € ndo centrar-se
apenas no texto.

Assim, um texto que prima pelo equilibrio de informacdes conhecidas e nao
conhecidas é o que melhor satisfaz o leitor. Concordamos com esse posicionamento,
uma vez que noés leitores tendemos a rejeitar textos cujas informac¢des néo
conhecemos por completo. Outra observacéo trata da relatividade da informatividade.
A estudiosa argumenta que esse fator de textualidade esta centrado no recebedor. O
que explica que o critério de textualidade em discussédo ndo é absoluto, pois cada
leitor tem repertério e leituras diversas. Portanto, um mesmo texto pode ter
informagdes desconhecidas para um leitor e para outro essas informagdes podem ser

lugar-comum. Nos textos a seguir, mostramos os trés graus de informatividade:



Figura 1- Placa de transito

Fonte: http://www.seton.com.br/placa-de-tracircnsito-parada-obrigatoacuteria-c0286.html

Figura 2— Noticia

Alexandre de Moraes € indicado para vasade
Teori no STF
PMirmis o> cla s ca fo

tro ca Ji tiga f escolhico pelo presicdente NMichel Temer PMDB) & assi
tocdos o rocessos que estavam com fTeori Z—avascki, excero da Lava-Jato

Fonte: http://www.em.com.br/app/noticia/politica/2017/02/06/interna_politica,845306/alexandre-

moraes-e-indicado-para-vaga-de-teori-no-stf.sht
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Figura 3 — Noticia: Tratamento do HIV sem medicamentos

PESQUISA

Jovem fFrancesa combate HIV sem
medicamentos, dizem médicos

Especialistas atribuem o feito ao precoce tratamento ao
qual a adolescente foi submetida

B 21j0L 2015 (O 12h14

tem mantido a doénca sob controle e praticamente indetectavel
apesar de ter interrompido o tratamento ha 12 anos, de acordo
com informacoes do Daily Mail.

l l ma jovem francesa de 18 anos que nasceu com o virus da Aids

Fonte: https://noticias.terra.com.br/ciencia/pesquisa/jovem-francesa-combate-hiv-sem-medicamentos-
dizem-medicos,b2e3c4d0c425e59aalfacd5ba8b5f227yvxaRCRD.html

O texto da Figura |, se considerarmos a previsibilidade das informacdes,
pode ser considerado de baixa informatividade, uma vez que a placa de transito nao
acrescenta informacgfes novas a um possivel leitor; a linguagem verbal fala por si s6,
0 que ndo exigirda nenhum esfor¢co para sua compreensdo. Ja no texto da Figura I,
temos a noticia da indicacdo de Alexandre Moraes para ministro do Supremo Tribunal
Federal em substituicdo a um ministro morto em um acidente. Por trazer informacdes
veiculadas na grande midia (televisdo, jornais e revistas), podemos considerar um
texto de informatividade mediana no contexto atual. Todavia, daqui a alguns anos, ele
podera ser considerado de alta informatividade para outros leitores que néo tiveram
acesso a informacdo no momento do processo da substituicdo do ministro falecido
Por fim, temos o texto da Figura 3, considerado de alta informatividade para o leitor.
A “novidade” de uma jovem que tem o organismo resistente ao virus HIV. Tal noticia
acrescenta informacdes inéditas aos leitores, enriquecendo seu repertorio cultural.

Beaugrande e Dresller (1983) além de propor trés escalas ou niveis de
informatividade, distinguem cinco fatores que progridem numa escala de expectativas

no contexto da comunicacéo. A saber:


https://noticias.terra.com.br/ciencia/pesquisa/jovem-francesa-combate-hiv-sem-medicamentos-dizem-medicos,b2e3c4d0c425e59aa1facd5ba8b5f227yvxaRCRD.html
https://noticias.terra.com.br/ciencia/pesquisa/jovem-francesa-combate-hiv-sem-medicamentos-dizem-medicos,b2e3c4d0c425e59aa1facd5ba8b5f227yvxaRCRD.html
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i) 12 Fonte de Expectativas — o mundo real e seus fatos

Favero (85), a partir dos estudos de Beaugrande e Dresller (1983), chama
de mundo real aquele socialmente dominante do meio ambiente e da condig&o
humana. Os fatos dizem respeito as proposicdes consideradas reais no mundo. Ja as
crencas sao os fatos que uma pessoa ou grupo julgam aplicaveis a alguma situacao
ou evento real. Alguns fatos sdo tidos como inquestionaveis, como, por exemplo, dizer
que o céu é azul e afirmar que a 4gua é um elemento essencial a vida.

Assim, alguns fatos estdo arraigados em nosso modo de ver o mundo.
Importante destacar que embora o mundo real seja “... a fonte privilegiada das crengas
subjacentes & comunicacéo textual...” (FAVERO, 1985, p.17), ele pode ser afetado
por mudancas de descobertas histéricas, tecnoldgicas ou quaisquer outras. Podemos
citar a ideia que perdura hd muito tempo de que existem nove planetas no sistema
solar. Hoje, muitos cientistas questionam se plutdo é realmente um planeta, pois ele

apresenta caracteristicas diferentes dos demais.

i) 22 Fonte de Expectativas — organizacao da linguagem no texto -

as convencdes formais

Favero (1985) afirma que todas as linguas naturais tém como caracteristica
convencdes arbitrarias. Tal caracteristica, a arbitrariedade dos signos linguisticos, é
explicitada por Saussure (1916), ao afirmar que a relacdo entre significante e
significado é uma convencéo entre os falantes, dessa forma, ndo ha uma relacao
motivada entre a ideia de “mesa” e seu significante. Ou seja, 0 nome néo tem ligacao
com o objeto nomeado. Assim, abreviaturas como Ltda, Sra. séo reconhecidas pelos
usuarios falantes do portugués embora ndo sejam pronunciadas por alguns usuarios

da propria lingua , todavia eles os reconhecem quando sao escritos.
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iii) 32 Fonte de Expectativas — técnicas de arranjo e de sequéncias, de

acordo com a informatividade

Favero (1985) diz que os elementos de alta informatividade, geralmente,
aparecem no final da oracdo, enquanto os de baixa informatividade aparecem no inicio
da oracdo. Nesse Ultimo caso, eles podem ser omitidos por elipse. A primeira fonte de
expectativas é independente da lingua, em contrapartida, a segunda e a terceira
fontes podem variar de lingua para lingua.

iv) 42 Fonte de Expectativas — Tipos de texto

Neste tipo, 0s textos sdo caracterizados como estruturas globais. Sao os
géneros textuais e as tipologias. Para Favero (1985) padrées de som e sintaxe sdo
toleraveis em textos poéticos e em outros ndo. Rima, por exemplo, ndo é aceitavel em
textos cientificos Se quisermos ser mais especificos, podemos destacar que a
comunicacao se realiza por géneros textuais (e-mail, oficio, carta) e ndo por meio dos

tipos textuais (narragao, descricéo. dissertacao).

v) 52 Fonte de Expectativas — Contexto imediato

O contexto imediato € 0 momento em que o texto ocorre. Ele poderé alterar
as expectativas tracadas pelas outras quatro fontes (FAVERO, 1985). A autora (1985)
assevera que os textos literarios e poéticos impdem aos seus autores prudéncia nos
procedimentos de escolha. Afirma, ainda, que pode haver alteracdo na informatividade
guando o autor modifica seu estilo, 0 que pode comprometer a assimilacao da leitura
por parte do recebedor.

Os cinco fatores buscam responder como sao avaliados os trés niveis de
previsibilidade. Por esse motivo sdo chamados de fontes, uma vez que é nelas onde
sdo materializadas as expectativas em torno do texto. As fontes de expectativas,
portanto, estabelecem uma relagédo entre fatores internos ao texto (coesédo, por
exemplo), a fatores externos, a informatividade. Julgamos pertinente discorrer sobre
as cinco fontes de expectativas para que o leitor amplie seu entendimento acerca da
informatividade ainda que nao as utilizemos na nossa andlise. Na proxima secao,

discorremos sobre os valores informacionais presentes nas imagens.
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3.3 OS VALORES INFORMACIONAIS DAS IMAGENS NA CONSTRUCAO DOS
SENTIDOS

E notdrio que as multiplas linguagens envolvidas na producéo dos sentidos
dos textos das ultimas décadas, tiraram o monopolio da linguagem verbal. Quando
um texto mescla a linguagem verbal e a ndo verbal, € necessario somar as
informagdes evocadas por cada uma delas para a construgdo do sentido. Em alguns
dos textos (Figura 5), a linguagem néao verbal acrescenta informacdes nao veiculadas
pela faceta verbal do texto, tornando, assim, a imagem essencial para a compreensao
leitora. Em outros textos, a linguagem visual (Figura 4), representada pela imagem de
duas criancas de maos dadas no interior de uma placa, reforca as informacoes ja
veiculadas pela linguagem verbal, que é combater a exploracdo sexual de criancas.
Posto isso, ndo podemos considerar o visual como acessorio, reiteramos que as
imagens corroboram para que se compreenda o proposito do texto. Desta forma,
demonstramos como se articula a linguagem visual (com seu valor informacional)

imbricada com a linguagem verbal para a construcdo do sentido. Vejamos:

Figura 4 - Anuncios institucionais

VAMOS ACABAR
COM A EXPLORACAO
SEXUAL DE CRIANCAS

E ADOLESCENTES
NAS ESTRADAS.

Fonte: http://www.namaocerta.org.br/anuncios.php

No que tange a informatividade, entendendo que esse fator de textualidade
diz respeito aquilo que se informa ao leitor, temos o desenho de duas criancas no lado
direito da composicao visual (Figura 4). Essa organizacéo espacial representa o novo,
a informacéo que se apresenta como novidade ao leitor. Esta classificacéo diz respeito

a metafuncdo composicional, categoria da Gramatica do Design Visual. Obra sobre a
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qual trataremos nos proximos capitulos. O texto utilizou-se também do duplo sentido
da linguagem verbal “na mao certa”.

Outros recursos imagéticos sao a presenca de um caminhdo ao fundo
(informacéo exclusiva da linguagem nao verbal) e o desenho de trés méos na placa
denota que tal campanha carece da unido de todos, o0 que torna evidente que o0s
valores informacionais das imagens corroboram para a construcdo do intento

comunicativo, que é alertar sobre o combate a exploragdo sexual de criangas e

adolescentes.

Figura 5 - Os anuncios da Amanco

PARABENS.,
TTRICOL OR_

E SEVIFPFRE BOowvMm
GANHAWE TIGRE_

Fonte: http://colunas.revistaepocanegocios.globo.com/negociosfc/2012/12/17/0s-

anuncios-da-amanco-oportunidade/

O anuncio, Figura 5, explora do seu leitor/cliente conhecimentos para além
dos recursos visuais e verbais. Para compreender os dizeres “Parabéns, tricolor. E
sempre bom ganhar de tigre”, é necessario inferir que o “tricolor” € uma aluséo ao time
do S&o Paulo e que “Tigre” faz referéncia ao time argentino derrotado pelo time
brasileiro por ocasidao da divulgacdo do anuncio. Vale ressaltar que a marca Tigre €
concorrente da marca de fabricante e de tubos e conex6es Amanco. Cumpre ressaltar
gue os produtos divulgados, canos e conexdes, (em trés cores, outra alusdo ao time
do S&o Paulo que é conhecido como tricolor) s6 sdo apresentados ao leitor pela
linguagem néo verbal. Nesse caso, as imagens assumem um valor informacional
essencial para a proposta do anuncio: vender seus produtos. Assim, o imagético
apresenta a “novidade” informacional — a imagem de canos e conexdes — para o
consumidor. Portanto, o visual, nesse anuncio, veicula informacdes essenciais para a
producado do sentido.Assim, temos o verbal e a imagem imbricados na construcéao da

proposta do anuncio: vender os produtos da marca Amanco.


http://colunas.revistaepocanegocios.globo.com/negociosfc/2012/12/17/os-anuncios-da-amanco-oportunidade/
http://colunas.revistaepocanegocios.globo.com/negociosfc/2012/12/17/os-anuncios-da-amanco-oportunidade/
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Ficou demonstrado que quando um texto é formado por linguagens
diferentes, ndo se pode negligenciar as informacdes veiculadas por uma delas sob
pena de comprometer a compreenséo leitora. Portanto, os valores informacionais das
imagens ainda que ndo sejam novos, se comparados as informacgdes ja veiculadas
pela linguagem verbal no texto, ndo podem ser considerados secundarios ou
dispensaveis na leitura. Tanto podem ser reforcadores informacionais, como podem
ser essenciais para se obter o sentido pretendido, como foi 0 caso do ultimo anuncio
analisado.

A importancia desta secdo no corpo deste trabalho se justifica pela
investigacdo da contribuicdo informacional das imagens (se séo essenciais ou
reforcadoras) para a compreenséo leitora. Destacamos que o corpus deste trabalho
sera analisado na perspectiva da metafuncdo composicional da Gramatica do \Design
Visual de Kress e van Leeuwen ([1996] 2006). Assunto que serd tratado nos capitulos
seguintes. Na sequéncia, tratamos sobre forma e conteddo relacionados a

informatividade.

3.4 INFORMATIVIDADE: FORMA E CONTEUDO

Ao produzir um texto, o autor ndo o faz de qualquer maneira, é evidente
que ele faz escolhas, ele seleciona a depender das suas inten¢des e propadsitos diante
de seus leitores. Assim, todo texto, em alguma medida, traz alguma informatividade
ao seu recebedor. Por conseguinte, ndo ha textos desinformativos. A informatividade
se relaciona a previsibildade ou a imprevisibilidade das informacdes de um texto. Esse
binbmio pode ocorrer na forma ou no conteddo. Vejamos como iSSO ocorre nos
exemplos:

() O ar é essencial a vida.

Esta € uma proposicao de conhecimento universal. Informa-se o ébvio. A
informacgao de que é impossivel haver vida sem o ar, pouco informa a um leitor adulto,
por exemplo. Vale lembrar que, para uma crianca, tal informacdo pode trazer
conhecimento, informacg&o. Todavia, se considerarmos um leitor adulto, temos um
texto previsivel no conteudo, conforme ja explicitado, e na forma, pois as escolhas

linguisticas sao facilmente compreendidas por um leitor comum.

(I
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Psicologia de um vencido

Eu, filho do carbono e do amoniaco,
Monstro de escuridao e rutilancia,

Sofro, desde a epigénesis da infancia,

A influéncia mé& dos signos do zodiaco.
Profundissimamente hipocondriaco,

Este ambiente me causa repugnancia...
Sobe-me a boca uma ansia analoga a ansia
Que se escapa da boca de um cardiaco.
J& o0 verme — este operario das ruinas —
Que o sangue podre das carnificinas
Come, e a vida em geral declara guerra,
Anda a espreitar meus olhos para roé-los,
E ha de deixar-me apenas os cabelos,

Na frialdade inorganica da terral
ANJOS, A. Obra completa. Rio de Janeiro: Nova Aguilar, 1994.

Sobre o0 poema, as escolhas lexicais como rutilancia, epigénesis, inorganica,
hipocondriaco, podem causar um estranhamento no leitor, uma imprevisibildade na
forma, uma vez que, nesse tipo de texto, geralmente, essas palavras ndo aparecem,
provavelmente por pertencerem ao campo da biologia . O conteudo também é marcado
pela imprevisibilidade. O leitor s6 comeca a perceber que 0 poema trata do processo de
decomposicdo do corpo humano a partir da terceira estrofe, assunto raro nesse tipo de

género. Vejamos como se estabelece a previsibilidade na noticia que segue:
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Figura 6 - Contuséo de Daniel Alves

aniel Alves pode ficar de fora da Copa do Mundo da Russia. A praticamente um més do
D torneio, o lateral-direito se lesionou na final da Copa da Franca, contra o Les Herbiers,
nesta terca-feira, e preocupa o departamento médico da Selecao Brasileira.

O experiente jogador do PSG foi substituido ja na reta final de partida pelo belga Thomas
Meunier ao sentir o joelho. Embora n&o tenha demonstrado sinais de que sua les&io pareca ser
grave a ponto de tiré-lo do Mundial, inclusive, comemorando o titulo da Copa da Franga, o 38°
de sua carreira, ao lado de seus demais companheiros sem qualquer problema, o jogador pode

ver seu sonho de conquistar o torneio mais importante do mundo ir por agua abaixo.

A CBF afirmou que ira esperar o resultado dos exames de imagem que Daniel Alves fara nesta
quarta-feira para se posicionar. Ha o temor de que a leséo seja no ligamento do joelho. Casc a
possibilidade seja confirmada, a tendéncia & que ele abra uma vaga entre os 23 selecionados do

técnico Tite.

A noticia vem justamente no dia em que Daniel Alves atingiu mais uma marca expressiva em
sua carreira. Nesta terca-feira, o lateral-direito chegou ao seu 38° titulo, se tormando o jogador

com mais conquistas na histéria do futebol, acima até mesmo do Rei Pelé.

O técnico Tite realizara a convocacéo para a Copa do Mundo na préxima segunda-feira. A
preparacdo para o Mundial inicia no dia 21 de maio, na Granja Comary, em Teresdpolis.
Posteriormente, o elenco verde e amarelo viaja para a Europa, onde disputara dois amistosos,

contra Croécia, em Liverpool, e Austria, em Viena.

Fonte: Gazeta Esportiva

Fonte: https://www.diarioonline.com.br/esporte/brasil/noticia-506768-daniel-alves-sofre-lesao-em-final-e-pode-

ficar-fora-da-copa.html.

As informacOes do texto sobre o jogador de futebol Daniel Alves séo
marcadas pela previsibilidade da forma. As palavras e a sintaxe ndo causam um
estranhamento ao leitor comum. O que é caracteristico do género noticia, ja que esse
tipo de texto é voltado para qualquer tipo de leitor.

A informacdo de que o atleta podera nao participar da copa, traz uma
novidade, uma informacdo nova, o conteudo, é assim, imprevisivel para o recebedor
do texto. Estamos diante, assim, de um texto previsivel na forma e imprevisivel no
conteudo. Esse equilibrio se configura como um texto de informatividade média, pois

h&a um equilibrio de uma informacéo conhecida (a popularidade do jogador Daniel


https://www.diarioonline.com.br/esporte/brasil/noticia-506768-daniel-alves-sofre-lesao-em-final-e-pode-ficar-fora-da-copa.html
https://www.diarioonline.com.br/esporte/brasil/noticia-506768-daniel-alves-sofre-lesao-em-final-e-pode-ficar-fora-da-copa.html
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Alves) e de uma informacao inesperada, desconhecida (a possivel ndo participacéo
do jogador na Copa do Mundo na Russia). No proximo capitulo, tratamos da Semidtica

Social e da Multimodalidade.
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4 SEMIOTICA SOCIAL E MULTIMODALIDADE

4.1 A SEMIOTICA SOCIAL

O interesse pela relacdo entre forma e significado na linguagem nao é
privilegio do século XXI. Na Antiguidade, ja havia uma inquietacdo de estudiosos
sobre o papel dos signos na comunicacdo humana. Na Grécia Antiga, fildsofos como
Platédo e Aristételes ja faziam reflexdes sobre a relacéo entre a forma e os sentidos
nas interacées comunicativas. No que concerne a Linguistica, pesquisadores como
Saussure, no século XX, teorizava sobre a nocdo de signo. Para ele, o signo era
formado pela juncdo do significante (sons e letras) mais o significado (ideia), essas
eram as duas faces do signo. Este estudioso estabelecia uma visdo semiética em que
concebia a relacdo entre o significante e o significado como arbitraria. Em outras
palavras, nao ha uma razdo motivada de “porta”, por exemplo, ser chamada por esse
nome. Nesse ponto de vista, o0 social, o contexto de comunicacédo estava desvinculado
dessa visdo semidtica. Barbosa (2017) chama de Semidtica Tradicional, essa
concepcgao dos estudos da linguagem que concebe a relagdo entre significante e
significado desvinculados dos interesses do produtor do signo linguistico.

A partir dos anos 80 e 90, em meio a mudancas tecnolégicas, culturais,
sociais, essa concepcao sobre o significado comeca a ser questionada. Uma nova
teoria, cujas bases foram alicercadas pelos trabalhos de Halliday (1978 apud
BARBOSA, 2017) nos anos 50, postula que a producéo do significado tem implicacdes
com o social. A nova teoria, a Semiética Social, entendia que os significados da
linguagem estéo relacionados ao contexto social e as intengdes do seu produtor. “A
teoria Semidtica Social interessa-se pelo sentido em todas as suas formas. O sentido
surge nas interacfes sociais. Isso faz com que o social seja a fonte, a origem e o
gerador de sentido” (KRESS, 2010, p.54). Assim, entendemos que o sentido,
associado ao social, exerce um papel essencial para o entendimento da nova
Semiodtica. Nesse contexto, Kress e van Leeuwen (1996, 2006), autores tributarios
dessa teoria, asseveram que os diversos modos semioticos (texto verbal, imagem,
pintura, entre outros) pertencem a area de estudos da Semiética Social. Portanto, 0s
signos, para esse campo de estudo, sdo motivados pelos interesses dos seus

criadores, ou seja, eles sédo selecionados pelos seus produtores.
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Hodge e Kress (1988), influenciados por Saussure, consideram a semiotica

como a ciéncia dos signos. Sobre a nova teoria, 0os autores (1988, p.261) afirmam:
A semiética social focaliza a semiose humana, compreedendo-a como um
fendbmeno inerentemente social em suas origens, funcdes, contextos e efeitos
(...). Os significados sociais sdo construidos por meio de uma série de
formas, textos e praticas semidticas de todos os periodos da histéria da
sociedade humana..

Os autores entendem que os significados ndo estao prontos, estes fazem
parte de uma construcao em que varios fatores estédo envolvidos (inten¢des, situacao
comunicativa). Interessante destacar que esses significados, na Semiotica Social, sdo
construidos por signos, formados pela juncdo de uma forma e de um significado, ao
contrario da Semiotica Tradicional em que o signo é formando pelo significante e um
significado. Na Semidtica Social, a producdo do signo ndo € arbitraria, é situada

socialmente, ela € dindmica. Sobre os signos, Jewitt e Kress (2003, p.12) afirmam:

O signo é evidéncia dos interesses de seu produtor no momento da
representacdo e de seu envolvimento com o mundo a ser representado. O
signo é também evidéncia dos interesses de seu produtor na comunicacao,
seu envolvimento com o mundo social no qual o signo é (parte de uma)
mensagem.

Os autores deixam claro que 0s signos representam o0s interesses, a
intencdo do seu produtor. Todavia, entendemos que, quando lemos, também

produzimos signos. Portanto, o leitor também produz sentidos e dialoga com o texto.

Sobre esse dialogismo, Jewitt e Kress (2003, p.13) comentam:

O processo parte ndo de uma pessoa querendo significar para o mundo
exterior, mas da sua vontade de representar signos no mundo la fora
(produzidos por alguém) para seu proprio interior. Uma pessoa recebe um
signo, na forma material do significante na qual ele foi compreendido. Ele ou
ela toma a forma do significante como uma indicacdo apropriada do que foi
significado, e forma a partir disso uma hipétese de qual é o significado. Mas
a hipétese dos leitores sobre o significado provavel, apto, plausivel é baseada
no interesse deles. Este também forma um novo signo. O novo signo e sua
relacdo com todos os signos internamente empregados mudam o estado
proprio desses signos. Isso também representa a aprendizagem.

Assim, entendemos que o0 interpretante do signo também produz
significados. O processo do significar, portanto, € uma via de mao dupla em que signos
geram outros signos ao sabor das necessidades e interesses de cada leitor.

Nesta secdo, consideramos oportuno fazer um breve historico do

surgimento da Semiodtica Social bem como estabelecer as diferencas entre esta e as

visbes de lingua que antecederam os trabalhos de Halliday (1978) e Kress e van
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Leeuwen (1996). Reiteramos a importancia deste topico, uma vez que, na proxima
secdo, discorremos sobre assuntos interligados como a Multimodalidade e, num
capitulo préprio, tratamos da Gramatica do Design Visual (1996, 2006), obra de Kress

e van Leeuwen.

4.2 A MULTIMODALIDADE

O crescente avanco tecnoldgico nas ultimas duas décadas, a profusdo de
imagens nos meios de comunicacdo tém modificado as formas de interacdo. Tais
mudancas tém proporcionado novos olhares nas diversas formas de comunicacéo e
representacéo de significados. Em meio a isso, outras formas de discurso vém
ganhando espago nas interagdes. Kress e van Leeuwen (1996) afirmam que os jornais
da década de 60 eram impressos em preto e branco, enquanto que os periddicos dos
anos 90 ja apresentavam uma nova configuracdo, apresentavam imagens e cores.
Desta forma, era evidente um entrecruzamento cada vez maior entre letras, cores,
sons, layout, arranjo espacial, animacéao, entre outros. Na nova linguagem, percebiam-
se combinagdes de escrita com som, escrita com cores, escrita com animagdo. A
linguagem verbal, que antes ocupava um lugar privilegiado nos estudos na producao
dos sentidos, agora esta imbricada com outras linguagens. Dessa forma, os
estudiosos passaram a conceber a linguagem como multimodal. Lemke (2002), por
sua vez, afirma que ndo basta apenas sobrepor, somar varios modos semiéticos. Faz-
se necessario que haja uma interacdo dessas linguagens. O autor foi mais além,
chamou de hipermodalidade essa mistura de linguagens. Assim, entendemos que o
neologismo formado pelo prefixo “hiper”, por denotar “muito”, “além” potencializa essa
linguagem cada vez mais enriquecida por diferentes e variados modos semidticos
envolvidos na producado dos sentidos.

Esse modo de concepc¢do da linguagem faz parte dos postulados da
Semiotica Social. Barbosa (2017), a partir dos estudos de van Leeuwen (2011), afirma
que o vocabulo multimodalidade aparece nos anos de 1920. Nessa época, a palavra
foi inicialmente utilizada no campo da psicologia da percepc¢édo. O termo foi ampliado
nas escolas linguisticas, como a de Praga e, somente, na transi¢cdo do século XX para
o XXI é que, influenciado pelos estudos de Halliday, e, posteriormente, por Kress e

van Leeuwen, estes ultimos, criadores da Gramatica do Design Visual, obra da qual
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trataremos mais adiante, passou a ser foco de estudos no campo da linguagem. .

Vejamos como alguns estudiosos se referem ao termo multimodalidade:

Quadro 2 — Compilagdo dos conceitos de multimodalidade

(continua)

Autor

definicéo

Kress e van Leeuwen
(2006, p.20)

[...] o uso de diversas modalidades semidticas no
design de um produto ou evento semidtico,
juntamente com a forma particular como essas
modalidades sdo combinadas - elas podem, por
exemplo, se reforgcar (dizer o mesmo de maneiras
diferentes"), desempenhar papéis complementares

(...) ou ser ordenadas hierarquicamente (...)

Dionisio (2014, p.48) citaa
definicBdo do verbete
multimodalidade a partir
de Jewitt (2003)

“Multimodalidade é uma abordagem multidisciplinar
que entende a comunicacgédo e a representacdo como
envolvendomais que a lingua. Os estudos nesse
campo tém-se desenvolvido nas ultimas décadas de
modo a tratar sistematicamente de questdes muito
discutidas sobre as mudancas na sociedade, por
exemplo, em relacdo a novas midias e tecnologias.
Abordagens multimodais tém propostas e conceitos,
métodos e perspectivas de trabalho para colecdo e
analise de aspectos visuais, auditivos, corporificados
e espaciais da interacdo e dos ambientes, bem como

da relagao entre os mesmos”.




(concluso) !

Descardesi (2002, p.20)
[...] qualguer que seja o texto escrito, ele € multi-
modal, isto é, composto por mais de um modo de
representacdo. Em uma pagina, além do coédigo
escrito, outras formas de representacdo como a
diagramacao da pagina (layout), a cor e a qualidade
do papel, o formato e a cor (ou cores) das letras, a
formatacdo do pardgrafo, etc. interferem na
mensagem a ser comunicada. Decorre desse
postulado tedrico que nenhum sinal ou codigo pode
ser entendido ou estudado com sucesso em
isolamento, uma vez que se complementam na

composicdo da mensagem

Callow (2013, p. 11) Multimodalidade €& uma perspectiva tedrica que
considera os significados comunicativos como feitos
(assim como compartilhados, desafiados e
remixados) através do uso de multiplos modos,
abrangendo escrita, discurso falado, imagem, som,
gestos, tipografia, imagens, movimento e etc.

Fonte: Elaborado pelo autor.

Na perspectiva de Kress e van Leeuwen (2006, p.20), a multimodalidade
combina diversos modos semidticos, 0s autores destacam, ainda, a inter-relacdo das
diversas linguagens na producéo dos sentidos. Diondsio (2014, p.48) baseada em
Jewitt (2003) destaca o carater interdisciplinar da Multimodalidade e a relaciona as
mudancas da tecnologia. Para Descardesi (2002, p.20) ndo ha textos monomodais e
nao € possivel conceber os modos semidticos sem levar em conta a interdependéncia
deles na producéo dos sentidos. Por fim, Callow (2013, p. 11) se posiciona enfatizando
o carater combinatorio dos diversos modos semiéticos na producao dos significados.

Os quatro conceitos de Multimodalidade apresentam pontos que se
complementam para o entendimento dessa nova teoria. O carater interdisciplinar, a
combinacao de diferentes modos semioticos para a producdo dos sentidos, o carater

multimodal de todos os textos. Faz-se necessario destacar, no quadro, a mencao que
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Callow (2013, p.11) faz aos chamados modos semidticos “escrita, discurso falado,
imagem, som, gestos, tipografias, imagens em movimento...” Esses configuram como
formas de representacdo. O que evidencia, na perspectiva da semidtica social, que a
linguagem verbal é apenas mais um modo e que ela, sozinha, pode n&o ser suficiente
na representacdo e na comunicagao nos eventos comunicativos. A multimodalidade
tem como propdosito compreender como esses modos sao articulados, manipulados
nas interacdes sociais. Os modos semidticos estao inseridos em um ou mais sistemas
semiodticos na construcao dos sentidos. Carvalho (2016) baseada no The New London
Group® (2000) cita cinco sistemas semiéticos: o linguistico, o visual, o audio, o gestual
e 0 espacial. Portanto, as interacdes sdo mediadas por modos e sistemas semioéticos.
Dessa forma, quando escrevemos, estamos langando m&o do modo escrita e do
sistema linguistico. Quando assistimos a um filme, estamos utilizando o modo imagem
e o sistema visual, por exemplo.

Por tudo que foi discutido nesta secédo, fica claro que as interacfes
comunicativas da modernidade sdo permeadas cada vez mais pelo amalgama de
varias linguagens. O que nao significa o fim da linguagem verbal. Esta € apenas mais
uma delas num mundo multissemiotico que ora se apresenta. Para dar continuidade
a essa tematica, tratamos no capitulo que segue, sobre uma obra que propde uma
forma de leitura para além do texto verbal, a Gramatica do Design Visual de Kress e

van Leeuwen (1996).

9«0 The New Group London é um grupo de dez académicos de diferentes paises que se reuniu em Londres em
1996. Preocupados em como o ensino poderia enfrentar a rapida mudanca nas diversas formas de construir sentido,
mudanca esta propulsionada pela globalizacdo, o desenvolvimento tecnolégico e aumento da diversidade cultural
e social, eles cunharam os termos "Pedagogia dos multiletramentos”. (CARVALHO, 2016, p.31).
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5 A GRAMATICA DO DESIGN VISUAL

Um dos primeiros tedricos a elaborar estudos consistentes sobre a relacdo
texto- imagem foi Barthes (1977). Seus trabalhos semiéticos, num primeiro momento,
focalizavam os textos publicitarios e suas implicacdes ideoldgicas. Pesquisadores que
vieram depois séo tributarios dos estudos de Barthes, tais como Halliday (1978), Kress
e van Leeuwen ([1996]2006).

Halliday (1978) estabelece que a linguagem € um recurso de construgcéo
de significados cujo propdsito é desempenhar funcdes sociais e, defende ainda que
outros modos semioticos devem ser considerados na dimensao social da linguagem.

Com a circulagéo de textos com as mais diferentes semioses presentes nas
diferentes esferas sociais, decorrentes dos avancos tecnolégicos e das mudancas
culturais, compreendeu-se que a leitura dos textos ndo poderia se feita somente pela
linguagem verbal. Em meio a essas mudancas, Kress e van Leeuwen ([1996] 2006),
pautam-se na Gramatica Sistémico Funcional (GSF) de Halliday (1994) e
fundamentados na Semidtica Social, publicam a Gramatica do Design Visual (GDV).
Para os autores, a referida obra objetiva ater-se “na maneira como pessoas, lugares
e coisas presentes nas imagens sdo combinados para formar um conjunto
significativo” ([1996] 2006 p.1). Importante destacar que, para eles, essa gramatica
“é culturalmente especifica; ndo universal” (KRESS e VAN LEEUWEN, 2006, p. 04).
Dessa forma, os dois autores deixam claro que sua gramatica é baseada na cultura
ocidental, uma vez que os ocidentais elaboram maneiras particulares de producao do
visual e de producao de sentidos. Sobre as duas gramaéticas, tanto para a GSF como
para a GDV, as pessoas fazem escolhas para se comunicar. Enquanto aquela focaliza
a linguagem verbal; esta propde a fazer uma graméatica das imagens.

Na GDV, os dois autores propdem uma gramatica visual, que funciona
como uma ferramenta tedrico-metodolégica para analise de imagens. Kress e van
Leeuwen entendem que ha regras na linguagem visual e que , assim como ha sintaxe
na linguagem verbal, ha também uma sintaxe particular no estudo das imagens. A
obra apresenta trés estruturas de representacdes, que eles chamam de metafungdes.
Estas mantém uma correspondéncia com as metafun¢des da GSF de Halliday quanto
as estruturas e a producao dos sentidos. Na sequéncia, temos um quadro comparativo

com as metafunc¢des das duas gramaticas.
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Quadro 3 — Metafuncdes da GSF e da GDV

HALLIDAY (GSF) KRESS e VAN LEEWEN ( GDV)
ideacional Representacional

interpessoal Interativa

Textual Composicional

Fonte: Elaborado pelo autor.

Consoante Fernandes (2009), a primeira metafuncéo, a ideacional, tem
funcdo de representacao das experiéncias do mundo exterior e interior; a segunda, a
interpessoal, tem como funcdo a expressao das intera¢des sociais; a ultima, a textual,
esta relacionada a expressao da estrutura e formato do texto. Nao discorremos com
mais detalhes sobre as metafuncdes da GSF por este ndo ser o foco desta pesquisa.

A seguir, apresentaremos cada metafuncéo da GDV com suas subcategorias.

5.1 METAFUNCAO REPRESENTACIONAL

Esta metafuncéo estabelece a descricdo dos participantes de uma acao.
Ha os participantes interativos “aqueles que falam, ouvem ou escrevem e leem,
produzem imagens ou as visualizam” (KRESS; VAN LEEUWEN, 1996, p. 44). Os
participantes representados sao “aqueles que sao o sujeito da comunicacéao, ou seja,
as pessoas, lugares ou coisas (...) representados na ou pela fala, ou escrita, ou
imagem, os participantes sobre os quais falamos, ou escrevemos ou produzimos
imagens” (ALMEIDA, 2008, p.1).

Os vetores sédo tragcos que indicam a direcdo do olhar, eles realizam o
processo de interacdo. Ator (de onde parte o vetor, participante mais saliente), meta
(alvo do olhar).

Baseado em Kress e van Leeuwen ([1996] 2006), Novellino (2006, p. 62)

ilustra com setas, linhas e caixas, 0s elementos visuais.

Y
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Cada caixa representa um dos participantes, a flecha direciona o alvo da
acdo. A quem esta se direciona. Portanto, cada caixa representa um participante
representado que direciona a a¢éo a outro participante.

Vejamos, no exemplo que segue, através de um anuncio publicitario, como

se realiza a relacéo entre vetor, ator e meta.

Figura 7 — Anuncio publicitério de desodorante

B = =

Fonte: http://nacesse.blogspot.com.br/2010/08/anuncio-publicitario.html

No texto em tela, o vetor € a linha que se forma entre o olhar do homem (o
ator) e a bola de fogo (a meta). Na imagem, a seta esta direcionada a uma bola de
fogo, que no anuncio, metaforiza “o calor, a coceira e a caspa”. Estes estdo sendo
expurgados pelo chute do ator, que seria o agente da ag&o do produto “CLEAR men”.

A metafuncéo representacional se subdivide em duas estruturas: narrativa
e conceitual. Na primeira, ha a presenca de vetores indicando acdes, apresenta
eventos. Nessa estrutura, a acdo se da quando um vetor parte de um ator/
participante. Na imagem, este é o que mais se destaca, seja pelo tamanho, pela cor,
pelo contraste de planos. Vale destacar que pode haver mais de um participante nas
estruturas visuais. Na estrutura conceitual, ha uma classificacdo, nela os participantes
sdo mostrados como se cada um pertencesse a uma categoria superior. Vejamos

Ccomo isso ocorre, observando 0s textos a seguir.


http://nacesse.blogspot.com.br/2010/08/anuncio-publicitario.html
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Figura 8 - Homem pensativo olhando vitrine

Fonte:https://pt.depositphotos.com/121702046/stock-photo-pensive-man-looking-at-
showcase.html

Figura 9 - Exército brasileiro

Fonte: http://www.defesa.gov.br/index.php/noticias/13520-dia-do-soldado-conheca-a-

rotina-dos-jovens-que-sao-considerados-o-maior-patrimonio-do-exercito

Na Figura 8, temos um homem direcionando seu olhar a uma vitrine, temos,
portanto, uma estrutura narrativa, uma vez que ha a presenca de vetor - a linha do
olhar do participante representado direcionado a uma tela / vitrine configura uma acéo.
Em contrapartida, na Figura 9, os participantes representados, soldados, perfilados,
sao expostos como categorias inferiores subordinadas a uma outra categoria superior:
o Exército. Nesse tipo, os participantes sdo representados em termos de classe,
classificando pessoas. Assim, tomamos como exemplos uma estrutura narrativa e
uma conceitual, respectivamente. Enquanto a primeira apresenta acfes, a segunda

representa os participantes enquanto significado, estrutura.


https://pt.depositphotos.com/121702046/stock-photo-pensive-man-looking-at-showcase.html
https://pt.depositphotos.com/121702046/stock-photo-pensive-man-looking-at-showcase.html
http://www.defesa.gov.br/index.php/noticias/13520-dia-do-soldado-conheca-a-rotina-dos-jovens-que-sao-considerados-o-maior-patrimonio-do-exercito
http://www.defesa.gov.br/index.php/noticias/13520-dia-do-soldado-conheca-a-rotina-dos-jovens-que-sao-considerados-o-maior-patrimonio-do-exercito
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a) Representacdes narrativas

Para Kress e van Leeuwen (1996, 2006), os participantes representados
podem ser pessoas, lugares ou objetos. As relagbes que os participantes
estabelecem entre si na composicao visual, os autores chamam de representacdes
narrativas. Os processos narrativos sdo classificados de acordo com o namero de
participantes representados e com o tipo de vetor. Temos trés tipos de estrutura, a

saber:

1. Estrutura néo transacional: ha apenas um ator na narrativa visual. A acéo

nao é direcionada a ninguém, ndo existe meta, sé ator.

Figura 10 - O homem observando o horizonte

Fonte: http://bardodassombras.blogspot.com.br/2011/09/0-homem-que-observava-o-horizonte.html

2. Estrutura transacional: Ha trés participantes que se dirigem a uma meta, no

caso, 0 notebook.

Figura 11- Grupo multiétnico

Fonte: http://br.freepik.com/fotos-vetores-gratis/duas-pessoas


http://br.freepik.com/fotos-vetores-gratis/duas-pessoas
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3. Estrutura bidirecional (ora o participante pode representar o ator, ora pode

representar a meta)

Figura 12 - Coisas que fazem um homem cair de amores por uma mulher

Fonte: https://www.donagiraffa.com/2013/10/10-coisas-que-fazem-um-homem-cair-de-amores-por-

uma-mulher.html

b) Representacdes Conceituais

Nessas representacdes, 0s participantes ndo realizam acdes e ndo se
identifica a presenca de vetores. Nesse tipo, 0s participantes representam classes,
grupos. Ha os processos classificacional, o analitico e o simbdlico. No primeiro
(Figura 13), os participantes pertencem a um mesmo grupo e seus representantes tém
caracteristicas comuns. No segundo (Figura 14), parte e todo se relacionam numa
estrutura. No ultimo (Figura 15), os participantes representados sdo mostrados como

significados que representam. Os exemplos abaixo ilustram esses processos:

Figura 13 - Meios de transporte

Fonte: https://pt.pngtree.com/freepng/various-modes-of-transport-vector_776871.html


https://www.donagiraffa.com/2013/10/10-coisas-que-fazem-um-homem-cair-de-amores-por-uma-mulher.html
https://www.donagiraffa.com/2013/10/10-coisas-que-fazem-um-homem-cair-de-amores-por-uma-mulher.html
https://pt.pngtree.com/freepng/various-modes-of-transport-vector_776871.html

68

Figura 14 - anuncio publicitario com Bruna Marquezine.

Fonte: https://f5.folha.uol.com.br/celebridades/2018/06/cobicada-por-marcas-bruna-marquezine-e-a-
nova-garota-propaganda-da-puma.shtmil

Figura 15 - Por do sol

Fonte: https://pixabay.com/pt/p%C3%B4r-do-sol-siluet-homem-luz-sombra-697401/

Na Figura 13, todos os participantes representados (avido, carro, trem,
metrd, Onibus, bicicleta, moto) estdo organizados em uma composi¢cdo visual
pertencentes a uma mesma classe, subordinados a uma categoria maior. Dessa
forma, os elementos visuais fazem parte de uma categoria superior: meios de
transporte. Configurando o processo classificacional. Na Figura 14, vemos que nao
ha nenhum vetor indicando agéo, tampouco o participante representado, a atriz Bruna
Marquezine, é colocada como fazendo parte de um grupo em termos classicacionais.
A imagem permite que se observe o atributo possessivo (blusa, produto desportivo da
marca alemd Puma) do participante representado (a triz brasileira). Portanto, o
processo analitico identifica e destaca os atributos do participante representado. A

propaganda objetiva mostrar que a atriz usa os produtos da marca Puma. Na Figura


https://f5.folha.uol.com.br/celebridades/2018/06/cobicada-por-marcas-bruna-marquezine-e-
https://pixabay.com/pt/p%C3%B4r-do-sol-siluet-homem-luz-sombra-697401/
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15, o participante representado, com braco erguido, € mostrado sem detalhamento. A
silhueta sombreada, contrastando com o amarelo do pér do sol, sdo recursos que
fazem com que a identidade da pessoa néo seja estabelecida, o que sugere que o
participante seja representado em sua esséncia. Temos, portanto, uma representacao
simbdlica. Como se pdde observar nas representacdes conceituais, a presenca de
vetores ndo € percebida, uma vez que os participantes representados nao realizam

acOes. Na sequéncia, tratamos da segunda metafuncéo: a interacional.

5.2 METAFUNCAO INTERACIONAL

Esta metafuncéo é caracterizada pela relacao entre o produtor, o produto e
o observador/ leitor numa dimensao sociointeracional. Diz respeito a aproximacao ou
ao afastamento do participante representado, que S&0 as pessoas ou coisas presentes
nas imagens, em relacdo ao participante interativo, os que produzem as imagens ou

as visualizam.

5.2.1 Contato

E caracterizado por um vetor entre as linhas dos olhos do participante
representado (a imagem) e do participante interativo (observador, leitor). HdA demanda
quando h& um convite a interacdo por parte do participante representado em relacéao
a um observador. Ha oferta quando néo existe interacdo direta entre participante
interativo e participante representado. Este ndo olha diretamente para aquele. Nesse

caso, o participante representado passa a ser o alvo do olhar do observador.
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Figura 16- Viver de Blog

Fonte: https://viverdeblog.com/imagens-facebook-ads/

O participante representado direciona o olhar e aponta o dedo para o
participante interativo como se quisesse dizer “estou falando contigo”, chamando a

atencao, o que configura demanda.

Figura 17- Imagem de uma mulher apontando para uma direcéo

Fonte:http://viverdeblog.com/wp-content/uploads/2013/08/4.-Pessoas-apontando- an%C3%BAncio.jpg

O participante representado n&o interage com o observador. E como se ele
conversasse com outra pessoa. Ha uma relacédo de impessoalidade com o participante

interativo. Assim, ha uma oferta da imagem para o observador.

5.2.2 Distancia Social

Diz respeito a exposicao do participante representado, que pode estar perto
ou longe do observador. A distancia social pode ser estabelecida em trés planos:
a) aberto (corpo do participante representado totalmente exposto). Denota

impessoalidade.


http://viverdeblog.com/wp-content/uploads/2013/08/4.-Pessoas-apontando-%20an%C3%BAncio.jpg
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Figura 18 - Anuncio publicitario para idosos

Tribnowno  @VOCE JA APRENDEUMUITO NA VIDA.
AGURA E HORA DE SE RENOVAR!

escon - da

Fonte: http://seliganagalera-batistarenzi.blogspot.com.br/2014/09/analisando-anuncios-
publicitarios.html

b) médio (Participante representado do joelho para cima). O que demonstra

afastamento, falta de intimidade para com o participante interativo.

Figura 19- Fotografia- cinema americano

Fonte: http://meiobit.com/77708/planos-de-tomada-plano-americano/

b) fechado (S&o expostos cabeca e ombro do participante representado).
Enquadramento mais perto, apresenta o participante representado de
forma intima. Enquadramento mais longe, o participante representado é

apresentado com estranheza ou indica uma distancia social.


http://seliganagalera-batistarenzi.blogspot.com.br/2014/09/analisando-anuncios-publicitarios.html
http://seliganagalera-batistarenzi.blogspot.com.br/2014/09/analisando-anuncios-publicitarios.html
http://meiobit.com/77708/planos-de-tomada-plano-americano/
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Figura 20 — Foto de Einstein

Fonte: http://opiniaoenocticia.com.br/cultura/morre-albert-einstein/#prettyphoto/0/

5.2.3 Perspectiva

Nesta, analisa-se 0 ponto de vista, o angulo em que os participantes
representados séo mostrados. Vejamos:

a) angulo frontal (Mesmo nivel do olhar, hd envolvimento com o leitor/

observador, denota igualdade de poder).

Figura 21 - Anuncio publicitario — Beneficios do sorriso para a saude

Fonte: https://blog.nutriela.com.br/curiosidades/sorrir-e-contagioso-e-provoca-11-beneficios-

na-sua-saude/

b) angulo obliquo (Participante apresentado de perfil, demonstra

indiferenca, alheamento)


http://opiniaoenoticia.com.br/cultura/morre-albert-einstein/#prettyphoto/0/
https://blog.nutriela.com.br/curiosidades/sorrir-e-contagioso-e-provoca-11-beneficios-na-sua-saude/
https://blog.nutriela.com.br/curiosidades/sorrir-e-contagioso-e-provoca-11-beneficios-na-sua-saude/
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Figura 22 - Foto de Hitler

Fonte:https://br.pinterest.com/explore/nobel-da-paz/

c) angulo vertical (hd uma relacdo de poder entre o participante
representado e o observador/leitor). A imagem captada de cima para baixo demonstra
poder do participante interativo sobre o participante representado. Sendo a imagem

captada de baixo para cima, o poder passa para o participante representado.

Figura 23 - Anuncio publicitario: Eleicbes 2014

Fonte: http://diario-robertoteixeira.blogspot.com.br/2014/10/


https://br.pinterest.com/explore/nobel-da-paz/
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Figura 24 — Foto do Juiz Sérgio Moro

Fonte: http://oangulo.blogspot.com.br/2016/07/moro-venceria-lula.html

Na figura 23, o participando representado foi captado de cima para baixo,
0 que confere poder ao participante interativo. Contrariamente, na figura 24, o
participante representado foi fotografado de baixo para cima, caracterizando um poder

simbolico deste sobre o observador.

5.2.4 Modalidade

Oliveira e Dias (2016, p. 86) afirmam que “O termo modalidade tem origem
na linguistica e refere-se aos graus de verdade e de credibilidade de uma mensagem
escrita; seus marcadores mais comuns, no modo linguistico, sdo os verbos modais,
os adjetivos “possivel”’, “provavel, (...). Sobre essa categoria da metafuncéo
interacional, para Kress e van Leeuwen (2006), a modalidade relaciona-se aos
modalizadores das imagens no que tange a utilizacdo da cor, a contextualizacéo, a
iluminacao, ao brilho, com o propésito de provocar certos efeitos no leitor / observador.
Est4 relacionada ao valor de verdade, oscilando entre o natural até o irreal. A
modalidade das imagens é classificada como: naturalista, sensorial, tecnolégicae

abstrata.
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Figura 25 - Inteligéncia Naturalista

Fonte: https://conceitos.com/inteligencia-naturalista/

A profuséo de cores como verde (da vegetacéo), marrom (do solo) e o tom
aproximado do vermelho (da pele) representam tracos bem caracteristicos da

realidade.

Figura 26- Reflexdo

sensorial

Fonte: http://www.paralerepensar.com.br/paralerepensar/texto.php?id_publicacao=11999

Nesta imagem, o produtor utilizou o brilho intenso ao fundo contrastando
com cores escuras como a roupa do participante representado. Essa manipulacéo

pode sugerir uma atmosfera de esperanca, de alento, a um participante interativo.

Figura 27 - Planta de apartamento

técnica

Fonte: https://blogdaarquitetura.com/as-mudancas-das-plantas-de-apartamentos-ao-longo-dos-

anos/


http://www.paralerepensar.com.br/paralerepensar/texto.php?id_publicacao=11999
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Temos na imagem uma combinac&o de cores como cinza, branco, marrom,
amarelo, entre outras. A cor predominante € o lilas. Esse efeito se justifica para
destacar a estrutura do apartamento para um possivel cliente. O principio béasico
dessa modalidade € a efetividade, a técnica.

Figura 28 - Pintura abstrata

abstrata

Fonte: https://conceitos.com/pintura-abstrata/

E possivel identificar, na imagem, algumas cores como verde, rosa, azul,
amarelo, lilas. Os tracos de representacdo da realidade ndo séo especificos, nao sédo
nitidos. Os critérios de representacdo do real ndo sao convencionais. A mistura
simultinea de cores nado objetiva representar o real. O objetivo é provocar

sentimentos, idéias, através do arranjo visual.

5.3 METAFUNCAO COMPOSICIONAL

Esta metafuncéo esta relacionada com a organizacao do(s) participante(s)
representado(s) na composicédo visual. Assim, dependendo do destaque que se da a
algum dos elementos, podem-se estabelecer alguns significados Esta metafungéao se
divide em trés categorias, a saber: os valores informacionais, saliéncia e estruturacao.

Na sequéncia, explicitaremos cada uma delas bem como suas subcategorias.

5.3.1 Os Valores de Informacéao

O produtor de uma composicao visual ao distribuir os elementos dentro de
um texto, ndo o faz de forma aleatodria, pois “a localizagdo dos elementos (dos
participantes e dos sintagmas que 0s conecta entre si e ao espectador) Ihe atribui

valores de informacgao especificos relativos uns aos outros” (KRESS; VAN LEEUWEN,


https://conceitos.com/pintura-abstrata/
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2006, p.176). Assim, a posicdo ocupada por cada um dos elementos tem uma
motivacdo, uma valoracdo. O lugar em que o participante representado ocupa na
imagem lhe garante valores informacionais. Isso vai depender da posi¢cdo desses
elementos na composicéo visual. Eles s&o assim descritos: no lado esquerdo (dado),
temos as informacgdes ja conhecidas; no lado direito (novo), temos as informacdes
novas, o foco; no lado superior (ideal), temos o que quer se destacar ideologicamente;
no lado inferior (real), apresenta-se o verdadeiro, o real; no centro (central), o nucleo
da informacao, o mais importante que quer se destacar; na margem (marginal), tem-
se o0s elementos do entorno do centro, eles tém menor importancia e se subordinam
ao elemento central. Cumpre destacar que nem sempre as informacdes de um texto
podem estar organizadas dessa forma. Os préprios autores da Gramatica do Design
Visual sinalizam que sua teoria € baseada nos valores da cultura ocidental. Mesmo
em nossa cultura, podem aparecer textos em que a distribuicdo das informacgdes pode

destoar dos pressupostos teoricos desta secao.

Figura 29- anuncio publicitario de apartamentos
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Fonte:https://natalinomolaes.wordpress.com/category/anuncios/

Neste anuncio, a ponta da flecha esta situada no meio da imagem, onde
estd centralizado um bloco de apartamentos. Dessa forma, a propaganda quer
destacar o imovel para uma possivel venda. Dai o porqué da posi¢céao (central) do
participante representado (o apartamento). Nos outros lugares da composicao visual,

ficam os elementos marginais.


https://natalinomolaes.wordpress.com/category/anuncios/
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Figura 30 - Propaganda do carro I130-Hyundai

Dado Novo

Chegou o Nevo |30
(q ; () Agora com 6 marchas e motor, 1.8 mais potente

€ mais econdmico que o 2.0.

Fonte: http://www.dezeroacem.com.br/2014/01/sera-que-d-hyundai-e-a-mitsubishi-deram-um-tiro-no-pe-com-as-

propagandas-do-i30-e-do-lancer/

Neste outro anuncio, temos dois participantes representados (o animal e o
carro) em evidéncia. O que esta localizado no lado direito € chamado de novo (o
automovel). E a informacdo desconhecida, aquela que se deve dar mais atenc&o. Do
lado oposto, temos o dado (o felino). Este ndo representa novidade para o participante
interativo, todavia, € o ponto de partida para provocar o efeito pretendido pelo texto,
que é comparar o carro ao animal, sugerindo velocidade, poténcia entre ambos,

configurando um efeito persuasivo para a venda do automével.

Figura 31 — Foto do presidente Donald Trump
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Fonte: http://agenciabraom.br/internacional/noticia/2017-01/donald-trump-toma-posse-comoo-450-

presidente-dos-estados-unidos

A composicao visual em analise esta marcada por uma imagem na parte

superior, chamada de ideal, essa traz, muitas vezes, uma carga ideoldgica (a parte


http://agenciabraom.br/internacional/noticia/2017-01/donald-trump-toma-posse-comoo-45o-presidente-dos-estados-unidos
http://agenciabraom.br/internacional/noticia/2017-01/donald-trump-toma-posse-comoo-45o-presidente-dos-estados-unidos
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superior da bandeira dos EUA com a parte azul e as estrelas, diferenciada da parte
inferior, que é toda igual) na imagem. J& a parte inferior, o real, com os dizeres

“Presidente eleito”, por exemplo, denota uma informagao concreta, real, verdadeira.
5.3.2 Saliéncia: Séo utilizados alguns recursos como nitidez, tamanho,
contrastes de cores, entre outros com o intuito de provocar alguns efeitos para

atrair a atencao do leitor.

Figura 32 —imagem da linha do horizonte

Fonte:http://projecaoastral.com/experiencias/na-linha-do-horizonte/

A combinacdo de cores, em tela, com a intensificagdo da cor preta em
contraste com a suavizacdo de cores como 0 azul e a cor laranja revelam a
importancia informativa que essas cores evocam, que combinadas, nos remetem ao

crepusculo.

5.3.3 Estruturacao: Essa categoria diz respeito a conexao ou nao dos elementos
da imagem, o que vai determinar ou ndo se eles mantém uma unidade de

sentido.


http://projecaoastral.com/experiencias/na-linha-do-horizonte/
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Figura 33 - ilustracéo de figuras que fazem parte do universo de um

carro

@ D @ -

P
o @] |

Fonte: http://pt.depositphotos.com/103238844/stock-illustration-car-drive-service-elements-concept.html

Os elementos (cone, placas, extintor, seméaforo, pneus, carro, entre outros)
nessa composicdo visual, ndo mantém uma ligacdo espacial, no entanto, eles
pertencem ao mesmo campo semantico, o que estabelece entre eles uma unidade de
sentido.

Os exemplos mostrados revelam como 0s recursos visuais combinados ou
nao com a linguagem verbal podem provocar efeitos persuasivos nos observadores.
Portanto, € inquestionavel o valor da Gramatica do Design Visual para se
compreender a nova linguagem, que cada vez mais se torna multissemiotica. No
capitulo seguinte, mencionaremos 0s caminhos que iremos trilhar no tocante a
metodologia dessa pesquisa. Importante esclarecer que para a analise do nosso
corpus, no tocante a GDV, lancaremos mao apenas da metafuncdo composicional

com seus aspectos: os valores de informacao, saliéncia e estruturagao.


http://pt.depositphotos.com/103238844/stock-illustration-car-drive-service-elements-concept.html
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6 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Para se fazer pesquisas cientificas, sdo necessarios alguns procedimentos
e regras para que se almejem resultados mais proximos da realidade. Dessa forma, a
pesquisa cientifica se vale de etapas, como por exemplo: formulacéo de um problema,
uma hipotese, analise de dados, etc. Nesse sentido, sdo apresentados, nesta secao,

os caminhos que serao percorridos em nossa investigacao.

6.1 CARACTERIZACAO DA PESQUISA

Lakatos e Markoni (1991) elencam trés métodos de abordagem na
pesquisa cientifica, a saber: o indutivo, dedutivo e o hipotético-dedutivo. Nossa
pesquisa lanca mao do método indutivo, uma vez que partiremos da analise de um
universo delimitado de corpus para uma posterior generalizagcdo. Num universo de 20
edicoes de Provas do ENEM até a presente data, escolnemos as quatro dltimas
edicbes 2014, 2015, 2016 e 2017, das quais analisaremos 20 questdes. Nossa analise
parte desse universo particular, de um recorte pertinente da ciéncia para conclusdes
gerais.

Como nossa pesquisa é composta de textos das edicdes do ENEM em que
através da observacao, iremos inferir dados a partir de experiéncias individuais, temos
uma pesquisa qualitativa.

No tocante a classificacdo da pesquisa com base nos objetivos, Gil (2002)
enumera trés tipos: exploratéria, descritiva e explicativa. Como vamos analisar as
caracteristicas de um determinado tipo de texto (questdes que envolvem textos com
multiplas semioses) quanto a determinados critérios, faremos, portanto, uma pesquisa
de cunho descritivo-explicativa, uma vez que iremos apresentar resultados a partir da

analise de um corpus.

6.2 CONSTITUICAO E CARACTERIZACAO DO CORPUS

Num primeiro momento, fomos ao site do Instituto Nacional de Estudos e
Pesquisas Educacionais Anisio Teixeira (INEP) e selecionamos as quatro ultimas
edicoes da Prova do ENEM, especificamente, a prova de Linguagens e Codigos e

suas Tecnologias dos anos 2014, 2015, 2016 e 2017. Escolhemos essas edi¢cbes por
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entendermos que nossa pesquisa deve proporcionar resultados a partir de provas
atuais, ja que vivemos em um momento em que as praticas sociais, 0s costumes, as
formas de interacdo e, consequentemente, as formas de lidar com a linguagem
mudam a todo momento. Somada a essa justificativa, poucos foram os trabalhos que
se utilizaram das questbes do ENEM para compor seu corpus na investigagéo sobre
o papel que as imagens tém na producéo dos sentidos.

Definida a &rea do conhecimento, Linguagens Codigos e suas Tecnologias,
delimitamos a Prova de Lingua Portuguesa como a escolhida para analise. Na
sequéncia, elencamos os motivos pelos quais escolhemos como corpus para analise,
as questdes da Prova de Lingua Portuguesa do ENEM:

1. E inegavel que em todas as quatro areas do conhecimento da prova do
ENEM, ha textos multimodais. H& tirinhas e infograficos na prova de Ciéncias
Humanas; hd muitas tabelas e graficos na prova de Matematica. Optamos por analisar
apenas as questdes de Lingua Portuguesa da Prova de Linguagens e Codigos pela
necessidade de fazermos um recorte em nossa analise, 0 que € inerente ao trabalho
cientifico. Primeiro motivo € investigar o espaco dado a leitura de imagens aliada a
leitura de textos verbais especificamente na prova de Lingua Portuguesa, ja que esta
prova € a que possui maior numero de questdes.

2. A matriz de referéncia do ENEM, na prova de Linguagens e Cddigos e
suas Tecnologias, estabelece nove competéncias, distribuidas em trinta habilidades.
Em duas dessas competéncias (seis e sete), nossa pesquisa se insere com mais

precisdo. A saber:

I. Compreender e usar os sistemas simbdlicos das diferentes linguagens
como meios de organizacdo cognitiva da realidade pela constituicdo de
significados, expressao, comunicacao e informacao.

II. Confrontar opinides e pontos de vista sobre as diferentes linguagens e

suas manifestacdes especificas.

Na sequéncia, selecionamos as questdes que utilizam apenas imagens
(sem nenhum elemento verbal) e/ou que mesclem a linguagem verbal com a
linguagem imagética. Vale destacar que nao fazem parte desta pesquisa as questdes

formadas apenas por elementos verbais que ndo exploram recursos multimodais. 1Sso
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se justifica pelo fato de utilizarmos categorias de analise da gramatica visual, a GDV,

NO NOSSO corpus.

A prova de Linguagens e Cdodigos é formada por quarenta e cinco questdes,

composta por 5 (cinco) questdes de Lingua Inglesa ou 5 (cinco) questdes de Lingua

Espanhola e 40 (quarenta) questdes de Lingua Portuguesa. Conforme ja mencionado,

nos ocupamos dessa ultima. Das 40 questdes de LP que foram selecionadas de cada

edicdo do ENEM, s6 serdo analisadas aquelas que se utilizam s6 de imagem ou de

imagem mais linguagem verbal. Como vamos nos utilizar de categorias analiticas da

Gramética do Design Visual (1996, 2006) em nosso corpus e por esta propor uma

analise das imagens, as questdes que sO possuem linguagem verbal, ndo serao

analisadas. Vejamos o quadro:

Quadro 4 — Questdes do corpus na ordem por edicéo

Edicdo | Prova de | N° de | Namero total de | Nomero de  questbes
ENEM | Linguagens | questbes guestbes da prova de LP | analisadas da prova de LP
e Codigos | de Lingua | que envolvem questes | que envolvem questbes
Portuguesa | com textos s6 imagéticos | com textos s6 imagéticos
e/ou com linguagem | e/ou com linguagem verbal
verbal e ndo verbal |e ndo verbal (recursos
(recursos multimodais) multimodais)
2014 45 40 8 7
gquestdes
2015 45 40 6 3
guestdes
2016 45 40 6 4
gquestdes
2017 45 40 9 6
guestdes

Fonte: Elaborada pelo autor
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Quadro 5- Questdes do corpus comparadas em numeros percentuais

Edicdo ENEM Numero total de | Numero de questBes | Percentual das
guestbes da prova | analisadas da prova | questbes analisadas
de LP que envolvem | de LP que envolvem | quando comparadas
guestbes com textos | questdes com textos | ao total das questdes
s6 imagéticos e/ou | s6 imagéticos e/ou | de LP que envolvem
com linguagem | com linguagem | questbes com textos
verbal e ndo verbal | verbal e ndo verbal | s6 imagéticos e/ou
(recursos (recursos com linguagem
multimodais) multimodais) verbal e ndo verbal

(recursos
multimodais)

2014 8 7 87,5%

2015 6 3 50%

2016 6 4 66,66%

2017 9 6 66,66%

Fonte: Elaborada pelo autor

Consoante os quadros em tela, o corpus é composto de 20 (vinte)
questdes. Das quais, 7 questdes referentes a edicdo de 2014, 3 questdes referentes
a edicdo de 2015, 4 questdes referentes a edicdo de 2016 e 6 questdes referentes a
edicdo de 2017. A edicdo de 2014 apresenta um maior namero de questdes
analisadas pelo fato dessa prova apresentar um maior niumero de questdes que
atendem os critérios de nossa analise (texto com linguagem verbal e imagem ou texto
s6é com imagem). Nas demais edi¢cbes, por considerar a quantidade limitada de 20
questdes do nosso corpus, analisamos em termos proporcionais as questbes
referentes as edicGes de 2015 e 2016. As questdes analisadas da edi¢do de 2017 foi
em numero maior pelo fato dessa prova apresentar um namero maior de questdes
gue envolvem textos sO imagéticos e/ou com linguagem verbal e ndo verbal, o que
completaria 0 numero estabelecido no nosso corpus.

Nosso corpus sera analisado a partir da metafungcéo composicional (valores
de informacéao, saliéncia e estruturacéo) e sob o viés da informatividade. Objetivamos
analisar como essas categorias auxiliam na compreensdo leitora e,
consequentemente, na resolugédo das questdes. Na proxima secdo, apresentaremos

como serd a andalise.
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6.3 PROCEDIMENTOS DE ANALISE

Com o proposito de investigar como as duas linguagens - verbal e visual-
ajudam o (a) estudante a selecionar o item correto das questées do ENEM, elencamos
como categorias de analise, os pressupostos da Gramatica do Design Visual (GDV)
de Kress e van Leeuwen ([1996] 2006), especificamente a metafuncdo composicional,
em suas categorias: valores de informacao (dado, novo, ideal, real, central,
marginal), saliéncia (tamanho das letras, contraste de cores, plano de fundo, primeiro
plano, nitidez), estruturacdo (conexdo ou ndo dos elementos da imagem para a
unidade de sentido) e o fator de textualidade: a informatividade

Quanto a informatividade, é sabido que todo texto informa algo. “... ninguém
produz textos para ndo dizer absolutamente nada” (MARCUSCHI, 2008, p.132).
Dessa forma, esse critério de textualidade tem uma relacdo direta com a compreensao
leitora, uma vez que ele se relaciona com as informacdes do texto ja conhecidas ou
nao por parte do leitor. Investigaremos como as informacdes da linguagem nao verbal
em conjunto com as informac¢des da linguagem verbal auxiliam o leitor para a
resolucéo da questdo. Desse modo, a metafungdo composicional e a informatividade
foram objeto de andlise desta pesquisa no que tange a importancia para a
compreensao leitora na resolucdo das questdes do ENEM. A figura que segue € o
quadro tedrico de Kress e van Leeuwen (1996) que ilustra a distribuicdo das
informagdes na composi¢ao visual com seus valores informacionais. Na sequéncia,

resumimos o caminho percorrido na andlise do corpus.

Figura 34 - As dimensdes do espaco visual da metafuncdo composicional

NMarscri NAars=cix
ITdeal ITdeal
IDoado TNovo
MNMarscix NMar=cixn
Raeal Raeal
I o>adcdao N o~

Fonte: (KRESS; VAN LEEUWEN, 1996, p.197)
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a) Andlise das informacdes da metafuncdo composicional para a compreensao
leitora.

b) Analise da informatividade das imagens para a compreensao leitora.

c) Contraponto das informacbes da metafungdo composicional e da
informatividade das imagens.
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7 ANALISE DE DADOS

Nossa pesquisa partiu de uma observacao que detectamos nas questbes
de compreenséo leitora do ENEM. Observamos que muitas questdes mesclam o
verbal com o visual. Diante disso, fomos instigados a investigar como se da a relacéo
das diferentes linguagens na producédo dos sentidos. Assim, ao nos deparar com as
quatro ultimas edi¢cdes do ENEM 2014, 2015. 2016 e 2017, observamos que muitas
questdes possuiam imagens ou recursos multimodais. Como o objetivo de demonstrar
como a linguagem verbal e a ndo verbal se coadunam para a compreensao leitora,
analisamos um total de 20 questdes para demonstrar 0 que encontramos no todo.
Para tanto, lancamos méao de categorias da metafuncdo composicional da GDV, a
saber: valores de informacdo, saliéncia e estruturacdo e da informatividade na
perspectiva de Beaugrande e Dresller (1983).Vale destacar quem nem todas as
categorias estdo presentes nas composicfes visuais conjuntamente. Durante o
percurso investigativo, analisamos questdes que mesclam o visual e o verbal e outras
formadas apenas por imagens. O foco desta andlise é a compreensao leitora.
Pesquisas atuais mostram como a leitura vem se tornando um processo cada vez
mais complexo. Corroboram para isso, 0S avancos tecnoldgicos e a
multissemiotizacdo dos textos, enriguecidos cada vez mais pelas mdltiplas
linguagens. Dessa forma, surge um novo leitor, que precisa ler para além do texto

verbal.

7.1 METAFUNCAO COMPOSICIONAL E A INFORMATIVIDADE

Os textos analisados servem para demonstrar como as categorias da
metafuncdo composicional se articulam em direcao da informatividade para contribuir
para a compreensao leitora. Segue a analise do nosso corpus na ordem das edicfes
do ENEM 2014, 2015, 2016 e 2017. Comecemos a analise com questdes da edicéo
de 2014.



dado

real

QUESTAO - ENEM (2014)

TEXTO | TiTULO DA

NOTICIA EM
NEGRITO

Seis estados brasileiros aproveitaram o aumérrro—rro
numero de doadores e de transplantes feitos no primeiro
semestre de 2012 no pais e entraram para uma lista
privilegiada: a de nédo ter mais pacientes esperando por
uma comea.

Até julho desse ano, Acre, Distrito Federal, Espirito
Santo, Parana, Rio Grande do Norte e S&o Paulo
eliminaram a lista de espera no transplante de cormeas, de
acordo com balango divulgado pelo Ministério da Saude,
no Dia Nacional de Doagdo de Orgdos e Tecidos. Em

2011,

s0 S&o Paulo e Rio Grande do Norte conseguiram

zerar essa fila.

TEXTO Il

doador

Seja um

de orgaos

novo

Avise a
sua familia.

Disponivel em: hitp://noticias.uol.com.br. Acesso em: 11 ago. 2013 (adaptado).

A noticia e o cartaz abordam a questido da doacdo de
orgdos. Ao relacionar os dois textos, observa-se que o
cartaz &

o

@ 0@ @ @

contraditono, pois a noticia informa que o pais superou
a necessidade de doacg&o de orgaos.

complementar, pois a noticia diz que a doacédo de
orgéos cresceu e o cartaz solicita doacgoes.
redundante, pois a noticia e o cartaz tém a intencé&o
de influenciar as pessoas a doarem seus 6rgéos.
indispensavel, pois a noticia fica incompleta sem o
cartaz, que apela para a sensibilidade das pessoas.
discordante, pois ambos os textos apresentam
posicdes distintas sobre a necessidade de doacéo
de 6rgaos.

88
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A questdo tem como tematica a doacdo de 6rgdos. Ela € formada pela
leitura de dois textos que mantém uma relacdo de complementaridade de
informacdes. O texto |, uma noticia, informa que em alguns estados brasileiros n&o ha
mais pessoas esperando por uma doagéo, uma vez que houve muitos doadores no
periodo. Diz ainda que até 2011, somente dois estados estavam sem pessoas
esperando uma doacédo. Cumpre salientar que o texto | € predominantemente verbal,
todavia se observa um recurso multimodal no texto. Ha saliéncia (negrito) no titulo da
noticia. Por sua vez, o texto Il, formado pela linguagem verbal e visual, faz um apelo
para que as pessoas sejam doadoras de 6rgaos.

No que diz respeito aos recursos verbais e ndo verbais do texto Il, observa-
se, na categoria valores de informacao (KRESS E VAN LEEUWEN, 1996), os
seguintes elementos da composic¢éo visual, o dado (lado esquerdo),“seja um doador
de o6rgaos”, temos uma informacao ja conhecida, pois a doacdo de 6rgdos é de
conhecimento publico. No lado direito, temos o0 novo, representado pela imagem de
um homem, o que representa a novidade na informacao, o sorriso € um convite para
a doacdo, uma vez que parte de uma pessoa publica, o ator José de Abreu. A escolha
de uma pessoa publica tem um efeito persuasivo, pois uma pessoa famosa
compartilha da ideia de doacéo de 6rgaos. Na parte inferior do lado esquerdo, lemos
“Avise a sua familia”, temos o real, a informacao concreta, verdadeira. A frase é um
apelo para que todos estejam envolvidos em prol dessa causa. Portanto, a informacao
ndo é simbdlica, trata-se do real.

Sobre a categoria saliéncia, o texto | tem o titulo em negrito, o que lhe
confere destaque para a leitura do corpo do texto, informando ao leitor sobre o
contetdo a ser tratado. No texto Il, |1é-se “Seja um doador de 6rgaos”. Importante
observar que esses dizeres estdo em uma fonte bem maior do que a fonte da frase
que vem logo abaixo “Avise a sua familia“. Esse recurso de saliéncia evidencia que
se quer dar uma énfase maior a doacéo de 6rgaos e deve-se avisar a familia.

Quanto a categoria estruturacao, ha uma conexao entre os elementos pela
cor clara entre o plano de fundo e a imagem, como se a blusa do ator fosse a
continuidade do cenario. Isso evidencia uma continuagéo, que configura uma unidade
de sentido, pois todos 0s elementos que estdo dentro da imagem estao concatenados
com um sO propadsito: fazer uma campanha para a doacéao.

Quanto ao valor informativo da imagem no texto Il, ela contribui para

reforcar o carater persuasivo para a doacdo com informacdes novas para a
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compreensao, portanto, a informatividade tem uma funcdo importante para a
compreensao leitora, uma vez que, através da imagem, o leitor se depara com 0 hovo
(imagem de um ator famoso), assim o imagético e as informacdes verbais,
conjuntamente, produzem o sentido, corroborando para a resolugéo da questéao.

Dessa forma, as informacfes do texto, compreendidas a partir do
posicionamento dentro da composicao visual, com seus respectivos valores, sao
essenciais para que se marque a resposta correta, o item B. Temos, portanto, texto
verbal e imagem se somando para a producao do sentido.

Questao - ENEM (2014)

central

Denuncie qualquer
caso de violéncia
sexual infantil.

Ligue 100.

Disponivel em: www.por p com.br. Acesso em: 28 out. 2013 (adaptado).

Os meios de comunicag&o podem contnbuir para a
resolugdo de problemas sociais, entre os quais o da
violéncia sexual infantil. Nesse sentido, a propaganda usa
a metafora do pesadelo para

® informar criangas vitimas de abuso sexual sobre os
perigos dessa pratica, contribuindo para erradica-la.

@ denunciar ocomréncias de abuso sexual contra
meninas, com © objetivo de colocar criminosos na
cadeila.

@ dar a devida dimensé&o do que & o abuso sexual para
uma criancga, enfatizando a importéncia da dentncia.

(® destacar que a violéncia sexual infantil predomina
durante a noite, o que requer maior cuidado dos
responsaveis nesse periodo.

@ chamar a atencdo para o fato de o abuso infantil
ocormrer durante o sono, sendo confundido por
algumas criangas com um pesadelo.



91

A questdo tem como tematica a exploracéao sexual infantil e exige que o (a)
estudante associe informac¢des distribuidas ao longo de toda a composicéo visual.
Quanto a distribuicdo espacial das informacdes no texto, comecemos a analise com
os valores de informacao (KRESS E VAN LEEUWEN, 1996). No centro do texto,
lemos: “para algumas criangas o pesadelo chega antes do sono”, essa informacao
chama a atencao do leitor por ocupar esse espaco, central. Podemos considerar
ainda que, além de esse enunciado estar centralizado, ele também ocupa boa parte
do lado superior. O “pesadelo” é um possivel abuso que pode acontecer antes de a
crianca dormir. Temos, assim, o ideal, a informacéo ideoldgica, pois o texto se utiliza
da metafora para chamar a atencdo do leitor. No lado inferior esquerdo, temos
“‘Denuncie qualquer caso de violéncia sexual infantil”, configurando o real, a
informacdo concreta, que de modo imperativo, chama a atengcdo para a dendncia
contra crimes dessa natureza.

Quanto a saliéncia, temos a cor preta da figura animada que contrasta com
o fundo azul da imagem e com a cor branca no primeiro plano. Ademais, na nossa
cultura, a cor preta estd associada ao medo, ao perigo, tem-se, assim, uma sugestao
de uma atmosfera de pavor, este também realcado pela expresséo de pavor da figura
inanimada. Observa-se, também, a diferenca de tamanho das letras que estao
distribuidas na questéo, a fonte da linguagem verbal dos dizeres de cima é maior que
a fonte das palavras da frase do lado esquerdo inferior, recurso utilizado para enfatizar
esses dizeres. No tocante a categoria estruturacdo, ha uma conexao entre o plano
de fundo e a informacé&o verbal centralizada, essa ligacdo € estabelecida pela cor
clara. Assim, o plano de fundo e a informacéo verbal centralizada estdo conectados
num continuo, demonstrando unidade de sentido que € alertar para o perigo do abuso
sexual infantil.

Observamos que a linguagem imagética apresenta informacdes
importantes no texto. A imagem centralizada de uma figura com uma expressao de
horror reforca as informacdes de que ha criancas que sofrem abuso. Essa informacao
nao esta veiculada explicitamente na linguagem verbal, logo, ela acrescenta
informacdes ao leitor. O que demonstra que a informatividade, critério de textualidade
proposto por Beaugrande e Dresller (1983), é caracterizada por trazer informagdes
conhecidas ou novas para o leitor, podendo ser explorada tanto pelo verbal quanto

pelo imagético. Assim, a compreensao leitora se realiza a partir das informacdes
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veiculadas tanto pela faceta verbal do texto como pela faceta ndo verbal, construindo,
desta forma, a informatividade do texto.

Portanto, ficou demonstrado que a informatividade explorada pelos
recursos visuais somados as informacgdes da linguagem verbal se somam para que

se marque o item correto, que € a letra C.

Questao - ENEM ( 2014)

ideal

NOVA TV!

DIGA OLA PARA A TELEVISAO DO FUTURO.
ELA PERMITE ASSISTIR AO QUE VOCE QUER,
QUANDO QUER. A SEGUNDA TELA E UM
TABLET OU SMARTPHONE. E O ENGAJAMENTO
NAS REDES SOCIAIS TORNA-SE MAIS
IMPORTANTE DO QUE A AUDIENCIA.
PREPARADO PARA ESSA REVOLUCAO?

POR PAULA ROTHMANN

Disponivel em: hifp://info.abril.com.br. Acesso em: 8 maio 2013 (adaptado).

real

O texto infroduz uma reportagem a respeito do futuro
da televisdo, destacando que as tecnologias a ela
incorporadas serdo responsaveis por

@ estimular a substituicéo dos antigos aparelhos de TV.

( contemplar 0s desejos individuais com recursos de
ponta.

O ftransformar a televiso no principal meio de acesso
as redes socials.

O renovar técnicas de apresentacéo de programas e de
captacéo de imagens.

@ minimizar a importéncia dessa ferramenta como meio
de comunicacéo de massa.
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A questdo trata de uma reportagem em que Se apresentam 0S recursos
proporcionados pela tecnologia. O texto apresenta as vantagens da televisdo do
futuro. Para tanto, o produtor do texto langcou mao de recursos verbais e visuais para
apresentar essas novidades ao leitor / consumidor. No que tange aos valores de
informacéo (KRESS E VAN LEEUWEN, 1996), destacamos a frase “Viva a nova TV”,
localizada na parte superior, denotando o ideoloégico, com o propdsito persuasivo de
apresentar uma TV diferente das demais, temos, portanto o ideal. Na parte inferior,
temos as informacdes sobre as vantagens e recursos da “NOVA TV”. Tais informacodes
sao concretas, reais, configurando o real.

Observamos que todas as informacdes estéo centralizadas. Isso nos revela
gue o olhar do leitor deve fixar-se no centro da composi¢ao visual, contribuindo para
chamar ainda mais a atencédo do observador para a “novidade”. Quanto a saliéncia,
temos em letras maiores e em negrito, os dizeres da parte superior, conferindo maior
destaque para a leitura, num primeiro momento, a “nova TV”, encaminhando o leitor
aos detalhamentos informativos dessa nova TV na parte inferior. Os detalhamentos
dessas novidades sao apresentados numa fonte menor. Para o produtor do texto,
estamos diante de uma TV, que é diferenciada das demais.

Quanto a estruturacdo, ha uma desconexdo, pois ha um contraste de
cores entre o plano de fundo (cor clara) e o titulo do texto (cor preta), evidenciando
individualidade entre esses elementos informacionais. Essa individualidade néo
significa que as informacdes ndo devam ser somadas para a compreensao do texto.

Temos, assim, um texto predominantemente formado pela linguagem
verbal em que varios recursos multimodais, como o titulo em negrito e em caixa alta,
contribuem para a producao do sentido pretendido pelo produtor. Ainda que o texto
ndo tenha imagens, a informatividade, além de se apresentar no texto verbal, avulta,
também, nos recursos multimodais, como por exemplo, o negrito e o tamanho da fonte
presentes no titulo do texto.

Diante do exposto, observou-se que a informatividade se fez presente nas
categorias analisadas com o central, o real, o ideal, a saliéncia e em outros recursos
multimodais. Portanto, a compreensao leitora se realiza quando o leitor soma todas

essas informacgdes, o qual chegara ao item correto, o B.
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Questao —ENEM (2014)

| QUEREMOS
SEU TALENTO;}

EXATAMENTE 5, =~ | &
COMO ELEE |lils == |- [ipww
Vocé ja foi chamado de nerd? Japassou B ~ = = |

{ney g o win= g

Esta entre os melhores alunos das
melhores faculdades?

Vocé ¢é perfeito para nos.

Nossa empresa de tecnologia reune
talentos para aprimorar processos
produtivos de empresas lideres.
Nossos clientes estao no mundo todo
e nossos colaboradores também! P
Se vocé quer continuar a ser o melhor
venha trabalhar conosco. ’

R e - - SRS N

Scientific American Brasil, ano 11, n. 134, jul. 2013 (adaptado).

Para atingir o objetivo de recrutar talentos, esse texto
publicitario

@ afirma, com afrase “Queremos seu talento exatamente
como ele &€", que qualquer pessoa com talento pode
fazer parte da equipe.

@ apresenta como estratégia a formagdo de um perfil
por meio de perguntas direcionadas, o que dinamiza
a interacao texto-leitor.

@® utiliza a descricdo da empresa como argumento
principal, pois atinge diretamente os interessados em
informatica.

@ usa esteredtipo negativo de uma figura conhecida, o
nerd, pessoa introspectiva e que gosta de informatica.

recorre a imagens tecnologicas ligadas em rede, para
simbolizar como a tecnologia & interligada.

O texto publicitario, em tela, objetiva o recrutamento de jovens para o
trabalho. O texto é formado por recursos verbais e imagéticos. Quanto aos valores
de informacédo (KRESS E VAN LEEUWEN, 1996), temos no lado esquerdo do texto,
as informacdes verbais. Nesse espaco, ha uma convocacao para um possivel “cliente”
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gue redna os requisitos que a empresa deseja. Essas informagfes sdo conhecidas,
temos o dado, pois encaminha o leitor para novas informac¢des. No lado direito, temos
a imagem de um rapaz sorrindo, numa sugestéo de felicidade. Essa é a novidade, a
satisfacdo do cliente por fazer parte da empresa, que entendemos ser 0 novo, por ser
a informacdao relevante, a satisfacdo. Soma-se a isso a imagem de algumas figuras
como um avido, um globo, uma carta, que também sugerem crescimento, expansao.

Quanto a saliéncia, observamos que as letras do titulo do texto estdo numa
fonte e cor bem diferente das letras do texto verbal logo abaixo. O contraste de cores
€ enfatizado pelo plano de fundo (cor clara) e pela imagem do rapaz, caracterizado
pela cor preta dos seus cabelos e pela roupa. Tal recurso tem como proposito
direcionar a atencéo do leitor ao novo. O rapaz esboca um sorriso, que podemos
entender como uma estratégia persuasiva para chamar a atencdo da empresa.
Quanto a estruturacao, ha continuidade de cores entre os elementos do texto, como
a cor preta da letra do detalhamento do texto e a roupa do rapaz no lado direito. Essa
conexdo denota uma unidade de sentido do texto, que € recrutar pessoas para a
empresa.

Sobre ainformatividade, ela se realiza tanto pela linguagem verbal quanto
pelas imagens. A primeira, localizada no lado esquerdo do texto, utilizando recursos
multimodais, apresenta o perfil de pessoa que procura para um recrutamento. A
segunda, localizada no lado direito, a imagem de um rapaz sentado, segurando uma
folhna com uma expresséo de contentamento, sugere que a empresa pode satisfazer
0S anseios de uma pessoa que tenha o perfil desejado.

Portanto, ficou demonstrado que a compreensao leitora se realiza quando
o leitor soma informacdes tanto do verbal como das imagens. Assim, observamos que
a informatividade deve ser explorada em toda a composicao textual para que o (a)

estudante, na prova do ENEM, margue o item correto, no caso, o B.



Questao- ENEM (2014)

3

Ideal

0 TRANSITO NO
FERTADAQ E SEMPRE

UM QUADRO CRAMATICON

I
real Jornal Zero Hora, 2 mar. 20086.

MNa cnacgéo dorwexro, o chargiste lotti usa cnativamente um
intertexto: os tracos reconstroe n uma cena de Guernica,
painel de Pablo Picasso que retrata os hormmores e a
destruicéo provocados pelo bombardeio a uma pequena
cidade da Espanha. Na charge, publicada no periodo de
camaval, recebe destaque a figura do carro, elemento
introduzido por lotti no intertexto. Além dessa figura, a
linguagem wverbal contribui para estabelecer um dialogo
entre a obra de Picasso e a charge, ao explorar

o

(B

uma referéncia ao contexto, “transito no feriad&o”,
esclarecendo-se o referente tanto do texto de lotti
quanto da obra de Picasso.

uma referéncia ao tempo presente, com o emprego
da forma verbal “&", evidenciando-se a atualidade do
tema abordado tanto pelo pintor espanhol quanto pelo

chargista brasileiro.

um termo pejorativo, “transito”, reforgcando-se a
Imagem negativa de mundo cadtico presente tanto
em Guernica quanito na charge.

uma referéncia temporal, “sempre”, referindo-se
a permanéncia de tragéedias retratadas tanto em
Guernica quanto na charge.

uma expressao polissémica, “gquadro dramatico”,

remetendo-se tanto a obra pictonca gqguanio ao
contexto do transito brasileiro.

v

O TRANSITO NO FERIADAO
E SEMPRE UM QUADRO
DRAMATICO.

96

A questédo traz como tematica a confusdo no transito em dias de feriado. O

texto mescla elementos verbais e imagéticos. A questao, além de exigir uma leitura

multimodal, explora conhecimentos intertextuais entre o quadro Guernica, do Pintor

Pablo Picasso e o texto de um chargista brasileiro. Assim, € necessario fazer uma
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associacdo entre a linguagem verbal e os elementos imagéticos e ao ja aludido
quadro. Para a resolucdo da questdo, exploram-se como os dois textos dialogam.

Quanto aos valores de informacao (KRESS E VAN LEEUWEN, 1996),
observamos que o imagético esta posicionado no centro e no lado inferior do texto.
A posicdo dos elementos centralizada é para chamar a atencdo do olhar do
observador. O real, de forma metaforica, denota o concreto, a realidade. Utilizando a
intertextualidade, a figura de um boi (provavelmente, uma referéncia as touradas
espanholas) remete ao texto original. Temos, também, a figura de um carro avariado
(n&o aparece no texto original). As expressdes de dor e horror percebidas do cavalo,
uma mulher que segura um bebé, um homem deitado (estas imagens estdo no quadro
de Picasso), tudo isso € uma aluséo ao “transito no feriadao” que denota o caos. A
linguagem verbal esta localizada na posicéo superior e a direita. “O transito no feriadao
€ sempre um quadro dramatico.” Nessa frase, temos o ideal, a mensagem de
denuncia, o ideoldgico. Ainda temos, nesse enunciado, o novo, a informacédo nova
para o leitor, uma vez que a leitura isolada da linguagem visual exigiria um maior
esforco do leitor para inferir que o texto faz referéncia ao caos do transito no feriado.

No que tange a saliéncia, temos o contraste do claro e escuro. No primeiro
plano, observamos uma atmosfera de dor, de drama, denotadas pelo imagético. O
plano de fundo é preto, cor que, em nossa cultura, remete ao medo, ao nebuloso, o
gue corrobora para mostrar a confusao do transito no feriado.

No que diz respeito a estruturacdo, observamos que ha conexao entre os
elementos visuais, que pode ser observado na ligacao espacial e pela cor branca entre
o carro avariado, o cavalo, a expressao de uma mulher com um filho nos bracos, uma
pessoa caida ao solo, entre outros elementos. Esse recurso de proximidade entre os
elementos faz com que cada um deles faca parte do todo, mantendo uma unidade de
sentido apontando para a confusao no transito.

Quanto aos valores informacionais do texto, a linguagem imagética traz
informacgdes para o leitor, mostrando de forma intertextual com a obra de Picasso, o
horror, a confusé&o no transito no feriado, o que néo é detalhado pela linguagem verbal.
Esta informa ao leitor que o caos acontece nos dias de feriado. A informatividade é
construida associando o verbal e o imagético, a qual encaminhara o (a) estudante
para a compreensao leitora.

Diante do exposto, para resolver a questdo, o (a) candidato(a) além de

saber associar as informacdes verbais e imagéticas para a produgéo do sentido, deve
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ainda fazer relagOes intertextuais entre o quadro Guernica do pintor Picasso e a do
chargista que produziu o texto, assim compreendera o duplo sentido da expressao

“quadro dramatico”. O que levara a marcar o item correto, a letra E.

Questao — ENEM (2014)

ideal

NASA DIVUL;A A

PRIMEIRA FOTO FEITA
PELO ROBO OPPORTUNITY
NO SOLO DE MARTE.

VEJA:

—— | Linguagem verbal

— | Linguagem ndo verbal

A 4

novo

S real
WILL. Disponivel em: wwwowilltirando com br. Acesso em: 7 nav. 201

Opportunity € o nome de um veiculo explorador que
aterrissou em Marte com a miss3o de enviar informagdes
a Terra. A charge apresenta uma critica ao(a)

gasto exagerado com o envio de robds a outros planetas.
exploragao indiscriminada de outros planetas.
circulacao digital excessiva de autorretratos.
vulgarizacdo das descobertas espaciais.
mecanizacao das atividades humanas.

OO

A questdo satiriza o uso de selfies (autorretratos) das pessoas. O texto
langa méo da linguagem verbal e ndo verbal informando acerca da divulgagao de uma
foto tirada do planeta Marte pela agéncia espacial americana (NASA). A partir dessas
informacdes, € pedido que se identifigue a opcéo que sintetiza a critica posta pela
charge. Levando em consideracéo as linguagens distribuidas ao longo do texto, temos
os valores de informacédo (KRESS E VAN LEEUWEN, 1996). Localizada na parte
superior, temos o ideal, configurando a mensagem ideoldgica, o persuasivo, o fazer-
crer. Informa-se sobre a presenca de um robd no planeta Marte. No lado inferior e a
direita, temos o imagético. Uma suposta foto de um rob6é fazendo uma selfie (foto de

si). Por estar na posicao inferior, a imagem do robd configura o real, a mensagem
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(supostamente) concreta de um robé em outro planeta. A imagem também configura
o novo (lado direito). Denotando a novidade, informacao ainda ndo conhecida, pois a
linguagem verbal ndo informa que o robé esta tirando uma foto de si. Esta informacéo,
essencial para a producéo do efeito satirico, € dada pela linguagem visual.

No tocante a saliéncia, chamama atencéo, as letras da linguagem verbal,
elas estdo em negrito e em caixa alta, o que denota énfase para a leitura. Os planos
de fundo na linguagem verbal e na visual sdo de cores diferentes, o que configura um
recurso para diferencia-las.

No que tange a estruturacao, ha conexao, marcada pela cor clara, entre o
plano de fundo da imagem e o robd, num continuo, que demonstra uma unidade se
sentido nos elementos visuais para a producao do efeito satirico.

Observamos que a informatividade é construida tantos pelos elementos
verbais como pelos imagéticos. Na parte verbal, informa-se que o robd “opportunity”
fez uma foto em Marte. Quando observamos a linguagem visual, percebemos uma
nova informacao, que o rob6 enviou uma foto. Dessa forma, mostramos que o sentido
se constréi quando se alia informagdes veiculadas por varias linguagens. Quanto a
imagem, consideramos que a figura do robd tirando foto de si, configura uma critica
aos excessos de selfies das pessoas, tal informacéo € essencial para a compreensao
leitora.

Dessa forma, fica demonstrado que o verbal, com o auxilio da linguagem
visual como a figura do robd, a utilizacao de recursos multimodais como a saliéncia, o
posicionamento do robd, se coadunam para se entender a critica que se faz a

utilizacdo do uso de selfies por parte das pessoas. Portanto, o item correto é o C.
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Questao — ENEM ( 2014)

A 4

novo

Qr

Paz 56 se consegue com Yoz

Disponivel em: www.portaldapropaganda.com.br. Acesso em: 28 jul. 2013

Essa propaganda defende a fransformacéo social e
a diminuigéo da violéncia por meio da palavra. Isso se
evidencia pela

@ predominancia de tons claros na composic&o da peca
publicitaria.

@ associagéo entre uma arma de fogo e um megafone.

@® grafia com inicial mailscula da palavra “voz’ no slogan.

® imagem de uma méo segurando um megafone.

@ representacdo gréfica da propagacéo do som.

A questdo tem como tematica a violéncia e exige que o (a) candidato (a) saiba
combinar elementos imagéticos e elementos verbais para sua compreensdo. O comando
da questdo, que faz referéncia a reducdo da violéncia, exige que o candidato saiba
identificar como isso € enfatizado no texto. Necessario se observar como as informacgdes
(visuais ou verbais) estéo distribuidas espacialmente no texto.

Quanto aos valores de informacdo (KRESS E VAN LEEUWEN, 1996),
observamos que, localizado no lado esquerdo, temos o imagético, um megafone, cuja
base € um cano de uma arma, essa informacgao sugere o poder de transformacao social
através da palavra, e encaminha o leitor para outras informacdes, temos, pois, o dado,
primeira informagdo apresentada ao leitor. Ja as informacdes verbais estdo a direita,
configurando o novo. A partir do enunciado “Paz sé se consegue com voz’, o leitor se
depara com uma “nova” informagao, a partir dai a figura imagética passa a ter o sentido

apreendido na integragdo com o verbal.
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Quanto a saliéncia, temos a palavra “voz” com as palavras numa fonte maior
se comparada aos dizeres que vém logo abaixo. Importante destacar que junto a essa
palavra, temos tracos, sugerindo som, dessa forma, esse som seria a opinido, a
participacédo das pessoas nas transformacdes sociais por meio do protesto, da exigéncia
dos seus direitos. O plano de fundo, no mesmo tom, claro, também sugere essa integracéo
das linguagens verbal e visual.

Sobre a estruturagcdo, h4 uma continuidade de cor, tom claro, entre a méo,
parte do megafone e o plano de fundo. Tal observacdo demonstra que ha uma unidade
entre esses elementos visuais, 0 que corrobora para o propdsito comunicativo do texto
gue € alertar as pessoas para as transformacdes sociais pela participacéo, pela acao.

No que diz respeito a informatividade, consideramos que ela se realiza pelo
imagético representado por um misto de arma e megafone, o que remete a um forte poder
de persuasao para o leitor ficar ciente do poder da sua participacdo social. Somada as
informacgdes da imagem, temos a linguagem verbal com os dizeres “paz sé se consegue
com voz”. Sendo assim, ficou demonstrado que a informatividade foi construida pelo
verbal e pelo visual. Ambas as linguagens formaram um todo significativo para a
compreensao leitora da questdo, que tem como item correto, o B. As questdes que

seguem, fazem parte da edicdo do ENEM de 2015.
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Questao Enem (2015)

I
— B| 1" DE JUNHO

LIA DA IMPRENSA Zero Hora, jun. 2008 (adaptado).

Dia do Musico, do Professor, da Secretaria, do
Veterinario.. Muitas séo as datas comemoradas ao
longo do ano e elas, ao darem visibilidade a segmentos
especificos da sociedade, oportunizam uma reflexdo
sobre a responsabilidade social desses segmentos. Nesse
contexto, esta inserida a propaganda da Associagéo
Brasileira de Imprensa (ABI), em que se combinam
elementos verbais e ndo verbais para se abordar a estreita
relacéo entre imprensa, cidadania, informacé&o e opinido.
Sobre essa relagio, depreende-se do texto da ABI que,

) para a imprensa exercer seu papel social, ela deve
transformar opinido em informacao.

para a imprensa democratizar a opinido, ela deve
selecionar a informacéo.

para o cidaddo expressar sua opinido, ele deve
democratizar a informacéo.

para a imprensa gerar informacéo, ela deve
fundamentar-se em opinido.

para o cidadao formar sua opinido, ele deve ter
acesso & informagéo.

@ @0 @ @

O texto trata do papel da imprensa na conscientizagdo dos cidaddos. A
guestdao mescla informacdes veiculadas tanto pela linguagem verbal quanto pela
linguagem nao verbal. Observemos que o texto é formado por uma cabeca na posi¢ao
de perfil com uma expressao que denota um grito. A parte verbal que compde o texto
se localiza em dois lugares. Na parte superior, lemos “Se a informacgéo nao chega, a
opinido nao sai”. Na parte inferior, proximo ao pescoco, temos: “1° de junho dia da

imprensa”.
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Dadas essas informacdes, 0 enunciado exige que o candidato infira a
relacdo que existe entre o papel da imprensa e a formacao de opinides. Para resolver
a questdo, deve o0 (a) estudante observar que as informacbes verbais estao
distribuidas em lugares diferentes da composicéo visual. Assim, na parte superior,
lemos “Se a informacgao nao chega, a opinido nao sai.” Temos a informacéo ideoldgica,
o ideal, aquilo que se quer transmitir, no caso, convencer que o papel da imprensa é
importante para informar para, a partir dai, gerar opinides. Na parte inferior, lemos “1°
de junho dia da imprensa”. Essa informacdo é concreta, direta, objetiva, o real. O
desenho de um lapis, também na parte inferior, € outro recurso imagético que pode
sugerir leitura, informacéo. Soma-se a essas observacgoes, a expressao da figura, que
grita, remetendo ao senso critico, a opinido que surge a partir da informacédo. Quanto
a saliéncia, observa-se que a frase da posicao superior esta em negrito e em caixa
alta, os tons de cores sao diferentes na linguagem verbal (claro), localizadas na
cabeca. Essa, por sua vez, tem um tom mais escuro. Essa categoria chama a atencéo
dos leitores para a producédo do sentido.

No tocante a estruturagdo, entendemos que por estar em preto e branco,
nao ha conexdao entre os elementos da linguagem verbal e a da visual, o que evidencia
a individualidade deles para a formacéao do sentido.

Sobre a informatividade, observamos que ela se constroi, pelo imagético,
com a expressao do grito, denotando que as pessoas devem ter opinido, somada a
linguagem verbal com a frase “Se a informagédo ndo chega, a opinido n&o sai.” Dessa
forma, demonstramos que a compreensao leitora se da quando o leitor explora o
potencial informacional de todo o texto.

Portanto, para a compreensao leitora da questdo, o (a) estudante deve
combinar informacdes dos elementos verbais e ndo verbais do texto para chegar ao

item correto, o E.



Questao - Enem ( 2015)

Pode aparecer onde menos se espera e em cinco formas diferentes.

E porisso que o Dia Mundial Contra a Hepatite esta af para alertar voca.
As hepatites A, B, C, D e E t&m diversas causas e muitas formas de chegar até vocé.
Mas, evitar isso é bem simples. Vocé s6 precisa ficar atento aos

cuidados necessdrios para cuidar do maior bem que vocé tem:

A SUA SAUDE!

Algumas maneiras de se prevenir:
»Vacine-se contra as hepatites A e B.

»Lave SEMPRE bem as maos apés usar o toalete e antes de
se alimentar.

ideal

novo

novo

« Ao usar agulhas e seringas, certifique-se da higiene do

todos os acessérios.
« Certifique-se de que seu médico ou profissional da satide edie

usando a protegao necessaria, como luvas e mascaras, qua

houver a possibilidade de contato de sangue ou secregBes

contaminadas com o virus.

1

real

Digponival am: htp: /Marm S static flickr. com. Acaseso am: 268 outl. 2011 (adaptada).

Mas pecas publicitanas, wvarnos recursos wverbails e nao
wverbais sao usados com o objetivo de atingir o pablico-
alvo, influenciando seu comportamento. Considerando
as informaces verbais e nao wverbais trazidas no texto a
respeito da he patite, verifica-se que

LA

©

o tom Iddico & empregado como recurso de consolidacao
do pacto de confianca entre o meédico e a populagao.

a figura do profissional da sadde € legitimada, evocando-se
o discurso autornzado como estrategia argumeaentativa.

o uso de construgdes coloquiais e especificas da
oralidade s&o recursos de argumentacao que simularm o
discurso do medico.

a empresa anunciada deixa de se autopromowver ao
mosirar preocupacao social e assumir a responsabilidade
pelas informaches.

o discurso evidencia uma cena de ensinamento didatico,
projetado com subjetividade no trecho sobre as mansiras
de prevencao.

104
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A questao, um texto publicitario, apresenta informacgdes tanto verbais como
imagéticas ao longo da sua composi¢cdo como estratégias para convencer seu publico-
alvo do perigo de contrair uma doenca: a hepatite. Dessa forma, espera-se que o (a)
candidato (a) saiba associar essas linguagens para resolver o que se propde. Sobre
os valores de informacdo (KRESS E VAN LEEUWEN, 1996), na parte superior
temos as letras A, B, C, D e E combinadas espacialmente para provocar um efeito
ludico, além de uma das letras fazer parte da palavra “epa”, chamando a atencéao para
0 perigo da doenca. Nessa posicao, localiza-se o ideal, o fazer-crer para o leitor, que
€ o alerta. Na posicao inferior dos textos, temos o real, que sédo as informacdes
concretas, reais, sobre os cuidados para se prevenir contra essa doenca. Do lado
direito do texto, tanto na posi¢ao inferior como na superior temos 0 novo, que Sao as
informacdes ainda ndo veiculadas no texto. A figura de uma médica, no canto direito
inferior, reforca os argumentos de que se deve combater a doenca com ajuda desse
profissional. O novo também se faz presente no lado superior direito com a data de
combate a doencga, informacéo ainda desconhecida pelo leitor.

Quanto aos recursos de saliéncia, apontamos as letras A, B, C,D e E, em
caixa alta, a palavra “hepatite” em negrito no titulo da parte verbal inferior do texto.
Recursos esses destacados para realcar partes do texto que merecem atencao por
parte do leitor. Quanto a estruturacdo, entendemos que ndo ha conexdo entre o0s
elementos (verbais e visuais) nem marcada por vetores, nem por continuidade de
cores. O que evidencia a individualidade dos elementos para a producdo do sentido.

Quanto ao papel da informatividade para a compreensdo leitora,
observamos que se realiza tanto pelos elementos verbais como pelo imagético A
figura da médica, por exemplo, é uma informacédo essencial para que se margue a
opcédo correta, embora o texto verbal ja faca mencéo a esse profissional. Diante do
exposto, ficou evidente a importancia dos elementos ndo verbais como a combinacao
“e” para formar o vocabulo “epa”, o posicionamento tanto de elementos verbais como
nao verbais no texto como o todo para se resolver a questdo. Assim, somando 0s

elementos imagéticos as informacdes verbais, temos o item correto, o B.
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Questao - Enem ( 2015)

ideal

T

COPIA RAPIDA fAc|L.
VAI SER BOM, NAO FOI?

A MELHOR QUALID, M MESSAO

UMA EMPRESA COM PREMIOS |
NAO PODERIA OFERECER MENOS DO QUE novo
DIGI

Disponivel em: www.behfnce net Acesso em: 21 fev. 2013 (adaptado).

real

A rapidez é destacada como uma das qualidades do

servico anunciado, funcionando como estratégia de

persuasdo em relacdo ao consumidor do mercado

grafico. O recurso da linguagem verbal que contribui

para esse destaque é o emprego

0 do termo “f4cil’ no inicio do andncio, com foco no
processo.

@ de adjetivos que valorizam a nitidez da impresséo.

® das formas verbais no futuro e no pretérito, em
sequéncia.

@ da expressdo intensificadora ‘menos do que”
associada a qualidade.

@ da locugdo “do mundo” associada a “melhor”, que

quantifica a agdo.

Formada por elementos verbais e imagéticos, a questao, um anuncio, exige
que o leitor / cliente identifique o diferencial do anunciante, que é a rapidez, a partir da
linguagem verbal. Todavia, ndo se podem negligenciar elementos nao verbais que
corroboram com informacgdes para a elucidacdo do que se pede, como a presenca de
fumacgas no centro e no lado direito superior - sugerindo rapidez - e a imagem de
maquinas no lado direito inferior.

Considerando o posicionamento dos elementos verbais e ndo verbais na

composicao visual, quanto aos valores de informac¢édo (KRESS E VAN LEEUWEN,
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1996), no lado superior do texto, I&-se os dizeres “COPIA RAPIDA E FACIL. VAI SER
BOM, NAO FOI?, temos o ideal, que denota a informacdo ideoldgica, o
posicionamento do anunciante, o qual objetiva persuadir o leitor - cliente sobre a
rapidez do produto anunciado, isso é claramente exposto na frase “copia rapida facil,
vai ser bom, ndo foi?”. O jogo de palavras no enunciado “...vai ser bom, nao foi”
remetendo ao tempo futuro na locucéo verbal seguido com o verbo ser no final da
frase flexionado no passado, reforgca o carater da rapidez proposto pelo anuncio.
Outros recursos imagéticos como a imagem de dois balbes de fumacas perfurados
por algo sugerem essa rapidez. No lado esquerdo inferior do texto, lemos “Uma
empresa com prémios internacionais ndo poderia oferecer menos do que a melhor
qualidade em impressao digital do mundo”. Esse enunciado apresenta informacdes
concretas, reais, argumentando sobre o reconhecimento internacional do seu produto,
configurando o real. No lado direito inferior, temos a imagem dos produtos, as
impressoras, elas apresentam a novidade informacional ja que aparecem pela
primeira vez no texto, temos, entdo, o novo, configurando também persuaséao pela
imagem.

Quanto a saliéncia, temos a linguagem verbal, na posi¢do superior, toda
em caixa alta, recurso utilizado para chamar a atencao do leitor / cliente. Temos ainda
0 contraste de cores entre o primeiro plano e o segundo plano. No primeiro, temos a
linguagem verbal na cor branca, no segundo, temos o fundo da imagem na cor cinza.
Essa Gltima observagéo enfatiza o verbal em detrimento do plano de fundo.

No que tange a estruturacédo, ha contrastes de cores entre a linguagem
verbal (o titulo) e o elemento imagético (as impressoras), soma-se a isso, a distancia
espacial entre eles. Configurando uma individualidade entre os elementos para a
producdo do sentido. Essa distancia ndo se evidencia com relagdo as fumacas, que
completam o sentido do texto verbal.

A compreensdo leitora da questdo, levando em consideracdo a
infomatividade, constréi-se com recursos imagéticos, no caso, os balbes e as
nuvens, a imagem de impressoras. Esses elementos sao refor¢cadores para o sentido
pretendido quando aliados a linguagem verbal. Esta se apresenta na parte inferior e
na parte superior do texto. Embora o enunciado da questéo destaque a atencao na
linguagem verbal para a sua resolucdo da questdo, ndo devemos desconsiderar o

imageético para a constru¢cdo do sentido juntamente com o verbal. Portanto, temos o
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item C como correto. As quatro questdes analisadas que seguem, fazem parte da
edicdo 2016 do ENEM.

Questao - Enem (2016)

ideal

Cada quib de
bovina, porexem plo

deade central

v

ats a limpeza de
seus dePios.

marginal

‘ ECONOM EZAR BENS DE CONSUMO R EVITAR O DESPERDLT D
TAMBEM R POUPAR AGUA.

National Geographic Brasil, n. 151, out. 2012 (adaptado).

A 4

real

MNessa campanha publicitarnia, para estimular a economia
de agua, o leitor € incitado a

adotar praticas de consumo consciente.

alterar habitos de higienizacao pessoal e residencial.
contrapor-se a formas indiretas de exportac&o de agua.
optar por wvestuario produzido com matéria-prima
reciclavel.

conscientizar produtores rurais sobre os custos de
producio.

© 9000

A guestdo afirma que praticamente tudo que consumimos contém agua.
Tanto elementos verbais como néo verbais reforcam essa assertiva. Diante dessas

informacdes, exige-se que o (a) estudante marque a alternativa que tenha relacao
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com as afirmacfes da campanha. Quanto as informacdes distribuidas ao longo do
texto, no que diz respeito aos valores de informacédo (KRESS E VAN LEEUWEN,
1996), temos o titulo “A agua invisivel”, localizado na parte superior, de forma
metafdrica, diz que embora ndo percebamos, a agua esta presente em quase tudo,
temos, entdo, uma informacao ideologica, ideal. Na parte inferior, temos os dizeres
“‘Economizar bens de consumo e evitar o desperdicio também é poupar agua”, tal
posicdo configura o real, a informacao concreta. Quanto aos elementos néao verbais,
temos, na posicéo centralizada (o que chama a atengéo do observador), a figura de
um adulto e uma crianca de maos dadas, 0 que remete a unido de todos nesse intento
de economia de agua, reforcada simbolicamente por informagbes marginais que
salientam a quantidade de litros de agua para a producdo de alguns alimentos como
um ovo, um quilo de pdo, um lencol de algodao, metaforizadas por gotas de 4gua ao
longo de toda a composicao visual. No lado esquerdo, temos uma informag&ao nova
para o leitor comum, a informacdo sobre a quantidade de dgua necessaria para a
producdo de carne bovina. Vale destacar que nesse espaco geralmente ficam as
informacgé&o conhecidas, o dado, contradizendo ao que apregoa a GDV. A nova
informacdo, nesta questao, esta localizada no lado esquerdo.

Quanto & saliéncia, temos o titulo do texto “A AGUA INVISIVEL” em letras
em caixa alta e em negrito, o contraste de cores escura (cinza) e clara (branca) entre
o primeiro plano e o plano de fundo, esses recursos séo reforgcadores para o leitor fixar
a atencéo para a producao do sentido por parte do produtor da campanha. Quanto a
estruturacdo, ndo se observa a ligacéo entre os elementos verbais e os imagéticos.
Espacialmente estédo distantes uns dos outros, o que demonstra individualidade entre
eles, o que ndo quer dizer que nao facam parte de um todo para a producgao do sentido
do texto.

Sobre a importancia da informatividade para a compreensao leitora,
observamos que os elementos imagéticos (as gotas, a figura de um adulto e uma
crianga) corroboram para o proposito comunicativo da campanha publicitaria que é
conscientizar sobre o consumo de agua. Somadas as informacdes imagéticas, temos
as informacg0es veiculadas pela linguagem verbal, que estdo espalhadas ao longo do
texto informando a quantidade de 4gua necesséria para produzir alguns alimentos.
Demonstramos que o leitor deve associar informacdes de toda a composicao textual

para a compreensédo leitora e, consequentemente, para resolver a questdo. Pelo
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exposto, concluimos que uma leitura atenta, que mescle informacdes da linguagem

verbal e das imagens, chegara ao item correto, a letra A.

Questao - Enem ( 2016)

Trémutn pem colde, Aterchs § SIS CRETSOT. S8 VOOE § rLTares N T o

Disponivel em: www_paradapelavida.com.br. Acesso em: 15 nov. 2014,

Messe texto, a combinagido de elementos verbais e nao
verbais configura-se como estratégia argumentativa para

LA

(B
@
®
[

manifestar a preocupagdo do governo com a
seguranc¢a dos pedestres.

associar a utilizacdo do celular as ocorréncias de
atropelamento de criancas.

orientar pedestres e motoristas quanto a utilizac&o
responsavel do telefone maovel

influenciar o comportamento de motoristas em relagéo
ao uso de celular no transito.

alertar a populac&o para os riscos da falta de atencao
no transito das grandes cidades.

A questéo trata da conscientizacdo do uso dos celulares por parte dos

motoristas no transito. O texto é composto de informacdes verbais e ndo verbais,

observacdo ja destacada no comando da questdo. E notério que tanto a parte

imagética quanto a verbal, ocupa posicdes diferentes no texto. Quanto aos valores
de informacéo (KRESS E VAN LEEUWEN, 1996), as informag¢®es da linguagem nao

verbal ficam na parte superior. Observam-se celulares, prédios, uma estrada e, no

detalhe, a figura de uma crianca. Nesta posicdo, temos o ideal, o ideoldgico, o efeito

de persuasdo, que objetiva conscientizar. Essas constatacfes sdo de suma

importancia, pois visa a chamar a atencdo do motorista, pois num momento de

distracdo ao usar o celular enquanto dirige, ele pode causar um acidente. Na parte

inferior, temos na parte ndo verbal, os dizeres “Se vocé néo percebeu a crianga aqui,

imagine no transito”. Nesta posi¢ao, informa-se de forma incisiva, o real, o concreto,

que é a conscientizacao.
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Quanto & Saliéncia, na parte inferior do texto, observam-se letras em
caixa alta com um plano de fundo preto, provocando um efeito de contraste de cores.
Esse recurso objetiva chamar a atencéo do leitor para a leitura dos dizeres “Se vocé
nao percebeu a crianga aqui, imagine no transito”. A repeticdo daimagem de celulares
ao longo do lado superior da imagem é também um recurso que salienta o perigo ao
usar o celular quando se estéa dirigindo.

Quanto a estruturacdo, os elementos do texto (imagem e verbal) ndo
estdo ligados por linhas ou vetores. H& uma desconexdo entre eles. Assim, eles sao
colocados como elementos individualizados que compdem um todo para a producéo
do sentido. A compreensdo leitora da questdo relacionada a informatividade,
constréi-se por informacdes de elementos imagéticos (celulares, crianca, estrada),
imbricadas com informag0es evocadas pela linguagem verbal, estas concentradas,
conforme ja citado, na parte inferior do texto. Importante destacar que a linguagem
verbal, sozinha, ndo permite que o leitor associe que ha uma crianca na estrada. A
referéncia ao advérbio “aqui” s6 é possivel através da linguagem nao verbal. Assim, a
imagem acrescenta informac¢des novas que auxiliam no propésito comunicativo do
texto, que € a conscientizacao do uso de celulares nas estradas. Diante do exposto,
é fundamental a associacao que o leitor deve estabelecer entre as informacfes da

linguagem verbal e da linguagem imagética para que se chegue ao item correto, o D.
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Questao - Enem (2016)

central

Aorigemda obra de arte (2P02) € uma instalacdo seminal

real

na obra de Manla Dardot. Apresentada originalmente em
sua primeira exposicdo individual, no Museu de Arte da
Pampulha, em Belo Horizonte, a obra constitui um convite
para a interacdo do espectador, instigado a compor palavras
e sentencgas e a distribui-las pelo campo. Cada letra tem
o feitio de um vaso de ceramica (ou sera o contraric?) e,
a disposicdo do espectador, encontram-se utensilios de
plantio, terra e sementes. Para abrigar a obra e servir de
ponto de partida para a criagdo dos textos, foi construido
um pequeno galpdo, evocando uma estufa ou um atelié
de jardinagem. As 1500 letras-vaso foram produzidas
pela ceramica que funciona no Instituto Inhotim, em Minas
Gerais, num processo que durou varios meses e contou com
a participagao de dezenas de mulheres das comunidades
do entorno. Plantar palavras, semear ideias € o0 que nos
propde o trabalho. No contexto de Inhotim, onde natureza
e arte dialogam de maneira pnvilegiada, esta proposigao se
torma, de certa maneira, mais perto da possibilidade.
Disponivel em: waw.inhotim.org br. Acesso em: 22 maio 2013 (adaptado).
A funcdo da obra de arte como possibilidade de
expenmentagdo e de construgdo pode ser constatada no
trabalho de Marila Dardot porque
o projeto artistico acontece ao ar livre.
0 observador da obra atua como seu criador.
a obra integra-se ao espacgo artistico e botanico.
as letras-vaso sao utilizadas para o plantio de mudas.

as mulheres da comunidade participam na confecgdo
das pecas.

VOO

112

A questdo explora a obra da artista visual Marila Dardot. O comando da

questao apresenta informagcdes importantes para que se compreenda o proposito

comunicativo do texto. Diante dessas informacfes e da imagem, avalia-se o

significado da obra da artista. Sobre o posicionamento dos elementos visuais do texto,
no que tange aos valores de informacdo (KRESS E VAN LEEUWEN, 1996),
observa-se a figura de um galpao localizado no lado esquerdo e superior do texto.
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Esse elemento visual pode ser analisado como dado, pois se apresenta, num plano
destacado, como primeira informacéo apresentada pelo leitor / observador, no caso,
€ 0 ponto de partida para outras informagdes. No lado inferior e centralizado, temos
letras formadas por cerédmicas. Esse elemento visual pode ser analisado sob duas
perspectivas espaciais, central e real, pois ocupa duas posi¢cdes no texto. Aquele esta
posicionado no centro da imagem para chamar a atencao dos olhos do observador
como um elemento importante para se entender a proposta da obra e,
consequentemente, auxiliar o leitor para resolver a questao. Considerando como real,
as letras de ceramica denotam a informacao concreta, pratica, conotando o material
a ser utilizado na criacdo dos “textos”.

Quanto a saliéncia, é possivel observar que as duas figuras imagéticas, o
galpdo e as letras de ceramica estdo em planos diferentes. O primeiro esta
posicionado no plano de fundo, enquanto o segundo esta no primeiro plano. Esse
recurso realca a importancia das informacfes evocadas por cada um desses
elementos, sobretudo, as que estdo no primeiro plano, no caso, as letras de ceramica,
informacgao - chave para se compreender que elas devem ser utilizadas para “criar
idéias” por parte do observador. Outra observagao € sobre a cor cinza, predominante
em todo o texto, que pode sugerir algo que ainda esta no seu estado bruto e que ainda
sera “colorido” pelo espectador, o outro sujeito ativo da criagao.

Sobre a estruturacao, observamos que toda a composic¢ao visual (o solo,
0 galpao, as letras) tem o tom claro, o que remete a uma unidade de sentido num
continuo. O que corrobora para o sentido global do texto. Relacionando a
informatividade a compreensédo leitora da questdo, observamos que o texto é
formado por imagens (o galpdo, as letras de ceramica) e por um texto verbal.
Importante observar que o leitor deve atentar para a linguagem verbal, que, além de
fazer uma descricdo da composicao visual, ainda acrescenta informacdes ao leitor.

Portanto, uma leitura atenta do excerto, como podemos observar em “... a obra
constitui um convite para a interacdo do espectador, instigado a compor palavras e
sentengcas e a distribui-las pelo campo” somada as informagdes da linguagem
imagética , remete ao item correto, a letra B. Concluimos que as informacdes do texto
sao apresentadas ao leitor, verbal e visualmente, contribuindo para a construgéo do
sentido e, consequentemente, para a compreensdo leitora. Portanto, imagem e

palavra se coadunam com 0 mesmo propdsito comunicativo.



dado

114

Questao - Enem (2016)

novo

Espetaculo Romeu e Julieta, Grupo Galp&o.

GUTO MUNIZ. Disponivel em: www.fo coincena.com.br. Acesso em: 30 maio 2016.

A principal razdo pela qual se infere que o espetaculo
retratado na fotografia € uma manifestacdo do teatro de
rua é o fato de

dispensar o edificio teatral para a sua realizac¢do.
utilizar figurinos com aderegos comicos.
empregar elementos circenses na atuacao.
excluir o uso de cenario na ambientac&o.

negar o uso de iluminagéo artificial.

POPOO

A questao trata de uma fotografia de um espetaculo ao ar livre em que se
explora a leitura imagética do leitor, uma vez que ndo ha a presenca da linguagem
verbal no texto. Observa-se, na fotografia, uma plateia, um homem com um guarda-
chuva e uma mulher com os bracos abertos. E importante salientar o posicionamento
deles na composicao visual. No que se refere aos valores de informacao (KRESS E
VAN LEEUWEN, 1996), observa-se que no lado esquerdo do texto s6 aparece a
plateia, configurando o dado, a informacao conhecida. Importante ressaltar que ela, a
plateia, se estende por todo o texto, 0 que ndo acontece com os artistas (0 homem e
a mulher). Estes estdo concentrados no lado direito, configurando o novo, a
informacdao relevante do texto, ja que os dois se encontram num plano de destaque
para o observador / leitor.

Quanto a saliéncia, constata-se que a composi¢ao visual tem duas cores.
A cor cinza, predominante em quase todo o texto. Esse recurso despersonaliza a
plateia, como se as pessoas que estdo assistindo ao espetaculo fizessem parte de
uma unidade. A blusa preta da mulher marca a diferenca entre as pessoas e 0s
artistas, que pode ser compreendido como um recurso para marcar a diferenca entre

eles. No que se refere a estruturagéo, a cor cinza, que perpassa toda a imagem,
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estabelece uma ligacao entre plateia e artistas, o que denota que eles fazem parte de
uma unidade de sentido.

Em relacdo ao papel da informatividade para a compreenséo leitora,
observamos que as informacgdes textuais (na questdo em andlise) sdo exclusivas dos
elementos imageéticos. Dessa forma, um olhar atento do leitor para o texto em que se
observam as relacdes estabelecidas entre os elementos da imagem na perspectiva
da metafun¢do composicional, autoriza-o a marcar o item correto, o item A. Portanto,
a questdo em andlise, além de exigir conhecimentos de mundo do leitor, explorou a
leitura imagética, comprovando como é importante observar como as informacdes
numa composicao visual sdo distribuidas ao longo do texto, como alguns elementos
sdo destacados em detrimento de outros (recursos multimodais) e como se constréi a
relacao entre eles para a producédo dos sentidos. Por fim, as seis Ultimas questdes do

nosso corpus referem-se a edicdo de 2017 do ENEM.

Questao - Enem (2017)

marginal

marginal

T marginal

Usa novos canais
on-fine e novas
ferramentas de Confi

- —_ comunicac Confia em .
Quer suporte para = conselhos de marginal
encontrar pessoas amigos on-line,
que compartilham conhecidos e
da mesma estranhos
opiniao

Lé e cria
ecr central
avaliagoes, Tende a comprar

S TNE e Novo consumidor ARERiE il

/ em blogs

ranking de

Desaja uma Quer fornecer .
inal experiéncia feedback sobre marginal
margina <+ melhor on-line o produto e
do que off-line Servico ao

chente ma rginal
CIFRLARNI, F. Disponivel em: wees smmsolu fion s.com_br. Acesso em: 15 maio 2013 (adaptado).

O consumidor do século XXl, chamado de novo
consumidor social, tende a se comportar de modo
diferente do consumidor tradicional. Pela associagcdo das
caracteristicas apresentadas no diagrama, infere-se que
esse novo consumidor sofre influéncia da

cultura do comércio eletrénico.

busca constante pelo menor preco.

divulgagao de informagdes pelas empresas.
necessidade recorrente de consumo.

postura comum aos consumidores tradicionais.

oo

A questao, formada pela linguagem verbal e néo verbal, traz o perfil do

“novo consumidor social”. A linguagem imagética mostra a figura de um boneco no



116

centro das informacdes verbais com dizeres relacionados ao perfil desse consumidor
do mundo online. Observando como as informacdes estéo distribuidas espacialmente
no texto e tomando como parametro os valores de informacdo (KRESS E VAN
LEEUWEN, 1996), observa-se que a figura no centro do texto da énfase ao alvo da
noticia, que é esse “novo consumidor’, o que chama a atencdo do observador.
Distribuidas ao longo do texto, numa localizacdo marginal, temos informacfes
detalhadas sobre o comportamento e anseios da figura centralizada.

O jogo do claro-escuro das letras (em branco) e dos baldes (em preto) é
um recurso imagético que da saliéncia, destaque as informacdes verbais, cuja
intencdo é mostrar a mudanca do consumidor tradicional que procura comprar via
online. Importante observar a repeticdo do termo “online” em quatro baldes, o que
evidencia outro recurso para chamar a atencéo do leitor / consumidor.

Quanto a estruturacao, percebe-se que os balées estdo conectados por
vetores, que sao linhas da cor cinza. A figura, que representa esse “novo consumidor”,
também tem essa mesma cor. Tal recurso multimodal evidencia uma ligacdo entre os
elementos da composicao textual, fazendo com que eles mantenham uma unidade de
sentido.

A compreensdo do texto quanto a informatividade, é construida pela
linguagem verbal, representada pelo conteddo dos balbes, os quais somam
informacdes com 0s recursos imagéticos e multimodais, como por exemplo, a figura
no centro do texto com os dizeres em negrito “novo consumidor social”’. Pelo exposto,
fica demonstrado que tanto a linguagem verbal como a ndo verbal corroboram com
seus valores informacionais para que o (a) estudante marque o item correto da

questao, o A.



Questao — ENEM ( 2017)

TEXTOI

Resumo: O presente artigo aborda uma questdo
primordial na publicidade: a cratividade. Apesar de
aclamada pelos departamentos de criagdo das agéncias,
devemos ter a consciéncia de que nem todo andncio &,
de fato, criative. A partir do resgate tedrico, no qual os
conceitos sdo fratados a luz da publicidade, busca-se
estabelecer a compreensao dos temas. Para elucidar
tais questdes, & analisada uma campanha impressa da
marca XX XX. As reflexbes apontam que a publicidade
criativa & essencialmente simples e apresenta uma
releitura do cotidiano.

DEFEXE, 5. D. Travessias: Pesquisas em Educagdo, Cultura, Linguagem e Artes, n. 2, 2008

ideal

Ninguém
entende
melhor de

criacao
do que elas.

Homenagem ao Dia das Mae} 2012. Disponivel em: www.co

MUNICACca0.com.
Acesse em: 3 aco. 2012 (adaotado).

real

Os dois textos apresentados wversam sobre o tema
criatividade. O Texto | € um resumo de carater cientifico
e o Texto Il, uma homenagem promovida por um sife
de publicidade. De que maneira o Texto |l exemplifica
o conceito de criatividade em publicidade apresentado

Fazendo meng¢&o ao dificil trabalho das maes em criar
seus filhos.

Promowvendo uma leitura simplista do papel materno
em seu trabalho de criar os filhos.

LA

(B ]

(& Explorando a polissemia do termo “criacao”.

@ Recorrendo a uma estrutura linguistica simples.
(@ Utilizando recursos graficos diversificados.

Titulo em
negrito

117
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A questdo tem como tematica a criatividade nos anuncios publicitarios. O
texto |, predominantemente verbal, informa sobra a importancia da criatividade nos
anuncios publicitérios, ainda que afirme que nem todo texto publicitario seja criativo.
Por sua vez, o texto Il, apesar de ser também, predominantemente verbal, explora
varios recursos multimodais. A partir dessas observacfes, o comando da questédo
exige que o leitor faga um paralelo entre os dois textos explorando o conceito de
criatividade entre eles. Assim, tendo como ponto de partida, na nossa andlise, a
distribuicdo espacial das informacdes ao longo da composicao visual, destacamos os
valores de informacado (KRESSE E VAN LEEUWEN., 1996). Num primeiro momento,
observamos, no texto Il, que a mensagem “Ninguém entende melhor de criacdo do
que elas” esta centralizada e ocupa boa parte do espagco superior do texto se
comparada aos dizeres “13 de maio - Dia das maes”. Por ocupar o centro do texto, a
frase chama a atenc¢éao do leitor / consumidor, justificando que o leitor deve ficar atento
ao texto Il para a compreensédo do efeito de sentido proposto pelo produtor do texto.
Pelo fato de também ocupar a posi¢ao superior, a frase em analise evoca o ideoldgico,
aquilo que deve atingir diretamente o leitor, nesse caso, 0 anuncio procura persuadir
o observador, valorizando a capacidade das mées de educar seus filhos com seu
entendimento sobre “criagcdo”. Na posicao inferior do texto Il, temos a informacéo
concreta, o real, a referéncia a data do dia das méaes, remetendo o efeito persuasivo
da proposta publicitaria que, provavelmente, seja para as pessoas utilizarem um
servico de mensagem, via on-line, no dia das maes, o que pode ser visualizado em
letras numa fonte bem pequena logo abaixo dos dizeres “13 de maio — dia das maes”.

Quanto a saliéncia, observa-se que o titulo do texto | esta em negrito. Esse
recurso multimodal tem como propésito chamar a atencédo do leitor para convida-lo a
ler o detalhamento do texto. Sobre o texto Il, observamos que as letras alternam o
tamanho da fonte. Soma-se a isso, o fato da palavra “criagao” esta escrita de cor cinza,
diferente das demais que estdo na cor preta. Essa ultima observacao potencializa o
efeito de “criatividade” de que trata a questao.

A compreensdo leitora se constroi, levando em consideracdo a
informatividade, quando as informagfes do texto | sdo somadas as informacdes do
texto Il. Este, através do vocdbulo “criacdo”, funciona como complemento

informacional do texto I. Portanto, o (a) estudante deve atentar para 0S recursos
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multimodais dos textos e aliar as outras informacfes para marcar o item correto, que

éoC.

ideal

Questao - Enem (2017)

Quem bate
na mulher
machuca a familia
inteira.

Disponivel em]www.agenciapatriciagah org br. Ac em: 15 maio 2017 (adaptado).

reall

Campanhas publicitarias podem evidenciar problemas
sociais. O cartaz tem como finalidade

® alertar os homens agressores sobre  as
consequéncias de seus atos.

@ conscientizar a populacdo sobre a necessidade de
denunciar a violéncia domestica.

@ instruir as mulheres sobre o que fazer em casos de
agressao.

@® despertar nas criangas a capacidade de reconhecer
atos de violéncia doméstica.

LE ]

exigir das autoridades acdes preventivas contra a
violéncia doméstica.

A questdo, um anuncio publicitario, tematiza a violéncia doméstica, tendo a

mulher como alvo. Para atingir seu propésito comunicativo, o produtor do texto lanca
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mao da linguagem verbal e de elementos imagéticos. Tendo como referéncia a forma
como as informacdes estéo distribuidas no espaco do texto, analisamos seus valores
de informacdo (KRESS E VAN LEEUWEN, 1996). Num primeiro momento,
observamos que a maior parte das informacgdes veiculadas pela linguagem verbal
estdo na parte superior do texto. Lé-se “Quem bate na mulher machuca a familia
inteira”. Essas informacdes tém um tom ideoldgico, pois manifesta um posicionamento
de combate a violéncia contra as mulheres, além de informar sobre as consequiéncias
do ato que afeta ndo so6 a vitima. Por ocupar o lado superior do texto e propor de forma
implicita uma tomada de atitude perante o leitor / observador ante a violéncia, temos
o ideal, em que se manifesta o ideoldgico do texto. Na parte inferior do texto, temos
as informacdes imagéticas. Essas estdo representadas da esquerda para a direita por
um menino, pela mée que carrega um filho pequeno, por uma menina e pelo pai.

Importante destacar que embora essas representacées dos membros de
uma familia estejam na parte inferior, que poderiam configura o real, elas se
manifestam como uma continuacdo do propdsito comunicativo ja explicitados dos
dizeres que estdo na posicdo superior, agora explicito pela figura simbdlica do pai
como um monstro, o que refor¢ca a opinido da campanha publicitaria sobre o tema
abordado. Na parte esquerda e inferior, lemos “Ligue 180. Nao se cale diante da
violéncia doméstica”. Esse enunciado, de forma imperativa, direta, ordena que se
denuncie a violéncia ligando para um determinado nimero. Em outras palavras, exige-
se uma tomada de posicdo por parte do leitor para que se combata o problema
abordado. Pelo exposto, essa frase configura o real, a informacao concreta. Por estar
localizado a esquerda do texto, o que evidencia a informacéo apresentada, temos o
dado. Quanto aos valores de saliéncia, a parte verbal, no lado superior, tem as letras
numa fonte bem maior se comparada as outras informacdes verbais ao longo do texto.
O negrito também marca essas letras. As expressoes tristes do menino e da mae e a
figura monstruosa do pai séo recursos utilizados na linguagem visual para salientar o
sofrimento e que se deve combater a violéncia doméstica. Essas observagbes séo
reforcadores para o efeito de sentido pretendido pelo texto que € denunciar esse tipo
de violéncia.

No que se refere a estruturacdo, ndo ha linhas vetoriais que facam a
conexdo dos elementos que compdem o texto (verbal e visual), 0 que demonstra a
individualidade de cada elemento da composi¢do. O que ndo quer dizer que nao facam

parte de um todo significativo.
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Quanto a informatividade, a compreensédo leitora se constr6i com
informacdes tanto da linguagem verbal como das imagens. Estas se constituem como
reforcadoras das informacdes verbais. A figura deformada do pai, na linguagem visual,
informa ao leitor quem é o responsavel pelo problema denunciado na campanha
publicitaria. Dessa forma, o leitor deve aliar tanto as informacdes da linguagem verbal
como as da linguagem nao verbal. Assim, compreendera o verdadeiro objetivo da
campanha veiculada que é fazer a denuncia contra esse tipo de crime, marcando o
item correto, o B. Conclui-se que as imagens, na questdo analisada, tém um grande
valor informacional quando aliada a linguagem verbal para a producédo de efeitos

pretendidos no texto.

Questdo Enem (2017)

eia
para um

dado novo

rianca.

A cada livro,
o Brasil inteiro vira a pagina.

Gostar de ler é o inicio de

uma historia cheia de descobertas
e aprendizados na vida da crianga.
E tudo comega quando vocé abre
um livro para ela.

Epoca, n. 608, 3 out. 2011 (adaptado).

Os textos publicitarios s8o produzidos para cumprir
determinadas funcdes comunicativas. Os objetivos desse
cartaz estdo voltados para a conscientizacdo dos
brasileiros sobre a necessidade de

O as crianas frequentarem a escola regularmente.

@ aformacéo leitora comegar na infancia.

® a alfabetizacéo acontecer na idade certa.

O a literatura ter o seu mercado consumidor ampliado.

@ as escolas desenvolverem campanhas a favor da
leitura.
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A questao versa sobre o habito da leitura a partir da infancia. Assim, para
sua resolucao , varias informacfes sdo dadas ao leitor, seja através da linguagens
verbal, seja através da linguagem imagética. Sobre a forma como essas informacdes
estdo dispostas na composicdo textual, analisamos os valores de informacao
(KRESS E VAN LEEUWEN, 1996). No lado esquerdo, encontram-se informacdes,
predominantemente, verbais. Nesse espaco, além de haver uma ordem para que se
leia para uma crianca, também se menciona a importancia da leitura desde a infancia.
S&o as primeiras informacdes apresentadas ao leitor que o encaminham para novas
infomacdes, temos, assim, o dado. No lado direito do texto, observamos a imagem de
uma crianca. Ela esboc¢a um sorriso e traz consigo um livro. Por ocupar esse espaco
no texto, temos o novo. A informacdo nova é apresentada ao leitor. O sorriso da
crianga denota o prazer, a alegria pela leitura.

Quanto a saliéncia, as informacdes verbais, no titulo do texto, estdo numa
fonte maior e em negrito quando sdo comparadas as informacdes que detalham o
titulo. Esses recursos objetivam chamar a atencao do leitor para a questéo da leitura
na infancia, convidando-o também para a leitura do detalhamento do texto. Sobre a
estruturacdo, observamos que ndo ha enquadramento, ndo ha ligacdo entre os
elementos visuais. Nao ha conexao por vetores entre o verbal e o imagético, embora
os dois facam parte do texto, seus valores informacionais s&do tomados
individualmente para um todo significativo.

Para a compreensao do texto, a informatividade se constréi tanto pelas
informac@es imagéticas como pelas informacdes da linguagem verbal. H4 um apelo,
na linguagem verbal, para que as pessoas leiam para uma crianca como forma de
inicia-las no mundo de descobertas proporcionado pela leitura. A imagem de uma
crianca sorrindo com um livro nas maos e a presenca de trés livros no lado esquerdo
inferior do texto, mostram que os valores informacionais se somam para a
compreensao leitora. Portanto, ficou demonstrado que a imagem quando aliada ao
texto verbal, pode potencializar os efeitos de sentido de um texto. Na questdo em

analise, deve-se marcar o item correto, o B.
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Questao - Enem (2017)

central

ERNESTO NETO. Dengo. 2010. MAM-SP, 2010.
Disponivel em: hitp:fespacohumus.com. Acesso em: 25 abr. 2017.

A instalacdao Dengo transformou a sala do MAM-SP
em um ambiente singular, explorando como principal
caracteristica artistica a

participacdo do publico na interacao ludica com a obra.
distribuicdo de obstaculos no espaco da exposicao.
representacao simbolica de objetos oniricos.
interpretacdo subjetiva da lei da gravidade.
valorizacao de técnicas de artesanato.

VOREO

A questdo, formada apenas por elementos visuais, trata-se de uma
fotografia em que se observam, pelo menos, duas criancas andando por uma
exposicdo artistica. O enunciado avalia do (a) estudante a capacidade de inferir, a
partir da observacdo da imagem, o efeito ludico criado no ambiente.

Observando a disposicdo espacial dos elementos visuais no texto, tendo
como parametro de andlise os valores de informacdo (KRESS E VAN LEEUWEN,
1996), observam-se duas pessoas, no primeiro plano, na posi¢éo central do texto, o
que lhe d& uma posigcédo de destaque na composigao visual, direcionando o olhar do
observador.

Quanto a saliéncia, percebe-se diferenca de cores nos elementos da
imagem. As roupas das pessoas estdao num tom de destaque, a cor preta. Ja o cinza-
claro predomina no ambiente. Esse recurso multimodal sinaliza que se deve
diferenciar o ambiente das criangas, permitindo o foco do olhar do observador na parte
central da composicao visual.

Sobre a estruturacado, percebe-se o contraste de cores entre o espaco
artistico (cor clara) e a imagem dos meninos, vestidos com roupas de cor preta.
Entendemos, assim, que ha uma desconexao entre os elementos imagéticos, embora
eles facam parte do mesmo propdsito comunicativo. Cada um deles é tomado
individualmente para a producao do sentido.



124

Para a compreenséao leitora, o (a) estudante se depara com um texto
predominantemente visual. Dessa forma, a informatividade se constroi a partir de
elementos visuais. Posto isso, é fundamental um olhar atento do leitor para as
informagdes do comando da questédo e, principalmente, para os elementos visuais,
como a ambientacéo, a aposi¢cao das criancas na foto, que parecem estar correndo
pelo espaco do cenario artistico. Essas observacbes corroboram para se
compreender que, no texto, ha uma interacéo entre o publico e a obra. O que levara

o0 (a) estudante a marcacéo do item correto, o A.

Questao - ENEM (2017)
TEXTOI

SPETO. Grafite. Museu Afro Brasil, 2009.
Dispon ived em: wewew.diancsp.combr. Acesso em: 25 set. 2015,

TEXTO I
Speto

Paulo César Silva, mais conhecido como Speto, &
um grafiteiro paulista envolvido com o skate e a musica.
O fortalecimento de sua arte ocorreu, em 1999, pela
oportunidade de ver de perto as referéncias que trazia
ha tempos, ao passar por diversas cidades do Norte do
Brasil em uma turné com a banda O Rappa.

Revista Zupi. n. 19, 2010.

O grafite do artista paulista Speto, exposto no Museu Afro
Brasil, revela elementos da cultura brasileira reconhecidos

na influéncia da expresséo abstrata.

na representacdo de lendas nacionais.

na inspiracao das composigdes musicals.

nos tragos marcados pela xilogravura nordestina.
nos usos caracteristicos de grafismos dos skates.

Vo

A questao, formada por dois textos, tem como teméatica a obra de um artista
paulista. Temos, no texto |, apenas elementos imagéticos (uma mulher com uma cesta

ou bacia na cabeca, um galo, um igreja, cactos, entre outros elementos). No texto II,
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predominantemente verbal, observamos que ha um detalhamento sobre o autor da
obra, como seu nome completo, seu nome artistico, seu gosto pela musica. Informa,
ainda, sobre uma viagem feita por “Speto” pela regido norte do Brasil. Assim, pode-se
deduzir que as figuras retratadas na arte, no texto |, fazem parte da cultura da regido
mencionada no texto. De fundamental importancia para a resolucao do item € um olhar
atento para o texto |I.

Levando em consideragcédo a metafuncdo composicional, especificamente a
saliéncia (KRESS E VAN LEEUWEN, 1996), destaca-se, no texto |, a cor preta. Ela
aparece em cada elemento visual, em contraste com o plano de fundo que tem a cor
branca. Esse efeito tem como propdsito dar énfase as figuras simbdlicas da regido
pela qual passou o artista, conforme se afirma no texto Il.

Sobre a estruturacdo, é notério que os elementos visuais estdo
conectados por um critério comum que 0s une, a cor preta. Essa observacédo faz com
eles mantenham uma unidade de sentido, como se fossem um uUnico elemento.

Para a compreensao leitora, a questao lancou méo de um texto visual e
outro com predominancia da linguagem verbal. A informatividade é construida pelas
informagOes dos dois textos. O texto | apresenta representacbes de figuras de
determinada regido, como ja citadas, como o galo, uma igreja, o cactos, entre outros.
O texto Il, como ja dissemos, apresenta informacdes do artista. Pode auxiliar na
resolucdo da questdo um conhecimento prévio de xilogravura nordestina. Além disso,
o leitor dever unir as informacdes oriundas do verbal e do imagético para marcar o

item correto, o D.

7.2 CONTRAPONTO ENTRE A METAFUNCAO COMPOSICIONAL E A
INFORMATIVIDADE

A analise do corpus sob a perspectiva da metafungdo composicional e da
informatividade evidenciou que esses dois aspectos, quando sao considerados pelo
leitor, combinados, durante a compreenséao leitora, facilitam a resolugao da questao,
no caso, questdes do ENEM. Categorias como dado / novo, real / ideal, central /
marginal, saliéncia, estruturacdo, presentes na grande maioria das questdes,
confirmaram que seus respectivos valores informacionais estdo em consonancia com

a teoria da Gramatica do Design Visual, a qual propde uma analise das imagens.
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Considerando nossos objetivos especificos: i) Investigar os aspectos
multimodais constitutivos de textos embasadores de questdes de compreenséo leitora
em testes do ENEM; ii) analisar o grau de informatividade das questdes de
compreensao leitora do ENEM,; iii) Relacionar a multimodalidade a compreenséo
leitora das questdes e a (re)construgao de sentidos necessaria a resolugao de itens
de compreensao leitora do ENEM, demonstramos como se da a articulagéo entre a
metafungdo composicional e a informatividade, conforme a questdo do ENEM que

compde o corpus.

Questio — ENEM (2014)

Qz

Paz s0 se consegue com Voz

Dispaonivel em: www.portaldapropaganda.com.br. Acesso em: 28 jul. 2013

Essa propaganda defende a transformacio social e
a diminuicdo da violéncia por meio da palavra. Isso se
evidencia pela

predomindncia de tons claros na composigéo da peca
publicitaria.

associacéo entre uma arma de fogo e um megafone.
grafia com inicial maildscula da palavra “voz" no slogan.
imagem de uma mao segurando um megafone.
representacdo grafica da propagacao do som.

Ve ©

A questdo langou mao da linguagem verbal e ndo verbal, especialmente,
das imagens na sua composigao. A compreensao leitora se realiza quando elementos
verbais e nao verbais se articulam de modo a produzir um sentido, que € defender que
as mudancgas sociais acontecem quando as pessoas reivindicam, quando elas
“gritam”. Conforme foi explicitado ao longo deste trabalho, a informatividade se
caracteriza como o fator de textualidade que apresenta informacdes conhecidas ou
nao pelo recebedor. No presente texto, a informatividade se da quando elementos
verbais e imagéticos estao distribuidos em lugares diferentes do texto como podemos
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observar. Dependendo do lugar em que se posicionam, eles possuem um valor
informativo especifico, levando em consideragdo a metafungédo composicional, como
ja demonstramos pormenorizar tais valores, uma vez que a questao ja foi analisada
neste capitulo.

Assim, fica demonstrado que as 20 questdes de quatro edigdes do ENEM,
que os valores congregadores da metafungdo composicional ttm uma estreita relagcéo
com a informatividade, que pode se manifestar ou num espaco especifico do texto ou
quando se quer destacar com algum recurso multimodal uma informagéo especifica
ou, ainda, quando se objetiva fazer uma conexao ou desconexao dos elementos que
compdem o texto. Dessa forma, a relagdo que se estabelece entre a metafuncéo
composicional e a informatividade pode se manifestar na linguagem verbal ou nas
imagens.

Por fim, caminhamos para a o final da dissertacéo, a conclusio. Nesta parte
do trabalho, fazemos uma reflexdo frente aos resultados, bem como mostramos a
relevancia desta pesquisa com o intuito de abrir novas perspectivas de investigagao e

reflexdes no tocante a relagao entre o verbal e o imagético para a compreensao leitora.



128

8 CONCLUSAO

O insight para esta dissertagdo deveu-se a observagao da presenca, hoje,
cada vez maior de imagens nos textos. Vimos, entdo, que o entrecruzamento de
linguagens sinalizava mudangas nas praticas comunicativas, assim o processo de
leitura ganhava novos olhares e perspectivas. Em meio a essa constatagao, decidimos
investigar como a linguagem verbal imbricada com a linguagem ndo verbal se
articulam para a produgao dos sentidos das questdes de compreensao leitora no
maior exame nacional do Brasil, o Exame Nacional do Ensino Médio (ENEM). Nossa
pesquisa tem, conforme afirmamos no inicio deste trabalho, o objetivo geral de
analisar os aspectos multimodais e a informatividade na construgdo de sentidos de
questdes de compreensao leitora do ENEM. A partir desse objetivo geral, elaboramos
trés objetivos especificos: i) Investigar os aspectos multimodais constitutivos de textos
embasadores de questdes de compreensao leitora em testes do ENEM,; ii) analisar o
grau de informatividade nas questdes de compreensao leitora do ENEM; iii)
Relacionar a multimodalidade a compreenséo leitora das questdes e a (re)construgao
de sentidos necessaria a resolucao de itens de compreensao leitora do ENEM. Estes
objetivos estao relacionados a trés questdes de pesquisa.

A primeira questdo: “De que forma os aspectos multimodais
(especificamente os que dizem respeito a metafuncdo composicional) constitutivos
dos textos de compreenséo em testes do ENEM s&o explorados de modo a contribuir
para a resolugdo das questées?”, nos levou a concluir, a partir de analise de 20
guestbes das edi¢cdes do ENEM dos anos 2014, 2015, 2016 e 2017, que as categorias
da metafuncdo composicional, com os valores informacionais, saliéncia e
estruturacdo, estabelecem informacOes importantes para a compreensao leitora,
auxiliando o (a) estudante a resolver a questdo. Tais categorias, distribuidas ao longo
da composicao visual, mostraram-se essenciais para que o (a) estudante chegue ao
item correto de cada questao.

A segunda questdo: “Como podemos relacionar a informatividade as
questdes de compreensao leitora do ENEM?”. A conclusdo a que chegamos é que a
compreensao leitora se constroi quando se aliam informagdes veiculadas por todas
as linguagens do texto. Outra constatacdo € que as informacgdes veiculadas pelas

imagens sado indispensaveis para a compreensao leitora, o que nos levou a concluir
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gue o imagético ndo é uma linguagem secundaria, nem tampouco ilustrativa apenas,
para a resolucdo das questbes de compreensao leitora.

A terceira: “Como os aspectos multimodais (da metafungdo composicional)
contribuem para a compreensao das questdes, reconstruindo os sentidos e, assim,
sendo essenciais para a resolugdo dos itens? levou-nos a constatacao de que
aspectos como dado/novo, real/ideal, central/marginal, saliéncia, estruturacao,
tomados em conjunto, com seus respectivos valores informacionais, possibilitam a
percepcao, na questdo - ainda que intuitivamente, que eles sao relevantes para a
compreensao leitora e, consequentemente, para a resolugdo do item. Acresce-se a
isso, o fato de que a teoria da Gramatica do Design Visual ndo é explorada pelos livros
didaticos; fato agravado pela falta da tradugao da obra (teoria) para o portugués.

Posto isso, demonstramos que nossos objetivos de pesquisa foram
alcancados, uma vez que o aparato tedrico da multimodalidade, especificamente, da
metafuncdo composicional e da informatividade nos possibilitaram obter resultados
que nos faz refletir sobre o processo da compreensao leitora.

Durante a analise, percebemos o quanto as imagens s&o importantes para
a compreensao leitora, pois corroboram para a construcdo dos sentidos dos textos.
Dessa forma, nosso trabalho sinaliza que, durante a leitura de textos que envolvem
multiplas linguagens, o leitor deve estar atento as informacdes veiculadas por todas
as linguagens que compdem o texto. A profusdo de textos multimodais nas questdes
do ENEM é uma constatagdo de que, hoje, exige-se um leitor plural, que leia para
além do verbal, que saiba aliar informacdes de varias semioses para a compreensao
leitora e, consequentemente, para resolver as questdes.

Pelo exposto, mostramos que nossa pesquisa traz uma reflexao pertinente
e necessaria acerca do trabalho com a compreensao leitora dos textos, pois evidencia
a complexidade que envolve o ato de ler. Vivemos novos tempos, em que a linguagem,
influenciada por mudancas culturais, tecnolégicas e sociais, exige esse novo leitor. E
necessario que se apresente para os alunos novas formas de leitura, em que eles
percebam que nao é possivel desconsiderar a hibridizagdo das linguagens para
construgdo dos sentidos dos textos. Sendo assim, cabe a escola mostrar aos
estudantes que os textos produzem sentidos ndo s6 em estruturas verbais, mas no
conjunto de linguagens.

As necessidades comunicativas do mundo pds-moderno exigem que 0s

usuarios lancem mao da linguagem imagética nas mais diversas situag¢des. Na nossa
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pesquisa, constatamos que as imagens nao sao apenas ilustrativas, elas ndo servem
apenas como adornos da linguagem verbal. Elas produzem, ao lado do texto escrito,
um grande potencial discursivo e simbodlico na produgdo dos sentidos, o que foi
demonstrado na analise do nosso corpus.

Portanto, esta dissertagao contribui para que se fomente o trabalho com as
diversas linguagens no ato de ler. Essa tarefa cabe a nés professores e
pesquisadores. Os estudos linguisticos e o ensino, em meio a mudangas nas praticas
sociais, devem direcionar a educacdo a uma cultura de leitura multimodal e
multissemidtica, uma vez que paralela as estruturas escrita/verbal da linguagem
convivem outras modalidades que produzem sentidos. A linguagem verbal, por si s0,
nao atende as necessidades de uma sociedade cada vez mais tecnoldgica e que tem
a necessidade de produzir informacdes rapidas em espacgos e tempos reduzidos.

Nosso trabalho contribui para os estudos linguisticos no que diz respeito a
compreensao leitora, reafirmando o que outros trabalhos ja realizados tém defendido
sobre a importancia de se investigar a implicagao das informacdes veiculadas pelas
imagens para os sentidos dos textos. Procuramos enriquecer a pesquisa com o aporte
tedrico da informatividade com o intuito de perscrutar achados cientificos ainda nao
explorados. O resultado foi a confirmacédo de que os sentidos dos textos nao se
limitam a linguagem verbal. Dessa forma, as novas interagcbes exigem um leitor
multimodal. Esperamos que nosso trabalho possa estimular outras pesquisas no
sentido de apresentar novas formas de leitura em um mundo de uma linguagem cada
vez mais multifacetada.

Por razbes de recorte cientifico, ndo analisamos as questdes atendendo as
trés metafuncdes da GDV. Gostariamos de ter contemplado as trés metafungdes na
analise, todavia, seria um trabalho que extrapolaria esta dissertagcdo. Obviamente,
outros trabalhos podem contemplar as outras duas metafungdes, a representacional
e/ou a interacional. Esta pesquisa pode abrir caminhos para outros estudos tais como
contemplar as metafuncdes na perspectiva dos livros didaticos, pode ainda suscitar
pesquisas envolvendo a leitura das imagens em géneros textuais. Essas sao
sugestdes desse incipiente pesquisador, como disse o mestre Saussure, “o ponto de
vista cria o objeto”.
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