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InGroducao

Amanda Campos, 24 anos, estudante do Curso de Design-Moda
da UFC. As mulheres da minha familia foram a maior referéncia para
O Meu iNgresso No curso, minha avo e mae eram costureiras,
mas eu nunca havia exercido a mesma funcao, entretanto sempre
me pareceu fascinante juntar alguns pedacos de tecido e confeccionar
uma roupa.

Desenvolvi meu TCC monogréfico baseado no estudo do uniforme
e, atrelando isso a0 meu emprego como professora numa escola
de ensino fundamental surgiu o desejo de dar continuidade e ampliar
meus conhecimentos sobre esse artefato, o uniforme, assim, criei
O projeto de uma empresa que desenvolvesse uniformes para
escolas.

O trabalho se propée desenvolver um novo produto que
esteja em equilibrio com a interpretacao tanto da escola como
do aluno sobre o mesmo produto, o uniforme do aluno, bem
como uniformes dos diferentes cargos hierarquicos dentro da
instituicao escola.
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TOPICOS BASICOS CONTEUDOS DESCRICAO

NATUREZA JUSTIFICATIVA O processo criativo comegou a partir da

DO PROJETO sondagem de alguns alunos e funcionarios

E CONTEXTO .
da escola escolhida como modelo para o
projeto. A totalidade dos alunos entrevistados
afirmou que nao estao satisfeitos com a
estética do uniforme que usam. Ja os
funcionarios se divergiram quanto a opiniao
sobre o fardamento de trabalho. Foi entéo
que a marca viu, nesse aspecto de
importancia estética do uniforme, a
possibilidade de unir beleza e baixo custo
as suas propostas.

OBJETIVOS Projetar no mercado a empresa Longitude,
POTAAERD veiculada em loja fisica que desenvolve
exclusivamente uniformes para 0 segmento
escolar, tanto na criacao de uniformes para
0s alunos, como de fardamento profissional

'M d I dentro da escola.
o e 0 RESULTADOS Tornar economicamente acessivel as
- = DESEJAVEIS :

B f escolas particulares de pequeno porte
rle Ing uniforme de boa qualidade e com design

Ph.l. que atenda a pretensao do seu publico final.

" p RESPONSABI- Diminuir o custo das pecas, tornando-as

X LIDADES DO e d s s

Pt s acessiveis ao consumidor organizacional, a

escola, para que este, repasse a diminuicao

dos valores aos seus consumidores finais,

0S corpo estudantil.

Fonte: Adaptacao da sugestao de briefing de Philips (2007)



TOPICOS BASICOS CONTEUDOS DESCRICAO

ANALISE MARCA
SETORIAL

PRODUTO

PROMOCAO

PRACA

CONCORRENTES

TECNOLOGIA

Modelo
Briefing

ESTRATEGIA
DA EMPRESA

Philips

Longitude
Vestuario masculino e feminino.
Instagram e Mensagens de Texto (whatsApp)

Instagram, postagens diarias no stories
do WhatsApp e divulgacdo de escola para
escola.

Asa Sul, Eli Roratto e Estrela Bia

Maquinario de costura industrial reta,
overlock, caseadeira, galoneira, elastiqueira.
Ferramentas para modelagem (papel craft,
réguas, esquadros, mesa)

Além de se propagar no boca a boca das
escolas, investir em marketing através das
redes sociais, Instagram e WhatsApp,
focando no design diferenciado do produto
e seu custo reduzido.

Fonte: Adaptacao da sugestao de briefing de Philips (2007)



TOPICOS BASICOS CONTEUDOS DESCRICAO

PUBLICO ALVO SEXO Feminino e masculino.
FAIXA ETARIA 2 a 40 anos
NIVEL DE RENDA Classe C
HABITOS DE Primeiro grupo: Publico de maioria
CONSUMO

adolescente com acesso a midias sociais
e gue procuram se diferenciar dentro de
grupos, portanto, formam barreiras para se
adaptar aos uniformes escolares tradicionais.

Segundo grupo: Publico infantil cujos
responsaveis buscam pelo conforto e
ergonomia adequada dos produtos para
as aulas pratica e tedrica.

Terceiro grupo: Funcionarios das escolas
que tem como busca nos produtos, 0 maximo
conforto e, bem como as proprias instituicoes,
buscam a também durabilidade e melhor

MOd elo aparéncia.
Briefing

Philips

Fonte: Adaptacao da sugestao de briefing de Philips (2007)



TOPICOS BASICOS CONTEUDOS DESCRICAO

OBJETIVOS DO
NEGOCIO E
ESTRATEGIAS
DO DESIGN

FORMACOES
DE PESQUISAS

Modelo
Briefing

Philips

PRINCIPAIS
RESULTADOS
VISADOS PELO
PROJETO,
ATIVIDADES
DE DESIGN,
CORRESPON-
DENTES AOS
RESULTADOS
VISADOS

TENDENCIAS
DOS NEGOCIOS,
AVANCOS
TECNOLOGICOS,
LANCAMENTOS
DE NOVOS
PRODUTOS

Tornar acessivel economicamente as
escolas um uniforme de boa qualidade e
com design que fuja ao tradicional daquela
escola para atender seu publico maior, os
alunos.

Pesquisas mercadoldgicas em outras
empresas desenvolvedoras de uniformes,
bem como visdo de consumo dos alunos
e limite de gastos com uniformes escolares
por parte dos responsaveis.

Fonte: Adaptacao da sugestao de briefing de Philips (2007)



separa um ponto de outro, distancia significativa; lonjura. Essa palavra foi
escolhida para dar nome a empresa por trazer a ideia de que a marca sera

LongibUbe o elo entre dois pontos téo distantes, as preferéncias estéticas dos

‘ alunos e as exigéncias normativas da escola.

‘ Segundo o dicionario, Longitude é um espaco de longa extensao que

. - A marca foi criada com a intencao de proporcionar um produto barato, mas
Concelbo que preza pelo conforto e estética, para isso, utilizar baixo custo dos produtos
para atrair o consumidor que busca um produto que difere do tradicional, mas
da com a mesma qualidade ja conhecida e aprovada.

A marca traz a seus clientes produtos exclusivos, e possivel de atender todos
Marca 0S Seus Consumid’ores finais em qualidade, estét'ica & prego.
: Cada produto é desenvolvido para cada cliente, visto ser uma marca a
produzir uniformes, cada cliente tera as suas exigéncias, mas todas com garantia
de qualidade a cada peca, pois sera confeccionada com todo o cuidado e
dedicacgao para cada produto.

Para atender o publico, que esta cada vez mais atento as midias digitais e
novidades, o atendimento sera direto as empresas, onde sera feita a avaliacao
de como o produto desejado sera confeccionado, nao extrapolando nenhuma
norma ou padrdo da escola. E nesse didlogo que o cliente percebera o cuidado
em todos 0s detalhes do produto que vai adquirir.
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Um dos principais objetivos da marca é desenvolver de um produto
que atenda tanto aos anseios estéticos pelos alunos e funcionarios,
quanto pela propria escola, que € o cliente direto, bem como tornar-se
uma marca de fabricacao de uniformes escolares a ser reconhecida por
seus produtos de qualidade, seu design pensado para cada cliente e
atrelado a isso, baixo valor dos produtos. A empresa possuira uma
loja fisica de desenvolvimento exclusivamente uniformes para o segmento
escolar para escolas de pegueno porte.

Ser, em curto ou médio prazo, uma empresa que atue de forma
abrangente no segmento de vestuario de uniformes escolares
para outras empresas, através de um portfélio de produtos com
qualidade, tornando-se, assim, uma referéncia em satisfacao e preco
baixo, reconhecida como a melhor opgao por clientes, fornecedores,

colaboradores e possiveis investidores.
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Desafios

Para convencer o cliente de que ele pode confiar na marca,
atenderemos, inclusive, a quaisquer limitacoes apresentadas
por seus clientes. No caso proposto, a escola em questao,
ndo permite uso de saias curtas por alunas e/ou funcionarias.
Portanto, foi trabalhado o uso de calgas e shorts exclusivamente
para este projeto, n@o deixando de lado a satisfacdo de quem
vai vestir aguele uniforme.

E importante haver didlogo direto com o cliente, seja via
WhatsApp ou pelo Instagram da marca, permitindo assim, a
troca de informacoes para o desenvolvimento do produto ideal
para cada cliente, o0 que tornara possivel o crescimento da
marca, inclusive, na propaganda boca a boca entre os
clientes.




Desafios

Como fraqueza de negdcio, a Longitude se depara com o fato de a venda de uniformes
escolares ser sazonal, ou seja, estar inserida, quase que exclusivamente, no periodo
de final e inicio do ano letivo, podendo também ser executada no meio do ano, se a
escola necessitar de alguma quantidade de uniformes para alunos novatos.

Visto isso, a Longitude pensou em outra possibilidade para nao parar a produgao e
venda durante a época de baixa procura por uniformes escolares. Como 0s uniformes
da marca possuem qualidade, o desgaste do produto nao constitui nossa estratégia
de venda para conservar a producéo anual.

Os periodos festivos no calendario letivo das escolas sdo oportunidades que a
Longitude viu como uma das alternativas para manter a producao quando a
demanda de uniformes é menor. Eventos como feiras culturais, festas juninas, dia
das maes e Natal sao algumas das principais datas onde é possivel produzir € vender
pecas padronizadas em grande quantidade para as apresentacdes das escolas. O
desenvolvimento de uniformes esportivos é outro meio de atender as escolas e vender
mais.

O maquinario da marca também possibilita a producdo de artigos em outras
areas que ndo a de uniformes escolares, como fardamento hospitalar, de equipes

esportivas, do ramo hoteleiro, camisas personalizadas para Universidades, dentre outros.
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Mobtivacao

Foi no tempo que estive trabalhando como professora
de espanhol numa escola pequena de bairro que me
deparei com um questionamento relacionado a moda:
Qual a visdo dos alunos e funcionarios sobre o
uniforme que vestem todos os dias?! Apos um periodo
de sondagem desses alunos e funcionarios ho qual eu
mesma me incluia, que surgiu a ideia de resolver essa
problematica, equilibrar num unico produto a exigéncias
de uma escola que busca o tradicional e agradar as
preferéncias estéticas de quem vestira o produto.
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Criangas e adolescentes | Estudantes | Masculinc e feminino | Classe C

Ativos nas redes sociais | Hobbies: ir & parques, cinemas e lanchonetes
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Publico
Alvo

Funcionarios: Professares, servicos gerais, secretarios, recepcionistas | Classe C | Masculino e feminino

Ativos nas redes sociais | Hobbies: ir a praia, ir a restaurantes, ler




Adolescente | Conectada as midias digitais | Publica fotos semanalmente, inclusive com o uniforme do colégio

Hobbies: sair com os amigos e familia, ler, ouvir musica, dancar | Segue tendéncias de moda de acordo com seu estilo de vida | Classe C




Mercado/

Concorrentes

£
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ASA SUL

A Asa Sul, além da
fabricacao de uniformes
completos e camisas,
tambéem trabalham com
bordados e impressao
téxtil, ja a Longitude tera
suas estampas terceiri-
zadas.

Todas as empresas sao concorrentes diretas. A diferenca
entre as concorrentes e a Longitude € que a marca Longitude
faz um produto pensando também, além das restricbes
da escola, em quem vai vesti-lo, seus alunos e funcionarios,
NOS Seus gostos pessoais e detalhes relacionados a ergonomia,
ja que a marca faz um estudo visando solucionar problemas
cotidianos relacionados ao uniforme.
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A Estrela Bia € uma
camisaria que trabalha
confeccao e

A Eli Roratto foi a que
mais se assemelhou com
as proposta da Longitude, com

pOr Se propor a desenvolver
pecas exclusivas para seus
clientes, diferindo na forma
com gue essa ideia de

peca exclusiva sera obtida—_———

estamparia de camisas
em geral, inclusive para
uniformes escolares.
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Conbexto

A vantagem competitiva da Longitude esta nos uniformes desenvolvidos
diretamente para cada cliente, desde a modelagem até as cores. A
Longitude propde um produto que foge do tradicional, que seja pensado
tanto para as restricbes da escola, quanto para satisfazer os seus
consumidores finais, alunos e funcionarios.

O atendimento direto com as escolas e seu publico consumidor
dos uniformes é outro fator diferencial da marca. Além disso, a marca
Se preocupa com o resultado obtido, se o produto desenvolvido satisfez
seu cliente e cumpriu seu propodsito, sendo assim, os clientes seréao
contatados apos a compra, e efetivacao do uniforme na escola, para
verificacdo desses resultados.




Overlock Interlock

Caseadeira Elastiqueira Travete
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Todo o conceito do logotipo da Longitude esta baseado na
ideia de unido de elementos.

A logo é composta de uma linha curva na diagonal que une
a metade superior e inferior do nome da marca LONGITUDE.
A linha representa a marca que une num unico produto as
preferéncias esteticas dos alunos e funcionarios e as exigéncias
da escola, que sao, por sua vez, representadas pelas metades
das letras que compde 0 nome da marca.

A cor escolhida foi a cinza por ser a unido entre outras
duas cores contrastantes, o preto e o branco. E por transmitir
a Nosso respeito pelas escolhas do cliente.
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Linhas

Linha curva diagonal: As linhas curvas ou diagonais podem induzir maior sensagao
de movimento que as horizontais [...] Um ponto pode ser posto para andar por uma
forga, e ai teremos a LINHA RETA. Ou se este mesmo ponto se movimenta por duas
forcas teremos a LINHA CURVA. [...] A LINHA DIAGONAL é secundaria em relacao a
horizontal e a vertical, pois € a sintese e uniao das duas.

Segundo Kandinsky, “a linha diagonal € a forma mais concisa da infinidade de
possibilidades dos movimentos(...)"[...]Quando duas forcas exercem pressao simultanea
sobre um ponto, sendo uma delas continua e predominante, surge a LINHA CURVA.

As linhas curvas dominam o territorio dos sentimentos, da suavidade, da flexibilidade
e do feminino.

Para a linha curva, flexivel, ha a possibilidade de encontrar-se com 0 seu COmMeco,

gerando um circulo, que é a representacéo do todo.
(FARADELLA, FHavia Simonini )

Cores

Cinza: - elegancia, humildade,
respeito, reveréncia, sutileza; Branco
e preto € o maior contraste claro -
escuro que podemos produzir, tons

intermediarios sao todos ostonsde  C: 62 C: 25
- cinza possiveis. M: 52 M: 20

WWW.amazonaws.com.br \,: 51 K' 20

www.teoriadascores.com.br K 1 PANTONE® PANTONE" K; O

2333 UP — 13-4104 TCX

- Antarctica
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Distortion Dos Analogue
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Especializado em
UNIFORMES

—————— @fongitsdeuniformes ==
= _"_" = longitudeuniformes. com br =
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&~ longitudeuniformes

Projeto de T Py
Comunicacao '

“
'Lo“& Following | ¥ |

Instagram e Homepage de

site institucional LONGITUDE

Marca especializada em uniformes
longitudeuniformes.com.br

Followed by erickangiri, kapubiz, alamacreative, 254Krewz, wawesh + 38 more
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OBJETIVO Tornar economicamente acessivel as
escolas particulares de pegueno porte

Desempenho e iniforme de boa qualidade e com design
gue atenda a pretensao do seu publico final.
Performance

INDICADOR Ponto de venda com indices crescentes
de venda; aumento do nimero de vendas
via WhatsApp e Instagram/Site

META Conquistar novos clientes todo ano
INICIATIVA Anélise e observacao do retorno e satisfagao
ESTRATEGICA

dos clientes por meio de ligacdées aos
clientes posteriores as compras, bem
como, das mensagens de texto no WhatsApp
e Direct do Instagram.

ANALISE DE Numero de vendas realizadas: \Valor total
VENDAS de vendas realizadas; Dias e horarios com

maior volume de vendas; Numero de visitas

ou ligacoes; Numero de clientes pendentes;

- Retorno sobre investimento.

Analise de vendas: https://www.casamagalhaes.com.br/blog/vendas/como-fazer-um-relatorio-de-vendas/
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NUMERO

DE PECAS 500 unids
REFERENCIA DE

NUMERACAO

(GRADE) C 36 ao 44

R$ 0,05

CUSTO MENSAL VARIAVEL R$ 25,25

EMBALAGEM
(POR UNID)

Precificacao

1L

T LE

MODELAGEM
(2 MODELOS)

4 COSTUREIRAS
(FIXA)

R$ 396,00

R$ 4500,00

TECIDOS m)

CONSUMO
DE TECIDO miPeca)

INTERNET

PRO LABORE

MATERIAL DE
EXPEDIENTE

ENERGIA

INTERNET
MOVEL (ceLuLAR)

ALIMENTA CAo/
AGUA

CUSTO MENSAL FIXO R$ 8690,00

R$ 23,70 e
R$ 24,00

1.0

R$ 70,00
R$ 3000,00
R$ 50,00

R$ 600,00

R$ 50,00

R$ 420,00

CUSTO DE

PRODUCAO gomyy | 19 20.220,00
MARK UP 2 0%

PRECO DE

VENDA porrecsy | 30 80,86
recooeveoax. | R$ 40.432,00
PRODUCAO MENSAL

LUCRO LIQUIDO * R$ 10.996,75

*[FATURAMENTO - (CUSTO TOTAL DE PRODUGCAOD + CUSTO FIXO MENSAL
+ CUSTO DE VENDA DIRETA TOTAL}]

** A TABELA NAO REPRESENTA O VALOR FINAL DE TODAS AS PECAS
PROPOSTAS. A SIMULAGAO FOI FEITA PARA UM UNICO CONJUNTO DE
FARDAMENTO; CALGA E CAMISA

(Dados de precificagao fornecidos por profissionais da area)
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Comparativo

Recorte

Cor




Comparativo

Punho

Bolsos

amarela
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Comparativo
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Baby Look
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