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RESUMO

Trata sobre os grafites do Festival Concreto como agentes de revitalizagdo urbana e
instrumento de mediagcdo cultural. Apresenta conceitos de informagdo estética e canal de
comunicagdo, assim como explica a Teoria da Informagdo. Apresenta também um panorama
historico, bem como as caracteristicas e suportes do grafite. Discute a forma como os grafites
do Festival Concreto tém sido utilizados como embelezador do espago urbano e instrumento
de mediacao cultural e informacional. Para isto foi realizada uma pesquisa exploratéria de
abordagem qualitativa, utilizou-se como método a iconologia com o objetivo de estudar o
grafite como informacdo estética e canal de comunicagdo. Foram analisados dez grafites
produzidos durante as quatro edi¢cdes do Festival Concreto. Concluiu-se que os grafites
idealizados pelo Festival ndo perderam o seu carater artistico que traz beleza e cor para a
cidade, no entanto, mais do que isso sao utilizados como canal de comunicagdo e instrumento

de mediagdo cultural entre homem e cidade.

Palavras-chave: Grafite. Festival Concreto. Informagao Estética. Mediacao Cultural.



ABSTRACT

It deals with thegraffiti of the Festival Concreto as agents of urban revitalization and
instrument of cultural mediation. Presents concepts of aesthetic information and
communication channel, as well as explains the theory of information. It also presents an
historical overview, as well as the caractheristics and supports of graffiti.
Discusses how the graffiti from Festival Concreto has been used as an embellisher of the
urban space and an tool of cultural and informational mediation.For this, an
exploratory research was carried out with a qualitative approach. The Iconology
was used as a method in order to study the graffiti as aesthetic information and
communication channel. Were analysed ten graffiti produced during the four editions
of the Festival. It was concluded that the graffiti designed by the Festival have not
lost the artistic character that brings beauty and colour to the city, however,
more than that, are wused as communication channel and instrument of cultural

mediation between man and city.

Keywords: Graffiti. Festival Concreto. Aesthetic Information. Cultural Mediation.



LISTA DE ILUSTRACOES

FIGURA 01 - PICHACAO X GRAFITE........
FIGURA 02 — GRAFITE STENCIL...............
FIGURA 03 — GRAFITE BOMBA......cooiiiiiiiiieeeee e

FIGURA 04 — GRAFITE WILDSTYLE.....ccooiiiiiiieeeeceeeeeeeee e

FIGURA 05 — GRAFITE THROW-UP..........
FIGURA 06 — GRAFITE FREESTYLE.........

FIGURA 07 — GRAFITE PRODUCAO.........

FIGURA 08 — GRAFITE 3D STYLE......oiiieeeeeeeceee e

FIGURA 09 - FOME ZERO - NEMO’s........

FIGURA 10 - PUBLICO/PRIVADO - HYURO......c.cccoeiiiiiiiiinininieiceccceee

FIGURA 11 - MARACATU - BORONDO.....cccutiiiiiiiiiiiiieeeieeeieeeeeeesee e

FIGURA 12 - CEU E INFERNO NA TERRA - INO........c..cooomoirireiereeeeeeeeerene.

FIGURA 13 - BROKEN - INO.....coiiiiiiiiiiiiiiiiiiicitctecceecce e

FIGURA 14 - MURAL ETHOS - CLAUDIO

ETHOS. ..o,

FIGURA 15 - VERDE LAMA - DINHO BENTO.....cccccociiiiiiiiiiieieeieeiceeeeeeeen
FIGURA 16- OBRA SEM TITULO - COSMIC BOYS ....cooovoivrieremeeereeseeseseeeees
FIGURA 17- SOBRE O TEMPO - NARCELIO GRUD E MEDIANERAS.............

FIGURA 18 - FORA DO SISTEMA - STILE

34
35
35
36
36
37
37
38
44
45
46
47
48
49
50
52
53
55



SUMARIO

INTRODUGAO. ... 12
2 INFORMACAO ESTETICA E CANAL DE COMUNICACAO............cccocovviernnnnn. 14
2.1 TEORIA DA INFORMAGAO...........ooiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 17
2.2 CANAL DE COMUNICACAO E CODIGO NA INFORMACAO ESTETICA.............. 21
2.3 MEDIACAO E CULTURA . ...ttt 22
3 GRAFITE: RAIZES E FRUTOS.........cooovioiioeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e, 26
3.1 PANORAMA HISTORICO DO GRAFITE..........coooiiieeeeeeeeeeeeeeeeseeeseeseeses s 26
3.2 CIDADE E ARTE URBANA.........oooiiiiieeeeeeeeeeeeee e es e 31
3.3 CARACTERISTICAS E SUPORTES DO GRAFITE.........cccooouommiirieereeeeseseseeerenenas 32
3.4 0 GRAFITE EM FORTALEZA ..o 39
3.4.1 FEStIVAL COMNCIELO. .. .uiiiiiiiiiteiiieiee ettt eeee et e e e ettt e e e e e e ee st reeeeeeseesnnraeeeeas 39
4 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS...........c.cooooviiimeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e, 42
5 FESTIVAL CONCRETO: A CIDADE ENQUANTO SUPORTE DO GRAFITE.......44
CONCLUSAOQ.........ooooieeeeeeeeeeeeeeee et n s seens 56

REFERENCIAS. ... e, 58



12

INTRODUCAO

O ato de registrar acontecimentos e pregar mensagens esta arraigado no cotidiano das
pessoas desde os tempos mais remotos até hoje, a arte tem sido utilizada pelo homem como
meio de se comunicar e deixar seus rastros. E possivel dizer que a historia da arte se confunde
com a histéria da humanidade.

Nascido sob forte influéncia de uma cultura marginal, o grafite como conhecemos
hoje sofreu diversas transformagdes com o passar dos anos, quando deixou de representar o
dia a dia das tribos nas paredes das cavernas, para manifestar amor, 6dio e opinides politicas
nos trens e muros de Nova lorque, até chegar nas galerias de arte, cheios de artistas
renomados e técnicas de producdo. Hoje o grafite possui o status de arte democratica,
embeleza as cidades e instiga reflexdes.

Sejam nas cavernas, nos trens, nos muros ou nas galerias de arte, o grafite sempre vai
ser um produto social, resultado das vivéncias do artista e da sua relagdo com a cidade e as
pessoas.

A escolha do tema deste trabalho foi instigada pela minha admiragdo por um dos
grandes artistas do cendrio atual do grafite, o britanico Banksy. Influenciada pela sua arte e
forma de expressdo, conheci um pouco mais do universo dos grafiteiros, por meio de seus
livros e documentarios, onde o mesmo relata as suas motivagdes e experiéncias. Em seus
trabalhos ¢ nitida a sua aversao aos conceitos de autoridade, poder e cultura de massa, o que
despertou em mim algumas indagagdes da real proposta do grafite, enquanto manifesto e obra
de arte.

Para a Biblioteconomia e a Ciéncia da Informagao, que tem como objeto de estudo a
informacao, apresentar o grafite como um canal de comunicagdo ¢ trazer enfoque para novos
campos de estudo. Segundo Albuquerque (2004) “o objeto do estudo da Ciéncia da
Informacao recai sobre pontos ha muito delimitados pelos rigores académicos que oficializam
as tematicas tradicionais em detrimento das alternativas”, ou seja, trazer uma fonte alternativa
para area e mostrar sua efetividade como instrumento de mediacao cultural e informacional
entre homem e cidade ¢ romper a barreira das temdticas tradicionais.

A partir dessas colocagdes acerca do grafite e sua condicdo de agente transformador
dos espagos, tem-se a seguinte problematica: Em que medida os grafites produzidos durante o
Festival Concreto t€m sido utilizados como um canal de comunicagdo ou apenas como agente

embelezador do espaco urbano?
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Com base no questionamento norteador desta pesquisa, estabelecemos como objetivo
geral: estudar o grafite enquanto informacgdo estética e canal de comunicacdo. E como
objetivos especificos: abordar o papel da informagao estética no processo de comunicacao;
analisar o historico, bem como as caracteristicas e os suportes do grafite; discutir o grafite
como instrumento de mediacao entre homem e cidade.

Depois de promovermos uma familiarizacdo do leitor com o tema, apresentando o
conteudo da pesquisa, bem como a problematica e a justificativa apontadas nesta introducao,
agora realizaremos a descri¢ao dos capitulos que compdem este trabalho.

O segundo capitulo apresenta o conceito de informagdo e informacao estética,
visando explicar o papel da mesma dentro do canal de comunicacdo e da Teoria da
Informacgdo. Apresentando ainda a informagao como elemento da cultura e da medicao.

No terceiro capitulo apresentamos um apanhado histérico do grafite, desde os tempos
remotos até os dias atuais, mostrando suas principais caracteristicas e suportes. Neste capitulo
ainda sdo abordados a historia do grafite em Fortaleza e o surgimento do Festival Concreto.

No quarto capitulo discorremos sobre os procedimentos metodoldgicos utilizados
nesta pesquisa. No quinto capitulo trazemos as analises que visam responder a problematica e
atender os objetivos da pesquisa, bem como a interpretacdo dos resultados.

Na conclusdo fez-se um apanhado geral sobre o desenvolvimento do trabalho e os

resultados obtidos.
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2 INFORMACAO ESTETICA E CANAL DE COMUNICACAO

Para que seja possivel fazer uma andlise do grafite, do seu papel como canal
alternativo de informagao, precisamos definir alguns conceitos importantes e explicar algumas
teorias. A informacao ¢ considerada um dos principios basicos para o desenvolvimento das
relagdes humanas, permeando em todos os espagos, presente em todas as atividades e
funcionando como regulador da vida social, a informacgao ¢, segundo Messias (2005, p. 19) “o
elemento que torna possivel a transi¢do e a transforma¢do do homem em sociedade”. Ja
Ramos (2007, p. 26) coloca que “a informagao €, ao mesmo tempo, instrumento de mediagao
e produto social”, isso porque acredita que a informagao nao substitui a acdo ou vivéncia, mas
modifica a relagdo com a realidade social e funciona como instrumento de mediagdo entre os
individuos e os fatos sociais que ocorrem ao redor dos mesmos.

Conforme os estudos de Capurro e Hjorland (2007) o termo informacao tem raizes
latinas e origens gregas, durante a Idade Média as palavras informatio e informo ja estavam
sendo utilizadas como conceitos ontoldgicos, epistemologicos, pedagdgicos e linguisticos.
Para os autores a transicdo da Idade Média para a Modernidade, resultou também na
transformagao no uso do conceito de informacgao, que passou de “dar uma forma substancial a
materia” para “comunicar alguma coisa a alguém”, ideia que segundo os mesmos esta
fundamentada na filosofia de Descartes, que segundo Nascimento e Marteleto (2004),
“colocou o pensamento como um processo funcional, capaz de operar em uma parte do
cérebro — penso, logo existo”.

A informagdo ¢ um conceito que possui varias defini¢cdes, segundo Aratjo (2001,
p.01), a partir da origem etimologica do verbo informare, que significa “dar forma, colocar
em forma, criar, representar, construir uma ideia ou uma nog¢ao”, ¢ possivel perceber dois
sentidos complementares para esse conceito. O primeiro € a informacao compreendida como
atribuicao de sentido, que se da através das agdes de recepgao/selecao das informagdes
recebidas e o segundo trata a informagdo como processo de representagdo com o objetivo de

comunicar o sentido dado 4 mesma. Para a autora:

[...] a informacdo comporta um elemento de sentido, ou seja, o objetivo do ato de
informar € o envio e a apreensdo de sentido. Podemos considerar que se ndo ocorre
atribui¢@o de sentido (recepgdo) e processo de representacdo (geracao e transferéncia)
do fenomeno informacional nao se desenvolve. (ARAUJO, 2001, p. 01)

Concordando com essa ideia, Messias (2005, p. 20) afirma que o processo natural de

evolugdo e modificagdo do conceito de informagdo ao longo dos anos, ocorre devido ao fato
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de que o mesmo se estabelece a partir das relagdes entre os sujeitos € suas praticas sociais, a

autora evidencia que:

A informacao se efetiva por meio da mediagdo entre a mente humana e os objetos, a
medida que eles sdo percebidos por nosso sentido, ou seja, as coisas materiais e
sensiveis sao compreendidas a medida que sdo apreendidas pelo sentido,
representadas pela imaginagdo e tornadas inteligiveis pelo intelecto. (MESSIAS,
2005, p. 23)

Em ambas as perspectivas, podemos afirmar que a compreensdo humana ¢ um
processo dependente da conexao do intelecto com o sentido, do sujeito com meio em que vive.
Conforme McGarry (1999, p.6) informacao ¢ o “[...] que permutamos com o mundo exterior
ao ajustar-nos a ele, e que faz com que nosso ajustamento seja nele percebido”. A informacao
nos permite tomar decisdes e nos ajustar as mudancas. Para tanto, a informagdo pode se
apresentar sob diferentes formas, neste trabalho que tem o grafite como objeto de estudo,
focaremos no papel da informagdo para o processo de comunicagdo, mais precisamente da
informacgao estética.

A palavra estética vem do grego aisthanesthei, conforme Coelho Netto (1980, p. 165)
o seu significado estd ligado ao “conhecimento pelo sensivel, conhecimento intuitivo,
primeiro (mas ndo primitivo no sentido de inferior em qualidade)”, esse tipo de conhecimento
esta posto para nds, como o oposto da compreensdo pela razdo, dividindo assim a informacao
em duas classes distintas: a estética e a que alguns tedricos chamam de semantica. O autor
defende a ideia que ndo € possivel haver uma linha demarcatdria entre o conhecimento pela
razao e o conhecimento pelos sentidos, bem como acredita que a semdntica, estando presa ao
seu conceito de significacdo, ndo pode se opor a estética, isso seria dizer que a estética nao
significa nada, para ele estes sdo conhecimentos complementares.

Para Moles (1978) a informag¢do semantica pertence a uma ldgica universal, ¢
estruturada, enuncidvel e serve para preparar agdes. Dentro do campo razdo, a informagao
semantica consiste numa mensagem de carater nitidamente utilitario, que serve de
instrumento para algo bem definido. Coelho Netto (1969, p.14) afirma que “a informacao
semantica configura pelo menos uma tentativa de influir decisivamente sobre o receptor”.
Enquanto isso no campo da percepcao sensivel, a informagao estética, que alguns autores
tentam caracterizar como inutil, “pode ou nao querer influir sobre o receptor, por um lado; por
outro ela nunca sera inutil ainda ndo queira exercer influéncia alguma”. Esse conceito de
inutilidade surgiu na antiguidade, quando a estética adquiriu sua autonomia perante a religido

e ao estado e deixou de ser canal de doutrinacao politica e religiosa, ganhando assim o status



16

de inutil. No entanto “ja foi suficientemente demonstrado que a arte ¢ uma necessidade
individual e social ao mesmo nivel que qualquer outra, fisioldgica, psiquica, ambiental etc.”.
(COELHO NETTO, 1969, p.16)

E inaceitavel a ideia de que a arte e a informacdo estética sdo inuteis porque ndo
influenciam atos ou decisdes, estas nao sdo obrigadas a fazé-lo, mas nada as impede e dizer o

contrario, ¢ ir contra a ideia de arte engajada, que ndo s6 prepara decisdes, mas muda,

efetivamente, comportamentos arraigados. (COELHO NETTO, 1980)

Dizer que a arte ndo tem intencionalidade ¢ deixar de lado , por exemplo, toda a arte
engajada, isto é, a arte que se propde um compromisso social , que se propde a tarefa
de transmitir ao receptor, através dos sentidos, uma mensagem determinada que
procura claramente influir sobre ele, levando-o a tomar consciéncia de uma situacao
e, eventualmente, a praticar uma agao efetiva. (COELHO NETTO, 1969, p.17)

Algumas caracteristicas da informagao, podem nos ajudar a reconhecer e estabelecer
diferencas entre estética e semantica. A caracteristica inicial, proposta por Coelho Netto (1980)
¢ a logicidade da mensagem. A ldgica, seja ela comum ou de coeréncia interna, ¢, para a
semantica, o critério que rege as mensagens. Na estética, a auséncia de logica ndo impede sua
existéncia, pelo contrario, o valor de um estado estético ¢ inversamente proporcional a sua
logica, no entanto, isso ndo significa que uma determinada informagao estética nao possua sua
propria légica interna.

Outro traco apontado pelo autor ¢ a utilizagdo de codigos, na semantica, a mensagem
¢ composta por codigos conhecidos e manipulados apenas por membros de uma mesma
matriz sdcio-cultural, mesmo uma informacao de circulagdo restrita, pressupde a existéncia de
uma fonte e um receptor. J4 na informacdo estética, ndo ¢ necessdria a existéncia de um
receptor, a mensagem pode existir ainda que haja apenas a fonte e ninguém apto a recebé-la, a
estética ndo necessita de codigos conhecidos e audiéncia ampla. (COELHO NETTO, 1969)

A terceira caracteristica indicada pelo mesmo ¢ referente ao fato de que a informacao
estética ndo ¢ completamente traduzivel, ao contrario da informacdo semantica. Na estética
ndo existe a possibilidade de uma traducdo plena, apenas a obra pode traduzir fielmente sua
mensagem. (COELHO NETTO, 1980)

A quarta e ultima caracteristica ¢ sobre o que diz respeito a esgotabilidade da
mensagem, a informagdo semantica tem seu valor esgotado no momento da transmissao,
quando o receptor compreende a mensagem, a mesma ndo pode proporcionar mais nenhuma

experiéncia nova, no entanto, a informacgdo estética ndo ¢ passivel de esgotamento, seu
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significado pode variar de receptor para receptor, ou até mesmo para um mesmo receptor em
momentos diferentes. (COELHO NETTO, 1980)

Para analisar a informacdo estética sob o ponto de vista, da Teoria da Informagao ¢
preciso levar em conta a natureza especifica desse tipo de informacao, que vai de encontro a
alguns conceitos estabelecidos na Teoria da Informacgdo. Em relacao a isso Coelho Netto
(1973, p.17) expde que “certas nogdes da Teoria da Informacdo, desde que devidamente
extrapoladas e sob determinadas condi¢des, podem ser aplicadas ao fato estético na medida
em que ¢ ele também uma informagao, ainda que de tipo especial”.

Analisar a informagao estética sob o ponto de vista da Teoria da informacao ajudara
a compreender melhor sua singularidade, Coelho Netto (1973) estabelece ainda que essa

analise dispensa os preconceitos de criticos que afirmam que nao € preciso explicar a arte.

2.1 TEORIA DA INFORMACAO

O interesse pelos problemas relacionados a comunicag@o e a precisdo na emissao de
mensagens esta vinculado a um fendmeno histérico de maior importancia, a revolucao
industrial (PIGNATARI, 1967). A informacao adquiriu seu status de simbolo calculavel com
base nas maquinas de comunica¢do criadas no periodo de guerra. Segundo Mattelart e
Mattelart (2005) a Teoria da Informagao surgiu nos campos da telefonia e telegrafia, a mesma
foi elaborada pelo matematico e engenheiro elétrico Claude Elwood Shannon, em 1948,
quando publicou uma monografia intitulada The Mathematical Theory of Communication. No
ano seguinte, essa monografia foi publicada novamente com o acréscimo de comentarios de
Warren Weaver.

A Teoria da Informagdo comegou, conforme Coelho Netto (1980, p.120), “como um
sistema de base matematica destinado a estudar os problemas de transmissdao de mensagens
pelos canais fisicos”, o autor evidencia que “o objetivo era medir a quantidade de informagao
suportavel por um dado canal em dadas circunstincias, prever e corrigir as distor¢des
passiveis de ocorrer durante a transmissao e calcular o grau de receptividade da mensagem”.
Segundo o mesmo, esta teoria apresentava-se como uma técnica da engenharia de
comunicacdoes ¢ foi denominada como Teoria Matematica da Informac¢dao ou Teoria
Matematica da Comunicacdo. No entanto, logo verificou-se que, se desprendida da rigidez
matematica, esta poderia ser utilizada em outros processos de comunicagdo fora da engenharia.

Embora tenham sido utilizadas ambas as denominagdes para descrever a Teoria, os

campos da informagdo e da comunicagao, nao se recobrem perfeitamente, para Coelho Netto
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(1980, p. 121) “a Teoria da Informacdo esta centrada no coédigo, enquanto a Teoria da
Comunicacdo volta-se para o conjunto mensagem-homem; a Teoria da Informagdo trata do
sistema do qual a Comunicagdo ¢ o processo”’. Ainda conforme o autor a Teoria da
Informagdo tem como principal preocupagdo a elaboracdo de uma mensagem que possa gerar
em seus receptores alguma acao ou alteragdo de comportamento.

Essa mensagem ¢, segundo Moles (1978, p.24) “um grupo finito e ordenado de
elementos de percepcao tirados de um “repertorio” e reunidos numa estrutura. Os elementos
desse repertério sdo definidos pelas propriedades do receptor”. Com base nessa descricao,
Coelho Netto (1980) aponta os trés conceitos principais para melhor compreensao da ideia, o
primeiro deles € a ordem, seguido por repertorio e estrutura.

Dentro de um processo de informagao, a ordem ¢ imprescindivel. Para Coelho Netto
(1980) quando existe a pretensdo de promover alguma alteracio de comportamento a
informacao deve estar em uma determinada ordem, embora seja um conceito relativo, caso
contrario, ndo atingiria seu objetivo.

O segundo conceito destacado no que diz respeito a mensagem, € o repertorio, que
para Moles (1978, p. 61) “deve ser considerado como uma espécie de reservatorio”.
Complementando essa ideia Coelho Netto (1980) coloca que repertério ¢ um tipo de
vocabulario composto por signos que sdo conhecidos e utilizados pelo individuo. Dentro
dessa descricdo hé a distin¢do entre o repertorio real e o ideal, que ira definir a relevancia da

mensagem e valor informativo.

Para o leigo ou para aquele que ndo conhece o codigo de uma mensagem secreta,
esta aparecera como destituida de “sentido” e, como tal, “ndo informativa”; mas,
para o criptégrafo, ela pode conter informagdo, e informacdo sumamente
importante — ou nao teria sido enviada. O “sentido” da informagdo — o que
determina que algo seja ou ndo informag@o para um determinado sujeito ou grupo de
sujeitos — estd, assim, totalmente dependente do conhecimento do cédigo por parte
do sujeito ou grupo de sujeitos. (SERRA, 2007, p. 94)

Dito isto, podemos afirmar a existéncia de algumas condi¢des minimas para que a
mensagem seja significativa, entre elas a necessidade de que fonte e receptor possuam
cddigos comuns, onde o repertério dos mesmos ndo sejam absolutamente iguais para que haja
alteracdo no comportamento do receptor.

O terceiro conceito € o de estrutura, que para Coelho Netto (1980, p. 126) ¢ “aquilo
que permite identificar o idéntico na diferenga ou a diferenc¢a no idéntico”. O individuo pode

ndo entender o significado, mas diante das caracteristicas da estrutura ele pode reconhecer
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determinada mensagem. A estrutura, juntamente com a ordem, ¢ o caminho para chegar ao
significado.

Na Teoria da Informagdo o valor de uma mensagem ¢ proporcional ao niimero de
modificagdes que ela pode provocar, ou seja, quanto maior o repertdrio, maiores as
modificagdes possiveis e quanto menor o repertdrio menor a possibilidade de modificagdes.
Essas modificacdes dependem da quantidade dos elementos de uma mensagem, ou extensao

do repertério, como denomina Coelho Netto (1980).

E necessario, no entanto, levar em consideragdo uma “lei” proposta pela Teoria da
Informagdo: quanto maior o repertorio de uma mensagem, menor serd sua audiéncia
e vice-versa [...] Isto significa que uma mensagem com extenso repertorio tende a
provocar mais modificagdes que outra de menor repertdrio, porém provocard essas
mudangas num nimero menor de receptores, numa audiéncia limitada. (COELHO
NETTO, 1980, p. 127)

Logo podemos afirmar que repertério e audiéncia estdo inversamente proporcionais
em relagdo ao outro, dito isto, fica a cargo do emissor encontrar um intermédio entre ambas as
partes visando o melhor resultado. (COELHO NETTO, 1980)

Como ja foi observado, a mudanga no comportamento do receptor depende do que ha
de novo na mensagem, logo, ¢ possivel enxergar uma relagdo onde quanto maior a taxa de
novidade da mensagem, maior sera o valor informativo e a mudanga provocada. Utilizando-se
na nog¢ao de repertorio, Coelho Netto (1980, p.128) afirma que “o conceito de informagao ¢ o
conceito de medida de complexidade, de modo a propor-se que a taxa de informagdo de uma
mensagem aumenta quanto mais complexa ela se apresentar”, assim, com base na nogado de
novo onde a taxa de informacao ¢ funcdo de sua originalidade, conclui-se que quanto maior a
previsibilidade, menor a originalidade e o valor informacional. Por outro lado, quanto mais
imprevisivel for a mensagem, maior sua originalidade e consequentemente seu valor

informacional. (COELHO NETTO, 1980)
Com base no que vimos, Coelho Netto (1973, p. 25) coloca que,

A informagdo ideal ¢ a que tende para o maximo de originalidade; no entanto,
quanto mais imprevisivel for uma mensagem, menos sera ela passivel de apreensdo
por um receptor “médio” para quem a informacdo é uma medida de ordem e para o
qual, ainda, o original surge sempre com nitidas caracteristicas de desordem, de
confusdo, de “complexidade”.

Ou seja, a informagdo mais original funciona como o comego da quebra de uma
estrutura ja existente no receptor médio e a mensagem surge para 0 mesmo em completa

desordem, isso porque com base nos conceito de repertério e audiéncia apresentados
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anteriormente, uma mensagem com o maximo de originalidade ndo pode ser decifrada se os
codigos ndo forem conhecidos pelo receptor. A informacao ideal, que por sua vez, ¢ a mais
original, causa certa desordem, a qual recebe o nome de entropia. (COELHO NETTO, 1980)

Quando existe perda na transmissao da mensagem do emissor para o receptor, por
quaisquer razoes, como a diferenca no repertdrio, a entropia funciona como medidor dessa
perda. Ou seja, quando se espera uma acdo com base na mensagem transmitida e esta ndo
acontece, a desigualdade do que se visa e do que se obtém pode ser expressa pela entropia.
(COELHO NETTO, 1980)

No tocante a Teoria da Informacao, a mensagem ideal pode ser descrita como:

A que contem um maximo de informac¢do ou como a que se apresenta com uma
tendéncia para a entropia. No entanto, 8 medida que cresce a taxa de informagao de
uma mensagem, menor sera sua inteligibilidade. E inversamente: aumenta-se a
inteligibilidade de uma mensagem reduzindo-se sua taxa de informagdo. (COELHO
NETTO, 1980, p. 134)

Esse ponto da inteligibilidade ¢ essencial quando o informador objetiva, ndo so
transmitir um significado, mas provocar uma mudanca de comportamento por parte do
receptor, embora em alguns processos informativos, como no campo estético, ndo seja de
interesse do emissor transmitir significado ou gerar agdo. Diante disso, cabe a utilizacdo da
redundancia, que funciona como garantia do grau desejado de inteligibilidade. (COELHO
NETTO, 1980)

Para Coelho Netto (1973, p. 28) a redundancia ¢ “o que ¢ dito em demasia com a
finalidade de facilitar a percepg¢ao de uma mensagem”, nessa situacao simbolos ja conhecidos
sdo utilizados para formar uma mensagem com maior grau de inteligibilidade. Conforme o
autor A forma de uma mensagem ¢ a Unica que ndo pode alterada para que ndo haja mudanca
no seu significado, mas todos os outros elementos da mesma funcionam como reforco, de
modo que no momento da transmissdo, sejam eles a serem descontados nas percas, assim a
mensagem chega de forma compreensivel ao receptor. (COELHO NETTO, 1973)

Para Coelho Netto (1978) a redundancia funciona como um instrumento de recep¢ao
correta da informacdo, serve como regulador da previsibilidade de uma mensagem e seu
principal papel ¢ o de absorver os ruidos da mensagem. Na Teoria da Informacao, qualquer
sinal indesejado no processo de transmissao que prejudique sua inteligibilidade ¢ denominado
como ruido. Este ruido ndo pode ser exterminado completamente, ele existe como uma

espécie de suporte por onde as mensagens sdo transmitidas.
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Ainda conforme o autor, podemos dizer que a informagao tida como utilitaria ou “de
massa”, se propaga com uso da redundancia e a informacdo estética se utiliza do maximo de
originalidade, com a inten¢do de melhorar o repertorio dos individuos e aumentar o valor
informativo de suas mensagens. Assim como variam os objetivos do transmissor € 0s
elementos da mensagem, o canal pelo qual ela vai ser transmitida também ira variar conforme

a natureza dos seus codigos.

2.2 CANAL DE COMUNICACAO E CODIGO NA INFORMACAO ESTETICA

O comportamento de um individuo ¢ determinado pelo meio em que vive.
Mensagens sdo enviadas a este individuo por canais diversificados, como mensagens visuais,
sonoras e tateis. O termo canal ¢ utilizado para definir qualquer suporte material que
acompanha a mensagem do transmissor A para o receptor B, sejam elas através do espago, do
tempo, ou de ambos simultaneamente. (MOLES, 1978)

O que ¢ transmitido através do espago, como por meio de mensagem visual, sonora
ou telegrafica, trata-se de uma transmissao propriamente dita. J& o que ¢ transmitido através
do tempo, como signos impressos, discos e fotografias sdo registros que conservam uma
mensagem através da duracdo. Na maioria dos casos, as mensagens sdo transmitidas através
do espaco e do tempo conjuntamente, pois segundo Moles (1978, p. 19) “nenhum canal
espacial tem uma rapidez de propagagao infinita e, por outro lado, os canais propriamente
temporais cuja funcdo € substituir através da duragdo, nao sdo isentos de deslocamentos
espaciais”. (MOLES, 1978)

Coelho Netto (1973, p. 31), afirma que “cada canal de comunicagdo tem uma
natureza especifica e estd capacitado para transmitir uma determinada espécie de elementos
significativos”, ou seja, cada um desses elementos possui um determinado tipo de veiculo
especifico para transmissao, além disso, ha o processo de codificagdo, onde as mensagens sao
traduzidas para uma linguagem propria do canal, com objetivo de aumentar o valor
informacional da mesma.

A utilizacao de codigos, que sao vistos por Coelho Netto (1973, p. 31) como “chaves
previamente estabelecidas para estruturagao e posterior decifragdo de uma mensagem”, torna
mais simples o processo comunicacional quando os elementos da mensagem sdo de
conhecimento preliminar do receptor. A utilizacdo destes, economiza esfor¢os e espaco, pois
torna-se desnecessario explicar ao receptor primeiramente sobre as unidades de significagao,

para soO entdo esclarecé-lo sobre a propria mensagem de forma completa.
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Para Moles (1978) a escolha do codigo ¢ importante pois visa adaptar o homem ao
canal no momento em que ele envia a mensagem e o canal a0 homem no momento em que ele
recebe a mensagem, como uma linguagem perfeitamente adaptada para o canal.

Conforme Coelho Netto (1978, p. 31) na informacao semantica os codigos utilizados
nas transmissdes “fazem parte de toda uma matriz sécio-cultural e revestem-se de uma forma
rigida”, isso ¢ fundamental para diminuir a ocorréncia de ruido e assim garantir que a
mensagem chegue ao receptor da forma mais fiel possivel.

Ja a informacgdo estética, ¢ estruturada de maneira mais flexivel em relacdo aos
codigos, onde ela também serve-se de um codigo pré-existente, mas também sendo a propria
informag@o um cddigo especifico. Os codigos usados na informacgado estética sao de natureza
pessoal baseados nas particularidades da fonte ou criador, o que abre espaco para que a

mesma seja entendida de diversas formas. Nesse segmento, Tavares (2003, p. 33) diz que:

na experiéncia estética, o c6digo ndo € mais apreendido como codigo mas em contato
com a obra, como exigéncia e como estrutura da obra e desse jeito o espectador ndo
correlaciona o que percebe ao que sabe, nem mede a diferenca entre um e outro, pois
ele s6 percebe a propria obra [...] portanto na ciéncia o sentido ndo pode ser
rigorosamente codificado, ¢ a propria obra que fala e se abre ao receptor, ndo como
conhecimento mas como ambivaléncia e ambiguidade.

Dessa forma podemos dizer que na informacgdo estética sempre terd um codigo
proprio e que a mesma ndo possui uma forma rigida a ser seguida, de forma que ndo ¢
obrigatéria ao receptor a decodificagdo da mensagem em uma unica linha de pensamento,
essa compreensao demandard certo esfor¢o interpretativo que dard a ele a liberdade de

conferir o significado que melhor compreender.

3.3 MEDIACAO E CULTURA

Segundo Almeida Junior (2009, p. 92-93) o conceito de mediagdao, ¢ por vezes,
considerado como desnecessario, partindo da ideia de que este ¢ intuitivamente assimilado. O
autor fala que “o senso comum dos profissionais da area identifica a mediagdo da informacao
com a imagem de uma ponte. Esta, como aquela, permite a relagdo entre dois pontos que, de
alguma forma, estdo impedidos de interagir por obstaculos e empecilhos”. Para Malheiros;
Ribeiro (2011) a mediacdo no contexto da ciéncia da informagdo ¢ a articulacdo para
aproximacao de partes distintas em diferentes contextos, isso implica que a mediagdo nao

apenas ¢ uma ponte entre uma coisa e outra, mas que funciona como articulagao.



23

Diante do que foi mostrado anteriormente, Almeida Junior (2009) coloca que a
concepg¢do de ponte ndo ¢ apropriada para o conceito de mediacdo, ja que a mesma apresenta
a idealizacgdo de algo estatico onde ndo hd interferéncia. Para o autor o conceito de mediagado

de informagao se apresenta como:

toda agdo de interferéncia — realizada pelo profissional da informagdo —, direta ou
indireta; consciente ou inconsciente; singular ou plural; individual ou coletiva; que
propicia a apropriagdo de informacdo que satisfaga, plena ou parcialmente, uma
necessidade informacional [...] tal mediagdo passa a se constituir ndo como
coadjuvante no ambito da CI, mas interferindo em seu proprio objeto. (ALMEIDA
JUNIOR, 2009, p. 92)

Assim como Messias (2005), Marteleto (1987 apud Ramos, 2007) afirma que a
relacdo dos individuos com a realidade social se da através da informacgdo veiculada pelos
meios de comunicagdo de massa. Ramos (2007) complementa ainda que a realidade social ¢
alterada quando promovemos a mediagdao da informacao, “a informacgao €, ao mesmo tempo,
instrumento de mediagdo e produto social”. E importante ressaltar que a mediagdo
informacional, vai além do processo de comunicacdo entre emissor e receptor, para Feitosa
(2016) a mediacdo vai além da oferta e da recep¢do, j& que essa ideia negligencia a
complexidade no processo de apropriacao da informacao e das transformagdes que ela pode
causar na vida das pessoas depois de apropriada, principalmente no processo de entendimento
da informag@o estética, onde a significacdo acontece no sentido do receptor.

Isso sugere que a informacdo interfere no processo de cultura atuando na sua
formacao, producdo e disseminagdo, ou seja, a informagao esta relacionada a cultura, e ambas
sdo capazes de expressar caracteristicas da sociedade.

Muito se discute sobre cultura, mas apesar disso, nunca foi produzido uma defini¢ao
clara do termo. Laraia (2001) entende a cultura como a necessidade que o homem tem de
atribuir sentido ao desconhecido, a constru¢ao do simbolo. Concordando com essa ideia,
Feitosa (2016, p. 5) afirma que “a cultura € o processo através do qual o homem cria o algo
onde antes imperava o nada. Esse algo ¢ toda complexidade de criagdes simbdlicas, de
sentidos e significados que damos as coisas e ao mundo”. Podemos perceber assim que, a
cultura estd atrelada a construcao de sentidos no processo de construcao social do homem.

Ainda neste curso, Santos propde duas concepgoes basicas de cultura:

A primeira dessas concepgdes preocupa-se com todos os aspectos de uma realidade
social. Assim, cultura diz respeito a tudo aquilo que caracteriza a existéncia social de
um povo ou nacdo [...] na segunda quando falamos em cultura estamos nos referindo
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mais especificamente ao conhecimento, as ideias e crengas assim como a maneira que
eles existem na vida social. (1994, p. 24-25)

As duas concepgdes se referem a totalidade da realidade social de um povo e € o

entendimento das mesmas que origina a maneira pela qual percebemos a cultura, sendo esta

propagada na sociedade através das interagdes sociais por meio da mediagdo, que conforme

Feitosa (2016, p.5) € “por exceléncia, cultural”.

A mediagao cultural, segundo Davallon (2007, p. 4),

visa acender um publico a obras (ou saberes) e a sua agdo consiste em construir um
interface entre esses dois universos estranhos um ao outro (o do publico e o, digamos,
do objeto cultural) com o fim precisamente de permitir uma apropriagao do segundo
pelo primeiro.

Seu objetivo principal ¢ dar entendimento sobre algo, facilitando a interagdo e a

apreensao do objeto por parte do publico. Segundo Marteleto (1994 apud Ramos, 2007, p. 68)

a cultura é,

construida pelos agentes e instituigdes sociais em constante interagéo, esse processo
se da atualmente através do compartilhamento de informagdes. Hoje o aprendizado
do mundo é mediado pelas informa¢des que ordenam nossa cultura e ddo sentindo a
nossa relagdo com o mundo.

A cultura torna-se visivel pela mediacdo, diante disso, podemos afirmar que a

mediacao representa o didlogo entre o singular e o coletivo. A existéncia do individuo e da

comunidade se da a partir do entendimento de que a mediag¢do propicia a sua socializagdo e o

seu sentimento de pertencimento de forma que ele possa se apropriar da cultura no ambito

politico e social. (LAMIZET, 1999)

O grafite surgiu como a arte de um publico marginalizado que utiliza a cidade como

um canal de comunicagdo, como meio para expressar sentimentos, opinides e vivéncias,

utilizando o espago publico para promover uma mediagdo cultural.

No graffiti ocorre, de forma peculiar, o estreitamento das relagdes entre atividade
estética, cidade, politica e espago sob a perspectiva de sujeitos que vivem no proprio
contexto da interveng@o ou que nele se inserem para inscrever-se no didlogo aberto
com a cidade. Através das imagens, o graffiti propde outra relacdo com o entorno
urbanol[...] (FURTADO; ZANELLA, 2009, p.1299)

Tendo a cidade como seu principal suporte, o grafite vem sendo utilizado para

construir relagdes entre o individuo e a cidade, sendo ele também fruto das vivéncias do

sujeito que o produz dentro da cidade.
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No proximo capitulo abordaremos de forma mais ampla sobre o historico do grafite,
suas caracteristicas e suportes, a relagdo da cidade e da mediagdo, bem como sobre o Festival

Concreto que tem como objetivo promover a arte urbana em Fortaleza.
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3 GRAFITE: RAIZES E FRUTOS

Desde os primordios da humanidade o homem sentia a necessidade de registrar os
acontecimentos do dia-a-dia, inicialmente por meio das pinturas rupestres feitas nas cavernas,
seguidas das ilustragdes nas tumbas dos farads, e as pinturas nas ctpulas de igrejas e palacios
da Idade Média, hoje, a importancia do desenho nos estudos sobre a historia e a evolugdo da
raga humana ¢ incontestavel.

No periodo paleolitico, ¢ possivel identificar ideias e caracteristicas da vida dos
primatas. Conforme Domingues, (2009) “A necessidade do ser humano de se comunicar por
meio de uma linguagem simbolica e ludica pode explicar as transformacdes sofridas pela arte
ao longo da historia e o surgimento do grafite” ou graffiti, termo ja consolidado entre os
tedricos, os proprios grafiteiros e a sociedade como um todo. Importante ressaltar, também, as
revolucdes pos-guerra e poés-ditadura, que contribuiram significativamente para a

disseminagdo desta forma de manifestacao.

3.1 PANORAMA HISTORICO DO GRAFITE

O primeiro passo para entrar no universo artistico e dinamico do grafite ¢ entender
quando e onde ele surgiu. De acordo com Gitahy (1999), a palavra graffiti vém do italiano
gralffito, que significa inscri¢do ou desenhos de épocas antigas toscamente riscados & ponta ou
a carvao, em rochas, paredes, etc. Graffiti ¢ o plural de graffito. No singular, ¢ usada para
significar a técnica (pedago de pintura no muro em claro e escuro) e no plural, refere-se aos
desenhos. No Brasil, o termo ganhou nacionalidade propria, sendo chamado assim por grafite.

O habito de fazer desenhos, escrever nomes e frases, manifestar-se artisticamente em
diversos lugares acompanha a historia da humanidade. Os vestigios mais antigos da passagem
do homem pelo planeta estdo gravados nas paredes das cavernas, € sao os primeiros exemplos
de grafite que encontramos na historia da arte. Nessa época, os materiais usados eram sucos
de plantas, ossos fossilizados ou calcinados, misturados com 4gua e gordura de animais, ja
nos dias atuais, os grafiteiros utilizam-se de spray, pincéis, tintas e giz, dentre outras técnicas.
Quantos aos desenhos ja ndo sdo expostos cervos e bisdes, os grafites contemporaneos
manifestam ideias que configuram a sociedade atual, novas formatagdes estéticas, objetivos
politicos e aspiracdes culturais, como ressaltam Furtado e Zanella (2009) e dessa forma

passam a compor o visual urbano.
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A historia do grafite confunde-se com a historia da humanidade, com o passar do
tempo esse tipo de manifestagdo deixou de ser gestual, propria dos povos primitivos, e foi
perdendo a espontaneidade dos tragos, tornando-se mais elaborada. Para Gitahy (1999) a
primeira evolucao deu-se com 0s povos egipcios, que representam um outro momento da
pintura mural, nos timulos dos farads os fatos eram narrados nas paredes, num misto de
imagens e texto, que comegam a assumir a caracteristica de grafite, onde predomina a funcao
decorativa e aplica¢do de algumas técnicas mais requintadas.

A populagdo do Extremo Oriente, da India, da China e do Mediterraneo também se
utilizaram dessa forma de expressdo, a qualidade das pinturas atingidas por esses povos pode
ser vista nos murais descobertos na Pompéia. Ainda segundo o autor, nesse periodo, a
témpera, outra técnica de pintura sobre o gesso imido, também atingiu seu auge. Em Roma, o
grafite estava presente nas catacumbas utilizadas pelos cristdos para suas reunides secretas,
nelas eram expostos os simbolos da Igreja.

Segundo Santos (2010), foi a difusdo do Cristianismo e o surgimento do império
Bizantino, que impulsionou a arte para um novo rumo sacrossanto, dessa maneira, a mesma
passou a ser utilizada principalmente para educar e mostrar ao povo imagem dos santos e das
histérias biblicas. Durante a “Idade das trevas”, como ¢ vulgarmente chamada a Idade Média,
gracas as referéncias da cultura greco-romana, a arte teve poucos avangos, mas foi no inicio
do renascimento, século XV, que a pintura comecou a tomar novas proporgdes, 0s murais
ganharam maior realismo e perfei¢do. A descoberta da tinta 6leo, elevou a gama de cores que
poderiam ser utilizadas, algando um novo patamar nas pinturas. Com o passar do tempo € o
advento das telas que podem ser transportadas e comercializadas, as pinturas em paredes
passaram a ser utilizadas apenas para fins decorativos, como por exemplo, o teto da capela
Sistina em Roma, pintada por Michelangelo. Ainda assim, estes tracos antigos sao
completamente diferentes dos grafites contemporaneos que apareceram na Europa no auge do

movimento estudantil da década de 60.

A partir do final do século XIX, a arte rompeu com o0s preceitos impostos
anteriormente. Como exemplo disso, temos a escultura, a qual era inserida em locais
publicos e produzida com materiais nobres, como o marmore € o bronze, € que
passou a ser produzida com outros materiais, consequentemente, comegou a assumir
uma nova relagdo com o espago publico. Os novos materiais introduzidos no campo
da arte, como o vidro, o feltro, o mel, a graxa, elementos da natureza, dejetos
industriais, propdem uma nova forma de abertura com o mundo exterior. A
utilizacdo dessas outras matérias faz com que os artistas abandonem as formas
rigidas e estaticas de técnicas tradicionais, para dialogar com o informe, o maleavel
e com novas técnicas utilizadas pela industria. (BLAUTH E POSSA, 2012, p. 147)
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Foi nesse momento em que aconteceram algumas mudangas relacionadas aos locais
que os artistas utilizavam para se manifestarem, as técnicas que eram empregadas € o
contetdo que era produzido. Era um periodo de experimentagdo e quebra de barreiras.

Ja na chegada do século XX, as escolas de arte comegaram a buscar uma maior
expressividade e sentimento nas pinturas, o movimento chamado “Art Noveau” mudou um
pouco o cenario dominado pelas telas, nesse periodo de mudancas até os cartazes usados
apenas para comunicar festas, bailes e tavernas eram coloridos de forma diferente, usando o
processo de litografia. Ainda conforme o autor, as escrituras nas paredes voltaram a fazer
parte dos movimentos artisticos nas escolas como Cubismo, Fauvismo, dentre outras que
exerceram um papel importante no desenvolvimento da expressdo artistica do século XX,
conhecido como o reino das experimentagdes e rupturas nas artes plasticas e que hoje ¢
referéncia para diversos tipos de arte. Junto com a Pop Art que também surgiu nessa €poca, as
pinturas murais indicavam o surgimento de uma pintura livre em paredes, como uma nova e

auténtica forma de expressdo humana.

As raizes do grafite estdo muito além do que imaginamos. Remontam a pré-historia,
pinturas rupestres, escritos e desenhos das civilizagdes antigas. O grafite sempre
oscilou entre a escrita ¢ o desenho. Pode-se dizer que o grafite contemporaneo ¢
fruto de algumas corrente artisticas do século XX, tais como surrealismo, dadaismo,
expressionismo e arte pop. Todas elas tém uma caracteristica em comum: foram
feitas para responder ao sistema tradicional das artes. Privilegiam o estilo, o conceito,
a idéia, a informacg@o; quando ndo a falta deles: nos-sense. Principalmente a arte pop,
da qual o grafite, por ideologia, mais se assemelha. (ALBUQUERQUE, 2004, p.11)

Conforme Gitahy (1999), o muralismo contemporaneo, ficou marcado pelos pintores
mexicanos, Diego Rivera, José Clemente Orozco e David Alfaro Siqueiros, que foram
convidados pelo intelectual revolucionario José Vasconcelos 4 utilizar as técnicas da pintura
mural. Em 1905, o pintor Bernardo Carnada (de pseudonimo Dr. AIL) publicou um manifesto
onde defendia a necessidade de uma arte publica. Apds 15 anos, Siqueiros publicou em
Barcelona, um apelo aos artistas da América, onde se lia “Pintaremos os muros das ruas e das
paredes dos edificios publicos, dos sindicatos, de todos os cantos que reune gente que
trabalha”, e proclamava a necessidade de se langcarem a todos & tarefa de promover uma arte
capaz de falar as multiddes.

O costume se popularizou no mundo inteiro € com o tempo a técnica que recebeu o
nome de pichagdo, gracas ao picho, material que era utilizado para escrita nas paredes desde a
antiguidade, passou a ser usada como forma de protesto. Depois da Segunda Guerra Mundial

e o do grande avango tecnoldgico que ela trouxe, iniciou-se a fabricacdo de materiais em
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aerossol, o autor retrata que o uso do spray comecou a substituir as técnicas anteriores,
proporcionando maior liberdade de movimentos e maior rapidez, essenciais para uma pratica
ilegal.

Por ser considerada ilegal e subversiva, a atividade da pichacdo era executada
sempre a noite. Mesmo assim, essa pratica foi se popularizando e perdendo seu
exclusivo carater politico. As pichagdes ja ndo pediam somente a cabeca desse ou
daquele governante, mas declaravam amor, faziam piadas ou simplesmente
exibiam o nome de seus autores. (GITAHY, 1999, p. 21)

Segundo Ramos (2007), a cidade de Nova lorque, sitio de confluéncia multicultural e
marginalizacao social acirrada, e dona de um planejamento urbanistico cartesiano, também foi
tomada pelos desenhos, frases e caligrafias elaboradas que passaram a circular nos trens
subterraneos. Os grafites eram das mais variadas procedéncias, que iam de chineses,
ucranianos, filipinos, dominicanos, jamaicanos até os nigerianos. A classe econdmica dos
grafiteiros também era diversificada, mas a maioria era jovem e do sexo masculino.

O Movimento que ganhou espago nos trens da cidade surpreendeu a populagao. Os
primeiros writers (artista do grafite) usavam apenas as Tags (assinatura do grafiteiro), mas
logo os icones da cultura Pop americana comegaram a fazer parte do repertorio dos mesmos e
a partir disso, era possivel ver além de nomes escritos em letras garrafais, imagens iconicas
como Mickey Mouse. Segundo a autora, ndo satisfeitos em escrever seus nomes ¢ desenhar
imagens da cultura do espetdculo, os writers comegaram a escrever mensagens com suas
assinaturas e percebendo a possibilidade de comunicagdo através do grafite, comegaram a
ocupar espacos na cidade.

Pseudonimos, siglas, numeros invadiram os corredores de trafico intenso,
iniciando uma moda que iria desaguar em outros continentes. E, como ndo podia

deixar de ser, criou resisténcias e polémicas. O que alimentaria, num ciclo vicioso,
o prazer da transgressao e do desafio. (GIOVANNETTI NETO, 2011, p.22)

Ainda nesse segmento, Ramos (2007) afirma que o grafite era tido como linguagem
de principio transgressor, sem protecao ou vigilancia.

Na carona dos sujeitos andnimos, muitos artistas de renome participaram dessas
transgressoes; ou, vice-versa, muitos jovens fizeram fama e se posicionaram como
artistas de mercado apos as intervengdes nos trens e muros da cidade. Um exemplo
foi Keith Haring, que a partir dos desenhos da figura do homem esquematizado nas
placas de transito, reproduziu-o em anima¢do multipla; ou Jean Michel Basquiat,
que com suas frases e desenhos fez circular na cidade as poéticas do cotidiano dos
excluidos e acabou nas galerias. (RAMOS, 2007, p. 1263)
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O Muro de Berlim também conhecido como “Muro da Vergonha”, é de acordo com a
autora, um dos espagos mais polémicos quando se fala em grafites na contemporaneidade.
Esse muro foi construido em 1961, no intuito de proibir as fugas das pessoas que tentavam
cruzar do Leste para o Oeste do mapa geopolitico estipulado pela conferéncia de Yalta no
pos-guerra. Do lado Leste, o muro branco s6 mostrava cor nos incidentes de sangue, ja do
lado Oeste, s6 depois de 15 anos (1985/1986), o muro comegou a ganhar cores nas mais
diversas manifestagdes e apelos pela derrubada do mesmo.

O grafite ja esteve presente em Berlim desde 1968, nos prédios publicos, nas paredes
das Universidades, mas foi s6 em 1984, apos a publicagao do livro Subway Art, que tratava
dos grafites em Nova lorque, que essa arte comecou a se manifestar propriamente no muro.
De 1986 a 1989, o muro recebeu intervengdes de pessoas do mundo todo e de todas as classes
sociais que acabavam travando uma pacifica batalha criativa.

Muitas imagens ¢ frases entraram pra historia do graffiti ¢ sdo lembradas até hoje,
algumas em protesto, outras em apoio a sustentacdo do muro. Mas ndo s6 imagens e
frases & moda do tradicional spray grafite fizeram a histéria do muro. Muitas
colagens, mosaicos e desenhos a lapis, carvao ou pastel anunciavam a diversidade
imaginativa dos autores das grafitagens. Pintando, desenhando, escrevendo ou

fotografando, as pessoas se apoderavam do muro, transformando um espaco de
segregacdo em espago de comunicagdo e de patrimonio. (RAMOS, 2007, p. 1264)

O muro foi fisicamente derrubado em 1989 em uma agao performatica da populacao
de ambos os lados, mas sua queda ndo significou seu fim. As imagens dos grafites foram
registradas em fotos, catalogadas e permanecem como testemunha da historia da vergonha
ocidental, hoje, muitas dessas fotografias pertence ao patrimdnio artistico de alguns museus
de arte.

A partir dai se deu o “boom” do grafite, como n6s o conhecemos hoje nas grandes
metropoles ao redor do mundo, inclusive no Brasil, onde os jovens, revoltados com as
politicas impostas & cidade e 4 arte nos anos 80, comegaram a interferir com objetos ou acdes
no espago publico da cidade, essas a¢des eram chamadas de performances. A fim de lutar pela
democracia e pelo fim do regime militar, em tempos de Diretas Ja, Ramos (2007) afirma que
0s mesmos passaram a interferir também nos Campus da FAU/USP, nas margens do rio Tieté
e no Tunel Rebougas com grafites.

No Brasil, o graffiti apareceu ha quase cinquenta anos, tal como na Europa, como
forma de inscri¢do politica e critica a repressdo imposta pela ditadura militar dos
anos 60 do século XX. Buscava, com sua estética propria, por meio de fortes
representacdes visuais urbanas, instituir novas liberdades democraticas e opinar

sobre o sistema e sobre a realidade vivida. Constituia-se, entdo, como um
movimento de contracultura, invertendo e transgredindo os espagos oficiais de
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exposi¢do artistica, de didlogo e discussdo no interior das cidades. (FURTADO E
ZANELLA, 2003, p. 1283)

Em pouco tempo a cidade foi tomada por pinturas e desenhos, era uma agao de
transgressao instigante que estava ligada aos rituais de comunicagdo ancestral, ndo comercial
e de significagdo mais artistica. Depois disso muitas outras cidades brasileiras passaram a
conviver com essa manifestacdo, e a cidade passou a ser suporte para escrita sem delimitacdo

de espaco, mensagem ou mensageiro.

3.2 CIDADE E ARTE URBANA

Ao longo dos anos, a cidade, como habitat da sociedade, vem sendo modelada de
acordo as suas necessidades, mudando e adquirindo caracteristicas proprias dos participantes
dessa evolucdo. Para Sennett (2003) a constru¢do da cidade se da através da percepgdo do
homem sobre seu corpo, a cidade ¢ um construto das interacdes do homem com seu meio e o
entendimento de seus corpos. Para Canevacci (1977) a cidade se comunica através de muitas
linguagens tanto com seus habitantes como com ela mesma, existe um discurso implicito em
suas construgcdes que cabe a populacdo desvendar se utilizando de sua bagagem informacional
e vivéncias, e sao estas que vao constituir as nossas ideias e sentimentos sobre a cidade.

E essa relagdo afetiva que o homem estabelece com a cidade que transformara as
recordagdes do individuo em recordagdes da propria cidade. Nesse processo os individuos
passam a serem atores € ndo apenas espectadores urbanos. Segundo Canevacci (1977, p.22)
“as memorias biograficas elaboram mapas urbanos invisiveis.”

De acordo com Canevacci (1977) a compreensao de uma cidade depende do ato de
coletar fragmentos, ¢ necessario lancar entre os mesmos, pontes que possibilitem o encontro

de uma pluralidade de significados.

A cidade ¢ aquela dos percursos e espagos cotidianos, das perspectivas das janelas e
dos moradores, de ambientes de dias de trabalho ou feriados; é diversidade de
atividades e de pessoas, lugar de simbolos multiplos que traduz a histéria profunda
de uma regido e suas diferentes etapas no processo de civilizagdo. A cidade aparece
como uma unidade econdmica e social multidimensional que exige um trabalho que
conjugue pesquisas tdo diversas como as do socidlogo, do historiador, do
economista, do antropélogo, do politico, do psicologo, do arquiteto, como também a
do literato, do fotografo, do cineasta, do pintor... Esses olhares nos permitem
aproximar, ler e interpretar o espago urbano na perspectivas de um novo humanismo
moderno. (CASTRO, 2006, p. 17)
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Com isso, podemos enxergar a cidade como um universo, cheio das suas proprias
caracteristicas e em constante processo de mutacdo. Assim como nas sociedades orais, 0s
provérbios foram essenciais na disseminacao da informagdo e nas sociedades alfabetizadas a
funcdo dos textos escritos foi e ainda ¢ inquestionavel, Castro (2006, p. 18) afirma que
atualmente, a comunicacdo mididtica audiovisual contribui decisivamente ¢ imediatamente
com a apresentacgao e recriagdo das cidades.

O grafite tem transformados as cidades, mas ainda ¢ um assunto delicado em sua
generalidade, até onde vai a liberdade do grafite sem que isso invada a liberdade da populagao.
Para Diogénes (2008) a sociedade tem modificado sua percepcao sobre o grafite que agora
vem sendo entendido como algo que desperta reflexdes nos individuos além de ter a fungdo de

embelezar os muros da cidade.

Com o crescimento das capitais, a procura delas como lugares para morar,
trabalhar, se divertir, a valoriza¢do dos patrimdnios historicos e a busca pela
metropolizagdo fizeram com que a cidade fosse percebida como obra de arte.
O processo de producdo artistica nas cidades passou a ser percebido como
arte ha cerca de 10 anos. Com a contemporaneidade, a arte urbana ganha

papel principal na sociedade. (DIOGENES, 2008)l
Ainda segundo a autora, através dos muros e artes que compodem a vista das cidades
podemos compreender a sua historia. Os grafites tém sido utilizados nas cidades para contar

historias e embelezar o espago, transformando a cidade em arte.

3.3 SUPORTES E CARACTERISTICAS DO GRAFITE

O grafite segundo Ramos (2007, p. 1267) “¢ um canal de comunicacdo, sem conexao
com fibra Otica ou cabo elétrico, ¢ conectado diretamente com a cidade, com o publico, com o
aqui e o agora.” Essa manifestagdo tem o poder de instigar o questionamento das pessoas
sobre seus valores, sobre a ocupagao da cidade e seus ideais.

A cidade se configura como principal suporte para o grafite, o mesmo ja faz parte do
cotidiano dos espagos urbanos e para Blauth e Possa (2012, p. 152) “vem sendo legitimado
como uma manifestacao artistica que rompe com padrdes estéticos de percepgdo e apreensao
convencional da arte”. Na cidade os trens, os muros, tineis e diversos espagos considerados
marginalizados foram apropriados pelos grafiteiros para transmitir suas mensagens. Vale

ressaltar, que na historia do grafite, foram os trens e as escrituras neles grafitadas que uniram

! Disponivel em:< http:/diariodonordeste.verdesmares.com.br/cadernos/cidade/fortaleza-como-obra-do-grafite-
1.342445>. Acesso em 19 nov. 2017.
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a cidade e a periferia em Nova lorque, destacando a importancia do grafite na histéria das

mudangas sociais.

As politicas e os meios ocupados pelos grafiteiros sdo diferentes no tempo,
espaco, sujeitos e discurso; trens para uns, muro de repressao para outros,
tuneis e vias de acesso rapido para outros. Além disso, alguns grafiteiros ndo
se intimidam e ocupam também os simbolos de dominancia, tais como
monumentos ou o topo dos prédios mais altos da administragdo. Mas ndo so
os meios, as imagens frases e provérbios deixados traduzem diferentes
expectativas culturais. (RAMOS, 2007, p.1267)

Todo espaco ¢ uma ampla expressdo social da experiéncia humana e, portanto, a
cidade ndo pode ser entendida apenas como um espago fisico mas espaco de significagdo. E o
espaco onde os homens interagem entre si, com o ambiente ao seu redor e seus signos,
construindo novas formas proprias de significar suas vivéncias. (SANTOS, 2006)

A cidade ¢ remodelada pelos grafiteiros, devolvendo a ela um cardter de
comunica¢do compartilhada de recepcao, tensdes, mudangas e novos significados. Fazem dos
espacos das cidades, espagos de opinido, investigagdo, didlogo, declaragdes de amor e arte.
(RAMOS, 2007).

A cidade deixa entdo de ser entendida apenas como espaco de fungdes publicas e
privadas, ultrapassando a ideia de um conjunto de grupos sociais e instituicdes estatais, e
passam a refletir todas as formas de comunicagdo e as caracteristicas dos grupos que nela
habitam. A rede de articulagdes culturais, comunicacionais e informacionais passa a fazer
parte da cidade. Todas essas manifestagdes estdo sujeitas a degradacdo ou evolucdo, o que
caracteriza a cidade bem como o grafite como efémeros. Sendo esta efemeridade a principal
caracteristica do grafite. (ALBUQUERQUE, 2004)

O grafite ¢ uma arte democratica, ndo tem sexo, idade, classe social ou escolaridade,
¢ arte. Para Ramos (2007) ¢ possivel notar isso, quando nem sempre o grafite agrega sé
jovens pobres, excluidos, que estdo a margem da sociedade, ¢ um movimento global, ela
afirma que artistas consagrados e muitos emissores anOnimos certamente perceberam os
espacos da cidade como um suporte interessante para enviarem suas mensagens, afinal, a
cidade ¢ de todos, isso ¢ certo e o grafite assim o prova. Dessa forma ndo se deve pensar no
grafite como agdes dos que se sentem excluidos da cidade, as razdes e os emissores sao
diversos e muitos grafiteiros sdo artistas formados, estudam arte, vivem arte.

Quando o assunto em questdo ¢ o grafite de imediato torna-se necessario tracar uma

linha divisdria entre grafite e pichacgdo, ja que ¢ comum a associacao que ¢ feita entre ambos.
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Tanto o grafite como a pichagdo usam o mesmo suporte — a cidade — e o mesmo
material (tintas). Assim como o grafite, a pichagdo interfere no espaco, subverte
valores, ¢ ¢ espontanea, gratuita e efémera. Uma das diferencas entre o grafite ¢ a
pichacdo ¢ que o primeiro advém das artes plasticas e o segundo da escrita, ou seja, o
grafite privilegia a imagem: a pichagdo, a palavra e/ou letra. (GITAHY,1999, p.19)

Apesar de tamanhas semelhancas, ¢ bastante comum enxergar uma associagdo entre
ambos, mas de uma forma antagdnica, as pessoas colocam o grafite e a pichacdo como rivais,

sendo o grafite uma manifestacao artistica e a pichagdo ¢ crime, vandalismo.

Fonte:http://www.garotasgeeks.com/wp-content/uploads/2016/03/ArtexVandalismo 02 PichacaoXGrafite.jpg

Ramos (2007, p. 1260) diz que de um modo geral “ainda que essas intervencdes
sejam transgressoras ¢ semelhantes, os grafites e pichagdes apresentam técnicas e politicas
diferenciadas de acordo com o proposito de cada agente ou grupo em seu tempo € espago
definidos”.

A cidade aparece como espago de construcdo de significados, e acdo. Permitindo o
desenvolvimento de novas relagdes do homem com o meio. Furtado e Zanella (2009, p.1290)
afirmam que ‘“ao mesmo tempo que o sujeito habita a cidade, a cidade também o habita, pois
ambos se constituem mutuamente”.

Os estilos e as técnicas do grafite também se apresentam como uma caracteristica do
mesmo. Cada uma dessas técnicas varia de acordo com os grafiteiros, com o contexto social,
o espago utilizado e refletem diferentes aspectos culturais da arte do grafite. A seguir

apresentamos as principais técnicas:
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Stencil — ¢ técnicas mais conhecida e mais rapida. Neste estilo, ¢ utilizado um molde
de cartolina ou placas de radiografia com um desenho ou forma pré-definida. Basta preencher
0s espagos vazios com o spray ou tinta e o grafite fica pronto. Esse estilo permite reproduzir
varias vezes o mesmo desenho ou forma. O artista britdnico Banksy ¢ tido como um dos mais

influentes no mundo.

FIGURA 02 — GRAFITE STENCIL

Bomb — E o mais visto no cotidiano de algumas cidades. E um grafite de rua que néo

se encaixa em outros estilos, por ser ilegal. Geralmente ¢ feito durante a noite.

FIGURA 03 — GRAFITE BOMB

B il e

Fonte:https://br.pinterest.com/pin/495818240216878484/
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WildStyle - Nascido nas ruas de Nova lorque na década de 70, se caracteriza por
letras trancadas, por vezes tdo detalhadas que dificultam a leitura, principalmente de quem

ndo estd envolvido na arte do grafite. Utiliza setas como elementos caracteristicos.

Fonte: http://www.dionisioarte.com.br/o-graffiti-wild-style-de-medo/

Throw-up — O estilo de grafite mais dificil de definir, se caracteriza pela utilizagdo

s6 de contornos, ¢ uma variacao do estilo bomb, influenciado por outros estilos.

FIGURA 05 — GRAFITE THROW-UP

Fonte:https://br.pinterest.com/pin/429671620671269972/?1p=true
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Freestyle — Como o proprio nome diz, ¢ um estilo livre, onde vale a utilizagdo de

todas as técnicas e materiais. Facilitando a execug¢do e a marca individual de um grupo.

FIGURA 06 — GRAFITE FREESTYLE

Fonte: https://br.pinterest.com/pin/81487074490733415

Produgdo — ¢ um painel grande feito por varios artistas, formando o mesmo desenho,
ou uma mesma ideia, independente do estilo de cada artista. Uma produ¢do pode durar horas e

até dias.

FIGURA 07 — GRAFITE PRODUCAO

Fonte: http://artesemfronteiras.com/wp-content/uploads/2017/01/Mural-22Eva22-Acidum-em-Fortaleza.jpg
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3D-Style — Utiliza as trés dimensdes ( largura, altura e comprimento) para criar a
impressao de realismo e volume. E o estilo que exige mais conhecimento técnico sobre

perspectivas, luz e sombra aplicadas com as técnicas de spray.

FIGURA 08 — GRADITE 3D STYLE

Fonte: https://br.pinterest.com/pin/398850110742300623/

A arte do grafite propde outra possibilidade de percepcao pelos sentidos,
promovendo a singularizagdo dos espacos. Para Furtado e Zanella (2009, p.1294) “o grafite se
apresenta como a atividade de roubar um muro, resgata-lo e entregé-lo como arte”. Ou seja,
quando o muro ¢ grafitado ele deixa de ser lugar e torna-se um espago humanizado.

O grafite se propoe a refletir as caracteristicas do meio social em que ele foi pensado,
mostrando-se assim como um produto social irreverente do nosso tempo. Ainda que tenha

sido desenvolvido de forma marginal, o grafite ganhou espago nas ruas e nas galerias de arte.
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Para Gitahy (1999) o grafitar se mistura com as necessidades humanas, tais como
falar, dormir, comer, dangar, até¢ os dias atuais ainda ¢ dificil dissociar as necessidades

humanas da liberdade de expressao.

3.4 O GRAFITE EM FORTALEZA

A ascensdo do grafite no Brasil, esteve diretamente ligada ao movimento hip-hop, e
segundo Rodrigues e Bessa (2015), com a capital cearense ndo foi diferente. Embora,
atualmente o mesmo ndo esteja mais restrito a influéncia do movimento, que segundo as
autoras, com o passar dos anos foi ganhando novos sentidos, tematicas e praticas, impostas
pela apropriagdo do movimento por estudantes de artes plasticas, ex pichadores, institui¢des
publicas e outros agentes sociais.

Os grafites pioneiros na capital alencarina eram facilmente confundidos com
pichacdes, pois durante muito tempo o termo grafite era utilizado para denominar todos os
rabiscos nos muros da cidade, dessa forma os grafiteiros levaram a ma fama dos pichadores e
passavam a serem vistos como vandalos e desordeiros. (PEREIRA,2012)

Os primeiros grupos a se lancarem no movimento, segundo Pereira (2012), foram os
coletivos Grafiticidade e Acidum. A trajetéria do Grafiticidade comegou em 2002, de acordo
com Rodrigues e Bessa (2015), a partir de um projeto pautado em arte e educagdo, promovido
pela Prefeitura de Fortaleza, onde eram oferecidas oficinas sobre a arte do grafite,
especialmente nos bairros Centro e Benfica. J& o Acidum foi formado, segundo Pereira (2012)
por ex-alunos dos cursos de Artes do Instituto Federal de Educagdo, Ciéncia e Tecnologia e
por ex-bolsistas do Centro Dragdo do Mar de Arte e Cultura, em Fortaleza.

No que parece ser o lado oposto das técnicas empregadas pelos artistas plasticos,
estavam os grupos como o Viciados em Tinta Spray (VTS) e o Revolu¢do Através dos Muros
(RAM) que acreditavam que o grafite era, antes de tudo, um instrumento de protesto, que
quanto mais proximo das artes plésticas, mais longe da cultura da periferia. (RODRIGUES E
BESSA, 2015)

Apesar do campo de tensdes estabelecido pela rivalidade dos crews, o grafite
continuou em expansao, até se tornar palco de um festival de urbana que serviu ndo apenas
como celebragdo de talentos locais, mas possibilitou o intercimbio de saberes de grandes

artistas do grafite mundial.

3.4.1 Festival Concreto
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Em 2013 foi promovido em Fortaleza o primeiro grande encontro para se discutir
sobre arte urbana: o Festival Concreto. Idealizado e organizado pelo artista Narcélio Grud, o
festival proporcionou um intercaimbio cultural de arte urbana entre artistas e populagao.

Dentre as atividades desenvolvidas pelo festival “foram realizadas exposicoes,
intervengdes, workshops, oficinas e palestras, técnicas e linguagens, como o muralismo, o
grafite, a musica e a danga. Fazendo uso da cidade como principal suporte.” (FESTIVAL
CONCRETO)?. Depois dessa primeira edi¢do, ja aconteceram mais trés edi¢cdes nos anos de
2015, 2016 e 2017.

A arte urbana de uma maneira geral, possui uma grande importancia na constru¢ao
da memoria coletiva, seja através de mensagens de cunho politico e revolucionario ou com
murais e pinturas que visam o desenvolvimento artistico e estético, a historia da arte urbana

em Fortaleza, se confunde com a propria histéria da cidade.

Dos murais feitos a carvao pelo artista Chico da Silva nas ruas do Pirambu, as
esculturas publicas de Sérvulo Esmeraldo presentes por toda cidade, podemos
perceber as marcas de uma época. Com carater efémero ou nio, muitos foram
os artistas que levaram para as ruas seus trabalhos nas ultimas décadas e
marcaram geragdes. Nos dias de hoje, ainda podemos encontrar obras
publicas de Zenon Barreto, Leonilson, Ademir Martins, Estrigas, para citar
alguns das geracdes que ja se foram, mas que continuam com suas obras
presentes na cidade de Fortaleza. (FESTIVAL CONCRETO)?

A arte urbana chegou em Fortaleza na década de 90, trazendo consigo seu carater
transgressor através das pichacdes, no decorrer dos anos 2000, apds surgimento de novos
artistas, novos materiais, conceitos € termos sobre a arte urbana, a sociedade de maneira geral
passou a apropriar-se da mesma na cidade, como meio de ornamentar espacos, comercializar
produtos e entretenimento entre outras agdes. Com o advento das tecnologias de informacao e
comunicac¢do, a propagaciao de artistas e técnicas que fazem dos muros, postes, semaforos,
prédios e lixeiras, suporte para divulgagdo da sua arte, ganhou novas proporgoes.

Para Grud®*, criador do festival,

A simples a¢@o de inscrever meu nome nas paredes da cidade serviu de porta
por onde adentrei ao universo da arte urbana, me encontrei e apos tempos de

2 Texto retirado do site: Festival Concreto. Disponivel em:< http://www.festivalconcreto.com.br/festival/edicao-
2013/>. Acesso em: 31 mar. 2018.

3 Texto retirado do site: Festival Concreto. Disponivel em:< http://www.festivalconcreto.com.br/festival/>.
Acesso em: 31 mar. 2018.

4 Texto retirado do site: Festival Concreto. Disponivel em:< http://www.festivalconcreto.com.br/festival/>.
Acesso em: 31 mar. 2018.
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labuta participei de alguns festivais em diversas cidades de diferentes paises,
lugares onde pude fazer amigos, sentir e vivenciar inumeras vezes a energia
empolgante de transformagdo que esses eventos propiciam. Surgiu dai o
desejo de fazer algo parecido na cidade onde vivo. A cidade de Fortaleza
sofre com a grande desigualdade social e a violéncia, sendo, assim, um
ambiente propicio e necessitado de agdes dessa natureza.

O Festival surge assim com a ideia de transforma o olhar do espectador sobre a
cidade e abrir um espaco que a populagdo possa pensar sobre as diferencas sociais, sobre os

acontecimentos cotidianos, sobre politica e poesia, sob uma nova perspectiva.
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4 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Neste capitulo abordamos a metodologia utilizada para o desenvolvimento desta
pesquisa. Para isto relembramos a problematica da pesquisa apresentada na introdugdo: Qual
o papel do grafite enquanto instrumento de mediag@o e informagao?

Realizamos assim uma pesquisa de carater exploratorio, ideal para proporcionar uma
visdo geral acerca do assunto, permitindo ao pesquisador conhecer mais sobre um fendémeno.

Segundo Gil as pesquisas exploratoérias,

tém como principal finalidade desenvolver, esclarecer e modificar conceitos e ideias,
tendo em vista, a formulagdo de problemas mais precisos ou hipdteses pesquisaveis
para estudos posteriores. De todos os tipos de pesquisa, estas sdo as que apresentam
menor rigidez no planejamento. [..] Pesquisas exploratdrias sdo desenvolvidas com o
objetivo de proporcionar visdo geral, de tipo aproximativo, acerca de determinado
fato. (1999, p. 43)

A abordagem utilizada ¢ a qualitativa que, para Minayo (2001) trabalha o universo
de significados, motivagdes, crencas e valores, se preocupando com um universo que nao
pode ser quantificado, que corresponde ao espago mais profundo das relagdes, dos processos e
dos fendmenos. Na pesquisa qualitativa hd um aprofundamento da compreensdo de um
fendmeno a partir de um ponto de vista social.

O método escolhido para a analise dos dados ¢ a o da iconologia. De acordo com
Panofsky (apud VICENTE, 2014) a analise iconologica permite ao pesquisador observagoes
mais aprofundadas sobre uma imagem do que as analises feitas pela iconografia inicialmente,
tratando do conteudo ou significado da imagem.

Para Unfried (2014 p.02-03) a Escola de Warburg da Alemanha propunha,

que as obras de arte, mais do que a imagem representada na tela (explicito ou visivel
- iconografia), pode esconder uma série de mensagens de cunho religioso ou moral
por meio de simbolismos disfarcados nas cenas do cotidiano (implicito ou invisivel -
iconologia).

Segundo Vicente (2004, p.150) “O método iconologico refere-se a tradugdo
vocabular, a decifracdo de codigos obscuros a primeira vista, pois a familiaridade com as
imagens ¢ insuficiente para uma verdadeira andlise”. Ou seja, o método iconoldgico busca
mostrar os significados , ou as interpretagdes de uma imagem.

O método iconologico estd fundamentado em trés niveis de significado,

o primeiro, voltado ao significado primario ou natural, ¢ o da descricdo pré-
iconografica. Esta descri¢do consiste na identificacdo de formas puras, bem como de
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objetos e eventos presentes na imagem. O segundo nivel, voltado ao significado
secundario ou convencional, ¢ o da descricdo iconografica. Diferente do nivel
anterior, este consiste ndo somente na descricdo pura e simples dos objetos
retratados, mas na ligagdo das composigdes da imagem com assuntos e conceitos. O
terceiro e ultimo nivel, voltado ao significado intrinseco ou contetido, é denominado
descricao iconoldgica. Esta descrigdo ¢ definida pela descoberta e interpretacao dos
valores simbolicos presentes na imagem. (PANOFSKY, 2011 apud UNFRIED, 2014,

p-3)

O primeiro nivel € o nivel mais bésico, onde ¢ feita uma descri¢do da imagem, sem
qualquer contexto conceitual, uma identificacdo das formas. No segundo nivel além da
descri¢do, sdo associadas as imagens conceitos, conhecimento e ideias elucidativas. O terceiro
nivel ¢ a analise subjetiva, onde serdo construidas relagdes entre obra, local, tempo e espaco
com o repertorio do espectador da imagem. Os dois ultimos niveis, abrem espago para uma
analise particular do individuo, tendo em vista que depende do repertorio informacional.

Nesta pesquisa utilizamos os trés niveis para a analise das imagens, porém, como o
segundo e o terceiro nivel tratam-se de analises subjetivas eles sao abordados como um s0.

Os grafites selecionados para andlise foram produzidos durantes as quatro edi¢des do
Festival Concreto, projeto idealizado por Narcélio Grud que tem como objetivo uma
aproximacao entre cidade e populacao, o festival foi escolhido como fonte para as analises,
pois ¢ caracterizado como um novo passo para o desenvolvimento da arte urbana na cidade de

Fortaleza, como colocaram Rodrigues e Bessa,

¢ patente o alinhamento institucional do evento. As intervengdes realizadas
materializaram o propdsito de mapear espagos que representassem todas as regionais
de Fortaleza, em um didlogo préximo com a logica de divisdo administrativa. (2015,
p.233)

As intervencdes artisticas do festival tinham como objetivo demonstrar o papel do
grafite como um agente revitalizador da cidade, aproximando a identidade local das
tendéncias globais. Com a realiza¢do do Festival Concreto, o grafite passou a ser visto pelos
gestores publicos como uma alternativa para embelezar e limpar visualmente a cidade. As
intervengoOes artisticas das quatro edicoes do Festival Concreto podem ser vistas em
praticamente todos os bairros da cidade.

Escolhemos dez imagens, das quatro edi¢des do festival. Devido a efemeridade
caracteristica do grafite, a escolha ¢ feita com base na oportunidade ou preservacao das

intervencgoes.
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S FESTIVAL CONCRETO: A CIDADE ENQUANTO SUPORTE DO GRAFITE

Neste capitulo, pretende-se, mostrar a analise dos dados coletados e discussdo dos
resultados obtidos, através da andlise de imagens. Assim relembraremos o objetivo geral da

pesquisa: estudar o grafite enquanto canal de comunicagdo e fonte de informagao estética.

FIGURA 09 - FOME ZERO - NEMO’s

I 7E R ol T

Fonte:http://www.festivalconcreto.com.br/wp-content/uploads/festival-concreto-2015-historico-14.jpg

O mural acima foi produzido pelo italiano NEMO’s durante a 2* edi¢do do Festival
Concreto em 2015 e estava localizado no Centro Dragdo do Mar de Arte e Cultura.

Em nivel primario temos a imagem de um homem, uma linha de costura, um garfo e
palavras. Ja no nivel secundario € possivel identificar a frase “FOME ZERO”, que entre aspas
ganha o sentido de ironia, associada a imagem de um homem segurando um garfo,
instrumento utilizado para comer, como uma agulha. O mesmo mantém a linha presa ao garfo
que utiliza para costurar a propria boca.

Com base na concep¢ao de Ramos (2002) de que o homem utiliza a informagdo para
modificar sua realidade social, conseguimos identificar na obra de NEMQ’s a abertura de
possiveis questionamentos acerca dos objetivos, validade e da efetividade do programa
promovido pelo governo, que tinha como meta a erradicacdo da fome no Brasil, no entanto,

por meio do grafite o autor sugere a ideia de que o mesmo funcionou apenas como uma
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maneira de silenciar a populagdo. Embora, neste caso, o grafite funcione com um instrumento
de mediacdo entre os individuos e o fato social, a constru¢do desta reflexdo depende
completamente do repertéorio dos envolvidos (COELHO NETTO, 1980), j4 que o
entendimento desse contexto necessita de conhecimento prévio sobre as politicas publicas, o

programa Fome Zero e o cenario social do pais antes e depois da execugao do projeto.

FIGURA 10 - PUBLICO/PRIVADO - HYURO

Fonte: http://www.festivalconcreto.com.br/wp-content/uploads/festival-concreto-2015-historico-29.jpg

Produzido pela artista argentina Hyuro, o mural acima também foi idealizado durante
a 2% edicao do festival, estava localizado na Rua Juvenal Galeno, nas proximidades da
Universidade Federal do Ceara, no bairro Benfica.

Em nivel primario conseguimos ver uma mulher envolta em uma fita de isolamento.
Ja no segundo nivel somos levados diretamente ao significado das fitas de restrigdo em torno
da mulher e o que elas representam uma mulher restringindo a si mesma, seu corpo e suas
vontades ou protegendo-se, impedindo a violagdo do seu espago.

A informacdo, segundo Feitosa (2016), interfere no processo de cultura e a
complexidade de sua apropriagdo pode gerar transformacodes na vida do receptor. Uma das

vertentes do grafite idealizado por Hyuro representa a luta do movimento feminista, que busca
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a igualdade entre os géneros e traz consigo o despertar para uma meditagdo sobre o
empoderamento da mulher e a libertacdo de seu corpo. S3o manifestos como esse que se
apropriam da ideia de arte engajada que conforme Coelho Netto (1980) tem o poder motivar
decisdes, bem como, promover mudancas efetivas em comportamentos arraigados.

O titulo “Publico/Privado”, caracterizado como informac¢do semantica, complementa
a obra, tida como informagdo estética. No Brasil, embora o corpo da mulher seja propriedade
privada, diante de situacdes como aborto e estupro, as decisdes tomadas de maneira publica

pelo Estado.

FIGURA 11 - MARACATU - BORONDO

-

Fonte: http://www.festivalconcreto.com.br/wp-content/uploads/festival-concreto-2013-historico-19.jpg

Produzido pelo artista espanhol Borondo, o mural localizado no Centro Dragao do
Mar de Arte e Cultura ainda colore as paredes do lugar. Idealizado durante a primeira edi¢do
do festival em 2013, foi um dos poucos grafites que se mantiveram até os dias atuais.

No primeiro nivel da nossa analise, conseguimos identificar um homem de torso nu
em um fundo florido. No proximo nivel ¢ possivel reconhecer tragos do regionalismo local, ¢

nele que conseguimos construir uma associacdo da cara preta do homem e o colorido das
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flores com Maracatu, tradi¢do cultural da cidade de Fortaleza que conta a histéria dos
escravos negros durante a colonizagao.

Como vimos, o inicio do grafite esteve ligado a movimentos de cunho politico e
social, como uma forma de protesto, com o passar dos anos e a modificacao da estética do
grafite a partir do que colocaram Rodrigues e Bessa (2015). E possivel compreendermos a
obra de Borondo ndo como um protesto mas como a manifestagdo do que o artista
compreendeu sobre uma histéria e uma cultura local.

A obra de Borondo vai de encontro ao entendimento de Coelho Netto (1980) sobre as
possibilidades de significagdo geradas pela Informagao Estética. O artista se apropriou de uma
pequena parcela da cultura local e a partir dela fez leituras que deram origem a uma nova obra,
que também expressa algo da cultura local. Essa caracteristica da obra de Borondo também
vai de encontro ao que os autores Feitosa (2016) e Lamizet (1999) colocam como parte do
entendimento de mediacdo cultural, j4 que o autor se apropriou de uma informagdo e

construiu novos significados a partir dela.

FIGURA 12 - CEU E INFERNO NA TERRA - INO

Fonte:http://www.festivalconcreto.com.br/wp-content/uploads/festival-concreto-2015-historico-32 ipg

Localizado no Centro de Fortaleza, entre as ruas Sdo Paulo e Bardo do Rio Branco
produzido em novembro de 2015, o mural pintado pelo artista grego Ino encerrou a segunda
edicao do Festival Concreto e ¢ uma das poucas intervencoes que ainda se mantém.

Em primeiro nivel conseguimos identificar uma crianca com asas soltando beijos
sentada em cima de um globo. No segundo nivel ja somos capazes de associar 0 menino com

as asas a um anjo, no entanto, dependendo do angulo que observamos a imagem, as asas
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podem ser vistas como chifres. Levando em consideracdo as circunstancias do periodo de luto
pela violéncia que a cidade se encontrava e o repertdrio informacional da cultura local, ¢é
provavel a associa¢do do anjo com o bem, e do demdnio com mal, com isso, podemos dizer
que ha dois lados do mesmo garoto sobre o Planeta, o bom e o mau.

A obra de Ino, desenvolvida durante um periodo de medo e luto na cidade de Fortaleza,
ocasionado pela tragédia conhecida como “Chacina do Curid”, vai de encontro a idéia de
Furtado e Zanella (2009) de que o grafite ¢ fruto das vivéncias do sujeito que o produz dentro
da cidade. E importante ressaltar que a dualidade do momento vivido pelo autor, pode ter
impactado diretamente na sua produc¢do, a0 mesmo tempo em que participava de um
celebragdo a arte urbana, o0 mesmo testemunhou uma cidade que ainda chorava pela perda dos
seus e questionava as motivagdes de um crime cruel.

Em 2017, o artista voltou a Fortaleza a fim de contribuir em mais uma edi¢ao do
Festival Concreto, abordando a mesma tematica e traduzindo seu olhar sobre a cidade através

da arte mais uma vez.

FIGURA 13 - BROKEN - INO

Fonte:https://streetartnews.net/2017/12/broken-ino-fortaleza-brazil.html

O mural acima foi elaborado durante a 4* edicdo do Concreto e esta localizado no
Hotel Sonata de Iracema, entre as avenidas Beira Mar e a Historiador Raimundo Girao, no

Bairro Praia de Iracema.
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Em primeiro nivel conseguimos apontar a existéncia de um corpo feminino nu sob
um fundo preto. J4 em segundo nivel, é possivel enxergar um corpo sofrido, magro e ainda
assim, sexualizado. Fortaleza ¢ conhecida pelo grande numeros de casos envolvendo a
prostituicdo, a exploracdo e o turismo sexual, principalmente nas proximidades do local onde
a obra foi produzida. Sdo dois lados de uma mesma cidade, uma contradicao onde o mesmo
lugar que abriga belas praias e hotéis de luxo também ¢ lugar de pobreza e exploracao.

As obras representam bem o objetivo por trds da criagdo do Festival Concreto e da arte
urbana de modo geral. Durante a discussao sobre a histéria do grafite, Gitahy (1999), Ramos
(2007), Furtado e Zanella (2009) e Grud (2013) ao falar da criacdo do Festival, ressaltam a
importancia da arte urbana para a constru¢do de uma memoria coletiva e para provocar o
debate ¢ a conscientizagio sobre a vida em seus diferentes aspectos. E buscando essa

conscientizagdo que o artista Ino produziu suas obras para o Festival.

FIGURA 14 - MURAL ETHOS - CLAUDIO ETHOS
-
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Fonte: http://www.festivalconcreto.com.br/wp-content/uploads/festival-concreto-201 6-hist0rico—32. ipg
O mural idealizado pelo artista brasileiro, radicado nos Estados Unidos, Claudio
Ethos foi pintado durante a 3* edigdo do Festival Concreto e esta localizado nas paredes do

Museu de Arte Contemporanea do Centro Cultural Dragdo do Mar de Arte e Cultura.
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No nivel primario conseguimos apontar a presenca de um garoto deitado segurando
uma fina linha. Em segundo nivel ja podemos constatar a auséncia dos membros inferiores do
garoto, que na imagem foram substituidos por préteses, enquanto ele parece brincar sozinho
com uma expressao que pode ser decifrada como triste ou pensativa, dependendo da odtica do
receptor e do momento.

Quando nos apropriamos da ideia de Coelho Netto (1980) de que a informagio
estética ndo ¢ passivel de esgotamento, justamente por possuir esse carater mutavel que varia
de pessoa para pessoa, € até mesmo para a mesma pessoa em momentos diferentes, somos
capazes de enxergar sob varias perspectivas.

Dentro de uma mesma obra, podemos ver apenas um garoto pensativo pintado pelas
maos de um talentoso artista, a0 mesmo tempo que podemos ser tocados de tal maneira, a
provocar uma sensibilizacao acerca da realidade de criancas que sdo vistas como diferentes,
seja pela aparéncia ou pela condicao fisica e mental.

E durante esse aprofundamento que a imagem ganha um novo significado. O garoto
passa a ser icone de uma causa, enquanto empina, o que podemos imaginar ser uma pipa,
simbolo de esperanca e for¢a, mas também pode fazer alusdo a uma brincadeira infantil tipica
da cultura brasileira, ja que segundo Laraia (2000) temos a necessidade de atribuir um sentido

ao que nos ¢ desconhecido.

FIGURA 15 - VERDE LAMA - DINHO BENTO
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Fonte: https://www.flickr.com/photos/dinhobento/3 11574293 11/in/photostream/

O grafite foi parte da 3° edicao do Festival Concreto, produzido pelo brasileiro Dinho
Bento, o mural esta localizado no viaduto do cruzamento das Avenidas Rui Barbosa e General
Murilo Borges, no Bairro Aerolandia em Fortaleza.

No primeiro nivel conseguimos identificar a presenga de um passaro com a cabeca
de um homem barbudo, proximo a um ninho de passarinhos, vemos também lama, carcacas
de animais mortos, casas ¢ uma cruz. No proximo nivel, conseguimos compreender que o
mural retrata um cenario de devastacdo, todos os elementos, com exce¢do do passaro com
cabeca de homem que aparenta estar migrando junto de sua ninhada, estdo encobertos por um
mar de lama.

Nesta andlise, em especial, ¢ muito importante levar em consideragdo as raizes do
artista que produziu esse grafite. Dinho Bento, ¢ mineiro e cresceu em Mariana, cidade que
ficou conhecida pela maior tragédia ambiental registrada no Brasil, ocorrida em novembro de
2015, exatamente um ano antes da sua participagdo no Festival Concreto.

Gracas ao rompimento de uma barragem em um distrito préximo, a lama e os rejeitos
provenientes da extracdo de minério invadiram a cidade de Mariana, arrastando consigo casas,
igrejas, prédios comerciais, pessoas € muitas das coisas que faziam parte da historia do autor

da obra, que para Canevacci (1977) se confunde com a histéria da cidade que agora estd
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submersa em lama, gragas a relacdo afetiva estabelecida entre ambos onde as recordagdes do
individuo, passam a ser também recordacdes da cidade.

Para Santos (1996) a cidade ndo representa apenas um espaco fisico, e sim um local
onde os homens encontram meios de significar suas vivéncias. Foi dessa forma que Dinho,
encontrou uma maneira de representar algo significativo para si a0 mesmo tempo que se
utilizou do poder do grafite, segundo Ramos (2007) e de suas fortes representacdes, para
instigar questionamentos e manifestar-se de maneira sobre valores, ocupacdo da cidade e
ideais.

E importante ressaltar que toda essa analise sobre o grafite s6 é possivel se o ptblico

tiver conhecimento sobre a tragédia, ou seja depende do repertério do receptor.

FIGURA 16- OBRA SEM TITULO - COSMIC BOYS
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Fonte: http://www.festivalconcreto.com.br/wp-content/uploads/festival-concreto-2016-historico-16.jpg

O grafite foi produzido durante a 3* edi¢cdo do Festival Concreto e estd localizado na
Rua Joaquim Alves, no bairro Meireles em Fortaleza. Os artistas responsaveis Rimon
Guimaraes e Zeh Palito, formam a dupla Cosmic Boys, que durante a sua participagao no
Festival, foi responsavel pela producdo de seis murais, todos voltados para a representacao da

cultura africana.
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Em primeiro nivel conseguimos perceber a presenga de homem em um cenario
montanhoso e mascaras multicoloridas sob a sua cabega. Ja no segundo nivel, se recorrermos
ao nosso repertorio, conseguimos identificar que o homem do mural trata-se de um negro, isso
gragas aos tracos de seu rosto, labios fartos e nariz largo. Na cultura africana, as mascaras
distorcidas e abstratas que pairam sob o homem, possuem significados espirituais e religiosos
que fazem parte da identidade cultural de cada etnia, onde os homens deixam o seu proprio
corpo e suas caracteristicas fisicas, para tornar-se o espirito retratado pela mascara.

Se levarmos em consideragdo toda a simbologia das mascaras, podemos concluir que
o mural foi pensado de maneira que homem fosse capaz de representar toda a cultura na qual
ele esta inserido e cada vertente da mesma, simbolizada por uma maéscara cheia de crencas e
significados.

Segundo a idéia de Davallon (2007) o objetivo principal da mediagdo cultural ¢
facilitar a interacdo e a apreensdao de um objeto por parte do publico, ou seja, tornar a cultura
visivel. O Brasil, considerado um pais mestico e rico em diversidade cultural, sofreu forte
influéncia da cultura negra desde o periodo colonial, contudo, algumas facetas desta cultura
ainda sdo invisiveis aos olhos da populacdo, e foi transformando o invisivel em visivel que os

artistas fizeram do grafite um instrumento de mediagao.

FIGURA 17 - SOBRE O TEMPO - NARCELIO GRUD E MEDIANERAS

Fonte:https://www.facebook.com/festivalconcreto/photos/a.381426045321058.1073741828.3795710055065
62/1227003894096598/?type=3 &theater
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O mural intitulado “Sobre o Tempo” foi produzido pelo idealizador do Festival
Concreto, o grafiteiro Narcélio Grud em parceria com o duo argentino Medianeras durante a
4% edicdo do festival, em 2017. A obra foi pintada nas paredes do Centro de Eventos do Ceara,
na Avenida Washington Soares no Bairro Edson Queiroz.

Em primeiro nivel temos a presenga de um caracol, seguido de imagens do que
parecem ser formas geométricas em diferentes estdgios de crescimento e uma mulher
segurando um cetro. No segundo nivel, onde ocorre a traducdo do que vemos pelo que
sabemos, podemos observar que o mural remete a uma ideia de evolucao dos elementos
presentes, caso haja conhecimento prévio por parte do perceptor, o fato de que em algumas
culturas o caracol representa fertilidade, evolucdo da vida e regeneragdo ¢ um fator decisorio
da compreensao da obra.

Portanto, analisando de maneira mais profunda a imagem de forma conjunta ao seu
nome, podemos constatar que um dos sentidos que podem ser atribuidos ao mural ¢ o de
representacdo do ciclo da vida.

Podemos identificar no grafite as caracteristicas da informagao estética propostas por
Coelho Netto(1980), por ser uma obra eminentemente poética, possui uma logica propria que
ndo ¢ facilmente identificada pelo receptor, a simbologia utilizada no grafite nao
necessariamente precisa ser de conhecimento do publico, essas caracteristicas ndo tiram o
valor informacional da imagem, ainda que ela ndo seja entendida em primeira instancia.

Além disso, por se tratar de uma informagao estética a mensagem da imagem nao ¢
completamente traduzivel pelo receptor o que nos leva a uma importante caracteristica da

obra que ¢ a inesgotabilidade de interpretacdo que ela pode gerar.
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FIGURA 18 - FORA DO SISTEMA STILE
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Fonte https //www facebook com/festlvalconcreto/photos/a 381426045321058 1073741 828. 379571005506562/ 1
229409340522720/?type=3 &theater

O mural acima, pintado nas paredes do Centro Socioeducativo Passaré¢ (SEAS), na
Rua Eldorado, também foi produzido na 4* edi¢ao do Festival Concreto, em 2017, pelo artista
carioca Stile.

Em primeiro nivel podemos indicar a presenga de faixas paralelas com cores
variadas e uma frase. No segundo nivel, gracas ao conhecimento prévio, somos levados a uma
associacdo imediata ao “fora do ar” da TV, ja que quando isso acorre a mesma apresenta o
mesmo padrao de imagem da obra e a frase “fora do sistema” também faz mengdo a isto.
Tendo em vista o que o centro socioeducativo acolhe, em regime de internato, adolescentes
que possuem algum tipo de conflito com a lei, objetivando sua reinser¢ao ao convivio social e
familiar, a ideia do autor pode retratar a segregacao e o descaso sofrido por esses jovens que
por algum motivo vivem a margem da sociedade, fora do convivio social.

O grafite se desenvolveu de forma marginal, mas sempre se propds a refletir as
caracteristicas do meio social em que foi pensado, o que segundo Furtado e Zanella (2009) o
tornou um produto social irreverente do nosso tempo. Para as autoras, o grafite ¢ capaz
transformar um lugar qualquer em um espaco humanizado através da arte. A obra de Stile
além de possuir uma vertente de critica ao sistema, também detém o poder de transformar um

espago e expressar a cultura.
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CONCLUSAO

As discussdes sobre o grafite suscitam inimeras questdes quanto ao seu papel na
sociedade atual. O grafite sempre teve em sua esséncia a critica, mas ao longo dos anos ele
vem ganhando cada vez mais espaco como um instrumento de arte e manifestagdo cultural.

Ao falarmos do grafite como um meio de mediacdo cultural e uma fonte de
informacao estética, estamos agregando novos valores para uma arte que nasceu
marginalizada, mas que aos poucos foi ganhando espaco em galerias de arte, campanhas
publicitarias e instrumento para organizacdes publicas para a revitalizacdo do espago urbano.
Tornando visivel aquilo que antes era entendido pela sociedade como algo ruim ou puramente
poluicao visual. Instigando novas formas de pensar a arte € a comunicagdo através da arte.

E pensando nesse novo papel da arte urbana e do grafite que o surge o Festival
Concreto. Buscando através do grafite revitalizar espagos e construir novas relagdes entre a
populagdo e a cidade.

Quanto ao problema levantado anteriormente, concluimos que os grafites produzidos
no Festival Concreto tiveram importancia na questdo da revitaliza¢do da cidade, no entanto os
questionamentos gerados e as reflexdes acerca da realidade social,, demonstram que muito
mais do que agente embelezador, as obras produzidas durante o festival buscam despertar
conscientizacdo sobre problemas sociais e mostrar o grafite como instrumento de mediagado e
transformagoes da cultura local.

Com relagdo ao objetivo geral que pretendia estudar o grafite enquanto informagao
estética e canal de comunicacdo, concluimos que ele foi atingido no decorrer das analises,
onde demonstramos como os artistas na condi¢do de emissores utilizaram o grafite para
repassar mensagens sobre cultura, problemas sociais ou apenas como forma de poesia. O
grafite como qualquer arte ¢ uma tipo de informagao estética e como tal demonstra algumas
caracteristicas proprias como podemos identificar no referencial tedrico e nas analises.

Entendemos ainda que foi possivel atingir os objetivos especificos que foram
apresentados na introdugdo. Quanto a abordar o papel da informagado estética no processo de
comunicag¢do, podemos concluir que foi atingido no capitulo 2, quando falamos dos conceitos
de informacao estética, suas caracteristicas dentro do topico 2.1 onde discutimos a teoria da
informacao e do topico 2.2 onde abordamos o cddigo da informagao estética dentro do canal
de comunicagdo. No tocante ao historico e as caracteristicas do grafite, concluimos que foi
atingido no decorrer do capitulo 3. Com relagdo a discutir o grafite como instrumento de

mediagdo entre homem e cidade, concluimos que foi atingido nos topicos 2.3 quando falamos
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sobre media¢do e cultura, no topico 3.2 quando falamos sobre cidade e arte urbana, e durante
as analises, onde abordamos de que maneira os artistas utilizaram o grafite como mecanismo
de mediagao.

Do ponto de vista da Biblioteconomia esta pesquisa € importante pois apresenta o
grafite como uma fonte de informacao, entendo que a arte urbana, em especial o grafite tem
sido amplamente utilizado como instrumento de troca de mensagens entre homem, cidade e
sociedade. Para a Ciéncia da Informacdo, que tem como objetivo os estudos ligados a
producao, organizagao e disseminagdo da informagao em todas as areas do conhecimento, esta
pesquisa € importante pois traz novos enfoques sobre o grafite como meio de mediacao da
informagao e da cultura.

Com base no referencial teérico utilizado para a construgdo desta pesquisa, bem
como as analises realizadas a fim de atender os objetivos ja estabelecidos, podemos concluir
que o grafite ¢ uma fonte de informagao importante, e mais do que isso, o grafite tem o poder
de propor questionamentos e provocar mudangas na realidade social de um lugar. Se
utilizando da cidade como principal suporte, o grafite que nasceu de uma cultura marginal e
tem como uma de suas principais caracteristicas, a efemeridade, ¢ hoje uma das principais
formas de democratizacdo da arte ¢ mediagdo cultural nas cidades. A analise dos grafites do
Festival Concreto nos permitiu ver o grafite sob uma nova o6tica, que ndo traz beleza pra

cidade, mas impulsiona mudangas na cultura, na memoria e na sociedade atual.
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