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JUSTIFICA
TIVA

a0 tem crise para as criancas. Elas crescem e
perdem suas roupas, entao vocé nao tem

mo adiar o consumo desses produtos. Vocé

le cortar gordura, menos brinquedos e etc.

5 as roupas vao sendo perdidas porque elas

crescem’”.

Site utilizado para os dados de analise de mercado:
https://www!l.folha.uol.com.br/mercado/2017/05/1885675-segmento-de-

roupas-infantis-cresce-junto-com-as-criancas.shtml - Acesso em 14 de junho
de 2018




VESTUARIO
INFANTIL?

Segundo Instituto de Estudos e Marketing
Industrial (lemi), o mercado de varejo de
moda infantil desponta como uma
tendéncia a crescer por serem itens
ligados a necessidade de compra.

O segmento moda infantil em Fortaleza &
abastecido por diversas marcas, com
precos e produtos diversificados.

A marca se insere neste mercado visando
atender as lacunas percebidas apods a
realizacao de pesquisas (questionario
online e entrevistas semi-estruturadas).







Justificativa
do projeto

Apos o desenvolvimento de pesquisas de marcas de vestuario infantil,
observacao de produtos, foi perceptivel que as marcas que se enquadram
neste segmento nem sempre preocupam-se com o conforto ergonémico e a
qualidade dos produtos entregues ao mercado. De tal modo, a pusqué chega
ao mercado buscando oferecer produtos autorais, que se desenvolvem a partir
dos pilares sustentaveis, com design natural e ergonémico e que
harmonizam-se ao shape infantil. A marca acredita que € necessario fazer
roupas para criangas que gostam de ser criancas e que vivem intensamente a
infancia.



Desenvolver e introduzir a marca
pusqué no mercado. Desenvolvendo o
branding da marca através dos canais

virtuais, instagram e e-commerce.




Lancamento e consolidacao da marca, desenvolvendo
campanhas de conscientizacao do publico quanto ao
consumo de roupas ergonémicas, de qualidade e

com desenvolvimento sustentavel.




Compromisso do
projeto

Valorizar a producao correta e sustentavel de produtos
ergondmicos e com exceléncia em qualidade.




Analise
setorial

A marca.




A pusqué é uma marca de moda, no
segmento de vestuario infantil, gerada
na cidade de Fortaleza/CE. 'pusqué’ flui
do por qué?

A escolha do nome demonstra a
preocupacao estar préximo ao
consumidor final, as criangas meninas.

Valorizando o design natural e
ergonémico, trabalhando shapes
classicos desenvolvendo produtos que
focquem no conforto e qualidade.



Preco Praca Promocgao

e-commerce e lookbooks, redes

R$: 100,00 - R$: 250,00 g - T ;
instagram sociais, editoriais, feiras.



PRODUTOS

Nossos produtos sdao desenvolvidos a partir de
pesquisas tecnolégicas que visam conforto e
qualidade. a principal matéria - prima utilizada é
o algodao, insumo proveniente de fibras
naturais, o corpo 'respira’' melhor quando
usamos roupas feitas de tecidos naturais.

Tomando consciéncia dos possiveis danos
causados pelo plantio do algodao, a pusqué
também busca desenvolver produtos a partir do
reuso de artigos da cadeia téxtil, também
'nascidos’' de fibras naturais, que ainda néo
finalizaram seu ciclo de vida.




Analise
bien

Microambiente Macroambiente

A marca Demografia
Fornecedores Economia
Publico relevante Fatores naturais
Clientela Tecnologia
Concorrentes Politico-Legal

Cultura




S.W.O.T.







Concorrentes
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marca carioca que pertence ao grupo soma, também segmentada em vestuario
infantil, recentemente introduziu produtos para meninos. desenvolve diversas
colecdes colaborativas algumas outras marcas de segmentos diferentes, como

melissa.



Forgas
Produtos com
elevada qualidade.
Precos
competitivos.
Possuir canais de
marketing
agressivos quanto
a mercado.
Colecoes com
grande variedade
de cores, estampas
e texturas.

Shapes basicos,
porem,
desenvolvem
alguns produtos
que nao se
enguadrem
corretamente ao
conforto
ergonomico.
Centralizacao de
lojas fisicas

Oportunidades

Estar ligada a
imagem de outra
forte marca do
segmento
vestuario.
Parecerias com
grandes marcas.

Ameacas

Entrada de novos
concorrentes.
Fatores
economicos e
politicos



floraminha - B

1.439 publicagdes 60,8mil seguidores sequindo 3.380

Flora MinhaWg Florindo nossos dias @ Instagram Oficial WhatsApp: (85) 99677-8390

romanaapenteados patriciafma _samiamendes

DO w

Flora Baby ... Sapatinhos... Estampa Ni._.. Estampa Ni... Estampa Di... Estampa Al.. Varejol3

Localizada em Fortaleza, a marca atende clientes de classes B e C e que
possuem habitos de consumo bem semelhantes. Atacado e varejo.



Forgas

Possuir
revendedores em
diversas cidades.

Mix de produto
completo. Vendas
no atacado e
varejo. Preco
acessivel.

Nao possuir lojas
fisicas. A
comunicacao
utilizada no canal
de marketing
utilizado.

Oportunidades

Mercado de
consumo infantil
em ascensao.

Ameacas

Entrada de novos
concorrentes.
Fatores
econdomicos e
politicos



Estudo de
tendencias




necessidade de

redescobrir uma
consciéncia social
com base em uma

mistura de ética,

educacgao, meio

ambiente e

compaixao.

pessoas que
compartilham
interesses comuns -
ideias, aspiracoes,

vicios e lazer.

consumidores que
nao toleram mais
produtos de baixa

qualidade.




Agressividade de marketing quanto a
conscientizagao de produtos voltados
unicamente para criangas, valorizando o
conforto ergonémico e praticas
sustentaveis. Enfatizando a valorizacao
desta fase da vida.







- Pais: Brasil

- Regiao: Nordeste
Estado/Municipio/Cidade/Vila:

Fortaleza/CE

- Densidade
populacional:8.000,00 km?2

- Clima: tropical, com
temperatura anual média de
26,5 °C




Dados psicograficos:

- lider

- extrovertido;

- auto-realizado;

- independente;

- liberal ou progressista;

- socialmente consciente.




ry =
Habitos
de consumo

Por ser um produto voltado para o segmento infantil, € necessario analisar os
habitos de consumo dos responsaveis pela compra, no caso os tomadores de
decisao, sendo estes formado por individuos com constante acesso as redes
sociais pessoais e institucionais, que embora comprem em lojas fisicas, estao
dispostos a realizar compras de maneira on-line, interessados por moda
infantil que alinha conforto e qualidade, a precos

admissiveis.






As meninas

Dados demograficos:
- faixa de idade: 02-10 anos

sexo: feminino

renda: 10-18 salarios minimos

ocupacao: estudante nas horas vagas, divertida o dia todo.

religiao:nao definida, mas sabe que existe uma for¢ca maior que a
protege
- grau de instrugao: inicio da vida

- classe social: B

Dados geograficos:

pais: Brasil

regiao: Nordeste
Estado/Municipio/Cidade/Vila: Fortaleza/CE
densidade populacional:8.000,00 km?2

clima: tropical, com temperatura anual média de 26,5 °C






Portfolio
da marca

Imagem corporativa:

Branding com apelo emocional e
sensorial através midias e redes
sociais,

embalagens e materiais
complementares.



Objetivos

do negocio e

estrategias

do design vemratigiands duitgn

sao de carater emocional

e sensorial, através do
principais resultados visados

pelo projeto, atividades de
design, correspondentes aos
resultados visados. pegas produzidas

USO e reuso consciente,

pela marca de insumos e



Informacoes
de pesquisas

tendéncias dos negécios,
avancos tecnoldgicos,
langcamentos de novos
produtos.

Constantes pesquisas
mercadolégicas e
tecnolodgicas, viagens

e etc.



Metodologia
Projetual

2. Definicao dos
objetivos

1. Analise do
problema

4. Geracao de
alternativas
3. Coleta de
informacoes




7. Realizacao do
projeto
(implementacao)

5. Prototipagem

6. Validacao




Conceito
da marca

produtos desenvolvidos
visando longa vida ultil,
atemporais, ultilizando
tecnicas de reuso.




roupas para meninas
que adoram brincar.
que tem a “cuca”
cheia de imaginagdo
e criatividade.

conceito da
marca




conceito
da marca

traduzindo anseios em
roupas com shapes | |
simples, resultando & ‘
em produtos ergonémicos ' k.
e que se harmonizam g
aos padroes de uso. .
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Entregar ao mercado produtos
de moda com design
ergonémico, aliando shapes
naturais de forma inovadora e
responsavel,

Visao

Ser uma empresa competitiva,
reconhecida pela qualidade e
conforto
alinhado aos pilares
sustentaveis, no mercado de
vestuario infantil.

Fonte: Peter Drucker - utilizada para consulta.






Ana Pinho

6 anos

td ficando velha

1,15 m

ja posso tocar o céu

20.5 kg

como muitas frutas e legumes

Quero ser astronauta

mamae ainda ta em duvida




mecando a vida
ola de educacao
’a, mora com os pais, no
), com
e do tempo, mas
| Lucia, sua

migos, em suas

0: dancar, brincar com os amigos,
“orrer com o vovo. Sonha em ser astronauta e
desbravar o Universo.









Competitividade

Pesquisas: coleta de dado
padroes comportamentais
publico-alvo. Busca por n
estéticas e tecnologias e

Foco: segmentada, apena
infantil feminino.

Inovagao: um novo conceit
feminino, design atemporal,
de exceléncia. 100% para cria



Vocacao
regional



A marca busca valorizar as raizes do
seu local de origem, o Cear3, seja no
desenvolvimento de suas colecoes,
contando estorias, ou pela escolha de
técnicas, como as utilizadas, o
bordado, a fabricacao artesanal de
tassel e das técnicas de patchwork.






A estratégia de Foco
idealmente tenta alcancar
negocios que visam poucos
mercados-alvo ao invés de

tentar atingir todos.

Assim, a pusqué busca
estreitar seu mercado,
segmentando-se em um
unico nicho, oferecendo
valor e qualidade de forma
diferente.







Processos

Planejamento e

01 criagcao de colecgao
- realizado pelo
funcionarios da
empresa. Nesta
acao é necessario
a utilizacao de

softwares (pacote
Adobe) e
hardwares
(computadores).

Desenvolvimento
de estampas e
texturas -
processo realizado
por funcionarios
da empresa. Uso
de softwares como
pacote Adobe,
alem de
hardwares.







( :
N L




Controle de
qualidade e
estocagem dos
produtos, e
necessario a
utilizacao de
softwares para
esta atividade, ex.
TagPlus - processo
realizado por
funcionarios da
empresa.

Atividades de
promoc¢ao dos
produtos e
comuhnica¢ao com
os clientes -
realizadas por
funcionarios da

empresa.




R$:155.000,00

Investimento
inicial

CUSTOS
INICIAIS

R$:47.000,00 RS$: 83.898,12

Tramites legais,
adaptacao de
imovel, aquisicao
de mobiliario e

Capital de giro -
valor referente a
despesas de um

s trimestre
magquinas

R$:24.101,88

Eventuais
despesas



Retormode
investimento inicial
5 anos

Fonte: Foi realizado um plano de negocio para
chegar aos valores apresentados



Taxa de depreciacao do imovel
Agua, energia elétrica, rede telef.
Pro-labore
Funcionarios
Material de limpeza/manutencao

Softwares

Material de papelaria

R$: 400,00
R$: 900,00
R$: 3.577,00
R$:10.911,24
R$:150,00

R$: 425,00

R$: 200,00

SOXIj SO3}sn)d






Custo médio de producgao (por pega)

Insumo - tecidos (m) R$:10,23
Aviamentos R$: 2,30
Corte e Modelagem R$: 4,20
Beneficiamento téxtil R$: 5,80
Promocgao/comunicacao da coleg. R$:10,00
Embalagem R$:10,00

Total R$: 42,53



MARKUP

indice usado para a formacao do preco de venda,
sempre aplicado sobre o custo dos produtos.

100 / [100 - (despesas fixas/fatores indiretos +
despesas variaveis/fatores diretos + lucro
presumido)].

Fonte: Jack Ingels - utilizada para
consulta.



PRODUCAO
Referéncia de modelagem
Numeracao (grade)

Producao trimestral minima

5 modelos

02-10 anos

780



Custo medio de producao (total)

Custo trimestral (a média do custo por
peca X o mix de produto)

R$: 33.173,40

Mark Up (3,33) por produto (Custo de Producao
(por peca) x Mark Up) - incluso embalagem

R$:127,77

Preco médio de venda R$:127,77
Faturamento trimestral (preco de venda x R$' 99 660 .06
producao trimestral minima) '
Lucro Liquido [Faturamento - (Custo total de
Producao (variaveis e invariaveis) + Custo de venda R$: 15.761,72
direta total

Lucro liquido por més R$: 5.253,90






QUALIDADE

OBJETIVO

Encontrar o ponto de
equilibrio contabil mantendo
a qualidade dos produtos
entregues ao mercado

INICIATIVA
ESTRATEGICA

Programa de desenvolvimento
de fornecedores (insumos e
confeccao).




INDICADORES

e indice de qualidade do
prestador.

» % satisfacao dos recursos
credenciados

RESPONSAVEL

Controle de qualidade.




METAS

» 2019: 40 - 60%
» 2021: 55 - 68%
» 2023: 80 -~ 75%

PRAZO

Dez./18

ORGAMENTO

R$:15.000,00



MERCADO E
VENDAS

OBIJETIVO

Atingir participagao
consideravel no mercado de
moda infantil

INICIATIVA
ESTRATEGICA

Acompanhamento semanal do
consumo e satisfagcao dos
clientes através de redes
sociais.




METAS

2019 - 25%
» 2022: - 40%
» 2024: - 55%

PRAZO

Dez./19

ORGAMENTO

R$: 5.000,00



INDICADORES
e indice crescente de vendas
no Instagram e e-commerce

» % satisfacao dos clientes.

RESPONSAVEL

Controle de qualidade e
marketing




Cresci
ma



Curto prazo: 1 ano

Aumento de 25% das
vendas.

Realizacao de duas
eventos (ao ano) de médio
F_orte voltado para o
ifestyle da marca.

Realizacao de uma acao de
marketing voltado para o
incentivo consumo
consciente.




Médio prazo: 4 anos
Abertura de loja fisica

Aumento de 50% das
vendas.

Aumento do volume de
producao em 35%.

Lancamento da linha frio

Realizacao de quatro )
eventos (ao ano) de médio
F_orte voltado para o
ifestyle da marca.

Realizacao de dua acao de
marketing voltado para o
incentivo consumo
consciente.

Investimento em novas
matérias primas e
tecnologias



Longo prazo: 8 anos

Instalacao de fabrica
propria para producao.

Aumento do volume de
producaoem 25%.

Abertura de uma loja em
Sao Paulo.

Investimento em novas
tecnologias de producao.
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Criar um relacionamento com o publico-
alvo, entendo qual sua percepc¢ao sobre a
marca, sendo possivel mensurar o
impacto das estratégias trabalhadas.
Além de fortalecer o nome da pusqué na
midia, desenvolvendo sua reputacao e
credibilidade.



Publico-

alvo

Responsaveis pela
aquisicao de artigos
infantis, que moram em
Fortaleza . De classe B e
com renda mensal de
10-18 salarios minimos.

Mensagem-
chave
O langamento da marca

e seus produtos no
mercado.

Canais de
comunicacao
Redes sociais -

Instagram. Através de
posts e stories.






4-7 pessoas Aporte para
desenvolvimento de

atividades de

divulgacao.




Orcamento

Impulsionar publicacoes
R$:1.000,00

Contratacao de R.P.
R$: 2.500,00

Implementacao de plano de agoes
R$:10.695,00

Extras
R$: 2.129,25 (15% do valor total)




Avaliacao

INDICADORES

e indice crescente de vendas
no Instagram e e-commerce

» % satisfagcao dos clientes.
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Introduzir oficialmente a pusqué no
mercado de moda de Fortaleza.




Why - Por que: a divulgacao e insercao
da pusqué no mercado.

What - O que: transmitir o
posicionamento da marca, além de
divulgar os seus produtos.

Where - Onde: Parque do Coco -
Fortaleza/CE.

Who - Quem: a marca, pusqué

For Whom - Para quem: para o publico-
alvo e consumidor final
"When - Quando: janeiro de 2019

How - Como: a marca realizara um
piquenique para o publico-alvo e
consumidor final, com apresentacao de
produtos, além de desenvolver
atividades para as criancas.

How much - Quanto: R$ 10.6695,00
How many - Quanto: um fim de tarde,
16:30 - 19:00.



Piquenique
no

parque

Indo de encontro aos habitos do publico-
alvo, a pusqué visa promover um
envolvimento com a natureza, além de
utilizar este momento para fazer uma
apresentacao de seus produtos. Na
ocasiao, a empresa fara uso de
estratégias de marketing do tipo
sensorial, algo que atende aos anseios da
demanda.



Recursos necessarios

4-5 pessoas

Financeiro

Aporte para
desenvolvimento de
atividades de
divulgacao,
ornamentacao e

comidas.



Orcamento

Implementacao de plano de agoes
R$:10.695,00

Extras
R$:1..604,25 (15% do valor total)



COMUNICA
ciAo

INTERNA




Objetivo

Sensibilizar e conscientizar os
funcionarios fazendo com que seja
perceptivel a importancia da
comunicacao e como ela afeta a eles, a
empresa e a comunidade.

Incentivar o uso de mensagens que
levem os colaboradores a se engajarem
NO processo.

Motivar mais que o incentivo, a
motivacao é fazer com que as pessoas
ajam por impulso proprio.



Objetivos
pratios

Encontrar meios de capacitar os
colaboradores para praticarem a
inovacgao

Difundir a esséncia da marca, presentes
na missao, a visao e os valores da
empresa.

Diminuir os acidentes de trabalho em
50%.

Incentivar a integracao de equipes de
trabalho.



Recursos necessarios

Humano Financeiro

A empresa como Cursos e atividades

todo, 4-7 pessoas



Orcamento

Implementacao de plano de ag¢oes
R$: 3.000 ao més

Extras
R$: 300,00 (15% do valor total)









pusquépusqueée






CARTELA DE CORES




FREEDOKA ONE

ABCDEFGHIJLKLMNOPQRSTUVXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvxyz

0123456890
wis/? ({1 “=+-l@#$% &*()_-§




Peace sans

ABCDEFGHIJLKLMNOPQRSTUVXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvxyz

0123456890
s/ 2 OO0} =4=1@HSY"&*()_~§



Montserrat

ABCDEFGHIJLKLMNOPQRSTUVXYZ
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pPusqué

tation ullamcorp®
consequat. Duis aute
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publicacOoes seguidores seguindc

pusqueé

Seguindo

Pusqué

« 100% crianca »

Roupas para meninas que adoram brincar, que tem a
‘cuca’ cheia de imaginacao e criatividade!
#maspusque?

Seqguido por cibellychavez

ca nal de VER TRADUGAO
vendas

A S
pusqueé S




