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Francisco Theophelo

Parapublicitario, ofuturo da nossa
propaganda estd em sermaos cearenses

y * ugusto dos Anjos perguntava: “De onde
.1 1 elavem?!” A idéia, expressdo da inteli-
géncia e da sensibilidade, objeto de inda-
A gagdo do poeta, matéria-prima dos ho-
mens de propaganda. Para Francisco
Theophilo ou apenas Xyco, como é tratado, as
solugdes criativas sdo mais do que o ganha pao. Séo
as luzes que iluminam os olhos, todos os dias,
quando chegaparatrabalharna Terraco, suaagéncia
de publicidade. O entusiasmo é tdo evidente, que se
pode dizer que a vida de Xyco tem sido uma criagao
permanente. Afinal, quando ndo sdo campanhas,
elecolocatodasassuasenergiasemumacriatividade
ndo exatamente profissional: criando casos.

Em 1968, quando entrou para o curso de Co-
municacao Social, ndo demorou muito para serem
inventadas as primeiras reivindicagbes. Sob a imi-
néncia do Al-5, Xyco envolveu-se na luta por uma
sede propria para o curso. Na época, a Comunicagao
dividia espago com a Letras. Na colagdo de grau,
outro afronte. Foram convidados, em protesto contra
as festas de formatura tradicionais, seu Manoel e
seu Cabral para patrono e paraninfo da turma. Um
continuo e um cantineiro ndo eram propriamente
as expectativas do sistema da época para ocuparem
tais funcdes.

Da universidade, Xyco levou a formagéo hu-
manistica. O curso tendia claramente para o jorna-
lismo, apesardo diplomapolivalente. Mesmo assim,
a oportunidade de ser aluno de Adisia S&, Carlos
D’Alge, Alencar Araripe e outros, forneceu a ba-
gagem indispensavel paraqualquerareadasciéncias
humanas. “Eram figuras extraordinarias, cara!”

Xyco pontuou a entrevista com expressoes tipo “cara™e
"rapaz- nosfinais de cadafrase, dandofluéncia e ritmo a
entrevista emforma de papo.

A entrada na Norton Publicidade aconteceu
em 1969, quando tinha 22 anos. Ja com uma re-
ducdo motora, nunca deixou que as dificuldades de
locomogédo fossem um obstaculo. Para criar, é pre-
ciso bem mais do que ter os pés no chdo. Xyco uti-
lizavao amorpelaatividade e voava nas campanhas.
Na Norton, conheceu as pesquisas, a necessidade
do planejamento. Aprendeu, sobretudo, errando.
Os erros “foram tantos, que a gente podia conversar
4 horas”. Na Publicinorte de Tarcisio Tavares
conheceu a linguagem da cearensidade e formou a
opinido de que o caminho para a propaganda da
terra estd na regionalizagao.

O varejo da Publicinorte ndo o prendeu por
muito tempo. Em 73 nascia a Terraco Propaganda
e Marketing, mais tarde Promogdes e Empreendi-
mentos Culturais LTDA, e Xyco tomava-se “em-
presério por descuido”. Talvez porque, para admi-
nistrar, seja necessaria uma certa frieza, que esta
longe de ser uma caracteristica. Theophilo, como
na época de faculdade, é emocional por completo,
como é peculiar em quem tem na criatividade um
estilo de vida. No comando da Terrago, aparecem
sonhos inimaginaveis para nés, homens comuns,
acostumados com a realidade, desprovidos de deli-
rios fantasticos. “Vou viver 113 anos”.

Xyco faz questdo de dizer que a Terrago ja foi
conhecida como “agéncia das ideologias”. Dentre
os clientes, ja estiveram Iprede, Associacdo dos
Deficientes Motores, Instituto dos Cegos, Instituto
do Céncer. Atualmente, estd a AFICE (Associagéo
das Entidades Filantropicas do Estado do Ceard).
Theophilo, ou amigo de Deus, talvez tenha encon-
trado um modo de retribuir a forga que recebe para
continuar desenvolvendo seus planejamentos de
comunicacdo. Comoduvidarque elessejam amigos?
Nao é Ele o criador maior?

No dia nacional do homem de marketing, 5 de
dezembro, Xyco veio nos contar um pouco das
estratégias adotadas pela propaganda do Ceard. O
encontro foi no Sindibar, no Sindicato dos Jorna-
listas. Alids, como faz questdo de dizer, ele é publi-
citario por vocagdo. Por formagéo, jornalista. Du-
rante a entrevista, Xyco mostrou seu lado de orador,
quase politico. Certamente porque o publicitario
sempre fez parte do homem Xyco Theophilo. De-
sembaracado, ndo conseguia separar o profissional
da pessoa humana e parecia acentuar nas palavras
0 tom persuasivo, préprio dos que tém no conven-
cimento o modo de vida. Em seguida, um capitulo
importante para o entendimento da construcdo de
nossa identidade através da arte de exercer agdo
sobre o publico, a publicidade.



Entrevista

Entrevista-Paraabriraentrevista,
eu queria tefazer umapergunta. A
gente conversou comaJuliaMiranda
(professorado Departamento de Co-
municacdo e Biblioteconomia da
UFC), sua colega defaculdade...

Xyco - AJuju... nossa musa ins-
piradora.

Entrevista- Eladisse que vocé, na
época de faculdade, nadofalava de
outrofuturopara vocéquenao tivesse
avercompublicidade epropaganda.
Eu queria saber quandofoi, entéo,
que vocédecidiufazer Comunicacao
Social.

Xyco - Rapaz, eu decidi fazerCo-
municacdo Social poracidente, escu-
tando um programa, Panorama Uni-
versitéario, onde a Adisia (Sa,ombuds-
mando Jornal O Povo) comaquelaca-
racteristicadelade atrairojovem...No
PanoramaUniversitario, pelaTV Cea-
ra (antigaemissorados Diarios Asso-
ciados), assim, umas cinco e meia da
tarde, a gente se deslocando para
0 (cine) S&o Luis. Tinhamos um
habito de assistir trés filmes na
semana no Sao Luis. Estdvamos
nos preparando, tomando uma
sopinha, e a Adisia fazendo o
Panorama Universitério, falando
sobreojomalismo. Umacoisaque
nos atraiusobretudo. Ai passamos
na ACI (Associagdo Cearense de
Imprensa) e nos apaixonamospela
Adisia, rapaz, pelo discurso... A
Adisia se sentiu, assim... Duas
pessoas, era 0 Braz (Henrique,
redator da Slogan Propaganda),
quehojeestanaSlogan, queo Braz
€ meuamigo, meuprimo e meu irméao,
porquenos fomoscriadosjuntos. Braz
Henrique Margal Theophilo. O Braz
intencionava fazercinemaeeumein-
tencionava sempre por propaganda.
Sempreolheipropagandacom carinho,
gostei muito das campanhas e gostava
muitodejingles. Tinhamuita atengdo
devotada mesmo parapublicidade. E
entrei nojomalismo comessa intengéo.
Subverti a ordem porque as cadeiras
(disciplinas) eram tendenciosamente
voltadas paraojomalismo. Osnossos
professores todos eram oriundos de
jornal, excetuando o Luis Campos
(professor aposentado do Departa-
mento de Comunicacdo e Biblioteco-
nomiada UFC), queeraumapessoade
marketing, era do grupo Macedo (J.
Macédo, um dos principais grupos
econoémicos doCeard). Querdizer, era
umapessoaquenosinicioucom aquele
“20 aulas de publicidade” (titulo do
livro)do EugénioMalanga. Querdizer,
issoaieraa “biblia”dapublicidadena
época. Eagente subverteu um pouco
aordem. Comoasdisciplinascurricu-
lareseram muito flexiveis, na época, a
gentecomegou aaportar Fundamentos

Cientificos da Comunicagéo, Jorna-
lismo Comparado, Marketing, queera
umaMercadologia... Fomos buscaro
Emilio Recamone Capelo (professor
de Marketing, aposentado), que era
uma figura maior do Marketing, na
realidade, queeradaEconomia. Entéo,
essas cadeiras passaram a ser dadas
pelo Centrode Ciéncias Econémicas.
Agentetevetambém SociologiaRural.
Aiteve umasériede coisasque nosin-
teressaram sobretudo, mas com um
rcsquiciozinho muitopoucodecultura
profissional, de cultura publicitéria,
também. A gente como se inclinava
mais... Eupassei alerandncios. Anun-
cio passou aser uma... E como entrei
na faculdade em 68, em 69, apropria
Adisiameabriu aprimeiraporta des-
bravadora, quefoiaNorton.Euatédi-
go que comecei em publicidade por
onde muitagente termina, naNorton.
Tive a oportunidade de estagiar na
Norton, tive um bom professor, que
foi o Nivaldo Rangel (diretor daradio

“Sempreolhei propaganda
com carinho, gostei muito
das campanhas e gostava
muito dejingles. Tinha
muita atencdo devotada
mesmo parapublicidade.”

CBN do Cariri), um cara vontadoso
que abriu os malotes da Norton pra
gentedialogarcom Neil Ferreira(ex-
diretordecriacdoda Norton), queera
o sonho. Naépoca, era o grande. Era
a grande figura. A grande estrela da
propagandaera o Neil Ferreira.

Entrevista - Xyco. voltando pra
universidade. Por que vocé. mesmo
sabendo quehavia umatendéncia do
cursoparaojornalismo, apesarde o
diplomaserpolivalente naquela épo-
ca. fez questdo de fazer a univer-
sidade ?N&o eramaisnegocioprocu-
rarestaformacaonomercado eevitar
de passarpelafaculdade, ja que ela
davaprioridade aojornalismo?

Xyco - Rapaz, olha, eu acreditei,
inclusive, nodiscurso daAdisia,quan-
doaAdisiafalavanumaespecializagéo.
Queafaculdade eraojomalismo, mas
atendénciadetransformagéo... Agente
passou ateralgumas leituras ea gente
viu que a tendéncia era ele formar o
publicitario, o relagbes publicas, o
editor, que era outra caracteristica,
também. Foi por um acidente de per-
curso, também,queeu ndo fuidesviado
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domeucaminho. Aliés, tiveduas ten-
déncias. Sempre gostei muito de ler.
Euachoqueoinsumodacomunicacéo
tanaleitura, é evidente. Agente passa
aescrever quando a gente passa a ler
mais um pouco. Passei a fazer, no O
Povo, os segundoseditoriaisdo O Po-
Vo, 0s sueltos do O Povo. O Araripe
(José Caminha Alencar Araripe,jor-
nalista, membro da ACL - Academia
CearensedeLetras)erameuprofessor,
era um cara que gostava muito de
encaminhar o pessoal pra la. Eu fui
revisordo O Povo. Escrevino Balaio
(Suplemento Cultural) da Gazeta de
Noticias (jornalja extinto). Querdizer,
agenteteveasoportunidadesdetender
paraojornalismo. Depois, meuirméo
(Claudio Augusto Thedphilo)colocou
umadgrafica. Aprimeiragréaficaindus-
trial daqui, que eraa Gréafica Industrial
S.A. (Grafisa). Enaépoca, eucheguei
ja no meu quarto ano e disse pra ele:
“Olha, vou meespecializarporque...”
Agentechegavanoquartoanoéquea

gente se especializava. Ou vai pra

propagandaouvai...nd0é? Voca-

cionava-semaispragentedisputar

omercado de trabalho. Jaerapro-

fissional, naépoca, e perguntei se

ele gostaria que eu me especiali-

zasse em editoracdo, pra tocar a

editora da Grafisa, que era uma

coisa que no Ceara ndo tinha ne-

nhumaeditora, naquelaépoca, de

lastro, com lastro industrial. Mas

ndo me atrai muito pela proposta

doirméo, também. “Néo, vouenve-

redarmesmo pelapublicidadeque

esseaqui éo caminho”. Edesviei o

Braz. Porque o Brazqueriairpara
o cinema. Eu tive a minha primeira
oportunidade de trabalho, que foi na
Scala. Eujatinha umareducdomotora,
jaandavade bengala. E,quando cheguei
14, viaescadada Scala. Imensarapaz!
Eu digo: “P6xa, eu vou ter que subire
desceressaescadaquatro vezesnodia,
cara. N&o vai darpramim”.Eujé tava
levandoalgunstombos,jéatavacaindo.
Ai subverti o Braz: “Braz, vocé vai
praessaoportunidade, pra Scala”,que
eraum alargamento dadopelo Mauri-
cioSilva(chargistadojornal Diariodo
Nordeste), que era meu colegade fa-
culdade, eraoutro galinha da turma,
também. O Mauricio de tudo fazia
umapiada, umacharge. Ejaeradiretor
de arte da Scala, na época. Surgiu a
oportunidade doredator... Foio Braz.
Ai entrei na Norton e depois da Nor-
ton... O Assis Santos (diretor-execu-
tivoda SG Publicidade) foi pra Bahia,
saiudaPublicihorte pra Bahia. Tinha
outro colega de faculdade, o Leitim,
queeraoJosé Leite Sobrinho (colega
falecidoem 1992),que eraohomemde
atendimentoda Publicinorte. Erameu
companheiro de lides politicas estu-
dantisede faculdadetambém...colega

Xyco Theophilo nasceu
em Fortaleza-C£ no dia
21 dejaneiro de 1947.
E o pendltimo de uma
familia de seis irmaos.
Mora com a esposa e 0s
quatro filhos na Mara-
ponga.

A primeiravez que Xyco
Theophilo viu a revista
Entrevista, quando foi
visitado pela producgéo
em sua agéncia, per-
guntou: ‘Por que voceés
ndo vendem, cara?”
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A pré-entrevisca, mar-
cada para as 11h da
manha, sé pode ser
realizada as duas da
tarde. Com tantos com-
promissos, Xyco havia
nos esquecido em sua
agéncia.

A entrevista com Xyco
Theophilo foi realizada
no Dia do Profissional
de Marketing No dia
anterior, comemorava-
se o Dia Mundial da
Propaganda.
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de classe. Ai o Leitim me levou pra
substituiro Assis Santos. Edai foium
caminho sem volta.

Entrevista- VocéfalouqueaAdisia
Safoi umapresencamarcantenasua
deciséo.

Xyco - Foi. Muito.

Entrevista. Vocéestafalandode
uma série depessoas que marcaram
essa historiadefaculdade. Euqueria
quevocéfalasse deprofessoresque te
orientaram, queacrescentaram, nessa
areadepublicidade, apesar de afa-
culdadeser dejornalismo.

Xyco - Olha, nafaculdade,pralhe
falaraverdade, sé mesmoo LuisCam-
pos. Querdizer,aunicafiguraqueera
daareaerao Luis Campos. Orestoera
tudo... OFlavio Pontes (ex- secretario
de redagédo do O Povo, falecido) era
jornalismopuro, narealidade. O Alen-
car Araripe eraeditor. Erao editordo
O Povo na época. Era diretor-editor,
tambémjornalista. Apropria Adisia,
também jornalismo. Quer dizer, s6
teve mesmo, das figuras dosnove
professores, porque 0 curso s6
possuia nove professores... Mas
Nno curso nds tivemos uma opor-
tunidade, que foi naformacéo hu-
manistica. Néstivemosum Curso
numaépocapolitica. Nos entramos
numa faculdadepolitizados. Quer
dizer, nés entramos invadindo um
prédio, tomando, fazendo uma
passeatacom o maior intelectual
desse Estado (enfatiza), Carlos
D’Alge (ex-diretor do Departa-
mento de Comunicagdo da UFC,
diretorcultural do clube Nautico
Atlético Cearense), a frente de uma
passeatade estudantes. Era umacoisa
extraordinaria. Porqueo Carlos D’Alge
eraumcaraquetinhavindopracépara
ojornal. Era um erudito, um cara de
literatura e tudo. Euacho que todos os
professores acrescentaramem nosdar
os lastros. Tive bons professores de
literatura. OpréprioCarlosD’Alge,o
Jodo Alfredo Montenegro (aposenta-
do da SecretariadaFazenda), naHis-
toria, o Tarcisio Leite (socidlogo e
advogado), na Sociologia. O Tarcisio
tinhachegadodaFranga,commil idéias.
O préprio é (gagueja)... Antdnio Go-
mes Pereira (ex-vice-reitor daUFC),
que eraumadas figuras extraordinarias.
Opadre Tarcisio Santiago (professor
universitario), que eranosso professor
de Civilizagdo Contemporanea. Quer
dizer, pdxa, eram cadeiras de um lastro
(énfase) extraordinario. O curriculo
naquela época erariquissimo, rapaz.

Entrevista. Quando vocéfalava
de publicidade vocé recebia apoio
dessaspessoas? Comoeraessarela-
¢do com a publicidade? Eles di-

ziam: “Nao esse neg6cio depublici-
dade ndo da certo

Xyco-Né&o. Séahistériada Adisia.
AAdisiadizia: “Olha, vocé quertender
mesmo pra publicidade, pois va pro-
curaroNivaldo Rangel naNorton, que
vocc vai ter uma oportunidade de um
estagio. Eum coisapoucaque vocévai
iniciai””.Eeujafuientdocomaindicacéo
da Adisia, que ja foi essa porta, na
realidade, aberta.

Entrevista. Vocétavafalandodo
climadauniversidade, que vocésen-
traramja...

Xyco - Politizados, invadindo,
porque nao tinhamosprédio. Néséra-
mos da Filosofia. Quer dizer, nés es-
tdvamosagregadosa Filosofia, porque
néo tinhamos espaco. A Filosofiaera
alino Benficaumacasadetodos, por-
quesevocé...Outinhaa Faculdade de
Direito, que aluta politica vinha toda
paraos auditériosdaFaculdadede Di-
reito, ouentdo agente iaparao audit6-
rio da Filosofia, que era uma coisa
menor. E n6s ficamosagregados, como

“..Eafaculdade erao
ponto de ebulicdo
politica-cultural do

movimento. A gente iapra
Faculdade de Direito, mas

vinhatodo mundo pra
nossaarena.”

ndo tinhamosespago... Foiumaopor-
tunidade que nds passamos, inclusive,
aconheceraquela histéria do Projeto
Camelo. Porque nésjéa éramos, né? O
Jornalismo ja pertencia as Ciéncias
Sociais. EraaSociologiaea Comuni-
cacdo. Ai nds invadimos o prédio,
tomamos a biblioteca do Projeto Ca-
melo. Querdizer, herdamos...

Entrevista- OqueeraesseProjeto
Camelo?

Xyco - Projeto Camelo era um
projeto que existia na Franga. Tinha
dedosde americanostambém. Aspes-
soas vinham praca levarfésseis, cul-
tura... Tinham mil interrogacdes. A
gente ndo sabia o que era. Naquele
tempo eram invasores. Eram conside-
rados, narealidade, invasores. A luta
politicaestudantil eramuito bem arti-
culada, comandadapelo Genoino (José
Genoino, deputado federal do PT),
quehoje édeputado. O Genoino éque
eraonosso presidente de DCE (Dire-
tério Central dos Estudantes), na épo-
ca. E o pessoal invadiu o projeto Ca-
melo,jogou ascoisas fora... E nds da

Entrevista

Comunicagao, Godofredo (Pereirade
Souza, professor universitario), opes-
soal que foi apanhando aquela biblio-
teca fantastica... E levamos pra nossa
invasdo. Botamos no chédo, porque
nédotinhamosprateleiras, nemnada. A
Farméciaiadeixando oprédiodaBarao
do Rio Branco e o pessoal articulou:
“Vamos invadir a Farméacia, a Histo-
ria”.Comecamosaarticular. A Wania
(Cysne) Dummar (jornalistado O Po-
vo), Antonio Carlos Aradjo Souza
(juristado grupo Cidade de Comuni-
cacdo). Era uma turma politizada...
Souto Paulino (rindo). O (Francisco)
Souto Paulino (professordo Departa-
mento de Comunicago e Biblioteco-
nomia da UFC) era o presidente do
CATA na época, que era o Centro
Académico TristaodeAthaide. O Sou-
to foi umagrande figuranainvaséo. Ai
pronto. Articulamos laem casa, porque
eufaziaumapontecom a\Wania, como
euainda, naépoca, ndotrabalhava. Foi
omeuprimeiro ano de faculdade. Eeu
fiz vestibularcom aWania. Eufiz ves-
tibular da primeira vez. Cheguei do
Rio, resolvi fazero vestibular, que
foinessahoraendo passei em Ma-
temética. Bastaquesedigaqueeu
tireiumcinco emPortuguésetirei
um zero em Matemética. Eu era
umanulidadepranimeros, narea-
lidade! Porissoqueeudigoquesou
empresario por descuido (rindo).

Entrevista - Quanto a essa
invasdo, ndo houvenenhumare-
sisténcia?

Xyco - Rapaz, ndo. Foi uma
coisa tdo pacifica. Abrimos as
portas, entramos, fizemos uma

vigiliacivica. Tivemos I4, noite e dia,
noite edia. Pronto. Depoischegaram
as carteiras. O Reitor erao Fernando
Leite (reitorda UFC,de 1968 a 1971)
naépoca. O pessoal pressionou muito,
ai tomamos o prédio. Rapaz, e foi o
lugarmais fantéstico,porque tinhamos
um teatrode arena. Comegamosa fazer
a ebulicdo cultural da cidade, porque
levdvamoso Descartes Gadelha (artista
pléstico)pra falarsobre musicaafro. O
Paulo Elpidio (ex-reitor da UFC,
professordo Departamentodc Ciéncias
Sociais da UFC), como era um cara
recém-chegado daFranca, o (Antdnio)
Gomes Pereirae o Tarcisio (Leite)co-
mecaram a trazer esses luminares da
Comunicacdo e tudo. Passamos ater
umaconvivénciaagradabilissimacom
grandes figuras... Edgar Morin (teérico
francésde Comunicacéo, autordo livro
Culturade Massas). EdgarMorin pintar
no Ceard, irnafaculdade pragenteera
uma coisa extraordinaria. Eles nos
oportunizaram muitacoisa, cara. Esse
pessoal dogrupode arena, esses gran-
desteatrélogos vinhamai eafaculdade
erao ponto de ebuli¢do politica-cultu-
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raldomovimento. Agente iapraFacul-
dadede Direito, mas vinhatodomundo
pranossa arena. Ai ficava ali no meio
e as galerias tomadas de pessoas. Era
muito bom.

Entrevista - Mas havia opeso da
ditadura militar. Comofoi oposicio-
namento dafaculdade e vocé, como
estudantepolitizado dessafaculdade,
perante aditadura?

Xyco - Agentenaépoca... Cassa-
ram os diretorios. O Souto foi o Gltimo
presidente do CATA.Eu fuioprimeiro
representante estudantil sucedendo,
narealidade, o Souto. O que éque nds
fizemos? Porexemplo, tinhaarepre-
sentacdo estudantil. Arepresentagdo
estudantil eraméritode notas escolares
econsciénciapolitica. Foi quando eu
ganhei o meu Xyco comxis. Euganhei
0 meu Xyco com Xis na minha pri-
meira disputa politica, disputando o
diretério, que néo era diretério, era
representacdo estudantil. Eram
quatro Franciscos disputando o
diretério. As pessoas pergunta-
vam: “Emqual Chicoeu voto?” A
gente: “Vota no Xyco com xis!”

Ai pronto.

Entrevista - Essajogadafoi
sua? A idéiafoisua?

Xyco - Foi do Mauricio, mi-
nha. Agenteja comegou apensar
nessa histdria. N6s éramos pro-
fissionais. Querdizer, o Mauricio,

o Leite, nésja atudvamos. Olha,

nos éramos 29 estudantes. Vinte

e quatro estudantes dos 29 eram pro-
fissionais, ou dojornalismo... A Juju
jaeradojornal O Povo,aTelmaCosta
(jornalistada Coelce), o Bairton Sam-
paio (jornalistado Senado Federal). O
Bairton era editor dc jornalismo da
Rédio Verdes Mares. E eratodo mun-
do... Licinio Furtado Sampaio (pro-
fissional de Marketing)trabalhavaco-
nosco |4 na (agéncia) Publicinorte,
também. Eram vinte e quatro profis-
sionais.

Entrevista. Davatempo conciliar
essa lutapolitica com o trabalho?

Xyco - Tinha que da. Era ojeito,
ndo tinha outraalternativa. E éramos
muito... Era dispare porque éramos
estudantes, representdvamos o cole-
giado. A geme levava asproposic¢des
doalunatoparaumcolegiadocomposto
de noveprofessores, comalgunsadver-
sos. Masagentetinhaum Alcides Pin-
to (poeta, ex-professor do Departa-
mentode Comunicacdo e Biblioteco-
nomiadaUFC), umaAdisia S&, opro-
prio Carlos D ’Alge, que eraumafigura
equilibradissima, né? O Faria Guilher-
me (professor aposentado do Depar-
tamento de Comunicagédo e Bibliote-
conomia) que também, aqui e ali, co-

mungavadospensamentos estudantis,
apesar de a gente ter tido algumas
contendas.

Entrevista-Xyco, aJuliaMiranda,
quefoisuacompanheirade militancia,
elafalou de umXyco Theophilo bem
ponderado nas lutas, nasreivindica-
¢Oes. Disse que vocésformavam até
um casal que era paixao e razao.
Quando ela ia se exceder umpouco,
vocé ia la e... (risos de Theophilo)
Vocése identificava com esseperfil,
naépocadafaculdade?

Xyco - Eununca fui agitador. Eu
ja tinha uma redugdo motora muito
grande. Eu até brinco e digo assim:
“Quando eu ia para as passeatas, eu
néo tinha forca fisica para sair cami-
nhando”.Normalmente, euiadcjeep.
Atébrinco, dizendo que eragargomde
passeata, porque eu distribuia os co-
quetéis molotov (gargalhadas de to-
dos). Eu néo tinha forca fisica, aijo-

“Os caras vinham e

trancavam afaculdade,
trancavam as portas. Seis
portas abertas com um
bando de militares (...) Ea
gente enfiado 1& dentro

sem poder sair.”

gava do jeep, na realidade. Mas fui
sempre... fuimaismoderado, evidente.
Porque eu achava que a gente podia
fazersempreasnegociagoes. Eraaquela
historia do cara que intuia vendas. Ja
mc considerava, na realidade, um
vendedor, porque agente tinharaz&o.
Vocétinharazdo. Ai vocé iabuscarna
tua luta, atuaexpressdo da tua razédo,
cara. POxa, vocé ndo vai chegar laeme
suplantar. Qual o argumento que vocé
tem? Vocé tdcontraos estudantes? Os
estudantes querem isso. Qual é o fim
de uma faculdade? Querdizer,vamos
pensarnoalunato. Chegamos nas mo-
nitorias, que erampagas, emuito bem
pagas... Na oportunidade, eram oito
monitorias. Queriam darseismonito-
rias pra Sociologia e duas pra Comu-
nicacéo. Fizemos um boicote, levan-
tamosa faculdade. Fomosdevolveras
monitorias. Tivemos até duas figuras
danossaclasse, o Paulo Tadeu (Sam-
paio de Oliveira, pesquisador, profes-
sorda UECE) eo Tomas (Edson, pro-
fessor secundaristada CNEC - Cam-
panhaNacional de Ensino as Comuni-
dades), quese insurgiram e aceitaram
amonitoria. E houve umaposicao do
universo (tom enfatico) mesmo. Todo
mundo colocouporumbom tempo...

Xyco Theophilo

Fui perseguido pela Policia Federal,
porque as pessoas me denunciaram
como uma figuraque tinhasido coer-
citiva. Eutinhaimpedidoqucopessoal
concorresse. N&o era nada, era uma
posigdo do alunato, rapaz. Todomun-
dodecidiu: “Ouparidade ounenhuma
monitoria”.Econseguimos aparidade.
Eramquatroaquatro.Era essaapon-
deracdoqueagente fazia. Nuncadeixei
queninguém mesubjugasse, mesub-
metesse aojugo deles. Agenterepre-
sentavaumaposicao estudantil. Até o
pontododiaquenodsvotamosna Adi-
siaequeoalunatopediu aocolegiado
parafalar, paradeclararovoto, quando
ovoto, narealidade, tinha que ser se-
creto. Foium cacete de duas horas, ra-
paz. Porque ninguém admitia... Mas
eudigo: “Olha,masnésfizemosople-
biscito”. E a Adisiatinha ganho pelo
universo de votos a dois. Quer dizer,
era 0 genro do Araripe, uma pessoa
ligadaaele. Eramduaspessoas... Quer
dizer, foium massacre (enfatico),
rapaz. Umavotagdodemocratica.
No6s queriamos que a Adisia fosse
adiretoradafaculdade. Eperdemos
a eleicdo. Perdemos por cinco a
quatro. Por ai tu tira. Quer dizer,
representdvamos o voto... Tevea
eleicdo e saiu cinco a quatro.

Entrevista-Diantedaditadu-
ramilitar, eu queria sabercomo
eraaatmosferadentro do curso?

Xyco - Rapaz, era de terror.
Na faculdade, as vezes, a gente
ndo tinha chance de saida. Os

carasvinhametrancavam a faculdade,
trancavam asportas. Seisportas aber-
tascomum bando de militares e tudo.
Eagente enfiado lddentro sempoder
sair, esperando que chegasse um cara
dcbom senso, tirasse o pessoal, para
gentepodersairparacasa. Ficavamos,
asvezes, num bar vizinho. O pessoal
tinhaum costume muitobom, como a
aulaeranotuma, deficartomandouma
cervejinha. Bemaliafaculdade... Ani-
mado e tudo. Eram sempre aspessoas
quediziam: “L&avem apolicia, lavem
0 Exército, lavemnéo sei o qué” (rin-
do). Querdizer, tinhasempre osavisos
para vocé desmobilizar o pessoal. E
reunido de comunistas é reunido em
pé. A gente faziareunido em pé, nas
esquinas. Porisso que ndo tinhaassim
umamesa (enfético) paravocédelibe-
rar durante muito tempo. N&o tinha
tempo, cara! Passava uma ordem de
comando e... Buf! Lastreava isso ai.
Mas foi muito dificil. Eraumaidiotice
que assumiu o pais, rapaz. Perseguiu
osjovens, osidealistas... Eu vejo por
issoai. Muito descaso. Aditadura mi-
litartinhamuito descaso pelaqualidade
de vida das pessoas, pela formagéo
cultural. Qualquer coisa que voceé se
insurgia, o caraolhava, botavao dedo

Depois de 30 minutos
de atraso, a producéo
telefonou para Xyco
Theophilo. Ele disse que
ja estava de saida, mas
s6 poderia ficar até as
17h.

O local escolhido para
a entrevista foi o Sin-
tiibar. Por ser préximo
asuaagéncia, Xyco pre-
feriu deixar o carro na
garagem e '‘ir rolan-
do', como ele mesmo
diz
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Nao havia rampas no
Sindicato dos Jornalis-
tas. o que dificultou bas-
tante a locomogédo de
Xyco Theophilo. Ele faz
duras criticas as estru-
turas mal planejadas.

Quando Xyco Theophi-
lo chegou, um aluno
quis apresentar o pro-
fessor Ronaldo Salga-
do. Xyco falou: 'Quem
ndo conhece essa figu-
ra, cara?"
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emristeediziaassim: “Comunistal!”
Até um concurso de musica, a gente
tinhaque submeteraPolicia Federal.
Nés tivemos um concurso de cangao
universitaria e fomos nos inscrever.
Fonteles (José Cavalcante Fonteles,
funcionariopublico federal), Aurisio
Cajazeiras (musico e compositor), o
Braz, oproprio Mauricio (Silva). Che-
gamos na Policia Federal, que era ali
onde é hoje a Fundagéo Cultural, na
(rua) PereiraFilgueiras. Encontrei uma
figura com revélver aqui no coldre,
bem embaixo (apontaparao localon-
de a arma estava), bem Eliott Ness.
Cheguei, assim, todo humilde parao
carae perguntei:“Comqueméquea
gente faz ainscri¢do aqui da masica
universitaria, desse festival da cancédo
universitaria?” Ai o cara disse: “E
com nés M-E-R-M-0O”. Olha a ex-
pressdo do cara! (risos). Af eu digo:
“Porra, esse é que é nosso censor,
né?” (mais risos) Vocé chegar com
nds mermo... Aipronto. Estamos las-
cados (rindo).

Entrevista -Xyco, umaques-
tdo quese coloca hojepara o es-
tudante na universidade, em rela-
¢ao a militancia, é adificuldade
que ele tem em conciliar o mer-
cado, quejé estatrabalhando, a
universidade — com suas disci-
plinas—eesse espago de militan-
cia. Vocéja no iniciodo curso es-
tavaentrandoparaNorton. Como
équefoiconciliar, entdo, aexpe-
riénciade trabalho, auniversidade
com amilitancia?

Xyco - Rapaz... Numa formacéo
prépria. Vontade propria, porque a
genteaindandotinhatidonemacadeira
de mercadologia, néo tinha nada. A
gente tava embrionando. Foi no pri-
meiro ano. Eu entrei em 68... Foi em
69. Eu estava fazendo o terceiro se-
mestre na faculdade, quando a gente
teve a oportunidade de um trabalho,
de umespaco. Aiaprendi comaorien-
tacdo das pessoas mais experientes.
Por isso que eu digo que o Nivaldo
Rangel foi umaescola, rapaz. Eraum
cara paciente, dedicado, devotado a
causa da publicidade. Me deu muita
chancede leitura. A gente teve oportu-
nidadede vercampanhas,jobs,plane-
jamentos. Querdizer, éumacoisaque
nosatraiaprofundamente. Passei afa-
zerredagdo comos cacoetesde redator
novo, cheiodevicios... Eelecorrigindo,
fazendo os apontamentos. Eu sou
umapessoareconhecidaegrata... Acho
que o Nivaldo foi uma criatura pre-
ponderante. Como o Tareisio Tavares
(diretor-executivoda TT Propaganda)
naPublicinorte. Eusai da Norton, que
era lenta. A Norton era a agéncia do
planejamento. Umaagénciamaises-
truturada. Vocé tinha mais liberdade

prafazer... Até agente fazia os textos
dosistemadesom daMesbla, queera
aUnicacoisaqueagente fazia—erao
tabléide da Mesblae o sistemade som.
Vocé faziaumacoisarapidaeeledizia:
“N4o. Sente, vapensaretal”. Querdi-
zer,nuncaadmitiaoprimeirotexto.Ja
na Publicinorte, foi uma situacéo in-
versa. Eram oito campanhas por dia.
S6tinhaum redator. Eu faziaumduo
com o Tarcisio, porque o Tarcisio é
que era o grande criador. Al dizia
assim: “Crie uma campanhapra Per-
nambucana!” N&o era um texto. Era:
“Crie uma campanha para as Casas
Pernambucanas, para gente fazer da
Bahiaao Amazonas” (enfatico). Cara,
eraumpau, rapaz! Vocé asvezescria-
vaumacampanhademanhd, produzia
a campanha... Produzir no Cearé era
muitadificuldade. Vocéprensavaace-
tato de 78 rotagfes porminuto.’.. Vocé
tinha que prensar, gravar, cortar um
acetato, porque o pessoal ndo passava
fita cassete nem nada. N&o tinha car-

“Aprendi errando. Aprendi

com as experiéncias

alheias (...) A vida éum

repositorio de
informacoes, de

multiplica¢des. Aprendi
muito com as pessoas.”

tucho naquela época. Era uma época
muitodistante,rapaz. Agentetinha...
Atecnologiaeraoutra. Eramuito dis-
tante. Chegavano final, tinham quatro
(enfatico) mesas com acetato da Per-
nambucanas para vocébotarnoradio.
Natelevisdo comslide, porque néoti-
nhavt Vocébotavao audiosincroni-
zado com slide.

Entrevista- S6 retomando asua
atividade dentro do curso. Além da
militanciapolitica, vocéteve uma luta
muito grande para as disciplinas
voltadaspara a areadepublicidade
epropaganda. Quedisciplinasforam
essas que vocé lutou?

Xyco- Rapaz, eulutei pela Cultura
Brasileira, luteipela Civilizagdo Con-
temporanea, lutei pela Mercadologia,
pelapublicidademais extensiva, pelo
estagio napublicidadeporque o nosso
estagio s6 eranojornalismo. A gente
ndo tinha chance da fazer estagio na
publicidade. Um pouco pelo que ti-
nhaoalcance, né? Naotinhaaindauma
formacéo especifica, porque néo ti-
nham professores. A gente tinha difi-
culdade de encontrar mestres. Basta
que sedigaque Mercadologia, como

Entrevista

eu faleihapouco, eradadapela Econo-
mia. Ou vocé sedeslocariapra Econo-
mia, ou vocé deslocaria o professor
pra Comunicacéo, pra ele poder, no
jornalismo, daracadeiradele. Masera
muitodificil,porquevocé vinha... Che-
gavaemoutubro, vocé esquematizava
ocurriculodoinicio dooutro semestre,
rapaz, quando vocé chegava l4, ai
diziam: “Olha, essa cadeira ndo deu
por isso, por razdes tais tais”. Ai vi-
nham as famosas (enfatico) negocia-
cdes. Agentendo ia fazeruma levante
de greve, dizer que nédo aceitava. A
gente tinha que tolerar porque tinha
aindaque se formar. Masocursojaera
para tersido mais enérgico quando...
Até quando houve a diutumizacgéo,
que eraoutra luta também. O pessoal
queria diutumizar o curso. Tirar do
Curso noturno, para o curso diurno.
Noés fizemos um finca pé (enfatico),
porquends éramos profissionais. Ndo
jamos ter chance de trabalhar. De
sobreviver da propria profissdo. O
pessoal ja era jornalista. Como
que iapoderestudarde manha? la
trabalhar que horas?

Entrevista - Mas, naquela
época,jasefalava de uma habili-
tacdo em publicidade e propa-
ganda?

Xyco - Muito pouco. Muito
pouco porque atendéncia era do
jornalismo. Querdizer, quem co-
mecou a falarnisso foi o alunato,
rapaz (enfético)... Que os alunos
queriam: “Rapaz, vamosalargar,
vamos ter uma formacéo de rela-

cdes publicas”.O cursoerapolivalente.
Essaeraacaracteristica...Ndo erauma
formacgéoespecificaparaojornalismo.
Ele tinha horizontalidade. Tinham
outrasprofissdes que estariam também
contempladas, comoaeditoragéo,como
a propaganda. Quer dizer, tender pra
isso ai. (Pausa) E ojornalismo em si.

Entrevista - Xyco, vocéfalou no
inicioqueasuapaixdopelapublicida-
de comegou pela sua leitura. Eu Ihe
pergunto qualfoi também a relacdo
com acriagdo?

Xyco-Comegoupelacuriosidade,
vamos dizerassim. A gente comegou
aserpublicitéario pela curiosidade.

Entrevista-N&o teve também uma
paixao pela criacéo, pelo processo
criativo?

Xyco - Rapaz, olha, eu atébrinco,
dizendo assim: “Em 1969, eu criava,
planejava, executavae vendia”. Vinte
eseteanos depois, eu continuo fazendo
amesma coisa. Planejando, criando,
executando e vendendo. A mesmacoisa
que a gente fazia em 69, continua fa-
zendo agora. Naquele tempo as estru-
turasde agénciaseram muito menores.



Entrevista

As equipes eram muito menores, tam-
bém. Vocé tinha que ser polivalente.
Vocéparaplanejar, paraexecutar, para
planejar, criar, executare vender, vocé
tem que terpolivaléncia. Eu, nesse la-
do, équeacheiqueacriacdoseriamais
consequente, porque ninguém melhor
doqueocriadorpravendersuaprépria
idéia, ndoéverdade? Qual éoargumento
queocliente vai ter, se ele ndo partici-
pou do processo criativo? Entédo, é
muito mais facil a gente vender uma
campanha, criando ou mudando (en-
fatiza). Porqueo cliente, aqui e ali, mu-
dao eixode umacampanhainteiraem
umaapresentagéo.

Entrevista-Quaisséao, entao, as
influéncias que vocé consideramar-
cantesnesseseuiniciodefazerpubli-
cidadenaNorton, namaneiradefazer
publicidade hoje?

Xyco - (Bebeagua) Olha, naquele
tempo, a literatura era muito
menor. Notinhanada, rapaz. Os
livroseram em Inglés. Ouvocé se
virava pra acessar o Advertising
Age, queeraojornaldaépoca, que
era todo em Inglés... Eu nunca
soube porra nenhum de linguas,
rapaz! Lia em Francés, porque a
gente herdou o Projeto Camelo, a
biblioteca. E os livrosda Comuni-
cacdo eram em Francés. Entdo, a
gente tinhaque ler. Erarato de li-
vraria, também. A gente tinhaque
fazerumaleituradecompreenséo.

Ai, Ingléseraruco. Enemtinhao
poder aquisitivo pra gente com-
prar, também. Porque os livros ame-
ricanos eram muito mais caros do que
os livros brasileiros. Nao tinha im-
prensa especializada. A gente tinha
muito pouco. Como vocé hoje tem o
(jornal) Meio & Mensagem, tem a
(revista) About, tem a revista Propa-
ganda, arevista Marketing. Naquela
época ndo tinha quase nada disso.
Muito dificil. Entdo, a literatura era
muito escassa, rapaz. Realmente, era
muitoescassa. Hojendo. Aturmatem
alInternet, caralVocé estdnaépocada
Internet! Tem interacdo, tem tudo.

Entrevista- Vocé considerava a
literatura escassa. Vocédiria, entéo,
que tudo que vocé aprendeufoi na
préatica?

Xyco- Nao. Euaprendi em outros
livros. Aprendi lendo,aprendi fazen-
do massacritica (enfatiza) de andncios.
Porque eu olhava o anuncio, ai dizia:
“Olha, esse tipo fica melhor assim”.
Participando do body copy dele, do
corpo do texto, reescrevendo, gozan-
do, fazendo ironia, porque isso era o

papel.

Entrevista - Mas vocé ndo acha
guemuitacoisa vocéaprendeunasex-

periéncias que teve dentro das agén-
cias?

Xyco - (Enfatizando cadaumadas
palavras pausadamente) Foi. Evidente.
Concordo. Aprendi errando. Aprendi
comas experiéncias alheias. Querdi-
zer,cadadiaagente... Avidaéumre-
positériode informacgdes,de multipli-
cacdes. Aprendimuito com aspessoas.
Jativeslogansde grandes campanhas
que setomaram nacionais, criadaspe-
los clientes. Eu tenho um caso feno-
menal. Fui fazeruma campanhasobre
raivacaninapraSecretariade Salde. E
chegouo veterinario, queerada Cerne,
o diretor da Cerne (Central de Medi-
camentos), o Brito. Eudisse: “Dr. Bri-
to, me conceitue o que é raiva, rapaz?
Eu quero saber! Como é que eu vou
criarumacoisa, se agentendo conhece,
cara?” Ai o Brito fez um floreado so-
breraiva. Eusempreinsistindo: “Sim...
eraivamesmo, o que éque éraiva,na

“Minha maior emocéo foi
quando eu ganhei 0 meu
titulo de Publicitario do

Ano erecebi o troféu
Eduardo Brigido

Monteiro, que tinha sido
meu patrdo e meu idolo.”

realidade?” (rindo) Ele chegaediz as-
sim: “Xyco, olha, raivaéuma coisatéo
ruimnocdao, porquearaivamata”.Eu
digo: “O Dr. Brito, criou o slogan da
campanha. A gente estavaprecisando
de um eixo para navegar. Tai, araiva
mata”. E ndo é uma caracteristica
maior? Araivahumanando matatam-
bém? Se vocé tem raiva e tudo, vocé
acabamorrendonumatransacéo des-
sas. A histéria da “Raiva Mata” foi
umacampanhaque senacionalizou. O
Ministério da Saude fez a campanha
(vacinagdo canina) em todo o pais. O
Aldemir Martins (pintor cearense)...
Tinhamos feito um logo (logotipo)
comacampanhaque eraum sabre, que
erao “l”daraiva, narealidade. O Al-
demir Martinsmandoupegar600 car-
tazes aqui e espalhou para os amigos
em Séo Paulo. E os caras botavam
atras dos carros. As pessoas buzina-
vam, ai tava la. Quando vocé buzinava,
buzinava, que olhava, ai dizia assim:
“ARaivaMata” (rindo). Vocéjatirava
odedodabuzina. Trabalho extraordi-
nario.

Entrevista -Xyco, euqueria que
vocéfalasse umpoucodoseu ingresso
na Norton. Vocéfalou que teve a re-

Xyco Theophilo

comendacédo da Adisia. Como é que
foi? Vocéficounervoso?

Xyco - (Falabaixo, pensativo) Ra-
paz, ndo. Porque, eunédo estou lhe di-
zendo, cara. Eu tive uma receptivi-
dadeextraordinariadoNivaldo,rapaz.
Foiumcara profindamente (enfatico)
paciente. Euacreditoque naconcepgédo
do Nivaldo... Eu era muito magro na
época,andavacomaminhabengalinha,
jatinhaminharedugdomotorae tudo.
Euachoquenomeuconceito, o Nivaldo
deve ter dito assim: “Eu vou ajudar
esse desgragado (risos). Vouencami-
nhéa-lonavida(rindo)”. E pronto, ra-
paz. Alargou asoportunidades. Con-
vivicom Catundéo (Walter Catunda,
ex-diretordearte naNortone Publici-
norte,ja falecido), que erauma figura
fantasticade papo, umgrande artista.

Entrevista.- Vocéfalou queapren-
deuerrando. Daparafalardeumer-
ro desses?
Xyco-Hein? Masaié...(risos)
Foram tantos, rapaz, que nés va-
mos rolar quatro horas de entre-
vista(rindo). Masagente iaerran-
doequandovem umamaéo condu-
tora, que as vezes é o proprio
anunciante, é a estrutura de mar-
keting do cliente—que aqui ndo
era tdo efetiva—, a gente, afinal,
iaparao caminhocerto. Asvezes,
era 0 dedo indicador de Deus:
“Olha, vaiporacol,queocaminho
ndoé essendo, cara” (rindo).Vocé
comecgando a refletir também,
buscaropensamento... Achoque
houve muita ajuda. O Catundéo foi
uma figura extraordinaria, também.
Ele achava... Asvezes, dizia: “Olha,
essa frase ficaria melhorcolocada de
umaoutraforma”.

Entrevista-Além da convivéncia
com as pessoas, eu queria que vocé
mefalasse o que é que vocé levou da
Norton? Quando vocésaiu daNorton,
oqueé que vocéaprendeu?

Xyco- Olha, euaprendina Norton
afazerumacoisaqueapublicidade do
Cearando faziacom muitanaturalida-
de,que eraplanejamento. A genteso6
faziacriagéo de textos. Querdizer, vo-
cé criar um texto é uma coisa muito
simples, na realidade. Mas vocé pla-
nejar, vocé embasartua informagéo...
ANortoneramuito exigentenisso.Ela
terecheavaumjobpravocéfalarsobre
uma promocdo, sobre um produto.
Querdizer, elate davamuitos elemen-
tos. Euaprendi apesquisarna Norton.
Ocaradizia: “Olhe, nunca fala sobre
um assunto sem antes vocé ter uma
fundamentacgdo”. Quer dizer, ter um
lastro que possate levaraumacriagdo
conseqiiente. Eu acho que esse foi o
bom eixo. Usei isso de uma formatéo
espontaneaque, quando sai da Publi-

Formado em Comuni-
cagdo Social peJa UFC,
Xyco Theophilo se auto-
intitula jornalista por
formacgé&o, publicitario
por vocagao e empre-
sario por descuido.

Xyco Theophilo entrou
em 68 na faculdade.
Formou-se em 71. E
bacharel em Comuni-
cacao Social pela Facul-
dade de Ciéncias Soci-
ais e Filosofia da UFC.
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Em 68, quando Xyco
entrou no curso de Co-
municacdo. a caloura-
da ainda né&o existia.
Participou da passeata
dos bichos, dltima per-
mitida pele governo mi-
litar.

A formatura de sua tur-
ma fugiu aos modelos
tradicionais. Para patro-
no e paraninfo foram es
colhidos o Cabral, cao
tineiro. e o Manuel, fun-
cionario do curso
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cinorte, que fundei a Terrago... Criei
em 73 umaagénciaqueninguém (en-
fatiza) nopais falavaem Comunicagéo
e Marketing. As agéncias eram DPZ,
que era Dualibi, Petit, Zaragosa. Era
MPM. Mafus, Petrénio e Macedo.
JMM... Querdizer, eram assiglas dos
caras. Af eu peguei, fiz umaagéncia:
Terrago (énfase), umaagénciade co-
bertura. Criei umaagénciapratrabalhar
paraasoutrasagéncias, porque como
eraum caraoriundodacriagdoeachava
que acriagéo era muito fragilizada...
Porqueaspessoasaqui faziamtextos...
etextos em cima daspernasprapoder
gravarum comercial. Ndo tinhamuito
tempo. Era uma coisa muito rapida.
Vocé ndo tinhanem chance de pesqui-
sar, de ver se o slogan que vocé tava
criando ndojaexistia. Querdizer, vocé
ndo faziaumabuscade nadadisso. Vo-
cé botavano ar etestava. E nessepon-
toaPublicinortemedeuumaagilidade
mental incrivel. ANorton, a gente ja
levavaabagagem. Entdo, ahistériada
criagdo dacomunicagdo e do marke-
ting... “Olha, o caminho vai ser esse:
acomunicagdomercadoldgica”.Vamos
enveredarporaqui e vamos fazeruma
coisaque eu tavade sacocheiona
Publicinorte, queeravarejo. O va-
rejo ndo era o meu feitio.

Entrevista- VocéfoipraPu-
blicinortefazervarejo?

Xyco- Fui, fui. APublicinorte
eraumaageénciavarejista. Eubrin-
cava muito com o meu patrdo, o
Tarcisio (Tavares). OTarcisio che-
gavaediziaassim: “APublicinorte
s6 tem 102 clientes”. E eu dizia:
(enfatico) “Na (rua) Guilherme
Rocha” (risos). Elese danavacom
essas coisas. Por que é que eu
deixeiaPublicinorte? Eu deixei porque
o Tarcisio tinha as maiores contas
publicitarias do Ceara. Era pra ser a
agénciamais extraordinariadoNortee
do Nordeste, porque o Tarcisio tinha
um elenco de profissionais como
poucas agéncias. Era o cara que mais
investiaem equipe, rapaz. O Souto era
0 nosso diretor de midia. O Zé Leite
Sobrinho, que faziaum duo de Econo-
mia... A gente escrevia a pagina de
Economia do Sabodia (corretor de in-
vestimentos, precursor da Bolsa de
Valoresdo Ceard), queeraum conetor
devaloresdaqui, queeraqguempagava.
E agente faziaumapdaginano (jornai)
O Povo. Uma péagina de Economia.
Quer dizer, o Leite era meu parceiro
nessa pagina, também. Era um cara
fantéstico (enfatico). Um homem de
atendimento como poucas pessoas,
também egresso da Comunicagéo. O
préprio Tarcisio, o0 Maninho Brigido
(Eduardo Brigido Monteiro Filho,
diretor-executivo da agéncia Novo
Tempo), que era um grande vende-

dor... O carisma (enfatico) do Dudu
Monteiro (Eduardo Brigido Monteiro,
um dos fundadores, juntamente com
TarcisioTavares,daPublicinorte, 1910
-1973), que foi um decano da publi-
cidade, rapaz. Aminhamaioremocéao
foi quando eu ganhei o meu titulo de
Publicitario do Ano e recebi o troféu
Eduardo Brigido Monteiro, que tinha
sido meu patrdo e meu idolo. O Dudu
erauma figura fantastica, rapaz.

Entrevista - Vocé consideraria
quetodaessaequipedaPublicinorte
eramal aproveitada?

Xyco - Era. N&o era, mas, por
exemplo, erajogadaastracas (enfati-
€0), porque a gente tinha que darum
volumedeprodugdoincrivel. Eagente
dizia: “Rapaz, chegou ahorado salto
qualitativo, querdizer, vamosverquais
sdoosclientesque tmrentabilidade”.
Agentecomecou afalarnessas coisas.

Entrevista. Faltavaplanejamento,
entdo?

Xyco-Nao tinhamos tempo. Nao
tinhamos tempo pra gente fazer um
planejamento, umapesquisa. Eramuito

“O pessoal achava que o
que vendia no varejo era o
grito. Eu tinha uma tese
contraria. Eu achava que
0 que vendiano varejo era
abarganha, eraopreco.”

dificil, rapaz. Muito dificil! N6sfomos
langara Gellati, que erao sorvete, le-
vamosaWaniaquetinhaumaempresa
de pesquisa com o Godofredo. Fize-
mos umestudo pralangarmosa Gellati
etudo. Quando chegamos nadecisédo
do Sérgio Philomeno (Sérgio Moreira
Philomeno Gomes, empresario faleci-
do), ai 0 Sérgio Philomeno desviou o
caminhointeiramente. ColocouaAila
Maria(cantoracearense) comoagarota
propaganda. O caminho da Gellati era
outro, mas a Aila Maria era agrande
estrelanaépoca, aiele: “Né&o, euquero
aAilaMaria”.Pronto.Temposdepois
fomos langar amargarina Salutar. J&
pesquisamos a tendéncia, da mesma
forma a pesquisa, porque o pessoal
ndo comiamargarina, s comiaman-
teiga. O Eliseu (Pereira, fabricanteda
Margarina Salutar) é que ia lancar a
MargarinaSalutar. Levamostambém
a pesquisa... Foi outro desaponta-
mento, porque ele continuou dizendo:
“Euquero éaAilaMaria”.Querdizer,
eupago umcachorro pralatirpravocé,

Entrevista

vocéquer latirpelo cachorroebotaro
cachorro comendo pipoca, cara! (ri-
sos) Ndo tem cabimento um negécio
desse. Vocé aponta um caminhodife-
rente, cientificamente conduzido, né?
Baseadonumapesquisamesmo. Tinha
uma base, que era a pesquisa, mos-
trandoqual eraatendéncia. Amargarina
seria um consumo apriori de pobres.
Opessoal reprovava, rejeitavamerca-
do de pobre. Mercado dc pobre era
umaheresia. Vocé meternacabecade
um industrial que deveria produzir
paraatenderaumamassa,que era90%
dapopulacéo, que erapobre,cara. Vo-
cé ter um produto privilegiado pra
conduzirpra90%daspessoas... Ede-
pois elavinhacomo um sucedaneo do
bolo, que a pesquisa indicava isso.

Entrevista . A Publicinorte. na
época,foi umagrande inovadora de
linguagem, de resgatedacearensidade,
ja que teve uma época aquinapubli-
cidade cearense que era dominada
porsalasde agénciasdefora. Euque-
riaque vocéfalasse desse resgateda
cearensidade.ja que vocépareceque
tem umaopinido muitoforte quantoa

regionalizacéo.

Xyco - Eudigo até que apro-
paganda do Ceara émuito sisuda.
Néssomos um povo alegre, gali-
nha, descontraido. Um exemplo é
esses humoristas que estdo ai. De
tudoagente fazumapiada. Apré-
priamisériadagente, agente goza.
Entéo, faltavamuito humor, rapaz.
E naépoca, nés tinhamos um ga-
roto propagandaaqui que erano-
tavel (enfatico), queerao Toim. O
Antonio Mendes (falecido). O cara
que tinha um improviso, um re-
pente. N6s ndotinhamos vt, cara.

Nd&o podiamos gravar. Agente faziao
comercial ao vivo. Eram seis sets na
TV Ceara. Vocé saiadosetpraoutro,
do setpra outro, do set pra outro set,
paraoprogramado Flavio Cavalcante
(jornalista e apresentador da antiga
TV Tupi, dos Diarios Associados),
queeraodetentordagrande audiéncia.
Entdo todo mundo tava 4. O Paulo
Limaverde (radialista cearense), que
era um garoto propaganda notavel,
empinadopelaPublicinorte, que tinha
um programadejuventude, queeraum
programa que a gente lancava mitos,
heréis, galds. Ali era um laboratério
fantastico,queoTT (Tarcisio Tavares)
se divertia muito.

Entrevista . Quais os tragos que
surgiram dessa cearensidade nessa
novaforma... Ai! Me atrapalhei todi-
nha... nessa novaforma defazerpu-
blicidade?

Xyco-0Olha,euachoqueapnmeira
coisa, 0s nossos tipos. Pronto. NoOs
somos pessoas bronzeadas, bonitas,
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belas, indigenas. N6s temos essas fi-
guras nativas e tudo. Quer dizer, n6s
temos umabeleza plasticacompleta-
mente diferente das alemas, das italia-
nas, das inglesas, que o pessoal trazia
14 de fora, também.

Entrevista- Essaregionalizacao
da linguagem publicitariafacilita o
apelopublicitario?

Xyco- Sim. Pelaidentificacéo. Vo-
cé t& se identificando com o povo. O
pessoalchegavamuitochiando. Quantos
atores néspreparamos, quantosgarotos
propaganda e garotas propaganda? E
eraumabrigaetema, porque o pessoal
achava que pra ser garota propaganda
tinhaque chiar(risos). Aiagente brin-
cavadizendo: “Deixeprachiarquando
euforlheofertarocaché. Aivocéchia!
(risos). Tem todo o direito de chiar.
Agora, aqui ndo”. Quer dizer, poxa!
Noéstemos umavozeantada, arrastada,
mansa e tudo. Para que chiar?
Afetar... Ocarachegareafetar. Eu
tinha brigas eternas, rapaz.

Entrevista - Vocé continua
acreditando nesseperfil?
Xyco-Achoquesim. Euacho
que isso oportuniza mercado de
trabalho. Quantos fotografos es-
tdo desempregados com os bancos
de foto que estdo chegando dessas
empresas americanas, invadindo
e o caravendendo um cromo? Ta
certo... Putamente produzido por
450 reais a um mil reais. E vocé
podendo fazer um cromo desse aqui
por 200,230, com o nosso sol, com a
nossabeleza, com anossagente, com
o0 nosso fotografo. Querdizer, com o
talento. Entéo, vocé tadesempregando
muita geme, rapaz.

Entrevista- Comrelacdoaques-
tdo da regionalizacéo da linguagem
publicitaria, ndovaideencontro, atual-
mente, aessacoisadaglobalizacdo?
Dequeumadolescenteaqui é um ado-
lescente em Sao Paulo, é um ado-
lescente em Londres. N&o tem essa
mensagem?

Xyco - Tem umcompanheiro que
é fantéstico, rapaz—na Bahia—, que
ele disse o seguinte: “Serregional éo
melhorcaminho paravocéseruniver-
sal”. P6xa, ndo tem coisa melhor do
que isso. Rapaz, nés devemos pro-
pugnar.

Entrevista - Quemfoi que disse?

Xyco - Rodrigo Sa Menezes (pu-
blicitario), que fez essa famosa frase.
Olha, agente precisadanossaregiona-
lizagdo, porque sendoacabou, rapaz. A
gentesOvaicarregaropiano. Seagente
comegaradeixarqueopessoal invada...
Comoopessoaldo Sulreclamou muito
dos enlatados americanos.

Entrevista- Maseutéfalando na
regionalizacio de mercado.

Xyco - Sim, cu t6 falando é que,
porexemplo, aregionalizagdoimplica
umaabrangéncia, umauniversalidade
maior. Ela vai dar oportunidade pra
manutencdo das falas, dostipos carac-
teristicos, do mercado profissional,
dosoutrosenvolvimentos, querdizer,
daterceirizagdo que voceé vai usar no
prépriomercado,alargando otrabalho.
Isso é extraordinario, rapaz. N6s ndo
jatemosisso nanossamusica? Porque
équeagente vaicolocarumjingle que,
apesardeserumamelodiaeojingle...
Qual é a tendéncia? Por que é que a
Bahiatemmaiscaracteristica? Porque
osbaianosinvestiram firme namusica
baiana. Elapassou asermoda. Hoje ela
ditaoscamavaisbrasileiros. Querdizer,
tem um comportamento mais firme de
preservacdo dacultura. Euacho que é
por ai.

“ A histériada Terraco €
aquilo que eu comecei a
falar (...) A gente pensou
em fazerumaagéncia de
cobertura, umaagéncia
pratrabalhar pras outras
agéncias.”

Entrevista- Vocéestaconseguindo
aplicaressassuas idéiasde regiona.
lismo na Terrago?

Xyco-Nemsempre, nemsempre.

Entrevista- Porque nao?

Xyco - Nem sempre porque...
Olha, eu comentei hapouco essahis-
tériaaquidaraiva. Naépocadaraiva,
aintuicdodagente—apesarde néo ter
tido o espaco pra pesquisa—nos di-
ziaque o cdo vadio, quer dizer, o cdo
daruata... Acriancado suburbio, por
caracteristicas, tem atéz maisescura.
Elaémaisescurinha. N6scriamos um
livrinho,umahistorinhaemquadrinhos
pradisseminaraeducagao sanitaria. E
ndscriamos o “Mariaeas Trancas do
Valente”.Eraumameninazinhae um
garotinho negro. Eum cachorrovinha
emordiaocachorronegro (quissere-
ferirao garoto negro). Me chamaram
de filhodaputa, naépoca. Como éque
vocé vai mandar um cachorromorder
um negro, narealidade? Mas o negro
eraa figuramais evidente do subdrbio,
quem conviviamais com o cachorro,
quem criava mais o cachorro vadio,
quem soltava o cachorro com aquele
espiritode apego ao animal, pra ele ir
comer narua, porque néo tinha nada
pradaremcasa, narealidade. Foi um
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tete-a-tete dos mais danados (rindo).
Oscarasme esculhambando porque o
cachorrinho mordeu o negrinho que
tava narua mais sujeito.

Entrevista - Xyco. eu queria que
voceé voltasse umpouco o tempo. Eu
queria que vocéfalasse o que levou
vocé afundar a Terrago. Comofoi o
processo?

Xyco - Euacho que o varejo ndo
eranarealidade o meuespelho. Eundo
gostava. Eu faziaovarejo... Porqueo
varejonao te davatempo de pesquisar,
de fazerumacoisamaismoderna, uma
coisa diferente. O dono do negdcio
opinavamuito, ele sé queria a oferta.
Opessoal achavaque oque vendiano
varejo era o grito. Eu tinha uma tese
contréria. Euachavaque o que vendia
novarejo eraabarganha, era o prego.
Vocé podia vender o preco, falando
silenciosamente, fazendo umacriagdo

diferenciada. Ai foi quando achei

queaquilondo me atraia. Eutava
mecansando. Eutrabalhava doze
horas pordia, criava oito campa-
nhas por dia. Isso era estafante

(enfatico), rapaz. Vocé prameter

umjob naagéncia... De oitojobs

pormés,eu reverto aordem lana

minha agéncia, cara. Porque o

pessoal diz: (imita) “Isso é um

assombro. Vocé quernos matare
tal”. E 14 ndo existia nenhuma

chance pra isso. Entéo, quando a

gente resolveu fundara Terraco,

eu disse: “Vamos trabalhar para
industria e para o servigo. Vamos fa-
zer marketing institucional, vamos
fazer marketing eleitoral, marketing
governamental”...Queninguémqueria.
Opessoal s6 queria fazer varejo. Mas,
olha, isso é um caminho proéprio. Eu
vounavegarporaqui.Deumuito certo,
rapaz, porque institui uma agéncia
bemsedimentadanomarketing. Passei
afazero que aNorton tinha me ensi-
nado, que era planejamento, que eu
nédo tinha tempo de fazer na Publici-
norteporque... Vocécriaroito campa-
nhas! Vocé criavatextos (enfatico).

Entrevista-Masndodeuumcerto
medofundarumaagéncianesseestilo
nomercado cearense?

Xyco - Ndo. Eu até brinquei com
o Tarcisio (Tavares) na época, por-
que... Eudizia até assim: “Euerao
maior salario de propaganda, na épo-
ca”.Euresolvisofrerporcontaprépria,
cara. VVou sofrer por conta prépria e
fazeroque me apraz. E pronto. Come-
ceiporai.

Entrevista - Mas vocé tinha um
respaldo de clientes? Porque, de re-
pente, vocésaiu daPublicinorte, que
eratalvezamaioragénciada época,
prafundara Terrago, que ia competir

Em 76. Xyco recebeu o
prémio de Publicitario
doAno. No mesmo ano.
a Terrago ganhou o
Prémio Regional dos
Coiunistas Publicitarios
do Brasil.

A decoracdo de sua
agéncia nao foge aos
padrées. Em cada pa-
rede uma peca publici-
tana. Em sua sala. car-
tazes e folders estéo dis-
postos em um grande
painel.
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Em 1982. Xyco Theo-
pniio foi agraciado com
o troféu Galo de Gra-
mado peio Sindicato
das Agéncias de Publi-
cidade do Estado do
Rio Grande do Sui.

Em setembro de 96.
Xyco Theophilo foi elo-
to pelos sécios do Clube
de Criagdo do Ceara
como um dos vinte e
cinco melhores profissi-
onais do mercado pu-
blicitario.
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comaPublicinorte. comaNorton. En-
téo, vocétinha umrespaldodeclientes?
Xyco - Nenhum. Eu s6 tive uma
conta aqui. Comecei 0 meu trabalho
com a Samasa, que foi umacoisaque
cucriei, que era Sebastido Arrais Ma-
gazines S.A. eraaGaleriadas Varie-
dades. Era nosso cliente da Publici-
norte. Eo (Sebastido) Arrais (dono da
Samasa) me deu uma oportunidade
pragente...Eeu, aindanaPublicinorte,
criei varios nomes. O nome que eu
queriaera$am’s, que eramagazin (pa-
lavrade origem francesa). Na época,
todo mundo pensava Sears. Eram os
predominantes. Aieu disse: “VVamos
criarSam’s”, que era Sebastido Anais
Magazin. Ai fizemos um concurso,
com 0 Sam’s, Samasa, e ndo sei 0 qué.
Aiopovosufragou Samasa. Ai pronto,
adotou-se Samasa. Quando eu sai da
Publicinorte, o Arrais veio atras. Eu
tinhajogadobasquete como Tales(de
SaCavalcante, dono darede deensino
Farias Brito), ai 0 Talesme deu aconta
do FariasBrito. Pronto, segundaconta.
A Mecesa (Metalargica Cearense
SA, doempresario Fernando Gur-
gel) nosdeu umaoportunidadede
fazermosprogramacao visual. Ou-
tra conta. Comecei dc umaforma
tal. Tinhaumprimo (Godomirda
Rocha Girdo) que tinha umaem-
presadc locacdode méao-de-obra,
que tava embrionando. Ai eu fui
baternaportadoprimo. Eudisse:
“Olha, tu tem uma empresa, eu
tenho uma agéncia, n6s somos
primos, vamos trocar aqui umas
figurinhas, cara” (risos). Pronto,
ai trouxe a Ultralimpo. Desen-
volvioesquemada Ultralimpo, narea-
lidade (maisrisos). A coisacomecou
por ai, rapaz.

Entrevista. Eram clientes acostu-
madoscom apublicidade de varejo?

Xyco - Sim. Trouxe depois a Ita-
maraty (lojade 6culos,joiase reldgios)
que eraPanta (Pantaledo Cavalcante),
que eraumarede. Quandopegueia lta-
maraty tinham duas lojas, quando eu
deixei a Itamaraty tinham dez lojas.

Entrevista - E como eles lidaram
com a novaproposta da Terrago?

Xyco-Elesencararam. Encararam
as propostas. As vezes, eles chega-
vam: ‘T 4vemvocécomsuas loucuras!”
(risos) As vezes, eles nos batizavam
de loucos: “L& vem vocé com suas...
Vocé ta ensandecido, isso ndo existe
nao!” “Rapaz, vamos provar no mer-
cado como é que isso secomporta”. Al
passamos a fazer uma campanha. A
gente faziabandeirola... besteira, né?
Folhetinho. Pegar o mailing list do
cliente, que ele ndo sabia que tinhao
mailinglist... “Vamos fazerumasele-
¢do domailing list, vamos comprar os

carrosdo anoe vamosimpulsionarpra
isso. Vamos comprar os cartdes, 0s
bancos, osclientes especiaisdebanco”.
Ai comecamos a falar em mailing, a
mandarmala-direta, aaportarmosou-
tracoisa, acomprarmos midiasalter-
nativas, queeles costumeiramentendo
compravam. E mostrando rentabili-
dade de campanha. Olha, eutive uma
chancemuitograndede trabalharpara
oRomcy. E ndotrabalheiparaoRomcy
porque, primeiro, ndo me sujeitei a
propostaque o Antdnio (Romcy, gran-
de varejistado Ceard) tinhame feito,
pra gente ndo receber os honorarios
que nos sdo de direito. Oshonorarios
de20%. Eraamaiorcontapublicitéria.
Ocarabancariaaminhaagénciatodinha
e eu néo topei a proposta.

Entrevista - Nessa épocado sur-
gimentoda Terrago, havia essaénfase
daregionalizacéo, do nacionalismo.
Aieu lhe pergunto, o nome Terrago
tem alguma coisa a ver com agéncia
daterra? Tinha essa conota¢éo?

“...Continuo fazendo o
que eu fazia ha 27 anos.
Vinte e sete anos atras,
que eplanejando, criando,
executando evendendo.

Quer dizer, faco as
mesmas coisas, cara.”

Xyco - N&o. Ahistoriada Terrago
éaquiloqueeucomeceiafalar,quendo
conclui,que eraumaagénciade cober-
tura. A gente pensou em fazer uma
agénciade cobertura, umaagénciapra
trabalharprasoutras agéncias. Eraum
projeto que eu intencionei fazer com
0 Mauricio Silvaecomo Braz,que era
meu primo.

Entrevista- Comoé quefunciona-
riaisso, Xyco?

Xyco - A gente iriatrabalhar como
umateliédecriacdo, trabalhando dife-
rentescampanhas. Elesnaoterceirizam
muito? Asagéncias terceirizam muito
suas campanhas. Vocé, de repente,
pegaumjob eaagénciataatropelada,
ai vocé chegavae me entregavaumjob
pragentecriar, ndo é? Jatinhamosum
portféliodealgunsnegdciosefetuados,
mesmo na Publicinorte. Quer dizer,
erafacilagenteconduzir. Esseeraum
projetoque agente comegouaembrio-
narem 71. AgentequeriafazeraTer-
racodesde 71. A gente maturouaidéia:
“Rapaz, ta na hora, vamos renunciar
etal”. Euaindaerasolteiro. Aindati-
nhaamamae do ladoprasustentaral-
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gumas coisas. Eu morava no Centro.
A mamae me deu até um quarto na
frente, querdizer, se agente quisesse
comecaraempresala,agente comega-
ria. Ai depois vieram outras alternati-
vas. Em 73,0 Queiroz, umcarade ca-
dastro de banco, do Banco de Crédito
Comercial, naépoca... O Queiroztam-
bém faziaComunicacdo. Chegoucom
o Isaac (do Carmo, umdos fundadores
da Terraco) lanaminha casa e disse:
“Rapaz, vamos pegar aquele projeto
deagénciae vamosnavegarcomele. O
Samir Jereissati (advogado) da uma
méo. OHidelberto Torres (ex-diretor
da TV Ceara), que é irmédo do Samir,
ajudalapelatelevisdo. Eutenhoumre-
lacionamento...” Ai eu acreditei na
proposta e disse: “Olha, vamos fazer
0 seguinte. VVocé vende, eu crio e o
Isaac produz”.Querdizer,vamoshotar
tréstécnicosprafazerissoai. Efomos
tocaraagénciaporisso. Agenteacabou
fazendo criagdo, venda, produgdo e
tal. Aicomegamos. Depois, comegou
avirpessoas. Porexemplo, 0 Jesuino
(Geraldo Jesuino, professor do
Departamento de Comunicagao e
Biblioteconomiada UFCediretor
da Imprensa Universitaria). O
Jesuino foi um figura preponde-
rante no meu inicio dc vida. O
Jesuino e o Paulinho (Paulo Bran-
déo, ex-diretordo BNB) eramdois
programadores visuais. A gente
comecou a pegar trabalhos, ai
chamavamoso Jesuino. Eleajudou
muito a gente no inicio. Era uma
figuraextraordinaria.

Entrevista - Nessa época do
inicio da Terraco, vocéja erasuper
bem relacionado,jéa tavatrabalhando.
Issofacilitou?

Xyco - Era, tinha alguns... mas
também ndo fui fazerproposta leviana
de tirar os clientes da minha outra
agéncia. Nadaa ver. Até o Isaac numa
ocasido... O Isaac eraredatordaPubli-
cinorte na época e o Isaac quebrou a
perna. O Tarcisio tava sem redator.
Eutelefonei paraele, tendo uma agén-
cia, edisse: “Olha, eume coloco adis-
posicdo, cara. Se vocé precisar, nessa
transicdodo isolamentodo Isaac, eu to
aipralheajudar, praredigirnoque vo-
cé precisar”. A gente era bem assim.
Eu tenho um irmao, esse meu irméo
temuma industriagréafica. Tinhauma
feiraem Hanover (Alemanha)... Aija
comecou a me trazer bicos-de-pena,
aerografos, letrassetcoloridas, coisas
que omercado ndo dispunha. Aspes-
soas comecgaram a acreditar na pro-
posta, também. Comecaram aincenti-
var,adaramao. Chegavaumaprodutora
dejingle...Aiopessoal:“Olha, tdaqui,
tadisponivel, vamos fazeruns mons-
trinhos (jingles antes de serem acaba-
dos) pragente sairvendendo”. Porque
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o trabalho também comeca na pros-
peccédo. Agente, aqui cali, traziatam-
bém umacoisadiferente.

Entrevista-Xyco, essasuapreo-
cupagdo com o Marketing, que vocé
tinha quandofundou a Terracgo, ela
acompanha aagéncia até hoje?

Xyco - Acredito que sim, cara. Eu
acredito quesim. Até digo que apubli-
cidadeé aparte mais visivel do Marke-
ting. Vocécoiocapublicidade, masela
é aparte visivel do Marketing. O que
temdentro, nosplanejamentos dacria-
cdo de produto, de planejamento de
produto, de desenvolvimento de em-
balagem, de tudo, cara. O endomarke-
ting, a coisa intema pra vocé vender
parao proprio corpo daempresa. Um
processo bem diferente. 1sso sempre
me atraiu.

Entrevista - Vocé tafalando que
Marketingsempreoacompanhou.
Mesmo assim, a Terrago tem duas
fases. Uma que vocé comegou em
73a86eoutrade 86até hoje. Qual
seria entdo o diferencialentre es-
sas duasfases?

Xyco - Ndo. O de 86, ndo. O
de 90. Eporque é 0 seguinte, olha.
Eupassei umaturbuléncia muito
grande na minha vida, como eu
mesmo digo que sou empresario
por descuido. Entéo, as vezes a
gente,como écriador, se descuida
um pouco da estrutura comercial
daempresa, também. Ea gcntena
Terrago passou a fazer muita feira, a
acudirmuito lancamentode livros, de
empreendimentos, fazianetworkpra
algumas empresas, faziaseminarios,
fazia congressos, feiras, exposicoes
interioranas. A gente comecgou a se
envolver, narealidade, comisso. Ai eu
digo: “Olha, vamoscriar umaempresa
acessoria, que éaPromogdes e Empre-
endimentos Culturais, porque vai ter
uma tendénciaja, ja de incentivo a
cultura. Entéo, esses projetos véo pre-
cisarde planejadores, de encaminha-
dores, de capistas. Isso é uma coisa
que a gente vai trabalhar com bem
profundidade”... Elencos, que é uma
coisaque o Ceard ndo pensava muito
nisso. Ai mergulhamos na histériadas
promogoes.

Entrevista- Maso Marketingsem-
prefezparte?

Xyco-Complctamente. Completa-
mente. Aportei umsloganpraTerrago,
queeraSolucdesCriativas. Eas Solucbes
Criativas té& se transformando agora,
também, numaempresa Querdizer,ja
é o terceiro filhote que a empresa em-
brionariatadando. Entédo, agora, ndsja
vamos teraSolugQOes Criativas, também.
NasSolugdesCriativasagentevainavegar

com outrosnegacios.

Entrevista - E atualmente, a tua
atividade dentro da Terraco. Vocé
mantémaindasuapaixaopelacriacdo
ouvocédamaisforgaaoladoplaneja-
dordo Xyco Theophilo?

Xyco - Néo. Eu fago... continuo
fazendooqueeufaziah4d27 anos. Vin-
te esete anos atras, que éplanejando,
criando, executando e vendendo. Quer
dizer, faco essas mesmas coisas, cara
(rindo). O trivial simples, s vezes,
ndo entranacriagdo. Passapraminha
méo, porque ninguém quer criar o tri-
vial simples. E, as vezes, o trivial sim-
ples é o que da fluxo de caixa e tudo.
Eocliente que chega, as vezes, asoito
horas da noite e diz: “Olha, eu passo
aqui amanhd as 9 horasdamanha, pra
aprovar a campanha”. “Tu é doido,
cara! (risos) Eu sou nordestino, mas
ndosou repentista, cara! (Risos) Quer
queeu fagaumacoisa, assim, emcima
das pernas e tudo”.

“Sevoto é marketing, ele
é assunto de especialistas.
Ele ndo € um assunto de
jejunos e de neofitos. Ele

é um assunto de
especialistas (...)”

Entrevista-Xyco, nasua opinido
o marketing cultural da um retorno
bomprapublicidade?

Xyco - Rapaz, deveria dar. Por
quendo? Poderia. No Marketing Cul-
tural, vocé sempre aporta num bom
anunciante, que é o financiador. E o
parceiro financiador.

Entrevista-Eomercadoreagebem?

Xyco-Reage. Hoje, com essas his-
térias dos incentivos, dele abaterim-
postos e tudo. Quer dizer, tem sem-
pre as leisdacompensacéo. A Lei Je-
reissatija é oriundade outras leistam-
bém. Porque aspessoas, aqui e ali, tro-
cam um pouco osconteidos e mudam
as paternidades (ri). Isso é uma coisa
quej aexistebem. Euacho que sempre
quando vocé se desenvolver mais, a
primeira coisa que vocé aporta é um
parceirofinanciador, quenoimalmente
éumanunciante. As vezes,ndo é uma
anunciante do cotidiano, do job da
agéncia. E uma figurade foraque aca-
ba gostando do trabalho esolicitando
outras coisas, solicitando um perfil,
solicitando umvideo, solicitando um
video de treinamento, ndo é? Ou uma
palestrade oxigenagdo das mentes de
vendedores, o planejamento de um
novo produto, de um novo servico.

Xyco Theophilo

Deixasempre residuos numaageéncia
omarketing cultural. Aspessoas ainda
ndo acordaram, narealidade, praisso.

Entrevista- Omarketingcultural
seria entdo um pedaco dofuturo da
Terrago?

Xyco - (Pausa) Talvez sim. Um
pedacinho sim. Umpedacinho sim.

Entrevista- Oqueseriaopedago
maior?

Xyco-N4o... Agentendotemain-
daumaestruturasuficienteparadizer
assim: “Né&o vou mais criarandncios,
fazerpecgas de revistas, outdoors”. A
gente ndo pode rejeitar nada, princi-
palmentenasturbuléncias queagente
passa, rapaz. O mercado é muito de-
safiador, ainda, em outras tantas ofer-
tas. O mercado imobiliario, porexem-
plo, ésazonal. Eletem umavidamui-
to metedrica nas agéncias. Ele passa

porperiodos, querdizer, vocé ndo

tem uma coisa mais efetiva. O

cliente ndo quer pagar a agéncia

continuamente, porque o grande
lance seria... Outradiferencaque
agentetemtambémnaagéncia: Eu
s6atendoum clienteem cada area.

Acho que a minha ética me leva

muito pra isso. Eu s6 atendo um

cliente em cadaramo de atividade.

OmeudiferencialdaPublicinorte

é porque... Como eu dizia que a

Publicinorte tinha 102 clientesna

Guilherme Rocha... Atendiamos...

Quantas brigas nés armamos?
Quando eu saidaNorton, umaocasio,
a gente atendia o0 Romcy e atendia a
Mesbla. E faziamos um tabléide do
Romcye umtabl6ide da Mesbla. Eum
cara rasgava o tabléide do Romcy e
outro rasgava o tabléide da Mesbla.
Quer dizer, ainda tinha essas brigas
armadas e tudo (ri). Era um neg6cio
terrivel, cara. Eu acho que vocé deve
trabalharprapoderreceberaconfianga
do cliente, ele te passar informacéo,
voceé passar a planejar por ele. Lutar
pelamesmacoisaqueele, aagénciae
cliente lutam,que éativacdo devendas,
incremento de negocio.

Entrevista- Alguma vezo cliente
mudou totalmenteesse tipo deprojeto
quejatava...

Xyco - Muda. Mudamuito. Eute-
nho uma coisa na minha vida que eu
naovoudizerquemé, narealidade. Eu
fizumacampanhaparaumcliente. Ele
ndo aprovou a campanha. Fiz outra
campanha, ele continuou rejeitando.
Fiz outra. Quando cheguei na quarta,
euvique ndotinhamaisdialogo. Ndo
tinhadialogo. Euchegueipraele edis-
se: “Olha, osenhorficaaondeestaeeu
vou aputaque pariu (risos)”.Eme le-
vantei e fuiembora, cara. Eunéo vou
desacatar meu cliente, na realidade,

Xyco comecava a res-
ponder antes de as per-
guntas serem integral-
mente formuladas Fo-
ram 46 perguntas in-
terrompidas ao longo
de toda a entrevista.

Ao longo da entrevista.
Xyco Theophilo se mos-
trou atento a cada um
dos estudantes. Nao
desviou o olhar para
responder as questdes
que lhe eram postas.
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'Sarava!" é um das ex-
pressdes mais utilizadas
pelo publicitario Xyco
Theophilo. E a sua ma-
neira particular e vi-
brante de dizer "tchau.
até logo".

Apenas uma vez a en-
trevista foi interrompi-
da: Xyco esqueceu dc
desligar o celular. Pe-
diu desculpas, atendeu
ao telefone e voltou a
entrevista em minutos.
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mas meausentei (mais risos). E uma fi-
guraquenuncavoltou (pede permisséo
paraatender o celular).

Entrevista-Naquelaépocaapro-
paganda erafeitade umaformamuito
compartimentalizada. ou seja, existia
osetorde criagdo, osetorde arte-fi-
nal, né?

Xyco - Ainda existe. Asdivisdes
daagéncia...

Entrevista-Ainda existe, mesmo
com atecnologia?

Xyco - Existe. Existe. Rapaz, vo-
cé ndosabeodrama. Faz 14anosque
eu tentojuntar a criacdo, a arte e 0
planejamento. E uma zorra, cara! E
muito dificil as pessoas compreen-
derem que o trabalho de agénciaéum
trabalho coletivo. E pra ele ser bem
feito, ele tem que ser feito coletiva-
mente. Vocé, as vezes, ta no final de
umacampanha, chega um caraque da
um palpite, que levanta a campanha
extraordinariamente, rapaz. Agente
deve acatar isso. E muito dificil
vocéjuntar as pessoas. Hoje, eu
vou fazeruma luta, eu to tentan-
do...Eomeu ideal de 97. Eutenho
um bom salédo l4 na agéncia, eu
voujuntartodo mundo. Botar to-
do mundo na base da computa-
¢do. Acriacdo nacomputacéo, a
redacdonacomputacdo, aarte na
computacdo. Entdo, vamosjuntar
todo mundo. Seria umacoisamais
facil, também.

Entrevista - A computacéo
ndo tem excluido muitos profis-
sionais?

Xyco-Tem.Tem. (Umavidopas-
saproximoao local da entrevista) Vo-
céantigamente...Na Publicinorten6s
tinhamos 12pastup (artistaque monta
arte final). Hojeemdia, talvez, aPubli-
cinorte, que é a TT Propaganda, ela
trabalhacom dois Computermen (ba-
rulho do avido ainda persiste). Tirao
mercado de trabalho de muita gente,
mesmo. Porque, antigamente, vocé
colava. Tinhauma figurapra acabar,
tinhaoutrapra... Vocé tinhaum traba-
lho deescala, narealidade. Vocc fazia
um pedaco, outro faziaoutro. Hojeem
dia,ndo. Vocéfazem disquete, entrega
pra grafica, ela imprime o disquete.
Nd&o tem mais papel circulando.

Entrevista-Xyco, e verdade que
no inicio dasua atividade, vocéfazia
um trabalhoprapolitico em Estados
diferentes, trabalhandopor carbono,
mudando apenas 0s nomes?

Xyco - Né&o, ndo, isso nunca.
Nunca, eu acho que criagdo é uma
coisapersonalizada. Euquando mer-
gulho na politica, rapaz, eu vou a
fundo. Umacampanha... O quevocé

faz pra um, ndo serve pra outro. Ela
ndo tem lastro, ela ndo se perpetua.
(Nesse momento, Thedphilo falaso-
bre ascampanhas publicitarias que a
suaagéncia, Terrago, realizouno Es-
tado de Roraima. Primeiramente para
CésarDias, atualmentedeputado fe-
deral. A idéia central da campanha
desenvolvidapor Thedphilosurgiua
partirdo filmede CacéaDiegues, “Dias
melhores virdo”. Assim, oslogan da
campanhaera: “César, diasmelhores
virdo”. Depois, Thedphilorefere-se
aCésarDiascomo aquele candidato
laranja, isto é, que ndo teria chances
naeleicdo, queseria“espremido” pe-
losadversarios. Outracampanharea-
lizadapor Theophilo foi ade Ottomar
de SouzaPinto, atual prefeito de Boa
Vista. A principio, Theéphilo afirma
que somente concordou em fazer a
campanha quando todas as agdes de
comunicacdo do candidato estives-
sem inteiramente sob suaresponsa-
bilidade. A campanhateve comore-
frdo “E Ottomar, é Ottomar, olé, olé,

“Eu acho que as pessoas
tém que incentivar mais a
entrada do egresso da
Comunicacdo. Ajuda-lo
na sua formacéo... que as
pessoas esquecem muito
1SS0.”

ola”. Thedphilo diz que uma cam-
panhapoliticaénaverdadeum grande
refrdo que se multiplicaecitaalguns
exemplos,comoacampanhade Leo-
nel Brizola para as elei¢des presi-
denciais de 1989 - “L4&-14-14-14-14
Brizola” -e acampanhade Luis Ina-
cio Lula da Silva no mesmo ano -
“Lula-18").

Entrevista- Como € que vocé vé
essarelagdodapublicidade direcio-
nadaprapolitica?

Xyco - Olha, ndo é apublicidade
direcionada... Tem um componente
napublicidadequeé o Marketing Elei-
toral,queé o Marketing aplicado apo-
litica. Porque nédo existe o Marketing
Politico. Existe o Marketing aplicado
apolitica. Masse esse universo... As
pessoas ndo dizem que voto c marke-
ting? Sevoto é marketing, ele éassunto
deespecialistas. Ele ndo é um assunto
dejejunos e de nedfitos. Ele é um as-
sunto de especialistas, gente que tem
o Marketing como profissdo, como
especialidade. A gente achaque pode
compreender por isso dai.

Entrevista

Entrevista- Vocéconsideraideo-
légicaessarelagdo?

Xyco-Nd&o.N&o.Né&o tenho...Eu
trabalho como profissional, néo tra-
balho porideologia. Ndo fago campa-
nhaporideologia. Campanhaporideo-
logia que eu fago é da minha amiga
Rosa(daFonseca, integrantedo PART
-Partidoda Revolugdo dos Trabalha-
dores pela Emancipagcdo Humana), da
Maria (Luiza Fontenelle, presidente
do PART), do Gino (Eliano Gino de
Oliveira,jornalista, integrante dos qua-
dros de Asscssoria de Imprensa da
Prefeiturade Fortaleza), que sdo com-
panheiros assim... Fiz a do Oscar
(CostaFilho, candidato a prefeito de
Fortaleza nas dltimas eleigfes). Dei
uma ajudaao Oscar. Candidato liso...
Emuito dificil, hoje, vocé ganharuma
eleicdo sendo liso, rapaz. E muito
problemaético.

Entrevista - Vocé considera a
politicaumaboaperspectivapra Ter-
raco?

Xyco-A politicaétransitoria.

A gente faz campanhas porque...

Souumanimadorde campanha. E

um componente de vida, é uma

épocaemqueagentepagaascon-
tas. Eu pago minhas contas de
doisemdoisanos,quando consigo
trabalhar napolitica... quando os
candidatos pagam. O Ottomar,
porexemplo, fezumacampanha...
ficoumedevendo 100mildélares.

Cemmildélareseraumacoisaque

levantava minha agéncia em 88.

Quanto maisagora, cara.

Entrevista. Vocéachaquea
propaganda, sendo utilizadanas cam-
panhaspoliticas, elaesvazia umpouco
oconteidopolitico?Elatiraumpouco
aimportanciado contetdopolitico ?

Xyco - Ndo, por qué? A propa-
gandapolitica, hoje, tem acoisamais
evidente que sdo os momentospubli-
citarios. Quandoelatanatelevisdo, ela
tem os momentos publicitarios. Chega
14 e vocé vai colocar emocéo, senti-
mento. Vocéfazumbomjingle, fazum
bom clipe daquelejingle. Querdizer,
elatem os interesses publicitérios.

Entrevista-fviaséosuficientepra
eleger?

Xyco-N&o. N&o ésuficiente para
eleger,mas ajudabastante. Ajudabas-
tante. Olha, eu vou dizer uma coisa,
confessadamente. Eu ndo tive grana
prafazerumabrincadeiraaquicom...
Porque numa campanha tem que ter
também otomalegre. Sevocé tdnuma
campanha, vocc faz a leiturado meio
ambiente, cara. A gente ganha uma
campanha lendo o meio ambiente... E
vocé fazendo a pesquisa. A pesquisa
teidentificandoqual é afaixaetariaque



Entrevista

vocé tem que entrar, qual é a faixade
renda dapopulacdo que maiscompra
tuasidéias... Querdizer,ondeé que o
cliente... o opositortdmais fortalecido.
Ele éum exercicio de interpretagdes,
entendeu? Entdo, tem esse lance ai.
Aqui, na campanha recente, a gente
fez 13roteiros magnificos (enfatico),
que levantariaacampanhado Oscarc
que eleteriamaisvoto doque o Inacio
Arruda, se tivesse tido maneira de
conduzir. AquelacampanhadoJuraci
(Magalhées, prefeito eleito de Forta-
leza) foi uma campanhaqueeu fizno
Piauipro Wall Ferraz (ex-prefeito de
Teresina-Pl1): “O Wall faz”. O Juraci
aproveitou e fez acampanha aqui. E
fiz uma gozacdo em cima daquilo.
Umabrincadeiracom 13roteiros gos-
tosissimos, umapesquisahistérica na
cidade. A gente pegou a primeira
ferrovia, que ligavao centrodacidade
a Parangaba (distrito de Fortaleza),
que tinha sido feita por fulano — eu
ndo t6 aqui na memoaria. A gente co-
mecou a brincar, dizer que aquela
ferrovia foi construidaem 1682 e
tudo: “E quem fez a ferrovia?” O
Juraci. Na brincadeira, a gente
depois pegava o Forte (Forte de
Nossa Senhora da Assuncdo), ai
fazia umabrincadeira extraordi-
néria. 1sso ia d& um boxixo para

160 mil pessoas. Cento e sessenta

mil multiplicadoresquecomenta-
riam. Sechegarebotaro Forte, ai
vocé falados holandeses, diz que
éamaiorconstrucdo de alvenaria

do mundo e tal. O Forte foi
construido em mil e tanto: “Sabe
quem construiu o Forte? Sabe
quem fez o Forte?” O Juraci. Depois
levdvamos paraParangaba,paralgreja
daParangaba, quetinhasido derrubada
por Dom Manuel... amando do Dom
Manuel, que era o arcebispo. Ai diz:
“Essa Igreja ndo é essa. A Igreja
construida foi a outra, feita em mil,
novecentos e tanto. Sabe quem fez a
primeira lgreja?” OJuraci. Querdizer,
vocé faziaumabrincadeiraextraordi-
nériacom ascoisasque estdoaparente,
e levantavaacampanha (do candidato
Oscar Costa Filho) toda, cara.

Entrevista- Vocéfaloudacaréncia
financeira. Eu lembrei do Clube de
Criacgdo, quando o Nizan Guanaes
(sécio e diretor de criagdo da DM9)
mandou umfax, dizendo que ospubli-
citarios cearensessao unsherdispor-
que trabalham com verbas que mais
parecem com mesadas. Vocé acha o
ladofinanceiro umgrande obstaculo
pras atividades de propaganda?

Xyco-Apartirdaselecdonapro-
ducdo, cara. Vocé vai fazer umapro-
dugdo la forapor80mil,40 mil. Aqui,
voceé tem que fazerumaprodugéo por
800 reais, mil e quinhentosreais, cara.

O que é que vocé pode botar numa
producdo de 1.500 reais? Vocé ndo
podebotarumator, um figurante mais
bonitinho e tudo, que quer um caché
mais...

Entrevista - A criatividade ésu-
bordinada a verba dapropaganda?

Xyco-Nd&o éque acriatividade...
Vocépode fazerumacriatividade até
com umacoisasimplérrima. Quantas
criagOes extraordinariasja surgiram,
sem voccprecisar fazergrandes pro-
ducdes? Acho que ndo impede, mas
vocé pode navegar melhor.

Entrevista - Até que ponto vocé
achaqueaverbainfluenciana quali-
dade?

Xyco- Influencianaprépriasele-
tividade de modelos, de pecas, de
meios, deproducdes,de caracterisdcas
deproducgdes. Querdizer, tudo rapaz.
Vocé fazerumjinglecomorquestracéo,
com maismusicos,comtudo. Diferente
vocé fazerumjinglezinho nabase do

“O sindicato é um espaco
onde todo mundo tem o
mesmo valor, o valor de

um voto. Onde o meu
peso deumaagéncia

pequena é 0 mesmo peso
deumaagénciamaior...”

teclado. Embora que o teclado tenha
todos os instrumentos, é diferente
vocécolocarummetal, dcvocccolocar
um vocal. Entdo, influenciamuito. O
Ceara, é como vocé disse mesmo, é
paupérrimo.

Entrevista - Como é a relacao
com o cliente do tipo que... Vocéfaz
umacampanhaque acha que é mara-
vilhosa, que acertou apélvora e tudo.
Aichegala...

Xyco - E o cliente diz que é uma
merda. As vezesele diz abertamente.

Entrevista-Até queponto isso in-
fluenciaaqualidadedapropaganda?

Xyco - Olha, éaquiloqueeu falei
hapouco. Eudigo muitopara osmeus
clientes: “Se vocé querter um profis-
sional, um especialista, o cara vai lhe
propor” Evocé vaichegaredizer “O
caminhonao é esse, o caminho é esse”
“Por que vocé td me contratando,
cara? Pra qué? Pra eu fazer eco aos
seuscaprichosetudo”.Emuito dificil.
Asvezes, temainterferénciado genro.
Genroé umadesgragaparapropaganda
(risos). Euaindavou escreverum livro

Xyco Theophilo

“A Interferénciado Genro naPublici-
dade Cearense” (risos). Porque vocé
aquitemum negdcioebotaogenrol&
dentroparaogenroopinar. Davontade
devocéperguntar: “O senhorndo tem
outra filha solteira que a gente possa
casarcom ela? (risos) E aprovo todas
ascampanhasqueasuaagénciatraga”.
Porquegenro é de lascar. Quermostrar
servicoparao sogro evetatudo,rapaz!
E terrivel.

Entrevista- Qualseriaoperfildo
cliente, aqui? Agenteja sabe que nao
sepagamuito, tanto que ospublicita-
rios séo herois. O que mais?

Xyco - Vocé faz é milagre com
pouca verba, na realidade. Vocé faz
milagre. Asvezes, o caratem tio pou-
caverbaevocéaindalevao carapara
televisdo. Tdo pouca verba e vocé
ainda levao caraparacinema.

Entrevista - Eles, na maioria,
aceitam as idéias ou ndo?
Xyco - A maioria aceita. Aceita,
aceita. Interfere. Hoje em dia
interfere muito pouco porque ele
tem que entenderque quando vo-
cé... Sepropaganda é um assunto
de especialistas, se vocé tAcontra-
tando um cara, vocéndo deveque-
rercriar. Osquequerem criar, que
querem ganhar,quequeremopinar,
montam sua préprias houses
(agénciado proprio anunciante),
que ndo deixam de ser atividades
marginais,contrafracdesalegisla-
¢do. Mas aqui é muito comum.
Vocé quando comega a pagar
criagdo... Criagdo néo, porque a
gentendocobracriacdo. Vocécomeca
apagarproducéo, honoréarios e vocé
vaiverqueaagéncia, asvezes, fatura
30% da verba. O que vocé aplicaem
midia, 30% vai pra pagamento da
producdo, da agéncia, de terceiros e
tudo. Ai o cara comeca a questionar
isso. Ecomecaaquererganharisso, ai
bota sua propria house (agency). E
tem o acobertamento dos veiculos.

Entrevista- Vocétemumacritica
muito grande as houses. Agora, até
que ponto elas representam uma
ameaga,ja quemarketing é umassunto
praespecialistas?

Xyco-Rapaz,opioréaqualidade.
Eusoujuradoem Gramado (Rio Gran-
dedo Sul, onde se realizaum Festival
dePublicidade). Em Gramado apare-
ceuum filmenotavel, rapaz, de um te-
levisor. Um cara que vende eletrodo-
méstico. Eraum duelo. Oscarasdue-
lando, ai encostava um do lado do
outro,comecavam aandar: Pahipah!
pah! (caractcrizando as passadas) Os
carasandandoesedistanciandodo vi-
deo. Quandoelessaiam de cena, que fi-
cavaso otelevisorescuro, agente ou-

O motorista de Xyco
assistou a boa parte da
entrevista sentado nu-
ma cadeira colocada

perto do balcéo do Sin-
dibar.

A entrevista de Xyco
Thedphilo néo foi a pri-
meira realizada no
Sindibar No semestre
anterior, o pescador Zé
de Lima foi entrevista-
do no mesmo locai.
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Chamou a atengéo dos
alunos o barulho do
avido sobrevoando a
area onde fica o Sindi-
cato dos Jornalistas.

Em uma ocasidao, o
barulho do aviéo foi téo
ensurdecedor que o
trecho da fita ficou qua-
se inaudivel, dificultan-
do o trabalho da pro-
ducgéo.
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via o tiro. Pah! Afi a queda de um...
Pah!Ocaradiziaassim: “Sevocé quer
vero final desse filme, compreum te-
levisorToshibade33 polegadas”.Quer
dizer,eraoteutelevisorque ndoalcan-
¢ava. Issondo é umapropaganda (en-
fatico) extraordinaria,praParaiso (rede
de lojasde eletrodomésticos) ta fazen-
do besteira? O maior anunciante do
mercado. E querercolocarsuapropria
house. Tem cabimento? Eu digo que
os politicos fazem asmesmascoisas.
As grandes campanhas politicas ndo
usam ainteligénciado mercado local,
osprofissionaislocais, aspessoasque
tém vivéncia. Elasimportam técnicos,
tecnologias. Elas importam tudo. Vem
criador, produtor, iluminador,diretor
de fotografia, produtor, assistente de
produgdo, tudo! Euja questionei isso,
com o préprio Ciro (Gomes, ex-go-
vemadordo Ceara),que foiumafigura
que sempre teve uma aproximacao
muito grande com o mercado, em
respeitoaculturaetudo. Porque éque
ndo importa os votos também? Quer
dizer,sé querem,narealidadeosnossos
votos, cara. Se vocé vai importar os
elementos, importa os votos, cara
(indignado).

Entrevista-Xyco, em dezem-
bro de 79, vocé afirmou na Tri-
bunado Cearaqueapropaganda
em Fortaleza carece de criati-
vidade. Hoje, carece maiso que:
investimentos, valorizacdo do
mercado das agéncias?

Xyco - Eu, se disse isso ai,
devetersidomainterpretagcdo do
jornalista. Eu ndo disse isso. Eu
disse oseguinte: “Quese incentiva
muito poucoacriatividade,cara”.
Incentiva-se muitopouco acriati-
vidade. Provaqueagente vaipara
os festivais e vocé ndo aparece nos
festivais. Porqué? Porque aproducéo
compromete. Como é que euvou po-
dercompetircomumaproducao dessa
daqui? Eumagrande idéia, talvez seja
uma sacada até barata. A gente néo
teve aidéia. Maséporque agente co-
meca... Aprimeiracoisaque agente,
quando recebeumacriacdo... Comeca
aangustia: “Seraqueo cliente suporta
uma verba X?” Quer dizer, vocé co-
meca a angustiar-se com isso. Vocé
leva uma planilha de custos pra ele:
“Vocééum maluco, vocé tatrazendo
uma idéia dessa? (énfase) A idéia é
genial,maso custoé umaexorbitancia,
cara”.Eumaexorbitanciavocéproduzir
isso af. Mas vocé vai produzircomo?
Com super VHS, pracomprometera
qualidade da cor, linguagem. J& tem
gente produzindo em 35 milimetros,
rapaz. Produzindo filme, telecinando
pra exibir em televisdo, que é outra
linguagem. O cinematem outro lastro.
E muito dificil. Entdo, a historia da

criatividade, eu posso tersido até in-
feliz nessa colocagdo... ou o repérter
(pedeaoalunoqueleiaotrechodama-
téria).

Entrevista- Xyco, o BarrosoDa-
masceno da Scalafalou que o Clube
da Criagdoé umacoisapoucoprodu-
tivaequeele é virado maispara uma
certa forma de presenca na midia.
Qual sua opinido sobre o Clube de
Criacdo?

Xyco-Olha, euachoqueo Clube
de Criacdo era uma 6tima confraria,
que agentedeveriaalimentare, sobre-
tudo, ajuda-lo a soerguer, ajuntar as
cabecas, acomegaradiscutirpropa-
ganda, a comegar a questionar esses
posicionamentos.

Entrevista-Esse Clubede Criacdo
virou média?

Xyco-Nao. Existe... Jaéaquaita
vez que a gente intenciona porque...
Olha,vejao seguinte: aspessoasacham
que o Clube de Criagdo deve seruma
confraria de pessoas que trabalham
comcriagdo, como profissionais. Quer
dizer, e o patrdo? O patrdo ndo é cria-

“O governo é muito

0MISSO nas causas sociais.

(...) N&o tem nenhum
compromisso comigo,

nem com vocé, nem com

ninguém.”

tivo,também? Elendo podeparticipar
detudo? Comoé que vocépodeques-
tionar uma presenca de um Barroso
(Damasceno, diretor-executivo da
Scala Propaganda), umapresenca de
umNazareno (Albuquerque, sé6cio da
Mark Propaganda), umapresencade
um (José) Vanderloo, da Close (Pro-
paganda), que também é o dono da
agéncia, mas é criativo. Quer dizer,
vocétem quebotarétodomundoden-
tro. Endopode fazerdiscriminagdo de
qualquerespécie. O Clubeamanhaté
trazendo uma figura talentosa, que
isso é outra coisa que eu, também,
questiono. As experiéncias do Sul,
gente,elasndo nosatingem, porque 0s
caras falamoutralinguagem. Elestém
outra vivéncia, tém outro patamar de
verbas, tém outra... A propaganda no
Cearatem 30 anos. Se vocé analisar,
néstemos 30epouco anos. A agéncia
maisvelha... eundovouatédizerque
éamaisvelhaporque vaisairaqui mais
velha, cara. A agéncia cronologica-

Entrevista

mente mais... que surgiu primeiro, foi
aScala, cara(rindo). A Scalatem 30e
poucos anos. Tem 30 e poucos anos.

Entrevista- Comoé que vocéava-
lia o nivel de profissionalizacdo do
mercado?

Xyco-Euachoqueaspessoastém
queincentivarmaisaentradadoegres-
so da Comunicacdo. Ajuda-lo nasua
formacéo... que as pessoas esquecem
muito isso. E cometem também con-
trafragdesporque... A lei obrigaqueo
redatorsejaformado, narealidade. Ou
formado, ou provisionado. O provi-
sionamentojaacabou, ndo existe mais.
Entdo, agenteagora tem que fornecer
especialistas. Vocéstémquese inclinar,
invadiras agéncias e assumir as cria-
cbes. E isso que tem querser feito. Na
minhaagéncia, eu sou um caraque eu
policio muito isso ai. A minha pri-
meiratendénciaé verseo profissional
éegressoda Comunicagdo. Euincen-
tivomuito isso. Eu ndo vou dizer que
tenho totalmente, porque vocéja tem
umdiretorde arte, umafiguracom 25
anos de atividade, que ndo tem for-
macao,ndo quis estudar, mas... Eu sou

louco pra ter uma artista da Co-

municacdo. Ja tive. J& tive varias
pessoas formadasem Comunica-

cdoequetenderam praarte, que é

uma coisa rara. Precisa ter mais

gente disponivel nomercado. De
vezem quando recebe um profis-
sional formado em propaganda
em Sédo Paulo, no Rio de Janeiro.

Quer dizer, entrando aqui, inva-

dindo o mercado, porque o0 mer-

cado l& fora té se saturando.

Entrevista - Aindasobreessa
relacdoagénciaefaculdade, vocé
consideraqueh&dumaaberturade
maneirageral. nomercado, praabsor-
veros egressos das universidades?

Xyco - Rapaz, eu acredito que
sim. Olha, o insumo méao-de-obraéo
melhorcomponente, rapaz, daquali-
dade do produto que nés ofertamos,
cara. Sevocétiverum profissional que
vocé possa leva-lo para as agéncias,
um profissional formado, embasado,
técnico, cientifico, especialista (énfa-
se). Qual é a agéncia que vai rejeitar
umafiguradessas, se n6sjasomostio
carentesdebons profissionais? Agora,
estafaltando é um canal mais interativo,
rapaz. Estafaltando um canal maisin-
terativo. A gente precisa muito... Eu
tinhaum componentenaminhaagéncia
queerao estagioremunerado. Eubri-
gueipeloestagioremuneradonafacul-
dade, por que é que eu, como profis-
sional,ndo vou respeitar o estagio re-
munerado? Quantos profissionaisja
sdohoje profissionais eque fizeram o
BE-A-BAem um estagio remunerado?
Dez oudoze, num lance desse.



Entrevista

Entrevista- Vocéacha que esses
profissionais quesaemdo curso, mes-
moelesndotendoahabilitagcdodepu-
blicidade. elessé@o bonsprofissionais?

Xyco - Sdo. Sdo. Porquebastaque
eles tenham umacoisa, que se chama
curiosidade e interesse. Entdo, se ele
teve curiosidade e interesse, com seis
jobseleesta... ndovoudizerdominan-
do, porque também tem gente que t&
com seis jobs... Eu tive um, que foi
egresso da Comunicagéo, ele era pe-
quenininho e umaocasido... Eu tenho
umamaniadecanetarostextos. Entdo,
as vezes, caneto os textos. Ai digo:
“Rapaz, esse apelo aqui ta melhor”.
Maneira xereta, cara. A gente se mete
nos textos do outro. O cara botava a
maéao nacinturae dizia assim: “Quem
é Xyco Theophilo pra bulir no meu
texto?” (énfase erisos) “Cara, respeita
meuscabelosbrancos, rapaz. Euja te-
nho umbocadodechdonum lancedes-
ses. Conhego oclientecomo vocé ndo
conhece. Vamos defenderoutra idéia,
que essa idéia ndo ta tdo brilhante”.

Entrevista-Xyco. vocéparti-
cipoujunto com Barroso Damas-
cenode uma chapapara osindi-
cato. Qual a avaliagdo que vocé

faz dosindicato, hoje?

Xyco - Ih! (pegaasanotagdes
quecarregavadesdeoiniciodaen-
trevista) Rapaz, olha, eu vou lhe
dizer umacoisa, eu até comentei
comvocc, narealidade (refere-se
ao aluno que fez aproducéo). Eu
acho que o sindicato tem que ser
maisisondmico. Primeira caracte-
ristica. Ele tem que ter isonomia.
Asagénciasmenores... O sindicato
€ um espago onde todo mundo tem o
mesmo valor, o valorde um voto. On-
deomeupesodeagénciapequenaéo
mesmo peso de uma agéncia maior,
que estdagregada. Euacho que o sin-
dicato agrega agéncias para que as
agéncias nao se marginalizem. Elas
passem a ter um interesse comum no
negdcioeessenegociotenhaasuasal-
vaguarda, que seria 0 cumprimento
do... Eu acho que o sindicato é uma
casadamanutencdodaordem. Elede-
ve manter a ordem do mercado, ele
deve disciplinar as relagdes contra-
tuais. Ele deve amparar as agéncias
menores que ndo tém estruturasjuri-
dicas para defender, na realidade, os
seus direitos. Euacho que abriga do
sindicato é essa dai. Agora, nos tive-
mosessaeleicdo dosindicato. Eu acho
que, nessaeleicdo dosindicato, eudi-
go, sem omitir nomes, que o Sérgio
(Fiuza, atual presidente do Sindicato
das Agénciasde Propagandae diretor-
executivo da Slogan Propaganda) tem
uma histéria de atritos muito grande
com opréprio Barroso Damasceno e
comigo. Entéo, é umamagoaexplicita,

narealidade. Elendoaceitaoutraversdo,
quendosejaaversdodele. Euachoque
apresencadele, narealidade, ndo vai
aumentarabase politica, como elendo
aumentou a base politica, no tempo
que ele esteve na Abap (Associacdo
Brasileiradas Agénciasde Propagan-
da),também. Foi um golpe astucioso,
de certa forma. Desagradou 50% dos
afiliados, porque aeleicdo foi umaelei-
cdo paritaria, cara. Elaempatou. Teve
um votodiscrepante quechegou antes
dohoréario. Entdo, aspessoas tém que
ser democréticas, cara. Perdiporque
estabeleciumaregraque aeleicdo co-
megariaas 16horas. Um votoque che-
gaas 15h50 ndo pode ser considerado
um voto vélido paradezesseis horas.
Al esta na Justica. Quer dizer, quem
vaidecidirisso,narealidade, é aJustica.
Achoque foi um golpe astucioso. Eu,
pelo menos, do meu lado, eunéo que-
ria ser presidente do sindicato com
50% dosafiliados. Ou tenho amaioria
parapoderliderarumaclasse, ou entédo
ndoquero essa lideranga, na realidade.
Euacho que o Sérgio tem lastro para

...Eu sé vou morrer com
113 anos. Eu vou viver

até 1a. Botei aminha

cabeca e vou chegar 14,

criando. Ai é o tal
negdcio.”

seropresidente. Agora, ele ndo tem o
bastidorpoliticodo negdcio dapropa-
ganda. O bastidorpoliticodo neg6cio
dapropagandaé aquilo quevocé pode
dizer assim: “Eu posso articular o
meio”. Euacho que ele ndopode arti-
cularomeio. Entdo, seelendopodear-
ticular,elendoagrega. OTT (publici-
tario Tarcisio Tavares) teriaessa base,
teria o apoio, como o Barrosotem. O
Barroso tem o apoio e tem o lastro.

Entrevista. Qualeraaproposta
da chapa de vocés pra agregar o
meio?

Xyco - Rapaz,olha...Euacho que
onossoprincipal crancoaquicahouse
agency.Ahouseéumaarbitrariedade
que vai acabar a nossa atividade, vai
acabaro mercadodetrabalho, vaitrazer
insensatez para o mercado. A gente
tem que propugnar contra a house,
aqui, sob qualquer pretexto. Outra, a
supressdo dos nossos ganhos, que as
pessoas ndo sdo respeitosas. Os vei-
culos ndo podem aceitar campanhas
diretas. Seaceitarem campanhasdire-
tas,eles ndo devem passaroshonora-

Xyco Theophilo

riosdaagénciaparaoanunciante,por-
que isso é um direito legitimo de que
ele ta constituido, de quem exerce o
poder. Entéo, é isso ai.

Entrevista - A ética era outra
preocupagaodachapa?

Xyco - Era. Era (enfatico). Essa
era a nossa preocupacdo na chapa,
também. Enésachamosqueo TT,por
ser um decano... A propaganda esta
precisando tera suarespeitabilidade,
os seus decanos. Aspessoasndo po-
dem dizer, porque tem uma geragéo
novanomercado... Vocédesconhecer
osdecanos, as figurasque sao ilustres,
que lutaram pela atividade, que tam-
bém foram transformadores. Esses
carasé queagentetem que serrespei-
tosos porque eles sdo importantes,
cara. Como é que eu posso apregoar
queaminhaatividade é legitima, seeu
posso ter como meu lider um pre-
sidente de sindicato, que tenha 40
anos de atividade? Numa atividade
que tem trinta e poucos anos. O cara
temmaisanosnaatividade, queelanéo

eraumaatividade legalmentecons-

tituida, ele era radialista. Eu ja
presidiosindicato. N&o, alias, eu

néo presidi o sindicato, presidi a

Abap (Associagdo Brasileira das

Agéncias de Propaganda), mas

fundei o sindicato. O sindicato foi

uma coisa aqui que nasceu pela
minha méo. A carta sindical foi
uma pugna que eu fiz na minha

Fenapro — Federagdo Nacional

das Agéncias de Propaganda —

com o Jodo Firme (de Oliveira,
secretario geral da Associacdo

Latino-Americana das Agéncias
de Propaganda) que é meu compa-
nheiro do Rio Grande do Sulecom a
doutoraHelenaZoia (juristada Fena-
pro), que é anossajurista. Fui fundo
em Brasilia, lutei pela carta sindical,
paragente terumacoisalegitima. Eu
fui Presidenteda Associagdo Cearense
de Propaganda, que era a ACP, que
embrionou, narealidade, o sindicato.
Para existir o sindicato, teve que pri-
meiro existir uma Associacdo Cea-
rense de Propaganda, para depois a
gente pleitearacartasindical. Euacho
que existe isso ai. A gente tem que ir
buscar um elemento que some. O
sindicatoprecisadegenteprasomare
nédo pra dividir. Esse e 0 meu pensa-
mento.

Entrevista- Vocéndoachaquea
preocupacdocomaqualidadedoanin-
cio deve se sobrepor a preocupagédo
coma reserva de mercado?

Xyco - (Pausa) N&o. Se vocé ndo
lutarporumareservade mercado, nos,
comunicadores, nunca vamos ter o
espaco desejado. N&o vamos terpor-
que tem genteque vai invadir, vai es-

O professor Ronaldo
Salgado nao interferiu
durante a entrevista
uma Unica vez sequer.
Mas anotava tudo que
podia para depois co-
mentar com os alunos.

Apo6s a entrevista, par-
te da turma dirigiu-se a
um restaurante proxi-
mo para uma rodada
de cerveja e bate-papo.
Nada de comentarios
sobre a entrevista.
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A avaliacdo da entre-
vista. no que toca ao
desempenho dos alu-
nos e aos conteudos,
foi feitauma semana de-
pois no proprio curso.

O trabalho de pos-pro-
ducdo contou com a
paciéncia deXycoTheo-
philo. que recebeu a
equipe de producéo
novamente na agéncia.
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creverjomal, vai tomaro teu mercado.
Euacho que a gente tem que ter uma
reservade espaco. Olha,sevoccanalisar
hoje, todos os editores de jornal do
Ceardsdoegressosda Comunicagéo.
Mas foi uma luta intestina que todos
néstivemos. A gentenem erado ramo
dojomalismo, mas lutamos, paraque
€ssas pessoas ocupassem as secreta-
rias de redacdo. Ocupassem as reda-
¢Oes, quer dizer, e acabassem se tor-
nando editores. Hoje vocé tem o Bilas
(FranciscoBilas, editor-chefedo Diario
do Nordeste),que éoriundo dafacul-
dade. A AnaMarcia (Didgenes, editora
dojomal O Povo),também oriundada
faculdade. Quem é que tanaTribuna
que eundo me lembro?

Entrevista-Eo CiroSaraiva (edi-
torda Tribuna do Ceara).

Xyco-O CiroSaraiva? Maso Ciro
é umprovisionado. E umafiguraética,
linda, bela. Assim, respeitoso até na
nossa... Mas a tendéncia na Tribuna
também é um dia ser conduzida por
uma...Nodiaemqueo Cirose formar,
pode ter certeza que um egresso da
Comunicagdo vai assumir a edi-
toria. No inicio é preciso ter essa
reservade mercado. Euacho que
tem que ter. A gente s6 vai poder
assumir um espaco... Porque as
pessoasaindandoentenderam que
onosso pleito é legitimo, que nds
somos especialistas. Vocéjaima-
ginou?EusouloucoporMedicina,
mas vou operar? Tu é doida... eu
vou operar? Ontem, eu dei uma
licdo acolé sobre um neg6cio de
ortopedia, porque a gente vive
nisso, cara. Eu digo: “Olha, pois
fazoseguinte: esquegaseu médico
epasse o gelo. Querdizer, vamosre-
solverissoabasedogelo (risos). Eure-
solvio meu problemacom gelo, porque
que tua filha ndo vai poder resolver
isso? E bota esses seiscentos paus no
meu bolso” (risos). N&o era no bolso
dele,erano meubolso,oh cara(rindo).
Maseundo voupoderfazerum negécio
desse, porqueeu vou preso. Conside-
rado charlatdo porexercicio ilegal da
profissdo. Eporquendotemoexercicio
ilegal da profissdo com o jornalista,
também? Comoredatordepublicidade,
com oeditor? Querdizer, tem que ter,
gente. Ou entdo vamos soltar uma
bombaladentrodocurso etransformar
o curso, acabar o curso. A gente tem
que lutar por esses espagos.

Entrevista. Vocéfalou emnovas
tendéncias. Existe uma tendéncia
hojeno mercadopublicitario quea
gente vé atravésdapropagandada
Benneton. por exemplo, né? Oestilo
do Oliviero Toscani (fotégrafo ita-
liano. criador das campanhas da
Benneton), que é a tendéncia de

venderumproduto através de uma
criticasocial. O Washington Olivet-
to (presidente e diretor de criacdo
da W/Brasil), elefalou umavez nu-
ma critica na revista queisso é uma
forma desonesta defazer publici-
dade, porque éumarepercussdogra-
tuita. E uma autopromogéo através
de um repercussaogratuitana midia.
Vocéacredita que esse tipo de estilo
de vender e realmente oportunista?
Ou existe a possibilidade de apu-
blicidadefuncionar como meio de
intervencéosocial?

Xyco-Olha, eu acredito que sim.
Eusou também discordante dessepo-
sicionamento da Benneton. Ndo fago
nada contraporque ndo me compete,
ndosoupessoado CONAR (Conselho
de Auto-Regulamentagdo Publicita-
ria), nemnada. Euachoque temcoisas
além do limite, ndo é verdade? E tam-
bém, eusou um caracontrarioahouse,
em qualquer circunstancia. Eu acho
quetodoo trabalhode house, pormais
criativo que ele seja, quando eu vou
julgar,elepassapelomeucrivo pessoal,
de dizer assim: “Ndao voujulgar. Me

“'Criaruma campanhana
Franca'. Porque eu acho o

lugar mais proprio,

adequado (...)pravocé

botar a cabecapra
funcionar”

nego ajulgar umacoisaque nao seja
procedente deumaatividade legaliza-
da”.ABenneton, hoje,elaéconduzida
por house. Os profissionais sdo es-
tanques. Querdizer, criam diferentes
situacdes. Jadchocaram algreja. Bulir
comalgreja, rapaz.Nao sei.Aqui,até
umcliente local tentouenveredarpelo
mesmo caminho.Botoudeuma forma
agressiva, uma pessoa chupando o
peito de uma mulher, de uma forma
muito depreciativa e tudo. Mulher é
umacoisa tdo linda porque que vocc
vaiusaramulherdeumaformapejora-
tiva. A gente tem que ter respeito as
pessoas. Vocé ndo fazuma atividade
prasi. Vocé exerce aquela atividade
paraosoutros. Principalmentenaco-
municagéo.

Entrevista- Retomandoo Oliviero
Toscani. Eleescreveu um livro conde-
nando que a publicidade néo tinha
umafuncéosocial. Vocéacreditaque
apublicidadeparaprodutos, apubli-
cidadecomercial, tem umafuncéoso-
cial?

Entrevista

Xyco - Rapaz, tem. Eu acho que
sim. Namedidaque vocé ta lancando
um produto, vocé tdorientado aspes-
soasaconsumirem, aproduzirem. Eu
achoque tem.Porexemplo, umapro-
pagandadedentifricio. Vocéndoensina
o caraausarpasta,afazerahigiene bu-
cal dele,amanterosdentes saudaveis,
limposelindos? Ascampanhas daca-
misinha ndo tém uma... Vocé néo ta
prevenindo aspessoaspranao secon-
taminar nos seus coléquios sexuais e
tudo? Querdizer,vocé usaacamisinha
como uma forma de vocé evitarisso.
Nao exporamulher, ndo expor o ho-
mem, ndo expor a familia. A propa-
ganda tem uma preocupagédo social
muito grande, cara. Eu acho que ela
temumapreocupacdo. Acudirasenti-
dadesdesvalidas, aflitascomo o Iprede
(Instituto de Prevencédo a Desnutri-
¢d0). Querdizer,o Ipredec for¢adaca-
ridade. O levantamento do aspecto
solidariode todos. Querdizer,aquilo
aliéumacausa... 6 umacausabela, ra-
paz. Onde o governo tem um descaso
social, aomissdo do governo... Vocé
precisacriaruma ONG para tratarde

um assunto que quem deveria

tratar, narealidade, erao govemo.

Porque odesnutrido taino merca-

do, morrendo. A crianga s6 tem

0sso e pele,ndo tem carne. O que
équeo Iprede faz? Vai colocarum

pouco de carne entre 0 0sso € a

pele,comaminhaajuda,com asua

ajuda, com aajudade outraspes-

soas. Eu fico, as vezes, até re-

voltado com isso porque eu vejo

muito maisaomissdodo govemo

pra isso ai. O govemo é muito

0misso nas causassociais. Elenéo

tem nenhum compromisso, cara.
N&o tem nenhum compromisso comi-
go, nem com vocé, nem com ninguém,
nem com institui¢des, nem com nada.
Eusouvitimadissono meumovimento
dosportadoresde deficiéncia, onde eu
me sinto é... um segregado no meu
préprio pais. Vocé ndo tem o direito
deandar, de acessar...tudo tem baten-
tes, barreiras. A gente vive falando, na
realidade, nisso. N&o tem dnibus adap-
tados, ndo tem escolas. Quer dizer,
para me formar, rapaz, era uma luta.
Quando eu ja tinha minha reducdo
motora, eu ndo tinha um transporte.
Eume formeigragasagenerosaacolhida
da Wania que ia me buscar naminha
casa todo dia, na rural dela, cara. E
quando elaterminou um ano antes, ela
ainda continuou um bom periodo
fazendo isso. Até que omeu irmdo um
diacomprouum carro epassoua irme
buscar. Querdizer, medeuaoportuni-
dade de me formar também. Entéo,
existe muito isso. Acho que essa
preocupagdo dagente...Euprocuro as
entidades, ndo eu que procuro as
entidades, asentidades me procuram,



Entrevista

porque elasbatem nas portas e aspes-
soasnao acodem. Estdo comprometi-
das com faturamento, com outras coi-
sas. Euacho que, é omeu lado cristao,
cutenho que atendé-los enquanto eu
tiver forca, energia, intelectualidade,
criatividade. Eu vou tad com odedo la
dentro, ajudando.

Entrevista-Xyco, estasinstitui¢des
também levamporta nacara. Hatam-
bém isso por parte das agéncias de
propaganda?

Xyco-Também. Também. Asve-
zes batem na minha porta depois de
terpassado poreneagénciase asagén-
ciasndoteremaindaacudidotambém.
Eu, asvezes, facosem nempoderpor-
quecumacoisaqueé caro, rapaz. Vocé
deixadetafaturandopraatender,mas
tem o teu lado humano, também. E
uma pessoa que ndo pode lutar s6. A
gente tem muito a solidariedade do
corpo que trabalha na agéncia... em
aceitar essas causas também.

Entrevista - Vocé consideraria
entdo que essas barreiras sdo im-
postas muito maispelasociedade
aessas instituicdes?

Xyco-E. Pelasociedade, pelo

compromisso... A falta de com-
promisso social nesse govemo é
incrivel.Elenao tem nenhumpla-
no,nenhumamaneiradese colocar
diante dessas ordas famintas, de-
sempregadas, desassistidas, né?
As entidades falidas. Querdizer,
vocé exerceopoderdamidia, ex-
clusivamente. Quandoo govemo
seaproximade umacausa dessaé
paratirarpartido midiaticode um
lance daquele ali, para dizer que
ele estd sendo bonzinho.

Entrevista - Xyco. vocéfalou em
governo. Qual é a sua posicédo en-
quantopublicitarioemrelacdoaques-
tdodalicitagdonostrabalhospublici-
tarios?

Xyco - Olha, eu tenho até uma...
Vocé deve ter visto uma matéria... O
melhorpensamento esta nessamatéria
do O Povo, que foi um brinde que eu
ganhei do jornal O Povo sobre as
licitagBesdogovemo,que éumagrande
imoralidade, narealidade. Eudigo, na
matéria, que o govemo agradagregos,
troianosebaianos (irénico). Naopre-
cisadizermaisnada (rindo). A gente
insurge muito contra isso, porque o
govemo nédo tem uma regra clara. O

govemojulgapelamelhortécnica. Ai
vocélevaamelhortécnica. O govemo
daoparecerdizendo que foi 0o menor
preco. Quando vocé levaomenorpre-
¢o,0govemodaoparecerdizendo que
éamelhortécnica. Agentenuncatem
um encontro. N&o hé nada legitimo,
rapaz.Naotem um documento que lhe
diga: “Ojulgamento sera pelo menor
preco”.Vocélevaomenorpreco, aiele
diz: “Mas (énfase), em se tratando...”.
Pah! Vem com a melhor técnica. Eu
vivo dando cacete no govemo nessa
luta. Tem até uns apontamentos que
a gente faz muito (recorre as anota-
¢Oes), porque eu combato muito, ra-
paz. Combato muito. Eu acho que o
govemo... O Estado esta sendo, de
certa forma, lesado. Tem boato no
mercado, também. Afinal o pessoal
diz que isso é boato. Toda boataria é
repleta de imaginacgédo e de maldade.
Aspessoas dizem assim. Mas agente
temumaarengamuitogrande com essa
histéria das licitagdes. O sindicato
nesse ponto é omisso. Porque se o
sindicato fosse mais efetivo, eledisci-
plinariaessahistériadaslicitacdes. O

“Vocéprecisacriar

uma ONG pra tratar de

um assunto que
guem deveriatratar na

realidade, erao

Govemo (...)”

govemoéomaioranunciante, eelendo
me da oportunidade por eu ser uma
agéncia menor (indignacdo). Eu fiz
umabrincadeiramalévolanaimprensa,
dizendo que se eu tivesse o perfil pra
disputaracontada Prefeiturade For-
taleza, euiadisputaracontado Maluf,
daPrefeiturade Sdo Paulo, porquecra
maisgenerosade verba. Porque o perfil
queexigiram para genteparticiparda
campanhada Prefeitura, erao mesmo
que a prefeitura de Sao Paulo tava
exigindodequalqueragéncia (indigna-
se). P6xa, vocé tem que olharparaas
entidadesque sdo desigualmenteequi-
padas em capital, em pessoal, em es-
trutura. Vocé pode ser forte namidia
e vocé ndo ter um lastro econémico
suficiente pra ter um capital pradis-

Xyco Theophilo

putaruma licitacdo. Tem muito lero-
lero... Ounhém-nhém-nhém (risos).
Fazendo uma alusdo ao PSDB.

Entrevista-Xyco, vocédissepara
gente, para o pessoal da produgéo,
que tem umsonho de criar uma cam-
panha naFranca (oentrevistado ri).
QueaFranca lhedariatodasascon-
digdesde umaboacriagéo. Aprovei-
tandoé...

Xyco - Eu ndo vejo outro, mas se
vocé me indicar outro, eu estou dis-
postoamudar,cara. Porquea Frangaé
umideal,umsonho.EumideaI.Eudigo
queaindavou conhecera Franga, cara.

Entrevista-. VocéfalouqueaFran-
catem 6timas condigOespra sefazer
uma boa criagdo. Aproveitando a
avaliacdoquevocéfezdapropaganda
edomercado cearense, eu queriasa-
berquemudangasseriamnecessarias
para que o Ceara... O que épreciso
serfeito no Ceardpra que essas con-
dicOes de criacdo estejam aquipre-
sentes?

Xyco -Olha, vocévé oseguinte. E
ahistériadaqualidadede vida, gente.

Nés temos um Estado lindo. Eu

nao sou contrao Ceara. Soulouco

pelo Cearé. Ja tive oportunidade
de morar fora, de viver fora, pro-
fissionalmente forae ndo...Essaé

a minha terra, é o lugar que eu

escolhipranascer, éo lugarqueeu

vouescolherpramorrer, cara. Fora
quedaqui aalgunsanos,porqueeu
s6 vou mprrer com 113 anos

(risos). Eu vou viveraté la. Botei

naminhacabecaevouchegarla,

criando (énfase). Aiéotal negdcio.

Trabalhando em publicidade,

velhinho e tal. Eu acho que ahis-
tériada Francaéumabrincadeirapara
gentechegaredizerassim: “Qual é o
teuideal devida?” Eudigo: “Criaruma
campanhanaFranga”.Porqueeuacho
olugarmaispréprio, adequado, apro-
priado para voceé botar a cabega pra
funcionar, desligar-sedomundoedizer
“Poxa, isso aqui é um encanto, é o
paraiso”.Eundovouquerercriaruma
campanhano Céuporque elanéo vai
chegar aqui. Entao, eu prefiro ir pra
Franga, cara, oh (rindo).

Entrevista. Vocéfalou quequer
viver 113 anos. Vocéja tragouo brie-
fingdospréximos 63 anosde vida que
vempor ai?

Xyco - Vou leva-los de barriga.
Olhaai (apontaparaabarriga) (risos).

O novo encontro foi
para que Xyco esclare-
cesse algumas ques-
tdes e referenciasse os
nomes das pessoas por
ele citadas.

Xyco Theophiio néao foi
o primeiro publicitario
entrevistado pelo pro-
jeto da revista. Tarcisio
Tavares ja foi entrevis-
tado. mas o nimero da
revista nao chegou a
ser publicado.
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