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J Arteséo

Artur Paiva Bruno
26 anos
Capricorniano
Experiéncia em estamparia digital

Aspirante a ilustrador, artista e amante de
técnicas tradicionais de pintura e desenho.

Nascido em Fortaleza — CE

Curso de licenciatura em Artes Visuais
(quase completol)

Graduando em Design-Moda pela
Universidade Federal do Ceara




A Marea

Fabulae apresenta-se com uma nova alternativa, criativa e
personalizada, de produto ao mercado de sketchbooks para
artistas, ilustradores, desenhistas, designers e quaisquer outros
individuos que expressam suas ideias através de representacoes
graficas com técnicas tradicionais de geragdo de imagens em
papel, proporcionando-os uma experiéncia criativa com cadernos
que oferecam um suporte de qualidade para suas ideias.

A marca tem como objetivo alcancar consumidores
individuais, que valorizam a qualidade dos seus materiais de
desenho e pintura, pessoas criativas e que tém amor por
produtos diferenciados e bem elaborados, consumidores que
apreciam detalhes e refinamento presentes em trabalhos
artesanais, que apoiam pequenos empreendedores e buscam um
habito de consumo de produtos mais consciente.

A marca Fabulae foi uma ideia que surgiu a partir de uma
primeira experiéencia do seu idealizador com encadernagao
artesanal. O processo de encadernar manualmente um sketchbook
e de se utilizar essa ferramenta para o desenho traz uma
intimidade impan

A marca busca seu desenvolvimento e atuacao no mercado
local de Fortaleza - CE, promovendo e oferecendo um produto
que seja singular e que seja utilizado para atividades
essencialmente  artisticas como; pintura, desenho, colagem,
rabiscos, anotagdes, plane jamentos, escrita, dentre quaisquer
outras possibilidades criativas do consumidor da marca.




Briefing

S JUSTIFICATIVA

Numa sociedade onde a tecnologia se faz presente ha maior
parcela do processo criativo, o uso de técnicas tradicionais na
geracao de ideias € muitissimo importantes para profissionais de
criacao e design. Ainda encontramos muitos criadores que se
sentem bem mais confortaveis em escrever, desenhar, rabiscar e
plane jar analogicamente em seus cadernos, cadernetas, blocos de
papel e quaisquer outros suportes tradicionais de desenho e
pintura.

Como reforco e embasamento da justificativa foi realizado
um questionario (vide anexo 1) com ilustradores e desenhistas
sobre o processo criativo € as hecessidades deles na escolha de
seus cadernos de desenho e esbogco, os sketchbooks.

P OBJETIVOS DO PROJETO

Estrear a Fabulae no mercado de cadernos e materiais para
desenhistas, ilustradores e designers apresentando o conceito e
produto da marca como alternativa de suporte para o processos
criativos.




Briefing

SPRESULTADOS DESETAVEIS

Feedback do plblico nas redes sociais e um bom alcance
das publicacdes on-line. Construir uma boa relacao com os
sequidores das redes sociais estimulando a participacdo e
identificacao dos mesmos com a marca. Construcao de uma
imagem positiva da marca na mente do plblico-alvo e também de
todos os eventuais seguidores e consumidores para consolidar o
produto como objeto de desejo. Expandir a marca
implementando o envio dos cadernos naciohalmente e aumentando
o volume de producao e investindo em mais opcdes de materiais
e modelos de cadernos.

S®RESPONSABILIDADES DO PROJETO

Estimulo e valorizacdo dos processos analdgicos de criagao
e geracao de ideias. Conscientizacdo dos beneficios da utilizacdo
de materiais alternativos, reaproveitados e reciclados. Participacao
e movimentacao do mercado de produtos artesanais e feirinhas
locais com divulgagéo e presenca da marca has mesmas.
Valorizagdo do processo de producao artesanal e em pequena
escala. Aplicacago de oficinas e workshops em escolas e
universidades. Preocupacao com a matéria-prima utilizada e
priorizando forhecedores que tém uma postura que se preocupa
com o meio ambiente. Oferecer servico de refil para os miolos
dos cadernos de clientes que desejam manter as mesmas capas.




Bﬂeﬁ NG (andiise setorial) — ——

MARCA

PRECO

PRODUTO

CONVENIENCIA

SERVICO

ESTRATEGIAS DA EMPRESA

TECNOLOGIA

CONCORRENTES

Fabulae

A partir de: R$: 20,00 (variagdes
dependendo da complexidade e custo de
materiais utilizados)

Sketchbooks artesanais (cadernos)

Internet (redes sociais)
e atendimento por e-mail e telefone

Atendimento personalizado e Briefing para
desenvolvimento do produto

Manutencdo e postagens constantes com
informacdes de produto e relacionadas a
desenho e arte, bem como curiosidades

Programas de edicdo e criagdo de
imagens (softwares);
Matéria-prima para confecgao dos
cadernos

Coletivo Fubj;
Celtic;
Estldio Mono.




Brie 1i Ng (ptblico-alvo)

N (0N Unissex
CLASSE SOCIAL FNEE)
TNN WP IV Indiferente

Consumidores urbanos que

YV IR0 ST Moo RV Y 0] valorizam materiais de qualidade e
personalizados.

Pessoas criativas, que gostam de
aprender e que gostam de se
00V 0 ar\Y = ife] €xpressar artisticamente.
Frequentam cinema, livrarias,
feirinhas locais e eventos culturais




IMAGEM CORPORATIVA

INFORMACOES DE PESQUISA

ESTRATEGIAS

Ldentidade visual simples e de alta
pregnancia para boa identificacao.

Pesquisas de mercado constantes e
atualizadas para trazer sempre inovagoes
e atender de forma eficiente as
demandas do consumidor.

® Estimular o consumo de produtos
artesanais e reciclados;

® Postagens frequentes nas redes sociais
da marca com contelidos sobre arte e
design;

® Embalagens elaboradas e com design
diferenciado;

® Textos poéticos na descricao dos
produtos nhas imagens das redes
sociais;

® Comunicacao atenciosa e eficiente com
o publico para a manutencao de uma
relagao positiva da marca com o
publico;

® Expandir alcance de clientes com
postagens patrocinadas has redes
sociais da marca.




Coneeilo

Sketchbooks, ou cadernos de rascunhos, existem
desde muito tempo como base de registro de ideias;
plane jamentos, escritos, calculos e muitas outras formas
de registro visual e materializacdo de ideias. O
sketchbook tem sido estudado como objeto de extremo
valor por carregar registros de extrema importancia para
estudiosos das artes, historia, dentre outros.

Ainda que estejamos vivendo em uma economia
criativa altamente digitalizada e virtual, o bom e velho
caderno de rascunhos, ou sketchbook, ainda se faz
presente no processo de geracao de ideias e
plane jamento de ilustragbes e mesmo de outros
elementos de design. Por ser uma ferramenta
considerada por muitos artistas e ilustradores como
“pessoal” e  “intima”, sketchbooks de  artistas
sao  comercializados e estudados como um objeto de
grande relevancia no processo criativo dos artistas.

Foi pensando nessa nhecessidade de um contato mais
“intimo” e pessoal do designer, ilustrador, criador com
métodos analogicos de criagao que a Fabulae surgiu, para
atender a uma demanda do mercado trazendo
sketchbooks personalizados para estudantes, profissionais
de design, e quaisquer pessoas dispostas a rabiscan,
escrever, desenhar; pintar e se expressar has paginas em
branco de um caderno.




 ———

Missao. Visao e Yalores

MISSAO

¥ Oferecer cadernos de qualidade;

®Otimizar a experiéncia de criagdo de artistas e ilustradores;

®Atender as necessidades de artistas e ilustradores com um
produto personalizado e eficiente

VISAO

®Ser uma empresa reconhecida, inicialmente em Fortaleza, pelos
profissionais e estudantes de desenho como uma marca que
oferta produtos de qualidade e diferenciados;

¥ Manter um bom padrdo de qualidade e inovagdo dos produtos;

®Ter um produto que seja indispensivel como ferramenta de
criacao para artistas e ilustradores nacionais;

®Ser a melhor marca artesanal ho mercado de cadernos para
desenho e ilustracao.

VALORES

¥ Impressionar sempre os clientes com a qualidade e design dos
produtos;

¥ Abracar mudancas e inovacdes de mercado com matéria prima
de qualidade;

¥ Ter um relacionamento transparente com o consumidor;

¥ Ser acessivel e manter uma postura acolhedora ao consumidor;

®Paixdo pelo processo criativo valorizando o artesanal e o
processo manual de criagao.




PUBLICO-ALYV(

® Descontraido;
® Frequenta o
cinema;

® £ criativo (a);

® Aprecia trabalhos
artesanais;

®® Preocupa-se com o
meio-ambiente;
® £ detalhista;
® Valoriza arte,
desenho e
ilustracao;

% Utiliza com
frequéncia as
redes sociais;
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Persona

®1caro;
% 25 anos;

% Estudante de Design;
% Ama filmes de Acao,
Terror, Comédia e

Aventura;

% Adora tomar café;

% Lé com muita
frequéncia;

¥ Mora sozinho;

® Trabalha como
estagiario no
marketing de um
jornal;

® Adora sair com
amigos para bares;

¥ Ama conhecer
pessoas e tem varios
aplicativos no celular;

® Posta varios
desenhos seus nas
redes sociais;

% Adotou um gatinho
preto em uma feira
local.




Celtic Wood Store ®@celticstore

Produtos: Artigos artesanais em couro e

madeira. Acessorios, cadernos, caixas...

Instagram

w: &

Coletivo Fuba ®@coletivofuba

Produtos: Artes, ilustragcoes, adesivos,
desenhos, cadernos e personalizados.

© | Instagram

Estidio Mono ®@studio.monho

Produtos: Artes, ilustragOes,

adesivos, desenhos e cadernos.

© | Instagnam 5 © o
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- - - - Matenriais basicos - - - -

> Resma de papel reciclado

Papelao reciclado (capas)

~> Estilete

Faca' de cozinha (cabo
para debrar os papéis)

Fio encerddo e"agulha




— Inspiraces

imagens assoeialivas e vocacdo regional)

Bordados

Espedito Seleiro

2 Materiais
> Reaproveitamento de

materiais




Painel de Contexto

Analise SWOT

Forcas (Strengths)

Fraquezas (Weaknesses)
Oportunidades (Opportunities)
Ameacas (Threats)

FORCAS FRAQUEZAS

- Empresa se posiciona a - Empresa nova e sem parcela
favor do meio ambiente de mercado estabelecida
- Design Gnico e diferenciado - Plblico alvo sem grande
- Processo de producao poder aquisitivo
artesanal - Empresa online (alguns
- Processo de produgao limpo clientes preferem ver os
e transparente produtos de perto)
- Produto nao € necessidade
basica
- Pdblico-alvo nao tem receio - Concorrentes diretos ja
de investir em produtos de conhecidos no mercado local
qualidade - Compete indiretamente com
- Crescimento do uso de grandes vare jistas como
materiais sustentaveis Kalunga e CDMax
- Datas comemorativas sao - Plblico que usa sketch
excelentes para a empresa books por motivos
pelo produto ser uma boa académicos podem ser
opcao de presente clientes que se perdem com

o tempo




PROCESSO DE CONFECCAO

(acompanhado em detalhes com o cliente pelas redes sociais da marca)

Primeiro

rascunho
(aprovagao)

Arte finalizada

Amostra
do processo

- Detalhe
CADERNO FINALIZADO!
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Tipografia

Fontes

Selecionadas pela similaridade com a escrita manual reforcando o
carater artesanal da marca, que preza pelos trabalhos artisticos
tradicionais de desenho e pintura

FONTE FONTE

Blackboard Restaurani Halogen

ABCDEFGHIJKLMNOPQARSTUYW X ABCDEFGHLTKLMNOPQRSTUVWX
¥7 YZ

abedefghijhlmnopgrsiuvwxyz abedefghi jkimnopgrstuvwxyz

1284567890 ! ? .. 1234567890 ! 7 ; .,

PRIMARIA (litulos e 16picos) SECUNDARIA (textos)




A inspiracao

FABULAE

A inspiracao por tras do nome Fabulae, que vem do latim
“historia, ou fabula”, traz no seu significado uma energia
transformadora que vem da fantasia, dos contos e lendas.

A marca e sua identidade visual trazem muito da proépria
identidade do criador Fabulae é respirar fantasia, € criar o
inimaginével, é dar espaco e acolher o incrivel.

Versao
final

v~ FABVL

I
=T

Geracao
de novas
opcOes

Primeira versao

(reprovada por ser detalhada
demais dificultando a pregnancia)

-
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J stmbole

A mariposa

A mariposa € um animal que é simbolo de transformacao e
movimento em busca da luz. Ela tem habitos essencialmente
noturnos, porém sempre esta em busca de locais iluminados. O
que funciona perfeitamente como uma metafora para a busca da
iluminacao através das ideias e da inspiracao.

Dagaz

Segundo a crenca celta, Dagaz € a
runa da transformacao e & também uma
representacao simbdlica da mariposa e da
borboleta. Ela também é um simbolo que
traz bons auspicios, prosperidade e

SUCESSO.



"""""""""""""""""""""""""""""

Area de Protecas

Deve-se manter essa distancia minima
para a aplicacao da marca em
relacao a quaisquer outros elementos
de imagem proximos. (informacgdes de
reducao maxima sinalizadas nhas
laterais da imagem

Preto ¢ Braneco

A opgao com a moldura preta deve
ser utilizada quando aplicada a um
fundo reticulado (coloracdes
especiais suscetiveis a ocasioes
especificas, como por exemplo datas
comemorativas e eventos)

J Simbolo

A mariposa é o simbolo da marca e
funciona como forte elemento de
identidade da Fabulae. Deve ser
utilizada quando nao for viavel o uso
em conjunto com o logotipo.

k.



Precificacao

- CUSTO FIXO MENSAL -

R$: 50,00 R$: 80,00 R$: 60,00

PRODUGAQ (estimativa mensal)

Juaniidade Maléria-Prima Custo de material Embalagem Pre¢o médio
por unidade de venda

22 unid R$: 130,00 R$: 5,00 R$: 2,50 R$: 60,00

AR RN el R$: 30,00
FATURAMENTO LUCRO

R$: 1.320,00 R$: 1.050,00

- RENTABILIDADE -

- ESTIMATIVA ANUAL -

INVESTIMENT( PRODUGAC PREGCO DE YENDA ~ FATURAMENT(
R$:1584 264 cadernos R$: 60,00 R$: 15.840,00
R$: 14.256,00

PORCENTAGEM DE RENTARBILIDADE D{ lN\?ESTII\/lEl\ITCI1 (simulag¢do)
Periodo Investimento Lucro RENTABILIDADE

1 ano R$: 1.584,00 R$: 14.256,00 9%

1. Divisdo do lucro pelo valor do E l E

investimento dentro de um determinado periodo de tempo.



sacolas

Sacolas em papel. A marca

embalagens plasticas.

Tags

As embalagens e os cadernos
da marca sao personalizados
com carimbos feitos com a
mariposa simbolo da Fabulae

(tags em madeira de
reflorestamento)

hao faz uso de sacolas ou

-
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Processos

PROCESSO DE CONFECCAO EDICAO ESPECIAL

(colecao desenvolvida em bordado em retalhos de tecido doados por
costureiras)

(S

Bordado
em processo

Transferindo o
desenho para o tecido

Desenho em
" papel vegetal

Escolhendo
as cores

BORDADO
PRONTO!

25



LIVRETO EXPLICATIVO

Com informacoes em detalhes dos processos,
materiais e release da marca.

CARTAO DE VISITAS

Com informagcoes de contato e

as redes sociais da marca para

que o publico acompanhe as novidades

-

()

CHAVEIRO s o

Brinde para as encomendas de valor mais alto, i
confeccionados em placas transparentes de :
acrilico estampados e em baixo relevo com o %i

simbolo da marca.

-



CARIMBOS

SIMBOLO

O simbolo da marca
carimbado & sempre Gnico.
Cada pequena falha no
desenho causada pela textura
do papel reforca o aspecto
anico, artesanal e
diferenciado da marca.

-

CARIMBOS
PERSONALIZADOS

Desenvolvidos especialmente
para detalhes e embalagens
da marca por terem uma
excelente vida Gtil.

O carimbo também substitui
0 uso de quimicos que
seriam utilizados para
impressoes.




Midias soeiais

INSTAGRAM: @artfabulae
Jnstagram ® O &

artfabu |ae Seguindo v

W 18 publicacdes 193 seguidores seguindo 119
Art Fabulae | Sketchbooks personalizados 7 Produtos exclusivos 7 Illustracdes

Feito a mdo | Feito com carinho | Feito com cuidado | Feito consciente

facebook.com/artfabulae

Integracdo e links compartilhados entre as
redes para facil acesso do puUblico

FACEBOOK: facebook.com/artfabulae

3 Artur  Pégina inicial

Simbolo da marca

xa de d: es B3 formax tas d 3 nfiguragd ja ~
/—\ sempre em evidéncia
w [~ nas cores branco e
preto para a fixacao
0]

da imagem da marca

Fabulae F A B \J L A ’:' na mente do plblico

Videos

WEBSITE:

Apenas para o planos posteriores pela necessidade de investir
em dominios do endereco online e custos de pessoal para a

manutencao. Vendas e informacOes essencialmente pelas redes
sociais da marca.
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INSTAGRAM: @artfabulae

Instagram

artfa bU |ae Seguindo v

18 publicacdes 193 seguidores seguindo 119

Art Fabulae | Sketchbooks personalizados 7 Produtos exclusivos 7 Illustracdes
Feito 8 mdo 7 Feito com carinho | Feito com cuidado 7 Feito consciente
facebook.com/artfabulae

Art Fabulae

Feito @ mao

L—) Integracdo e links compartilhados entre as

redes para facil acesso do piblico

Seguindo

Processos de
construgao das
ilustragdes; capas,
cadernos,
ilustragoes
tematicas e tudo
relacionado ao
processo de
criagao da marca.
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(Anexo 1)

Juestionario

O questiondrio a seguir foi aplicado utilizando a
plataforma google forms como pesquisa de plblico e pode ser
visto pelo link: https://goo.gl/forms/XTTtDnInPSSOLWzw2

1. Estado civil
74 respostas

@ Solteiro (a)

@ Cazado (a)
Divorciado (a)

@ Vilvo (a)

@ Separado (a)

@ Namorando

@ Noivado

@ Unido Estavel

@ Masculino
@ Feminino

Identidade de género: mulher trans
@ Ajuntado

- 30



10 (13,3%)
10,0 9(12%)

7.5 6 (8%6 (8%)

2(2,7%)
1(1.35101,391(1,351)(1 3%

@ Menos de 1 saldrio
® 1 =aldrio
@ 2 saldrios
@ 3 salarios
@ 4 ou mais saldrios

@ Estudante

@ Estagiario

@ Bolsista académico

@ Trabalho formal (carteira assinada)
@ Trabalho informal

@ Estudo e trabalho

31



6. Com qual frequéncia vocé usa cadernos?

@ Todos os dias

@ FPorvoliz de 5 dias na semana
@ Porvolta de 3 dias na semana
@ Muito raramente

@ Nunca uso cadernos

7. Normalmente vocé utiliza cadernos para quais finalidades? (Marque
as opcoes de sua utilizacao de cadernos em ordem de maior
frequéncia)

spostas

Rascunhos de ilustracbes e

58 (77,3%
desenhos (77,3%)

Anotagdes de informacties

46 (61,3%
pessoais impor.... (61,3%)

AnotacBes de ideias e

processos criativ... 55 (73,3%)

AnotacBes relacionadas ao

trabalho 41(54.7%)

Anotagdes relacionadas a

estudos 47 (62,7%)

8. Aonde compra seus cadernos (geralmente)

75 respostas

® Lojas de departamento e/ou merca. .

@ Papelarias

O Artesdos e produtores locais

@ geralmente eu ganho ou fage meus...

@ Geralmente faco

@ Mao tenho local especifico. Compro....

@ Tanto em papelaria como faco (ulti...

@ confeccdo propria (artesanato)

@ onde tiver o caderninho mais fofo
(gosto do tamanho a5)

@ Geralmente ganho cadernos de
amigos que fazem

@ Todas as opcdes acima
® Ganho
@ Os que eu uso eu ganhei

32



9. Vocé pensa ser importante consumir produtos de produtores locais?
(artistas, artes&os, dentre outros)

75 respostas

® Sim
@ Nio

10. Estaria disposto a pagar um pouco mais por um caderno
(sketchbook) que fosse artesanal e personalizado?

75 respostas

@ Sim
@ Nao

11. O quanto voce estaria disposto a pagar por um caderno artesanal
personalizado?

75 respostas

@ Entre R3: 20,00 ¢ RE: 30,00
@ Entre RS 31.00 & RE: 40,00
@ Entre RS- 41.00 & RE: 50,00
@ Entre RS 50,00 & RE: 60,00

@ Até mais que RS: 60,00 se atender &s
minhas especificacdes e
necessidades




12. Quais técnicas de pintura/desenho vocé mais utiliza nos seus
trabalhos?

Legenda

G4 (86,5%)

32 (43,2%)
36 (458,6%)
Grafite; lapis de cor
Canetinhas e Marcadores
Aquarela

Acrilica; Gouache

Tinta a 6leo

Pastéis

Nankin

Desenho digital

Carvéao

UniPin (Nankin)

Carvao e Aquarela
UniPin e Marcadores
Pintura digital

Grafite e Aquarela

16 (21,6%)

17 (23%)

10(1,4%)

13. Quais outras necessidades de estrutura e materiais vocé gostaria que
estivessem disponiveis para seus cadernos no que abrange pintura e
desenho?

Resumo de respostas:

Dentre as respostas escritas pelos artistas que responderam ao questionario,
evidenciou-se uma maior necessidade por papéis de alta gramatura para um bom
desempenho de técnicas aguadas (aquarela por exemplo). Também foi evidenciado o
interesse em materiais reciclados e uma variedade de papéis mistos em um Unico
caderno para que seja possivel a aplicagdo de varias téchicas e materiais diferentes.

Tamanhos que facilitem o transporte dos cadernos (AS, por exemplo). Eles
também buscam qualidade dos papéis, gostariam também de mais opcdes artesanais e
personalizadas para que seja possivel uma personalizagdo na escolha de folhas. Alguns
também citaram papéis que sejam destacaveis para que sejam facilmente removidos do
caderno sem que a folha seja danificada.
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