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LARA MIONTEIRO

Idade: 25

Natural de: Fortaleza
Competéncias: comunicagao visual
Familia: Heline ] (mae)

Emerson Sandro (pai)
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Em um mundo onde multiplas realidades,
virtual e real, coexistem, as pessoas
redescobriram o fascinio pela criacdao de
uma identidade que vai além da que cada
um tem ao nascer e comecaram a se
expressar de novas tentando criar um
mundo novo onde todos podem estranhar
uns aos outros e serem estranhos.

Vazando nesse mundo a Phreak entra
com uma nova forma de existir. Roupas
que transformam pessoas que querem
fugir da realidade fisica vestindo e
respirando a realidade virtual mesmo
quando estao fora dela. Comecando com
camisas oversized que transformam a
pessoa em um banner real de uma cultura
vinda de outro mundo e terminando em
pecas que transcendem a pele da pessoa
para o mundo digital, como escondedores
de braco ou leggings.
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MISSAD

Ser um meio de expressao de identidade
e do mindset do jovem p6s-moderno no
ambiente urbano através de roupas e
acessorios que trazem a ilustracao como
elemento lddico, produzidas de forma
quase exclusiva

VISADO

penetrar o mercado local
estabelecer a marca
conectar com o publico

VALORES

transparéncia e ética
evoluir e resignificar




JUSTIFICATIVA

o projeto da marca PHREAK surge como
resposta a uma necessidade de mercado
oservada, para constatacao de funcionalidade
da ideia

OB.JETIVOS DO PROJETO

lancar a marca PHREAK no mercado de moda de
rua e consolidar sua imagem ante o publico e
no mercado local com um modo de producao
quase artesanal e estratégias de transparéncia
e proximidade com os clientes

RESLILTADOS DESEJAVEIS

W conquistar o publico através de estratégias e
servicos que o inserem dentro da marca, criando
uma relacdo de confianca

m fazer com que o valor de originalidade e
exclusividade do produto seja percebido pelo
publico

RESPLONSABILIDADES

m valorizacdo de contratados, clientes e parceiros

W conscientizacdo sobre propriedade intelectual
em estamparias




MARLCA PRECDO

PHREAK RS 80,00 - RS 250,00

]
CONVENIENLCIA SERVICO
Loja virtual e stands em vestuario, acessorios e
feiras personalizacao
ESTRATELGIAS

exibicao da producao das pecas no stories;
participacao em eventos relevantes para o
consumidor, contato direto com o publico em

foruns da marca

TECNOLOGIA

Modelagem digital através dos programas
Adobe Illustrator CC e Marvelous Designer 5;
armazenamento digital de arquivos de estamparia

e moldes

CONCORRENTES

Diretos: YOH Store, OMOCAT, Blackmerle

Indiretos: Etsy, Yetee, Ebay, AliExpress




SEXO FAIXA ETARIA

F/IM 18 - 30 anos
CLASSE CONSLIMO
BeC a cada 3 meses

IMAGEM CORPORATIVA

Enérgica e jovem, traz a arte de rua e o “faca vocé
mesmo” processado e recriado pelo virtual

INFORMArCGES DA PESRUISA

Imersao nos ambientes de convivio do publico,
observacao de tendéncias tecnologicas e
subsequentes influéncias destas no comportamento
e estilo de vida jovem, acompanhamento de novas
midias significativas para o publico

ESTRATEGIAS DO DESIGN

W ser transparente sobre a realidade interna da
empresa

W valorizar contratados e clientes como principal
recurso

® posicionar ilustracdo e criadores como identidade
central da marca




FORCAS

ilustracao e design

gestao familiaizada
com o lifestyle da
marca

loja virtual

conceito em
consonancia com
tendéncias

mercado nao
saturado

contatos com
organizadores de
eventos

RABLUEEAS

administracao

dificuldade de
acesso a materiais
diversificados

baixo capital inicial
preco

AMEACAS

dificuldade de
cpnsolidar o
publico

nao ser legitimado
pelo publico

estilo pouco
familiar ao mercado
local







-

DIY que surgiu

'\..,__\Nﬁ';firme.

A logo da Phreak é composta de detalhes
que expressam a amalgama cultural da
internet e o perfil das pessoas que
costumam buscar refugio nela. O virtual
permite conexao com contraculturas, tanto
por sociedades secretas que adotaram um
mundo onde vocé s6 encontra algo se tem o

endereco exato, quanto pela nova cultura de |

pela facilidade de
compartilhar informacdes. Ao mesmo tempo
a necessidade de estar conectado criou uma
ansiedade por se propagar e ser visto.

Para um mundo onde o oculto e o punk se
unem e pessoas vivem ansiosas, a estrela
que chora pareceu um simbolo apropriado.
A lagrima é feita por um circuito e ela é
ruidosa e instavel. O texto remete a grafitti
e stencyl, jd que a arte de rua influenciou
arte virtual desde antes de programas de
edicao de imagem serem populares. Tudo é
ruidoso e agressivo, mas também claro e
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COMPORTAMENTDO

b 4/ N

introvertido // social media // pop culture
// cinema // anime // webcomics // niche
//fringe //anonimato// relacionamentos
virtuais // games // tecnologia // weeb



OMOCAT // BLACKMERLE // YOH
STORE // LOJA REVERSA // ETSY
/] EBAY // YETEE // ALIEXPRESS
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conforto // urbano // estilo de rua //
irreveréncia //cultura jovem // ubiquidade



ruas // universidades // shoppings // cinemas // pracas //
restaurantes // bares // trabalho // casa // cotidiano
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CLIENTE

Hey!
. posso ajudar com algo? |
Adorei a blusinha nova
quanto custa?

A estampa de estrela? R$ 90 |

- tem M?

- temossim;)

aaah que massa!

)

como faco pra comprar?

vocé pode comprar pelo site
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CARACTERISTICAS

L2

SUBSERVICOS

VESTUARIO E ACESSORIOS

pecas de vestuario streetwear masculino,
feminino e unissex confortaveis que transmitem
estilo e sao estampadas com ilustragdes unicas,
produzidas em escala bem pequena;

acessorios em acrilico, biscuit ou impressos em
3D que compéem o mix de produtos de acordo
com a tematica das ilustracées da marca;

producao de pecas sob encomenda para
tamanhos especiais dada a disponibilidade de
materiais;

producao de acessorios sob encomenda a partir
dos designs disponiveis;

as producdes por demanda devem considerar
um limite mensal de quantidade







Notebook

Mesa digitalizadora
[llustrator

Plotter

Papel sublimatico
Fotolito de serigrafia
Bananinha de corte
Grampos
Mesa/tampo de corte

Embalagens de tecido ou plastico
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inspirada em nome e simbologia inicial
da estrela pelos phone-freekers, a marca
dialoga ainda com a cultura DIY por sua
construcao de stencyl e é direta em se
comunicar com o0s sentimentos da
sociedade contemporanea através da
estrela que chora uma lagrima de cabo
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/l A marca é livre para ser
exibida variando os tons de
fundo e da logo entre sua paleta
primaria, secundaria e o preto e
branco desde que o violeta de
assinatura apareca em alguma
parte da peca grafica //




r3
vinleta

#BbA1EED

vermelhon

#FEBD3A
B

azul
')
#BEEBER

P/B

CORES

Primarias

preto

Secunddrias

amareio

|
HFFECHB




MATERIAL DE ESCRITORIO

S CARTADO DE VISITAS
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pessoas estranhas

https://phreak.fashion/

ENVELOPES

s
" PAPELARIA

= _TARe
"

httpsd/phreak.fashion/
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x/r EMBALAGEM DE VARIAS LINIDADES
) .

ETIlil.IETA
& ® SERIGRAFI

EMBALAGENS E ETISUETAS
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VACA LEITEIRA PARTICIPACAD

t-shirts RS 70,00
t-shirt oversized RS 90,00
legging RS 120,00
calca esportiva R$150,00
cropped RS 60,00

da producao

bomber jacket RS 180,00
macacoes RS 150,00
cardigans RS$ 90,00

da producao

assimetrias RS 150,00
drapeados RS 130,00
recortes RS 180,00

da producao

pecas basicas de
facil absorcao pelo
publico e producao
simples, com
possivel repeticao
de modelagem

pecas de estilo com
processos de
producao um pouco
mais caros

pecas de modelagem
e producao
complexas, custo
mais alto e absorcao
questionavel

ABACAXI PARTICIPACAD
pecas de producao

pecas com muitos
aviamentos ou
recortes, pesadas e
fechadas

RS 250,00

da producao

muito cara ou
processos
demasiadamente
demorados, absorcao
questionavel que
fogem do escopo

ACESSORIOS PARTICIPACAD

presilhas, pingentes e gargantilhas em

porcelana fria com partes metalicas e tecidas
adiquiridas em revendedres como Nina Bijoux

producao paralela sob
demanda
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