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PROPOSTA DA MARCA




A Third Floor propde a uniao entre o
tradicional e 0 moderno, em uma estética
cosmopolita, como atitude inovadora em
melos tradicionais.

Roupas executivas para quem busca Inovar,
se diferenciar, alcancar outros nivels.

Colocando essa atitude como uma forma de

construir e percorrer o caminho a ser seguido.

PROPOSTA —




PROPOSTA —

Missao

Desenvolver produtos de moda
com design diferenciado,

allando o tradicional ao moderno,

com o objetivo de atender as
necessidades dos clientes e
parceiros, de forma inovadora e
responsavel, priorizando a
qualidade e satisfagao.

Visdo

Se tornar uma marca de
referéncia no mercado de moda
executiva, através do design
moderno dos seus produtos e
estratégias de marketing
diferenciadas, proporcionando
uma experiéncia diferenciada e
completa para os clientes.

Valores

Inovacao,
Integridade
Foco no cliente
Qualidade.

Processos
responsavels

e transparentes
Comunicacao forte




BRIEFING




Natureza do projeto

Justificativa

A necessidade de uma marca de produtos
de moda executiva feminina jovem voltada
para o trabalho, com uma estética moderna
e diferenciada.

Resultados desejavels

Projetar uma marca de moda viavel e
rentavel, com capacidade para ser
implementada e se desenvolver no mercado
de moda de forma coerente a sua imagem.

Objetivos do projeto

Projetar e desenvolver a marca Third Floor
para atender as necessidades do mercado,
gerando diretrizes para a sua implantacéo
e desenvolvimento de produtos.

Responsabilidades do projeto

Valorizacdo da imagem pessoal como
elemento de diferenciacdo no ambiente de
trabalho através de roupas executivas com
design moderno.

i
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Analise Setorial

Produto

Vestuario e acessorios
executivos femininos.

Concorrentes

Renner, Riachuelo,
Luigi Bertolli e Duadalina

Preco

RS29,90 a RS359,90.

Promocao

Redes socials -
Facebook e Instagram,
editorials, acdes na loja
e acdes online -

site, e-mall.

Estratégias da empresa

Produtos diferenciados, com um mix

de produtos completo, marketing digital,

de conteldo e de relacionamento bem
desenvolvidos de forma integrada.

Praca

Loja fisica em Fortaleza e
e-commerce.

Tecnologias

Papéis, lapis, marcadores.

Adobe Photoshop. Adobe lllustrator.
Software para controle de estoque,
venda, pds venda e financeiro.
Software de administracao de
redes socials.

BRIEFING —




Publico Alvo

Sexo

Feminino.

Faixa etaria

20 a 2/ anos.

Nivel de renda

Classe C e B.

Habitos de consumo

Buscam agilidade, comodidade e
informacao de moda.
Consomem produtos de moda
especificos para trabalho, pelo
menos 1 vez Nno més.

BRIEFING

Segmentacgao de
mercado

Mulheres jovens que
buscam roupas
executivas com um
design diferenciado.
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Portitélio da Empresa

Imagem corporativa

Marca com forte identidade visual ligada & inovacao, modernidade,
destaque e ascensao, com unidade estética e de discurso.

Estudo das tendéncias

Utiliza tendéncias de moda de forma pontual e discreta, associadas a
elementos atemporals para criar uma estética moderna, a partir de
tendéncias relacionadas a cultura cosmopolita.

Objetivos do Projeto e Estratégias do Design

Criacdo de produtos de moda que atendam as necessidades do consumidor
através do design moderno, com gestao e agdes de marketing agressivas
e Inovadoras, focadas na valorizacao das experiéncias pés-venda.

—
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Informagoes de pesquisa

Pesquisas de comportamento do consumidor e movimentos socials para
perceber as necessidades do cliente em relagao a marca

BRIEFING —
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PROJETO DA MARCA




Demandas de Mercado

Atender ao mercado com produtos de
moda executivos femininos, para uso
em ambientes de trabalho.

Mercado Comercial

Tipo de empresa: varejo.
Tamanho da empresa: pequeno porte.

NUmero de funcionarios: 4 a 7 funcionarios.

Localizacao: Fortaleza-CE.

Canais de venda: Loja fisica e e-commerce
Loja Fisica: centro comercial na

Av. Dom Luis.

Estrutura: loja pequena, com escritério
administrativo e de criacdo e estoque.

Produtos: roupas e acessorios.
Preco: R$29,90 a RS359,90.

PROJETO —
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Contexto

Forcas

Produtos com design diferenciado.
Mix de produtos completo.

Precos competitivos.
Responsabilidade socioambiental.
Marketing integrado

Marketing digital e de conteldo
bem desenvolvidos.

Fraquezas

Apenas 1 ponto de vendas
Terceirizacdo da mao de obra
Alto custo de matérias primas
Capacidade produtiva baixa

Oportunidade

Tendéncias de consumo consciente.
Tendéncias de comportamento e
Consumo.

Novas tecnologias de servigos

e de producao.

Marketing de relacionamento e
entretenimento.

Ameacas

Concorrentes internacionais e
nacionails.

Crescimento das vendas online
Situacao econdmica

PROJETO —




Concorrentes

Renner

Grande alcance.
Precos acessivels
Mix de produtos

e linhas completo.

Campanhas
Impactantes
Compra por
conveniéncia

Riachuelo

Grande alcance.
Precos acessivels.
Mix de produtos
e linhas completo.
Compra por
conveniéncia

Luigl Bertolll

Design moderno
dos produtos.
Mix de produtos
completo.

Visual
Merchandising
diferenciado.

Dudalina

Marca tradicional.
Conhecida pela
qualidade.

Produto com alto
valor agregado.
Simbolo conhecido.
Marketing offline
bem desenvolvido.

RCHLO

RIACHUELO
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DUDALINA

PROJETO —



Beneficios

Mix de produtos completo: roupas e acessérios
variados, com mesma linha estética.

Incentivo ao consumo consciente: através do
modelo de planejamento de colegdes e estratégias
de marketing de contetdo.

Marketing de conteddo: informacdes
personalizadas, sobre preferéncias do cliente,
ifestyle e acdes da marca, através das
plataformas de comunicagao da marca.

PROJETO —




PROJETO —

Experiéncias proporcionadas

Envolvimento com o concelto da marca através das estratégias de marketing digital, de
conteldo e de relacionamento integradas, associando o uso dos produtos a esse concelito

e as aspiracdes do cliente.




PROJETO —

Metas

Curto prazo

Aumentar 25% das vendas em loja fisica de 25% das vendas online.

Médio prazo

Aumentar o volume de producao.

Realizar 2 eventos voltados para o lifestyle da marca.

Realizar 1 acao de marketing voltado para o consumo consciente.
Inaugurar segunda loja fisica.

Realizar vendas online em todos os estados do nordeste.

Investir em novas matérias primas.

Longo prazo

Implantar fabrica prépria.

Lancar linha casual.

Inaugurar a terceira loja fisica.

Realizar vendas online em todos os estados do Brasil.
Investir em novas tecnologias de producao.

~




Processos, equipamentos e ferramentas.

Planejamento e criacdo de colecao.

PROJETO —

Ferramentas de desenho, notebook, Adobe Photoshop, Adobe Illustrator. INTERNO
Modelagem, pilotagem, encaixe, risco, enfesto, corte, costura.
Ferramentas de modelagem, Audaces, digitalizadora e plotter Audaces,
maquina de costura reta, overlock, interlock, botoneira, caseadeira, galoneira, EXTERNO
mesa de corte e maquina de faca.
Estamparia digital, passadoria, lavanderia.
Impressora digital téxtil, calandra, maquina de lavar industrial, ferro de passar. EXTERNO
e mesa de passadoria.
Planejamento e producao de campanhas, producao de contetdos miadiaticos. INTERNO E
Camera fotografica, Notebook, Adobe Photoshop, Adobe Illustrator e Lightroom. EXTERNC
Distribuicao, venda.

INTERNO

Software de controle de estoque, venda, pds venda e financeiro, software de

gerenciamento de redes sociais.




PROJETO —

Equipamentos e ferramentas internos
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PROJETO —

Equipamentos e ferramentas externos

[N —
Ferramentas de modelgem
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Mesa de corte

Maguina de lavar industrial

Maquina de faca

Impressora digital téxtil Calandra

Mesa de passadoria e ferro




Equipamentos e ferramentas externos

Maquina industrial reta

iy
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Maquina industrial botoneira

Maquina industrial caseadeira

Maguina industrial galoneira

PROJETO —



Rentabilidade da Marca

Investimento inicial

PROJETO —

Reforma das instalacoes RS30.000,00
Compra de méveis e equipamentos R$28.000,00
Despesas de registro RS3.500,00
Capital de giro para o primeiro trimestre RS$99.131,33
Investimento Inicial total R$S160.631,33
Custos por trimestre

Custos fixos RS45.133,32
Custos variaveis RS2.091,77
Custos de produgao RS51.906,24
Custo total R$99.131,33

Faturamento e Lucro por trimestre

Faturamento total (100%) RS178.900,00
Faturamento previsto(80%) RS143.120,00
Lucro do faturamento previsto RS56.587,39
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Custos

Custos Fixos

PROJETO —

Aluguel R$2.200,00
Agua. luz, energia, internet, telefone RS1.500,00
Pro-labore R$2.000.00
Funcionarios (4) RS4.400.00
Encargos sociais R$1.280,60
Transporte RS671,84

" Alimentacao RS1.000.00

' Seguros RS88.00

' Plano de satde R$1.000,00
Material de limpeza e manutencgao RS150,00
Material de papelaria RS120,00
Software de gerenciamento de redes sociais | R$20.00
Software de edicdo de imagem R$320 00
Software de controle de vendas e CRM R$85.00
Dominio do site R$50.00
Maquina de cartao RS159 00

Custos fixos totais RS15.044 00
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Custos de Precificacao

PROJETO —

Tipo de Peca|Tecidos | Aviamentos | Modelagem | Corte Costura | Lavanderia|Estamparia | Custo Total
Blusa RS1260  |R$2.00 | RS1.60 RS190 | R$350 RS0.50  |R$5.00 R$27.10)
Camisa  |R$2349 | R$200 | RS14C R$1.90 | RS450  R$SG.50  |RS5.00 R$38,99
Calca R$2482 | R$200  RS14C RS1.90 |R$7.00  |RSD.50  |R$5.00 R$42.82
Short R$14.69 | R$2.00 R$2.50 RS190 | R$550 RS0.50  |RS$5.00 R$32.09
Saia R$13.64  R$2.00 'RS$2.70 R$190 | R$3.50 |RSQ.50  |RS$5.00 R$29.24
Vestido R$1972 | R$2.00 R$2.50 RS190 |RS7.00  |RSQ.50  |R$5.00 R$38.62
Macacao  |R$32.88 |R$200 | R$2.50 RS190 |R$800 |RSO.50  |R$5.00 R$52.78
Jaqueta  |RS31.02 | R$2.00 RS2.50 RS1O0 | RSO.00 | RSO.50  |RS5.00 R$51,92
Blazer R$27.76 | RS$2.00 R$2.50 RS190 | RSI300 |RSQ.50  |R$5.00 R$52.66
Colete RS16,56. |R$200 | R$2.50 RS190  |RS6,00 |RS0.50  |R$5.00 R$34.46




Precificacao

Fatores

Tecido, aviamentos, modelagem, corte, costura, lavanderia, estamparia.
Markup (3), comissao (10% do markup), e embalagem.

Custo de producao e preco de vendas médios

Tipo de Pecga Custo de Producdo | Preco de Venda Quant. produzida
Blusa R$27,10 RS95,00 450
Camisa RS38,99 RS135,00 300
Calca R$42,82 RS145,00 2/0
Short R$32,09 RS110,00 60
Sala R$29,24 RS100,00 36
Vestido RS38,62 RS135,00 60
Macacao RS52.78 RS180,00 40
Jagueta RS51,92 RS175,00 40
Blazer RS52,66 RS180.00 80
Colete RS34.46. RS120,00 80

PROJETO —

Pecas produzidas por trimestre: 1416
Custo de producao por trimestre: R$51.906,24
Custo médio de produgao por peca: RS$36,65



http://www.tcpdf.org

Parametros

Composicéo e caracteristicas

Top: blusa e camisa.

Bottom: calca e sala.

One piece: vestido e macacao.
Outwear: blazer, colete e jaqueta.
Complementos: Bolsas, sapatos,
cintos, bijuterias (parcerias).
Tipos de produtos: produtos de
conveniéncia e de comparagao
Profundidade: poucas variagoes
(cores, tecidos) por modelos.

Acessorios

Parcerias com empresas pequenas que
trabalham com a mesma linha estética,

Parametros da colecao

Colecdes trimestrais

Com 54 referéncias (roupas)

Com 3 familias de 17 referéncias
Lancamento de 1 familia por més
Lancamento de acessorios por trimestre
A46% tops - 25 referéncias

25% bottom - 14 referéncias

9% one piece - 5 referéncias

18% outwear - 10 referéncias
Complementos - 31 referéncias

50% basico, 30% fashion, 20% vanguarda

PROJETO —

oferecendo espaco para expor e comercializar
0s seus produto nos canais de vendas da Third
Floor, que terd o seu mix de produtos completo
e lucro de 10% do valor de venda.




POSICIONAMENTO SOCIOAMBIENTAL




POSICIONAMENTO SOCICAMBIENTAL —

Consumo consciente e inteligente.

Cultura de consumo baseado na informacao e eficiéncia.
Aproveitamento dos produtos e matérias primas.
Valorizar, realocacao e nao descarte dos produtos.




Pilares

Econdmico

Incentivo a responsabilidade socioambiental
na cadela produtiva: Empresas colaboradoras
com posicionamento de responsabilidade
socloambiental

Incentivo a pequenas empresas: Parceria com
empresas pequenas para complementar o
mix de produtos.

Social

Qualificacao de mao de obra: Parcerias com
profissionals colaboradores para ministrar
treinamentos para colaboradores e
comunidade.

*
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POSICIONAMENTO SOCICAMBIENTAE—

Ambiental

Reaproveitamento de matérias primas: Uso
de tecidos atemporals e utilizacao de sobras
de colecdes anteriores.

Realocacado de produtos: Estratégias de
planejamento de colegao e Visual
Merchandising para incorporar pecas antigas
em colecdes atuais.




POSICIONAMENTO SOCIOAMBIENTAE—
Analise da resposabilidade socioambientel y
etas
For¢as Fraguezas Médio prazo
Incentivo ao consumo Descentralizacao dos Desenvolver colegdes capsula
consclente, convertido em processos de producao. sustentavels através de
acdes concretas. parcerias criativas.
Acoes institucionais voltadas
para a transparéncia dos LOﬂgO pPrazo
processo de producao. Investir em tecnologias de
, producao sustentaveis.
Oportumdades Ameacas Desenvolver parceria com uma
Langamento de produtos Tendéncia de busca por marca que trabalhe upcycling,
sustentavels. produtos e marcas oferecendo esse servico de
Investimento em tecnologias | sustentavers. forma sazonal durante as
sustentavels voltadas para o campanhas de consumo
:|=:) processo produtivo. consciente.
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PLANO DE MARKETING —

Mix de Marketing

Produto: Vestuario e acessorios
executivos femininos.

Preco: R$29,90 a R$359,90.
Promocao: redes socials - Facebook e
Instagram, site, editorials, acdes na
loja e agdes online - site e e-mail.
Praca: loja fisica em centro comercial,
na Av. Dom Luis, em Fortaleza,

e e-commerce.




Objetivos

Objetivos estratégicos

Consolidar a marca através de produtos
diferenciados, mix de produtos completo
e marketing integrado. Engajamento
através do marketing digital, de contetdo
e de relacionamento.

Ser reconhecida pelo atendimento
personalizado.

Ser reconhecida pelo design inovador e
qualidade dos produtos.

Possuir alto engajamentos dos clientes
nas acdes online e fisicas.

Ser reconhecida como uma marca de

c—x—  moda executiva moderna.

———  Possuir uma comunicagao visual forte e
—_— :

— reconhecida.

{ I

C—X—  Moderna, auténtica, conectada,
—T—  cosmopolita, inteligente e confiavel.

Estratégias de Marketing
Estratégias de produto

Produtos de moda executiva com
design diferenciados, estética
cosmopolita e moderna, com mix de
produtos variado.

Estratégia de preco

Agregar valor aos produtos e a marca
com média de pregos um pouco mails
elevada que a concorréncia direta.

Estratégias de distribuicao
Loja fisica e e-commerce.

Estratégias de comunicacao

Marketing integrado, com foco em
acoes de marketing digital e de
relacionamento. Eventos na loja.
Press kits para clientes.

PLANO DE MARKETING —




PLANO DE MARKETING —

Acoes

Site

F-commerce

Informacdes Institucionais e campanhas

Conteldo voltado para o lifestyle, sobre universo corporativo, modea,

entretenimento, viagens, comportamento, consumo consciente,
tendéncias mundiais.

Em formato de listas, dicas, postagens informativos, infograficos e entrevistas.

E-mall
Newsletter personalizado a partir do CRM, com informagdes voltadas para o
interesse pessoal do cliente.

Em formato de informacdes visuals e textos curtos na mensagem, dicas de

postagens no site, divulgacdo de acdes e campanhas, dicas de produtos e
dicas personalizadas de moda baseadas nas compras anteriores dos clientes.




PLANO DE MARKETING —

~

Acdes

Instagram

Comunicacao com linguagem formal, porém jovial e moderna, em textos curtos e
impactantes, com apelo a atitudes e ao emocional.

Contetdos visuais através de imagens e videos curtos.

Produtos, campanhas, imagens, mensagens descontraidas e motivadoras, a¢des online e
offline da marca.

Maior quantidade de contetdo comercial e concertual.
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PLANO DE MARKETING

Acoes

Facebook

Comunicacao com linguagem formal, porém jovial e moderna, em textos impactantes,
construindo narrativas em textos médios, com apelo a atitudes e ao emocional.

Conteldos visuais através de imagens e videos curtos e médios e contetdos textuais curtos
e médios vinculados aos visuals.

Produtos, campanhas, informacodes institucionais, agdes online e offline da marca.

Maior quantidade de conteldo concertual e institucional.




PLANO DE MARKETING —

Acdes

Fventos

Coffee Breaks e happy hours realizados na loja, através de parcerias, com convites
direcionados.

Workshops realizados em locais proximos a loja, sobre assuntos relacionados aos interesses
profissionals dos clientes.

Promocional

Press kits para clientes e possivels clientes, com objetos personalizados, que sejam Utels
para o dia a dia.




CONCEITO




CONCEITO —

"Quando ir para frente
nao é suficiente,
é preciso Ir para cima.

A Third Floor alia o tradicional ao moderno em
roupas executivas que trabalham a estética
cosmopolita.

Feita para mulheres vanguardistas que querem
se destacar pela inovacao e competéncia.

Para inspirar essas mulheres a revelarem o seu
diferencial e a conquista do seu lugar no mundo!

Em referéncia ao Empire State Building,

conhecido pela sua ousadia e grandiosidade,
Third Floor € uma mencao ao seu terceiro andar,
onde se inicia os andares dos escritéorios.




PUblico-alvo
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Mulheres
20 a 2/ anos
Classe C e B

Moram com a familia

Universitarios ou
recém-formados

Estagiarios ou no
primeiro emprego

Atuam em areas
executivas

Plblico consumidor;
Mulheres.

20 a 35 anos.
Atuam em areas
executivas.

CONCEITO —
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Comportamento

Conectadas, ativas, praticas, esforgadas.

Bem humoradas, inovadoras e modernas.

Vida social agitada.

Aspiram ascensao profissional e fazem
muitos planos para o futuro.

Estdao em constante busca por novos
conhecimentos, em assuntos diversos,
e de ferramentas inovadoras para se
manterem atualizados e se
diferenciarem. Seguem tendéncias
mundials.

Compram roupas especificas para o
ambiente de trabalho executivo.
Costumam consumir 1 vez ao més
roupas especificas para o trabalho.

CONCEITO —




Persona

A Taina tem 25 anos, € uma mulher
pratica, resolvida e bem humorada.
Recém formada em direito na Unifor,
e trabalha em um estagiaria grande,
onde era estagiaria antes de se
formar. E solteira e mora com seus
pais. Tem uma familia grande, com
guem mantém uma relacdo proxima.
Tem 0 seu carro, e gosta de sair com
0S amigos para cinema, restaurantes
e barzinho. Faz terapia e esta sempre
em busca de se entender. Conectada
as redes soclals, gosta de interagir

e postar fotos sobre o seu dia a dia.
Tem planos de morar fora e esta se
organizando para fazer mestrado

no Canada com uma amiga.

CONCEITO —




CONCEITO —

Imagens Assoclativas

Utiliza elementos atemporais da cultura cosmopolita para criar a sua estética moderna, fazendo
o uso da técnica Pivot como forma de selecionar os elementos.

"




Materiais e Tecnologlas

CONCEITO —

Tricoline.

Alfaiataria de
Microfibra.

Alfaiataria de
Crepe.

Crepe
Way.

Two

e

i
Cetim Bucol.

Flanela

Couro
Sintético Duplo.
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Estampa

Digital




IDENTIDADE VISUAL
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IDENTIDADE VISUAL —

As duas linhas retas
em baixo do nome
representam os dois
andares anteriores ao
terceiro, sendo ele o
nome da marca.




IDENTIDADE VISUAL —

Processo Criativo
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Cartela de cores

Cores frias e neutras

Profissionalismo, seriedade, modernidade e objetivo.

IDENTIDADE VISUAL —

Preto
Seriedade,

elegancia.

Branco
Infinito.

PANTONE®

Process Black C

PANTONE®

000C

Cinza
Sucesso,

modernidade.

PANTONE®

Cool Gray9C

Azul marinho
Personalidade,
sonhos,
aspiracoes
elevadas.

PANTONE®

2747 C







Area de Protecao

-------------------------------------------------

______________________________________________________

IDENTIDADE VISUAL —

Distancia minima que deve ser
observada de elementos grafico na
COMPOSIGAa0.

Limite maximo de reducao
permitido para a aplicacao da logo.




Tipografia
Elegéncia, sobriedade, Verticalidade Geometria Linhas Finas  Sem serifa
modernidade e Estrutura forte, Modernidade. Elegancia, Modernidade,
feminilidade. elegancia. feminilidade.  dinamismo.
Quando Ir para frente
nao é suficiente,
e preCiso I para Clma.
Logo Institucional

INATOGRAFCH Arvin Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRS

MLDerhURLUNTPORSTITRL Twocr2
)

abcdefghijklmnopgrstw

WGOEGRIOKLNNTPORSTIYAL =

Y~ @#s% &%/ -+=()[10)

IDENTIDADE VISUAL —



PROTOTIPAGENS




PROTOTIPAGEM —

Material de Escritdrio e Promocional

@thirdfloor
/thirdfloorstore

www.thirdfloorstore com.br

Papel Timbrado

Cartao de Visita

N
S
e/

¢

Pendrive




PRUOTOTIPAGEM —

Tag e Embalagens

Sacola grande




PROTOTIPAGEM —

Instagram e Facebook

thirdfloor v +8 I||| ;

216 622 5.345
¥ I S - Third Floor Home 20+

Following v

Third Floor

Quando ir para frente nao é suficiente,

é preciso ir para cima. ThitcbEloor
thirdfloorstore.com.br sthirdfloor
Followed by erickangin, kapubiz, alamacreative, 254Krewz, wawesh + 38 more

Home
About
- Like Foliow Share More Message
R Photos
Likes
# Status |8 PhotoNVideo - App Page
Posts
nwite friends fo like this Page
Photos

Quande ir para frente nao é suficiente,
@ preciso ir para cima.

535 Likes




Site

PROTOTIPAGEM —




Press kit

Café com embalagem personalizada
para o cliente levar

PROTOTIPAGEM —

=

) N
S

Caixa personalizada com planner
e PenDrive personalizado




METODOLOGIA




Processo criativo

‘ Indentificacdo de lacuna de mercado

‘ |dentificagao de oportunidade de negdcio

‘ Pesquisas de mercado, tendéncias e comportamento

‘ Geracao de ideias

‘ Selecao e desenvolvimento das ideias

‘ Elaboracao do projeto da marca ‘

Pesquisas de imagens associativas

‘ Elaboracao da estética da marca

‘ Sistematizacao e estruturacao das informacoes

METODOLOGIA PROJETUAL —

Uesenvolvimento
do portifélio criativo







