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SOBRE O PROJETO: ‘

O presente trabalho tem como objetivo o
desenvolvimento de uma cole¢ao comercial
de moda masculina, esta, composta 41 pecas,
dispostas em 20 looks, dentro do segmento
casualwear.

Afim de nortear a colecdo, estabelescendo
0s paramétros estéticos e de publico-alvo ne-
cessarios para guiar o desenvolvimento da
colecao, elaboramos uma proposta de marca
masculina autoral, a FLORIANO.

Observando o mercado no setor masculi-
no local, podemos perceber que o mesmo é
pouco explorado. A proposta de marca mas-
culina que vamos apresentar, nao é comum
de encontrar no mercado de Fortaleza.

Viemos para atender essas novas deman-
das estéticas que sao buscadas. Enxergamos
no mercado masculino de vestuario uma
lacuna na mente do consumidor, e atuando
nela, a FLORIANO vem desenvolver para
esses homens um casualwear que mantém
em seu alicerce no bdsico, contudo, indo
além, atrelando em seus produtos moda,
estilo e design.

O DESIGNER:

Designer de Moda pela Universidade Federal
do Ceard (UFC), atua no mercado como De-
signer de estampas e llustrador.

Amante no novo, boas ideias e criatividade,
preza por sempre dar o seu melhor. Atribui ao
seu perfeccionismo e resposabilidade como
pilares para ser um excelente profissional.



BRIEFING (modelo de Phillips) ‘
TOPICOS BASICOS CONTEUDO DESCRICAO

NATUREZA DO
PROJETOE
CONTEXTO

Justificativa

Objetivo do
projeto

Resultados
desejaveis

Sustentabilidade
do projeto

-Criacao de uma marca masculina no segmento de casualwear, que
atenda as necessidades do publico-alvo com qualidade, focando em
um nicho de mercado pouco explorado.

-Lancar no mercado a marca FLORIANO de casualwear masculino.
-Lancar uma colecao comercial para o Verao/19 com 20 looks.

-Produzir pecas para o publico masculino, alinhando qualidade, con-
forto, design e informacdo de moda em seus produtos.

-Conquistar e posteriomente fidelizar o publico-alvo através dos pro-
dutos, da experiéncia de compra e da comunicacao da marca.

-Pagamento justo e precupacao em oferecer boas condicoes de traba-
Iho aos colaboradores e funcinarios envolvidos.

-Foco na qualidade do produto, com interece na durabilidade do
mesmo.

-Busca por fins sustentaveis as sobras de insumos geradas no processo
de fabricacdo das pecas.



BRIEFING (modelo de Phillips) ‘

TOPICOS BASICOS

ANALISE
SETORIAL

CONTEUDO

Marca

Produto

Preco
Promoc¢ao

Praca

Estratégia da
empresa

Concorrentes

Tecnologia

DESCRICAO

-FLORIANO

-Casualwear masculino.
-Mix de Produto: Shorts, calcas, camisas, T-Shirts, Regatas, Quimonos,
Pantacourts e Macacoes.

-Entre R$ 39,90 e RS 159,90.
-Redes Sociais (instagram e facebook); E-commerce (site)
-Redes sociais, e-commerce, lojas colaborativas e feiras alternativas.

-Produto bdsico que cative um grande publico, contudo, trazendo dife-
rencial em estampas, modelagens, tendéncias de moda e um preco
acessivel.

-Zara, Riachuello, C&A, Renner, Studio Orla, AHLMA e TAO.

-Aparelho de corte.
-Maquinario de costura (reta, overloque e galoneira).



BRIEFING (modelo de Phillips) ‘
TOPICOS BASICOS DESCRICAO

Género -Masculino

CONTEUDO

ANALISE
DE PUBLICO-ALVO

Idade -Entre 18 e 33 anos.

Renda -Menos de um salario minimo a trés salarios minimos.

. -Buscam conforto e qualidade primordialmente.
Habitos de -Preferem roupas para o dia e atividades cotidianas.
consumo -Possuem uma frequéncia de compra de acima de quatro meses.

-Preferéncias por pecas basicas, simples e neutras.
(Pesquisa realizada onfine em Margo de 2018 pelo autor)

-Branding visando uma forte construcdao imagética da marca no merca-
do, trabalhando uma identidade visual propria da marca a fim de agre-
gar valor percebido ao produto e estimular o desejo dos consumido-
res.

-Coeréncia de linguagem na comunicacao visual, tanto entre as plata-
formas digitais, redes sociais e site, quanto nos espacos fisicos em que
a marca estara presen

PORTFOLIO DA Imagem
EMPRESA corporativa

Segmentacao de -Homens de 18 a 33 anos que procuram o basico conciliado com estilo,
mercado design e moda.




BRIEFING (modelo de Phillips) ‘
TOPICOS BASICOS CONTEUDO DESCRICAO

OBJETIVOS DO
NEGOCIO E
ESTATEGIAS DE
DESIGN

INFORMACOES DE
PESQUISA

Principais
resultados e
atividades de
design

Tendéncia dos
negaocios,
lancamento de
novos produtos

-O design foca nas preferéncias gerais do publico, visto que este opta
pelo basico, simples e neutro, assim, buscamos desenvolver o maximo
dessa estética, explorando possibilidades nos materiais, composicoes
e modelagens. Indo além no basico, também tralharemos estampas e
cores, embora essas caracteriscas nao sejam tao preocuradas pelo pu-
blico-alvo estudado, essas propostas entram dentro do lado Fashion
que a marca também se propde trabalhar, atingindo uma outra parcela
de homens dentro do publico consumidor.

-A marca buscard fazer sempre pesquisas mercadolégicas afim de ave-
riguar a satifacdo do consumidor e novas possibilidades de aperfeicoa-
mento e de atuacdo no mercado.

-0 lancamento de novos produtos se dara por meio de colecdes lanca-
das trimestralment



SOBRE A MARCA: ‘

A FLORIANO surge no intuito de atender
uma parcela de homens que nao abrem mao
de estarem na moda e buscam imprimir estilo
no que vestem sem deixar de serem basicos.
Homens que procuram transmitir autenticida-
de no que usam, ao mesmo tempo usufruindo
do conforto e praticidade de pecas leves, ur-
banas e jovens.

Leveza e delicadeza sao palavras chaves da
esséncia da marca, adjetivos pouco atrelados
ao conceito generalista de masculinidade,
conceito este, que se desfaz na atualidade e se
estilhaca em diversos perfis de homens, hoje,
mais libertos, na qual conseguem enxergar na
roupa possibilidade de autoexpressao.

A FLORIANO é pensada para estes homens
contemporaneos, ao mesmo tempo em que se
inspira no passado com relacao a modelagens,
shapes e estampas, transpira leveza em seus
tecidos e cores, e convida a viver o dia, pois
nascida na terra do sol, a FLORIANO é brisa,
verao e calor, € um convite a se permitir.

Desenvolver roupas masculinas no

segmento de casualwear, atendendo as necessi-
dades do publico-alvo com qualidade e ofere-
cendo uma experiéncia de compra agradavel.

Tornar-se referéncia no cenario nacional

de moda masculina, estendendo o territorio de
venda para todo o Brasil, mantendo sempre a
esséncia da marca e se auto-aperfeicoando,
mantendo o foco ha qualidade.

Qualidade, Respeito, Etica, Dedicacao,
Valorizagao dos colaboradores e Responsabili-
dade Social.



ANALISE S.W.O.T:

FORCAS:

- Precos acessiveis;

-Proposta de estética diferente;

-Imagem de marca bem construida;
-Atuacao do marketing nas midias sociais;
-Possibilidade de venda para o Brasil todo
pelo e-commerce.

OPORTUNIDADES:

- Mercado masculino de vestuario em
crescimento;

-Aumento da valorizacao dos pequenos
produtores locais, e um sistema menos
massificado de confecgao.

FRAQUEZAS:

-Marca recém lancada, ainda conquistan-
do publico;

-Nao possui loja fisica;

-Nao dispoe de estoques;

-Sistema de entrega pelos correios.

AMEACAS:

-Crise Financeira que continua;

-Abertura da loja de departamentos Fore-
ver 21 em Fortaleza, com possivel abertura
da sessao masculina.



LOGO E APLICACOES: ‘YM \

LOGO:
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PUBLICO-ALVO: ‘

'

Consiste em homens jovens de dezoito a
trinta e trés anos, em sua maioria recém forma-
dos e ingressos, a pouco tempo, no mercado de
trabalho, proveniente disso detentores de baixo
poder aquisitivo, classificados em suma como
classes D e E, contudo, moram com os pais e uti-
lizam de suas rendas pessoais com gastos consi
go mesmos. Jovens de intensa e ativa rotina
diurna, movimentando-se entre casa, faculdade,
estagio ou trabalho e vida social de bares, ativi-
dades culturais e de lazer ligadas ao ar livre ou
esportivas.

Em meio a esta intensa interacao social, sao
cercados de referéncias, vivendo uma fase de ex-
perimentac¢des, busca por liberdade e indepen-
déncia. Com isso, a aparéncia ganha valor, a
roupa que usam passa a ganhar importancia,
sendo vista como meio de transmitir sua indivi-
dualidade. Assim, procuram produtos diferentes,
dos usuais encontrados no mercado de massifi-
cacao, que tenham pregos acessiveis, possuindo
gualidade, durabilidade, conforto e que trans-
passem estilo e diferencial por meio de estam-
pas, tecidos e modelagens.



PERSONA: ‘

Arte; cinema, moda, design e cultura oriental.
Desenhar, ler, fotografar e viajar.
Cinema e Netflix, sair com os amigos para bares e

restaurantes, frequentar exposicdes e museus, ir pra praia,
andar de bicicleta.

Estuda Arquitetura/UFC
Estagiario
Se interessa por decoracao Harry Styles, meninos coreanos e Gucci.
Fez intercambio para a Coreia
do Sul.

Mora com os pais na Aldeota. Ser efetivado no emprego;

Viajar pelo mundo;
Professor universitario, Doutor em Histdria Ter seu negdcio de decoracao;
do Brasil. Morar s6 em um apé com uma
Dona de uma pequena loja de roupas. grande varanda e muitas plantas;

Tem uma irma mais nova.

Ter um gato sphynx;
Tem uma gata e um cachorro beagle.

Ir pro Coachella

Ter feito o intercambio;

Ser vegetariano;

Ja terido pro Lollapalooza e
Rock in Rio.



MERCADO: ‘
MARCA CARACTERISTICAS PONTOS FORTES PONTOS FRACOS

Lojas de departamentos, sistema fast

fashion, anos de presenga no merca-
do nacional, possuem diversos
pontos de venda locais e por todo o
Brasil e pelo e-commerce, pregos
médios de R$19,90 a R$149,90, ofere-
ce opg¢oes de parcelamentos.

Loja de departamentos internacional
com duas filiais em Fortaleza; sistema
fast fashion,; Preco médio de R$49,90 a
R$299,00; Produtos voltados a diversos
perfis de homens; estética mais mini-
malista; traz produtos de vanguarda e
com informacao de moda.

Grande presenca no mer-
cado; atuacdo também
pelo e-commerce, precos
acessiveis; atende diferen-
tes perfis de homens.

Produtos diferentes; Ofere-

ce opgoes de parcelamen-
to, imagem de marca bem
trabalhada agregando
valor ao produto; empresa
consolidada no mercado
internacional e nacional.

Itens massificados; produ-
tos que seguem a mesma
férmula de criacéo se
grandes diferenciais de
design.

Nao possui e-commerce
nem trabalha as redes so-
ciais; Precos elevados; As-
sociada ao trabalho escra-
Vo.



MERCADO: ‘

Marca nacional langada a pouco

tempo no mercado, dispde de lojas
fisicas no Sudeste e e-commerce

com entrega para todo o Brasil, Tra-
balha os publicos masculino e femi-
nino; pregos de R$64,00 a R$338,00.

Marca nacional que trabalha somen-
te com o publico masculino, lancada
a pouco tempo, no mercado, dispde
de loja fisica em Fortaleza e e-com-
merce com entrega para todo o

Brasil. Precos médios entre R$99,00 a
R$189,00.

Marca Local a anos no mercado, venda
por lojas fisicas em Fortaleza e em Na-
tal-RN; Diferencial pelas estampas

Atuacdo pelo e-commer-
ce; Forte trabalho de
marketing com uma
imagem de marca bem
construida e forte atuagdo
nas midias sociais.

Forte imagem de marca e
presenca nas midias so-
ciais; Variado mix de pro-
duto.

Preco acessivel, imagem de
marca bem trabalhada com
forte atuacdo nas midias
sociais.

MARCA CARACTERISTICAS PONTOS FORTES PONTOS FRACOS

Pouco parcelamento e
acima de R$120,00;
precos elevados.

Precos pouco acessiveis;
Sem opgéao de parcela-
mento e Lancada a puco
tempo no mercado

Pequeno mix de produto;
ndo vende por e-commer-
ce,estampas nao exclusi-
vas.



TECNOLOGICO/MAQUINARIO: ‘

PROCESSOS:

-Modelagem

-Corte

-Costura (tercei-
rizado)

APARELHO DE MAQUINA DE
APLICAR VIES CORTE . MESA DE CORTE




TECIDOS: ‘

Tecido Linen Tecido Linho Tecido Brim de
Shabby Chic

Tecido Viscose Tecido Resinado
Algodao

Malha Viscolycra Meia Malha Fio Malha Ribana
30

Malha Neoprene Malha Moletom




AVIAMENTOS: ‘

AU AR

Ziper reforgado Viés pronto de

Linha e Fio Botdoes 1TO0mm e

2.5mm 20cm e 60cm algodao 30mm

Ziper comum 20cm

Entretela fina Cadargo 1cm Eldstico 30mm Eldastico listrado

com cola




CARTELA DE CORES: ‘

PANTONE 6 C PANTONE TPX 11-0601

PANTONE 000570 PANTONE 14-4620 PANTONE 13-1404 PANTONE 15-1242 TCX PANTONE 9181

PANTONE 14-1122 TPG PANTONE 1225 C PANTONE 19-4118

PANTONE 627 U PANTONE 021 C PANTONE 18-1649 TPX
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TENDENCIAS: VERAO/19 ‘

Brandon Maxwell, Calvin Klein e Agnona. Luis Vuitton, Isabel Marant, Valentino.



VOCACAO REGIONAL:

Na coleg¢do desenvolvida neste
trabalho, ndo traremos diretamente
inspirag¢des ou trabalhos artesanais
regionais. Contudo, presente no
imagindrio da marca como estéti-
cas e possibilidades futuras para
se trabalhar, podemos colocar o
bordado manual, seja nas pecgas de
roupas ou materiais promocionais,
como também os trabalhos em
couro, como os do artesdao Espedito
Seleiro, entrando como elementos
de inspiracao e design como
também, em parcerias ou desenvol-
vimento de novos itens no mix de
produtos voltado a acessodrios.

Ainda como estética que conver-
sa com a marca FLORIANO, temos o
cordel, de tracos rusticos de xili-
gravura, inspira pela presenca do
contraste de cores e elementos |u
licos.



TABELA DE PARAMETRO / MIX DE PRODUTO

Camisa 2 4 3

T-Shirt 2 3 3

Regata 0 1 1

Quimono 2 0 0

Macacao 1 0 0

Short 2 5 3

—_
(@]

—h

Calca 1 2 4

Pantacourt 2 0 0

=S

TOTAL 12 15 14



TAGS, ETIQUETAS E EMBALAGENS:
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Pincelas curtas e expressivas, emplas-
tos de tinta carregados de cor. A luz que
dan¢a, numa forma singular e Unica de
retratar o que lhe cercava e o que lhe
preenchia. A arte de Van Gogh é um do-
cumentario visual e poético da sua época
e de sua prépria vida, sua solidao, seus
temores, suas inspiragc¢des e suas paixoes.
Se enquanto vivo vendeu apenas uma
Unica tela, hoje seu trabalho é aclamado
irrefutavelmente, vindo inspirar a cole-
¢dao aqui apresentada Lumindncia.

Lumindncia relaciona-se a essa forma
particular de representar a luz e os bri-
Ilhos. Sua prépria luz como artista é o
que guia Nnosso processo criativo. Dividi-
da em trés familias Self, O mundo e Re-
tratos, caminhamos guiados pelas suas
principais cores, motivos, elementos e

estéticas.




FAMILIAS:

FAMILIA 1 5/9(4”

-Tons pasteis.
-Listras.

-Recorte em linhas.
-Amarelo como ele-
mento de transicao.

FAMILIA 2

VN I

-Tons terrosos e es-
curos contabalan-
ceados pelo amare-
lo e branco.
-Curvas

-Azul pastel como
transicao da familia
1.

FAMILIA 3

-Tons escuros em con-
traste com o branco.
-Recortes em diferen-
tes cores.

-Azul marinho como
transicao da familia 2.







FAMILIA #1 Self ‘
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FAMILIA #3 Retratos ‘




FICHAS TECNICAS:

gda4 | Logomarca Empresa: Floriano Logomarca Empresa: Floriano aad Logomarca Empresa: Floriano
Colecdo: Lumindncia verdo 19 Colecdo: Lumindncia verdo 19 Colecdo: Lumindncia verdo 19
wmo— | Ref. Modelo: QUOD1 [ Data: 10/06/2018 hono— | Ref. Modelo: QU001 | Data: 10/06/2018 I ]dw,_, Ref. Modelo: QUD01 [ Data: 10/06/2018
Designer: Elvis | Medelista: Elvis Designer: Elvis | Modelista: Elvis . Designer: Elvis | Modelista: Elvis
FICHA TECNICA (pag. 1 de 3) FICHA TECNICA (pag. 2 de 3) FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)
Frente:
. Tabela de Materiais Sequencia Op ional
e i T Material Fabricant | Composicdo Cor Quan | Un | Custo Operacdo Maguina Tempo
e t. (R3) Unir recortes laterais com costas e frente Reta 4307
1/ 5 Tecido Shabby chic Aftualita | 100% PES Estampa | 1,5 M |29,85 Unir ombros das mangas e fazer acabamento Reta 740°
/ (estampado) estampas v Aplicar viés no acabamento dos recories laterais Reta 820"
| 3 Tecido Resinado Cia. 70% PES e Preto 005 |M |080 Unir os dois lados do revel Retae iy
| Paulista | 30% algoddo overlogue
\ e | ; ] Viscose Cia. 100% Branco |015 |M | 160 Pregar revel na peca Reta 7'50°
’ A \f v ’ Paulista | Viscose Fazer barras com 2.5 cm Reta 850"
2 |I | 76 ¢cm
li ] | Tabela de Aviamentos
| | Material Fabricante | Composicdo | Cor | Quant. | Un| Custo
i (RS)
| Linha Tramix 100% PES | Azul 3 Un |-
| claro,
| branco
It 3l e preto
1. Revel em Viscose - Fio Tramix 100% PES [Branco |2 Un |-
2. Recorte listra lateral em tecido resinado Viés de algod3o fitex 100% Branco | 1 Un | 0.20
3. Barras com 2,5 cm algoddo
B Tabela de Etig _ _ Observagdes importantes:
Tipo Material Tamanho Tipo Fixacdo O acabamenio do revel n3o sera na overiogue e sim dobrando e rebatendo.
R I T Composi¢do 100% PES 35x25 Silkada Costurada na
lateral
Bandeira 100% PES 45425 Bordada Costurada
abaixo da gola
3 das costas
== 7 =/ [ Beneficiamentos |
I-"' 76 cm [ | S —
‘ Designer:
|, Grade de tamanhos
| Tamanhg Cor 01 (azul) Cor02 Cor 03 SKU ! | .
P 15 15 Modelista:
| | M 25 25
| 3 | 1 G 15 15
Total SKU 55 I I

PCP:



FICHAS TECNICAS:

da4 | Logomarca Empresa: Floriano o Logomarca | Empresa: Floriano d44 | Logomarca Empresa: Floriano
J Colecao: Lumindncia verdo 19 | Colecdo: Lumindncia verdo 19 | | Colecdo: Lumindncia verdo 19
i ano— | el Modelo: TS001 | Data: 10/06/2018 I ! o Ref. Modelo: TS001 [ Data: 10/06/2018 i 1 g Ref. Modelo: TS001 Data: 10/06/2018
Designer. Elvis | Medelista: Elvis Designer. Elvis | Medelista: Elvis Y Designer: Elvis | Modelista: Elvis
FICHA TECNICA (pag. 1 de 3) FICHA TECNICA (pag. 2 de 3) FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)
Frente: .
& T Tabela de Materiais Sequéncia Operacional
E Material Fabricante [ Composicdo [ Cor [ Quan [Un] Cuslo | Operacdo Maguina Tempo |
L (RS) Unir ombros Overlogue 0's0”
Malha Vicolycra Cia 78% PES, |Branco |1 M |15.20 | Pregar mangas Overlogue T40°
. / | v Paulista 18% Fechar laterais Overlogue 3'80°
1 1 h £ Viscose e Pregar debrum da gola e mangas e rebater Overloque e 8307
o 4% elastano Reta
| | 73 Malha Ribana Magalhaes | 98% PES e |Amarelo [005 |[M |150 Fazer barras com 2 ¢m Galoneira 360°
o téxtil 2% elastano | ouro
| | Tabela de Aviamentos
| Material Fabricante | Composicdo Cor Quant. | Un Cusio
| (R3)
Linha Tramix 100% PES | Branco (2 Un |-
3 Fio Tramix 100% PES | Branco |2 Un |-
1. Debrum dagolae n1ang5_en1 ribana =
t localiza
::; gzr-:;ﬂg:mogi:“‘lda Tabela de Etiquetas
: Tipo Material Tamanho Tipo Fixagao
Coslas: Composi¢do 100% PES 35x25 Silkada Costurada na -
lateral Observagoes importantes:
1 T Bandeira 100% PES 45%25 Bordada Costurada
\ abaixo da gola
das costas
A .y Beneficiamentos
Estampa localizada 07, batida na Mega Silk, preco 3.50 R$
73¢m | ]
Designer:
S B |
Grade de tamanhos Modelista:
Tamanho Cor 01 {(azul) Cor 02 Cor 03 SKU
P 20 20
3] 1 M 30 30 / I
G 20 20 PCP:
Total SKU 70




FICHAS TECNICAS:

d44 | Logomarca

Empresa: Floriano

Colecdo: Lumindncia verdo 19

Ref. Modelo: SHOO1 [Data: 10/0622018

' 3 e
e Designer. Elvis | Modelista: E
FICHA TECNICA (pag. 1 de 3)
Frente:
— S
| I I
2 2
| \
| \
| 1 \1 43em
.'I:' ! \
| II
U s
1. Cods, recortes laterais e passantes em tecido resinado
2. Bolsos invisiveis
3. Bamas com revel em ponto invisivel
Costas:
(A
| [
} [ 1 - —
e .’ 5 R
\E - j L 3 43 ¢m
) |I I‘

da4 | Looomarca

M on-

Empresa: Floriano

Colecdo: Luminancia verao 19

Ref. Modelo: SHO01 | Data: 10/06/2018

Designer: Elvis | Modelista: Elvis

Logomarca

Empresa: Floriano

Colecdo: Luminancia verdo 19

Ref._Modelo: SHOO1 [ Data:

10/06/2018

FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)

Designer: Elvis

| Modelista: Elvis

FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)

Tabela de Materiais
Matenal Fabricante | Composicdo Cor Quan | Un | Custo
L (RS$)
Tecido Linho Casa 100% linho | Off white | 0,5 M | 4845
Blanca
Tecido Resinado Cia. 70% PES e | Preto 0,20 325
Paulista 30%
algoddo
Viscose Cia. 100% Branco (0,30 |M | 320
Paulista Viscose
Tabela de Aviamentos
Material Fabricante | Composica Cor Quant. | Un | Custo
o (RS)
Linha Tramix 100% PES | Off 2 Un |-
white @
preto
Fio Tramix 100% PES | Branco |2 Un |-
Viés de algodio fitex 100% Preto 1 Un | 0,30
algodio
Ziper reforcado 15 Casado Metal e Branco |1 Un | 2,70
cm ziper PES
Botao 1,7 cm Sao Jose Plastico Preto 1 Un [ 030
aviamentos
Tabela de Etiquetas
Tipo Matenal Tamanho Tipo Fixacao
Composigao 100% PES 35x25 Silkada Costurada na
braguilna
Bandeira 100% PES 4.5%25 Bordada Costurada no
cds interno
traseiro
| Beneficiamentos
[
Grade de tamanhos
Tamanho Cor 01 (azul) Cor 02 Cor 03 SKU
P 13 13
M 25 25
G 12 12
Total SKU 50

Sequencia Operacional
Operacdo Maquina Tempo
Juntar vistas dos bolsos dianteiros Retae I50°
overlogue
Unir bolso e espelho do bolso e aplicar na frente Reta 940"
Aplicar braguilha e pertigal Retae 8207
overlogue
Unir gancho da frente e rebater Retae il
overlogue
Fechar pences traseiras Reta 7'50"
Pregar bolsos traseiros Reta 8"50”
Unir ganho das costas e rebater Retae kil
overlogue
Pregar recorte lateral, rebater e fazer acabamento em | Reta o207
viés
Preparar passantes Reta 4307
Pregar cos, rebater e fazer acabamento em viés Reta 850"
Aplicar revel na barra Reta 510°
Costurar com ponto invisivel na barra Manual 40'00"
Observagoes importantes:

Designer:

Modelista:

PCP:




FICHAS TECNICAS:

d44 [Logomarca | Empresa: Floriano Logomarca d24 | Logomarca | Empresa: Floriano
Colecdo: Lumindncia verdo 19 umindncia verdo 19 | Colecdo: Lumindncia verdo 19
[ ‘oo | Rel. Modelo: SHOO2 | Data: 10/06/2018 Zars HO02 Data: 10/06/2018 B ‘one— |_REL Modelo: SHO0Z | Data: 10/06/2018
. Designer: Elvis | Modelista: Elvis Designer: Elvis | Medelista: Elvis e Designer. EWis | Modelista: Elvis
FICHA TECNICA (pag. 1 de 3) FICHA TECNICA (pag. 2 de 3) FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)
Frente:
Tabela de Materiais Sequéncia Operacional
s T [ Material Fabricante | Composicdo| Cor |Quan|Un| Custo Operac3o Maquina Tempo
raspas H. e H. - t (R$) Juntar vistas dos bolsos dianteiros Retae 350"
2f !1 32 Tecido Linho Spring Cia. ?_0% Rosa 0.7 M |2093 overlogue
i A\ Paulista viscose e coral Unir bolso e espelho do bolso e aplicar na frente Reta 40"
/ ]|. 30% linho Aplicar braguilha e pertigal Retae 8207
7 = Viscose Cia. 100% Branco |0,30 |M 3,20 overloque
¥ \ Paulista Viscose Unir gancho da frente e rebater Refla e 330
l L \ 25 cm _ overlogue
' : | 1 _Tabela de Aviamentos Fechar pences lraseiras Rela T50°
I|" | \ Matenal Fabricante | Composica | Cor | Quant. [ Un [ Custo Pregar vistas nos forros dos bolsos traseiros Rela e 250"
i | o (RS) overloque
| Linha Tramix 100% PES | Corale |2 Un |- Coslurar abas dos bolsos verdugos e fechar Rela e 50
L /A : : Fi Trami 100% PES E:mnfu 2 U -
— e 10 ramix ora ni- Unir ganho das costas e rebater Retae 3307
= g Ziper reforcado 15 Casa do Metal e Coral 1 Un 2,70 g overloque
o _ Zlper__ PE.S Pregar recorte lateral, rebater e fazer acabamento em | Reta o207
1. Pregas Botdo madeira 2 cm | S3o José Plastico Madeira | 1 Un | 0,30 viés
2. Bolsos faca aviamentos Preparar passanies Reta 230
| Preparar passante
3. Barras com 2,5 cm Y T Pregar cos, rebater Reta 8'50"
q S
Costas: Tipo Material Tamanho Tipo Fixacao Costurar barra com 2.5 com Reta 230
Composicao 100% PES 3.5x25 Silkada Costurada na
3] T braguilha
5 "|| s || = Bandeira 100% PES 4,5x25 Bordada Costurada no
| f \ cos intemo —
EasEHD Observacoes importantes:
Beneficiamentos
45 cm
) !
Designer:
Grade de f ;
Tamanho Cor 01 (azul) Cor 02 Cor 03 SKU iodeist —_—
P 3 3 odelista:
M 25 25
G 12 12 i /
Total SKU 50 3 —




FICHAS TECNICAS:

Logomarca

Empresa: Floriano

Colecdo: Lumindncia verdo 19

Ref. Modelo: QU002 [ Data: 10/06/2018

Designer. Elvis | Modelista: Elvis

FICHA TECNICA (pag. 1 de 3)

Frente: _
Vs e
J
2 A | | Iy
ry |I |
11 81 ¢m
|I.
i|':
Il
| 2
1. Debrum listrado
2. Barras com 2,5 cm
Costas:
1 -
/f - AN
2
™
81 ¢m
2

d44 [ Logomarca

- Ref. Modelo: QU002

Empresa: Floriano

Colecdo: Lumindncia verdo 19

| Data: 10/06/2018

Designer. Elvis | Modelista: Elvis

FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)

444 | Logomarca Empresa: Floriano

Colecdo: Luminancia verdo 19

Ref. Modelo: QU002

Data: 10/06/2018

)Z(-w-,,

Designer. Elvis

Modelista: Elvis

FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)

Sequencia Operacional

Operacdo Maguina Tempo

Unir ombros e rebater Reta e 4307
overlogue

Pregar mangas e rebater Reta e g20”
overlogue

Fechar laterais e fazer acabamento Reta 800~

Pregar debrum e fazer acabamento rebatendo Reta 10°30°

Fazer barras com 2.5 cm Reta 7750"

Observagoes importantes:
Ambos os acabamentos da lateral quando do debrum, serdo virando um dos lados

Tabela de Materiais
Matenal Fabnicant | Composigao Cor Quan [ Un | Custo
e t (RS)
Tecido Shabby chic Attuaita 100% PES Estampa [165 [M |3225
(estampado) estampas 04 V1
Tabela de Avi
Material Fabricante | Composigdo | Cor |Quant | Un| Custo
(RS)
Linha Tramix 100% PES | Azul 3 un |-
cobalto
Fio Tramix 100% PES | Branco |2 Un |-
Tabela de Etiquetas
Tipo Matenal Tamanho Tipo Fixacao
Composi¢ao 100% PES 3525 Silkkada Costurada na
lateral
Bandeira 100% PES 4525 Bordada Costurada
abaixo da gola
das costas
Benefici
Grade de tamanhos
Tamanho Cor 01 (azul) Cor 02 Cor 03 SKU
P 15 15
M 25 25
G 15 15
Total SKU 55

da margem de costura (o maior) sobre a oufra.

Designer:

Modelista:

PCP:




FICHAS TECNICAS:

a44 | Logomarca Empresa: Floriano aaa Logomarca Empresa: Floriano hedA Logomarca Empresa: Floriano
| Colecdo: Lumindncia verdo 19 | Colecdo: Lumindncia verdo 19 Colecdo: Lumindncia verdo 19
I 4 . Ref. Modelo: TS002 Data: 10/06/2018 i o Ref. Modelo: TS002 Data: 10/06/2018 I H (2: s Ref. Modelo: TS002 Data: 10/06/2018
Pty Designer: Elvis | Modelista: Elvis ey Designer: Elvis | Modelista: Elvis ‘, LT / Designer: Elvis Modelista: Elvis
FICHA TECNICA (pag. 1 de 3) FICHA TECNICA (pag. 2 de 3) FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)
Frente: 3 -
RS 77 . Tabela de Materiais Sequencia Operacional
Material Fabricante | Composicdo Cor Quan | Un Cusfio OEeracéo M:'lguma Tempo
. c i (RS) Unir recortes e rebater Overioque e 4'30"
. N Meia Malha Fio 30 RKR 100% Vermelho | 0,5 M |643 reta
N J 1 / Cardada Malhas algoddo e laranja Unir ombros Overiogque 050"
\/ L ]\ v Pregar mangas Overiogue 740"
2 Fechar laterais Overiogue 380”
| 73em Pregar gola e rebater Overloque e 830"
Tabela de Aviamentos Reta
Material Fabricante | Composi¢do Cor Quan | Un | Custo Fazer barmras com 2 cm Galoneira 360"
t. (R3)
Linha Tramix 100% PES |Laranjae |2 Un |-
vermelho
Fio Tramix 100% PES | Laranjae |2 Un |-
| vermelho
4 |
1. Recorte superior em malha vermelha -
2. Recorte inferior em malha laranja
3. Gola careca Tabela de Etiquetas
4. Bamacom 2cm Tipo Material Tamanho Tipo Fixacdo
Composigao 100% PES 35x25 Silkada Costurada na
Costas: lateral
. . T Bandeira 100% PES 45425 Bordada Costurada Observagdes importantes:
A abaixo da gola
das costas
% 8
g A|- 1 JJ'-J Beneficiamentos
| 2
73¢m
—( I
Designer:
Grade de tamanhos
Tamanho Cor 01 (azul) Cor 02 Cor 03 SKU l I
| P 18 18 Modelista
| M 25 25
- G 17 17
Total SKU 60 ) I .
PCP:




FICHAS TECNICAS:

Logomarca Empresa: Floriano Logomarca Empresa: Floriano da4 | Logomarca Empresa: Floriano
Colecdo: Lumindncia verdo 19 Colecdo: Lumindncia verdo 19 / Colecdo: Luminancia verdo 19
AR ono— | REI_Modelo: MCOO1 | Data: 10/06/2018 ono— | RefModelo: MCOO1 Data: 10/06/2018 i /&W Ref. Modelo: MC001 [ Data: 10/06/2018
e Designer: Elvis | Modelista: Elvis Designer: Elvis | Medelista: Elvis Designer: Elvis | Modelista: Elvis
FICHA TECNICA (pag. 1 de 3) FICHA TECNICA (pag. 2 de 3) FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)
Frente
IR S/ =S T Tabela de Materiais Sequencia Operacional
| = ] Material Fabricante | Composigao | Cor | Quan | Un| Custo Operacao Maquina Tempo |
i (R$) Juntar vistas dos bolsos dianteiros Reta e overlogque | 3'50"
Tecido Brim Casa 100% Verde 15 M (1816 Unir bolso e espelho do bolso e aplicar na frente Reta 9407
: blanca Algodio Militar Pregar vistas nos forros dos bolsos traseiros Reta e overlogue | 2°50"
Viscose Cia. 100% Branco | 030 |M | 320 Costurar abas dos bolsos verdugos e fechar Reta e overloque | 8'50
Paulista Viscose Unir ganho das costas e rebater Reta e overlogue | 3'30
Fechar laterais da parte de baixo Reta e overlogue | 3'45
Tabela de Aviamentos Unir ombros e rebater Reta e overlogue | 2'50"
2] 102 em Matenial Fabricante | Composicao | Cor | Quant |Un| Custo | Fechar laterais da parte de cima Reta e overlogue | 345"
Vs L : (RS) Aplicar vies nas cavas Reta 500"
3},’ \s Linha Tramix 100% PES | Verde |1 Un |- F'regar‘o elastico, o cos extermno, a parte de baixo do Reta 720"
] \ militar macacdio e 0 cos intermo
Fio Tramix 100% PES | Verde |2 un - Pregarho elastico, o cos extemno e a parte de cima do Reta 715"
militar macacio
/ | Ziper reforado 65 cm | Casado | Metale PES | Verde |1 Un [ 6,05 Fechar o cos intemo rebatendo Reta 810"
L ziper militar Pregar braguilha e pertigal com Ziper Reta 8'50”
1. Ziper 65 cm S 1 Elastico 35mm Amarinho | elastico Branco |05 |M | 050 Pregar gola Hata L
2. Cos de elastico sao0 José Costurar barra com 2.5 com Reta 330
3. Bolso invisivel
4. Barras com 2,5 cm Tabela de Etiquetas
Tipo Material Tamanho Tipo Fixacdo ——
Costas = Composicao | 100% PES 35425 Silkada Costurada na | Observacdes importantes:
VN lateral
1 1 Bandeira 100% PES 45%25 Bordada Costurada
abaixo da gola
das costas
I B |
Benefici - Designer:
| i 102em S S
| 12, Modelista
= = Grade de tamanhos
Tamanho Cor 01 {azul) Cor 02 Cor 03 SKU I |
P 13 13 e e
M 25 25 -
| A G 12 12
L Total SKU 50




FICHA DE PRECIFICACAO:

PECA/REF . INSUMOS DIRETOS . MAO DE OBRA INSUMOS INDIRETOS
Tecidos Aviamentos  Estamparia (fixo)

QUIMONO Ref. QU001 3,00R$ 1,30 RS 29,85 R$* 12,00 RS 15,00 RS

PRO LABORE CUSTO FINAL MARK UP PRECO DE VENDA
8,00 RS 69,15 RS 2 139,90 RS

*Valor da estamparia inclui o tecido.

PECA/REF . INSUMOS DIRETOS . MAO DE OBRA INSUMOS INDIRETOS
Tecidos Aviamentos  Estamparia (fixo)

T-SHIRT Ref.TS001 16,70 RS 0,80 RS 3,50 RS 8,00 RS 15,00 RS

' PRO LABORE CUSTO FINAL MARK UP PRECO DE VENDA

8,00 RS 52,00 R$ 1,5 77,90 R$




FICHA DE PRECIFICACAO:

PECA/REF . INSUMOS DIRETOS . MAO DE OBRA INSUMOS INDIRETOS
Tecidos Aviamentos  Estamparia (fixo)

SHORT Ref. SH001 52,40 RS 3,25R$ - 15,00 RS 15,00 RS

PRO LABORE CUSTO FINAL MARK UP PRECO DE VENDA
8,00 RS 93,65 R$ 1,5 139,90 R$

PECA/REF . INSUMOS DIRETOS . MAO DE OBRA INSUMOS INDIRETOS
Tecidos Aviamentos  Estamparia (fixo)

SHORT Ref. SH002 22,35RS 3,75R$ - 15,00 RS 15,00 RS

n PRO LABORE CUSTO FINAL MARK UP PRECO DE VENDA

8,00 RS 64,10 RS 1,6 99,90 R$




FICHA DE PRECIFICACAO:

PECA/REF . INSUMOS DIRETOS . MAO DE OBRA INSUMOS INDIRETOS
Tecidos Aviamentos  Estamparia (fixo)

QUIMONO Ref. QU002 - 1,30 RS 29,85 R$* 12,00 RS 15,00 RS

PRO LABORE CUSTO FINAL MARK UP PRECO DE VENDA
8,00 RS 66,15 RS 2,1 139,90 RS

*Valor da estamparia inclui o tecido.

PECA/REF . INSUMOS DIRETOS . MAO DE OBRA INSUMOS INDIRETOS
Tecidos Aviamentos  Estamparia (fixo)

T-SHIRT Ref.TS002 6,40 RS 1,60 RS - 10,00 RS 15,00 RS

' PRO LABORE CUSTO FINAL MARK UP PRECO DE VENDA

8,00 RS 41,00 RS 1.5 59,90 R$




FICHA DE PRECIFICACAO:
INSUMOS DIRETOS X INSUMOS INDIRETOS
RA
PECA/REF Tecidos Aviamentos  Estamparia MAO DE OB (fixo)

MACACAQ Ref. MC0O1 18,16 RS 7,25RS - 20,00 RS 15,00 RS

PRO LABORE CUSTO FINAL MARK UP PRECO DE VENDA

8,00 RS 68,41 RS

169,90 R$

I




METODOLOGIA PROJETUAL

1. Definicao da marca para a qual a colecao seria desenvolvida. ," \

2. Busca por referéncia estéticas, cores, modelos, estampas e padrdes.
3. Pesquisa das tendéncias e materiais disponiveis no mercado.

4. Definicdo do tema da colecdo e divisao da tematica em familias.

8. Desenho e coloracao digital dos croquis fazendo os ultimos ajustes em cores e composicoes.

' \ ' A 9. Modelagem das pecas a serem confeccionadas.
10. Impressao das estampas no tecido.

11. Compra dos tecidos e aviamentos necessarios para a confeccdo das pecas.

= il == > 12. Corte e costura das pegas.

o'y

Sy




PILARES ECONOMICO, SOCIAL E AMBIENTAL

A marca FLORIANO jd nasce elucidada das questdes sustentdveis que enquan-
to empresa é seu papel se preocupar. Percebemos que cada vez mais o mercado
e 0s consumidores exigem esse posicionamento das marcas. Assim, no seu ali-
cerce, os seus valores como empresa estdo “Qualidade, Respeito, Etica, Dedica-
¢ao, Valorizacdo dos colaboradores e Responsabilidade Social”. Queremos desde
jad, crescer direcionados e associados como uma marca que se preocupa com
seus pilares econdmicos, sociais e ambientais.

Este pensamento se perpetua no imagindrio da nossa persona, entendida
como um jovem que nao é alienado a estas questdes. O definimos como vegeta-
riano, com uma aura leve de gostar de plantas, ar livre e animais.

Na pratica, buscaremos proporcionar pagamento justo aos colaboradores e
funcionarios envolvidos no processo, demonstrando precupacdao em oferecer
boas condig¢des de trabalho aos mesmos. Além disso, buscamos manter o foco
na qualidade dos produtos, com interesse na durabilidade destes, para isso,
priorizaremos trabalhar com fibras naturais, como algodédo, linho e viscose.

Agiremos também através de agdes simples, como evitar o uso de plasticos
durante a cadeia produtiva, visaremos a reduc¢do dos residuos de matéria prima
e buscaremos por fins sustentaveis as sobras de insumos geradas no processo

de fabricacao das pecgas.



VISAO CRITICA E SISTEMICA DA MARCA:

Por se tratar de uma marca pequena, alguns processos tornam-se mais complica-
dos de se trabalhar de maneira sustentdavel. O valor gasto com mado de obra e mate-
riais necessita ser o menor possivel dentro da nossa proposta de produto, com isso,
produzir com qualidade e com baixo custo é nossa maior dificuldade, visto que nosso
posicionamento de marca é manter um preco acessivel ao perfil consumidor.

Outro ponto é a dependéncia de insumos e empresas locais, como é o caso das em-
presas de estamparia, que sé trabalham com sublimacdo, esta, por sua vez, necessita
uma base de poliéster nas pecas, obrigando-nos a trabalhar com materiais sintéti-
cos. Buscaremos a medida que a marca crescer, trabalhar com estamparia digital, que
aceita bases de tecido de fibras naturais, o que estd mais condizente com a proposta
da marca. Visaremos também trabalhar de maneira mais seletiva com outros fornece-
dores de tecidos, aviamentos, etc, na qual possamos conhecer suas fontes, diferente
do momento atual, em que estamos dependentes do que estda disponivel no mercado
local com venda em pequena quantidade.

A costura como etapa terceirizada, nos impossibilita de acompanhar a condicdo de
trabalho dos funciondrios envolvidos. Com isso, ao fecharmos parceiria com uma
delas, cabe-nos observarmos, se esta, estd de acordo com o que acreditamos em
nossos valores. A longo prazo, buscaremos montar nossa propria unidade fabril, de-
pendendo assim totalmente de ndés a relacdo com os funciondarios.

Posteriormente, apdés estabelecermos a marca e melhor planejarmos e estruturar-
mos os setores e processos, buscaremos disponibilizar no site da marca para o con-
sumidor, planilhas de transparéncia dos custos, despesas e lucros com as pecgas, afim

de estreitar a comunicacdo com o consumidor e este saber o que estd comprando
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PLANO DE COMUNICACAO:

O principal ponto de vendas que a FLORIANO
atuard serd por meio e-commerce, o site contara com
frete gratis acima de R$199,90 para todo o Brasil e
R$99,90 para o nordeste. Serd disponibilizado ainda,
10% de desconto na primeira compra acima de
R$149,90.

As estratégias de marketing, consistirdo em suma,
voltadas as redes sociais, com enfoque no instagram,

devido este, enfocar de maneira efetiva o trabalho

com o visual, possibilitando construgcao e fortificacédo
de imagem de marca. Essa construgcdo imagética se
dara pela elaboracdao de um feed planejado e coeren-

te, com postagens tanto de fotos de campanha e

lookbook, quanto também, imagens de conceito, de
interacdo com o consumidor como as de looks do

cliente. Ainda na midia do instagram, a ferramenta

stories sera utilizada afim de colocar a marca no coti-

diano do consumidor, fomentar a interacao entre
cliente e marca e falar de forma mais informal e

direta a atmosfera, os valores e assuntos além da
Floriano Brand

simples venda de produtos.

Pigina inscial

No facebook, buscaremos divulgar novidades e

acbes promocionais. O foco do facebook serda infor-

macao, contudo, divulgaremos também o /fookbook e

fotos das campanhas.



