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RESUMO

O estudo do curriculo cultural evidencia que a formagcdo humana ndo acontece apenas nas
tradicionais institui¢des de educacdo. Desde meados do século XX a industria cultural participa
efetivamente na elaboragdo das identidades e subjetividades, e, assim, soma-se a outras
instancias sociais (familia, igreja, e escola). Televisdo, radio, imprensa, industria fonogréfica,
publicidade e Internet oferecem artefatos culturais que atuam de maneira incisiva na educacdo
dos sujeitos contemporaneos. Nesta pesquisa objetivei analisar a série Malhacdo, exibida pela
Rede Globo de Televisao hd quase 12 anos, considerando-a operadora de um curriculo cultural,
com temdticas e praticas pedagdgicas que colaboram na constituicio do habitus juvenil.
Verifiquei apresentacdoes de sexualidade e género; demonstragdo de um conceito de beleza
humana; caracteriza¢do das relagdes étnicas; uso da punicdo como estratégia pedagogica; e a
insercdo do enredo na estrutura social e econdmica. Adotei um método do tipo etnogréfico
virtual e tomei a praxiologia de Bourdieu como principal referencial — o que implicou fazer
emergir da prética dos sujeitos as categorias analiticas e conceituais. Devido a amplitude das
tematicas, adotei uma postura tedrica multirreferenciada. Para as andlises foram utilizadas
imagens, falas e fatos da narrativa que colaborassem no esclarecimento dos temas selecionados.
Em sintese, a Malhagdo, exibe um projeto pedagdgico velado, que objetiva a formacdo do
jovem consumidor, heterossexual, domesticado e que para ser belo necessita ser branco, novo e
esbelto — fatos que caracterizam o curriculo cultural como um caso tipico da semiformacao,
que, para Adorno consiste na alienacdo das consciéncias, provocada pelas mercadorias da
industria cultural.

Palavras-Chave: Indastria Cultural; Interculturalidade; Curriculo Cultural; Habitus,; Violéncia
Simbdlica.



ABSTRACT

The study of “cultural curriculum” evidences that human formation doesn't happen only at
schools; sinse the middle of the twenty century, the cultural industry participates in that
formation, in addiction to other educational institutions such as family, church, and school.
Television, radio, presses, magazines, music industry, publicity and Internet produce and
publish cultural products in several formats, that are influential in the construction of identities
and subjectivities of the contemporary youth. This research objectives to analyses the TV series
“Malhac@o” showed by “Rede Globo de Televisao” since 1995, as an operator of a “cultural
curriculum” which themes and pedagogic practices collaborate in the constitution of the
juvenile habitus. “Malhacdo” presents sexual and gender roles; demonstrates concepts of human
beauty; characterizes ethnic relationships; uses punishment as pedagogic strategy; and inserts
the plot in the Brazilian social and economical structure. The study adopted a virtual
ethnography method. Bourdieu’s praxiology is the main theoretical reference, which makes the
analytical and theoretical categories emerge from the practice of the subjects. Besides, due to
the width of the themes, a multirreferencial theoretical posture was employed. For analyses
purposes were used images, speeches and facts of the narrative to collaborate in the explanation
of the subjects selected in that virtual context. The series ‘“Malhac¢do” exhibits a veiled
pedagogic project, which aims at the youth's formation as a consumer, heterosexual, and
domesticated person; to be beautiful, he/she must to be white, young, and slender, facts that
characterize this “cultural curriculum” as a case of Adorno’s semi-formation.

Key Words: Cultural Industry; Interculturality; Cultural Curriculum; Habitus; Symbolic
Violence.
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INTRODUCAO

Pensar é estar doente dos olhos.

(Fernando Pessoa)

> O ENCONTRO COM O OBJETO

A epigrafe sugere que normalmente despertamos nossa atenc¢do para aquilo que nos
incomoda. Detemo-nos a entender, analisar, avaliar ou conceituar sujeitos, palavras, fatos,
elementos e fendmenos que se destacam entre tantos outros, por motivos nem sempre 6bvios.
Por mais presente que determinadas coisas estejam em nossas vidas, ndo nos ocupamos delas se
nao possuem a capacidade de acordar os nossos sentidos, ou se ndo temos a competéncia de vé-
las com os olhos da “desconstrucdo”. E pensando assim que utilizo as palavras do poeta
portugués como uma metdfora das motivagdes que me levaram ao encontro com o objeto de

estudo e a realizacdo da pesquisa.

A 1idéia de realizar um trabalho que tratasse sobre os aspectos pedagdgicos da
televisao, especificamente da série Malhagdo, surgiu durante a minha trajetoria profissional. Foi
a intera¢do com adolescentes, na escola publica e particular,' que me fez perceber o poder de
atuacdo da midia na formacao dos sujeitos contemporaneos, bem como a atracdo que exerce

sobre as geragdOes mais jovens.

Até entdo, nao me dava por conta do quanto a cultura do nosso tempo € permeada
por uma infinidade de contetdos audiovisuais, em formatos e géneros diversificados, que
apelam para a nossa atencdo de maneira insistente, sedutora, criativa e inovadora, oferecendo-
nos um mundo virtual repleto de sonhos e fantasias. A docé€ncia fez-me despertar para o fato de

que os conteddos da televisao, do radio, da publicidade, da industria fonogréfica, do cinema, das

! Desde o ano 2001, trabalho na rede municipal de educagido de Fortaleza-Ce como professora polivalente das
salas de Educacdo de Jovens e Adultos (EJA) em uma escola da periferia, situada nas proximidades do Morro
Santa Terezinha (Centro Integrado de Educacdo e Saide Professora Aida Santos e Silva) e lecionei Arte no
segundo ciclo do Ensino Fundamental (5%, 6* e 7* séries) nos anos 2002 e 2003, no Colégio Santa Isabel.
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revistas e da Internet estdo inseridos na escola de forma camuflada, através do curriculo oculto?,
trazido por alunos, professores, gestores e funciondrios. Esses conteidos participam
definitivamente da formacao de criancas e adolescentes e competem com a tradicional educacdo

oferecida pelainstitui¢ao’ educacional.

A pouca ou nenhuma atencao destinada aos contetidos dos meios de comunicagio
de massa € certamente um dos fatores que colaboram para o agravamento da crise pela qual
passa a educagdo. Como desconsiderar uma institui¢cao social que consegue prender a atengdo
de criangas e adolescentes por 4 horas didrias!, com uma prética pedagdgica que, ocultando
seus objetivos, estd atrelada aos interesses de formar consumidores, inerente ao atual contexto
capitalista? Compreendo essa omissdo como uma negligéncia por parte de quem pensa e faz a
educacgdo formal na atualidade. Como nos lembra Sodré (1988), ja estdo distantes os dias em
que a igreja, a familia e a escola eram tradicionalmente as institui¢des de maior influéncia na

defini¢do de valores e comportamentos das geracdes mais jovens.

A velha educacgdo ascética, debrugada sob concepcdes analitico-abstratas, vé-
se agora diante de um universo de informagdes oferecidas pela industria, logo
diante de uma moral do consumo. Em face da hegemonia da oferta, o
estudante de hoje ndo pode encontrar sentido na autoridade e na frustragdo [...]
caracteristico do sistema tradicional. (Ibidem, p. 91).

Nesse sentido, a preocupacao do estudioso Joan Ferrés (1996, p. 9) com a televisao

corrobora as minhas inquietacdes de pesquisadora:

Dedica-se muito mais tempo a ensinar a ler do que serd depois dedicado a
leitura. Dedica-se muito mais tempo a ensinar a arte do que serd depois
dedicado a contemplar a arte. No entanto, a televisdo, que se tornou o
fendmeno cultural mais impressionante da histéria da humanidade, é a pratica
para a qual os cidaddos estdo menos preparados. Como todas as grandes
institui¢des tradicionais, a escola preocupa-se quase que exclusivamente em
reproduzir o conhecimento, em perpetuar a cultura, ficando, por isso, defasada
quando precisa se adaptar a sociedade em mudanca, quando precisa educar
para uma cultura renovada.

% O conceito de curriculo oculto se refere a capacidade de formagdo implicita que acontece através das interagdes
no espago escolar: entre os alunos, entre alunos e professores, entre professores, gestores e funciondrios. E o que
cada sujeito traz entre as suas subjetividades e impde nas suas relacdes interpessoais. A religido da professora, o
partido politico do diretor ou o principal meio de lazer dos alunos sdo exemplos de curriculos ocultos que
colaboram de maneira implicita para a formacio dos educandos e educadores.

* No entanto a minha intenc¢o neste texto ndo € evidenciar ou refletir sobre tal competicdo.

* Vivarta (2004) ressalta que os adolescentes brasileiros passam uma média didria de 4 horas na frente da
televisdo e 51% deles declaram que aquele € o seu principal meio de entretenimento.
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Diante da infinidade de produtos oferecidos pelos meios de comunicacao de massa,
nesse momento o leitor deve estar se perguntando: por que pesquisar justamente sobre a série
Malhagdo? Essa foi uma questio decidida também a partir do meu campo profissional: perante
as dificuldades pedagégicas sofridas por mim, quando era professora da disciplina de Arte para
adolescentes da rede particular, realizei uma despretensiosa enquete sobre os gostos culturais
daqueles alunos (suas preferéncias quanto a cantores, filmes, moda, festas, programas
televisivos, entre outros). Nas repostas, além de constatar a atracio desse publico pela midia,
nos seus mais variados formatos, percebi que mais de 80% dos adolescentes entre 11 e 14 anos

tinham a Malhagcdo como um dos seus programas prediletos.

Seu poder de seducdo junto ao telespectador € confirmado pelos mais de 11 anos
consecutivos de apresentacdes didrias, com uma audiéncia média de 30 pontos. De acordo com
nota de jornal on line da Universidade de Campinas (UNICAMP) que trata sobre a recepcao
dessa atracdo por jovens do sexo feminino, “cada ponto corresponde a 80 mil espectadores, o
que da a dimensdo da atracdo que a trama provoca em adolescentes” (2001, p. 1). Vale ressaltar
que, embora essa seja uma fic¢do enderegada’ a faixa etéria entre 14 ¢ 18 anos, também fazem

parte do seu publico criangas, adultos e idosos, homens e mulheres®.

A popularidade dessa soap opera deve ser analisada também a partir do meio que
utiliza. Ela é emitida pela televisdo, que em menos de 50 anos do seu surgimento, se tornou o
mais popular meio de comunicacdo social e ganhou for¢a capaz de redimensionar a
programacao e o formato dos demais meios que surgiram antes dela, como o rddio, o jornal, a
revista e o cinema’. De acordo com dados do IBGE, em 2004 esses aparelhos estavam presentes
em 90% dos domicilios brasileiros. O seu alcance geografico é superior a todos os outros,

estando o rddio em segundo lugar, marcando presencaem 88% dos lares naquele mesmo ano.

O meio € o principal responsavel pelo alcance da mensagem a um publico diverso e
extenso. Embora eu nio pretenda analisar os tipos de recep¢ao da Malhagdo, € necessario
considerar que esse produto alcancga a pluralidade juvenil existente no Brasil, com diferencas

econdmicas, culturais, educacionais, regionais e sociais gritantes. Fraga (2003) fala do sentido

> De acordo com Elizabeth Ellsworth (2001) o enderegamento é o elemento definidor das principais
caracteristicas de uma producdo dudio-visual como a publicidade, o cinema ou os programas televisivos. O
enderecamento considera, em primeira instancia, o publico para o qual se destina a atracdo, no intuito de lhe
seduzir. Esse assunto serd retomado no Capitulo 3 deste trabalho.

% Informagdes emitidas por Ricardo Hofsteter (atual roteirista da série Malhagdo) em entrevista & Vivarta (2004).

" Essas questdes serdo discutidas com maior aprofundamento no Capitulo 1 deste trabalho.
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polifénico e miiltiplo de juventude — para ele essa palavra necessita ser utilizada no plural:

juventudes.

As diferencas de condi¢do social, raca, etnia e género atravessam esse grupo
etdrio; a maneira e a forma de vivenciar essa fase da vida variam
enormemente. Os jovens pobres sdo precocemente inseridos na vida adulta,
precisando trabalhar, geralmente sob condi¢des irregulares e que lhe oferecem
riscos. Os descendentes de negros e indios sdo os alvos preferenciais da
discriminag¢do na sociedade [...] As meninas sdo mais diretamente atingidas
pelo comportamento de uma sociedade ainda claramente machista. (Ibidem,
2003, p. 11).

Dessa forma, chamaram a minha atencdo as contradi¢des existentes entre a
realidade dos jovens brasileiros, observadas no meu campo profissional e nas leituras
socioldgicas supracitadas, e o sentido de juventude expresso na midia, de maneira especial nos
produtos enderecados a essa faixa etdria. Os estudos sobre curriculo cultural® se somaram a
essas inquietacdes, iluminando o objeto de estudo e me fazendo perceber a midia como uma
instancia educativa capaz de atuar de forma incisiva na construcdo de identidades e

subjetividades dos telespectadores.

A pedagogia cultural desloca do curriculo escolar para os artefatos culturais, a
“responsabilidade” em educar. Aquelas fungdes (educar as geracdes mais
novas, transmitir-lhes “valores universais”, mostrar-lhes como se portar em
publico e no convivio com as pessoas; trabalhar com os mais diversos
contetidos: educagdo sexual, educacdo para o transito, educacdo alimentar,
educacdo para saude, etc.) que eram, de uma maneira ou de outra, de
incumbéncia das escolas e dos curriculos escolares — do final do século XIX
até meados do século XX — foram deslocadas, “divididas” e ampliadas a partir
dos anos de 50, com e pela midia em geral, com e pelas grandes corporagdes
capitalistas, com e pelos jogos eletronicos. (MENDES, 2006, p. 2-3).

Com a imersdo na realidade virtual da ficcdo seriada Malhagdo, propus-me a
desvelar os aspectos pedagdgicos embutidos naquelas narrativas audiovisuais, considerando-as
detentoras de um curriculo cultural enderecado aos adolescentes e capaz de atuar na formacao
do um habitus. E baseada nessa ampliacdo do conceito de curriculo e de espagos formadores

que lancei algumas questdes sobre o objeto de estudo durante pesquisa de campo, relacionadas

¥ Este é um termo composto — curriculo cultural — e ndo se refere especificamente ao curriculo escolar ou a
cultura no sentido antropoldgico ou erudito do termo, mas ao poder que os contetidos da midia em geral possuem
de influenciar a formagado dos sujeitos contemporaneos, de maneira sedutora e através do longo alcance espago-
temporal. Neste trabalho, os termos curriculo cultural e pedagogia cultural sio utilizados como sindnimos. Esse
conceito serd mais esclarecido no primeiro capitulo desta dissertacao.
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ao poder formador da midia e da sua capacidade de influenciar na construc¢io de identidades e

subjetividades.

A partir dos estudos de enderecamento da midia elaborados por Ellsworth (2001), e
considerando a série Malhagdo como um produto que tem como publico-alvo os adolescentes
entre 14 e 18 anos, elaborei as seguintes questdes: Que valores juvenis predominam nas suas

entrelinhas? Que conceito de juventude € emitido nos seus textos?

Esse programa, mesmo ndo sendo uma telenovela’, traz em seu formato
caracteristicas que o aproximam daquelas produgdes, inclusive no que diz respeito a exploragao
dos relacionamentos afetivos propostos pelo amor romantico. Sendo, portanto, um campo fértil
de textos que expdem identidades de género e sexuais. Nesse sentido, o que a série Malha¢do
ensina sobre as questdes de género e os comportamentos sexuais? Que valores sdo transmitidos

através das suas narrativas?

A beleza humana é um conceito construido socialmente, a partir de institui¢des que
possuem poder para impor significados aos sujeitos sociais. Na atualidade, a midia €, sem
davida, uma dessas. Sendo assim, as formas belas estdo sujeitas a oscilagdes conceituais no
espacgo e no tempo. Pensando no objeto aqui em questdo, qual o padrao de beleza reforcado na
série Malhagdo, explicitado através das narrativas e principalmente nas imagens? A quais

instancias sociais esta atrelado o conceito de belo dos seus textos?

O racismo no Brasil € uma realidade que possui determinadas peculiaridades
reproduzidas nos meios de comunicacdo de massa: mito da democracia racial, estética do
branqueamento e desvalorizagdo social de pessoas negras. Diante disso, o que € possivel
observar como representagdo das questdes €tnico raciais no contexto social do enredo da série

Malhacdo?!? Que fen6tipo humano € enfatizado nessa produgao?

Esse programa se propde a funcionar como uma implicita instancia formadora. O
seu cendrio em um colégio de ensino médio € uma das evidéncias. Porém a sua preocupacgao
central ndo sdo os contetdos programéticos das disciplinas escolares, mas um ensinamento para
a vida, com metodologias educativas, licdes e avaliacdes. Em quais valores se sustentam seus

discursos pedagdgicos, quais sdo as estratégias utilizadas?

? No segundo capitulo trago para a discussio os aspectos coincidentes entre as tradicionais telenovelas e a série
Malhagdo, de acordo com Andrade (2000; 2005) que essa producdo se configura como uma soap opera a
brasileira.
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A narrativa audiovisual da série Malhacdo apresenta uma estrutura sécio-
econdmica na qual sdo delimitadas as classes econdmicas dos personagens; evidencia-se poder
de consumo e a estrutura social do espaco urbano, a partir do cendrio, figurino e narrativa.
Observando também esse aspecto trago a seguinte questdo: que organizacdo estrutural

socioecondmica essa trama apresenta? Quais discursos de classe sdo reforcados nela?

Escolhi discutir tais questdes porque foram as que me chamaram a atencao de modo
mais incisivo e definitivo durante a minha atuacdo como telespectadora/pesquisadora. Essa
selecdo se baseia no que, em expressao popular, “me saltou aos olhos”. Percebi essas tematicas
como o curriculo cultural predominante apresentado pela série em estudo, de tal modo que
influencie de maneira definitiva na formagao de um habitus juvenil. Porém, estou certa de que
essas questdes nao contemplam a amplitude dos discursos pedagdgicos apresentados pelo

objeto.

> ETNOGRAFIA DE UM ““CAMPO EDUCATIVO VIRTUAL’’

Entra pelos sete buracos da minha cabeca, a tua
presenca...

(Gilberto Gil)

Quando decidi analisar os textos'® da série Malhacdo — compreendendo-os como
um curriculo cultural enderecado a juventude — realizei uma pesquisa educacional que ndo teve
como objeto as tradicionais instituicdes pedagdgicas. Pesquisava algo mais especifico, com
necessidades diversas de outros campos. Isso me permitiu que tomasse determinadas decisdes
no processo investigativo. Deixei-me ser guiada pela “realidade virtual” que ia se mostrando e
pela maneira que conseguia apreendé-la. Assim, iniciei a observacao sem categorias ou teorias

a priori. Tinha apenas a certeza de estar lidando com uma instancia educativa nao de um tipo

1 A palavra textos refere-se a todo tipo de produgio midiatica, considerando, portanto, que estas sdo estruturadas,
localizadas e simbolicamente produzidas para serem devidamente decodificadas por seus receptores.
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qualquer, mas com capacidade superior as demais para emitir conteidos capazes de constituir

um habitus juvenil.

Comecei a pesquisa de campo como telespectadora, que necessitava desacostumar o
olhar sobre o familiar, sobre um programa de TV com o qual mantinha uma recepg¢ao casual. H4
mais de 10 anos olhava, de relance, aqueles contetidos, ocupando os finais de tarde do espaco
televisivo; de certa forma eu era indiferente a eles ou as suas intengdes subjacentes. Isso exigiu

de mim que apurasse o olhar sobre o aparentemente conhecido.

Nao tive nenhum contato com a producao ou com os atores do programa além dos
proporcionados pelos meios disponiveis (televisdo e Internet), mas isso bastou para os objetivos
em questdo neste trabalho. Porém, o fato de ser a pesquisadora ndo evitou que, algumas vezes,
fosse cooptada pelas inten¢des da trama e, como qualquer telespectadora descomprometida com
uma pesquisa educacional, me envolvesse e risse ou chorasse com aquelas narrativas. Nesses
momentos lembrava-me de Eco (2001) afirmando que os mass media com seus produtos de

entretenimento distraem até os mais atentos.

O contato que inicialmente se deu através do aparelho de televisdo, com audiéncia
sistemadtica a partir de janeiro de 2006," foi aprofundado quando encontrei na Internet o site da
Rede Globo (www.globo.com), o qual disponibiliza uma infinidade de informacdes sobre cada
produto da grade de programacgdo da emissora. Aquele meio se transformou em um excelente
instrumento de aproximagdo com o objeto de estudo. Ali estdo dispostos resumos dos anos
anteriores, galeria de fotos de cenas e personagens, sinopse dos capitulos da temporada
corrente, textos com discussdes das tematicas levantadas nos merchandisings sociais”, enquetes
que buscam a opinido do telespectador sobre romances e impasses da trama, noticias dos
bastidores, curiosidades sobre atores e atrizes e ainda dicas sobre beleza, comportamento,
namoro, vestibular, entre outras. Enfim, aquele € um espaco virtual que, além de revista ou

metalinguagem, funciona também como um meio de comunicagdo entre a emissao € a recepcao.

Através da assinatura, o site disponibiliza também videos dos capitulos anteriores

da atual temporada e a trilha sonora da atracdo. A utilizacdo desse servico melhorou

"' Bssa soap opera estd no ar hd mais de 11 anos. O inicio do ano marca o inicio de cada temporada, quando €
substituida considerdvel parte do elenco e iniciam-se outras histérias narrativas. No Capitulo 2, esses detalhes
serdo explicitados de maneira mais completa.

12 Aqueles textos que demonstram claramente as intengdes formativas do programa quando trazem discussdes
sobre as temadticas apresentadas, numa tentativa de complementag¢do do que fora visto na apresentacdo televisiva
e de atuar na formacdo de opinido. O termo merchandising social serd mais bem esclarecido e discutido no
contexto da trama em questao, no segundo capitulo deste trabalho.



24

consideravelmente o tipo de contato que havia iniciado como telespectadora. Com ele pude ver
capitulos que ndo havia tempo para assistir no horério da programacao televisiva, rever cenas e

fazer transcricdes. Isso contribuiu imensamente com a praticidade do trabalho.

Esse contato mais intenso me fez entender a diversidade do curriculo cultural
disposto na Malhagcdo — o que inicialmente me assustou pelo emaranhado de informacgdes a
serem desveladas e esclarecidas. Com o tempo e a especializagdo do olhar, percebi o teor de
repeticdo e como algumas questdes sdao ostensivamente enfatizadas e outras opostamente
omitidas. Relacdes de género, histérias de amor, e uma determinada pratica pedagdgica
implicita foram pontos que me chamaram a atencdo pela énfase; relagdes étnico-raciais e
estrutura sdcio-econdmica real me inquietaram pela auséncia. Para discutir tais temdticas a fim
de que a realidade ficasse evidente e para que aquele curriculo fosse desvelado como um
contributivo para a formacdo de um habitus juvenil, utilizei falas, imagens e fatos ficticios do

contexto narrativo presente naquela produgao.

Nesse percurso percebi que apenas uma area de estudo ndo seria suficiente para
iluminar a amplitude das questdes que se apresentavam naquela realidade virtual. Portanto
necessitaria adotar uma postura interdisciplinar para esclarecer o contexto intercultural” do
objeto que me submeti a entender. Assim, dialoguei com diversos pensadores, por vezes com
posicdes aparentemente contrarias, e com dreas como sociologia, psicologia, filosofia e

z

educagdo. Portanto, este é um estudo multirreferenciado. Vale aqui ressaltar algumas

peculiaridades e intengdes desse tipo de abordagem, evidenciadas por Macedo (2000, p. 93):

Faz-se necessdrio alertar que a especificidade da inspiracdo multirreferencial
ndo estd na pritica da complementaridade, da aditividade, tampouco da
obsessiva necessidade do dominio absoluto, mas da afirmagdo da limita¢do
dos diversos campos do saber, da tomada de consciéncia da necessidade do
rigor fecundante, da nossa ignordncia enquanto inquietacdo. Uma filosofia
multirreferencial, numa visdo de Novo Espirito Cientifico, as Scienza Nueva,
entende que a multirreferencialidade em todas as suas formas é a condicdo
sine qua non da seminalidade criativa do pensamento cientifico.

A relacdo que mantive com o objeto e as acdes realizadas no percurso investigativo,

defini como metodologia do tipo etnogréfica realizada em um “campo educativo virtual”.

13 “A intercultura vem se configurando como uma nova perspectiva epistemolégica, a0 mesmo tempo que um
objeto de estudo interdisciplinar e transversal, no sentido de tematizar e teorizar a complexidade (para além da
pluralidade ou da diversidade) e a ambivaléncia ou o hibidrismo (para além da reciprocidade ou da evolugdo
linear) dos processos de elaboragao de significados na relagdes intergrupais e intersubjetivas, constitutivos de
campos identitdrios em termos de etnia, de geracdes, de género, de acdo social.” (FLEURI, 2003, p. 1).
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Porém, o fato de ser virtual ndo o torna menos real ou menos influente sobre a realidade social
que outras instancias educativas como escola, familia ou institui¢des religiosas. O virtual de que
falo ndo € o que tem potencialidades de se tornar real como define Lévy (1996). Refiro-me uma
grande quantidade de contetidos que fazem parte da cultura contemporanea e chegam até nos
através das tecnologias dos meios de comunicacdo. No caso especifico desta pesquisa, falo dos
produtos da televisdo, com poderes substanciais de modificar a realidade, incidindo sobre o

comportamento dos telespectadores.

Em sintese, as categorias e andlise desenvolvidas no presente trabalho, a partir de
uma etnografia da prética de atores virtuais, mostraram-me a necessidade de aderir a uma
postura intercultural e multirreferencial e sdo compativeis com alguns dos conceitos
desenvolvidos por Pierre Bourdieu, a saber: Espaco Social, Campo Social, Habitus e Classe

Social.

Embora a notoriedade de Pierre Bourdieu no Brasil decorra de fatores diversos, as
vezes irrelevantes, tais como: a autoria de textos complexos; reprodutivista; ainda marxista; ndo
suficientemente marxista; e estruturalista, dentre muitos outros, o poder explicativo e a lucidez
de sua abordagem, especialmente naquilo que toca a escola, a midia, e outras instituicoes

culturais, me levaram a explorar sua contribuicdo para a presente andlise do curriculo cultural.

Talvez o seu trabalho mais conhecido no Brasil: A Reproducdo — com Jean-Claude
Passeron (1977) — exemplifique a notoriedade acima referida daqueles textos que sdo mais
citados do que lidos, que fundamentam o rétulo de simplesmente “reprodutivista”, ignorando
sua contribui¢do no sentido de superar a mesma reprodugdo. Assim, a despeito dessas leituras
parciais, entendo que ele oferece contribui¢des importantes para pensar a sociedade, a cultura, a
escola, os intelectuais, a midia, o esporte, a fotografia, a arte, tornando-se um dos principais
cientistas do século XX. Dentre suas contribui¢des estd a de oferecer as condi¢des para que os
pesquisadores da periferia do capitalismo pensem sua propria dependéncia e as maneiras de
entender e superar a dominacdo. Por estas razdes, empreguei a praxiologia para compreender
processos educativos — tais como os curriculos culturais —, e examinar as possibilidades de

intervengdo dos agentes educativos que atuam na perspectiva da emancipacao dos sujeitos.
Essa compreensao tem como referéncias:

1) o cendrio onde atuam os agentes sociais, no caso o campo social onde os

educadores estao inseridos;
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2) os capitais que esses agentes mobilizam (cultural, social, econdmico, politico,

artistico, esportivo e outros) e a quantidade desses capitais;

3) o habitus de cada agente social, entendido como aquele conjunto de disposicoes

que condicionam seu posicionamento espacial e identifica sua classe social;

4) as regras do jogo dentro do campo social.

Os fatores que determinam a posi¢do espacial no campo social e os principios de
diferenciacdo que condicionam a ocupacdo do espaco social sdo aspectos relevantes dessa
andlise, pois ajudam a compreender a maneira como se distribuem a distin¢do e os diversos
capitais, que por sua vez explica a posi¢do que 0s sujeitos ocupam nos espagos sociais € ao
mesmo tempo explicita a articulacao entre riqueza econdmica (capital econdmico) e a cultura
acumulada (capital cultural) na geracdo de disposi¢cdes (habitus). Assim, entende-se que
portadores de capitais de diversas naturezas (cultural, social, politico, artistico, esportivo,

econdmico) incorporam ou contesam as diretrizes que orientam a vida social.

Os agentes constroem a realidade social ao entrarem em rela¢des visando impor sua
visdo de mundo, pontos de vista, interesses e referenciais determinados pela posicdo que

ocupam no mesmo mundo que pretendem transformar ou conservar (BOURDIEU, 1989a, p. 8).

O habitus é uma forma de disposicao estdvel e duravel que orientam as praticas de
grupo ou classes sociais; € um conjunto de estruturas objetivas interiorizadas, articuladas as
suas condi¢des de classe que geram as taticas e estratégias para a resolucao de problemas postos

pela vida social catidiana.

As estratégias de reproducdo (trabalho de dominag¢do ou de subversdo) ndo sdo
necessariamente frutos de cdlculo racional. Préticas muito diferentes organizam-se
objetivamente sem concep¢do explicita porque t€m por principio o habitus, que tende a
reproduzir as condi¢cdes de sua prépria producdo, gerando nos dominios mais diferentes da
pratica, as estratégias objetivamente coerentes e as caracteristicas sistematicas de um modo de

reproducado (Ibidem).

Os estilos de vida (freqiientar eventos e instituicdes de destaque, apreciar pratos,
consumir bebidas raras, usar veiculos caros, praticar esportes exclusivos) ndo implicam

distincdo automdtica: podem ser apenas sinais de ostentagio. Um mesmo bem ou
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comportamento pode parecer distinto para um, pretensioso ou ostentatério para outro e vulgar

para um terceiro (Idem, 1996, p. 22).

Os diversos campos trazem exemplos de distin¢do (ou sua procura), j4 que uma
mesma atividade pode ser praticada ou assistida de modos muito diferentes. Tenha-se em mente
o futebol e a tremenda diversidade de situacdes propiciada por sua pratica no Brasil. Ou ainda o
circo da “Férmula 17, o golfe, e o ténis. A mesma ldgica que explica as praticas esportivas, ou

de lazer, nos ajuda a entender o consumo de bebidas e as preferéncias culindrias ou literdrias.

No presente trabalho entendo como outros pesquisadores (BOURDIEU, 1989a;
THOMPSON, 1995) que as classes sociais sdo uma realidade histérica, um fendmeno que
unifica acontecimentos dispares e aparentemente desconectados tanto na experiéncia como na
consciéncia. Assim, ndo encontrei (como ndo se encontra na teoria de Bourdieu) sujeitos sociais
a-histdricos e fossilizados em suas posicdes, mas sim agentes reais (ainda que numa realidade

virtual) em luta constante para a ocupagdo dos espagos nos campos sociais.

O que verifiquei € que o curriculo cultural realiza um intenso trabalho politico de
dominag¢do, desmobilizagdo (no que se refere as classes sociais), no sentido de afirmacao da

realidade social midiatica.

A distribui¢do dos capitais, a constituicdo do habitus, a estrutura do campo social e
a ocupacao de posi¢des no espaco social sao maneiras de descrever e explicar a luta dos agentes
sociais, sua acdo politica. Como Bourdieu, entendo que ao realizar o presente estudo sobre a
reproducio de classes através do curriculo cultural, e de nele observar como se transferem as
herancas distintivas nas sociedades contemporaneas, demonstro que é possivel fazer um

trabalho politico de construc¢io da agao coletiva com o sentido de luta de classes.
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» DIFICULDADES DO PERCURSO

No meio do caminho tinha uma pedra
tinha uma pedra no meio do caminho |[...]

(Carlos Drummond de Andrade)

Utilizo as palavras do poeta para dizer que encontrei nesse percurso, nao
necessariamente impedimentos, mas duvidas, incertezas e desafios. Sentimentos que, se
algumas vezes recairam sobre mim em forma de desanimo e medo, outras vezes foram minhas
fontes inspiradoras, na busca pelo novo, ou for¢a para a continuacdo do que me propus a

realizar.

Entre os desafios enfatizo inicialmente o didlogo com uma linguagem nova: a
televisiva. Sou educadora, com formagao em Pedagogia e sempre fui telespectadora, porém isso
nao foi suficiente para tratar sobre ela em uma pesquisa de mestrado em educacdo. A gramatica
televisiva € bem mais complexa. Percebi, entdo, que, entre as provocagdes que a realidade social
faz a educagdo formal, estd a necessidade de apropriacdo dos signos lingiiisticos da produgao

mididtica pelos professores.

Aspectos técnicos — como angulo da cdmara, iluminagdo, planos, cendrio, figurino,
tempo de seqii€ncias, trilha sonora, encadeamento de imagens — para além do texto narrativo,
sdo de extrema importancia para a compreensdao do tipo de mensagem produzida em um
determinado programa televisivo ou em um filme. Dominar essas linguagens € necessario para a
compreensdo do enderecamento, para saber a quem se destina o produto cultural/mercadoria.
Nesse sentido, amparada em tedricos como Fischer (2006), Ferrés (1996), Ellsworth (2001),
entre outros, deixo aqui a minha sugestdo aos organizadores dos curriculos das faculdades e

centro de formacao de professores para a educacao bésica.

Uma dificuldade, dessa vez metodoldgica, que, num certo sentido, estd relacionada
ao descrito acima, diz respeito a necessidade de, durante o trabalho de campo, lidar com o
“dilavio” de informagdes audiovisuais oferecidas pelo objeto de estudo. Cada tarefa foi um
desafio diferente: associar, catalogar, organizar em esquemas compreensiveis e traduzir em

questdes de estudo aquele tanto de informacdes que, embora repetitivas, muitas vezes se
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apresentavam de maneira contraditéria e implicita. E como se ndo bastasse, até as informacoes
explicitas, como nos temas trabalhados nos merchandisings sociais, traziam em seus textos

sentidos ocultos e colidentes.

Vencida essa dificuldade e encontrando um esquema estrutural a partir do qual
escolhi as categorias de andlise e as teorias que me deram suporte, procurei durante dias uma
hierarquia organizativa entre as temdticas que me propus a discutir. Ndo concebia que naquela
estrutura, as questdes de sexualidade e género estivessem dissociadas de relagdes étnicas ou da
organizac¢do socioecondmica daquele contexto. Essa foi uma questdo que para mim permaneceu
sem resposta. O maximo que consegui observar foi a centralidade da juventude em todos os
temas propostos para andlise. No entanto, ndo creio que isso inviabilizou a realizacdo do

trabalho e tampouco diminuiu a sua importancia para educagdo na contemporaneidade.

Este texto apresenta uma organizacdo estrutural com trés capitulos e um tépico

conclusivo além desta introdugao.

No primeiro capitulo estabeleco a relacdo entre a formacdo humana e o
desenvolvimento tecnologico dos meios de comunicagdo de massa ao longo dos ultimos 5
séculos; trato dos conceitos de industria cultural e semiformacdo, elaborados pelos
frankfurtianos Horkheimer e Adorno (2000); e atualizo o significado de curriculo e curriculo

cultural, baseando-me nas discwssoes realizadas pelos Estudos Culturais britanicos.

No segundo capitulo delineio o objeto de estudo — a série Malhagdo — esclarecendo
sua familiaridade com a telenovela brasileira e com a soap opera americana; mostrando as
principais caracteristicas da sua estrutura narrativa; resumindo a histéria da temporada
pesquisada (2006) que serviu como principal base deste trabalho; e evidenciando o poder

pedagdgico dos merchandisings sociais ostensivamente presentes na trama.

No terceiro capitulo realizo as andlises das tematicas selecionadas durante a
pesquisa de campo. Inicio tratando sobre o conceito de enderecamento e esclareco seus aspectos
conforme sdo apresentados na série Malhagdo. Na seqiiéncia, reflito sobre as apresentagcdes de
sexualidade e género; demonstracdo de um conceito de beleza humana; caracterizacdo das
relacdes étnicas; a utiliza¢do da puni¢ao como estratégia pedagdgica; e a insercao do enredo na

estrutura social e econdmica.

Na conclusdo ressalto os principais achados da pesquisa, refletindo sobre suas

relacdes com a realidade que vivenciamos. Espero, assim, colaborar com a compreensao dos
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ilimitados meandros da educacdo na contemporaneidade e com a melhoria do processo de

ensino-aprendizagem, de maneira que seja possivel se opor as implicitas praticas de dominagao.
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CAPITULO 1

0S CAMINHOS QUE (DES)ENVOLVEM O CURRICULO CULTURAL

1.1 DESENVOLVIMENTO TECNICO, SOCIEDADE E EDUCACAO

Este € mais um estudo sobre educa¢ido. Mais um que busca explicitar os motivos, as
formas, as estratégias que possibilitam aos sujeitos sociais adquirirem valores, atitudes e
convicgdes assim como, modificd-las. Pensando como Paulo Freire, e confiando no cariter de

transitoriedade do humano, pode-se considerar esta como mais uma reflexdo sobre como
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homens e mulheres “estdo sendo”” no mundo; ou como transformamos nosso modo de pensar e

agir diante das mesmas coisas e dos mesmos fatos e como modificamos coisas e fatos. Pois,

[...] ninguém escapa da educag@o. Em casa, na rua, na igreja ou na escola, de
um modo ou de muitos modos todos nds envolvemos pedagos da vida com ela:
para aprender, para ensinar, para aprender-e-ensinar. Para saber, para fazer,
para ser ou para conviver, todos os dias misturamos a vida com a educacgdo.
(BRANDAO, 1995, p. 7).

Paralelo a essa “mistura” de educagdo com vida, com cotidiano, com socializagao,
lembrada por Branddo (op. cit.) e que nos faz pensar na sua relacdo com as producdes
simbdlicas, os poderes politicos e econdmicos, com as ideologias e o desenvolvimento técnico
de um determinado tempo e lugar, Libaneo (1994, p. 17) afirma que a educacdo possui dois

sentidos, o amplo e o estrito:

Em seu sentido amplo, a educagdo compreende os processos formativos que
ocorrem no meio social, nos quais os individuos estdo envolvidos de modo
necessario e inevitdvel pelo simples fato de existirem socialmente; nesse
sentido, a educacdo existe numa grande variedade de institui¢des e atividades
sociais decorrentes da organizacdo econdmica, politica e legal de uma
sociedade, da religido, dos costumes, das formas de convivéncia humana.

O educador Paulo Freire afirmava que ndo somos, mas, estamos sendo. Com isso se confirma nossa capacidade
humana de transformagao através dos processos educativos.
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Assim, pode-se inferir que a formag¢ao humana no sentido amplo abarca todo tipo de
pratica educativa seja ela intencional ou ndo. A educacio no seu sentido estrito possui sempre
objetivos mesmo que nao sejam explicitados, e é realizada mediante uma agdo consciente,
planejada e determinada. Portanto, essa modalidade educativa estd contida naquela porque ao
ocorrer o ensino propositado devido as multiplas interacdes sociais, acontecem sempre outros

tipos de aprendizagens que ndo sdo contemplados pelo script da intencionalidade.

Em todos os momentos, nas diversas interacdes sociais ocorrem aprendizagens sem
que haja necessariamente intencionalidades. Quando um educando participa da educagdo
formal, ndo aprende apenas o que a professora lhe oferece como contetidos programaéticos. As
relacdes que mantém com o grupo (colegas, professores, gestores, e funciondrios) lhe
proporcionam a obtengdo de outros saberes bem diversos daqueles: outras brincadeiras, outros

modos de falar e de se comportar.

Na educacgdo intencional ou restrita, que pode ser formal ou ndo-formal

[...] h4 uma intencionalidade, uma consciéncia por parte do educador quanto
aos objetivos e tarefas que deve cumprir, seja ele o pai, professor, ou adultos
em geral — estes, muitas vezes, invisiveis atrds de um canal de televisdo, do
rddio, do cartaz de propaganda, do computador etc. H4 métodos, técnicas,
lugares e condi¢des especificas prévias criadas deliberadamente para suscitar
idéias, conhecimentos, valores, atitudes, comportamentos. (LIBANEO, 1994,

p. 18).

O interesse dessa reflexdo € discutir a educagio, no seu sentido estrito, porém extra-
escolar, a partir das praticas pedagdgicas possibilitadas pelo desenvolvimento dos meios de
comunicacdo de massa. Acreditando, portanto, que hd e sempre houve intencionalidades e
métodos que estio relacionados a objetivos geralmente ocultados em cada contetido transmitido
através de jornais, revistas, panfletos, musicas, radio, programas televisivos, filmes, publicidade

e Internet.

A especializagdo que assistimos das formas diddticas das mensagens nesses meios
estd condicionada as intenc¢des da utilizacdo do desenvolvimento tecnoldgico e confluem para o
aumento do seu poder de seducdo e convencimento ideoldgico. Esse processo historico
contribui para profundas modificagdes nos modelos culturais € comportamentais a curto, médio

e longo prazo.
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[...] toda modificacdo dos instrumentos culturais, na histéria da humanidade,
se apresenta como uma profunda coloca¢do em crise do “modelo cultural”
precedente; e seu verdadeiro alcance s6 se manifesta se considerarmos que os
novos instrumentos agirdo no contexto de uma humanidade profundamente
modificada, seja pelas causas que provocaram o aparecimento daqueles
instrumentos, seja pelo uso desses instrumentos. A invengdo da escrita, [...] é
um exemplo disso; a da imprensa ou a dos novos instrumentos dudio-visuais
outro. (ECO, 2001, p. 34).

Nos préximos tépicos farei um breve sumdrio do desenvolvimento técnico dos
principais meios de comunica¢do de massa, nos ultimos cinco séculos, buscando evidenciar sua
relacdo com a formacdo humana e com as transformagdes de modelos estéticos e culturais do
Ocidente. Tentarei ressaltar durante as reflexdes a relacdo existente entre a técnica e a

intencionalidade do seu uso pelo ser humano, para produzir e divulgar novas idéias.

1.1.1 A imprensa

A escrita, meio de reter informagdes em outros espagos que ndo fossem somente na
memoria, € o que proporciona o advento do que se chamou histéria. Antes da sua invencao, a
humanidade permaneceu na pré-histéria. A partir de entdo surgiu a matemética, o comércio, o
Estado, a religido enquanto instituicdo social, a educacdo formal, o livio manuscrito, entre

outros.

Em 1456 Gutemberg inventou a imprensa. Para compreender a sua utilizacio €
necessdrio lembrarmos que esta técnica de prensar textos em papel através de tipos moveis
feitos de metal surgiu exatamente no inicio do capitalismo. Portanto, em um contexto
econdmico em que tudo deve ser transformado em lucro, essa inven¢do foi disseminada pela
Europa e utilizada para finalidades comerciais. Em pouco tempo iria enriquecer muitos

impressores, enquanto o dono da inven¢do morreu pobre e endividado.

A partir de entdo a sociedade passou a ter outra relacdo com a informacgao. Se antes
predominava a circulagdo oral e a existéncia de livros dependia da produ¢do manuscrita e de
materiais de fixacdo como pergaminho ou papiro, com a imprensa tipografica e o papel,
inventado na China, foi possivel a producio e transmissao cultural em série: livros, obras de

referéncias, enciclopédias, obras literdrias, biblias, folhetos e folhetins, revistas e jornais. Os
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textos eram prensados em quantidades cada vez maiores. Era imprescindivel que as pessoas

obtivessem a habilidade da leitura, até entdo restrita a uma minoria dominante.

As primeiras imprensas foram geralmente empreendimentos comerciais de
pequeno porte que estavam interessados primariamente com a reproducdo de
manuscritos de cardter religioso e literdrio, e com a producdo de textos para
uso no direito, medicina e comércio. O processo pouco a pouco, tomou conta,
transformou e expandiu grandemente uma série de atividades que tinham sido
anteriormente preservadas para escribas e copistas. Combinando a atividade
de impressdo, publicacdo e venda de livros, as primeiras impressoras se
tornam parte de um novo e florescente comércio na Europa. Pelo fim do séc.
XV, as imprensas ja tinham se estabelecido na maior parte da Europa e ao
menos 35.000 edigdes ja tinham sido produzidas, resultando em talvez 15 a 20
milhdes de copias em circulagdo. (THOMPSON, 1995, p. 231).

Desde este periodo sao publicados muitos textos sobre uma diversidade de temas até
entdo presentes somente na cultura popular, ndo oficial, e transmitidos através da oralidade.
Portanto, se antes somente os textos cientificos, filoséficos ou religiosos, préprios do mundo
oficial da Idade Média, eram transcritos para os raros livros manuscritos, sob o poder de uma
elite politica, religiosa e intelectual, com a imprensa a cultura popular encontrou o meio de ser

amplamente divulgada.

Rabelais e outros literatos da época se utilizaram muito bem daquele meio técnico
para publicar suas idéias que anunciavam a chegada de um novo tempo: o riso, o0 comico, o
mundo do povo, das feiras, dos cabarés, das festas, o jargdo popular ganhou espaco na literatura
oficial através deles. As poucas biblias manuscritas apenas em latim, foram prensadas em outras
linguas, facilitando a divulgacdo e interpretacdo, assim como o surgimento de criticas as
palavras sagradas. Além da publicagdo de livros, os impressores produziam, ja no século XVI,
periddicos, panfletos e folhas noticiosas, estas estavam relacionadas a acontecimentos

particulares como a¢des militares, se anunciando o surgimento dos jornais semanais e didrios.

Esses fatos como um todo aumentam a importancia e o uso de ambientes como
bibliotecas, livrarias, cafés — espacos onde circulavam pessoas em busca de livros, revistas,
jornais e onde aconteciam discussdes sobre as informagdes. Sdo lugares, marcadamente, de
comercializacdo, acesso e circulagdo das formas simbdlicas, produzidas para um publico cada
vez maior e mais indeterminado. Embora seja dbvio, € interessante observar que o meio oral de
circulacdo da informacio, face a face, continua com o seu mesmo valor e a informacao escrita

vem fomentar as discussoes em todos os seus niveis.



35

A forma como a imprensa foi utilizada no contexto histérico do inicio do
capitalismo foi um dos fatores que concorreu para a chegada da Modernidade. Saimos do papiro
para o papel, do manuscrito feito pelos copistas e tradutores, para uma escrita tipografica;
garantiram-se milhares de cdpias em curto espaco de tempo; a informacgdo escrita, a partir de
entdo, é diversificada e até certo ponto democratizada. As pessoas, as institui¢des, a economia, a
politica, a educagio formal sofreram grandes transformacdes valorativas. Era o surgimento de
um novo momento histérico, que apenas iniciava seus passos para o que hoje chamam de
sociedade da informacdo. A seguir trago uma rdpida explanacdo sobre outros planos desse

desenvolvimento, situados no ambito das artes de audio e video.

1.1.2 Pintura, fotografia, cinema e a aura da obra de arte

Uma das tarefas essenciais da arte, em todos os tempos, consiste em suscitar
uma demanda, num tempo em que ndo estava maduro para satisfazé-la em
plenitude. A histéria de cada forma de arte comporta épocas criticas, onde ela
tende a produzir efeitos que sé poderdo ser livremente obtidos apds a
modifica¢do do nivel técnico, isto €, por meio de uma nova forma de arte.
(BENJAMIN, 2000, p. 248).

Antes da escrita, as artes visuais foram um meio privilegiado de fixacdo da
informacao. Através dos desenhos rupestres, por exemplo, temos idéia de como se processou a
cultura pré-histdrica. Os baixo-relevos e as esfinges egipcias nos falam da relacdo que aquela
civilizacdo manteve com a religido. As esculturas dos gregos que resistiram ao tempo

demonstram o valor e as formas do corpo daquele povo.

Na Idade Média, as imagens produzidas a partir de técnicas primadrias retratavam a
predominincia da cultura religiosa da época. Pintavam-se, esculpiam-se ou construiam-se em
mosaicos apenas as imagens sacras: santos, anjos, arcanjos, Jesus Cristo e sua mae, Maria.
Essas produgdes simbdlicas eram feitas geralmente nas paredes e nos tetos das igrejas
(afrescos). Aquela era uma forma do povo analfabeto ter contato com as sagradas escrituras.
Falo de um tempo em que a maioria da populacdo era analfabeta e ndo dispunha de biblia.

Nesse sentido a funcao das artes visuais era catequética.
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Sobre tais obras pairava uma aura que, mesmo estando relacionada ao seu valor
originalmente sacro, se sobrepunha a ele. A aura da obra de arte era condizente com o seu valor
de objeto tinico e com o seu distanciamento das massas, se fortalecendo na tradi¢do e na sua

capacidade de permanéncia temporal.

Com o inicio da era moderna e com o Renascimento cultural, nos séculos XV e
XVI1, as artes visuais ganham outras técnicas, mais sofisticadas, como a perspectiva; outras
fungdes sociais e outros suportes materiais, como o quadro de madeira e tecido. A pintura agora
tem a fun¢do de representar o ser humano e a natureza. Esse periodo € marcado pelas producoes
que retratavam pessoas e paisagens naturais. Os artistas eram financiados pelos mecenas,
homens ricos, geralmente comerciantes (a burguesia emergente) que pagavam para que sua
familia e eles fossem eternizados na obra de arte. “A medida que as obras de arte se emancipam
de seu uso ritual, tornam-se mais numerosas as ocasides de serem expostas [...] O quadro pode
ser exposto muito mais do que o mosaico ou o afresco que lhe precederam.” (BEJAMIN, 2000,

p. 231).

Até o inicio do século XIX a funcdo social da pintura € evidente, e a sua aura
permanece intacta. E verdade que os copistas ja existiam, mas as suas producdes nio eram
seriais. Porém, surge a fotografia, possibilitada pelo desenvolvimento cientifico, mais
especificamente com a emergéncia dos conhecimentos de quimica e fisica, e vai causar

modificac¢des revoluciondrias no mundo das artes, alterando formatos e significados.

Gracas a possibilidade de produgao serial, 0 que na pintura, era uma figura tnica,
com a fotografia € multiplicada. Mas isso nao vai significar o fim daquela forma artistica,
apenas a transformacdo da sua func¢ao social. A partir de entdo foi delineada especificamente
como obra de arte e perdeu a funcdo de retratar a realidade que possuia antes. Esta fun¢do, dai
em diante, passa a ser da fotografia. Sobre isso Benjamin (2000, p. 223) esclarece: “Com a
fotografia, pela primeira vez, a mao se liberou das tarefas artisticas essenciais, no que toca a

reproducao das imagens, as quais, doravante, foram reservadas ao olho fixado sobre a objetiva.”

Porém, além de retratar a realidade, e reproduzi-la em imagens seriais, em pouco
tempo, € ndo sem polémicas, a fotografia se afirma como mais uma expressdo artistica.

Demonstrando assim as conexdes possiveis entre desenvolvimento cientifico e artistico.
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A continuidade do desenvolvimento tecnoldgico daquele século possibilitou que em
1895 os irmdos Lumiere fizessem a primeira apresenta¢do cinematografica publica na Franca®.
As técnicas da fotografia associadas a outra invencdo (o cinematdgrafo) possibilitam a
proje¢do’® e o armazenamento da imagem em movimento. O cinema conquistou para si um
lugar préprio entre as modalidades artisticas; e de acordo com a ordem capitalista, na qual tudo
deve servir para proporcionar lucro, imediatamente encontrou o caminho da reproducdo e
comercializacdo, possibilitando o acesso das massas a arte. Como afirma Benjamin (2000, p.

221), chegou-se a “época de sua reprodutibilidade técnica.”

Assim € que no inicio do século XX, ao mesmo tempo em que aconteceu o seu
aperfeicoamento técnico (o que inicialmente era produzido sem som e sem cor, em pouco tempo
passa a ser colorido e ganha surpreendentes efeitos especiais'’), este se tornou um dos principais
meios de lazer popular em varios lugares do mundo. A “massa” havia aderido ao novo formato

artistico, que lhe era totalmente acessivel.

A partir de entdo se estabeleceu uma nova relagdo com a arte: o que antes era
somente fruido em museus, exposi¢des, teatros, shows musicais ao vivo, com nimero de
receptores limitados e selecionados, de acordo com poder aquisitivo, era entdo popularizado
pelas salas de cinema, que sdo ambientes apropriados para uma recepgao especifica: poltronas,
acustica, teldo, iluminacio (escuridao) que propicia a dilatagdo da pupila e a individualidade
coletivizada da recepg¢do do filme. Criou-se o ambiente adequado para a recepgao de um tipo de

conteddo, que iria atuar no imagindrio popular durante todo o século XX,

Goida" se lembra ndo apenas do primeiro filme que viu na vida como do
cinema em que viu, na fila em que se sentou e das calcas curtas que usava. Eu,
infelizmente, ndo tenho a mesma meméria embora ndo perca, em paixao pelo
cinema, nem para o Goida. Falei em paixdo e af estd: me vejo com quatro ou
cinco anos no colo de uma empregada assistindo a Paixdo de Cristo no velho
Cine-Theatro Petrépolis, ao lado da igreja. Teria sido o meu primeiro filme?

% De acordo com Oliveira e Garcez (2001) a primeira exibigfo ptblica de um filme, A chegada de trem & estagéo
de Ciotat, é realizada em 28 de dezembro de 1895, em Paris, pelos irmdos Auguste e Louis Lumiere. Mas o
norte-americano Thomas Edison também é considerado um dos seus precursores, pois inventou a pelicula e foi o
primeiro a comercializar a maquina de filmar, o cinematégrafo.

16 As projecdes se baseiam na capacidade do olho humano de guardar uma imagem por um décimo de segundo.
Quando as diversas fases sucessivas de um movimento sdo decompostas em fotogramas e projetadas numa
velocidade de 24 imagens por segundo, cria no espectador a ilusdo do movimento continuo.

7Em 1927 surge o primeiro filme falado: O cantor de Jazz, de Alan Crosland e em 1932 foram produzidos os
primeiros filmes em cores.

'® A primeira sessdo de cinema do Brasil aconteceu no Rio de Janeiro em 8 de julho de 1896.

" Hiron Goidanich, critico de cinema de Porto Alegre.
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Que marcas terd deixado no espirito do autor aquela conjungdo de apelos, o
martirio do Senhor e o colo da empregada? Enfim, ndo existe mais o cinema
nem a igreja, desconfio que nem a empregada e eu ja nao estou bem aqui, a
questdo € académica. (VERfSSIMO, 2003, p. 15 — grifos e nota do autor).

As saudosas palavras de Verissimo denotam a relacdo afetiva que as pessoas
mantiveram com essa expressao artistica. Um tempo em que o cinema era um dos principais
meios lazer dos habitantes das grandes cidades. Foi assim que se consagrou o glamour, o
romance, o mundo ilusdrio das histdrias cinematograficas, com seus personagens que invadiram
o imagindrio coletivo de vdrias geracdes.

O fato bdsico que se deve ter em mente quanto a cimera de cinema e ao
projetor € a sua semelhanca com o processo de conhecimento humano. A fonte
verdadeira do seu poder méagico e transformador é encontrada ai. A cidmara
enrola num carretel o mundo exterior. Consegue-se por meio de rdpidas
fotografias estdticas. O projetor desenrola esse carretel com uma espécie de

tapete magico que transporta instantaneamente o telespectador para qualquer
parte do mundo. (McLUHAN, 2000, p. 158).

Diante do exposto nasceu a fecunda discussdo sobre o fim da aura” da obra de arte
e 0 posicionamento do cinema entre a arte e a indudstria. A verdade é que os seus modos de

producdo e o seu acesso as massas modificaram os conceitos estéticos.

Quando falamos do cinema como obra de arte, estamos ao mesmo tempo,
questionando e atualizando o conceito de autoria individual. Mas o cinema
ndo é o produto de um autor coletivo, social. E um produto industrial, de
fabrica, no qual trabalham pessoas que fazem determinadas partes e ndo
outras, num determinado momento da producdo, e ndo conhecem o todo do
produto que estd sendo fabricado. (ALMEIDA, 1994, p.12).

Com o cinema especificamente e com a producdo cultural em massa em geral, o
telespectador ndo utiliza a obra de arte em si, mas o objeto reproduzido. O filme é o préprio
produto artistico reproduzido tecnicamente com mais eficicia, e traz em si o poder de atualizar

os classicos da literatura universal, mas ndo consegue tal coisa sem destruir/substituir a tradi¢ao.

Questionar a sua autenticidade e cobrar a sua aura ndo faz nenhum sentido para essa

modalidade artistica. Ele e a fotografia vao revolucionar o conceito e os usos sociais da arte. E

19 Benjamin (2000) trata da aura que envolve as obras de arte enquanto objetos individualizados e tinicos. Com o
progresso das técnicas de reproducdo, sobretudo do cinema, a aura — dissolvendo-se nas vdrias reproducdes do
original — destituiria a obra de arte de seu status de raridade “O que se atrofia na era da reprodutibilidade técnica
da obra de arte € sua aura. [...] Na medida em que ela multiplica a sua reproducdo, substitui a existéncia tnica da
obra por uma existéncia real.” (p. 220).
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uma criacdo nos moldes da sociedade capitalista, produzido através da divisdo social do
trabalho técnico para a fruicdo do maior nimero de pessoas. A relagdo que a massa mantém

com o cinema € de diversao, lazer, ndo mais de culto ou contemplagao reflexiva.

Essa forma de recepcao mediante o divertimento, cada vez mais evidente hoje
em todos os dominios da arte, ¢ que € em si mesma um sintoma de
importantes modificacdes nos modos de percepc¢do, encontrou no cinema seu
melhor campo de experiéncia. [...] o puiblico das salas escuras §é
indubitavelmente um examinador, mas um examinador que se distrai.
(BENJAMIN, 2000, p. 252).

O seu poder de influéncia sobre a formacdo de identidades e subjetividades do
publico se da exatamente a partir da diversdo proporcionada através de uma linguagem familiar
e de uma técnica nova. Ao apresentar ficcdes que envolvem emocionalmente o publico, a arte
cinematografica encontra o terreno fértil para formacdo de novos modos de comportamento.
Estes representam passos mais incisivos em direcdo a contemporaneidade juntamente com a

invencdo e utilizacao do radio e da televisdo como meios de comunicacdo de massa.

1.1.3 O radio

A invencdo do radio foi outro marco do desenvolvimento técnico que, devido aos
modos e fins para os quais fora utilizados, incidiu diretamente na forma das pessoas perceberem
o mundo e a arte, portanto incidiu sobre a formacao humana de maneira intencional. No final do
século XIX surgiram as técnicas que lhe deram suporte. O processo de transmissao do som,
através de fios elétricos a distancia, foi utilizado durante a Primeira Guerra Mundial para
transmiss@do de mensagens aos soldados e a partir de 1920 esta técnica comecou a ser
especializada. No contexto do capitalismo do inicio do século XX, em pouco tempo as estacoes
de radio se multiplicaram, com a garantia de rendimentos comerciais através da publicidade, das
vendas de aparelhos de difusdo e de recep¢ao, bem como da locacao de espaco de comunicacao

para interessados em divulgar alguma mensagem.

Os primeiros passos na difusdo em larga escala por rddio foram dados nos
Estados Unidos em 1920. A primeira estagdo de rddio comercialmente
licenciada, KDKA, foi criada pela Westing-house em novembro de 1920. Os
outros principais negécios da comunicag¢do — General Eletrics, AT&T e RCA
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— foram rdpidos em entrar no campo e mais de 570 estagdes foram criadas até
1922. (THOMPSON, 1995, p. 242).

O desenvolvimento do rddio garantiu a ampliagdo do alcance das informacdes, que
antes eram somente divulgadas pela imprensa escrita através dos periddicos. Talvez por isso este
tenha sido um meio largamente utilizado por governos autoritdrios no intuito de prevenir a
formacao de pensamentos de oposi¢do. Este foi o caso dos lideres nazistas e fascistas da Europa,
respectivamente Hitler e Mussolini; o radio foi utilizado com os mesmos fins nas Américas, por

Getiilio Vargas® e Fidel Castro entre outros governos da América Latina.

O novo meio também modificou a relagcdo das pessoas com as produgdes artisticas
musicais, pois proporcionou a produgdo de discos (inicialmente de cera) em série; a elaboracao
de cancdes para fins comerciais; € o surgimento de uma nova classe artistica: cantoras e
cantores de radio. Antes desse meio as interagdes/fruicdes aconteciam ao vivo, em shows,
concertos ou festas populares. O novo meio trouxe a possibilidade de mais lucros a ele

entrelacado: aindustria fonogréafica — bastante vantajosa nos dias de hoje.

Outro produto do rddio que teve sucesso garantido foram as radionovelas. Os
folhetins que eram publicados nas notas de rodapé dos jornais em meados do século XIX foram
adaptados para o novo meio. Este foi um produto da cultura de massa, enderecado ao publico
feminino, com o patrocinio da inddstria de cosméticos”. Normalmente eram histérias

romanticas, que lembram em muitos aspectos as atuais telenovelas.

® Durante a ditadura de Getilio Vargas foi instituida A Voz do Brasil, programa politico que continua sendo
transmitido de Brasilia, até os dias atuais, com informacdes dos poderes legislativo, executivo e judicidrio.

2 As propagandas inseridas nos melodramas radiofdnicos eram constantes € a industria de sabonetes e perfumes
fazia a festa com o potencial consumista até entdo desconhecido. Esses programas ficaram conhecidos como
soap opera (6pera de sabdo), por causa dos patrocinadores. E dessa época que surge a palavra soap-opera para se
referir a ficg@o seriada. Ferrés (1994, p. 27) recorda que “Nos anos 40 a multinacional Procter & Gamble foi a
pioneira nessa estratégia, pela producdo de novelas de rddio nas quais o seu sabdo era promovido. Desde entdo,
muitas das séries mais populares do rddio e da televisdo t€m sido projetadas como veiculo para uma publicidade
direta ou indireta.”
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1.1.4 A televisao

Dando continuidade ao desenvolvimento técnico, surge a televisdo. Esta se afirmou
como meio de comunicacdo depois da Segunda Guerra Mundial; em menos de 20 anos se

massificou’; e em pouco mais de 40 superou o alcance de todos os meios anteriores a ela.

Se até entdo se contava com o radio, que transmitia 0 som através de fios elétricos e
com O cinema que projetava imagens € sons em movimento — anteriormente registradas em
pelicula através das técnicas de fotografia —, a tecnologia televisiva conseguiu unir essas duas
possibilidades em um tnico aparelho transmissor. A grande novidade € que a televisdo consegue
transmitir som e imagens para longas distancias em tempo real. Nesse sentido, 0 novo meio
técnico transformou radicalmente o modo de a sociedade receber informacdes que agora

chegam acompanhadas das imagens referentes.

Porém, para além da possibilidade de transmissao audiovisual a televisdo superou o
que fora inventado até entdo no mundo da midia devido a forma e aos fins para os quais é
utilizada. O fato de ser uma técnica que surgiu no contexto capitalista contribuiu para que ela se
massificasse. Mas além do fato de em pouco tempo estar presente em quase 100% dos lares de
varias regioes do mundo, a partir da década de 1980 diversificou e multiplicou os contetudos
oferecidos, de forma que concorre de maneira mais eficaz com os demais meios € gera maior

lucro para os proprietdrios das transmissoras.

E surpreendente as formas de atuagio e de expansio que a televisio conseguiu
desde o seu inicio até os dias de hoje. O que antes era uma programacao sucinta e limitada, sem
variedades e com poucas horas de duracdo, se tornou um dos mais importantes meios de
comunicacao de massa da atualidade, que apresenta uma infinidade de temas e formatos, por 24
horas seguidas para um publico amplo, diversificado e, até certo ponto, indeterminado. Apesar
de ndo fazer tanto tempo (1967), j4 estdo distantes os dias em que a influéncia e alcance desse

meio era algo predominantemente urbano como descrito por Chico Buarque de Holanda (2006):

Os namorados/ ja dispensam seu namoro/ quem quer riso, quem quer choro/
ndo faz mais esforco ndo/ e a propria vida/ ainda vai sentar sentida/ vendo a
vida mais vivida/ que vem 14 da televisdo/ o homem da rua/ por ser nego
conformado/ deixa a lua ali de lado/ e vai ligar os seus botdes/ no céu a lua/

2 Em 1950 somente 10% dos domicilios ingleses possuiam televisdo e em 1963 apenas 10% nido as possuiam.
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encabulada e ji minguada/ numa nuvem se ocultando/ vai de volta pros
sertoes.

Em 40 anos a televisao se aperfeicoou nos aspectos técnicos e culturais, multiplicou
a produgdo de seus conteddos € o seu tempo de emissdo™. O desenvolvimento da sociedade de
consumo nesses anos fez da televisdo uma peca fundamental dessa nova cultura, multiplicando

seus produtos exponencialmente.

s

E nesse contexto que surgem programas televisivos destinados a determinadas
faixas etdrias. Antes, havia uma producdo quase homogénea destinada normalmente a adultos,
geralmente donas de casa (telenovelas, noticidrios e alguns programas de auditérios). A partir
do final da década de 70 e por toda a década de 80, desenvolveu-se uma preocupagdo com
programas para criangas, adolescentes, idosos, produzidos com base em pesquisa estatisticas
sobre o perfil do consumidor a que se destina, relacionada diretamente a expansio da sociedade

de consumo.

Para os adolescentes, conta-se agora com producdes baseadas em seus valores,
gostos e comportamentos, feitas a partir de pesquisas do tipo Ibope, que lhes apresentam o

9924

“novo”, o “desconhecido” e o “diferente”™ para ser consumido e atuam na formagao de suas

identidades e subjetividades.

Muito rapidamente varios desses programas “explodiram” e criangas e jovens foram
entio descobertos como potenciais consumidores. E nesse contexto que surgem programas
como Baldo Mdgico, Fofdo, Bozo e posteriormente Xou da Xuxa, Angélica; sdao langados
cantores mirins e adolescentes que conquistaram vendas de milhdes de discos. SO pra lembrar
alguns: Trem da Alegria, Menudo, Domino, As Paquitas. Entre as produgdes televisivas voltadas
para adolescentes, lembramos Armacdo Illimitada (Rede Globo), Programa Livre (SBT), com o
mesmo apresentador que hoje faz Altas Horas na Rede Globo, Serginho Groisman. E a soap

opera Malhacdo.

» Nas décadas de 1960 e inicio de 1970 as emissoras de televisdo publicavam nos jornais com antecedéncia as
suas programagdes, que geralmente eram somente de uma ou duas horas didrias. Era algo ainda experimental.
Atualmente, as emissoras trabalham 24 horas, parando somente um curto espago de tempo, para fins de
manutengdo, nos hordrios menos assistidos que é durante a madrugada. E a TV por assinatura ndo possuem
nenhum tipo de intervalo na sua emissao.

* 0 “novo”, o “diferente” e o “desconhecido” apresentado pela midia televisiva, na verdade se insere nas
discussdes feitas por Horkheimer e Adorno (2000), quando estes afirmam que a industria cultural ndo inova, ndo
arrisca o desconhecido e o que tem aceitagdo ndo serd modificado na esséncia, apenas camuflado com ares de
novidades.
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A televisao adquiriu em pouco tempo o poder de redefinir outros meios anteriores a
ela, desordenando e desestabilizando-os. A diversidade de programacao e de géneros ficcionais
fez com que ela englobasse com bastante facilidade e eficdcia suas dreas de atuacdo, s para
lembrar alguns: o noticiario televisivo que antes era somente especialidade dos jornais escritos;
as novelas, advindas dos folhetins populares e depois do rdadio (rddio novelas); filmes
televisionados que antes era fruido nas salas de cinema®; programagdes religiosas de varios
credos, antes vivenciados somente nos seus templos de adoragcdo; documentérios; programagdes
esportivas que muitas vezes ndo fazem sentido acontecerem sem o meio televisivo para mostrar-

lhes.

Como se v€, ndo € sem motivo que em pouco tempo este NOvo meio passou a Ser
objeto de amor e 6dio entre socidlogos, educadores e profissionais do ramo da midia que se
interessam por estudar a capacidade de influéncia que seus conteidos mantém sobre a

sociedade.

Machado (2005), colocando em pauta a necessidade de analisar o seu conteudo, se
detém na empreitada de tratar da qualidade artistica e cultural do que € divulgado pela TV e
compreende que esta precisa ser vista sem os tradicionais maniqueismo entre boa ou ma,
segundo ele, muito comuns entre as analises sociologicas que se empreendem sobre ela. O
referido autor € categoérico em afirmar que os estudiosos que tratam sobre televisdo, na sua
grande maioria nao sabem sobre o que falam, e quando o sabem, geralmente se prendem ao que

ela tem de pior; sendo insuficiente para a elaborac@o de uma critica contundente e construtiva.

Em posi¢ao diametralmente oposta se situa Sartori (2001), que v€ na televisdo um
meio de atrofiar a capacidade intelectual do ser humano. Segundo o autor, tal meio, por mostrar
conteudos através do dudio e do visual, impede a necessidade de reflexdo sobre as coisas
inerentes ao ser humano. De acordo com ele, o video facilita a compreensao através do concreto

(a imagem) e impede o desenvolvimento do pensamento abstrato.

Através da televisdo nos aventuramos em uma realidade radicalmente nova.
Por isso, a televisdo ndo € um acréscimo, mas, antes de mais nada, uma
substituicio que derruba a relacdo entre ver e entender. Até hoje nods
tomavamos conhecimento tanto do mundo, como também dos seus
acontecimentos mediante a narrag¢do oral ou também escrita; hoje, porém, [...]

» A partir da televisdo, a radionovela — tio em gosto na primeira metade do século XX — foi gradativamente
desaparecendo; cai vertiginosamente a compra de ingressos para sessdes de cinema e os jornais prensados
perderam espago de publicidade para o novo meio.
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¢ quase apenas em fun¢do das imagens que aparecem no video. (Ibidem, 2001,
p.22).

Diante das duas opinides contraditérias e respaldada por Fischer (2006), o que
tenho de certo sobre este meio € a capacidade que o formato dos seus conteidos possuem de

influenciar a sociedade em escala maior que os demais meios de comunicacdo de massa.

Nesse sentido defendo a tese de que a TV, na condicdo de meio de
comunicagdo social, ou de uma linguagem audiovisual especifica ou ainda na
condi¢do de simples eletrodoméstico que manuseamos ou € cujas imagens
cotidianamente consumimos, tem uma participacdo decisiva na formagao das
pessoas — mais enfaticamente na prépria constituicdio do sujeito
contemporaneo. Pode-se dizer que a TV [...] é parte integrante e fundamental
de processos de producdo e circulag¢do de significacdes e sentidos, os quais por
sua vez estdo relacionados a modos de ser, a modos de pensar, a modos de
conhecer o mundo, de se relacionar coma vida. (Ibidem, 2006, p. 15).

O que, ndo por acaso, coincide com o seu maior poder de atuacdo; a intencdo
veemente que os seus produtores carregam como ideologia, e a crenca de que este foi um meio
técnico feito para transformar tudo o que toca em lucro. Porém esta ndo € a inten¢do exclusiva
dos produtores de televisdo, pois estd circunscrita a todos os produtos da midia no contexto

capitalista.

Os fragmentos da historia da tecnologia da comunicagdo evidenciam a intima
relacdo que existe entre o seu desenvolvimento e transformagdes sociais, culturais e estéticas,
devido ao seu modo de utilizacdo pelo poder no contexto capitalista. A educagcdo, como
instituicdo formadora de idéias, estd condicionada a forma como os meios estdo dispostos na

sociedade.

Se Brandado (1995) acertadamente afirma que ninguém escapa da educacdo e que
ela € algo inerente as relacdes sociais vivenciadas em todas as instancias, pode-se afirmar que
na atualidade ninguém escapa da influéncia da atuagdo dos meios de comunicacdo de massa.
Nao somente devido a quantidade e diversidade de conteddos que insistentemente nos sao
oferecidos, mas devido a forma atraente como nos sdo apresentados. Os mass media fazem parte
das instituicoes educativas da sociedade ocidental e de acordo com as subdivisdes da educagao

feitas por Libaneo (1994), se inscrevem como educacdo ndo-formal, mas intencional. Nas

palavras de McLuhan (2000, p. 155) € a sala de aula sem paredes, sem limites:



45

Assim como Erasmo via a sala de aula como o novo palco para o drama da
imprensa, verificamos hoje que a situacdo nova que se oferece igualmente aos
jovens e velhos € a sala de aula sem paredes. Todo o ambiente urbano tornou-
se agressivamente pedagdgico. Todos e tudo t€ém uma mensagem a declarar,
um fio que liga.

E baseada nessa realidade que esta dissertacio reforca a necessidade da educacio
formal se inteirar dessa realidade como algo inerente a cultura contemporanea. Mas essa nao é
uma preocupacao recente, pelo menos entre os estudiosos da teoria critica. Na seqiiéncia trago
para o debate as suas contribui¢des, na forma de teorias e inquietacdes reflexivas a respeito do

poder da midia sobre a sociedade.

1.2 INDUSTRIA CULTURAL E SEMIFORMACAO

A formacio possibilitada pelo desenvolvimento técnico utilizado para a producdo
cultural é preocupacdo de socidlogos, fildsofos e educadores desde o inicio do século XX —
periodo em que coincide com o seu desenvolvimento mais fervoroso. Destaco neste trabalho
alguns aspectos pertinentes dos estudiosos da teoria critica, especificamente Benjamin (2000),
Horkheimer e Adorno (2000). Esse grupo era composto por uma elite intelectual de vanguarda
alema que se propunha a refletir sobre aquela sociedade, tendo como base as teorias marxistas,
0 movimento operdrio, os estudos psicanaliticos de Freud, as producdes estéticas de elite, a
cultura popular priorizando as teorias socioldgicas de Weber. Para tanto, eles fundaramem 1924
o Instituto de Pesquisa Social que no inicio da década de 30 se uniu a universidade de Frankfurt.
Durante a Segunda Guerra Benjamin morreu nas maos dos nazistas, ¢ Adorno e Horkheiemer,
entre outros, se exilaram nos Estados Unidos. Foi nesse contexto que se intensificaram suas
reflexdes sobre os meios de comunicagdo de massa. Com eles, pela primeira vez, as questoes
culturais foram consideradas nos discursos da esquerda, para se pensar as contradicoes da

sociedade capitalista.

Em 1936 Benjamin publica A obra de arte na época de sua reprodutibilidade
técnica. Nesse ensaio ele evidencia as transformacdes nos modos de recepcao estética a partir

da reproducdo em série. A partir da fotografia e do cinema, o conceito de arte bem como sua
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funcao social irdo se modificar. A obra de arte reproduzida € democratizada, perde a sua aura,
(suas caracteristicas tradicionais de culto e sua autenticidade); e produz na massa novas formas
de percepc¢do. Ele € o unico frankfurtiano que vé€ na diversdo do cinema um modo possivel e

vélido de fruicdo artistica, capaz mesmo de formar hébitos positivos nos syjeitos.

Ora, o homem que se diverte também pode adquirir habitos; ou mais
precisamente: é dbvio que ele ndo pode realizar certas tarefas, no estado de
distracdo, sendo quando elas se tornaram habituais. Mediante essa espécie de
divertimento, que tem por finalidade nos proporcionar, a arte nos confirma,
implicitamente, que nosso modo de percep¢do é hoje capaz de responder a
novas tarefas. (BENJAMIN, 2000, p. 245-246).

Apesar do otimismo diante das novas possibilidades de producido artistica, ele ndo
se omite em enfatizar as suas limitacdes, por estarem inseridas na sociedade capitalista, inibindo

uma efetiva critica revolucionaria.

Enquanto o capitalismo continuar conduzindo o jogo, o Unico servico que se
deve esperar do cinema em favor da Revolugao € o fato de permitir uma critica
revoluciondria das antigas concepgdes de arte. Ao dizer isso, ndo negamos que
ele possa, em certos casos particulares, ir ainda mais longe e favorecer uma
critica revoluciondria as relacdes sociais, inclusive do proprio estatuto da
propriedade. (Ibidem, 2000, p. 239).

Diversamente de Benjamin (op. cit.), os pensadores Horkheimer e Adorno
expressaram maior preocupacao na producio estética a partir do desenvolvimento técnico. Esses
estudiosos entendem que os conteudos dos mass media contém grande potencial ideoldgico;
possuem o poder de alienar o receptor; e estdo a servico da manutencdo do status quo do poder

dominante no contexto da sociedade capitalista.

Inicialmente suas criticas se dirigiram ao pensamento iluminista; explicitaram que a
partir dele nada deixou de passar pelo crivo da ciéncia e da racionalidade técnica. Através do
conhecimento os iluministas prometiam libertar o homem das trevas da ignorancia, de um tipo
de pensamento mistico ou supersticioso, carregado de crendices. Porém, o seu desenvolvimento
extremado e irrefletido causou outro tipo de prisdo. O sujeito moderno ficou subjugado a um
tipo de pensamento racionalista, técnico, planejado, calculista, utilitarista € homogeneizador,

que impde regras sociais e o impede o pensamento independente.

Desde sempre o iluminismo, no sentido mais abrangente de um pensar que faz
progressos, perseguiu o objetivo de livrar os homens do medo e de fazer deles
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senhores. Mas, completamente iluminada, a terra resplandece sob o signo do
infortinio triunfal. (ADORNO; HORKHEIMER, 1983, p. 89).

O iluminismo proporcionou um sistema de dominacdo complexo, devido a sua
insercdo no modo de producgdo capitalista. E nesse contexto, o desenvolvimento técnico dos
meios de comunica¢cdo de massa sdo co-responsdveis pela manutencdo dessa estrutura a partir

da produgdo da ideologia dominante e da massificacio das idéias.

E pensando assim que em 1947 publicaram A dialética do esclarecimento, texto em
que formulam o conceito de industria cultural para se referirem a todos os tipos de producao

cultural realizados através dos meios técnicos da comunicag@o de massa: a cultura de massa.

O termo foi criado para o discernimento entre a cultura popular, surgida
naturalmente entre as massas: a alta cultura®, elaborada a partir de técnicas sofisticadas, no seio
da sociedade burguesa (o cultivo do espirito); e a cultura de massa, produzida para o consumo e
lucro imediato, a partir da técnica, sem considerar as reais necessidades sociais, provocando,

assim, a alienacao e impossibilitando a emancipagdo anunciada pelo iluminismo.

Ora, dessa arte a industria cultural se distingue radicalmente. [...] Em todos os
seus ramos fazem-se, mais ou menos segundo um plano, produtos adaptados
ao consumo das massas e que em grande medida determinam esse consumo.
[...] Eles somam-se quase sem lacuna para constituir um sistema. (ADORNO,
1987, p. 287).

A racionalidade técnica — fruto do pensamento ilustrado — veio provocar a
padronizacdo cultural e alienagdo dos sujeitos a partir de uma estética produzida nos mesmo
moldes das mercadorias da industria alimenticia, té€xtil ou automobilistica. Tudo se torna
idéntico e faz o mesmo efeito: aliena, independente do conteido que porte. Assim, um CD de
Bethoven ou de Ax€ Music; um filme de Carlitos ou os Westerns norte-americanos; um show de
Chico Buarque de Holanda ou de Amado Batista, sdo mercadorias de um mesmo tipo e
possuem o mesmo potencial ideoldgico, pois contém na mesma medida a “contaminagdo” da
sua logica de producdo, fazendo confundir a arte superior € a arte inferior, com prejuizo para

ambas. Tudo € transformado em mercadoria.

2

* Wilensky (1987, p. 261) enumera duas caracteristicas bésicas da alta cultura: é um produto “criado, ou
supervisionado, por uma elite cultural que opera no interior de alguma tradi¢c@o estética, literdria ou cientifica.
[...] O produto é submetido a aplicagdo sistematica de padrdes criticos independentes do seu consumidor.”
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Distingdes enféticas, como entre filmes de classe A e B, ou entre histérias em
revistas a precos diversificados, ndo sdo tdo fundadas na realidade, quanto,
antes, servem para classificar e organizar os consumidores a fim de padroniza-
los. Para todos, alguma coisa € prevista a fim de que nenhum possa escapar; as
diferencas vém cunhadas e difundidas artificialmente. (HORKHEIMER;
ADORNO, 2000, p. 172).

A alienacdo provocada pelas mercadorias da inddstria cultural é mais bem
compreendida através do conceito de semiformacgdo ou barbérie estética, elaborado por Adorno
(1996), para a compreensao da ma formacao cultural a partir dos produtos estéticos da técnica
em seu texto Teoria da semicultura. Ele afirma, de antemdo, que os problemas pelos quais
passam a educagdo na contemporaneidade ndo devem ser preocupacdo somente da pedagogia,
mas também da sociologia, apontando a necessidade da elaboracio de reflexdes que déem conta

dos aspectos formativos evidentes na sociedade da época.

De acordo com ele, o estado de semiformagdo no qual os sujeitos contemporaneos
se encontram é o efeito mais imediato da acdo dos produtos da industria cultural sobre os
individuos. Isso é causado pelo fato dela imprimir em seus produtos um ar de autenticidade
inexistente, vazio; ao confundir a alta e baixa cultura como idénticas e igualmente acessiveis a

todos gracas a producio em série, a oferta e a procura.

A cultura cléssica, simbolo de distincdo social, tradicionalmente utilizada pelos
espiritos elevados (pela burguesia), agora é reproduzida e consumida pela massa, sem a reflexdo
intelectual que prescinde para ser efetivamente fruida. E nesse sentido que na relacio entre o
produto artistico e o receptor predomina o valor de troca em detrimento do valor de uso, da
auténtica fruicdo. Assim, o que parece democratizacao dos bens culturais a massa € um engodo.
Pode-se afirmar que, antes de tudo, a semiformac¢do educa consumidores € ndo espiritos criticos
e intelectualmente sofisticados, e assim colabora com a manutencio do sistema. E esse processo
formador que Adorno (op. cit., p. 405) denomina de semicultura, semiformacao ou barbéarie

estética:

O semiculto dedica-se a conservag@o de si mesmo sem si mesmo. Nao pode
permitir, entdo, aquilo em que, segundo toda a teoria burguesa, se constituia a
sua subjetividade: a experiéncia e o conceito. Assim, procura subjetivamente a
possibilidade da formagdo cultural, a0 mesmo tempo em que, objetivamente,
se coloca contra ela. A experiéncia [...] fica substituida por um estado
informativo pontual, desconectado, intercambidvel e efémero, e que se sabe
ficara borrado nos préximos instantes por outras informacoes.
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Essa, portanto, ¢ uma formacgao considerada por Adorno como sendo deformada,
alienante, enganadora, superficial e irreversivel. O semi-saber ¢ o que impede o homem de
adquirir o saber, pois crendo que ja o possui se dd por satisfeito e ndo mais o busca. A
semicultura é produzida pela indudstria cultural e vendida como cultura. Disfarcada de
“educagdo” para as massas, resume-se a uma semiformacao responsavel pela producio de semi-
individuos enfraquecidos e virtualmente impotentes para se inserirem de forma autbnoma no

processo compreensdo da realidade social.

As criticas mais freqilientes a estes estudiosos dizem respeito a um aparente
elitismo, quando demarcam a alta e a baixa cultura; e o seu pessimismo, com o qual ndao
prevéem solugdo para os problemas expostos. Devemos, no entanto, considerar que essas
reflexdes foram elaboradas em um periodo marcadamente pessimista, no final da tragédia da
Segunda Guerra Mundial e nos anos subseqiientes, no contexto social norte-americano, que

desenvolvia a técnica em funcio da massificagdo e do mercado num ritmo sem precedentes.

Recaem também sobre eles criticas referentes as suas limitacdes nos estudos de
recep¢do. Sobre 1sso, consideravam que O receptor era sempre passivo no processo de
comunicacao através da racionalidade técnica. Embora nio se possa afirmar que as produgdes
simbdlicas da midia sdo consumidas de maneira homogénea, massificada, e sempre alienante,
estd claro que “as mercadorias culturais da industria se orientam [...] segundo o principio da sua
comercializa¢do e ndo segundo o seu proprio conteudo e sua figuracido adequada.” (ADORNO,
1987, p. 289). Portanto, ndo se pode entender o crescimento e diversificacdo desses
conteudos/mercadorias sem ter como contexto o desenvolvimento do sistema capitalista

consumista, que ocorreu principalmente durante o século XX.

Sem desconsiderar as objecoes feitas as suas reflexdes criticas, pode-se afirmar que
as suas contribui¢des ainda sdo de grande proveito na atualidade, principalmente quando nos
deparamos com a atuacdo de alguns megassistemas transnacionais de informacdo e
entretenimento altamente concentrados. Sdo os oligopdlios mididticos que produzem,
distribuem e organizam, em escala global, a maior parte da informagdo e das atividades
culturais como musica, cinema, filmes, shows, livros, revistas, bem como entretenimento,

esporte, jogos, lazer, o mercado das artes e a industria da fantasia infantil e juvenil.

Encontra-se uma grande contradicdo entre o desenvolvimento técnico-cientifico,

que contribuiu para a transmissao cultural em larga escala, desde ha muito tempo na histéria e a
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formacao ética e estética dos sujeitos contemporaneos. Paradoxalmente, o que viria colaborar

com essas formacoes veio desorganizar, descentrar e distorcer a realidade.

A semicultura é uma das maiores contradi¢des da “sociedade da informacdo”. A
industria cultural, ao produzir uma infinidade de contetddos simbdlicos para serem consumidos
como mercadoria a partir da técnica, estd produzindo uma cultura de massa e semiformando os
sujeitos. Com a abrangente transmissao desses conteudos a semiformacdo € a forma dominante
da consciéncia atual. Apesar de toda ilustracdo que se difunde, a educagdo estd em crise. A
regra € a homogeneizacdo das consciéncias, protagonizadas pelos meios de comunica¢do de
massa e refor¢cada por uma educacdo formal que ndo vem dando conta da realidade na qual estda

inserida.

As discussoes até aqui realizadas dao sentido ao que serd enfatizado no tdpico
subseqiiente: as teorias curriculares e a necessdria ampliacio do conceito de curriculo no
contexto social contemporaneo. Ressaltei para tanto os estudos realizados pelos tedricos que
estudam os aspectos pedagdgicos dos multimeios. Fiz inicialmente uma atualizacdo histdrica
desse conceito, para, em seguida, facilitar a compreensdo do que denomino de curriculo

cultural.

1.3 AMPLIANDO O CONCEITO DE CURRICULO

Quando se fala de curriculo atualmente, € necessario fazer distingdes tedricas e
esclarecimentos histéricos para uma compreensdo dos seus ilimitados meandros, sem a
pretensdo de definir uma verdade sobre o que seja. No sentido etimolégico da palavra, que vem
do latim curriculum, que quer dizer: pista de corrida — o que pode ser entendido como tudo o
que influencia a nossa formagdo ao longo da vida, incluindo ndo somente aspectos
profissionais, adquiridos geralmente na escola, mas também a cultura, a estética, a politica e a
religido.

A palavra curriculo surgiu somente no inicio do século XX nos EUA com a
publica¢do do livro The Curriculum, de Bobbit, em 1918. O significado que esta palavra

adquiriu naquele contexto estd relacionado a sociedade de producdo que se preparava para dar
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conta da formacdo massificada dos operdrios para o trabalho nas fabricas. O referido autor
formulou entdo uma teoria curricular mecanicista, e a principal caracteristica desse modelo € a
proposta que a escola funcione como uma empresa € que seus objetivos sejam pautados pela
producdo industrial. A partir de entdo expressa-se com essa palavra a preocupacdo com o “que”
e “como” ensinar para alcancar determinados objetivos formativos junto aos educandos (SILVA,

2002).

Se a palavra curriculo € recente no meio da educacdo formal, tal preocupagio nao é.
Nesse sentido, pode-se afirmar que hd muito tempo existe curriculo nas escolas e na sociedade
em geral, pois em todos os lugares e em todas as épocas em que houve ou ha preocupagdo com
0 que ensinar, para que ensinar as geracdes mais jovens, havia ou hd um pensamento sobre um

modelo curricular.

De certa forma, todas as teorias pedagdgicas e educacionais sdo também
teorias sobre curriculo. As diferentes filosofias educacionais e as diferentes
pedagogias, em diferentes épocas, bem antes da institucionaliza¢do do estudo
do curriculo como campo especializado, ndo deixaram de fazer especulagcdes
sobre o curriculo, mesmo que nao utilizassem o termo. (SILVA, 2002, p. 21).

Na cultura grega cléssica, curriculo se traduz na Paidéia: a forma¢do harmonica do
cidaddo para a vida em sociedade; a formacao do guerreiro fiel e defensor da polis, centro da
vida do cidadao livre e educado, numa sociedade patriarcal, onde a mulher ndo tinha direito a
educacgdo, a cidadania, nem a bens, e apenas 10% da populacdo masculina era considerada
cidadd e 90% era de escravos. O ideal de homem era o her6i morto, para sempre lembrado pelos

seus descendentes como um deus.

Durante a Idade Média, um outro tipo de educagdo e conseqiientemente um outro
tipo de curriculo foi pensado. Esse modelo idealizou a educacdo do cristdo, que devia ser
obediente aos preceitos da religido. A educacdo deveria ser preparatdria para a ascese € a vida
ap6s a morte, considerando-se somente essa condi¢gdo como importante. O corpo era um mero
suporte material que deveria aguardar a desencamacio para alcancar a eternidade. A pratica
didética se traduzia na escoldastica e era definida pelas institui¢des educativas, as quais estavam

exclusivamente sob o poder da igreja.

Com o advento da Modernidade e a descentralizacio da hegemonia do clero,
surgiram outros objetivos para a educagdo, baseados no racionalismo e no empirismo cientifico

positivista, e de acordo com a utopia iluminista, num ideal de cidaddo para um novo tempo,
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agora pensado e planejado, com igualdade de oportunidade para todos: homens, mulheres e
criangas. Pensa-se na democratizag¢do do ensino, numa educacao publica e laica, desvencilhada

dos poderes do catolicismo, da qual o Estado deve ser seu provedor.

O bispo protestante Coménio lancou em 1657 o livro que marcou esses novos ideais
de educagdo: Didactica Magna, iniciando os estudos sobre 0 como ensinar, porque ensinar € o
que ensinar. Esta foi a primeira sistematizacdo de métodos pedagdgicos para criancas e significa

um salto qualitativo nas teorias da educacdo e do curriculo — palavra que até entdo inexistia.

Paralelo a histdria oficial, as tribos primitivas e civilizacdes antigas no Brasil,
Africa, Estados Unidos e em todo o globo terrestre, incluindo Astecas, Incas, Maias e as varias
sociedades da antiguidade t€m e tiveram, nos diversos tempos e espagos, os seus diferentes
ideais e préticas da formagdo das geragdes mais jovens. As palavras de Branddo (1995, p. 9-11)

ilustram bem esses fatos universais a respeito de curriculo e educacao:

Em mundos diversos, a educacdo existe diferente: em pequenas sociedades
tribais de povos cagadores, agricultores ou pastores nomades; em sociedades
camponesas, em paises desenvolvidos e industrializados; em mundos sociais
sem classes, de classes, com este ou aquele tipo de conflito entre as suas
classes; em tipos de sociedades e culturas sem Estado, com um Estado em
formagao ou com ele consolidado entre e sobre as pessoas. [...] assim, quando
sdo necessdrios guerreiros ou burocratas, a educagdo é um dos meios que os
homens lancam mdo para criar guerreiros ou burocratas. Ela ajuda a pensar
tipos de homens.

A partir do exposto é possivel imaginar que ndo ha um curriculo pronto e acabado,
definido conceitualmente; existem discursos sobre determinadas concepgdes curriculares. Uma
determinada defini¢do ndo nos diz o que € curriculo, apenas nos revela o que uma determinada
teoria pensa sobre isso. Trilhando a histéria da educagio recente e dos estudos especializados
sobre 0 tema em questdo, encontramos trés amplas teorias curriculares que ora se contrapdem

ora se somam: as tradicionais, a criticas, e as pds-criticas.

O surgimento do campo de curriculo como estudo especializado se inicia quando as
forcas econdmicas e politicas norte-americanas se questionam quanto ao papel da educacao
escolarizada naquelas circunstincias socioecondmicas — momento em que se desenvolviam as

forcas produtivas da industria. E isso que marca o inicio das teorias tradicionais de curriculo.

Assim se define um curriculo conservador do status quo, preocupado com objetivos

e resultados a serem alcancgados, baseados no “exame de habilidades necessdrias para exercer
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com eficiéncia as ocupacdes profissionais na vida adulta.” (SILVA, 2002, p. 23). Nessa
concepgdo a escola devia ter a mesma objetividade da empresa e o curriculo é simplesmente

uma questdo burocrética, mecanica e técnica.

Esse modelo se consolida ainda mais com um livro langado por Ralph Tyler —
Principios Bdsicos de Curriculo e Ensino — em 1949, influenciando toda a educacao ocidental
no século XX. No Brasil, este padrdo teve espaco principalmente na década de 60, com o golpe

militar, quando importamos as tendéncias educacionais norte-americanas.

Tal teoria curricular que representava uma reacao ao curriculo humanista, classico,
predominante na educacdo secunddria até entdo, foi contestada pelas teorias criticas, que
surgiram na década de 60 sob variadas formas em diversos lugares a0 mesmo tempo, embora

tenham em esséncia o objetivo comum de reverter os fundamentos da teoria tradicional.

Ao tomar o status quo como referéncia desejdvel, as teorias tradicionais
concentravam-se, pois, nas formas de organizagdo e elaboracdo do curriculo.
Os modelos tradicionais de curriculo restringiam-se a atividade técnica de
como fazer o curriculo. As teorias criticas sobre curriculo, em contraste,
comegam por colocar em questdo precisamente os pressupostos dos presentes
arranjos sociais e educacionais. As teorias criticas desconfiam do status quo,
responsabilizando-o pelas desigualdades e injusticas sociais. As teorias
tradicionais eram teorias de aceitacdo, ajuste e adaptacdo. As teorias criticas
s@o teorias de desconfianca, questionamento e transformacao radical. Para as
teorias criticas o importante ndo é desenvolver técnicas de como fazer o
curriculo, mas desenvolver conceitos que nos permitam compreender o que o
curriculo faz. (SILVA, 2002, p. 30, grifos do autor).

As principais teorias da educacdo que contribuiram para as tendéncias curriculares
criticas mapeados por Silva (op. cit.) sdo os reprodutivista franceses Bourdieu, Passeron,
Establet e Althusser. Estes, oriundos da sociologia e da filosofia, nas décadas de 1970 e 1980
percebem a escola, junto com a familia, a igreja e a midia, como Aparelhos Ideolégicos do
Estado (AIE), responsaveis pela reproducdo do status quo na sociedade capitalista, se utilizando

para isso da violéncia simbdlica.

Outra contribui¢cdo adveio da critica neomarxista de Michael Apple que se
preocupou com a relagdo entre curriculo, poder e cultura. Numa perspectiva semelhante as de
Apple, no inicio da década de 80, nos EUA, Giroux j4 se preocupava com a questdo da cultura
popular e a forma como esta era apresentada no radio, na misica, no cinema e na televisao.

Utilizando-se das discussoes dos frankfurtianos, Giroux critica a racionalidade técnica,
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utilitarista e positivista nas teorias curriculares de até entdo, pois considera que ao se concentrar
em critérios de eficiéncia e racionalidade, desconsideravam o caréter histérico, ético e politico
das a¢des humanas. Em sua opinido, esses fatores também contribuiram para a reprodugao das

desigualdades e injusti¢as sociais.

O livro Pedagogia do Oprimido, publicado em 1970 por Paulo Freire, também veio
se somar as teorias criticas, sendo que a sua preocupacgdo central era a educacdo de adultos em
paises subdesenvolvidos como os da América do Sul e da Africa. Ele critica a educacio
bancidria, depdsito de conteidos sem sentido para a vida cotidiana do educando, e defende a

dialogicidade (SILVA, 2002).

Na Inglaterra, em 1971, Michael Young foi o defensor da Nova Sociologia da
Educacdo (NSE). Essa tendéncia se contrapde a “antiga” sociologia inglesa, por priorizar a

andlise de aspectos empiricos e estatisticos no fracasso escolar dos filhos dos operarios.

Nesta lista foram singulares também as contribui¢des de Basil Bernstein, no mesmo
periodo, na Inglaterra. Ele centrava seus estudos nas anélises sobre a educagdo no curriculo, na
pedagogia e na avaliacdo. E, por fim, Bowles e Gintis, nos EUA, desenvolvem a teoria do
curriculo oculto. Essa teoria estd relacionada a idéia dos rituais dentro das instituicdes de
educacdo formal; implicitos nas regras, nas normas, nos regulamentos, nas relacdes professor e
aluno, professor e professor, e entre alunos. Ele ndo faz parte do curriculo oficial, mas ensina

valores socialmente aceitos.

As teorias curriculares pds-criticas, sem excluir as teorias criticas, representam a
ampliacao das necessidades dos diversos setores sociais que reclamam por seus direitos. O que
parece ser um movimento fragmentado, com muitas tendéncias, € o resultado do que se sente
como necessario para uma real democratizacdo da educacdo. Ora, ndo basta massificd-la, é
preciso dar as condicdes para que todos os grupos sociais sintam-se acolhidos na instituicao
escolar. E assim surgem discursos curriculares que vao tratar sobre o multiculturalismo que a
sociedade contemporanea presencia e suas implicagdes politicas. Esses discursos questionam as
relacdes de género, raciais ou étnicas, homossexuais, as metanarrativas, pés-estruturalismo, pos-

colonialista, e outras.

Parece haver uma evidente continuidade entre a perspectiva multiculturalista e
a tradicdo critica de curriculo. Ao ampliar e radicalizar a pergunta critica
fundamental relativamente ao curriculo (o que conta como conhecimento?), o
multiculturalismo aumentou nossa compreensdo sobre as bases sociais da
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epistemologia. A tradi¢do critica inicial chamou nossa atencdo para
determinacdes de classe no curriculo. O multiculturalismo mostra que o
gradiente da desigualdade em matéria de educagdo e curriculo € funcdo de
outras dindmicas, como as de género, raga e sexualidade, por exemplo, que
ndo podem ser reduzidas a dindmica de classe. Além disso, o
multiculturalismo nos faz lembrar que a igualdade ndo pode ser obtida
simplesmente através da igualdade de acesso ao curriculo hegemdnico
existente, como nas reivindicagdes educacionais progressistas anteriores. A
obtencdo da igualdade depende de uma modificag@o substancial do curriculo
existente. (SILVA, 2002, p. 90).

O conceito de curriculo ganha novas e inclusivas discussoes, buscando responder as
demandas sociais de diversos grupos organizados: movimentos étnicos raciais, movimento
feminista e dos homossexuais, saberes da cultura popular, as culturas colonizadas, bem como as
novas demandas do mercado de trabalho. O que antes era um espago de discussdo sobre a
cultura erudita ou cientifica, com o curriculo multiculturalista, se amplia para dar conta de

horizontes sociais surgidos nas ultimas quatro décadas.

1.4 CURRICULO CULTURAL: O PERCURSO DO CONCEITO

A perspectiva de curriculo cultural, sob a qual fundamento o principal objetivo
deste trabalho, esta atrelada a noc¢ao de cultura defendida pelos Estudos Culturais britanicos, da
Universidade de Birmingham. Essa tendéncia vem se propondo a realizar pesquisas
interdisciplinares para o entendimento que esclarecam 0s novos aspectos culturais que se

delineiam na atualidade. De Acordo com Escosteguy (2004, p. 138-139) este é

Um campo de estudo que surge [...] diante das alteracdes dos valores da classe
operdria na Inglaterra do pds-guerra. [...] As relacdes entre a cultura
contemporanea e a sociedade, isto €, suas formas culturais, instituicdes e
préticas culturais, assim como suas relacdes com a sociedade e as mudancas
sociais compdem seu eixo principal de pesquisa.

Em suma, os Estudos Culturais preocupam-se com os produtos da cultura popular e
dos mass media que expressam os sentidos que vém adquirindo a cultura contemporanea. Para
isto utilizam as perspectivas tedricas multirreferenciais: fenomenologia, etnometodologia e

interacionismo simbdlico, e do ponto de vista metodolégico preferem a pesquisa qualitativa.
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Compreendem arecepcao dos meios como um jogo de trocas, uma negociagdoentre
receptor e emissor. E a cultura como um campo de disputa de poder, portanto um campo
politico, de contestacdo e significacdo, entendendo-a como o modo de vida global de uma
sociedade, como a experiéncia vivida de qualquer agrupamento humano. “Numa defini¢do
sintética, poder-se-ia dizer que os Estudos Culturais estdo preocupados com questdes que se

situam na conexao entre cultura, significacdo, identidade e poder.” (SILVA, 2002, p. 134).

Portanto, a perspectiva de curriculo empregada neste trabalho estd inserida nas
discussdes das teorias pds-criticas, quando estas utilizam as discussoes feitas pelos Estudos
Culturais britanicos, compreendendo que todo conhecimento na medida em que se compde num
sistema de significado, € cultural e estd vinculado a questdes de poder, abrindo precedentes para
a compreensdo de que instancias como museus, cinema, televisao, livros de fic¢do, bibliotecas,
musicas, shows, entre outros, sejam considerados como instancias culturais capazes de formar
identidades e subjetividades. “Tal como a educacgdo, as outras instincias culturais também sao

pedagdgicas, também tém uma pedagogia, também ensinam alguma coisa.” (Ibidem, p. 139).

Estudar o curriculo cultural € perceber que a formac¢do humana ndo acontece
somente na escola. Além das cléssicas instituicdes sociais como familia, igreja ou movimentos
sociais, desde meados do século XX, a industria cultural participa cada vez mais ativamente
desta formacao. Isso acontece devido ao desenvolvimento tecnoldgico, quando ela potencializa

ainda mais o seu poder de producdo e divulgacgao.

Enquanto na sala de aula o professor atende a uma demanda especifica e
selecionada previamente, assim como os conteidos formais com que trabalha, a midia, ao
contrario, tem um poder de atuag¢do incomensuravel para um publico massificado, agindo sem
limites de tempo, espaco e assuntos. “A transmissdo das [formas simbolicas] através das
telecomunicagdes [...] possibilita as instituicdes da midia alcancarem um alto grau de

distanciamento espacial num tempo minimo.” (THOMPSON, 1995, p. 291).

Se as temdticas da escola versam sobre um discurso dito cientificista, que submete
os estudantes a atividades predominantemente intelecto-cognitivas, a cultura de massa os
envolvem “[...] num oceano de imagens, numa cultura saturada por uma flora e uma fauna
constituidas de espécies variadas de imagens, espécies que a teoria cultural contemporanea
apenas comegou a classificar.” (KELLNER, 1998, p. 108); apresentando-se de forma

irresistivel, atraente, sedutora e mobilizando emocdes, sonhos, fantasias e imaginagdes.
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E nesse contexto que faz sentido falar de curriculo cultural, considerando o
potencial formador da diversidade de producdes simbdlicas, fruidas pelas mais diversas classes
sociais, dentro e fora da escola. Nessa ampla tendéncia curricular estdao incluidos contetdos
como musicas populares e eruditas, filmes, telenovelas, a vasta producdo de imagens da
publicidade, séries e minisséries, romances, espeticulos de teatro, os mais diversos programas
televisivos, jornais e telejornais, dentre varios outros, que atuam implicita e explicitamente nas

identidades e subjetividades humanas.

Considero, portanto, que esses conhecimentos se corporificam como um curriculo
cultural, com praticas pedagégicas que divergem bastante da tradicional educac¢do formal. Suas
intencdes, geralmente, sdo definidas a partir de outros fatores diferentes do que normalmente
abrange a escola. E a pedagogia do capital que trabalha basicamente com a ampliacio de
mercados e a formagio de consumidores para os seus produtos. E a partir desses dois fatores

que sdo definidas questdes como horarios, contetido, tempo e formato.

Na seqiiéncia desta discussdo ressaltarei as temadticas e as formas de atuagdo do
curriculo cultural, enfatizando o trabalho de alguns importantes estudos interdisciplinares entre

midia e educagdo.

1.5 ENFATIZANDO ASPECTOS DO CURRICULO CULTURAL

Ja é bastante significativo o nimero de pesquisadores da educacao que desenvolvem
discussodes interdisciplinares com os produtos da midia, no intuito de desvelar seus vérios
aspectos, intencdes e dispositivos. Seus estudos destacam a capacidade que a midia, através do
seu curriculo cultural, possui de, muito além de divertir, imprimir uma forma de ser, sentir,

viver e se comportar no mundo.

A pesquisadora Rosa Maria Bueno Fischer (2006, 2002) vem realizando trabalhos
sobre a televisdo, que se destaca por fazer levantamentos dos seus dispositivos pedagdgicos,
mostrando, assim, 0 modo como esses produtos representam, produzem e reproduzem sujeitos,

diferencas, identidades, corpos, sexualidade e alteridade.
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A auto-referéncia (o modo como a TV fala de si mesma através de diferentes
produtos); a repeticdo (imagens e estruturas que retornam, propiciando
tranqiiilidade, prazer e identificacdo); o aval de especialistas (para a
legitimagcdo das verdades narradas); a informacdo diddtica (colocando o
expectador na posicdo de quem deve ser cotidianamente ensinado); a opc¢ao
por um vocabuldrio “facilitado”, traduzido, especialmente quando relacionado
a termos técnicos; a reiteracdo do “papel social” da TV (o veiculo
apresentando-se como denunciador dos problemas sociais e, igualmente, como
fonte das solugdes possiveis; em suma, como um lugar do bem); a
caracterizacdo da TV como l6cus da “verdade ao vivo”, da ‘“realidade”
(especialmente nas transmissdes ao vivo e na busca de imagens que
“reproduzem o real”, mesmo em comerciais e telenovelas); a transformacao da
vida em espetdculo (seja nas produgdes ficcionais, seja nos materiais
informativos stricto sensu); a caracterizacdo da TV como o “paraiso dos
corpos” (particularmente dos corpos jovens e belos); a reproducdo da TV de
préticas e normas nitidamente “escolarizadas”. (FISCHER, 2002, p. 156).

A referida autora sugere a utilizacdo de sua pesquisa por professores e alunos da
educacdo formal e defende que filmes televisionados, telenovelas, anuncios, programas
jornalisticos, sejam interpretados criticamente para que esses telespectadores educadores

percebam os dispositivos pedagdgicos e a linguagem utilizada nessas produgdes.

Felipe (1999) realiza importantes discussdes sobre a pedagogia cultural
empreendida pela midia televisiva e pela publicidade de brinquedos como contribuintes para
determinar comportamentos masculinos e femininos, étnicos e etdrios. Ao descrever a forma dos
anuncios publicitdrios desses produtos, demonstra a atua¢do no comportamento das criancas,

que estd para além da informacao e do entretenimento:

As bonecas, além de jovens, sdo magras, a exemplos da Barbie e suas
similares. E praticamente inexistente a fabricacio de bonecas idosas, gordas
ou negras. [...] Quanto aos aspectos geracionais [...] também é possivel
observar o quanto, nas histdrias infantis, as personagens idosas sdo geralmente
destinadas ao papel de bruxas ou feiticeiras, ao contrdrio das fadas, todas
jovens e belas, de aspecto angelical, além de brancas e magras. (Ibidem, p.
171).

A autora chama a atenc¢do para a necessidade de uma andlise critica dos materiais
didéticos e para-didéticos utilizados na educacdo infantil, bem como demais objetos culturais.

Assim € possivel identificar os significados que, ultrapassando em muito o esperado

entretenimento, atuam na formagao de identidades e subjetividades infantis.

Outro importante trabalho na linha de midia e educagido € realizado por Sabat

(2003) e Kellner (1998) sobre os aspectos pedagogicos da publicidade que atuam na formacao
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das identidades de sexualidade e género, ensinando modos padronizados de se comportar e
sentir nas relagdes afetivas e individuais. Considerando a grande producdo de imagens da
atualidade, através delas se possibilita uma forma de atuacao pedagdgica que produz conceitos e
pré-conceitos sobre aspectos sociais, maneiras de pensar e agir, de estar no mundo e de se

relacionar com ele.

A construcio de imagens que valorizam determinado tipo de comportamento,
de estilo de vida ou de pessoa, ¢ uma forma de regulacdo social que reproduz
padrdes mais comumente aceitos em uma sociedade. E fécil imaginar que o
que quer que seja mostrado em um anuncio publicitdrio — cendrio, situacdes,
pessoas, paisagens — t€m significativa importancia, pois € um momento que
estd ali fixado e, como tal, ele parece estar nos dizendo: este momento estd
aqui por que ele é importante e faz parte de nossa vida cotidiana. A
publicidade ndo inventa coisas, seus discursos, suas representacdes, estao
sempre relacionadas com o conhecimento que circula na sociedade; suas
imagens trazem sempre signos, significantes e significados que nos sio
familiares. (SABAT, 2003, p. 150).

De acordo com a supracitada autora, a publicidade apresenta relacdes de género e
modelos sexuais capazes de produzir e reproduzir identidades e representacdes. Nesse sentido
ela € considerada como espaco educativo, que apresenta como referéncia o padrdo cultural

hegemonico.

Kellner (1998), em um trabalho voltado especificamente para a leitura de imagens
da publicidade, nos alerta que a educacgio formal devia prestar mais atencdo a esses tipos de
conteuidos, desenvolvendo uma pedagogia critica que estivesse voltada para a leitura de
imagens. “Um tal esforco seria parte de uma nova pedagogia radical que tentasse ir a raiz de
nossa experiéncia, nosso comportamento e conhecimento, € que objetivasse a liberacdo da

dominagdo e a criacdo de novos eus, plurais, fortalecidos e mais potentes [...].” (Ibidem, p. 109).

Para ele, desenvolver um alfabetismo critico para leitura de imagens capacitaria 0s
individuos a discernirem compulsdes e atracdes ocultas pelo consumismo, favorecendo
competéncias emancipatérias na sociedade de capitalismo consumista manipulatério e tornando
os cidaddos mais ativos no processo de transformacao social. “Longe de serem simplesmente
exemplares planos e unidimensionais da cultura imaginética contemporanea, [...] os antncios
sdo textos culturais multidimensionais, com uma riqueza de sentidos que exige um processo

sofisticado de decodificacdo e interpretacdo.” (Ibidem, p. 112).
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Louro (2003) elabora uma discussdo sobre a forma como o cinema massificou-se,
tornou-se uma instituicdo cultural popular, e conseqiientemente uma poderosa instincia
educativa, capaz de influenciar identidades e subjetividades. Esta € e foi, desde o inicio, uma
producado estética que produzia/produz uma ética, com pretensao de falar para uma totalidade,

anunciando “verdades” construidas a partir dos seus enredos e dos seus astros e estrelas.

O cinema hollywoodiano era, entdo, uma inddstria poderosa, sustentada pelos
grandes estidios — um sistema que vendia muito mais do que filmes. Essa
inddstria envolvia revistas, moda, produtos de beleza, discos, clube de fas...
Ela vendia um estilo de vida, ela ensinava um jeito de ser, ela construia e
legitimava determinadas identidades sociais e desautorizava outras. Sua
abrangéncia e poder eram efetivamente muito significativos. (LOURO, 2003,
p. 425).

Este, entre outros trabalhos elaborados pela estudiosa, € fundamental para
compreendermos a construcao discursiva de modelos comportamentais ideais para faixas etarias
e géneros distintos. Como Sabat (2003), Louro (op. cit.; 2001) enfatiza em seus trabalhos as

questdes de sexualidade e género.

Costa atua analisando as pedagogias culturais disponiveis para criancas e
adolescentes em shoppings (2005) e em programas televisivos (2002). Nesse segundo trabalho
desvela as intencionalidades subjacentes do programa infantil Bambalud, entdo apresentado
pela Rede Globo. Nessa pesquisa ela demonstra como aquela producdo estabelece relacoes
bindrias e maniqueistas, onde tudo e todos podem ser postos do lado ou do bem ou do mal.
Assim ela ajuda na compreensdo da televisdo como um aparato cultural e econdémico de
entretenimento que circula em seus textos significados condizentes com projetos politicos,

sociais e culturais hegemonicos, forjando consciéncias e moldando condutas.

A trama que a autora se refere tem como cendrio duas cidades ficticias: Bambulud e
Magush, representando respectivamente o bem e o mal. Vejamos um trecho de sua reflexiva

descricao:

Bambulu4 € limpa, clara e organizada, ocupando lugares de destaque o bar, o
hotel, a praca, a escola, um centro cultural e até um Jardim dos Pensamentos
Felizes. Tudo isso forma um conjunto ordenado, harmonioso e iluminado. Em
posi¢do oposta, instala-se Magush, cuja composi¢do identitdria recorre a
alguns elementos tomados de empréstimo a filmes de fic¢do cientifica, como
Blade Runner, por exemplo. Este é o caso da representacdo das cadticas cenas
de rua em que, misturados com sujeira e vestigios de lixo tecnoldgico,
circulam os seres do mal — sombrios e replicantes, engolidores de fogo,
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malabaristas e (pasmem!) portadores de deficiéncia fisica. [...] Sob a luz e sob
os auspicios da normalidade, de uma moral socialmente aprovada e de
sentimentos desejdveis, movimenta-se a populacdo e os jovens alegres de
Bambulud, cooperativos, trabalhadores e solidarios, vestidos como pessoas
comuns e envolvidos em acontecimentos da vida cotidiana. Nas sombras de
Magush, esquivam-se os “maus elementos”, sujos, trajados de preto a moda
das socialmente proscritas culturas juvenis punk e dark, sempre envolvidos em
rusgas e competicdes, ocasido em que empregam uma linguagem repleta de
girias e xingamento. (COSTA, 2002, P. 77).

As suas descri¢des se seguem denotando o contetdo classista, normativo, étnico e
maniqueista destinado a criangas protagonizado pelos produtores da Rede Globo. A leitura
critica desse programa esclarece o modelo de boa e m4 juventude defendido por esta emissora,

além de demonstrar uma ma relagao com o diferente, tornando-o sindbnimo de mal ou nocivo.

Em sua dissertacdo de mestrado, Figueira (2002) traz uma importante pesquisa
sobre os modos de produgcdo do corpo adolescente a partir de textos da Revista Capricho
relativos a corpo, beleza, moda e satide, buscando entender o que esse meio ensina a garotas
leitoras sobre o seu corpo. Nessa pesquisa a autora trabalha basicamente com andlise de textos
escritos e imagens do corpo publicados na revista e tem como referéncia os Estudos Culturais

britinicos.

A Capricho &, portanto, um local a constituir garotas e garotos. A dizer o que é
apropriado ou ndo fazer, comer, praticar, namorar, vestir, ser, parecer. Ou seja,
a produzir formas de ser masculino e de ser feminina. Formas também de
produzir o corpo cuja aparéncia imediata deve dizer de um ou de outro sexo.
Afinal, num tempo onde o corpo € lugar da identidade sua aparéncia € o local
primeiro da inspe¢ao e também do controle. (FIGUEIRA, 2002, p. 161).

A grande contribuicao destes trabalhos € a sua capacidade de expor os fatores que
deslocam a escola do centro para as bordas das representacdes e construcdo de significados
culturais da contemporaneidade. Eles denunciam a existéncia de uma cultura especifica
destinada a criancgas, adolescentes e mulheres, produzidas por grandes corporagdes
empresariais, donas de enorme poderio econdmico. Os estudiosos supracitados nos apresentam
formas de atuacdo de uma economia e cultura da afetividade que tem o poder de atuar
mobilizando sonhos, fantasias, virtualidades que influenciam nossas identidades e
subjetividades. A construcdo do que somos e do que acreditamos estd, assim, diretamente

atrelada as narrativas dessas instancias de poder.
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Prossigo a discussdo aqui empreendida evidenciando as caracteristicas da série
Malhagdo, como um género ficticio, produto da cultura de massa. Trato, portanto, do seu
formato, das personagens, e das narrativas, como maneira de demonstrar as formas de sua

atuagdo pedagogica, construtora de um discurso acercada juventude.
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CAPITULO 2

A SERIE MALHACAO: DELINEANDO O OBJETO DE ESTUDO

2.1 MALHACAO: TELENOVELA OU SOAP OPERA?

Ao realizar um trabalho que tem como intencao principal evidenciar os aspectos
pedagogicos de um programa televisivo enderecado a adolescentes, parto do pressuposto
anteriormente evidenciado, de que a formacdo humana acontece continuamente em diversos
campos, sendo a escola apenas uma entre as tantas instancias educativas presentes na sociedade.
Considero também que a educacdo na contemporaneidade ndo pode ser pensada sem que se
avaliar a presenca constante dos meios de comunicacdo de massa, bem como a infinidade de
formatos e contetidos presentes neles. Nesse contexto, a televisdo possui merecido destaque
devido ao seu poder de alcance para um publico numericamente superior ao alcancado pelos

demais meios de comunicagao e pela heterogeneidade da sua programacao.

Como todos os meios de producdo inseridos no contexto da sociedade capitalista
necessitam se readaptar constantemente para conseguirem se manter, a indudstria da televisao se
especializou e adquiriu competéncia para oferecer produtos culturais baseados no gosto e na
formacdo do gosto de um publico cada vez mais diverso, considerando, para isso, diferentes
faixas etarias, classes sociais, sexos, etnias e niveis de escolaridade, através de constantes
pesquisas de recepg¢do. “Existe algo previsto para todos. Para que ninguém escape, as distincoes

sdo acentuadas e difundidas.” (HORKHEIMER; ADORNO, 2000, p. 172).

Nesse contexto, a série Malhacdo se situa como o legitimo produto da cultura de
massa, advindo da industria cultural e elaborado para a comercializacdo imediata com produgao
e difusdo ilimitada garantida pelo meio televisivo. Independente das intencdes dos seus
conteudos, por ser um programa amplamente acessivel, ja possui um inerente efeito formativo.
Pensando assim, lembro que o poder pedagégico de uma enciclopédia ndo consultada € inferior

ao de um outdoor.
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Esse programa surgiu em meados da década de 90, gracas a competéncia que a
televisdo brasileira vem demonstrando em se especializar na sua programacdo, buscando
atender a um publico cada vez mais diferenciado”. A Malhagdo traz em sua forma e contetido
caracteristicas que a coloca entre dois géneros que se consagraram na cultura de massa durante
o século XX: a telenovela brasileira — produto exportado para varios paises —, e a soap opera
americana®™. Representando, neste sentido, uma inovagdo entre as produ¢des enderecadas aos
adolescentes no quadro da televisdo brasileira e demonstrando a capacidade que os produtos de

massa possuem de se redefinirem constantemente.

Estes dois géneros sdo ficgdes seriadas advindas do melodramatico folhetim dos
séculos XVIII e XIX, e surgiram gragas ao desenvolvimento dos meios de comunicagdo de
massa. A soap opera nasceu no contexto norte-americano, possibilitada pelo surgimento da
industria radiofOnica. A radionovela, embora seja contemporanea, € inspirada nela e passou a
existir na década de 40 na América Latina, como um produto importado. Ambas foram
inicialmente patrocinadas pelos produtores de detergentes e tiveram as mulheres donas-de-casa

como publico-alvo®.

Porém, em contextos culturais diferentes, esses dois produtos tomaram caminhos
narrativos distintos. As radionovelas se mantém fiéis ao estilo melodramatico e seqiiencial dos
folhetins, subdividindo-se em capitulos didrios. No contexto da América Latina, com o advento
da televisdo, as novelas transmitidas pelo rddio se adaptam ao novo meio, € em pouco tempo as

telenovelas™ se transformaram no mais popular dos génercs literdrios da cultura de massa.

De acordo com Andrade (2000; 2003), as soap operas na versao televisiva sao

ficcdes narrativas organizadas em segmentos nao-lineares, isto €, sem uma histéria principal

" Desde o inicio da década de 1980 que a midia de modo geral e a televisdo especificamente descobrem o
potencial de consumo de criancas e adolescentes, e baseado nisso criam uma diversidade de produtos tendo em
vista esse publico. Os primeiros programas enderecados aos adolescentes eram gincanas de auditério, baseadas
no gosto desses telespectadores pelo jogo, apresentados pela TV Cultura. Esse foi o caso do Proibido Colar e
Quem Sabe, Sabe. A primeira fic¢io seriada para este publico também ficou por conta dessa emissora, no inicio
da década de 1990: Confissées de Adolescente. Armagdo Ilimitada (1985-88), produzida para a Rede Globo, foi
outra série que marcou a ampliacio de programagdes para essa faixa etdria.

8 Sendo uma soap opera enderecada a adolescentes e mantendo diversas caracteristicas das telenovelas nacionais
ha muito consagrada pelo publico, a Malhagdo garante uma audiéncia superior, visto que agrada a um publico
bem mais diversificado: mulheres donas-de-casa, para quem sdo enderegadas as suas congéneres: as telenovelas;
os adolescentes — seu publico-alvo; e as criangas — devido a facilidade de acesso das mensagens e do horario.

» E v4lido observar que, de acordo com Andrade (2000), os folhetins — diversamente da radionovela e das soap
operas — eram consumidos principalmente pelo publico masculino.

% Machado (2005) nos lembra que o seriado audiovisual surgiu primeiramente no cinema, por volta de 1913, em
decorréncia da qualidade das salas de projec@o populares, onde o publico ficava de pé ou em incomodos bancos
de madeiras sem encostos. Essa estrutura ndo permitia que suportassem longas metragens.
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que conduza a trama no dia a dia, até o fim; compostas geralmente por episédios independentes
e pela predominancia de cenas gravadas em estidio. Trabalha-se com ntcleos, que t€ém como
base um elenco mais ou menos fixo e a histéria se desenrola por um tempo indeterminado,

podendo durar décadas a fio.

Enquanto as soap operas podem contar diversas histérias independentes, separadas
por episddio, mantendo os mesmos personagens ou parte deles; a novela, que vem de novelo,
relacionado ao conto que vai se “desenrolando” gradualmente, conta apenas uma histéria ao
longo de sua apresentacdo seriada, com inicio, meio e fim, entrecortada por capitulos que
diariamente recomec¢am de onde pararam. A duracdo média de uma telenovela brasileira € de 6
meses. A estrutura narrativa € invariavelmente baseada na crenga do amor romantico, permeada

pelo exagero préprio do estilo melodramatico.

Ela [a telenovela] joga com as expectativas melodramdticas da audiéncia
continuamente estimulando o desejo de conclusdo da histéria. Sugere este
desejo como irrealizdvel porque aponta conclusdes que se direcionam para
futuras tensdes. A necessidade de retorno a ordem &, pois, adiada
indefinidamente por meses e meses, estabelecendo assim, o suspense da
narrativa. Este grande invento de Scherezade para salvar sua cabeca da espada
do rei Shahirar em As mil e uma noites € uma estratégia narrativa que foi
soberbamente absorvida pelas telenovelas. (Idem, 2003 p. 77).

Observando as caracteristicas das soap operas americanas e das telenovelas
nacionais, podemos encontrar na série Malha¢do muitas similaridades com estes dois estilos
literarios da cultura de massa. Certamente o que mais aproxima essa producdo de uma soap
opera € o tempo indeterminado de duracdo; em 2006 ela entrou para sua segunda década, com
11 anos ininterruptos de apresenta¢des didrias, ultrapassando em muito” as metaféricas mil e
uma noites de Scherazade. Talvez por isso seja denominada por Andrade (2000; 2005) como
sendo uma soap opera a brasileira. Vejamos mais detalhes do seu formato e da sua estrutura

narrativa no topico seguinte.

* Depois de 7 anos de programagio, completos em dezembro de 2002, a Malhagdo contabilizava 1.900 capitulos,
e em janeiro de 2005 ja havia apresentado 2.416 capitulos.
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2.2 ESTRUTURA NARRATIVA E FORMATO DE UMA SOAP OPERA A BRASILEIRA32

A série Malhagdo € organizada em temporadas com duragdo de um ano; através de
capitulos apresentados de segunda a sexta-feira, nos finais de tarde, com 25 minutos de duracdo
cada. Este tempo coincide, aproximadamente, com o inicio e o fim do calenddrio escolar
nacional, porém, sem que haja intervalo de férias entre uma temporada e outra. Entre janeiro e
fevereiro encerram-se parcialmente as histdrias anteriores, resolve-se o conflito central, e inicia-

se um novo ciclo.

Entre uma temporada e outra boa parte do elenco se despede da trama. Alguns
permanecem e se misturam com a “nova turma”, dando continuidade aos seus personagens € as
suas historias que agora se entrelagcam com outras. O contexto cenogrifico principal — um
colégio de ensino médio — € favordvel a essas modificacdes em cada ciclo anual. Assim como
na realidade, as pessoas mais efetivas da escola sdo funciondrios e professores. Os alunos

podem ficar mais ou menos tempo ali**; dependendo dasua aprovagio ou reprovagio.

Entre os diversos jovens do novo elenco, estd o casal protagonista, a quem pertence
a histéria principal da temporada. Como nas telenovelas, estes personagens desempenham
papéis de pessoas exemplares, simbolos de justica, bondade e inteligéncia. S@o os herdis
contemporaneos. Pessoas de valores éticos inabaldveis; alunos, filhos, amigos e namorados
exemplares; possuem senso de humor; e estdo sempre prontos a ajudar o proximo. Se erram,
com certeza foi uma casualidade ou um engano. Prontamente se arrependem e voltam atras para
corrigir o erro. Eles sdo também simbolos de beleza e juventude. No exemplo de vida
“politicamente correta” dos protagonistas, hd um forte discurso pedagdgico ativado através de

um modelo de personalidade a ser seguido.

Embora possuam valores sobre-humanos, essas pessoas perfeitas sao humanas, e,

como tal, se apaixonam perdidamente. Porém, para que essa histéria de amor se realize é

2 As informagdes deste topico sdo concernentes ao formato das temporadas entre 1999 e 2006, ou seja, desde
que o programa tem o Colégio Miiltipla Escolha como cendrio principal.

% E muito habitual nessa producdo a entrada e a saida definitiva de personagens em qualquer periodo da trama;
condicionadas as necessidades de renovagdo das histérias dos niicleos secundarios. Sdo bastante freqiientes
também as participagdes especiais. Estas acontecem devido a constincia de temdticas destacadas pelos
merchandisings sociais. As participagdes especiais podem ocorrer também quando os atores que representam
personagens professores, € estdo por mais de um ano no programa, gozam suas férias, necessitando —
diferentemente dos personagens alunos — serem substituidos nesse periodo.
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necessdria uma enorme luta com encontros, desencontros € muito sofrimento que dura toda a
trama, causado por intrigas, armadilhas e md interpretacdo®. Nesse sentido o amor romantico na
série Malhacdo tem um tratamento muito préximo das telenovelas, valendo aqui lembrar a

descricao feita por Andrade (2005, p. 85) ao se referir as mesmas:

O encontro deve ser um processo, onde vemos o heréi e a heroina
gradualmente superarem as intrigas, as desconfiancas e as suspeitas, até
atingirem a maturidade final e estarem aptos a recepcdo da recompensa de um
final feliz, com direito a casamento catdlico, de véu e grinalda.

No desenvolvimento da trama, as histdrias secundarias se enlacam com a principal,
e assim, naquele mundo tudo faz parte de tudo, os diversos niicleos mantém interacao constante.
Paralelo ao conflito central, varios conflitos menores serdo iniciados e resolvidos no decorrer da
temporada. Isso se constitui como mais uma especificidade das telenovelas, descrita por

Andrade (op. cit., p, 78):

Uma das caracteristicas da telenovela-padrdao se traduz em termos
dramatirgicos: € preciso criar historias, ficcdo, enredo para preencher as
péginas e os minutos do programa. E preciso enredar, ligar, relacionar os fios
dessa histéria central, instituindo, por conseqiiéncia, muitas outras paralelas.

Nessa trama podem ser encontradas outras caracteristicas das telenovelas nacionais

descritas pela supracitada autora, que faz recordar os melodramaticos folhetins:

Nas telenovelas, o forte emocionalismo, a polarizacdo moral e a
esquematizacao, os extremos do ser, das situa¢des, das acdes, a vilania aberta,
a perseguicdo aos bons e o reforco da virtude ao fim constroem expressdes
inflamadas e extravagantes. A polarizacdo entre o bem e o mal trabalha para
revelar a sua presencga e sua operacdo como forcas reais no mundo. O conflito
sugere a necessidade de reconhecer e confrontar o mal, de combaté-lo e de
purgé-lo para que a ordem social apareca. (Idem, 2003, p. 57).

Todas essas caracteristicas estdo presentes no enredo da série Malhagdo. Porém, é
dado um tratamento diferenciado para o destino dos vildes: enquanto nas telenovelas eles sdao
punidos e expurgados do convivio social — seja através da morte, da prisdo ou da miséria — na
série em estudo os vildes, depois de serem devidamente punidos® — seja pela escola, pelos

amigos, ou mesmo pela lei — permanecem na temporada no ano seguinte para resolverem suas

¥ O amor romantico na série Malhagdo serd discutido com mais profundidade no capitulo seguinte.
* Ver mais detalhes do tratamento dado aos vildes no item 3.5.
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“pendéncias”, saindo somente quando estdo aptos a vida social — o que também funciona como

um motivo para permanecerem natrama por mais tempo.

Outra peculiaridade deste enredo que o diferencia das telenovelas nacionais e das
soap operas americanas, diz respeito ao formato da gravacdo das cenas. Enquanto naquelas
predomina um tipo de produ¢do de imagens em primeiro plano, com freqiientes gravacdes em
estidio (no caso das soap operas), na Malhagdo geralmente as cenas sdo gravadas em segundo
e terceiro planos, em detrimento do primeiro, mostrando imagens de corpo inteiro e tendo

espagos abertos como pano de fundo.

Essa caracteristica técnica pode estar associada a elaboragdo de um discurso acerca
da juventude. Através dela € possivel mostrar atividades esportivas, brincadeiras entre grupos de
amigos, na dindmica do cotidiano da vida escolar ficticia, € mostrar abundantemente a
jovialidade daqueles corpos esbeltos sempre vestidos de acordo com a moda juvenil da

atualidade™.

2.3 MarLHACA0: 11 ANOS DE REINVENCAO QUE RIMAM COM AUDIENCIA

E préprio dos produtos da cultura de massa se reinventar constantemente conforme
as necessidades do mercado. A queda da audiéncia é o principal motivo para grandes
transformacdes ou mesmo para o fim de uma programacio. A série Malhagdo para se manter no
ar por tanto tempo passou por grandes modificacdes no enredo, no formato e nos personagens.

O segredo de sua manutencao €, de fato, a capacidade de mutacao.

No periodo de 11 anos, além das habituais substituicdes de personagens,
protagonistas e histéria principal, esse programa passou por trés cendrios distintos — o que
implicou diferentes modos de prosseguimento da trama. Nos primeiros anos as histérias se
passavam no contexto de uma academia de gindstica; depois de 3 anos passou a contar apenas
com um pequeno estidio, que representava uma quitinete: O Muquifo do Mocoto. E a tdltima
versao, que dura até hoje, sem demonstracao de maiores modificacdes, é o cendrio da escola de

ensino médio, Colégio Miiltipla Escolha.

% As questdes relacionadas a apresentagio do corpo serdo analisadas no item 3.3.
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E interessante observar que a Malha¢do estabelece um fio condutor entre essas trés
fases, que dd a nocdo de continuidade, apesar das muitas reinvengdes. A principal delas é a

manutencio do nome do programa. Na seqii€éncia veremos mais detalhes desses trés mamentos.

2.3.1 Malhagdo: uma academia de ginastica

Nas quatro primeiras temporadas (1995 a 1998) o programa teve como cendrio
principal uma academia de gindstica de luxuosa estrutura (lanchonete, piscina, sauna,
vestudrio), situada na Barra da Tijuca. O complexo oferecia, além das tradicionais gindsticas
localizadas para modelagem e manutencdo do formato dos corpos, diversas modalidades
esportivas, como natacdo, karaté, futebol, além de aulas de danca para adolescentes de classe

média e média alta do Rio de Janeiro.

Nesse contexto a Malhacdo contou histérias do mundo adolescente, em uma
estrutura narrativa que, pelo menos nos primeiros anos, trazia pequenos conflitos que tratavam
de determinadas tematicas como virgindade, primeiro beijo, aparecimento de espinhas, namoros
proibidos, entre outros proprios do periodo pubertario. O que se iniciava na segunda-feira se
resolvia até a sexta, quando surgia o fio condutor para o assunto da semana seguinte. Naquele
momento a atracdo se mostrava menos preocupada com a discussdo de questdes de relevancia
social, as quais se aproximavam do mundo adulto. “Durante os primeiros quatro anos da série o
lado informativo foi colocado em segundo plano. Com um cendrio tipico de classe média, o
programa se restringia a abordar questdes como o culto ao corpo bonito, as paqueras e os agitos

da juventude.” (VIVARTA, 2004, p. 94).

Se por um lado o tratamento dado ao amor romantico era mais ingénuo e com
menor aprofundamento, como assinala Andrade (2005), por outro, era visivel uma maior
exploracdo das imagens do corpo. Com freqii€ncia apresentavam-se cenas em que homens e
mulheres demonstravam sua jovialidade, em corpos magros, sadios, sarados, praticando
exercicios ou esportes e vestindo roupas que enfatizavam a perfeicao da silhueta. Verdadeiros
desfiles de corpos com padrdes televisiveis. De acordo com o enredo, a academia era o espago

central na vida dos personagens; lugar onde ocorria parte importante da histéria de suas vidas,
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denotando um tanto de futilidade. Aqui € vélido recordar uma reflexao elaborada por Magalhides

Junior (2004, p. 64-65) arespeito daqueles ambientes:

Podemos encontrar nas paredes e nos espelhos desenhos de corpos “perfeitos”.
Modelos para serem copiados. “Esculturas” bem definidas. “Massas” um tanto
amorfas, em busca de modelagens. Equipamentos os mais diversos que visam
a uma estética. E um atelier de arte? Ndo somente! Nosso cendrio é um, mas
com mudltiplas intenc¢des, formatos, discursos e necessidades. [...] As vezes
busca-se modelar/atelier, constituir um corpo ‘“‘sarado”/hospital, comprar e
vender produtos/comércio [...] como também € espaco para conhecer,
conversar, namorar, trocar olhares, melhorar a auto-estima.

IM
atores convidodos

NICO PUIG

Figura 1 Figura 2
Abertura da Malhacdo — 1995 Abertura da Malhagdo — 1996

As imagens da abertura de 1995 mostravam varias méaquinas de musculacdo em
movimento, embaladas pela composi¢do e musica Assim caminha a humanidade de Lulu
Santos. Em 1996 eram mostrados corpos em movimento, sugerindo assim o esfor¢o fisico
necessdrio para conseguirem a “perfeicdo fisica”. Os textos dos enredos ndo focalizavam com

freqiiéncia as formas fisicas daqueles corpos, as imagens falavam por si.

A partir de marco de 1998 o programa ganhou outros espagos cenograficos, e a
academia deixou de ser o centro. “A Malhacao nessa fase passa a contar com cenas externas.
Além do universo das corridas de carro, foi explorado também o dia-a-dia de uma produtora de
videos.” (DICIONARIO DA TV GLOBO, 2003, p. 406). Nesse periodo percebe-se uma maior
incursdo pelo mundo adulto, sendo os protagonistas mais maduros do que de costume; e

tratando, pela primeira vez, uma tematica mais séria: gravidez na adolescéncia.

Muitas cenas eram gravadas em espagos como um autddromo, praia de Mucuim,

produtora de videos e restaurantes. O casal protagonista era Bruno (Rodrigo Faro) e a jornalista
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Alice (Céssia Linhares); destacava-se, embora em plano secundério, o namoro de Cacau

(Juliana Baroni) e Barrdo (Bruno Gradim), que enfrentaram uma gravidez ndo planejada.

Esta temporada culmina com o fim da academia, que foi vendida e demolida. No

final dessa temporada a Malhagdo jé havia apresentado pouco mais de 800 capitulos.

A temporada termina com grande parte do elenco se despedindo da histdria.
No capitulo 806, insinuam-se os elementos da nova fase, com a volta de
Mocoté. Ele vem matar a saudade da academia e conta para os amigos que
estd querendo escrever a historia da Malhagdo pela Internet. [...] A dltima cena
é gravada ao vivo, com Mocot6 em sua casa, anunciando o que ird acontecer a
partir de entdo. (DICIONARIO DA TV GLOBO, 2003, p. 406-407).

Sendo Mocoté (André Marques) ex-aluno da academia, estabelece-se assim o fio

condutor que d4 o sentido de continuidade a atracao.

2.3.2 Malhagdo.com em: O Mugquifo do Mocoto

Figura 3
Abertura da Malhagdo no formato interativo — 1998/1999

Em outubro de 1998 inicia-se a nova fase da Malha¢do com grandes transformagdes
no formato, na abertura e no cendrio. Como indicavam as imagens que o abria, agora o
programa ¢ interativo; incentivando a participacdo do telespectador através do telefone e da
Internet. O cendrio se resumiu a um quarto: O Mugquifo do Mocoté que funcionava como um
estidio, de onde aconteciam as apresentacdes. O nimero de atores efetivos se resumiu a 5

jovens. O objetivo agora era discutir junto ao publico algumas temdticas préprias da juventude,
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como por exemplo: a decisdo de sair da casa dos pais para morar s6. Essa temporada tinha ainda
por finalidade fazer uma retrospectiva dos anos anteriores através da participag¢do especial dos

ex-integrantes do elenco.

Do Mugquifo do Mocoto, nos meses seguintes a Malhagdo.com expandiu o cendrio,
ganhando mais dois espacos: um bar e um prédio em ruinas que se transformou numa espécie
de espaco cultural. Mesmo assim, ao que parece, comprovando-se pela curta duragdo, esse foi
um periodo experimental que ndo deu certo. Em outubro de 1999 aquele modelo foi encerrado

com meros 14 pontos no Ibope™’.

Na historia da soap opera que ndo tem fim, a continuidade se deu quando uma filial
de “um dos melhores colégios da cidade” € instalada no local onde funcionava a Malhagdo: o
Miiltipla Escolha. Além desse elemento de coesdo, a trama mantém trés atores da fase anterior,

estando entre eles, mais uma vez, o personagem Mocoto.

2.3.3 Colégio Multipla Escolha

Sob nova dire¢do, a fase Miiltipla Escolha significou uma reinvestida total no
programa. Além das inovacgdes e ampliacdes dos espacos cenogréficos, a estrutura narrativa
modificou-se de maneira que, salvo a continuacdo ininterrupta, a soap opera se aproximou
como nunca do formato novelesco. O objetivo era fazer uma trama que agradasse a um publico
de faixa etdria diversificada. “Nessa época, Waddington® assumiu a dire¢do com a orientacio
de ser implacével e, se fosse o caso, extinguir o seriado. [...] Além de ser atraente para os
jovens, Malha¢do deveria também ser um canal para os pais se informarem sobre o universo dos

seus rebentos.” (VALLADARES, 2005, p. 2/3).

% Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica.

% Novo produtor contratado para por em ag¢io as reformula¢des do programa.
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Além do colégio®, onde é gravada a maioria das cenas, a atra¢do conta com uma
lanchonete® e um clube com piscina e restaurante”, espacos de encontros extra-escolares,
lugares de lazer; uma republica, onde convivem alguns personagens alunos, sob a
responsabilidade de um adulto; e as residéncias dos personagens principais também passaram a
integrar os cendrios. Essas novidades sdo bastante apropriadas para a elaboracdo de um
programa que visa agradar adultos e adolescentes; e possibilita o tratamento de tematicas de
maior relevancia social. E assim que se inicia a utilizagio de merchandisings sociais®,

trabalhando tematicas bastante diversificadas.

No seu quinto ano de existéncia, percebendo que a proposta trabalhada até
entdo havia se esgotado, a Globo investiu ndo apenas em uma mudanca de
cendrio [...] mas também trouxe para os roteiros maior preocupacao com 0S
aspectos humano e social das histérias — inclusive, incluindo na trama
intervencdes desenvolvidas por sua drea de merchandising social [...].
(VIVARTA, 2004, p. 94).

Além das histérias de amor dos personagens principais e secunddrios, das paqueras,
encontros, desencontros, armacdes e intrigas através de uma rede que segue do comeco ao fim
de uma temporada, a série, nesse novo formato, trata de questdes que possuem uma té€nue

separacgdo entre a vida do jovem e a do adulto.

Essas sdo tematicas de relevancia social, com um curriculo cultural mais evidente
que outros, que visa a sensibilizacdo do telespectador jovem e adulto para determinadas
discussdes que estdo em pauta na agenda social. Como observa Vivarta (op.cit., p. 143), a partir
de entdo, “Malhacdo propde a insinuar valores, intervir no campo das mentalidades, criar um

espaco psicologicamente favoravel a novas atitudes.”

Entre as diversas tematicas ali discutidas — envoltas no enredo — foram destacadas
conflitos geracionais entre pais e filhos, primeira relagdo sexual, homossexualidade, aborto,

gravidez na adolescéncia, doencas sexualmente transmissiveis/ AIDS*®, erro médico, cAncer de

¥ No colégio as possibilidades de espaco cenogrifico aberto e fechado sdo virias, salas de aula, sala de
professores, dire¢do, biblioteca, patio, quadra, cantina, banheiros, piscina, além da entrada.

0 Mais um detalhe da capacidade de inovagio da mesmice que a Malhagdo, como legitimo produto da cultura de
massa, possui € a alteracdo do principal espagco cenografico auxiliar, que inicialmente se chamava Guacamole e
pertencia ao personagem Mocoté e, depois de um incéndio e varios proprietarios, se chama Gigabyte e pertence a
Dona Vilma hd mais de duas temporadas.

4 Esse espago é anexo ao colégio.
2 A atuacdo dos merchandisings sociais na série Malhagéo seré discutida no item 2.5.

4 “Nessa fase do programa foram feitas muitas campanhas com enfoque social, num total de 346 inser¢des sobre
gravidez na adolescéncia, Aids e os riscos das drogas.” (DICIONARIO DA TV GLOBO, 2003, p. 409).
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mama, separacdo dos pais, uso de anabolizantes, riscos de cirurgia plastica e de dietas
mirabolantes, racismo, primeiros socorros, exploracio do trabalho infantil, distirbios

psicoldgicos como mitomania, relagio professor-aluno, vestibular e teste vocacional.

Esse € um formato que estd no ar ha 7 anos e demonstra bastante aceitacdo entre o
publico. Mantendo o colégio e a lanchonete como cendrios principais, em cada temporada traz
algumas pequenas inovacdes no que se refere aos espacos cenograficos e as histdrias principais.

Até o momento ndo evidencia sinais de grandes transformacdes.

2.4 MAaLHACAO NA TEMPORADA DE 2006: SINOPSE, CENARIOS E PERSONAGENS

Trago neste tdpico inicialmente um quadro das personagens desta temporada,
explicitando sobre cada um: a foto, o nome ficticio utilizado na temporada — além do nome do
ator/atriz que o interpreta —, a idade, a situag@o sécio-econdmicae profissional, alguns tracos da
personalidade, a relacdo de parentesco e amizade com os demais. Tal quadro facilita a
compreensdo do capitulo seguinte, onde fago as analises do material empirico: falas, figuras e
recortes das histérias da temporada que contribuem para a compreensdo do objetivo aqui

proposto.

A utilizacdo de imagens, assim como os demais materiais de andlise, foi
imprescindivel para interpretacao do que me propus nesta pesquisa. Como ressalta Rossi (2003,
p- 9) “ela nos seduz por sua propria presenca; ja a palavra pressupde uma linearidade na sua
leitura. A palavra evoca algo que estd ausente; a imagem ¢é (jd) presenca, aqui e agora.” As

imagens e informacdes do item a seguir foram obtidas através do site da série Malhagdo™.

“ Disponivel em: <http://www.globo.com/malhacao>.



2.4.1 Os personagens
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Protagonistas

Figura 4

Caua (Bernardo M. Barreto)

19 anos, aluno do 3° ano, skatista profissional, filho
adotivo de Daniel, irmao, também adotivo, de Lucas.
Filho biolégico de Marco Aurélio e irmio de Eduardo.
Além das qualidades pertinentes a um protagonista,
tais como sinceridade, lealdade, capacidade de
perdoar, inteligéncia, senso ético; sendo um exemplar
namorado, amigo, filho, aluno, esportista e irmdo. Ele
€ ingénuo e possui a capacidade de perdoar. “Todos
merecem uma segunda chance.”

Figura 5

Manuela (Luiza Valdetaro)

17 anos, tnica mulher skatista do grupo, aluna do 2°
ano e ex-namorada de Eduardo. Mora com Raquel,
Antdnia e Roberta. E responsdvel, madura, se
preocupa com os outros. E virgem, leal, sincera,
romantica, sonhadora, se preocupa com as causas
sociais. Seu maior desejo € montar uma escolinha de
skate em uma comunidade carente. Suas brigas com
Caud se dao por causa das armacdes de Priscila e
pela falta de confianca dela por ele.
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Antagonistas

Figura 6 Figura 7
Eduardo Andrade (Gabriel Ainer) Priscila (Monique Alfradique)

18 anos, aluno do 3° ano, filho de So6nia e Marco | 17 anos, rica, aluna repetente do 2° ano, irma de
Aurélio, ex-namorado de Manuela. Eduardo € rico, | Fred e apaixonada por Caud; ela é a tipica
protegido pela mde, arrogante, preconceituoso, | “patricinha™®. Possui todas as qualidades
machista e prepotente. Porém possui forte sentimento | necessirias a uma antagonista: preconceituosa,
de perdedor perante o pai e perante o irmdo e rival | prepotente, mau-cariter e dominadora. Na disputa
Caud. E ele, juntamente com Priscila, o autor da | contra Manuela pelo amor de Caua, utiliza-se de
maioria das armagdes e intrigas da temporada para | todas as “armas” para conseguir o que deseja. Para
separar o casal protagonista. isso conta com a ajuda de Eduardo, Roberta e

Amanda. As duas s6 a ajudam no inicio da trama.

2

# 0O termo “patricinha” é uma giria hd muito tempo utilizada para se referir as garotas adolescentes que
absorvem a cultura do consumo de roupas de marca e estdo sempre preocupadas com a aparéncia. Ser
“patricinha” é sindbnimo de futilidade e ostentacio.



Demais personagens jovens entre 16 e 20 anos

Figura 8
Roberta (Camila dos Anjos)

18 anos, filha de Raquel, irma de Ant6nia e namorada
de Cleiton. Estuda no 3° ano, é a melhor amiga de
Priscila e Amanda, formava o “trio de patricinhas”.
Roberta representa uma garota com problemas
psicolégicos que interferem na sua indole: ela tem
obsessdo por comprar roupas de marca.

Figura 10
Mulambo (Gian Bernini)

18 anos, aluno do 2° ano e filho de Rosa. Vive uma
relacdo de dependéncia com Eduardo, por quem estd
sempre sendo humilhado e obrigado, a ajuda-lo nas
“armacdes”. Seus estudos sdo pagos pelo pai daquele,
que é patrdo de sua mde. Mulambo demonstra uma
personalidade fraca e influencidvel. Algumas vezes é
pego em pequenas infracdes, mas ndo chega a ser um
personagem mau-carater.

Figura 9
Cleiton (Fabricio Santiago)

18 anos, bolsista do Colégio Miiltipla Escolha,
aluno do 2° ano. Morador de favela, negro, pobre,
criado somente pela mae. No inicio da temporada
trabalhava como flanelinha nas ruas préximas do
colégio. Ja4 no final, namora Roberta, ¢ um dos
skatistas patrocinados pelo Largaddo. Representa
um jovem inteligente, ético e de extraordindria
capacidade de insercdo social. E o “bom negro”.

Figura 11

Jodao (Java Mayan)

20 anos, aluno repetente do 3° ano, irmdo de
Jaqueline e sécio de Hugo e Kiko, com quem
divide o espaco do trailer. Jodo estd na trama desde
a temporada de 2005, quando fez o papel de um
bad boy agressivo e namorou a personagem
Natasha. No final da temporada sofreu com o final
do romance e iniciou na fase de 2006 com uma
personalidade mais tranqiiila e madura. Vive um
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Figura 12
Download (Wagner Santisteban)

18 anos, namorado de Isabel, irmdo mais velho de
Pedro e empregado de Dona Vilma. Participa da série
desde 2005 e nesta temporada mora juntamente com
Pedro, seu irmao mais novo, Isabel e os demais
colegas, na republica.

| complexo romance com Marina.

Figura 13
Bel (Laila Zaid)

19 anos, ensino médio concluido, passou no
vestibular de jornalismo, trabalha no Giga como
garconete, mora na republica e namora o
Download desde a temporada de 2005. Embora
possua boa indole, sua principal caracteristica € ser
fofoqueira, sendo a necessaria divulgadora dos
acontecimentos na trama.

Figura 14
Kiko (Alexandre Slaviero)

20 anos e estd na Malhagcdo desde a temporada de
2003. Depois de desempenhar por temporadas
seguidas o papel de um garoto imaturo, embora “boa
gente”, na temporada de 2006 estd amadurecido,
namora todas e se torna pequeno empresirio,
montando uma empresa de fabricacdo de skates em
sociedade com Hugo e Jodo, com quem divide um
trailler proximo do Colégio Miltipla Escolha. Vai
viver um romance com Bérbara, que é mais velha que
ele 16 anos.

Figura 15

Amanda (Thiara Palmiere)

18 anos, aluna repetente do 2° ano, ex-namorada
de Kiko. Esta na Malha¢do desde a temporada de
2004; namorou Kiko em 2005. Amiga de Priscila e
Roberta por identificacdo de personalidade e
gostos, as trés sdo consideradas “patricinhas” da
turma. Porém entre as trés é a que tem
demonstrado bom senso quando elas “aprontam”
alguma coisa, mas ndo tem coragem para se
colocar contra o que Priscila impde.
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Figura 16
Tuca (Karen Junqueira)

17 anos, mora na republica, é aluna do 3° ano, amiga
de Giovana, Rafa e Bodao. No meio da temporada
inicia romance com Fred. Representa o papel de uma
garota de boa indole, mas ingénua.

Figura 18

Marcao (José Loreto)

18 anos, aluno do 3° ano, jogador profissional de
basquete. Amigo inseparavel de Jodo, Urubu e Kiko.
Marcdo estd na série desde a temporada de 2005,
quando namorou Kitty. Adolescente desengongado, de
boa indole, que valoriza muito as amizades e é muito
sensivel. Viverd um tridngulo amoroso entre Mariana

e Joao.

79

Figura 17
Marina (Juliana Boller)

17 anos, aluna do 2° ano, irmé de Vitdria e melhor
amiga Manuela. Ela é o centro do tridngulo
amoroso entre Jodo e Marcdo. E romantica, meiga

e dedicada ao namorado e aos amigos.

Figura 19
Fred (Dudu Pellizari)

17 anos, aluno do 2° ano, skatista, rico, irmao de
Priscila e amigo de Eduardo. Representa um garoto
mau cardter e preconceituoso. Apaixona-se e
namora Jaqueline e disputa o amor dela com
Urubu, através de armadilhas no inicio da trama.
Mas depois ‘“desencana” e investe no
relacionamento com Tuca.



Figura 20
Jaqueline (Joana Balaguer)

19 anos, aluna repetente do 3° ano, irma de Jodo.
Jaqueline estd na Malhagcdo desde a temporada de
2005 quando teve uma histéria complicada com
Bernardo, engravidou e teve um aborto espontaneo.
Nio dando certo seu romance com Bernardo, se
juntou a Urubu para separd-lo de Betina. Mas na
temporada de 2006 tenta se relacionar com Urubu e
conta com Fred para desencontrd-los, passando por
situacdes similares as que Bernardo e Betina passaram
por causa dela.

Figura 22

Siri (Marcos Pitombo)

18 anos, aluno do 3° ano e empregado de Dona Vilma
no Giga. E skatista e ciclista e pai de um garoto de 2
anos que ndo participa da trama.

Figura 21
Urubu (Marco Ant6nio Gimenez)

19 anos, aluno repetente do 3° ano e estd na série
desde 2005. Naquela temporada desempenhou o
papel de um garoto mau cardter que praticou
alguns crimes e no final passou alguns dias na
cadeia como puni¢do. Desde que saiu com
liberdade provisdria estd esperando julgamento e
se transformou em uma pessoa ética. Disputa o
amor de Jaqueline com Fred, de quem sofre
grandes chantagens.

Figura 23

Giovana (Giordana Forte)

16 anos, aluna do 2° ano, sobrinha de Afranio,
moradora da repiblica. Giovana representa o papel
da adolescente excéntrica, que se veste de forma
“esquisita”, com roupas coloridas, modelos
auténticos e cabelo lilds ou laranja. Embora seja
extrovertida, sofre por ndo ter um namorado.
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Figura 24 Figura 25
Bodao (Bernardo Mendes) Rafael (Icaro Silva)

17 anos, aluno do 2° ano. E morador da republica e | 18 anos, participa da série desde 2004, é aluno
muito amigo de Rafa e Giovana. Possui um jabuti | repetente do 3° ano e negro. Nunca namorou, ficou
fémea (a Madona), a quem trata como se fosse filha. | ou pelo menos beijou alguém. Mora na reptblica e
Boddo representa um jovem alternativo, punkeiro®®, | é o tnico dos adolescentes que possui um carro
que adora ouvir heavy metal e se veste sempre de preto | velho que tem o nome de Ogromdovel. Na procura
e com aderecos “estranhos”: correntes de metal nas | desesperada por uma namorada estd sempre
roupas, no pescocgo, pulseiras grossas de couro. aprontando alguma e se dando mal.

Pré-adolescentes

Figura 26 Figura 27 Figura 28
Antonia (Marcela Barroso) Pedro (César Cardadeiro) Lucas (Artur Lupos)

E filha de Raquel e irma de | Tem 12 anos, é irmao mais novo | Tem 12 anos, é filho adotivo de
Roberta, tem 12 anos, e ¢ | de Download e amigo de Antdnia | Daniel, irmdo também adotivo de
intelectualmente precoce, além de | e Lucas. Estd na série desde a | Caud e amigo de Pedro e Antonia,
centrada e madura. Sente uma | temporada de 2005, quando | pela qual esconde uma paixao.

paixdo secreta por Pedro, mas ele | namorou a personagem Juliana.
ndo lhe “d4 bola”.

“ Entre os elementos culturais punk estdo: o estilo musical, a moda, o design, as artes plésticas, o cinema, a
poesia, e também o comportamento (podendo incluir ou nio principios éticos e politicos definidos), expressdes
linguisticas, simbolos e outros cédigos de comunicagao.
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Personagens adultos, entre 30 e 47 anos

Figura 29
Daniel (Marcelo Novaes)

38 anos, jornalista, pai adotivo de Caua e Lucas; e ex-
skatista profissional. Ele é bastante sistemdtico. No
meio da trama inicia um romance com a
desorganizada Raquel. O que proporciona algumas
tiradas de humor.

Figura 31
Marco Aurélio (Juan Alba)

45 anos, € um empresdrio de sucesso, dono de uma

importante empresa de artigos desportivos. Na
juventude teve um romance com Luana (que ja
morreu), e nasceu Caua. Porém, ela sumiu sem que ele
soubesse da sua gravidez. Na seqiiéncia, casou com
Sonia, com quem teve um filho: Eduardo. Mas tem
com ela uma relagéo fria, e com o filho, dificuldades
de convivéncia e distanciamento, sendo bastante

Figura 30
Raquel (Claudia Ohana)

Ea professora de histéria, tem 38 anos e é mae de
Roberta e Antdnia. E ainda acolhe na sua casa e
considera como filha a personagem Manuela, filha
do seu ex-marido. E materna, divertida, jovial e
péssima dona-de-casa. Seu namoro com Daniel serd
tratado com bastante humor devido a diferenca de
personalidades entre eles.

Figura 32
Sénia (Angela Figueiredo)

42 anos, mae de Eduardo e mulher de Marco
Aurélio. De acordo com a trama, casou-se porque
estava interessada no dinheiro dele. Mesmo
percebendo a frieza da relacdo, ela mantém o
casamento e é autora de vdrias armagdes para manter
o marido distante do filho desconhecido. Mae
dedicada e protetora € também constantemente
acusada por Marco Aurélio de encobrir os erros do



Figura 33
Rosa (Cidinha Milan)

Tem 38 anos, é mae do Mulambo, e trabalha como
empregada doméstica na casa dos Andrade (Sonia,
Marco Aurélio e Eduardo) ha 20 anos. Ela representa a
mae capaz de fazer tudo pelo filho, porém capaz de
castigd-lo com rigidez, caso tenha conhecimento de
algo que ele faga de errado. E através dela que Caui e
Marco Aurélio ficam sabendo das armagdes de Sonia
para que pai e filho ndo se encontrassem.

Figura 35
Vinicios (André de Biase)

40 anos, solteiro, eximio cozinheiro, ele é responsdvel
pela republica, juntamente com o Afranio; participou
da temporada de 2004, se ausentou e retornou ao papel
que ocupava anteriormente. Ele impde regras e
puni¢des sobre os adolescentes nos casos de ma
conduta.
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filho e “passar a mao” na sua cabega.

Figura 34
Vilma (Bia Montez)

Inicialmente trabalhou como inspetora do colégio, e
depois se tornou a proprietaria da lanchonete Gigabyte,
onde emprega Download, Bel e Siri. Ela ndo pode ser
considerada uma personagem vila, porém seu maior
objetivo € juntar dinheiro e economizar, nem que para
isso tenha que explorar mais e mais 0s seus
funciondrios. “E pao-dura e pulso firme, para horror de
seus funciondrios!” O desafio dos jovens do nicleo é
tornd-la uma pessoa melhor, nem que para isso a
trapaceiem. Aquele € um nicleo bastante humoristico.

Figura 36

Adriano (Daniel Boaventura)

40 anos, é professor de fisica e diretor do colégio. E
competente, mas também timido e atrapalhado. No
desenvolvimento da trama inicia namoro com Vitdria.
O personagem Adriano substitui o professor Pascoalete
(Nuno Leal Maia), diretor nos anos anteriores.



Figura 37
Vitéria (Francisca Queiroz)

35 anos, paraplégica, professora de literatura e irma de
Marina. No decorrer da trama inicia namoro com
Adriano. Através dessa personagem a Malhacdo
discutiu as possibilidades e limitacdes de atividades
fisicas, vida afetiva e social das pessoas com
deficiéncia fisica; além dos preconceitos sofridos.

Figura 39
Hugo (Leonardo Machado)

34 anos, solteiro, socio de Kiko e Jodo; e namorado de
Karina. Este personagem inicia sua atuacdo no 2°
semestre da temporada, quando surge interessado em
investir na loja e fabrica de skate (Largaddo),
possibilitando assim, que esta empresa patrocinasse os
skatistas Caua, Cleiton e Mulambo.
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Figura 38
Barbara (Karla Muga)

Tem 36 anos e trabalha no Miiltipla Escolha como
secretdria do diretor Adriano. Ela ¢ organizada,
disciplinada e metddica: faz o tipo ‘“certinha”. As
investidas de Kiko, mais novo que ela 16 anos, vao
desestabiliza-la. Através do romance ente eles, a
Malhagdo traz para a discussdo as relacdes em que as
mulheres sdo mais velhas que os homens.

X " .il
Figura 40

Karina (Alessa Monticelli)
E professora de matemdtica, tem 29 anos, separada.
Embora faca o papel de racional e prética, seu sonho é

ser mae. Como Hugo, ela também inicia sua
participagdo no segundo semestre.
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Figura 41
Afranio (Charles Paraventi)

40 anos, solteiro, professor de Biologia, tio de
Giovanna. Suas aulas sdo bastante performaticas,
teatrais. Nesta temporada € o co-responsdvel pelos
adolescentes da republica, juntamente com o Vinicius.

Figura 42
Peixotao (Otto Jr.)

45 anos, professor de educacdo fisica e solteiro. Por ser
proveniente da escola militar possui uma personalidade
profissional inflexivel, sendo este o principal motivo
porque os alunos ndo gostam de sua atuacdo. A partir deste
personagem a Malhagdo tratou sobre relagdo professor-
aluno.

Figura 43
Beth (Chris Couto)

Esta € a terceira temporada desta professora de
inglés. Tem 39 anos, € solteira e bem relacionada
com os colegas de trabalho e com os alunos. E
uma personagem de bastante discricdo, sem
maiores polémicas na atuacio no enredo.
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2.4.2 Sinopse 2006

Esta temporada deu continuidade ao modelo dos tltimos 6 anos, acrescentando dois
espacos cenograficos. Além do Colégio Muiltipla Escolha, da lanchonete Gigabyte, da reptblica
e das casas dos personagens principais, a trama agora conta com o Casardo — espago desportivo
adaptado para a pratica de skate — é um local de encontro muito utilizado pelos rapazes, € o
Largaddo — cenério que funciona como moradia dos personagens Jodo e Kiko, e como fébrica e
loja de skate”. A histéria principal € centrada nos personagens Caud, Manuela e Eduardo, sendo

os dois primeiros protagonistas, enquanto o outro € o antagonista.

Eduardo e Caua, que inicialmente ndo sabem que sido irmdos, vao disputar o amor
de Manuela, que ja havia namorado aquele. Além do tridngulo amoroso, Malha¢do descreve a
procura pelo pai biolégico, empenhada pelo protagonista. Desta vez os personagens principais,
embora possuam, ndo moram com os pais verdadeiros. Em seus lugares, estdo os adotivos e
representativos: ela mora com Raquel, que a considera como filha; e ele, embora seja filho de
Marco Aurélio, é filho adotivo de Daniel, portanto vive com este. Essa estrutura enfatiza a
existéncia de outros tipos de organizagdo familiar, além da tradicional composta por pai, mae e

filhos.

Daniel (vitivo) e Raquel (separada) moram em um prédio no mesmo andar, em
apartamentos que ficam de frente um para o outro. Ele tem dois filhos adotivos (Lucas e Caua)
e ela tem duas filhas bioldgicas (Roberta e Antonia) e uma de consideracdo (Manuela). Marco
Aurélio, o pai biolégico de Caua, vive um casamento sem amor com Sdnia, com quem teve um

filho (Eduardo).

Entre as histérias de amor secunddrias, possuem maior destaque o romance entre
Jaqueline e Urubu — que depois de intrigas e desencontros, culmina em casamento; 0 namoro
entre Roberta e Cleiton — que colabora com amadurecimento e a modifica¢io da personalidade
dela; o tridngulo amoroso vivido por Jodo, Marcio e Marina; o antigo casal Bel e Download —
que enfim vivem a sua primeira “noite de amor’; e entre os adultos, os pares Raquel e Daniel, e

Adriano e Vitéria com quem o namoro € tratado através do humor.

47 Além de outras modalidades esportivas como futebol, voleibol e basquete praticadas pelos alunos no colégio, a
série nesta temporada dd um destaque especial ao skatismo. Essa € a prética esportiva profissional dos
personagens principais, a partir da qual ocorrem os principais conflitos da temporada.
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2.5 A ATUACAO PEDAGOGICA DOS MERCHANDISINGS SOCIAIS

Paralelo a um curriculo cultural que atua na formagdo de valores, conceitos e
atitudes, a partir de uma acao didatica implicita (reforcando os canones da beleza humana;
contribuindo para a manutengdo das problemadticas étnico-raciais brasileiras; influenciando nos
modos de relacionamento afetivo; nos comportamentos sexuais; reforcando o status quo da
classe dominante; e imprimindo uma concep¢cdo de juventude), a série Malhacdo realiza

também uma pedagogia cultural &plicita através dos merchandisings sociais.

O merchandising social € a tentativa deliberada, que a industria cultural, através dos
programas de entretenimento televisivos, empreende para atuar na formagao de opinido do
telespectador. Os meios privilegiados para esta intervencdo educativa sao produtos culturais
como novelas, soap operas, minisséries ou mesmo programas de auditério. Trata-se de
tematicas consideradas de relevincia social, que recebem um tratamento pedagdgico,
evidenciando-se a discussdo que deseja levantar ou a opinido que pretende incutir. Sua principal
caracteristica € a persuasdo dos discursos, que geralmente estdo entranhados no préprio enredo
da ficcdo, facilitando o acesso através de sua carga emocional. Essa idéia estd relacionada
diretamente a responsabilidade social das emissoras de televisdo com a educacdo dos

telespectadores.

A Malhagdo na versao Colégio Miiltipla Escolha investiu macigamente nesse tipo
de atuacdo pedagdgica; sendo o programa com a maior carga de campanhas de merchandising
social da televisdo brasileira. Eles sdo grandes fontes alimentadoras do enredo, colaborando
efetivamente para o desenvolvimento das histérias (principal e secunddrias). Para isso a
producdo conta efetivamente com o apoio de um departamento € com a consultoria de empresas

especializadas nas tematicas abordadas®.

Sem diivida, a estratégia de mobilizacdo da populagdo em torno de teméticas
sociais por meio do merchandising social tem uma série de méritos. Em
primeiro lugar, ela deflagra um processo de debate mais amplo sobre a
responsabilidade social dos meios de comunicagdo, colocando em foco os

* De acordo com Vivarta (2004), desde meados da década de 1990 que a Rede Globo vem incluindo de forma
sistemdtica discussdes de relevancia social em suas telenovelas do hordrio nobre. Em 1995 a novela Explode
Coragdo iniciou, tratando sobre a problemadtica do desaparecimento de criangas; em 2003 Mulheres Apaixonadas
levantou diversas questdes, sendo abordados temas como respeito ao idoso, violéncia urbana, violéncia
doméstica, alcoolismo, cancer na mama, além de virgindade e homossexualidade.
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compromissos concretos das emissoras para com suas audiéncias. Esse é um
ponto de grande relevincia em um quadro nacional marcado por sérias
desigualdades sociais e lacunas educacionais. Em segundo lugar, na medida
em que uma empresa assume um projeto de compromisso social, ela
potencialmente estimula que suas concorrentes também avancem rumo a
propostas similares. (VIVARTA, 2004, p. 186).

Mesmo pontuando os aspectos positivos desse tipo de iniciativa, Vivarta (op. cit.)
levanta alguns questionamentos sobre a forma de inser¢io e o campo de acdo de tais
experiéncias, lembrando que o compromisso social demonstrado se reverte imediatamente em
um investimento na imagem das emissoras empreendedoras, significando uma excelente arma

publicitéria.

A psicologa Maria das Gracas Marchina Gongalves (2004 apud VIVARTA, op.
cit.), questiona o tratamento que é dado a essas temdticas, apontando para alguns dos seus

limites, ressaltando-lhes a superficialidade e a postura “politicamente comreta’:

A medida que, em Malhacdo, o debate avanca em torno de questdes mais
polémicas [...] passa a ocorrer um processo de esvaziamento e filtragem de
conteiido, que termina convergindo para mensagens conservadoras ou, no
maximo, pautadas pelo que chama de “politicamente correto”. (p. 191).

O “politicamente correto” e o conservadorismo sao atitudes que se confundem com
uma prética educativa que ndo tem o objetivo de suscitar a verdadeira critica reflexiva nos
educandos/telespectadores. Sdo, portanto, apropriados para uma sociedade que ndo deseja
grandes transformacgdes, pelo contrdrio, necessitam manter o status quo. “Trata-se de um
comportamento simplificado para uma sociedade que ndo pode ou ndo quer mudar a sua
estrutura. E uma espécie de norma abstrata que garantiria a pacificacio das tensdes dos

diferentes.” (GONCALVES apud VIVARTA, 2004, p. 193).

A superficialidade na forma como sao tratados os diversos conteidos considerados
de relevancia social por essa trama nos remonta a atualidade das teorias da semiformacgado
empreendidas por Adorno (1996). E incontestdvel a importincia e necessidade de discussdes
sobre gravidez na adolescéncia, assédio sexual, aborto, homossexualidade, DSTs/AIDS,
trabalho infantil, desemprego, menores de rua, entre tantas outras que ja estiveram na pauta

desse programa.
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A narrativa novelesca, através do meio televisivo, é sem divida um espaco
privilegiado para esta empreitada. No entanto, tratamentos reducionistas impedem a verdadeira
reflex@o. O que tem nome de formacao na verdade é deformacgdo ou semiformacdo, que impede
ou retarda as possibilidades dos educandos/telespectadores constituirem posicionamentos

criticos sobre a sociedade na qual estdo inseridos.
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CAPITULO 3

REFLEXAO SOBRE OS MODOS DE ACAO DE UM CURRICULO
CULTURAL ENDERECADO A JUVENTUDE

3.1 MoDpOS DE ENDERECAMENTO DA SERIE MALHACAO

A elaboracao dos produtos da midia pressupde sempre um consumidor. “Os filmes,
assim como as cartas, os livros, os comerciais de televisao, sdo feitos para alguém. Eles visam e
imaginam determinados publicos” (ELLSWORTH, 2001, p. 13). E com base neles que os
“fabricantes” de artefatos culturais selecionam cada detalhe da composi¢c@o: meio e horério de
transmissdo, tempo de duracdo, texto, trilha sonora, género, linguagem, cendrio e figurino, de
modo que se traduza em uma mensagem atrativa para o telespectador. Nesse processo, o didlogo
entre produtores e consumidores se d4 através de pesquisas de recep¢do, que visam conhecer o

perfil social desses.

De acordo com Ellsworth (op. cit.), pensar as produgcdes da televisdo, da
publicidade e do cinema pela 6tica dos modos de enderecamento € mais do que pensar na
manufatura de mercadorias que agradem e que sejam consumidas por um determinado publico;
mas € estudar sobre quem se pensa que o espectador daquele programa € e quem o programa

quer que o espectador seja.

[...] a maioria das decisOes sobre a narrativa estrutural de um filme, seu
acabamento e sua aparéncia final sdo feitos a luz de pressupostos conscientes e
inconscientes sobre “quem” sdo seus publicos, o que eles querem, como eles
véem filmes, que filmes eles pagam para ver no préximo ano, o que os faz
chorar ou rir, o que eles temem e quem eles pensam que sdo, em relagdo a si
proprios, aos outros e as paixdes e tensdes sociais e culturais do momento.
(Idem, p. 14).

O objetivo principal das estratégias de enderecamento € conseguir a identificagdo

do telespectador, fazendo com que ele encontre naqueles contetidos “pedacos” da sua vida, ou
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que incorporem 2 sua vida “pedacos” daqueles contetidos. E assim que além do entretenimento,
e através dele, os produtores da midia ofertam aos seus consumidores modos de ser, de se
comportar, de viver que se transformam em habitus. Reforcam determinados padrdes sociais,
culturais e econdmicos, através de uma pedagogia afetiva e envolvente, interpeladora,

persuasiva, que atua de forma implicita e repetitiva, até se naturalizar.

Os modos de enderecamento constituem estratégias bastante complexas de
interpelar alguém, um certo publico, como se literalmente assim acenasse:
“Ei, vocg, veja o que fiz para vocé, exatamente pra vocé!” [...] E como se na
TV, através daquele conjunto de imagens e narrativas, alguém nos dissesse:
“Venha, venha ser sujeito disto que estamos lhe dizendo!”. (ELLSWORTH,
2001, p. 81-82).

Essas reflexdes nos conduzem as estratégias que a midia utiliza para a (re)producdo
de sentidos sociais, ou seja, a producio de discursos de forte poder pedagégico na formacgao de
opinido e reafirmacgdo de conceitos. Tomando aqui como exemplo a produ¢do em questao nessa
pesquisa (a série Malhacdo), constata-se nos seus textos* a (re)producio de um discurso acerca

da juventude.

Esse € um produto cultural que fala predominantemente para os jovens e sobre eles
e para tanto se utiliza da narrativa seriada, através da qual conta histérias de amor, encrencas e
amizades, a0 mesmo tempo em que levanta uma série de teméticas sobre questoes consideradas
de relevancia social por meio dos inumeros merchandisings sociais. Os discursos sobre
juventude dessa série sdo apresentados também pela trilha sonora, figurino, e pelas
caracteristicas fisicas dos atores e dos cendrios. As imagens também sdo relevantes para

compreendermos o enderecameno.

Na abertura de 2006, em um c/ip com duracdo de 55 segundos sdo mostrados todos
0S personagens em um movimento interativo que combina com o ritmo da musica Lutar pelo
que é meu (MERDONI JUNIOR, 2006)®. Essas imagens apresentadas em ritmo frenético sdo
marcadas pela presenca de um colorido forte, pelo movimento e vivacidade dos personagens. A

letra da musica de abertura € a seguinte:

¥ A palavra textos se refere a todo o conteido audiovisual: narra¢des, sonoplastia, cendrio e figurino;
compreendendo que fazem parte de uma gramdtica audiovisual que permite a sua decodificagdo pelo
telespectador.

%0 Miisica da banda de rock Charlie Brown Jr. com letra de Chordo (Carlos Godini Merdoni Jdnior), o compositor
do grupo. Ndo € a primeira vez que essa banda tem suas musicas embalando a abertura da Malhagdo. As
temporadas de 2000 a 2005 foram abertas ao som da musica “Vou te levar”; sendo substituida em 2006 por Lutar

pelo que é meu.
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A gente passa a entender melhor a vida/ quando encontra o verdadeiro amor/
cada escolha uma rentincia isso € a vida/ Estou lutando pra me recompor/ de
qualquer jeito seu sorriso vai ser meu raio de sol/ de qualquer jeito seu sorriso
vai ser meu raio de sol/ o melhor presente Deus me deu/ a vida me ensinou a
lutar pelo que é meu/ o melhor presente Deus me deu/ a vida me ensinou a
lutar pelo que é meu. (MERDONI JUNIOR, 2006).

Essa letra, ndo por acaso, demonstra uma relacdo com as mensagens narrativas
dessa ficcdo. O encontro com o verdadeiro amor, na série Malhacdo é uma das formas de
adquirir a maturidade, e assim, entender melhor a vida, possibilitando o encaminhamento para a

idade adulta.

Normalmente o figurino de uma fic¢do serve para evidenciar aspectos psicologicos,
culturais e sociais dos personagens. Na Malhagcdo de 2006, € através desse artificio que os
personagens Rafa, Boddo e Giovanna expressam seus estilos alternativos; Caud, Eduardo,
Manuela, entre outros, demonstram preferéncias esportivas; e Priscila, Amanda e Roberta
denotam sofisticac@o, luxo e futilidade. Além de confirmar estilos jovens de ser, o figurino
dessa producgdo levanta a discussdo sobre a auséncia do uniforme escolar (devido ao cenério
principal), e afirma a Malhagdo como uma vitrine das grifes da moda juvenil. Esses artefatos
ficcionais ajudam na elaboracdo de uma hexis corporal — elemento constitutivo do habitus. “A
hexis corporal corresponde as posturas, disposi¢des do corpo, interiorizadas inconscientemente

pelo individuo ao longo de sua histéria” (BONNEWITZ, 2003, p. 62).

Figura 44 Figura 45

Giovanna e Rafael na reptblica (19.05.2006). Da esquerda para a direita Roberta, Amanda e
Priscila no patio do colégio (11.05.2006).

7z

O uniforme escolar € simbolo distintivo que indica a participacdo em um

determinado estabelecimento educacional. Seu uso vem de longas datas e pode ser considerado
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como um dos objetos que estabelecem a identidade estudantil — juntamente com o material
didatico (cadernos, livros, mochilas, € outros) — e a convivéncia didria com um mesmo grupo’'.
Os discursos em torno da importancia do uniforme sdo devidamente expressos nas palavras de

Louro (2001, p. 19), descrevendo a sua vida escolare a repressdo sexual da época:

Lembro-me de ouvir, sempre, a mensagem de que, vestidas com o uniforme da
escola, nés “éramos a escola”! [...] O uniforme [...] era a0 mesmo tempo
cobicado por ser distintivo da instituicio e desvirtuado por pequenas
transgressdes. [...] A preocupacdo com o uniforme, defendida pela escola
como uma forma de democratizar os trajes de suas estudantes e poupar gastos
com roupas, era reiterada cotidianamente, com implicagdes que transitavam
pelos terrenos da higiene, da estética e da moral.

Apesar de estarmos relativamente distantes destes valores em relacdo ao uniforme e
dos modelos terem sofrido radicais modificacdes ao longo das trés ultimas décadas, as
instituicdes publicas e particulares de educacdo bésica (educagdo infantil, ensino fundamental e
médio) em sua grande maioria continuam a utiliza-10>%. Porém, hé quase 8 anos a Malhacdo nos
apresenta diariamente uma escola que ndo exige nenhum tipo de vestudrio que indiquem
pertencimento do aluno aquela instituicdo. De certa forma, isso ja se transformou em algo

comum para os telespectadores.

Para desnaturalizar este fato é necessédrio considerarmos que todos os produtos da
rede privada de televisdo para irem ao ar necessitam de patrocinadores os quais geralmente sdo
as empresas que tém interesse que seus produtos sejam associados aos valores emitidos por
aquele programa. Assim, percebe-se entdo o necessario vinculo que a televisdo mantém com o
mercado. Sendo este um entretenimento enderecado a juventude, os seus cendrios funcionam
como uma grande vitrine viva e seus personagens exercem também a fun¢do de modelos™ do
mercado de vestimentas e acessorios juvenis. Na Malhagdo sdo lancadas as ultimas tendéncias
da moda jovem. Isto seria bastante dificultado se durante as gravagdes eles estivessem vestindo

uniformes escolares.

' E bem verdade que na atualidade os modelos e a importincia dada ao uniforme estdo bastante diferentes de
outras épocas. Ja estdo distantes os dias em que o padrdo para as garotas era a saia azul pregueada e a blusa
branca com um lago na gola; e para os homens, a cal¢a azul de brim e a camisa branca de mangas curtas; em
escolas mais sofisticadas eles usavam paleté e gravata.

32 Apesar de ndo ter feito nenhuma pesquisa sobre a existéncia de escolas que niio exijam o uniforme escolar,
desconhego noticias de alguma que tenha abolido este tipo de vestimenta definitivamente. Apenas sei que
algumas escolas publicas ndo o exigem por completo, principalmente para os alunos do turno da noite, que
muitas vezes se deslocam do trabalho para a escola. Mas isso ndo € uma determinagdo formal.

33 Através destes fatos é possivel estabelecer uma relagfio entre os corpos dos personagens e as temadticas de
beleza, magreza e juventude.
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A relacdo de dependéncia que essa produ¢do mantém com a industria de artefatos
da moda juvenil, define em grande parte o tipo fisico dos atores e atrizes que serdo contratados:

magro, alto, de pele clara e cabelos lisos™.

Figura 46 Figura 47
Partida de basquete na quadra do colégio Manuela e Eduardo em apresentacio de skate no
(23.05.2006). Casarfo (04.05.2006).

Figura 48 Figura 49
Da esquerda para a direita visualizam-se os Da esquerda para a direita visualizam-se os
personagens Bodao, Pedro, Rafael, Vinicius, Tuca e personagens Urubu, Marc@o, Kiko e Jodo no
Giovanna na republica (26.04.2006). Largadao (30.03.2006).

Os espagos cenograficos utilizados, as atividades desportivas realizadas, assim
como 0s objetos pessoais que 0s personagens portam, remetem a juventude de uma determinada
situacdo econdmica e cultural. Para a sua producao, a série Malhagdo tem como padrdo o jovem
pertencente ao campo social da classe média e alta carioca e reflete isso na linguagem, nos
costumes e no poder de consumo. Pode-se perceber nesses aspectos elementos que constituem

um determinado habitus juvenil.

No tdpico a seguir discorro sobre o tratamento dado por essa produgdo as questdes

de sexualidade e género que, ndo por coincidéncia,é uma tematica priorizada nessa producao.

> Essas questdes serdo discutidas com maior aprofundamento em tépicos subseqiientes neste capitulo.
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3.2 COLABORANDO COM A CONSTRUCAO DAS IDENTIDADES DE SEXUALIDADE E GENERO

E muito comum, ao preenchermos formulérios, sermos questionados sobre uma
gama de informagdes sobre nds, sobre as quais normalmente ndo pensamos. Sexo: masculino ou
feminino? Faixa etdria: crianca, adolescente, adulto, ou idoso? Nacionalidade: brasileira,
portuguesa, africana? Regionalidade: sudeste, nordeste ou centro-oeste? Etnia: branca, amarela,
negra, ou indigena? Classe social: baixa, média ou alta? Profissdo: estudante, professor,
advogado, pedreiro ou bancédrio? Quando alguém se afirma como mulher, heterossexual, jovem,
branca, classe média, brasileira, cearense, nordestina e estudante, para cada informacao prestada
pressupdem-se praticas, valores e atitudes ndo necessariamente fixas, que ndo vieram
impregnadas em nossos genes e tampouco nos foram emprestadas gratuitamente, como na
construcdo de um personagem teatral ou teledramatico. Essas sdo identidades adquiridas na
nossa trajetéria social, num percurso que se inicia desde o periodo de gestacdo. No decorrer
desse tempo, muitos sdo os fatores que contribuem para essas (re)defini¢des. Os principais ou
mais reconhecidos socialmente sdo as ag¢des educativas de instituigdes como a familia, a igreja,

a escola e a midia.

Se, normalmente, nio pensamos sobre as nossas identidades™, € porque elas nos sao
impostas através de relagdes de poder dissimuladas, que fazem com que concebamo-las como
naturais. Isso é devidamente esclarecido com a utilizagdo dos conceitos de poder simbdlico e
habitus, elaborados pelo sociélogo Pierre Bourdieu. O poder simbdlico € invisivel, e s6 pode ser
exercido com a cumplicidade daqueles que ndo querem saber que a ele se submetem ou mesmo
que o exercem (BOURDIEU; PASSERON, 1977). O habitus pode ser entendido como a
exteriorizacdo da interioridade e interiorizagdo da exterioridade, ou seja: € a incorporagdo das
estruturas sociais nas quais estamos inseridos a partir das condicdes objetivas de existéncia,
funcionando entdo como principio inconsciente e sendo percebido através do comportamento:
modos de agir, valorar, perceber, falar. “A interiorizacdo permite agir sem ser obrigado a

lembrar explicitamente das regras que € preciso observar para agir.” (SANTOS, 2005, p. 38).

33 «A identidade somente se torna uma questdo quando estd em crise, quando algo que se pde como fixo,
coerente e estdvel é deslocado pela experiéncia da divida e da incerteza.” (MERCER, 1990 apud HALL, 2001, p.
9).
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De acordo com Louro (2001), Meyer (2003) e Sabat (2003), entre outros,
sexualidade e género sdo identidades ndo fixas que adquirimos ao longo da vida a partir das
influéncias dos grupos sociais que participamos (familia, igreja, escola, trabalho, midia, etc.),
portanto ndo sdo neutras ou puramente bioldgica como postulam os preceitos religiosos e
cientificos/biologicistas; sdo derivadas de relacdes sociais permeadas por diferentes formas de

poder.

E a partir dessa concepgio que reflito sobre as contribuicdes que a série Malhagdo
vem dando para a formacdo das identidades de sexualidade e género do seu publico destinatario.
Por este ser um produto enderecado a adolescentes e que enfatiza temdticas relacionadas a
afetividade dessa faixa etdria, se faz um meio privilegiado para esse fim.

Essa trama possui um curriculo cultural em que sdo privilegiadas temdticas como

namoro, “fica”¢

, sexualidade, relacdes de amizade e familiares. Exibe papéis especificos para
geéneros e faixas etdrias diferentes, colaborando para o estabelecimento de valores, atitudes e

praticas consideradas normais.

As inscri¢des de género — feminino ou masculino — nos corpos ¢ feita, sempre,
no contexto de uma determinada cultura e, portanto, com as marcas dessa
cultura. As possibilidades da sexualidade - das formas de expressar os desejos
e prazeres — também sdo socialmente estabelecidas e codificadas. As
identidades de género e sexuais sdo, portanto, compostas e definidas por
relacdes sociais, elas sdo moldadas pela rede de poder de uma sociedade
(LOURO, 2001, p. 11).

Ao me afirmar como mulher heterossexual, estou me referindo as minhas
identidades de género e de sexo’ respectivamente. Estas sdo elaboradas e re-elaboradas desde a
mais tenra idade, a partir de relacdes de poder existentes no contexto sociocultural que participo
e a partir das quais, inconscientemente, realizo escolhas, significo atitudes e praticas,

priorizando modos de ser e estar no mundo.

% O “fica” é uma maneira de se relacionar afetivamente que vem sendo utilizada principalmente pelos
adolescentes desde a década de 1980. Entre suas caracteristicas estd o encontro amoroso por uma noite, com
beijos, abracos e caricias, com ou sem o ato sexual, e a falta de compromisso posterior entre o par romantico.
Discutirei este comportamento com mais detalhes em pédginas posteriores desta reflexdo.

7 As categorias de sexualidade e género estdo intimamente relacionadas, mas ndo sdo sinénimas. Enquanto
sexualidade diz respeito as op¢des, comportamentos e valores quanto as praticas sexuais que podem ser definidas
como heterossexuais, homossexuais ou bissexual; género estd relacionado as maneiras como homens e mulheres
se relacionam entre si e como desempenham os papéis socialmente esperados por cada um (LOURO, op. cit.).
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A partir do conceito de poder de Foucault (1988), pode-se afirmar que as forcas que
contribuem para as nossas defini¢des identitdrias ndo sdo homogéneas ou sistemdticas, sao

contraditorias, disformes e advém de intimeros sentidos sociais:

O poder ndo é uma instituicdo e nem uma estrutura, ndo é uma certa poténcia
de que alguns sejam dotados: € o nome dado a uma situacdo estratégica
complexa numa sociedade determinada. [...] O poder se exerce a partir de
indimeros pontos e em meio a relagdes desiguais e imoveis. [...] As relacdes de
poder ndo estdo em posicdo de superestrutura, com um simples papel de
proibicdo ou de recondugdo; possuem, ld onde atuam, um papel diretamente
produtor. (Ibidem, p. 8§9-90).

Por muito tempo a familia, a escola e a igreja foram instituicdes sociais que
detiveram o maior poder de atuar sobre nossas definicdes sexuais e de género. Essas eram as
principais instancias educativas da sociedade. Porém, desde meados do século XX, com o
desenvolvimento tecnolégico no contexto capitalista, este terreno vem sendo ocupado pela
midia: cinema, rddio, jornais, revistas, publicidade, televisdo, Internet, que produz e divulga

uma infinidade de textos que influenciam o comportamento sexual contemporaneo.

Ao redor de 1950, uma formac@o discursiva especifica em relagdo aos sujeitos
e as préticas sexuais eram postas em circulacdo. Combinavam-se diferentes
discursos: alguns antigos, outros emergentes, articulados, ou por vezes
contraditérios. De qualquer modo constituia-se neste momento uma forma
distinta, uma determinada “cultura sexual” historicamente situada. O cinema
participa dessa teia discursiva. (LOURO, 2003, p. 435).

Neste trabalho, ao desvelar as relacdes de sexualidade e género apresentadas na
série Malhagdo, compreendo-as como extos pedagdgicos que incidem prioritariamente sobre as
identidades de homens e mulheres adolescentes, reforcando o discurso hegemonico. Este
programa é uma fic¢do que se constitui como espago privilegiado para compreensao de como se
constroi e se legitima os discursos sociais sobre sexualidade e género na contemporaneidade.
Sdo0 mais de 11 anos apresentando diuturnamente historias de relacionamentos entre
adolescentes e adultos e, assim, estabelecendo e reforcando a norma para os comportamentos

masculino e feminino.

Entendo que as relacdes de gé€nero representadas pela midia sdo campos de
constituicdo de identidades, de producdo e reproducdo de representacdes e,
portanto, espaco educativo onde as imagens [e falas] de criangas, adolescentes,
mulheres e homens podem ser consumidas, tendo como referencial modelos
social, econdmico e cultural hegemdnico. (SABAT, 2003, p. 153).
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Ao tratar sobre sexualidade refiro-me as opg¢des dos sujeitos que condicionam seus
valores, praticas e atitudes no que diz respeito ao comportamento sexual, ou seja, as formas de
se relacionar afetivamente. Ela estd relacionada a categoria género, visto que € impossivel tratar
sobre as relacdes afetivas entre homens e mulheres sem mencionar as diferencas e semelhangas

de seus papéis socias.

Nos itens seguintes exponho as discussdes sobre o tratamento dado ao namoro,
“ficar” e casamento, nas diversas faixas etdrias na Malhagcdo; como sdo apresentadas a vida
sexual masculina e feminina e as representacoes de homossexualidade; explicito também

algumas diferencas e semelhancas dos papéis sodais entre homens e mulheres.

3.2.1 Relacoes afetivas: o ‘“ficar”, o namoro e o casamento

As muitas formas de fazer-se mulher ou homem, as varias possibilidades de
viver prazeres e desejos corporais sdo sempre sugeridas, anunciadas,
promovidas socialmente (e hoje possivelmente de forma mais explicita do que
antes). Elas sdo também, renovadas, reguladas, condenadas ou negadas.
(LOURGO, 2001, p. 9).

A televisdo — através de suas ficcoes seriadas — € uma institui¢do social que possui o
poder de sugestionar os modos de comportamento nas relagdes afetivas da atualidade,

estabelecendo ou negando determinadas formas de envolvimento afetivo entre duas pessoas.

A série Malhacdo € uma producdo enderecada aos adolescentes que combina
caracteristicas das soap operas americanas e das telenovelas brasileiras. Se daquelas herdou o
tempo de duracdo, dessas repete o melodrama centrado nas incontdveis histérias de amor.
Invariavelmente, todos os personagens da série buscam com veeméncia sua “cara-metade”.
Como bem observa Andrade (2005, p. 8), “o principal objetivo de Malhacao, ndo importa a qual
temporada facamos referéncia, é provar que o grande amor existe. Este destino indiscutivel é
uma necessidade incontestdvel em Malhagdo” e de todas as telenovelas, demonstrando assim,

que a mensagem central que tais produ¢des nos diz incessantemente, se traduz na frase dos
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versos da musica Wave de Tom Jobim (2006): “fundamental € mesmo o amor, € impossivel ser

feliz sozinho™.

As representacdes de amor elaboradas nas telenovelas fornecem modelos,
estruturas que refletem um “dever ser” das relacdes amorosas entre homens e
mulheres. Elas impdem um discurso veridico sobre a natureza do amor,
construindo uma concep¢ao das paixdes como um dom eterno e imutdvel. [...]
Este modelo amoroso é, naturalmente, coercitivo, ele indica um sentido,
fornece um quadro dentro do qual é possivel pensar o amor. (ANDRADE,
2003, p. 83-84).

Nessa fic¢do, homens e mulheres de todas as faixas etdrias e etnias ali representadas
possuem um objetivo em comum: a procura da felicidade através do encontro de um par
romantico. O resultado dessa busca pode ser somente a paquera e o “ficar’’; ou namoro, seguido
ou ndo de casamento; e na “melhor” das hipéteses, todas essas etapas consecutivas. Embora as
relacdes afetivas entre os jovens de 16 e 20 anos tenham mais énfase, essas histérias de amor
acontecem de maneira geral entre personagens pré-adolescentes, adolescentes, adultos e

heterossexuais, de maneira tal que ninguém fique de fora.

Se as relagdes amorosas normalmente se encaminham para a estabilidade, os tipos
de envolvimento vivenciados pelos personagens jovens variam entre a paquera, o “ficar” e o
namoro estdvel, podendo ou ndo culminar com o casamento no final. Cada fase é marcada por

caracteristicas especificas que imprimem modos de relacionar-se afetivamente.

A paquera ou flerte é a fase da conquista anterior ao “ficar” e ao namoro. Nela é
demonstrado o interesse pela outra pessoa, que pode ou ndo ser correspondido e inicialmente é
motivado pelos atributos fisicos do outro. Na Malhagdo esta fase do relacionamento €
representada através de seqii€ncias narrativas que se utilizam de estratégias dramdticas como
desencontros, md comunicagdo, atragdo camuflada por antipatia mutua, intromissdo de terceiros
ou timidez, fazendo com que muitas vezes o periodo entre a paquera € O namoro seja

significativamente longo e permeados por conflitos.

Em meio as constantes buscas pelo amor eterno e imutidvel e seguindo o
comportamento adolescente contemporaneo, € apresentado um modo de se relacionar
alternativo: o “ficar”. Na fic¢do, como na realidade, o “ficar” pode ser um momento anterior ao

namoro ou uma estratégia de relacionar-se afetiva e sexualmente sem compromissos posteriores.

® Ndo por coincidéncia, essa musica é tema da abertura da novela Pdginas da Vida (2006) apresentada de
segunda a sdbado no horario nobre da Rede Globo de Televisao.
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Esta é uma forma de relacionamento muito usual entre adolescentes desde a década
de 1980 e ja estd devidamente inscrito na literatura que trata sobre comportamento juvenil na
contemporaneidade. Os “ficantes” se beijam, se abracam, trocam caricias por uma noite ou
mais, sem a preocupagdes de continuar um relacionamento exclusivamente com aquela pessoa.

A principal caracteristica deste tipo de relacionamento € a superficialidade.

Nos discursos dos jovens o ficar configura-se, de certa forma, como uma
interagdo afetiva e sexual onde se pode lidar com as demandas referentes as
relacdes de namoro, consideradas mais rigidas. Neste sentido o ficar aparece
como uma forma alternativa ao namorar, cujos aspectos mais enfatizados por
rapazes e mogas, dizem respeito ao relaxamento dos acordos mais complexos,
pertinentes as relacdes estdveis. (ABRAMOVAY; COSTA; SILVA, 2004, p.
89).

Enquanto visdes mais pessimistas percebem o “ficar” como caracteristica de uma
sociedade consumista, hedonista e fugaz, na qual as pessoas se transformam em objeto de
consumo descartaveis (STEGEL, 2003 apud JESUS, 2005), esse tipo de relacionamento pode
ser compreendido como afrouxamento das rigidas regras, de um tempo em que era comum
casamentos sem o devido conhecimento entre os parceiros. “O ficar € um ato que tem muita
influéncia sobre o namoro nos dias de hoje. Beijar e trocar caricias com alguém, sem ter
compromisso algum, ¢ uma forma mais que atual de procurar a pessoa ideal para namorar.”

(JESUS, op. cit., p. 6).

No programa Malhacdo o “ficar” € uma prerrogativa exclusiva dos personagens
homens e mulheres adolescentes. Os adultos ndo ficam. Paqueram, namoram e depois casam ou
simplesmente passam a morar juntos. Entre os jovens apresentados nessa ficcao, o “ficar” pode
ser por um momento ou por varios momentos; pode haver ou nao relacdo sexual; ou pode
significar um “pré-namoro”. Assim, a freqiiéncia do “ficar” com uma mesma pessoa pode
progredir para o namoro, isso ird depender do nivel de envolvimento do par “ficante”. Os casais
Roberta e Cleiton, Jodo e Marina “ficaram” algumas vezes, antes de namorar. Eduardo e
Manuela “ficaram” apds terminarem um longo relacionamento, como uma tentativa de se

entenderem novamente.

Roberta: [...] Alids, se vocé quiser a gente pode até comecar a ficar pra
valer.”

* Coloquei os didlogos retirados da série recuados em 4 cm como as citagdes longas, destacando em negrito o
nome do personagem que disse cada fala.



101

Cleiton: Como assim, ficar pra valer? Quer dizer que as outras vezes ndo
valeram?

Roberta: Para de brincar vai! E sério! Se vocé quiser a gente pode assumir pra
todo mundo.

Cleiton: Mas assumir o que gatinha?

Roberta: Assumir a gente Cleiton! Assumir que a gente ta junto.
Cleiton: Mas a gente t4 junto?

Roberta: Isso sé depende de vocé. Por mim...

Cleiton: Perai...Vocé ta dizendo que quer namorar comigo?

Roberta: E se fosse isso? Vocé aceita namorar comigo Cleiton?

O “ficar pra valer” expresso na fala de Roberta significa a passagem de uma fase a
outra do relacionamento. Se antes eles sO se encontravam ocasionalmente, beijavam-se e
abracavam-se, sem nenhum compromisso posterior, a ndo ser como amigos, agora iniciam um
namoro com todas as responsabilidades que reza a cartilha do namoro contemporaneo
apresentado pela Malhagdo. “O ‘ficar’ nesse sentido funciona como uma espécie de ‘test-drive’
para encontrar o parceiro ideal.” (JESUS, 2005, p. 5). Porém, o relacionamento desse casal
possui algumas peculiaridades que ultrapassam a discussao sobre relacionamento afetivo. Para
namorar Cleiton, Roberta precisou lutar contra o seu preconceito pela classe social dele: pobre e
morador de favela. Com isso a série apresentou uma discussao explicita contra o preconceito de

classe.

Os amigos Jodo e Kiko representam bem a op¢do de “ficar” como estratégia de
desapego afetivo, fuga do compromisso sério e como possibilidade de relacionar-se com o
maior nimero de mulheres possivel. Eles sdo os “pegadores”®: estdo geralmente acompanhados
de garotas com as quais mantém relacdes sexuais; para isso revezam o espago do trailer que

dividem. Aqui se acrescentam a discussao caracteristicas da sexualidade masculina apresentadas

nessa ficcao.

Foram freqiientes na temporada de 2006 as cenas em que Jodo e Kiko se dirigiam
ao trailer onde moram, acompanhados de garotas diferentes. Sao apresentacdes em cenas curtas,

discretas, sem polémica e com imagens que permitem apenas a mensagem implicita do ato

% Egse termo é uma giria contemporanea que € utilizada para se referir aos garotos que t€m capacidade para
conquistar a garota que desejar. Os “pegadores” normalmente t€ém vdrias paqueras e vdrias “ficantes” a0 mesmo
tempo. Esse comportamento pode ser percebido também entre as meninas, embora seja menos freqiiente.
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sexual. Essas sdo cenas feitas com figurantes, garotas que nao fazem parte do elenco efetivo da

temporada.

O tratamento dado as relagcdes de “ficar” desses personagens €é de naturalizacdo da
liberdade sexual masculina em detrimento da feminina. Essas cenas de menos de 60 segundos
sdo quase despercebidas pelo publico, ndo sendo discutidas ou polemizadas. Se normalmente
todos podem ser “ficantes” (jovens, homens e mulheres) s6 eles dois demonstram ter relacoes
sexuais nesse tipo de envolvimento. Nesses textos fica implicita a concep¢do de sexualidade
masculina como um “instinto”, como necessidade fisiolégica, dissociada da vida afetiva. E a
participacao de figurantes nessas situacdes € uma maneira de evitar a discussdo sobre a

sexualidade feminina.

“O discurso sobre a virilidade, marca da ‘atividade’, € um dispositivo de controle
sobre o que € ser homem na cultura brasileira [...] assim, ndo basta ter se iniciado cedo, conta a
freqiiéncia da atividade sexual e a ‘naturalizacdo’ do fazer sexo.” (ABRAMOVAY, COSTA,
SILVA, 2004, p. 73).

Além do reforco da desigualdade entre homens e mulheres, o tratamento dado a
sexualidade desses personagens t€m como pano de fundo a autonomia financeira da qual eles
gozam: se mantém por conta propria € ndo moram com os pais. A liberdade financeira, pelo
menos masculina, € sindbnimo de liberdade sexual na Malhagdo, mas isso nao se da somente na
ficcdo, na vida real os jovens adquirem mais liberdade sexual quando possuem autonomia em

relacdo aos pais e melhores condi¢des financeiras.

3.2.2 Retratos das relacoes afetivas na pré-adolescéncia

A pré-adolescéncia, ou periodo pubertdrio, € uma fase intermedidria que vai da
infincia a adolescéncia e normalmente é marcada entre os 10 e 13 anos de idade. E nesse
periodo que o corpo inicia as transformagdes bioldgicas. Nas meninas inicia-se o crescimento
do seios, a primeira menstruagcdo, aparecimento dos pelos pubianos. Nos meninos € normal o
crescimento dos pelos pubianos e os do rosto, o desenvolvimento dos 6rgdos sexuais, € a

mudanca do timbre de voz. Salvo as diferencas culturais, todas essas transformacdes fisicas sdo
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vivenciadas com muita inseguranc¢a por meninos € meninas e a Malhacdo representa muito bem

essas situacoes.

As relagcdes entre os pré-adolescentes t€ém caracteristicas que representam a faixa
etaria pela qual passam. Sdo marcadas por amizades que se transformam em paixdes — essas
raramente sdo correspondidas, pelo desencontro dos sentimentos e pela inseguranca em relagao

a aceitacdo do outro.

Na temporada de 2006, parafraseando Drummond, Mateus ama Antdnia, que ama
Pedro, que ndo ama ninguém. Ocasionalmente ocorrem namoros ingénuos depois de longo
periodo de paquera, nos quais sdo raros os contatos fisicos libidinosos, como beijos, abragos e
caricias, ndo sendo demonstrado o desejo sexual do casal. Ademais ndo confluem para o
casamento, figurando somente como aprendizado da referida fase. Na temporada de 2005
Juliana® namorou Pedro durante quase todo o periodo, mas s6 nos capitulos finais ele conseguiu

o tdo sonhado beijo na boca, do qual ela tanto se esquivara.

Nessa fase, mais do que em outras, quem namora tem sfatus superior no grupo. O
namorar dos pré-adolescentes € uma forma de se auto-afirmar perante os outros. Uma maneira
de demonstrar que estd chegando mais rdpido ao mundo dos adultos. O didlogo entre os

personagens Pedro e Rafa € esclarecedor

Rafa: Ah, entdo eu sou o dltimo BV® de mais de 11 anos do planeta. Até
voce ja beijou, né?

Pedro: Oh Rafa, beijei ndo cara, beijei ndo, eu namorei! Namorei por muito
tempo oh, Rafa, eu ja sou experiente, oh, noutra area. Ha, ha, ha, ha...

3.2.3 Significados sobre as relacoes de namoro

De acordo com Seixas (1998) o namoro se constitui como um investimento afetivo
concentrado em uma unica pessoa. Pressupde envolvimento, entrega, paixao e desejo sexual.
Em muitos casos, na sociedade moderna, esse tipo de relacionamento € o periodo que antecede

o casamento, funcionando como preparatdrio. Os comportamentos dos namorados sdao guiados

o Essa personagem participou da série somente durante a temporada de 2005.

52 BV: boca virgem — essa é uma sigla inventada naquela produgio para se referir aos personagens que nunca
beijaram na boca. Ao que tudo indica, foi criada especialmente para o personagem Rafa, que historicamente é o
personagem que nuca beijou na boca, em mais de 4 temporadas seguidas.
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normalmente pelas regras socialmente aceitas numa determinada época e lugar. Nesse sentido
eles podem ser compreendidos como construtos sociais € sdo momentos privilegiados para

entender as relacdes de género, bem como os discuros que os sustentam.

Os namoros entre os personagens adolescentes entre 16 e 20 anos da série
Malhagdo se iniciam apds a paquera ou depois que o casal “fica” algumas vezes, sem
compromisso, mas com o objetivo implicito de se conhecer melhor. Nesse tipo de
relacionamento os homens e as mulheres desempenham papéis similares quando o tema é

companheirismo, cuidado com o conjuge, fidelidade e sexualidade.

As demonstragdes de cuidado e companheirismo sdo freqiientes, sdo muitas as falas
que nos momentos de dificuldades se dizem: “estou do seu lado pra o que der e vier, meu
amor.” Vejamos, por exemplo, a cena em que Marina vai até a lanchonete comprar a refei¢ao de

Marcao:

Marina: Ei, Valdisney®! Eu vim buscar aquele lanche que eu pedi por
telefone. E um omelete s6 de clara, uma vitamina de banana e um sanduiche
de queijo minas integral, tudo pra viagem, por favor.

Jodo: Que € isso Marina? Que apetite hein!

Marina: Oi, Jodo! Nao € pra mim ndo, € pro Marcdo. E que agora ele td
treinando muito no time de Sdo José das Estrelinhas, af sabe com é, tem que
comer bem, vida de atleta.

Jodo: Por que ele ndo vem comer aqui? Pelo menos a gente botava o papo em
dia, né!

Marina: E que ele fica muito cansado, Jodo. Af eu vou levar o lanche dele 14
na Republica. [...]

(Marina se retira e Jodo comenta)

Joao: E Valdisney, o Marcéo € um cara de sorte viu!

O texto em que Hugo pede Karina em namoro também explicita o comportamento

esperado de um casal de namorados na série:

Hugo: Acho que eu ndo faco essa pergunta desde a minha adolescéncia. Mas
vamos 14: Voc€ quer namorar comigo?

Karina: Namorar!?

Hugo: E! Namorar! Passear de mdo dada, ir ao cinema, se falar todo dia, d4
beijo na boca, dividir problemas.

% Elenco de apoio, que faz o papel de garcom do Giga.
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Para tudo isso, pressupde-se uma intensa paixao correspondida, que nas palavras do
poeta Vinicius de Morais poderia ser interpretado como “que seja infinito enquanto dure”, pois
diferentemente da regra das telenovelas, nem todos os namoros entre os adolescentes da

Malhagdo terminam em casamento.

Embora as maneiras de paquerar, namorar e casar venham se modificando bastante
desde a década de 1950, pesquisas mostram que os jovens continuam entendendo o namoro
como uma responsabilidade e compromisso com a outra pessoa, como um relacionamento que
exige dedicacdo, entrega, cuidado com o outro € companheirismo (ABRAMOVAY; COSTA;
SILVA, 2004), sendo este um comportamento reforcado na série em estudo. De certa forma
pode-se considerar que essa instancia cultural mantém alguns valores das antigas institui¢oes
formadoras (familia, escola e igreja), atualizando apenas a linguagem e o formato. Assim é que

se fazem “novas” as coisas antigas, esse € um trabalho de reproducdo.

Mas o modelo de intensidade sentimental em todas as temporadas é demonstrado
pelo casal protagonista. Em 2006 Caua e Manuela se conheceram, se apaixonaram, iniciaram o
namoro e em seguida se separaram gracas as armacgdes do casal antagonista Eduardo e Priscila.
Porém, o happy end com casamento® no final € um “destino” que estd garantido para os dois.
Este antigo modelo melodramatico utilizado em todas as telenovelas € repetido na Malhagdo e
continua prendendo a audiéncia e refor¢cando o ideal de amor eterno. Sobre isso, Andrade (2003,

p. 9) esclarece:

O amor romantico, comum entre os casais protagonistas de Malhacdo,
privilegia o sublime. E um amor para a vida toda. Este ideal a ser alcancado
por todos os personagens da série estd presente no amor romantico por ser este
o tipo de amor que traz consigo a idéia do casamento e de sua perpetuacio.
Nao ¢ a toa que este amor envolve os protagonistas de Malhacdo em todas as
fases dessa soap opera.

> Peculiaridades de um discurso acerca da sexualidade feminina

A sexualidade feminina na Malhacdo, ao contrdrio da masculina, possui uma série

de regras implicitas, que acaso sejam desrespeitadas implicard em sérias conseqiiéncias na vida

v ~ ~ . ~

6 Os casamentos que sdo resultados dos namoros adolescentes ndo necessariamente sdo celebrados com
cerimOnia religiosa, mesmo sendo este o casal protagonista. Em muitos finais de temporadas eles apenas vao
morar juntos, geralmente em outra cidade ou outro pafs.
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da garota. A primeira relacdo sexual pode acontecer antes do casamento, porém, para isso ela
deve ter encontrado seu “verdadeiro amor”, e esperado o momento “certo” sentindo-se, para
tanto, “segura” e “madura”. Enquanto essas condi¢des ndo ocorrem em sua vida, ela pode
“ficar” e namorar alguém que aguarda “pacientemente” a sua decisdo de iniciar a sua vida

sexual.

Foi assim que aconteceu com o casal Bel e Download. Eles namoram desde a
temporada de 2005. Estavam sempre juntos: estudavam no mesmo colégio, trabalhavam na
mesma lanchonete e moravam juntos na republica, porém dormiam em quartos separados. SO
depois de quase 2 anos nessa rotina tiveram sua primeira relacdo sexual com direito a todo o
glamour proéprio das ficgdes melodramaticas, registrado como um momento impar na vida dos

dois.

A cena se passa em um motel. Eles estdo abracados em uma cama redonda. O
ambiente tem decoracdo e iluminag@o sofisticadas. Ela traja uma camisola rosa e ele estd
enrolado da cintura para baixo com um lengol branco. Apesar da circunstancia, a cena nao é
picante. Apenas mostra os dois, sem exibicdo exagerada do corpo feminino e sem caricias

provocantes.

Bel: Eu ainda estou nas nuvens sabia? Se eu soubesse que ia ser tdo
maravilhoso assim eu ndo tinha te enrolado tanto.

Download: Também acho que a gente fez tudo certinho sabe. Tudo na hora
certa, quando a gente tava confiante, seguro. Foi bom, por que tinha que ser
bom mesmo.

Bel: Também acho (levanta e olha pra ele). Eu nunca vou te esquecer sabia!
Download: Claro. Ainda mais agora que eu ndo vou largar do seu pé.

Bel: Nao € isso. Eu t6 falando sério. E que a vida dd muitas voltas e vai que a
gente ndo fica mais juntos.

Download: Pssssssiu! Pra que falar num lance desses, ainda mais agora que a
gente ta mais junto do que nunca.

Bel: Presta atencdo Down. T6 querendo dizer que de qualquer jeito vocé ja é
uma das pessoas mais importantes da minha vida. E eu t6 muito feliz que
tenha sido com vocé minha primeira vez.

Download (Olha nos olhos dela e diz): Eu te amo Isabel.

A fala dela é denunciadora de comportamentos diferenciados para os homens e para
as mulheres na busca pelo prazer sexual, demonstrando que enquanto ele insistia ela fugia da

primeira relacdo. “Sexualmente, segundo a tradi¢do, a mulher deve revestir o exercicio da



107

sexualidade com o sentimento amoroso juntando sexo e amor.” (SEIXAS, 1998, p. 181). Com a
fala dele pressupdem-se momento e circunstancia adequados para se iniciar sexualmente; e

conclui-se que houve um aprofundamento qualitativo da relacdo com a iniciagcdo sexual.

Fischer (2001), ao tratar sobre os discursos veiculados pela midia acerca da
juventude, enfatiza a constru¢ao da imagem do adolescente equilibrado e ideal, que se distancia

da real rebeldia que lhe € inerente.

A rebeldia € substituida por uma busca de equilibrio: a menina assume que vai
deixar de ser virgem “na hora certa”, precisa afirmar que o acontecimento se
dard com o “menino certo”, e que ocorrerd cercado de todos os cuidados,
como a visita prévia ao ginecologista, conforme reza a cartilha de publicacdes
como a revista Capricho. (Ibidem, p. 435).

As garotas desta ficcdo que apresentam vida sexual em circunstancias diferentes
dessa geralmente sdo as vilas, que utilizam sua liberdade sexual como recurso para conseguirem
o que desejam: separar o casal protagonista. Em 2003, Carla era a vila da vez e usava sua
sexualidade para seduzir Victor e assim impedia o namoro dele com Luiza. Caso parecido
ocorreu com Leticia, que namorava Gustavo e contava com Natasha para dificultar a relacdo dos

dois, se utilizando da sua liberdade sexual.

[...] a vila € alguém que traz consigo uma forte sexualidade. Ela é retratada
freqiientemente como a garota dita “gostosa” da turma ou aquela que € a mais
“atirada”. A vila tem como principal arma a seu favor exatamente a pureza da
protagonista e é essa arma que usard para seduzir o heréi. Enquanto a
protagonista ndo pode, ela pode tudo. (ANDRADE, 2005, p. 12).

Apesar de esta ser quase uma regra para as historias amorosas do casal protagonista,
nos dois ultimos anos esse tipo de enredo parece se modificar. Até a metade da temporada de
2006, a vila Priscila, que tenta a todo custo separar Manuela de Caud ndo tem se utilizado da
sua sexualidade. E em 2005, embora Jaqueline mantivesse vida sexual com Bernardo, ndo era

b (13 2 3 241
percebida como a garota “gostosa” que todos os rapazes desejavam, mas como uma vitima da
sua iniciacdo sexual mal planejada, que justificava alguns comportamentos sem ética de sua

parte no decorrer da trama.

Jaqueline conheceu Bernardo, e embora fosse virgem, logo em seguida manteve
relacdes com ele. O resultado disso foi uma gravidez ndo planejada, pressdes familiares e um

aborto espontaneo. Em certo sentido, essa histdria se assemelha com a de Erica, na temporada



108

de 2000, quando a Malhagdo tratou sobre a AIDS. Ela ndo era uma garota de m4 indole, porém,

como lembra Andrade (op. cit., p. 12):

[...] gostava de aproveitar intensamente a vida. Safa com vdrios garotos e
costumava ‘“‘se entregar a eles”. Vivia em festas e freqiientava uma turma
conhecida como irresponsdvel e baderneira. Em um desses relacionamentos
casuais, Erica descobriu que estava infectada pelo HIV, virus causador da
Aids.

A vida sexual de ambas estava fora dos padrOes aceitdveis, apresentado pela
Malhacdo, portanto sofreram as conseqiiéncias. Nesse ponto hd que se levantar questionamentos
comparativos entre a sexualidade masculina e feminina. Para além da discussao da necessidade
do uso da camisinha, por que a sexualidade masculina niao € apresentada com suas possiveis
conseqiiéncias? Com 1isso pode-se concluir que a sexualidade feminina na Malhagdo é
“devidamente vigiada e punida”. H4 discursos fomentados em disputas de poder que a

autorizam ou desautorizam.

Se a primeira relagcdo sexual das garotas é uma entrega, para os jovens € um
ganho. O universo masculino for¢a o adiantamento da iniciacdo enquanto que
o feminino procura adiar a fim de encontrar 0 momento e a circunstancia
correta. De fato, sempre houve um abismo entre os sexos no que diz respeito a
experiéncia, criagdo e educacdo nesta drea. O feminino encara o sexo de forma
distinta do masculino. (ANDRADE, 2005, p. 11).

3.2.4 Namoro e amadurecimento pessoal

Na passagem dos personagens adolescentes de ambos os sexos pela série Malhagdo,
seja por uma, duas, trés ou quatro temporadas, € perceptivel uma mudanca nos seus
comportamentos que indicam o amadurecimento antes de sua saida completa do elenco. Os
relacionamentos de namoro figuram como uma das diversas causas desse crescimento pessoal,
motivado pelo poder de influéncia que um tem sobre o outro. Portanto, os namoros siao
apresentados como meio de amadurecimento pessoal, como fator que contribui para que ele/ela

se torne um sujeito mais sociavel.

No inicio da temporada atual Roberta era uma garota mal-humorada e

preconceituosa, que com freqiiéncia colaborava com as armagdes dos vildes, s pensava em



109

fazer compras de roupas de marca e escolhia suas amizades de acordo com a classe social.
Quando conheceu Cleiton, iniciou uma paquera que era impedida pelo seu preconceito e de suas
amigas contra a classe social dele. Depois de muitos desencontros, pediu para namoré-lo. A
partir de entdo ela mudou “da dgua para o vinho”, como diria o ditado popular: tornou-se mais
tranqiiila, simpdtica, amavel, demonstrando preocupacado e respeito com o préoximo. Ou seja, ela
adotou para si algumas qualidades do namorado. Algo parecido ja havia acontecido com Jodo e
Natasha na temporada anterior. Aquele foi um namoro que ndo teve o objetivo de progredir para
0 casamento como muitos outros nessa ficcdo, mas teve a finalidade de ‘“provocar” o

amadurecimento dos dois.

3.2.5 Retratos das relacoes afetivas entre os adultos

Os relacionamentos afetivos entre os adultos s3o caracterizados pelo
encaminhamento para o casamento, pela auséncia de situagdes provisorias como o “ficar” e pela
existéncia de vida sexual, porém implicita, mesmo antes do enlace. Portanto, a sexualidade
adulta é tratada como algo resolvido, ndo sendo necessdrias maiores demonstracdes e
discussdes. Como nos namoros adolescentes, espera-se destas relagdes companheirismo,

entrega, atencao, cuidado com o conjuge, fidelidade e paixao.

Normalmente os adultos pais ou responséveis dos protagonistas® se envolvem e se
unem no final da trama, juntando em uma mesma residéncia filhos de casamentos anteriores.
Esse tipo de unido explicita o novo conceito de familia contemporanea que foi possibilitada pelo

crescimento dos divorcios nas ultimas décadas.

Nos namoros, em todas as faixas etarias, os diferentes se atraem, mas as afinidades
sdo muito valorizadas. Entre os adultos, o casal Daniel e Raquel se atrairam pela suas diferencas
— ele € sistemdtico, ela desorganizada; ele adora cozinhar e ela detesta. E entre os adolescentes,
enquanto Manoela e Caud, Marina e Marcao enumeram as qualidades que possuem em comum,

Tuca e Fred contam as diferencas. Quanto as relagdes inter-raciais, embora Rafa nunca tenha

N Malhacdo tem um formato que ndo prioriza a relagdo que os personagens adolescentes tém com a sua
familia. Por isso, geralmente, s6 a familia dos personagens principais sdo mostradas no elenco.
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namorado, “ficado”, ou beijado alguém — sendo por isso tachado de BV —, Roberta (branca)

namora Cleiton (negro) sem que seja levantado algum tipo de polémica.

No fundo essa é s6 uma aparente diversidade de relacionamentos afetivos entre duas
pessoas, pois, na esséncia, regras sociais como a heterossexualidade, o amor roméntico como
valor predominante em relacdo a atragdo sexual, o companheirismo, a fidelidade e a
responsabilidade de um namoro sério sdo validas para todos independente da classe social ou da
idade. Assim € perceptivel que o namoro na série Malhacdo € apresentado de maneira
estereotipada e uniforme. Sobre isso recordo de uma preocupagdo apresentada por Hellmut
Becker, em 1970, em conversas sobre a televisio como meio formador, realizadas entre ele,

Theodor Adorno e Gerd Kadelbach.

Penso que no fundo existe o perigo de os jovens procurarem imaginar o amor,
por exemplo, tal como ele € apresentado na tevé, isto €, assumam para relacoes
humanas muito diretas representacdes estereotipadas antes que eles mesmos as
tenham vivido. E que em seu préprio desenvolvimento procedam fixados em
representagdes estereotipadas. (BECKER 1970 apud ADORNO, 1995, p. 81).

3.2.6 Homossexualidade: o normal e o diferente

O preconceito contra os homossexuais se fundamenta na crenca baseada nos valores
da religido judaico-crista de que o padrao de comportamento sexual “normal” é somente aquele
que se destina a procriacdo portanto o heterossexual. O diferente dessa norma € considerado
como doenca, perversao ou desvio. Numa atitude que reforca esse ideal de identidade sexual, a
Malhagdo, ficcao enderecada a juventude contemporinea, nao possui em seu elenco efetivo
nenhum personagem homossexual. Porém, percebendo que essa temdtica — independente dos
modos de apresentacdo na midia — € muito atual, fica dificil deixar de enfatiza-la. E assim, trata-
a esporadicamente, através de merchandising social e participagdes especiais, levantando a

bandeira do combate ao preconceito.

Foi assim que em 2006 essa ficcdo contou brevemente a histéria da prima de
Manuela, Marcela. Ela ¢ uma garota homossexual, que apds terminar o namoro com Patricia

(que ndo aparece na trama), resolve se mudar para o Rio de Janeiro e precisa passar uns dias de
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favor, na casa de Raquel, enquanto procura um lugar definitivo para viver. A passagem de

Marcela pela Malhagdo foi marcada pelo combate aopreconceito contra esta opcao sexual.

Marecela: O preconceito existe, € claro, mas o pior ndo € sentir preconceito na
rua, no trabalho ou na escola, o pior é quando acontece dentro da sua prépria
casa.

Manuela: Sua mae grilou?

Marcela: Nao s6 grilou, como esconde de toda familia. Tanto que vocé nem
sabia, né?

Mariana: Sei 14, Marcela, esconder das pessoas, ter vergonha & bobeira
mesmo. Mas eu entendo que sua mée tenha grilado. E normal ela se preocupar
com vocg, ter medo que vocé sofra preconceito.

Marcela: Olha, Mariana, eu posso garantir que eu vou sofrer muito mais
fingindo ser o que eu ndo sou.

-

Manuela: E, vocé deve ter ficado arrasada com o amarelado 14 que a Patricia
deu, né?

Marecela: Fiquei sim, fiquei. Mas sabe Manu, eu até entendo, ndo € moleza se
assumir como gay, nao. Tem muita discriminagao por af, oh!

O enredo foi construido de uma maneira que demonstrava a falta de preparo de
homens e mulheres adolescentes para conviver com pessoas homossexuais entre eles. E assim
suscita a discussao por um periodo entre 15 e 20 capitulos também desmistificando tabus acerca
do esteredtipo construido sobre o comportamento dos homossexuais. Isso fica evidente na cena
em que Kiko, desejando namorar a Marcela, investe na paquera. Ao final da aula de danca

ministrada por ela, ele se aproxima, quando todos ja haviam saido do ambiente.

Kiko: Mas Manuela comentou que vocé acabou de terminar um namoro. Olha,
nessas horas a melhor coisa que se tem a fazer € sair e se distrair. Topa jantar
comigo hoje a noite?

Marcela: Valeu Kiko. Eu acho super legal essa sua preocupagdo comigo. Mas
num td com cabeca pra sair ndo. (Toca no ombro de Kiko, a uma certa
distdncia fisica, se despedindo) Vou indo nessa ta, valeu. Obrigada pelo
convite.

[...]

Kiko: Olha, vocé t4 perdendo uma excelente oportunidade para esquecer o seu
ex-namorado.

Marcela (Olhando bem no olho de Kiko, num tom de voz sério e
compenetrado): Acontece que eu ndo tenho um ex-namorado. Eu tenho ex-
namorada.

Kiko (Faz cara de assustado e surpreso, arregalando os olhos e passando a
mao na cabeca, meio sem graga, enquanto Marcela olha pra ele com ar de
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satisfeita): O qué? Ex-namorada! Namorada? (sorri um sorriso de quem
acabara de ouvir uma piada de mau gosto, enquanto Marcela olhava
seriamente para ele) Ra, ra, ra, ra, ra, ra, essa foi boa! Ai! Ra, ra, ra, ra, ra, ra,
namorada! (percebendo a seriedade do rosto de Marcela, ele pergunta) Vocé
nao esta falando sério?

Marcela: Vocé acha que eu ia brincar com uma coisa dessas?

Kiko (Agora sério e com ar de quem ndo havia entendido muito bem o que
estava se passando): Mas vocé disse que tinha terminado um relacionamento.

Marcela: Terminei mesmo. Terminei meu namoro com a Patricia.

Nesse momento Kiko anda em circulo olhando para Marcela de cima a baixo, como
quem procura um sinal no seu corpo que indicasse a sua op¢ao sexual, na roupa, no jeito de

andar ou no comportamento.

Kiko: Caraca! Eu ndo podia imaginar. Vocé € tao bonita!

Marcela: Kiko! Pra ser gay num precisa ser feio né! Nao é todo homem gay
que fica dando pinta por ai. Também nao é toda menina gay que precisa usar
charuto e se vestir de moleque.

Kiko: Mas vocé... € charmosa, é (e faz gestos que se referem a beleza do seu
rosto).

Marcela: Eu gosto de me arrumar de me enfeitar, tenho medo de barata, ndo
sei trocar pneu. Olha, vou te contar uma coisa viu. Mais mulherzinha que eu t4
pra nascer.

Kiko: Eu... ndo quis parecer preconceituoso.

Marcela: Mas pareceu (fala bem séria). S6 pareceu (agora com uma voz mais
suave).

Kiko: Desculpa, € que eu nao esperava isso. Tanto homem querendo ficar com
VOCE, e...

Marecela: Kiko, uma garota ndo € gay por falta de opcdo. Nao é uma escolha
dos meninos. Tipo assim, entdo td, os caras querem ficar comigo e eu nio
preciso ser gay.

Kiko: Eu néo quis dizer isso.

Marecela: Talvez nio, mas disse.

Kiko: Ha muito tempo que eu ndo me sinto assim.
Marcela: Assim como?

Kiko: Um idiota, completo.

Porém, se Kiko se envergonha de ter demonstrado preconceito e se esforca para se

desculpar, o mesmo nio acontece com Roberta, Amanda e Priscila, as vilas de plantdo.



113

Amanda: E gay!? Mas vocé tem certeza? Gente que horror!
Bel: Também fiquei chocada!

Amanda: Se eu soubesse nem teria feito aula com ela. Ela me tirou pra danca.
Vem c4, serd que ela tava dando em cima de mim?

Bel: Ai, Amanda, sei 14! Nao € porque ela gosta de mulher que ela vai chegar
em todas as mulheres.

Amanda: Vai saber!? Eu vou manter distidncia dessa garota.

Em seguida e no mesmo ambiente, Amanda conta para Priscila e Roberta:

Amanda: Lésbica!!
(Nesse momento Roberta e Priscila fazem cara e voz de nojo.)

Priscila: Fico aqui ja arrepiada s6 de pensar que essa doente encostou em
mim.

[...]

Priscila: Perai! Perai amiga! (faz ar de quem teve uma iluminagéo, uma idéia,
um plano) Eu acho que acabei de ter uma idéia pra gente expulsar a sapata
daqui.

[...]

Priscila: A gente precisa fazer alguma coisa urgente, antes que essa louca
apronte alguma.

Roberta: T6 com a Pri. Também acho que a gente tem que tomar alguma
atitude.

Naqueles dias foram apresentados varios didlogos, nos quais se discutia sobre a
homossexualidade. A reacdo a noticia de ter uma garota homossexual entre o grupo estava
condicionada ao nivel de maturidade que cada personagem adolescente incorporava. Se em um
extremo, as trés garotas acima citadas demonstravam sentimentos homofdbicos, por outro lado
personagens como Cleiton, Manuela, Caua, Jodo, Marina, Marcdo, entre outros colaboravam
com Marcela na lutar contra o preconceito. Os personagens adultos apresentavam completa
aceitacdo pela opcao sexual dela. Com isso a série indicava que esse assunto s precisava ser

resolvido entre os adolescentes.

Esta foi uma tematica que continha objetivos pedagdgicos explicitos: combater o
preconceito pelas identidades sexuais diferentes e esclarecer os mitos acerca do comportamento

homossexual. A pesquisa desenvolvida por Abramovay, Castro e Silva (2004) sobre a
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sexualidade e juventude na escola, em 13 capitais do Brasil explicita a necessidade de

discussdes como essas nos meios de comunicacao de massa e nas demais instancias educativas:

Quando se pergunta aos alunos sobre quais pessoas ele ndo gostaria de ter
como seu colega de classe, aproximadamente Y4 dos alunos indicam que nao
gostaria de ter um colega homossexual, sendo que os percentuais extremos
dessas respostas ficam entre 30,6% (Fortaleza) e 22,6% (Belém), o que
corresponde em nimeros absolutos a 112.477 (Fortaleza) e a 43.127 (Belém).
(Ibidem, p. 280).

Esta ¢ sem ddvida uma causa muito justa, porém, € dificil, diria até impossivel
combater esse preconceito com a auséncia de personagens homossexuais no elenco efetivo da
série Malhagdo. A partir da fala de Priscila, quando expressa que vai dar um jeito de “expulsar a
sapata” do meio delas, deduz-se que naquele ambiente ndo se convive com homossexuais.
Nesse programa o homossexual € o “outro”, o que estd distante, e os personagens ali

representados sdo os “normais”, fazem parte do comportamento sexual socialmente esperado.

E visivel que a Malhacdo — programa enderecado aos adolescentes — nega que na
realidade social um considerdvel percentual de jovens optam e assumem publicamente as
opcoes sexuais diferentes da hétero, independente das condi¢des financeiras ou culturais. Tratar
sobre a homossexualidade através de superficiais merchandisings sociais que omitem a
existéncia de relacdes afetivas entre pessoas do mesmo sexo, ndo apresentando o par romantico
da pessoa em questdao® é uma estratégia implicita de estabelecer a norma com rela¢do ao

comportamento sexual de adolescentes.

A despeito de todas as oscilacdes, contradicdes e fragilidades que marcam
esse investimento cultural, a sociedade busca, intencionalmente, através de
miultiplas estratégias e téticas, “fixar” uma identidade masculina ou feminina
“normal”, duradoura. Esse intento articula, entdo, as identidades de género
“normais” a um unico modelo de identidade sexual: a identidade
heterossexual. (LOURO, 2001, p. 26).

% Refiro-me 2 auséncia da namorada de Marcela no elenco. Isso significa que a Malhacdo, embora apresente
personagem homossexual através de participagdo especial, ndo pode demonstrar suas relagdes amorosas.
Compreendo esta medida como um modo de autocensura na producdo de um programa enderecado a
adolescentes. Pois 0 mesmo ndo acontece nas telenovelas do hordrio nobre da Rede Globo nas quais ji sdo
indmeros os casais homossexuais apresentados desde a década de 1980.
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3.2.7 Género: papéis masculinos e femininos, semelhancas e diferencas

Sao encontradas diversas contradi¢des no tratamento dado as questdes de género na
série Malhagcdo: ora observam-se discursos progressistas relacionados ao feminismo e
condicionando positivamente o comportamento dos personagens masculinos diante das
mulheres; ora mostram-se préticas socialmente ultrapassadas, advindas da tradi¢ao patriarcal.
Nessa logica, por vezes se apresentam papéis masculinos e femininos definidos como praticas

diferenciadas para cada género, outras vezes, com fun¢des similares para ambos.

Ao mesmo tempo em que esta fic¢do apresenta discursos feministas que favorecem
a formacdo de uma opinido mais progressista com relacdo ao papel da mulher na sociedade
atual, relativamente a sua competéncia no mercado de trabalho demonstra em varios momentos
essa mesma mulher competente, economicamente ativa, que chefia familia e pode até ser
empresaria, como um sexo fragil que necessita com freqiiéncia dos cuidados e da prote¢do do

homem.

Quando Dona Vilma tira férias, viaja e deixa Deodato® lhe substituindo no Giga. O
estabelecimento, sob a geréncia dele, passa por dificuldades que serdo prontamente resolvidas
pelas funciondrias Joana, Isabel e Tuca, das quais ele tanto duvida da competéncia por serem
mulheres. Deodato faz o papel de um machista convicto; suas falas sdo denunciadoras desta
convicgdo e servem para mostrar a posicao de outros personagens masculinos sobre 0 mesmo

assunto. Vejamos um didlogo entre ele e Kiko:

Deodato: O pessoal fica reclamando do desemprego e coisa e tal, mas eu vou
te falar uma coisa: foi um custo achar a caixa aqui do Giga.

Kiko: Estranho, toda semana me aparece um 14 na loja me pedindo trabalho.

Deodato: Nao, mas aqui também apareceu um monte de gente pedindo
trabalho. Mas, o problema ndo € quantidade, e sim qualidade.

Kiko: Sei como é. E dificil encontrar gente preparada. Todo mundo sem
experiéncia, sem formacao.

Deodato: Nao, ndo, ndo é nada disso. Aqui apareceu até doutor querendo
trabalho. Gente com faculdade no exterior.

Kiko: Nio t6 te entendendo!

%7 Participagdo de ator cujo nome ndo obtive informagdes.



116

Deodato: Rapaz, contratar um funciondrio € uma arte. Vocé€ tem que ter
critérios. Ndo pode ser uma pessoa nem muito preparada nem muito
inteligente. Por isso o ideal é que seja uma mulher.

Kiko (Olhando de lado assustado com o que acabara de ouvir): Como é que é?

Deodato: E! Tem trés critérios para isso: primeiro, a mulher trabalha mais
ganhando menos; segundo, a mulher € um ser caprichoso, gosta de tudo muito
limpo, é! E terceiro que é principal, a mulher ndo sabe pensar muito. Elas
obedecem sem reclamar.

A reacdo de Kiko demonstra que a divida quanto a competéncia feminina no
mercado de trabalho e quanto a sua capacidade de raciocinio sdo discussdes socialmente
ultrapassadas. E, numa pratica pedagdgica explicita, Deodato faz exatamente o papel do
reaciondrio representado pelo antigo que € soterrado pelo novo: a juventude feminina. Isso é o

que acontece na continuacao da histéria de sua participagao.

Quando ao comprar grande quantidade de mercadoria perecivel em uma promocgao,
Deodato ndo se dd conta que o estabelecimento ndo dispde de espaco no freezer, e fica “no
sufoco”. O problema € resolvido de imediato pelas funciondrias. Mas ndo antes de debochar

dele, por sua “incompeténcia masculina’:

Bel: Pois é... Se vocé aceitasse conselho de mulher, a gente resolveria esse seu
problemao em 2 minutos... 2 minutos e meio, no Maximo.

Joana®: Mas como a gente s6 foi feita pra servir cafezinho né!

Tuca: De repente seu Deodato... pinta o cabelo. Isso! Troca a cor do cabelo.
Af voceé fica mais inteligente e dd uma solugéo pro seu problemao.

No desfecho dessa discussdo, Deodato € demitido e Bel o substitui, ganhando a
geréncia temporéria do Giga. O enredo ndo discutia somente relagdes de género, mas também
geracionais. As trés funciondrias além de mulheres eram jovens, e isso também estava

subentendido no texto.

Em contradi¢dao com o papel de competente e forte que assume na geréncia do Giga,
Bel, em outro momento, precisa da ajuda do namorado para se livrar de um pretendente um
tanto quanto insistente. A histéria se passa quando ela e Download entram em crise e resolvem
terminar o namoro. Ela, sentindo-se desprezada pelo namorado, contrata um rapaz para fazer
lhe cidmes. No desenrolar do conflito, no final de uma festa, o “namorado de aluguel” insiste

em “ficar” realmente com ela beijando-a a forca. Ela resiste, dizendo que era s6 um “faz-de-

% Elenco de apoio: garconete do Giga.
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conta”. O “clima pesa” com a insisténcia dele e nesse momento aparece Download, que ao ver a
cena (sua namorada sendo “atacada” por outro), num gesto herdico, usa a forga fisica e dd um

soco no rapaz, que sai correndo. E os dois (Bel e Download) reatam o namoro.

A fragilidade feminina condiciona o papel masculino: se ela é fragil, a ele cabe
protegé-la, ainda mais quando esta é a mulher amada. Quando Manuela, depois de se
desentender com Roberta, decide sair da casa de Raquel, indo morar s6, num lugar distante e
perigoso, Caud e Eduardo, entram em ac¢do, cada um a seu modo, para ajudarem ela a sair da
dificil situagdo. Caud descobre que o clube estd oferecendo uma vaga para servente que da
direito a moradia, e aceita o emprego para ceder o lugar para Manoela viver. Eduardo, por sua
vez, a convida insistentemente para morar na sua casa como hospede. Assim, eles demonstram

que cabe a0 homem garantir a integridade fisica da mulher amada.

Mas nao € somente nas relagdes entre casais que essa regra € valida. Quando Urubu
estava preso, Jaqueline ia lhe visitar e foi advertida por ele e pelo irmao Jodo para ndo ir aquele
local, pois ndo era adequado para ela. Pressupondo, portanto que hd ambientes que mulheres

“ndo devem” ir, em funcdo da manutencdo de sua integridade fisica ou moral.

A fragilidade feminina aciona o cuidado e a prote¢do masculina. Se ela € fragil,
necessita da protecao do seu sexo oposto: 0 homem — que tem o papel de protegé-la como sexo

forte que é.

A fragilidade fisica da mulher diante do homem € um retrato de sua delicadeza
e da debilidade de sua constituicdo moral. A mulher € vista como sentimental,
sensivel, docil, indulgente, submissa, indisposta para os trabalhos intelectuais.
O homem deve ser o oposto: racional, autoritdrio, altivo, seco, duro, a mulher
¢ formada para sentir e 0 homem para pensar [...]. (SEIXAS, 1998, p. 83).

Em contradi¢do com o que afirma Seixas (op. cit.) acima sobre o socialmente
esperado do comportamento masculino e demonstrando heterogeneidade nos discursos sobre
género, na Malhacdo o homem forte, racional, protetor, demonstra capacidade de sofrer e
chorar, quando se sente impotente diante do amor. Sao muitas as ldgrimas e os desabafos nos
ombros dos amigos. Quando Kitty® termina o namoro com Marcido, ele “se debulha em
lagrimas”. Seu desespero aumenta quando descobre que ela vai casar com outro. Mas este ndo
foi o Unico a chorar por amor. Jodo, que desempenha um papel de machao, “pegador”, também

chorou e até ficou doente, em estado depressivo, quando se deu por conta que era apaixonado

% Personagem que esteve presente na temporada de 20035, quando namorou Marcio.
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por Marina, a sua “ex-ficante” e namorada do seu melhor amigo. Esses sdo timidos sinais da
construcao de um discurso diferente do estabelecido sobre a masculinidade. Esse € o homem

sensivel, que pode chorar e expressar seu sofrer.

Numa mulher, a aproximagdo interior com um masculino de boa qualidade
capacita-a a estar no mundo muito melhor acompanhada, mais “inteira”, para
dar conta das questdes e tarefas que envolvam o masculino e vice-versa: a
aproximacdo com sua “mulher interna” de boa qualidade capacita o homem a
lidar com questdes e tarefas que envolvem o feminino de forma mais
apropriada. (SOUTO, 2005, p. 164).

Tal sensibilidade os aproximam dos papéis femininos tradicionalmente aceitos,
porém ndao os faz confundir com sexo fragil, apenas denota-se que estd havendo uma
flexibilidade nos papéis sociais. Porém, tal situagdo é imediatamente contradita quando eles se
agredirem fisicamente. Cena bastante freqiiente, que tem como motivo principal a disputa pela
mulher amada. Atitudes de briga entre meninos pelo amor de uma garota sdo comuns na trama.
Este comportamento € bastante elucidativo da localizagdo de papéis dos adolescentes do sexo
masculino, pois os envolvidos ndo sdo punidos por tal agdo. De acordo com o tema central da

trama, se € por amor, o descontrole € “justificavel”.

Desde o inicio da série sdao inimeras as cenas de brigas, em que rapazes vao as
“vias de fato” por ciime, por posse, entre outros motivos. Nesses casos a agressividade € uma
reacdo muito comum. A luta das mulheres adolescentes pelo seu amor se dd de maneira mais
passiva, como por exemplo: caprichando na aparéncia, ou contando com a ajuda de uma amiga

proxima.

Ao mesmo tempo em que demonstra essas diferencas marcantes entre o
comportamento masculino e feminino, a Malha¢do apresenta uma diversidade de atividades que
tradicionalmente eram desempenhadas somente por homens ou somente por mulheres, como
func¢do dos dois géneros. Na escola os esportes sdo praticados pelos dois em um mesmo time;
homens e mulheres cuidam das tarefas domésticas, cozinham, lavam, passam; sendo que na
cozinha alguns deles — normalmente os adultos — se destacam. Garotos e garotas podem ter a
atitude de iniciar um namoro, mostrando como tnica dificuldade a timidez; e ambos os géneros
sdo sensiveis quando o assunto € amor, podendo chorar e se desesperar caso percam o objeto de

desejo.
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Dando continuidade as evidéncias e reflexdes acerca do curriculo cultural
enderecado aos adolescentes através da série Malhacdo, no tépico seguinte trato das
representacdes do corpo apresentadas nas narrativas e imagens da trama, enfatizando seus

discursos acercada beleza humana.

3.3 PADROES DE BELEZA DO CORPO NO CURRICULO CULTURAL DA MALHACAO

Na presente discussdo reflito sobre a pedagogia cultural do corpo na série
Malhagdo, privilegiando aspectos que contribuem para a (re)producdo de determinados
conceitos de beleza. Para tanto, considero que o belo € um construto social, suscetivel as
oscilagdes culturais e espagos-temporais. Enfatizo essa questdo, devido sua predominancia nos
discursos implicitos daquela produc@o. Reconhecgo, no entanto, que esse recorte ndo exaure a
problemadtica da presenca do corpo naquele programa. A diversidade ali evidenciada de
conteudos acerca desse objeto possui outras conotacdes que necessitam de maior
aprofundamento. As reflexdes elaboradas aqui buscam desvelar os sentidos do conceito de
beleza e as instituicdes que reproduzem tal discurso. Para tanto utilizei falas e imagens do

programa que fossem elucidativas.

3.3.1 Sobre o corpo™

A partir de gestos e formatos o corpo tem o poder de nos falar da histéria de uma
época e lugar aos quais pertencem ou pertenceram. Nos corpos se inscreve de varias maneiras a
cultura a partir de c6digos, regras e normas as quais as pessoas sao submetidas constantemente,

embora suas identidades nem sempre correspondam ao que € visivel ou aparente.

" Entre os autores que trabalham com o tratamento dado ao corpo humano presente nos textos dos curriculos
culturais podemos citar: Figueira (2002): representac¢do do corpo nas revistas femininas; Louro (2003): o cinema
como pedagogia; Meyer (2003): sexualidade e gé€nero a partir de noticias cientificas da imprensa escrita; Rael
(2003): género e sexualidade a partir dos desenhos da Disney; Garcia (2005): representacdes do corpo nos
esportes televisionados. O que coincide nestas pesquisas, além dos enfoques relacionados ao corpo, é a
constatacdo do apelo afetivo como um dos principais dispositivos pedagdgicos, utilizado para garantir a adesdo
ao produto e as suas ideologias.
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O corpo, ndo somente o infantil, estd constantemente aprendendo na relacio,
na interagdo com o outro — a familia, o grupo de amizades, o par amoroso —
este outro pode materializar-se, ainda, através da televisdo, dos livros, da
Internet, das revistas, enfim, da midia de um modo geral e dos modelos
idealizados que apresenta. (ANDRADE, 2003, p.108).

A realidade que nos envolve desde o nascimento € a maior responsdvel pela
educacgdo dos nossos corpos. Essa é uma formagao com face polissémica e se processa de um

modo singular: palavras, olhares, gestos, coisas, lugares. E uma ac@o quase que invisivel e de

efeito imprevisivel.

Nesse sentido, o corpo € sempre resultado provisorio de pedagogias que o
conformam em determinadas épocas e lugares, sendo assim, marcado e distinto muito mais pela
cultura e pela histéria do que pela pretensa esséncia natural”. Adquire diferentes sentidos no
momento em que € investido por um poder regulador oficial (FOUCAULT, 1979) que o ajusta
em seus menores detalhes, impondo limitacdes, autorizacdes e obrigacdes paralelas a sua
condicao fisioldgica; esse poder ndo emana de nenhuma instituicdo ou individuo, pelo

contrario, estabelece-se com sutileza, nas dindmicas sociais.

3.3.2 A beleza como construto social

O grande poeta da Bossa Nova, Vinicius de Moraes (1992, p. 227) ja dizia: “As
muito feias que me perdoem/ Mas beleza é fundamental”. A famosa frase nao diz objetivamente
o que € uma mulher bonita ou feia. Apenas afirma que “beleza é fundamental”, sem maiores
questionamentos, mas sugerindo que ser bonita é necessario para ter aceitacao social e a feidra
pode ser sindnimo de exclusdo. Ha quem diga até que “a beleza estd nos olhos de quem vé”,
sendo assim percebida como uma relagdo entre a obra e o seu fruidor. Mas, mesmo nesta
acep¢do, beleza continua sendo um pressuposto para a aceitacdo, nas relacdes de namoro,
casamento, amizade, empregos, afinal, “agrada aos olhos de quem vé&”. Atualmente percebe-se

que a beleza para homens e mulheres pode ser definidora do status.

" Esséncia natural refere-se aos aspectos biolégicos ou genéticos do corpo humano, se contrapondo ou
completando supostamente os seus aspectos culturais.
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Mas, afinal, o que € a beleza? Como se define que uma pessoa € desprovida de
beleza ou a tem em excesso? De acordo com Eco (2004), na Grécia antiga ndo havia um padrao
de beleza fisica determinado, uma estética ou uma teoria, portanto ela estava sempre associada a
outras qualidades tais como justeza, bondade e coragem; e embora textos poéticos da época
falem de pessoas belas, com € o caso dos homéricos sobre Helena de Tréia, ndo se pode afirmar
que trazem uma estética definidora de formas belas para aquela cultura. Uma primeira
compreensdo da beleza para os gregos antigos pode ser entendida com a tradugdo da palavra

“kalon: aquilo que agrada, que suscita admiragdo, que atrai o olhar.” (Ibidem, p. 40).

No Japdo imperial, a beleza feminina estava associada ao tamanho dos pés, quanto
menores, mais belas suas donas. Este padrdao provocava nas mulheres o medo do crescimento
dos pés, levando muitas a realizarem cirurgias que lhe causavam sérios problemas ortopédicos.
Em algumas tribos africanas, a mulher mais bela é definida pelo tamanho do seu pescoco — o
que justifica a utilizacdo de argolas de metal para viabilizar o desenvolvimento da musculatura
dessa regido corporal. Durante a Idade Média e o Renascimento, a gordura era sindbnimo de
beleza e abundancia para homens e mulheres. Esse padrdo também estava associado a saude.
Como afirma Eco (2004, p. 14) “[...] é possivel que além das diversas concep¢des de Beleza
existam algumas regras para todos os povos em todos os séculos. [...] a Beleza jamais foi algo

de absoluto e imutdvel, mas assumiu faces diversas segundo o periodo histérico e o pais.”

z

Mas, objetivamente, o que pretendo discutir neste topico é se e como a série
Malhagao, dentre outros produtos da midia contemporanea, colabora na defini¢ao do que seja a
beleza de um corpo humano. Parto do principio de que a beleza é algo socialmente desejéavel e
sindbnimo de aceitacdo, logo ndo € algo dado, ou natural; e a elaboracdo do seu conceito €

proveniente de um ou de vérios discursos, submetidos a relacdes de poder.

Sant’Anna (1995) explica que na primeira metade do século XX, a beleza feminina
era diretamente associada a saude e a higiene, enquanto a feitra a doenca e a fraqueza. Nesse
mesmo periodo, essa qualidade ainda podia ser considerada como uma bondade divina
concedida por Deus, um “dom natural”; portanto, a mulher bonita devia ser recatada, e ter
pureza n’alma e nao era aconselhdvel intervir no préprio corpo utilizando maquiagem

exageradamente.

A partir do final da década de 50 e inicio de 60 esse discurso se modificou, ndo

estando mais associado a recatamento e nem somente a satide e higiene, mas também ao prazer
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de ser e sentir-se bonita. Esse periodo coincide com a eclosdo dos meios de comunicagdo de
massa — radio, cinema, televisdo, revistas femininas — nos quais as atrizes, as misses, as musas,
todas as mulheres consideradas bonitas, se apresentavam aconselhando incessantemente

mulheres comuns a se tornarem também bonitas, atraentes e jovens no seu cotidiano.

A partir de entdo s6 era/é feia quem quisesse/quer, e feidra passou a ser (e ainda €)
somente um problema de auto-estima. Ou entdo (quem sabe!), uma questdo financeira, pois nao
havia/hd nada que ndo pudesse/possa ser comprado para corrigir as insatisfacdes com o préprio
corpo’. Esse foi o contexto ideal para o mercado da beleza se instaurar com todos os cremes,
plasticas, maquiagens, bem ao estilo consumista norte-americano do pds-guerra, american way

of life (estilo de vida americano).

Desde entdo, beleza, juntamente com a sexualidade, sdo fortemente condicionadas
pela descoberta do corpo como objeto carregado de grande valor comercial. Com a revolucao
sexual da década de 70, os corpos femininos comecam a ser mostrados na midia. Eles sdo
colocados no centro: na publicidade, na moda e na cultura de massas em geral, investidos
narcisisticamente como objetos de fetiche. Isso se d4 em processos de legitimagdo e imposi¢ao
de “formas belas”. As palavras de Del Priore (2000) sdo desveladoras da nova tendéncia

imposta aos corpos. Para ela o nu na midia incentivou o corpo a desvelar-se em publico:

A solugdo foi cobri-lo de cremes, vitaminas, silicones e coldgenos. A pele
tonificada, alisada, limpa, apresenta-se como uma nova forma de vestimenta,
que ndo enruga nem “amassa’, jamais. Uma estética esportiva voltada para o
culto do corpo, fonte inesgotavel de ansiedade e frustracdo, levou a melhor
sobre a sensualidade imagindria e simbdlica. Diferentemente de nossas avos,
ndo nos preocupemos mais em salvar nossas almas, mas em salvar os nossos
corpos da desgraca da rejeicao social. Nosso tormento ndo € o fogo do inferno,
mas a balanga e o espelho. “Liberar-se”, contrariamente ao que queriam as
feministas, tornou-se sindnimo de lutar, centimetro por centimetro, contra a
decrepitude fatal. Decrepitude, agora, culpada, pois o prestigio exagerado da
juventude tornou a velhice vergonhosa. (Ibidem, 2000, p. 11).

Juntamente com esse novo discurso de beleza emergiu um grande mercado em sua
funcdo: a industria de cosméticos, os alimentos lights e dietéticos, as academias de gindsticas e
o mercado das cirurgias plasticas. Aumentaram também as produ¢des da inddstria cultural

enfatizando um padrdo de beleza sobre o corpo e impondo-o como um valor simbdlico, com o

2 Os verbos estdo em dois tempos nessa ora¢do porque considero que essa questdo € bastante atual.
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seu poder de alcance em todos os segmentos sociais”. Nas palavras de Horkheimer e Adorno

(2000), esse € um grande sisterma interativo.

Ao tratar sobre a beleza humana na contemporaneidade com a mesma percepg¢ao até
entdo explicitada, Eco (2004) nos fala de uma “Beleza do consumo” e para ele a caracteristica
principal desse conceito € a capacidade de inclusdo das diferentes formas e cores humanas. Sdo

muitos e diversos os estilos que podem ser considerados belos:

Os mass media sao totalmente democraticos, oferecem um modelo de Beleza
para quem ja é dotado de graca aristocrdtica e outro para a proletdria de
formas opulentas; a 4gil Délia Scala oferece modelo para quem ndo pode se

N

adequar a “avantajada” Anita Ekberg; para quem nfo tem a Beleza méscula e
refinada de Richard Gere, hid o fascinio esguio de Al Pacino e a simpatia
proletaria de Robert De Niro. [...] Os mass media [...] ndo apresentam mais
nenhum modelo unificado, nenhum ideal dnico de beleza. (ECO, 2004, p.
425-426).

Embora estas sejam reflexdes de extrema importancia para pensarmos a diversidade
desse conceito na atualidade, é necessdrio fazer algumas consideragdes sobre alguns aspectos
encontrados nos conteddos da midia quanto a esse assunto. A exdtica beleza negra possui
espaco limitado na publicidade, no cinema e na televisdo; as pessoas gordas, bem como as que
demonstram em seus corpos a maturidade que possuem (pessoas idosas e de meia-idade) estao

excluidas do que é considerado belo.

Como afirma Eco (op. cit.), a midia em consonancia com o mercado desempenha
um papel fundamental na formulag¢do do conceito de beleza, de maneira bem mais ampla que
esta foi em outros periodos da histéria. Porém, de acordo com os ditames da pedagogia
mididtica, ser belo € sindnimo de magreza e juventude. A telinha da TV, o telao do cinema, as
revistas femininas, os desfiles de modas, os discursos publicitdrios é que nos dizem como deve
ser a mulher ou o homem bonito. Isso se dd através de discursos repetitivos, insistentes,
implicitos e explicitos, que enfatizam diuturnamente corpos magros e altos, mulheres loiras com
cabelos lisos, homens musculosos e jovens, que ironizam os corpos cheios, disformes e

enrugados pelo tempo.

™ Se antes eram discursos produzidos predominantemente para as mulheres, desde a década de 90 este mercado
da beleza foi aberto para o ptiblico masculino, surgindo a figura do metrossexual, dissolvendo os conceitos e
representacdes do seja masculino e feminino. Ampliou-se vertiginosamente o mercado para as vaidades
masculinas, que oferece produtos e servigcos como limpeza de pele, pldsticas, roupas e perfumes de grife, etc.
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Diante do exposto, surge a questdo que norteia a reflexdo aqui empreendida: como a
série Malhacdo materializa a relativa diversidade do conceito de beleza em vigor? Durante as
observacdes empiricas percebi que os discursos contidos nesse programa acerca da beleza
humana se apresentam predominantemente de maneira implicita, vindo a tona esporadicamente.
E vilido recordar aqui que o poder pedagégico dos discursos implicitos é superior aos demais,

pois estd imbuido de violéncia simbdlica que camufla e naturaliza os fatos apresentados.

3.3.3 A beleza apresentada através do discurso implicito

Para analisar essa questdo é necessario que lembremos da relacdo de dependéncia
financeira que a Malhagdo mantém com o mercado da moda juvenil, bem como com a industria
de artigos desportivos de onde advém os patrocinios para a sua realiza¢do™. Essa liga¢do possui
o poder de determinar em grande medida que pessoas com determinados tipos fisicos sdo
contratadas para fazerem parte da série. Para tanto ndo basta que sejam competentes atores e
atrizes, € necessario que antes de tudo possuam um perfil fisico com capacidade de agradar os
patrocinadores do programa, ou capaz de agregar uma boa imagem aos produtos através dos
quais serdo oferecidos: roupas, acessorios, material esportivo, eletro eletronicos, refrigerantes,

entre indmeros outros.

Se por um lado normalmente as suas narrativas ndo fazem nenhuma mencao verbal
sobre que caracteristicas fisicas devem possuir homens e mulheres para serem considerados
belos, por outro se observa a ostensiva apresentacao de formas fisicas padronizadas. Por mais de
11 anos consecutivos essa ficcdo nos mostra imagens de personagens jovens, todos (salvo as
raras excecoes) sdo magros, altos, possuem pele lisa e predominantemente branca, em sua
maioria sio loiros ou apresentam cabelos pretos e lisos”. Esse é 0 mesmo tipo fisico da maioria
de homens e mulheres mostrados na publicidade, nas telenovelas e no cinema, sdo os corpos
midiaticos ou televisiveis, donos da mais perfeita forma estética da atualidade. As imagens a

seguir evidenciam a implicita beleza presente na série Malhagcdo.

™ A despeito deste assunto, ndo consegui informagdes sobre quais marcas patrocinam a Malhagdo.

> Essas questdes sdo discutidas em tépico subseqiiente, quando reflito sobre as questdes étnico-raciais na série
Malhacgdo.
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Manuela e Marina na casa de Raquel Figura 51

(11.05.2006). Da es:.querda para direita.: Cau’a?l, Mularpb7(6) e
Cleiton. Em imagem disponivel no site”.

Figura 52 Figura 53

Jaqueline e Urubu no pétio da escola (30.03.2006). Eduardo e Manuela, na casa de Raquel
(01.05.2006).

Eis as evidéncias incontestdveis da beleza juvenil proposta na série em andlise:
corpos masculinos e femininos esbeltos; pele lisa, predominantemente branca e sem rugas;
cabelos loiros e lisos para as mulheres, com a op¢do de ondulagdo para alguns homens; dentes e
olhos claros — todos vestidos com os dltimos langamentos de roupas e acessorios. Os estilos do
figurino podem ser encontrados nas lojas dos shoppings que se dedicam a moda juvenil e
artigos esportivos. Enfim, esse € o padrdo de beleza implicito que ndo necessita ser
textualmente falado. Apenas é mostrado com naturalidade, insisténcia e discri¢dao, conseguindo
assim a aceitacao e afirma¢do como a “verdadeira” beleza gracas ao poder simbdlico de quem a

anuncia (a midia).

" Disponivel em: <http://www.globo.com/malhacao>.
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3.3.4 As contradicoes pedagogicas acerca da beleza

Embora sejam realmente raras essas ocasides, na temporada de 2006 foi possivel
registrar um importante momento em que o conceito de beleza foi tratada de forma direta,
evidenciando-se preferéncias de padrdes estéticos. Tudo aconteceu durante a participagdo do
Deodato — o “gerente machista” mencionado no tépico anterior —; ele anunciou uma vaga para o
cargo de caixa do Giga. Tuca se interessa e se dirige até a lanchonete pretendendo ser

entrevistada.

Tuca: Oi, eu vim a respeito da vaga tempordria.

Deodato (Apds olhar para ela com expressdo avaliadora): Desculpe querida,
mas a vaga nio € pra garconete. Até a proxima.

Tuca: Eu sei, a vaga € pra caixa, né? E essa que eu td interessada. J4 ta
preenchida?

Deodato: Vocé!? E s6 olhar pra vocé e ver que vocé ndo tem o perfil para o
cargo. Muito obrigado por ter vindo!

Tuca: E por... por... por que nao?

Deodato: Menina! E s6 te olhar, e ver que teu lugar ndo € aqui. Teu lugar é no
shopping, no saldo de beleza, na praia e ndo atras de um caixa.

Tuca: E o que o senhor t4 querendo dizer? Que eu nao sei fazer conta? Olha sé
eu vou te contar uma novidade: eu sou 6tima em matematica.

Deodato: Loira desse jeito? Olha menina, com todo respeito, vocé é uma
menina linda. Mulher bonita ndo precisa trabalhar. Com essa estampa vocé
arruma um marido rico fécil, fécil.

Tuca (Com expressdo de nojo, de decepg¢ao): Eu ndo t6 crendo no que eu to
vendo. Isso é o cimulo, o cimulo do preconceito. O senhor € um machista
nojento.

Desapontada pelo preconceito sofrido, ela resolve dar-lhe uma li¢do. Para tanto,
decide se disfarcar de “feia”, falsificar seu nome e pleitear novamente a vaga. Outra vez no
Giga, Tuca agora conversa com Deodato sobre o emprego, disfarcada de “Tereza™’: gorda,
cabelos pretos, repartidos a0 meio e amarrados de cada lado, traz um sinal preto no queixo, tem

dentes inclinados pra frente, usa 6culos grandes, macac@o folgado com camisa rosa listrada por

dentro.

" Esse foi 0 nome que ela inventou para enganar Deodato depois da transformago.
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Figura 54
Tuca, disfarcada de Teresa e Deodato no Giga (09.05.2006).

Tuca: Bom dia! Bom dia! Eu fiquei sabendo que vocés estdo precisando de
uma pessoa pra trabalhar no caixa. Ainda tem vaga?

Deodato: Tem. Mas vocé tem experiéncia?

Tuca: Bom, eu trabalhei numa confeccdo onde eu fechava o caixa todos os
dias. Pode ndo parecer, mas eu sou 6tima em conta.

Deodato (Observando-a por completo mais uma vez como olhar avaliador,
mas ndo a reconhece): Falar a verdade, parece que sim. Aparentemente vocé
parece ser perfeita para o cargo. Vocé é casada?

Tuca: Nio, ndo. Imagine! Eu sou muito jovem pra isso. E, €, € que eu priorizo
muito a minha vida profissional, sabe? Sempre!

Deodato: Foi o que eu pensei. Qual o seu nome?

Tuca: Tereza! Tereza Maia.

Deodato: Entdo estamos acertados Tereza. Voc€ comeca hoje a tarde mesmo,
e ndo permito atrasos.

Tuca: Ok! Hoje a tarde estarei aqui. Obrigada! E até logo.

Tuca se despede e sai do ambiente, enquanto Deodato conversa em mondlogo,

expressando sua opinido sobre a aparéncia da entrevistada.

Deodato: E bom que priorize o lado profissional, porque essa! Essa! Coitada!
Essa ndo vai casar tdo cedo.

Quando o “machista” afirma que Tuca € bonita demais para o cargo pretendido e
contrata Tereza por ser feia, além da expressdo de preconceito, ele estd estabelecendo os

critérios de beleza e de feidra presentes na Malhagdo. Quanto a beleza, estende o padrdo dela
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para a maioria das mulheres jovens do elenco. Salvo as diferengas individuais, a maioria

apresenta um bidtipo préoximo ao dela: magra, alta, cabelos longos, loiros e lisos.

Quanto a feiura, ele assim como os demais personagens envolvidos nas cenas em
questdo, expressam-na em oposi¢ao a beleza acima estabelecida: ser feia € nao ser magra, ndo
ser loura, ndo possuir dentes alinhados, ndo se vestir com roupas da moda. Apesar de ter sido o
“machista e preconceituoso” o avaliador da beleza dela, ndo estando portanto, em situacdo de
afirmar uma “verdade” devido ao papel que desempenha, expressa o discurso de beleza da
Malhagdo. O mesmo humor que trata do preconceito contras as mulheres bonitas e louras se
constitui em outro preconceito, agora contra as pessoas que estdo com peso fora do padrdo

estabelecido pelamidia e que nao se vestem de acordo com os dtimos lancamentos da moda.

Quando a série Malhagdo apresenta em seu elenco uma maioria jovem magra,
branca, cabelos loiros e lisos, com olhos claros e vestidos com roupa da moda de acordo com o
curriculo cultural de outros produtos da midia como o cinema e a publicidade, estd impondo um
padrdo de beleza que necessariamente ndo representa a maioria, mas esta maioria se identifica
com ele na construcdo de suas subjetividades e identificagdes. Embora este programa tenha em
seu elenco algumas pessoas gordas, negras e de meia idade, esses se apresentam como
personagens secunddrios, estando 14 para cumprirem um papel “politicamente correto” da

emissora na discussao da diversidade que € muito presente na sociedade atual.

Constréi-se assim o padrdo de corpos televisiveis, que salvo as excecdes da
recepg¢ao, serdo assimilados e idealizados por telespectadores que desejam possui-los. Este € um
dos curriculos culturais destinados aos adolescentes pela televisdo brasileira. As imagens
daqueles corpos “perfeitos” e a sua aceitagdo social permeiam as identidades e subjetividades
dos seus telespectadores, subentendendo-se que o seu sucesso depende da beleza dos seus

corpos. E a sua estratégia pedagdgica € a repeticdo que se transforma em naturalizacao.

Diante do até entdo exposto € possivel, se ndo necessdrio, levantar algumas
discussoes plausiveis sobre o status do corpo na cultura e economia em que estamos inseridos e
levantar alguns desafios para o sistema educacional formal. Na sociedade capitalista, o corpo é
ao mesmo tempo objeto de capital e fetiche. Nestas duas fungdes, ele sempre deve ser investido
tanto econdmica como psiquicamente. As proteses, os silicones, a busca pelas academias de

gindstica, baixa auto-estima e a conseqiiente procura por psicélogos, psicanalistas, sao



129

resultantes desse sistema. Todos esses investimentos estdo atrelados ao poder de consumo e nao

sdo nunca considerados como sipérfluos, mas como o necess&io para que nos sintamos bem.

A imagem dos corpos nus explicitos publicamente, ndo é mais pecado, desde que
estes sejam sarados, perfeitos, bem feitos, musculosos € bem definidos. O “pecado” € mostrar a
deformacio, a velhice, as rugas, as gorduras localizadas, entre outras. Nesse sentido, ha que se
fazer um paralelo entre os pecados da Idade Média e os da “Idade Midia”"™: na primeira, em
nome da religido, os corpos eram castigados por serem réus em potencial e culpados dos
pecados exaltados pelo cristianismo; a mente era sempre superior ao corpo. Agora, na “Idade
Midia”, ele continua sendo acusado, ndo pelos crimes anteriores, mas pelo fato de ndo estar na
forma padrao. E surgem efeitos draméticos e frustrantes da culpa e seus castigos: adolescentes
sofrem de anorexia, inventam dietas mirabolantes e humanamente impossiveis; jovens e adultos

se esforcam fisicamente em exercicios didrios nas academias.

Os castigos s6 mudaram de objetivos, mas continuam em nome da promessa, do
ideal, do inexistente, em busca da felicidade ilusoria. Na Idade Média, o corpo sofria em busca
da vida eterna; na “Idade Midia”, o corpo sofre em busca da felicidade e da aceitacdo social.
Em ambos os tempos sofre-se por promessas que sdo suscitadas através da imagem. A
substitui¢do de uma determinada cultura do corpo por outra ndo significa a sua liberdade. O
corpo de hoje, modernamente considerado, ao invés de se impor como instincia de
desmistificacdo, estd tdo somente em funcdo do dogma do consumo como sendo a sua
descoberta e libertacdo. A énfase dada ao corpo, e a critica da desvalorizagdo que tinha numa

cultura predominantemente religiosa, significa a troca de uma ideologia por outra.

No campo da educagdo ha que preocupar, escola, professores, pais e estudantes em
instaurar um processo de reflexdo critica e dialégica constante em relacdo a essas praticas
pedagogicas do curriculo cultural que operam basicamente na perspectiva de fomentar a
ampliacao de mercados (industrial cultural) e a formacdo de consumidores através de modelos

degeneradores de educacao dos corpos.

No tépico seguinte darei continuidade as discussdes acerca do curriculo cultural
presente na série Malhacdo enfatizando alguns aspectos das relagdes raciais ali presentes.

Diferente de outros temas abordados, percebo este com maior independéncia em relagdo ao

z

™ O termo “Idade Midia” € utilizado por Rubim (2000) para referir-se a contemporaneidade, quando os sujeitos
sao fortemente influenciados pela midia.
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publico enderecado. As caracteristicas das relagdes étnico-raciais que observei sao similares em

outros produtos da midia televisiva e reproduzem o que vivenciamos no Brasil.

3.4 A PRESENCA/AUSENCIA DO NEGRO NA MALHACAO

Para a discussio proposta aqui, inicialmente me detenho sobre o que € o racismo e
as especificidades desse sentimento na sociedade brasileira; na seqiiéncia discuto como o
conceito de violéncia simbdlica, elaborado por Bourdieu (1989b; 2003), nos ajuda a evidenciar
a as caracteristicas da discrimina¢cdo na midia e na sociedade brasileira; em seguida, elucido as
relacOes étnicas existentes percebidas através do trabalho de observacdo empirica da série

Malhacao.

De acordo com Kabengele Munanga (2004, p. 179) racismo € um

Comportamento, uma agdo resultante da aversdo, por vezes do 6dio, em
relacdo as pessoas que possuem um pertencimento racial observdvel por meio
de sinais, tais como a cor da pele, tipo de cabelo, formato de olho etc. Ele é o
resultado da crenca de que existem racas ou tipos humanos superiores e
inferiores, a qual se tenta impor como Unica e verdadeira.

A pratica do racismo pressupde uma agdo discriminatéria € um sentimento de
superioridade perante o que se apresenta como diferente. Soares (2005, p. 5) esclarece abaixo o

que seja discriminagdo nos seguintes termos:

E a maneira de atribuir valor a uma coisa de forma a distingui-la de outra,
separando-as, diferenciando-as, afirmando soberania de uma sobre a outra,
colocando restricdes de modo que apare¢a uma linha diviséria entre elas que
impossibilite sua unido e, ao mesmo tempo, fique claro através desta
separacdo o valor hierdrquico de uma e o poder que esta exerce sobre a outra,
estabelecendo um campo de embate, pois na discrimina¢do acontece sempre
uma desqualificacio de uma e a qualificacdo de outra. Sempre quem
discrimina julga que o seu padrdo € superior a coisa que ele ou ela discriminou
e esta suposicdo quase sempre vem junto com atribui¢do de poderes do
discriminante sobre o discriminado.

O racismo tem suas bases cientificas na eugenia nascida sob o impacto das

descobertas de Darwin sobre a evolu¢do das espécies durante a segunda metade do século XIX;
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se fundamenta na crenca de que os brancos europeus t€ém capacidade intelectual e cultural
superior aos tipos humanos que vivem em outras regides da terra. Portanto, esse comportamento
¢ dirigido principalmente a afrodescendentes, indios, asiéticos, judeus e mulgumanos — pessoas
que, além de ndo serem origindrias da Europa, tém um fendtipo visivelmente diferente e

possuem outros modos de vivenciar a cultura e a religido.

Entendo o racismo como um etnocentrismo que se vale da produ¢do de um discurso
ideoldgico baseado no racionalismo, na religido cristd e na incapacidade de apreciar o diferente
para se mostrar superior. Portanto, reflete relagdes de poder se valendo de aspectos bioldgicos
como a cor da pele e do cabelo e de diferencas culturais para justificar uma soberania e

discriminar o outro.

Em lugares do mundo que tém expressiva populacdo afrodescendente junto com
uma incisiva cultura eugenista, como os EUA e a Africa do Sul, por exemplo, o racismo causa a
exclusdo, o preconceito, a intolerdncia e o apartheid. A violéncia fisica muitas vezes € o
resultado mais cruel dessa realidade explicita. Porém, por ser desvelada, origina importantes
movimentos de oposi¢do como os organizados por Martin Luter King e Nelson Mandela entre

outros.

De acordo com Borges (2002), a quantidade de negros do Brasil s6 € inferior a
Nigéria. No entanto convivemos com um tipo de racismo que se diferencia de outros lugares do
mundo, porém niao € menos complexo. Com o pano de fundo da tdo badalada “democracia
racial”, tal sentimento € reforcado pela estética do branqueamento e marcado pela invisibilidade
social de negros e indios. Estes sdo comportamentos explicitados a partir da nossa formacao

politica, étnica e cultural.

O Brasil € herdeiro de uma cruel escraviddo negra que perdurou por mais de 300
anos. Durante os periodos colonial e imperial foram trazidos da Africa 4 milhdes de negros
“sem alma” para comercializacdo e utilizacdo de sua mao-de-obra no mais pesado trabalho
bracal. Aqui chegando, os negros foram vitimas das mais desumanas violéncias fisicas e
psicoldgicas. Os indios que aqui estavam, foram resistentes ao sistema de escraviddo, sendo, por

isso, duramente massacrados e quase extintos.

As crengas que fundamentavam o racismo aqui, primeiramente religiosas e depois
pseudocientificas, eram as mesmas da Europa. Porém, enquanto 14 havia uma severa politica de

eugenia, que ndo tolerava a miscigenagdo, aqui havia a mistura de racas praticada em larga
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escala. Homens brancos, predominantemente portugueses, senhores de engenhos, abusavam
sexualmente de negras e indias, gerando uma grande quantidade de mesticos. Misturavam-se

arbitrariamente trés racas: brancos, negros e indios.

Baseado nessa miscigenacdo, Gilberto Freyre, em sua obra Casa Grande e Senzala,
que intelectuais afirmam ser tradutora das raizes culturais do Brasil, sugere que aqui seja o pais
da democracia racial”. Isso vai colaborar com o mito que envolve até os dias de hoje, as

relacdes étnicas da sociedade brasileira.

O mito da democracia racial brasileira nasce com base no argumento da
importancia da miscigenacao cultural para o pafs, extraido da obra de Gilberto
Freire e do seu raciocinio sobre o fato de que o Brasil dificilmente poderia ser
racista, em decorréncia tanto do hébito reciproco de convivéncia com a
diferenca racial nascida na intimidade das relagdes, e do intercurso sexual,
mantidos desde a época da escraviddo entre os senhores da casa grande e a
criadagem da senzala, quanto da (aparente) cordialidade da vida social
brasileira, constantemente observada pelos visitantes estrangeiros. (ARAUJO,
2000, p. 29).

As sugestdes de Freyre (op. cit.) desconsideram o cardter arbitrdrio das relagdes
inter-raciais que aqui ocorreram; marcadas por questdes de poder que envolvem raga e género,
pela subordinacdo cultural e econdmica do negro e do indio pelo branco, e pela tentativa de

branquear o pais através de politicas de imigracao.

Com o fim da escraviddao em 1889, a elite politica e cultural brasileira temia que se
formasse aqui um pais de identidade negra, visto que a maioria da populacio era
afrodescendente. Acreditava-se que com tais herancas étnicas nunca chegariamos a ser um pais
realmente civilizado. Pensando assim foi que se esforcaram para substituir a mao-de-obra
escrava pelo trabalho dos imigrantes europeus brancos, e no final do século XIX e inicio do

século XX o Brasil abriu suas portas para a imigragdo, porém estabelecendo formalmente que

[...] a policia dos portos deveria impedir a entrada de criminosos, mendigos,
indigentes e indigenas da Asia e da Africa [...] e imigrantes serdo admitidos de
conformidade com a necessidade de preservar e desenvolver o Brasil, na
composicio de sua ascendéncia européia. (ARAUJO, 2000, p. 27-28).

Aquela era uma evidente politica de eugenia e uma tentativa de livrar o pais da

mesticagem negra.

" Cf.: Aratjo, 2000.
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A ideologia da democracia racial ajudou a camuflar o racismo historicamente
existente e silencid-lo, dificultando seu tratamento e sua cura. Tratar sobre essa problematica
nas escolas, na midia e até na familia € quase um tabu, pois afirma-se categoricamente que nao
somos racistas. Porém, o Brasil que diz ndo possuir tal sentimento demonstra estatisticas
econdmicas e educacionais desveladoras que falam por si s6. Somos uma nacdo onde a
redundancia da frase a seguir € a realidade: “a maioria dos pretos e pardos sdo pobres e a

maioria dos pobres sdo pretos e pardos.”™

Além das desigualdades sociais, o racismo a brasileira produziu entre o0s
afrodescendentes e indigenas uma auto-estima deficiente, a ponto de negarem a prdpria origem
étnica. E assim que

Muita gente negra nega ser negra e muito indio ndo quer ser indio, ou alguns
grupos dizem que aqui ndo tem negro ou ndo tem indio, pois o negro e o indio,
ao longo do processo discriminatério infligido a suas ragas sofreram tanto

que, [...] se desfizeram de dados ou elementos que possam identifica-los.
(SOARES, 2005, p. 7).

Gerou-se uma identidade racial negativa de dificil reversdo, ainda mais sendo
reforcada pela industria cultural, especialmente pela midia televisiva, que apresenta
freqiientemente situagdes que refletem as relacdes étnicas brasileiras, praticando um racismo

dissimulado, invisivel; sendo esta a sua forma mais cruel e predominante no Brasil.

3.4.1 Violéncia simbolica

Bourdieu (1989b) formula o conceito de violéncia simbdlica para descrever os
processos de dominacdo que se dao através da imposicao do sistema cultural. Ele considera a
cultura como um sistema de simbolos selecionados ao longo da histéria de acordo com os
interesses da classe superior. Tais produgdes simbdlicas estao fundamentadas em ideologias que

sdo coletivamente apropriadas, embora sirvam a interesses particulares do grupo dominante.

% De acordo com estatisticas selecionadas por Borges (2002), em 1999, entre as pessoas pobres 35,8% eram
brancas e 63,6% negras; entre os indigentes 30,7% eram brancas e 68,8% negras; entre os analfabetos com mais
de quinze anos, 8,3% eram brancos e 19,8% negros.



134

“A violéncia simbdlica expressa-se na imposi¢ao ‘legitima’ e dissimulada, com a
interioriza¢do da cultura dominante. [...] O dominado néo se opde ao seu opressor, ja que ndo se
percebe como vitima desse processo: ao contrdrio, o oprimido considera a situa¢do natural e
inevitavel.” (ALBUQUERQUE, 2006, p. 1) ou seja, a violéncia simbdlica é efetivada com a

“cumplicidade” daqueles que a sofrem.

[...] violéncia simbdlica € essa coer¢do que se institui por intermédio da
adesdo que o dominado ndo pode deixar de conceder ao dominante (e,
portanto, a dominac¢do) quando ele ndo dispde, para penséd-la e para se pensar,
ou melhor, para pensar sua relacio com ele, mais que de instrumentos de
conhecimento que ambos tém em comum e que, nao sendo mais que a forma
incorporada da relacdo de dominag@o, fazem esta relagdo ser vista como
natural; ou, em outros termos, quando os esquemas que ele pde em acdo para
se ver e se avaliar, ou para ver e avaliar os dominantes (elevado/baixo,
masculino/feminino, branco/negro, etc.) resultam da incorporagio de
classificacdes, assim naturalizadas, de que seu ser social € produto.
(BOURDIEU, 2003, p. 160).

Assim, os grupos subalternos t€m como referéncia os ideais de vida construidos do
ponto de vista dos dominantes, sem perceber que auxiliam para a manutencdo da formas de
dominacio, porquanto percebidas como naturais. E partindo desse principio que o conceito de
violéncia simbdlica € bastante util para compreensao do processo pelo qual as pessoas de etnias
diferentes do branco europeu foram vitimas durante o processo de formacdo da sociedade

brasileira.

O tipo de violéncia simbdlica que se deu no Brasil imperial e colonial se iniciou
com a compreensdo divulgada pela igreja de que os negros nao tinham alma; foi refor¢ada pelo
Estado brasileiro com a adesdo as politicas eugenistas que aconteciam na Europa e nos Estados
Unidos, gerando aqui a politica de branqueamento do pais, efetivada com a vinda dos imigrantes
europeus. E, posteriormente, foi consolidada com a ideologia da democracia racial, que ainda

produz um racismo velado, dificultando a oposi¢do para quem o sofre.

Esse processo de violéncia simbdlica € reproduzido na escola quando prioriza entre
seus conteddos a cultura erudita branca e trata a indigena e negra, recortando e estereotipando,
como folclore. Outro tipo de violéncia simbdlica realizada contra essas etnias se dd atualmente
na midia televisiva ao reproduzir as praticas da igreja, do Estado e da escola, num momento em
que a sociedade, impelida pelo movimento negro, discute freqiientemente acdes que revelem

sentimentos e préticas racistas.
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A presenca do negro nas producdes de fic¢ao da televisao brasileira é marcada por
uma quantidade infima, que ndo ultrapassa 10% do elenco; por papéis estereotipados: o comico,
o bom negro, o servigal, o pobre. Os personagens de criangas negras aparecem geralmente em
situagdo de vulnerabilidade social, seja como menino de rua, delingiiente, em exploracdo de
mao-de-obra ou sofrendo algum tipo de violéncia e o tema racismo € tratado como um tabu,

sendo evitado ou simplesmente omitido.

Essas afirmacdes sdo evidenciadas no tdpico seguinte, no qual analiso a série
Malhagdo, compreendendo-a como portadora de um curriculo cultural como os demais
produtos da midia, que trabalha com uma multiplicidade de tematicas (sexualidade e género,

classe social, juventude, moda, beleza, etnia, e outros) de forma predominantemente implicita.

3.4.2 O curriculo cultural étnico racial

A série Malhacdo, embora seja enderecada a adolescentes, se intitule como
representativa da diversidade da juventude nacional e se proponha a discutir “abertamente”
preconceitos de vdrias origens sociais, € somente mais um refletor das complexas relagdes
étnicas existentes no Brasil, podendo ser comparada com as suas congéneres: as tradicionais
telenovelas. Nao € por acaso que entre as criticas dirigidas a este programa, as mais
contundentes se referem a nao contemplacdo da diversidade social, cultural e étnica brasileira.

(VIVARTA, 2004).

Na temporada de 2006, em um elenco de 40 atores hd 2 negros, 15 loiros de olhos
claros e os demais sdo predominantemente brancos com cabelos lisos. O que significa 40% de
atores com fendtipo europeu contra 5% de afrodescendentes e 55% representando uma
mesticagem de tragcos brancos. Esta € uma questiondvel representaciao da diversidade racial do
pais, claramente perceptivel quando analisamos os dados do Instituto de Pesquisa Economica
Aplicada (IPEA)* sobre as desigualdades étnicas do pais: em 2003 a composi¢do por raga/cor

era: 52,7% de brancos, 41,4% de pardos; 6% de pretos; 0,4% amarelos e 0,2% indigenas.

Esta é uma prética corriqueira nas telenovelas brasileiras que acontece desde a

década de 60. Apesar das muitas modificagdes que a sociedade brasileira vem passando, esta

8 Site oficial do IPEA: <http://www.ipea.gov.br/>.
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continua sendo a regra. Aradjo (2000, p. 305) nos esclarece isso a partir de uma aprofundada

pesquisa sobre o negro na telenovela brasileira:

As imagens dominantes no conjunto das telenovelas que foram ao ar no
periodo de 1963 a 1997 revelam a cumplicidade da televisio com a
persisténcia do ideal de branqueamento e com o desejo de euro-norte-
americanizagao dos brasileiros. Mesmo considerando somente as duas dltimas
décadas, os anos 80 e 90, um periodo de ascensdo do negro na dramaturgia da
teleficcao, de 98 novelas produzidas pela Rede Globo (excluindo aquelas que
tiveram como tematica a escravidao) nao foi encontrado nenhum personagem
afrodescendente em 28 delas. Apenas em 29 telenovelas o niimero de atores
negros contratados conseguiu ultrapassar a marca de dez por cento do total do
elenco. E em nenhuma delas o total de negros e mulatos chegou a ser a
metade, ou mesmo quarenta por cento de todo o elenco.

Essa desproporcdo evidencia a implicita estética do branqueamento e reforca a
pratica do racismo através da invisibilidade contra afrodescendentes e indigenas, impondo um
padrao de beleza baseado no fendtipo europeu que por sua vez nao representa a diversidade de

tipos raciais brasileiros.

Ademais, os personagens negros que participam geralmente representam papéis
secundarios (nenhum negro ou negra fez o papel de protagonista na Malhacdo), estereotipados,
subalternos, em dificil situacdo econdmica e devem sua ascensdo social ao branco de bom

coragdo; foi assim que aconteceu com Cleiton e Rafa.

Cleiton é um adolescente que se destaca por ser um eximio skatista e por sua
precéria situagdo econdmica. E morador de favela e no inicio da temporada era um flanelinha®

que trabalhava préximo ao colégio “pradescolar uns trocados”.

E extensa a lista de negros que representaram papéis subalternos; “os papéis mais
oferecidos foram os de empregadas e empregados domésticos, copeiros, motoristas e
semelhantes. Também foram oferecidos alguns papéis de marginais, bandidos e malandros.”
(ARAUJO; PITANGA, 2002, p. 79). Sdo os chamados “papel para negro”, sobre o qual

esclarecem que “se o ator é escalado para um papel desses, ele tem que aceitar, ou estd

desempregado.”

Na continuidade da histéria de Cleiton, sua vida comec¢a a melhorar quando ele,

através do skate, se aproxima do grupo de adolescentes, brancos, de classe média e alta que

2 E como se chamam as pessoas (geralmente criancas e adolescentes) que trabalham nos cruzamentos da cidade,
limpando vidros de carros.
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estuda no Colégio Midtipla Escolha. Ele ganha uma bolsa, arranja um emprego como zelador da
piscina do clube e ainda € selecionado para ser um dos trés skatistas patrocinados pelo
Largaddo. Tudo isso acontece gragas a sua aproximagao de Manuela e Cauad — os bons mocinhos

brancos da temporada.

Esses fatos evidenciam outra caracteristica negativa da presenca do negro nas
telenovelas: t€ém geralmente uma precéria condicao socioecondmica, mas quando conseguem a
ascensao social, é gracas ao branco de bom coragdo, com quem convivem harmonicamente e
expressam uma eterna gratidao. As telenovelas produzidas pela Rede Globo e pela TV Tupi
desde o principio apresentaram historias em que os negros s6 ascenderam socialmente porque

contaram com a ajuda de amigos ou patrdes brancos (ARAUJO,2000).

Mas Cleiton “faz por merecer”, € um “bom negro”. Ele é um exemplo de coeréncia,
ética e justica, sendo sempre o primeiro a se opor a qualquer tipo de preconceito ou injustica
praticado pelos antagonistas; e colabora efetivamente para que eles sejam desmascarados e
punidos. E inteligente ¢ esperto nas relagdes com o grupo, ndo se sentindo nem um pouco
desconcertado no mundo dos “bacanas” (usa esse termo para se referir aos personagens que
representam papéis de classe alta), mesmo sendo ele um favelado — provando dessa forma que

tem uma grande capacidade de adaptagao.

O esteredtipo do bom negro pode ser entendido como mais uma estratégia de
branqueamento que ndo se d4d pela miscigenacdo, mas pela adequacdo ao comportamento
esperado pelo dominante. Nesses casos o personagem nao tem contato com sua comunidade
étnica original, ou com outras pessoas da familia que sejam negras e seu comportamento ético,
estético e intelectual estd de acordo com os valores do branco. Suas raizes culturais sdo

desconsideradas e ele € docil e educado.

Estas sdo caracteristicas de personagens como o psicanalista Percival, interpretado
por Milton Gongalves em Pecado Capital na década de 70, novela de Janete Clair; e da familia
Noronha, na novela A proxima Vitima (1999) uma familia de classe média, que de tdo normal

poderia ter sido representada por atores brancos.

O outro personagem negro € Rafa, que estd na série desde a temporada de 2004
representando o esteredtipo de um cOmico negro, atrapalhado, boa gente, que estd sempre
“armando” para conseguir uma namorada, no entanto, sempre se d4 mal e sequer beijou na

boca, mesmo estando com 18 anos. Por isso € tachado de BV (boca virgem).
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E muito comum atores negros representarem papéis comicos e atrapalhados.
Segundo Aratdjo (2000) esta € uma heranga dos esteredtipos das produgdes televisivas norte-
americanas, da década de 1960. Os coons eram ‘“uma variacdo de palhaco de olhos
esbugalhados, menestrel, moleque travesso e malandro. [...] Os negros eram admitidos em
comédia porque nessa categoria eles ndo questionavam a segregacdo e o lugar do negro na

sociedade.” (ARAUJO, 2000, p. 49-50).

A representacdo de Rafa na série reflete a presenca negra nos demais programas de
ficcdo da televisdo brasileira: sdo raras e marcadas por esteretipos que contribuem
negativamente para a auto-estima dos receptores afrodescendentes. E pouco provivel que ele
seja um personagem de referéncia para identificagdo entre os receptores adolescentes da sua

faixa etaria.

Apesar de tais representacdes, os personagens negros da Malhacdo — em todas as
temporadas — demonstram uma consciéncia de pertencimento racial, evidenciada através de
falas, vestimentas ou cabelos. Aline (atriz ndo identificada), que esteve na temporada de 2004,
era muito estudiosa e afirmava que essa qualidade lhe era necessdria, diante da sua condi¢do de
mulher negra, que queria vencer na vida e sabia que iria encontrar mais obsticulos que
outros/outras. TDB (ator nao identificado) representava o papel de um negro bonito, que usava
trangas rastafari, um penteado tipicamente afrodescendente. Rafa usa cabelo black power, se
veste com roupas coloridas e folgadas bem ao estilo africano e nos dias 5 e 6 de julho de 2006
se apresentou vestindo uma camiseta onde estava escrito o nome Africa; além de ter algumas
falas em que se afirma como negro. Cleiton usa penteado dread e camisetas com estampa de
grafitagem, uma expressao artistica da juventude de suburbio e quando sofre algum tipo de
preconceito, que nunca € por sua cor, responde altiva e agressivamente: “sou negro, pobre e

favelado, e dai?”.

No entanto, os personagens que desenvolvem a trama com eles, vivenciando
conflitos e amizades, nunca se referem a sua cor nem por brincadeira. Com relacio a Cleiton, os
personagens Priscila e Eduardo — a dupla antagonista da temporada — que ja expressaram por
diversas vezes ndo aceitd-lo no grupo, fazem sempre insinuagcdo depreciativa ao fato dele ser
pobre. Ela € contra o relacionamento de amizade e paquera que sua amiga Roberta mantém com
Cleiton, e sempre se refere a ele como “favelado, pé-rapado, mulambento, ralé¢”, demonstrando

ter preconceito pela sua classe social, mas ndo por seu pertencimento racial. Rafa e Bodao sao
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amigos, mas estdo sempre implicando um com o outro. Xingam-se com uma infinidade de
apelidos que se referem as suas caracteristicas fisicas, porém Bodao nunca disse algo que se

relacione a cor de Rafa.

Essas sdo evidéncias de que as temdticas sobre negro e racismo na Malhagdo se

constituem tabus. Esse também é o comportamento observado nas telenovelas e minisséries. O

autor Dias Gomes, preocupado em retratar a realidade brasileira, freqiientemente tem papéis

para negros que representam pobres, operdrios, pescadores, suburbanos e até mesmo pais-de-

santo que praticavam o sincretismo religioso. No entanto, os conflitos raramente sdo motivados

por diferencas étnicas e sim pelas relagdes desiguais entre as classes sociais ou pela corrupcao
politica.

A discriminacdo racial contra os negros, tdo enraizada na cultura brasileira,

nunca se constitui na coluna dorsal de uma telenovela brasileira, ou no

principal drama do protagonista, [...] a regra € isolar a manifestacdo racial

como uma caracteristica dos personagens maus e como um problema

individual de um unico tipo de vitima. O brasileiro de ascendéncia africana.
(ARAUJO, 2000, p. 27-28).

Estas observacoes revelam o quanto Malhacdo reproduz o medo que o Brasil tem de
ser racista, de tocar na ferida de mais de 300 anos de escravidao negra. Falar sobre isto é um
tabu que reflete a maneira como a sociedade encara esse tema. “Em quase todas as esferas da
sociedade brasileira, admitir a existéncia do racismo gera culpa, ansiedade, impoténcia,
vergonha, raiva e nega¢do.” (RAMOS, 2002, p. 7). Encobre-se este fato com uma ideologia da
democracia racial e da harmonia entre as trés racas, camuflando um sentimento doentio que

sem a consciénciada sua existéncia ndo sera sanado.

Em quase todas as temporadas, Malha¢do apresenta um pequeno grupo de criangas
que geralmente sdo brancas e tém familias que lhes garantem carinho, cuidado, atengdo e
sustento. Somente nas temporadas de 1995 e de 2004 houve a participacdo de duas criangas
negras, que representaram respectivamente os papéis de Broduei (Fabiano Miranda) e William

(ator nao identificado) representando papéis em situacdo de vulnerabilidade social.

Broduei tinha entre 10 e 12 anos, sua mae era a faxineira e, embora fosse muito
amigo do filho da dona da academia, Fabinho (ator nao identificado) e praticasse aulas de judd

junto com ele, precisava trabalhar na cantina como garcom mirim para ajudar nas despesas
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domésticas. William, que tinha entre 9 e 10 anos, sofria violéncia doméstica, era analfabeto,

praticava pequenos furtos no inicio da temporada e era atendido pelo Amparo Social®.

Se por um lado sabemos que 20% das criangas negras entre 10 e 14 anos estdo no
mercado de trabalho informal, € certo também que essa ndo € a Unica realidade desse setor da
sociedade no Brasil. Mas a Malhagcdo insiste em reproduzir o que tem de mais cruel,
sustentando, assim, os aspectos negativos da vida dos afrodescendentes e inviabilizando a

construcao de uma auto-estima positiva nesse publico.

A partir do que fora exposto sobre essa temadtica, € possivel realizar algumas
consideragdes acerca da relagdo entre midia, racismo e educacdo, tendo como referéncia os
conteudos do curriculo cultural até aqui apresentados. Essa ficcdo é bem mais que um folhetim
contendo adocicados romances com happy end e comportamento adolescente da classe média e
alta carioca. Ali apresenta-se uma estética humana que, implicitamente, valoriza o padrao
branco de descendéncia européia, contribuindo para a manuten¢do da cultura dos dominantes e

reproduzindo o tipico racismo brasileiro.

Este é um curriculo cultural étnico que opera através da violéncia simbdlica, ou
seja, através da imposi¢cdo do modelo dominante, que por ser imposto de maneira velada,
implicita e naturalizada, conta com a ‘“cumplicidade” dos dominados, aqui se tratando de
afrodescendentes e indios. Isto é evidente quando estes grupos se esforcam por negar sua
origem racial através do alisamento e da tintura loura nos cabelos crespos e negros, por

exemplo.

Os grupos étnicos afrodescendentes e indigenas foram vitimas de dois tipos de
violéncia durante a formagdo do Estado brasileiro: a fisica e a simbdlica. Embora a primeira
seja imediatamente mais dolorosa e cruel, a outra, com efeitos a longo prazo, € a principal causa
da situacdo econdmica e/ou psicolégica em que vivem os grupos diferentes do branco de
descendéncia européia que, considerando a mesticagem, s@o a maior parcela da populagcdo

brasileira.

E verdade que muitas acdes ja foram feitas para reverter essa condicdo, através do
movimento negro que luta pela implementacio de politicas de a¢gdes afirmativas e pela puni¢ao

de expressdes de racismo na midia. Porém, compreendo que o combate a discriminacio terd

% O Amparo Social era um niicleo das temporadas de 2004 e 2005; tinha uma estrutura institucional que
lembrava uma ONG, trabalhando com criangas carentes.
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maiores efeitos quando a escola assumir este desafio como seu, valorizando as expressoes
culturais e religiosas de negros e indios na mesma proporcdo da cultura erudita, branca
européia; colocando-as no curriculo escolar durante todo o ano letivo e ndo somente no dia do
folclore como uma cultura exdtica, e, principalmente, desenvolvendo nos alunos a critica
reflexiva sobre as raizes culturais e histéricas do Brasil de modo que eles se orgulhem da nossa
formacdo étnica e se habituem a filtrar os contetidos mididticos a ponto de ndo aceitarem
programas televisivos que ndo nos representem adequadamente, como cidaddos e brasileiros

multiculturais.

E para finalizar, lembro da mdusica Sarard Miolo de Gilberto Gil (1977), que
subvertendo a ldgica racista dominante, contribui com a elevacdo da auto-estima e com a

identificagdo estética dos afrodescendentes:

Sara, sara, sara, sarara /sara, sara, sara, sarard/sarara miolo/ sara, sara, sara
cura/dessa doenga de branco/ sara, sara, sara cura//dessa doenga de branco /de
querer cabelo liso /ja tendo cabelo louro /cabelo duro € preciso /que € para ser
vocé, crioulo.

Na seqiiéncia da discussao reflito sobre a série Malhag¢do considerando-a como uma
instancia educativa que ensina e avalia, implicitamente, através de métodos pedagdgicos

“proprios”, dentre os quais o de maior énfase € a punicao.

3.5 ESTRATEGIAS AVALIATIVAS DE UM CURRICULO CULTURAL: A ENFASE PUNITIVA

A punicdo imposta ao fisico ou ao psicoldgico € algo que acompanha o processo
civilizador da humanidade. Porém, se por um lado manteve suas caracteristicas duradouras: “o
costume, o ato, o ‘drama’, uma certa seqiiéncia rigorosa de procedimentos [...].” (NIETZSCHE,

2006, p. 68), por outro lado, seu sentido € bastante fluido e se transmuta ao longo da histéria.

A sua origem estd no sentimento de vingancga da vitima sobre o causador de um
dano. Ao ser vingado, o prejudicado sente-se reparado pela perda ou pelo mal sofrido.
Pressupunha-se uma divida que, como na relacdo comercial entre devedor e credor, ao ser paga

causa o sentimento de compensacao.
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Durante o mais largo periodo da histéria humana, ndo se castigou porque se
responsabilizava o delingiiente por seu ato, ou seja, ndao pelo pressuposto de
que apenas o culpado devia ser castigado — e sim como ainda hoje os pais
castigam seus filhos, por raiva devida ao um dano sofrido, raiva que se
desafoga em quem o causou; mas mantida em certos limites e modificada pela
idéia de que qualquer dano encontra seu equivalente e pode ser realmente
compensado, mesmo que seja com a dor do seu causador. (Ibidem, p. 53).

Com o advento do cristianismo, punir — que antes era um ato bdrbaro, um
comportamento “pré-histérico” — ganha novo sentido pedagégico e adquire o poder de provocar
o medo e o respeito do castigado diante de quem tem o poder de castigd-lo. Mas a funcao
principal do castigo para a religido judaico-crista é despertar o sentimento de culpa, o que
Nietzsche (op. cit.) denomina de “md consciéncia”, “remorso” e categoriza como uma planta
daninha que nasceu e se proliferou na terra a partir da negacao dos instintos e do controle dos
desejos inerentes a qualidade de humano. De acordo com ele, tais sentimentos geraram no

homem a vontade de autopunigao.

A vontade do homem de sentir-se culpado e desprezivel, até ser impossivel a
expiacdo, sua vontade de crer-se castigado, sem que o castigo possa jamais
equivaler a culpa, sua vontade de infectar e envenenar todo o fundo das coisas
com o problema do castigo e da culpa [...]. (NIETZSCHE, 2006, p. 81).

Atualmente o objetivo da punicdo formal € — pelo menos teoricamente — a
recuperacdo do réu. Quando o sistema juridico condena alguém por um crime cometido, na
sentenca dada é considerada a possibilidade de sua reabilitacdo para o convivio social. Aplica-
se a pena pensando que o individuo deverd ser responsabilizado pelo que causou. Assim,
tomando consciéncia do seu erro e sentindo remorso, se arrependerd. Isso proporcionard a sua

recuperacdo. Este € o seu significado pedagdgico da punic¢ao.

Foi pensando assim que a escola tradicional, surgida no seio da igreja crista,
utilizou-se largamente dos castigos fisicos e psicolégicos contra seus alunos como objetivo de
conseguir a disciplina dos seus corpos. A intencao era conseguir a domestica¢do, a moralizacao
dos desvios de conduta, a obediéncia, o temor e a dominacdo dos instintos de rebeldia. Esta
pratica talvez esteja relacionada a origem dessa instituicdo que sempre foi favordvel por uma
educacdo através de castigos fisicos. Ndo estdo distantes de nds os dias em que para cada
desobediéncia estava previsto certo nimero de chicotadas, palmadas ou um determinado tempo

de joelhos sobre graos de milho. Entre os materiais diddticos do professor, em épocas nao tao
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distantes, estava o material necessdrio para pOr tais penas em pratica sempre que necessario.
“No Brasil, os castigos corporais eram aceitos nas escolas publicas e religiosas, considerados
uma tradi¢c@o até o inicio do século XX a palmatdria e os castigos nos graos de milho fizeram

parte da histéria da educagdo brasileira.” (ERTZOGUE, 1999, p. 8).

Apesar de o castigo fisico ter sido abolido da educagdo formal, o psicolégico ainda
€ bastante utilizado. Para os alunos considerados indisciplinados estd prevista a suspensdo, a
expulsdo definitiva daquele espago escolar, humilhacdes, indiferenca, depreciacdo,
discriminagdo, intimidacdo, perseguicio e isolamento. Mas a forma mais cruel que a escola
possui para castigar um aluno ainda € a reprovacdo, a ndo-progressdo. Pois esta acdo recai

imediatamente sobre sua competéncia intelectual, atingindo sua auto-estima.

3.5.1 Acoes pedagogicas através da punicio

Tendo como cendrio principal uma escola de ensino médio, a série Malhacdo
mostra diariamente aos seus telespectadores jovens em processo educativo. Porém, ao contrario
do que se possa imaginar, ndo sdo os conteidos escolares a preocupacdo central da pratica
pedagogica desta producdo. Esses funcionam apenas como pano de fundo das cenas gravadas
em sala de aula. O grupo de adolescentes € apresentado como pessoas que estdo se preparando
para a vida adulta e para tanto necessitam de aprendizagens que lhes proporcionem

amadurecimento pessoal.

As ligdes que eles devem aprender com o desenvolvimento do enredo do inicio ao
fim de uma temporada sdo preparatérias para a vida. E baseado nesse objetivo que eles iniciam
com uma personalidade, um modo de agir e pensar, e saem transformados. A partir do convivio
com os iguais, com adultos, bem como, com os inerentes conflitos que vao surgindo

diariamente, eles vao adquirindo competéncias para se encaminharem ao mundo adulto.

Para tanto, a estratégia pedagdgica mais evidente € a punicao. Em todos os capitulos
assiste-se a pequenos, médios e grandes conflitos resolvidos, em que os culpados sdo punidos e
as vitimas sao de alguma maneira recompensadas. Essa regra, invariavelmente, permeia todas as
tematicas tratadas. Na Malhagdo ninguém sai impune dos erros cometidos, mas todos merecem

uma segunda chance. Esse € um tipo de organizacdo dramédtica em que ao final da participagao
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de um determinado personagem, este deve estar devidamente recuperado e pronto para a vida
em sociedade. Até os mais inescrupulosos, maus-caracteres, egoistas possuem dentro de si a
potencialidade para se recuperarem e se transformarem em pessoas boas, justas e honestas
gracas ao arrependimento ocasionado pela puni¢do. Para tanto, basta que o castigo seja

“suficientemente adequado’.

Nas telenovelas ndo basta que as injusticas sejam reconhecidas, os culpados
devem ser castigados. [...] Essa é a ldgica e a moral do melodrama: que os
alienados dos bens desfrutem, junto aos protagonistas, do triunfo do amor, da
revelacdo, da identidade e das coisas que devem terminar no local que
correspondem. (ANDRADE, 2003, p. 66).

Nas palavras dessa autora € possivel perceber que a punicdo € uma estratégia
pedagdgica largamente utilizada também nas telenovelas. Porém, a Malhacdo, mesmo
trabalhando com essa mesma logica, se diferencia, ao oferecer um tratamento com menor teor
maniqueista. A puni¢do nessa série serve como elemento pedagdgico que propiciard a
recuperagdo e a inclusdo social do ex-vildo; ha uma segunda chance para eles, de modo que se
tornem pessoas boas, justas, corretas, honestas, enfim, com todas as qualidades socialmente
desejéveis. Desta forma se estabelece um transito possivel entre o mal e o bem, mas nunca entre

o bem e o0 mal.

Essa € mais uma diferenciacdo entre essa produgdo e as demais telenovelas. Se
nestas, os personagens antagonicos ndo podem ser felizes ao mesmo tempo (ANDRADE,
2003), na Malhagdo ao final de cada temporada quando os conflitos estiverem devidamente

resolvidos e os vildes redimidos, € possivel sim a felicidade de todos.

Este clima totalmente harmoénico s6 € permitido porque alguns possuem a
capacidade de perdoar, de dar uma segunda chance e de incluir os ex-vildes novamente no
grupo. Portanto, o perddo e o recomego sdo outras estratégias pedagdgicas relacionadas a

punicdo e também utilizadas para a regeneracdo das indoles corrompidas.

A capacidade de perdoar de alguns € essencial nesse processo. Os “bons mogos™ de
prontidao sao geralmente encarnados pelos protagonistas. Esses jovens, embora reajam
agressivamente diante de qualquer tipo de injustica, estdo sempre dispostos a perdoar e dar uma
segunda chance aos que erram. Sao bons filhos, bons amigos, alunos exemplares, ndo se vingam

das injusticas sofridas e estdao sempre pensando no coletivo. Sdo personagens que geralmente
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participam somente de uma temporada, porque ja vém com um grau de maturidade superior aos

demais, demonstrando estarem preparados parauma equilibrada vida adulta.
Vejamos a seguir algumas das muitas cenas punitivas apresentadas pela Malhagdo.

Quando Roberta, juntamente com Priscila, armou uma cilada para Marcela®,
acusando-a de tentativa de abuso sexual, ao ser desmascarada, foi punida por sua mae, pelo
grupo da escola e, indiretamente, pela co-autora da armacgdo. Raquel, ao descobrir tudo a
obrigou a contar toda a verdade ao grupo do colégio, inclusive ao diretor; e pedir desculpas em
publico a Marcela. Depois que ficaram sabendo o que realmente ocorreu, os colegas a
rechacaram temporariamente da sua convivéncia. Como se ndo bastasse, Roberta ainda viu
claramente que Priscila — que se dizia sua amiga — se omitiu diante da situacdo, saindo

totalmente impune, pelo menos naquele momento.

A cena em que Raquel aplica a pena em Roberta é bastante forte e demonstra

também o poder dos pais diante dos filhos, no papel de punidores, caso seja necessdrio:

Raquel (Com expressdo de indignagao e furia): Quem € vocé Roberta?
Roberta (Levanta-se sem entender muito bem a pergunta de Raquel): Como
assim quem sou eu? Que papo € esse?

Raquel (Olhando fixamente nos olhos de Roberta): De onde vem esse seu

carater? Ou melhor, a falta dele?

Roberta (Fala ao mesmo tempo em que fica de costa para a mae em direcdo a
outro ambiente): Eu nem sei do que vocé estd falando!

Raquel (Segura no brago da filha puxando-a para o centro da cena com
agressividade): Nao! Vem c4 filha! Fica aqui! Fica aqui! (retira o gravador do
bolso e pergunta) sabe o que € que € isso?

Roberta (Ainda sem entender muito bem o rumo da conversa): Nao tenho a
menor idéia! (agora com ironia) Alguma das suas musicas bregas? (Raquel
liga o gravador, para que Roberta ouga a sua confissdo gravada por Marcela)
Naio acredito! Essa menina me enrolou mae!

Ragquel (Utilizando sua autoridade de mae): Cala boca!
Roberta (Desesperada): Vocé tem que me escutar, Raquel!

Raquel: Nao! Nao quero escutar mais nada! O que vocé fez foi imperdoédvel
filha! Im-per-do-a-vel! De onde vem tanta maldade?

Roberta (Chorando): Se vocé tivesse mandado ela ir embora quando eu te
pedi...

Raquel (Cortando a continuidade da fala de Roberta): Olha aqui: Chega! Eu
ndo quero mais ouvir uma palavra! Uma palavra! (e determina a sentenca) Eu

8 Ver parte das falas da cena da “armacfo” de Priscila e Roberta contra Marcela nas paginas 106 e 107.
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quero que vocé peca desculpas a Marcela, e depois conte pra todo mundo a
armacdo, a maldade que vocé fez!

Roberta: O qué!? Contar pra todo mundo!? Nao posso fazer isso Raquel. Se
eu contar pra todo mundo, eles vdo me odiar!

Raquel: Pois pensasse nisso antes minha filha! Pensasse nisso antes! Como é
que vocé faz uma coisa dessas com a Marcela? Ela nunca fez nada pra vocé.

Roberta (Agora suplica com as duas maos estendida em direcdo a Raquel):
Me escuta mae!

Raquel (Reforcando a sua sentenca chorando junto com a filha, mas sendo
firme na sua decisao): Nao! Olha, vocé tem até amanha. Até amanha! Amanha
vocé vai contar pra todo mundo o que vocé fez e vai pedir desculpas pra
Marcela.

Com o fim do conflito, termina a participac¢do da personagem Marcela. Ela resolve
os problemas com Patricia, reata o namoro e volta para a cidade de onde veio. Roberta € punida
nao somente pela calinia, mas também pelo preconceito que sentia em relacido a opcao sexual
da outra. No decorrer da trama, depois de mais algumas puni¢des € do inicio do namoro com
Cleiton, inicia uma nova fase na sua vida, mais tranqiiila, cordial, bem-humorada e livre do

sentimento de preconceito. Esta foi sem didvida uma punicao exemplar.

Como puni¢des mais simples, para erros considerados menores, temos 0 caso de
Rafa quando mentiu para Giovanna, e o de Eduardo na compra do trabalho escolar. Se o
desfecho do conflito entre Roberta e Marcela durou cerca de 3 semanas (ou 15 capitulos), estes

tiveram duracao de no maximo 5 dias.

Na sua busca por uma namorada e pelo tdo sonhado beijo na boca, Rafa mentiu para
Giovanna, dizendo que aquele era o dia do seu aniversario, mas nunca ninguém lembrava disso.
O objetivo dele era conseguir que ela aceitasse seu convite para jantar fora. Sensibilizada, ela
organizou uma festa surpresa na republica. Seu castigo pela mentira foi exatamente este: quando
os outros moradores chegaram, ele foi desmascarado e ridicularizado. Por isso, teve que se

redimir e pedir desculpas a ela que estava profundamente magoada.

No segundo caso, enquanto todos os personagens estavam “ralando” para conseguir
realizar uma dificil atividade avaliativa da escola, Eduardo comprou seu trabalho na Internet.
Por esse erro foi duplamente punido. Primeiro — devido a exceléncia do trabalho que ndo era de
sua autoria — foi convidado para um programa de perguntas e respostas na televisdo. Chegando
14 foi desmascarado publicamente, pois ndo dominava o conteido. Ao descobrir a trapaca, o

diretor da escola resolveu dar-lhe uma puni¢do exemplar: ele foi submetido a uma sabatina,
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pelos professores de todas as disciplinas, com perguntas e respostas orais. Caso nao respondesse

a contento seria reprovado naquele ano.

Nos tltimos tempos, entre uma temporada e outra, a punicao mais eficaz foi sofrida
por Urubu. Na temporada de 2005, embora conquistasse alguns verdadeiros amigos, ele era um
jovem mau-cardter e sem escripulos. Na disputa pelo amor de Betina com Bernardo®, se
utilizava de todas as “armacgdes” para conquistar a garota: mentiras, chantagem, e até tentativa

de incriminar o rival. Ele era o grande vildo.

Depois de muitos conflitos e muitas puni¢cdes no decorrer de toda a temporada, sem
surtir muito efeito sobre sua indole, ele foi indiciado pelo incéndio de um gerador de energia
durante um show musical no colégio. Por isso foi preso, passando dois meses na cadeia e saindo
apods a aceitacdo de um pedido de habeas corpus. Aquele foi 0 momento em que ele diz ter
pensado na vida e decidido ser uma nova pessoa. Foi na cadeia que Urubu descobriu que “o
crime ndo compensa’. Ao sair, declara para todos os amigos que vai ser tudo diferente: procura

emprego, volta a estudar e retoma a sua vida sem “armacoes”.

Contrario ao que Foucault (1979, p. 131-132) pensa sobre a puni¢do através do
encarceramento: “[...] se constata que a prisdo, longe de transformar os criminosos em gente
honesta, serve apenas para fabricar novos criminosos ou para afundé-los ainda mais na
criminalidade”, esta producdo trabalha com a crenca no castigo denunciado por Nietzsche

(2006, p. 70):

O castigo teria o valor de despertar no culpado o sentimento de culpa, nele se
vé o verdadeiro instrumentum dessa reacdo psiquica chamada “ma
consciéncia”, “remorso”. Mas assim se atenta contra a realidade e contra a
psicologia [...] Justamente entre prisioneiros e criminosos, o remorso € algo
raro ao extremo, as penitencidrias e casas de corre¢do ndo sdo os viveiros onde
se reproduz essa espécie de verme roedor®. (Grifos do autor).

Outro tipo de puni¢do apresentado nessa ficgdo € a reprovagdo escolar para os
vildes ou para aqueles que ainda nio estdo devidamente resolvidos do ponto de vista afetivo ou
psicoldgico. Este € um artificio utilizado para determinados personagens se manterem na trama
por mais de uma temporada. Nela estd implicita a necessidade de uma continuidade do processo

educativo para a vida adulta. Se na escola os alunos sdo reprovados porque, por algum motivo

% Betina e Bernardo foram o casal protagonista da temporada de 2005.

% Nietzsche (2006) fala de “verme roedor” ou a mé consciéncia para se referir ao sentimento de culpa. Para ele
este € um sentimento extremamente nocivo a humanidade; € o sentimento dos fracos.
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ndo conseguiram adquirir a capacidade de passar adiante no processo de educagido formal, na
Malhagdo os personagens nao sdo aprovados porque ainda ndo demonstram capacidade de

ascenderem a vida adulta.

Assim é que no ano letivo de 2005 o Colégio Multipla Escolha reprovou os
seguintes alunos: Rafa, Jaqueline, Jodo, Amanda e claro, Urubu. Analisando a trajetdria de cada
um, encontraremos os motivos da reprovacdo, que mantém uma coeréncia com os objetivos
formadores da trama. Rafa ainda ndo conseguiu encontrar sua ‘“cara metade”, uma namorada.
Como poderia sair da trama sem alcancar o grande objetivo de todos os personagens do
folhetim? Jaqueline desempenhou um papel que ficava entre vitima e vila na disputa pelo amor
de Bernardo com Betina, portanto precisava de mais uma temporada para se arrepender das
armacodes contra a rival e para encontrar o verdadeiro amor em Urubu. Jodo entrou na
temporada de 2005 no papel de um garoto machista, imaturo e agressivo; ao final da temporada
de 2005 ele ja estava bem mais socidvel, porém ainda ndohavia se encontrado afetivamente com
alguém. Amanda continuou porque normalmente fica em “cima do muro” nas questdes éticas,
além de ainda ndo haver encontrado a sua “cara-metade”. E Urubu continuou na trama para

mostrar a eficicia de uma puni¢do bem aplicada.

Ao fim de cada processo punitivo a linguagem evidencia os valores a ela atrelados.

Vejamos as frases mais ouvidas:

* “Espero que ele tenha aprendido a licdo” — professora Beth se referindo a

sabatina aplicada em Eduardo;
*  “O crime ndo compensa” — Marco Aurélio se referindo as a¢des do filho;

*  “Cuidado! Quem apronta um dia acaba se dando mal” — Amanda, alertando

Priscila sobre os possiveis efeitos das suas armadilhas contra Manuela;

*  “Desta vez eu aprendi a licdo” — Urubu, Mulambo, e demais personagens, apds

castigo bem sucedido;

* “Estou pagando pelos meus erros” — Urubu, ao sofrer chantagens por parte de

Fred, no inicio da trama;

* “Todos merecem uma segunda chance” — Caud, ao perdoar o irmdo, Eduardo,

pela tentativa de lhe incriminar;
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* “Ele faz isso porque nio levou uns bons puxdes de orelha quando era crianga”

Rosa, se referindo as injusticas feitas por Eduardo contra seu filho, Mulambo.

Percebe-se nesses textos que a série Malhagdo possui também um curriculo cultural
de ordem moral que investe na punicao psicoldgica e até fisica como instrumento pedagdgico; o
castigo é um conteudo explicito, evidenciado diariamente em varios formatos e intensidades,

dependendo da gravidade da falta cometida.

Em geral o castigo nas novelas funcionam como uma “festa, ou seja, como ultraje e
escarnio de um inimigo finalmente vencido.” (NIETZSCHE, 2006, p. 69). O prazer do publico
€ garantido quando nos capitulos finais o vildo € definitivamente castigado e expulso da
comunidade a que pertence e a qual ofendeu. E a resolucdo do sentimento de vinganca oculto

em cada individuo telespectador.

Na Malhagdo o objetivo da punicio € propiciar o remorso, a “md consciéncia” e o
sentimento e responsabilidade pelo erro cometido. O culpado, ao final da temporada, se redime,
sendo assim digno de perdao e se restabelecendo na comunidade a qual pertence, com direito

inclusive a felicidade. E o perfeito happy end de um mundo “cor de rosa”.

Defende-se a punicdo como corretiva das mds formacdes de indole. Aqui vale

lembrar das palavras de Nietzsche (2006, p. 70-72) sobre tal tematica:

Falando de modo geral, o castigo endurece e torna frio; concentra; aguca o
sentimento de distancia; aumenta a forga de resisténcia. [...] o que em geral se
consegue como castigo, em homens e animais € o acréscimo do medo, a
intensificagcdo da prudéncia, o controle dos desejos: assim o castigo doma o
homem, mas nio o torna melhor.

E refletindo sobre o tratamento dado a estrutura socioecondmica do contexto
ficticio da narrativa em questdo, que encerrarei as discussdes acerca de um curriculo cultural
enderecado a juventude. Essa discussdo nos ajuda a compreender o conceito de organizagdo

social impresso pelos produtos da midia através de suas fic¢oes.
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3.6 ORGANIZACAO SOCIOECONOMICA: A LEITURA DE MUNDO DO “‘FAZ-DE-CONTA”’

A organizacdo do mundo social para Bourdieu se da através de espagos onde se
distribuem diferentes formas de poder. A condi¢do de um agente social se define em relacdo as
diferentes situacdes assumidas pelos outros dentro de um espaco com multiplos aspectos. Os
capitais simbdlicos, culturais, econdmicos e sociais sao as principais dimensdes desse espaco,
responsdveis pela diferenciacdo de posi¢cdes entre os agentes. A midia, juntamente com a escola,
aigreja, e a familia, se constituem um subcampo do vasto campo educacional, localizado dentro
do espaco social. A sua principal arma na luta pela hegemonia é o grande capital simbdlico que

possui, o que lhe agrega volumoso capital econdmico.

Assim, uma leitura de mundo que se utiliza da praxiologia bourdieusiana considera
que a sociedade é basicamente dividida em trés classes distintas. Um pequeno grupo dominante
que estd localizado no topo da piramide social — 0s muito ricos — que sdo donos do maior
volume de capitais existentes na sociedade: simbdlicos, sociais, culturais, € conseqiientemente
econdmicos; lutam pela manutencao do status quo e possuem o poder de impor significados aos
demais através da violéncia simbdlica. Em outros periodos histéricos, como a Idade Média, por
exemplo, essa classe era composta pelo clero e pela aristocracia feudal; na atual conjuntura a
classe em questdo € ocupada por poderosos sistemas empresariais, principalmente os donos dos

oligopdlios da comunicacdo de massa.

O segundo grupo € formado pela classe média, que se localiza no meio dessa
piramide imagindria e participa de um jogo de poder distribuido na sociedade, no qual ora é
dominado ora é dominante. Em certa medida possui condi¢des de impor significado social aos
que estdo na base, porém sdo subordinados ao capital econdmico da classe superior. Na
atualidade, desse grupo participam os intelectuais, os artistas, os executivos, 0s juristas e

algumas categornas de politicos.

A ultima classe € a que estd na base da piramide, e representa a massa que, nas
relacoes de poder, geralmente estd subjugada de vdrias formas pelas estratificacoes
anteriormente citados. Esse € o proletariado. Embora essa classe possa ter um pouco de capital

econdmico e social, € desprovida do capital simbolico.
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Entre essas trés classes existem distdncias marcadas ndo somente pela quantidade de
capital econdmico, mas também pela diferenciagio no consumo de bens culturais como
educacdo, objetos artisticos, livros, viagens, e outros. A classe dominante normalmente possui
habitus cultural sofisticado, o que evidencia diferenciagdo perante os demais; a classe média
almeja tal sofisticacio e em muitos aspectos consome coisas que a distancia da classe
subalterna; para esta resta o consumo de produtos de massa, que pouco ou nada exprime
diferenciagdo. Por isso a diferenciacdo entre essas trés ndo pode ser feita considerando apenas o

capital econdmico, mas também o cultural, o social e principalmente o simbdlico.

Essa teoria, sem desconsiderar a luta de classes, acredita que a mobilidade social
acontece através da combinacgdo de diferentes tipos de capitais: econdmico, social, cultural,
escolar, simbdlico. Embora exista um poder exercido pelos dominantes sobre os dominados, que
em grande parte deriva das desigualdades financeiras e da posse dos meios de producdo, ele é
considerado algo fluido, presente em todos os campos sociais e ndo apenas naquelas relacdes de

subordinagdo econdmica.

A midia, se utilizando do seu farto poder simbdlico, nos apresenta uma determinada
leitura da organizagio social e econdmica, através das suas diversas producdes. E assim que
elabora e mantém discursos ideoldgicos que garantem o status quo. Salvo as excegoes,
literatura, novelas, séries, minisséries, revistas € cinema nos apresentam uma estrutura em que
existem trés classes sociais delimitadas exclusivamente pela quantidade de recursos financeiros

que possuem, e homogeneizadas nos seus aspectos culturais.

De acordo com essa organizagdo, as lutas de classe inexistem. Ocorrem apenas
conflitos pessoais mal administrados, causados geralmente pelo egoismo individual de alguns.
Esses sdo problemas que podem ser prontamente resolvidos se houver boa vontade das partes
envolvidas. Fatores “magicos” como casamento, heranga, loteria, sorte, reconhecimento de
paternidade, encontro com uma mae antes desconhecida, entre outros, garantem a mobilidade
social, que se dd com bastante freqii€ncia nas tramas audiovisuais. Vejamos na seqiiéncia como
estas caracteristicas sdo apresentadas na série Malhagdo, ou como se organizam as diferentes
classes sociais, como acontece a luta de classe e a mobilidade social nessa producao ficticia.

Isso nos permitird desvelar importantes aspectos ideolégicos do curriculo cultural contido nela.
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3.6.1 Divisao socioeconomica

Em uma andlise socioecondmica dos personagens, percebe-se que existem trés
classes sociais delimitadas pela quantidade de recursos financeiros que possuem. Os pobres
possuem uma dependéncia econdmica expressa através de empregos subalternos — como
empregada doméstica, faxineira, zelador, gari e porteiro — podem ser moradores de favela ou

conviver com os patrdes, no caso do emprego doméstico.

Na temporada de 2006 pertencem a essa classe os personagens Cleiton, morador de
favela e zelador da piscina do clube do colégio; Mulambo, filho da empregada da mansdo dos

Andrade, e Rosa, a mae dele — ambos residem no local em que ela trabalha.

Os ricos demonstram uma condi¢do econOmica superior aos demais, observada
através do consumo de bens e servicos, tais como objetos eletronicos, mobilia doméstica,
roupas, perfumes, saldes e clinicas de beleza, entre outros. Moram em residéncias suntuosas,
possuem carros de luxo e normalmente desempenham o papel de empresarios e empregadores.
Os adolescentes ricos de Malhagdo apenas estudam, nao precisando trabalhar para sobreviver e

utilizam o dinheiro dos pais para satisfazer todas as suas necessidades deconsumo.

Em 2006 essa condicdo foi representada pelos personagens Marco Aurélio,
proprietdrio de uma empresa de material esportivo; SOnia, sua esposa e proprietiaria de uma
perfumaria; o filho, Eduardo, que se utiliza da condi¢do de herdeiro para conseguir o que quer
através do dinheiro; Frederico e Priscila, que representam o papel de filhos de ricos, mesmo
sem que seus pais aparecam na trama — ela demonstra seu poder aquisitivo através do consumo
excessivo de roupas luxuosas, sendo por isso taxada de “patricinha”. Fred, pelo menos no inicio
da trama, quando encarnava o papel de um adolescente sem escripulos, comprovava sua
superioridade econdmica utilizando-se do dinheiro dos seus pais para conseguir o que desejava
comprando as pessoas, subornando, pagando presentes caros para quem almejasse namorar.
Estes dois irmdos, quando desafiados ou insultados pelos colegas do colégio costumam falar:
“Vocé sabe com quem estd falando? Sou um Bittencourt”, evidenciando assim, que possuiam
um poder aquisitivo e pertenciam a uma familia tradicionalmente rica e conhecida, fazendo

dessa pratica um motivo para serem “respetados” e considerados superores pelos demais.
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A populacdo adulta da classe média apresentada na Malhacdo desempenha
profissdes liberais: advogados, jornalistas, médicos, professores (devido ao principal cendrio ser
uma escola, esta € a profissdao da maioria dos adultos da série); ndo possuem empregados
domésticos e ndo ostentam poder de consumo de objetos valiosos. Entre os personagens jovens
de classe média sdo apresentadas trés situagdes: i) os que dependem financeiramente dos pais e
recebem mesada para pagar os eventuais gastos provenientes de sua insercdo social: festas,
lanches no Giga, compras de materiais esportivos, entre outros; ii) os que trabalham, mas nao
como meio exclusivo de sobrevivéncia, e sim como um modo de conseguir a gradativa
independéncia financeira; iii) aqueles que possuem um pequeno negdcio e por isso gozam de

total liberdade em relagdo aos pais.

Personagens como Tuca, Giovanna, Rafa e Boddo, nio moram com os pais, vivem
com amigos e um responsavel adulto na republica®” e recebem mesada para pagarem as contas.
Isabel, Download e Siri trabalham na lanchonete para conseguirem a independéncia financeira
em relagdo aos pais. Kiko e Jodo possuem uma loja de material esportivo — 0 que ndo os remete

a classe rica, mas garante-lhes total autonomia financeira.

Ao contrério da realidade social brasileira, o maior contingente do ficticio contexto
social da Malhagdo se situa na classe média, e o nimero de ricos € maior que o de pobres. Os
trés segmentos econdmicos estdo distribuidos entre os seguintes nimeros percentuais: 7,5 % sao
pobres; 12,5 % sdo ricos; € nada menos que 80% sdo pertencentes a classe média. Estes
nimeros, mesmo se tratando de uma fic¢do, que tem o direito de preservar a livre expressao dos
produtores, possui discrepancias gritantes com a realidade, evidenciando um padrao econémico
que em muito se distancia da maioria dos seus telespectadores.®® Como afirma Vivarta (2004),
embora a programacdo televisiva enderecada aos adolescentes tenha crescido em qualidade

(forma e conteddo) e quantidade nas ultimas décadas, estas continuam sendo baseadas nos

padroes culturais da juventude de classe média brasileira.

Os jovens da Malhacdo, independente do pertencimento de classe, possuem habitus
culturais e de consumo similares, que em muitos aspectos cotidianos os igualam.

Economicamente falando, Cleiton e Mulambo estdo situados no extremo oposto em relacdo a

87 Residéncia de alguns personagens adolescentes, que ficam sob a responsabilidade de personagens adultos.

$ E vélido ressaltar que é praticamente impossivel comparar a divisio sécio-econdmica da série Malhagdo com
as estatisticas das classes sociais brasileiras realizadas por institutos como o PENAD (Pesquisa Nacional Por
Amostra de Domicilio) ou IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica), pois, aquela é apenas uma
divisdo caricatural da realidade. Mas, mesmo assim € evidente a sua falta de compromisso coma realidade.
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Eduardo, porém os trés praticam o mesmo esporte, estudam no mesmo colégio, participam do
mesmo ciclo de amizades, namoram garotas da mesma classe social® e fregiientam os mesmos
ambientes de lazer: lanchonete Giga, pousada campestre em viagem de férias, shows, espagos
para a pratica de esportes, entre outros. O unico conflito apresentado na relacio entre os trés é
causado pela prepoténcia de Eduardo, que se utilizando da sua situagdo econdmica costuma

humilhar os dois por serem pobres.

A representacdo da interacdo entre pessoas pertencentes a classes sociais opostas
naquela trama revela uma homogeneiza¢do que desconsidera as desigualdades na posse de
capitais simbolicos, culturais e sociais que determinam a separagdo entre esses dois mundos;
camufla a existéncia de uma dominacao causada principalmente pelo enorme poder econémico
de alguns sobre uma massa dominada; e incentiva a conformacdo diante da situacdo de

opressao, sofrida normalmente por telespectadores de baixa renda.

7z

Ademais, se analisarmos que tal condi¢cdo € representada entre um grupo
pertencente a uma mesma faixa etdria — adolescentes entre 16 e 20 anos podemos perceber um
discurso que transmite um sentido de juventude no singular, pois se desconsidera
completamente a diversidade de situagdes econdmicas dos jovens no Brasil. Como nos lembra
Fraga (2003) esse grupo ndo é homogéneo e talvez seja mais correto falar dele no plural. “As
juventudes” brasileiras sdo marcadas por diferencas de condi¢des social, de género, de etnia e
de regionalidade que diversificam bastante as formas de vivenciarem essa fase da vida. Isso se
reflete em grandes distanciamentos sécio-culturais entre as classes alta, média e baixa. E

mesmo entre os que estdo em uma mesma condi¢do social,hd diferengas culturais gritantes.

3.6.2 Conflitos sociais

As ficgdes produzidas pelo cinema ou pela televisdo normalmente tratam os
conflitos — que seriam referenciados na tradicdo marxiana como luta de classe — como
problemas isolados que ocorrem porque existem patrdes inescrupulosos e egoistas, por isso
pagam mal e humilham os subalternos. Porém, ao final da trama, serdo devidamente punidos

pelas injusticas que praticaram.

% Cleiton namora Roberta, que pertence 2 mesma classe social de Manuela, a ex-namorada de Eduardo.
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Assim € que Rosa e seu filho Mulambo sofrem varios tipos de humilhacdo devido a
falta de cardter da sua patroa (Sonia) e do filho (Eduardo). Porém, por possuir boa indole e ser
um bom patrdao, Marco Aurélio d4 um tipo de tratamento igual a Mulambo, chegando a pagar os

seus estudos na mesma escola em que o filho estuda.

A relacdo entre dona Vilma — proprietdria da lanchonete Giga — e seus jovens
empregados Download, Isabel e Siri, normalmente apresentada através da comédia, é permeada
por contradi¢des que mais uma vez camuflam a luta de classe e os reais motivos dos conflitos
existentes. Por um lado eles se unem para lutarem pelos seus direitos trabalhistas: aumento
salarial, melhores condi¢des de trabalho, férias e folgas. Porém, sé precisam fazer isso porque

ela parece ser um “tipo raro” de patroa, que € dvida por dinheiro e quer tirar vantagem em tudo.

z

Por outro lado, como ela mesmo possuindo tais defeitos ndo é uma pessoa
totalmente md, eles mantém uma relacio afetiva que entre um conflito e outro é demonstrada
através de carinho, cuidado e atencdo. Ao final de cada conflito resolvido, afirmam
categoricamente em suas falas que tudo o que fazem € para ajudar a ela se tornar uma pessoa

melhor.

Para além da ja constatada camuflagem das reais necessidades da luta de classe,
percebe-se na supracitada relacdo um discurso de juventude que lhe dd poderes para mudar o
mundo e as pessoas através do seu modo de tratar determinados problemas. Percebo isso como
uma maneira simplista de tratar questdes bem mais complexas na realidade social a qual
pertencemos, como a relagdo entre patrdes e empregados e a luta por direitos trabalhistas

essenciais.

3.6.3 Mobilidade social: os meios magicos

Nas sociedades antigas a mobilidade social era algo praticamente inexistente. Uma
VEZ Servo para sempre servo; uma vez escravo, para sempre escravo; uma vez nobre para sempre
nobre; uma vez senhor feudal para sempre senhor feudal. Essa l6gica perdura até o inicio da

modernidade, com o advento do capitalismo e a ascensiao da burguesia.
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Para as teorias marxistas, com o desenvolvimento do sistema capitalista e o
estabelecimento de duas classes antagénicas — burguesia e proletariado — a tnica maneira do
segundo segmento adquirir melhores condi¢des de vida e fugir da submissdo causada pela
venda da sua for¢a de trabalho € a luta de classes. Mas, para tanto deve obter uma consciéncia e
unido em torno do objetivo em comum: derrotar a burguesia e se apropriar dos meios de

produgdo através da luta armada.

De acordo com Bourdieu (1989b), a mobilidade social é possibilitada através da
aquisicdo de capitais diferenciados que influenciardo os habitus dos sujeitos. Ou seja, a
aquisicdo de capitais cultural, escolar, social, esportivos, simbdlico poderd ser transformada de

diversas maneiras em capital financeiro, garantindo assim a mobilidade social.

Neste sentido, pode-se concordar que na atualidade o capital que possibilita
mobilidade para a maior parcela da populacdo que ascende socialmente € o escolar, na forma de
diplomas. Este € legitimado socialmente e garante o direito de assumir determinadas fun¢des na
forma de empregos, proporcionando um montante em forma de saldrio. E assim, por exemplo,
que filhos de agricultores podem vir a ser advogados, professores ou médicos, apesar das

desigualdades sociais que presenciamos.

A mobilidade social apresentada pela midia através de suas ficcdes, sejam
telenovelas, filmes, séries ou minisséries recebem um tratamento que denomino de “meios
magicos”: herancgas, loterias, casamentos, reconhecimento de paternidade de um pai rico,
encontro com uma mae afortunada, aproximacao de pessoas influentes, entre outros. Outro meio
de subir na vida apresentado por essas producgdes € o esfor¢co individual, ou seja, a capacidade
“extraordindria” que alguns apresentam para se destacar socialmente, apresentando uma
competéncia espetacular para ascender, se destacar dos demais, e ser reconhecido como

vencedor.

E muito comum as telenovelas apresentarem pessoas pobres no inicio da trama.
Com o desenvolvimento do enredo elas lutam, trabalham, economizam, investem até
conseguirem a tio sonhada ascensdo social, passando entdo a fazerem parte da classe rica. E
incontédvel o ndmero de “herdis” e “heroinas” nas tradicionais telenovelas brasileiras. Para citar
pelo menos duas, recordo de Maria do Carmo em Senhora do Destino (2004/5) e outra também
Maria do Carmo em Rainha da Sucata (1990) — papéis representados respectivamente por

Suzana Vieira e Regina Duarte.
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Na série Malhacdo, pode-se observar essas duas regras para subir na vida: os meios
magicos e o esfor¢o individual. Na temporada de 2004, através do casamento com Gustavo,
Leticia ascendeu socialmente, saindo da classe pobre para a média-alta, da qual ele fazia parte.
Este também foi o caso de Rita, na temporada de 2005, que, depois de se separar de Julio César,
se casou com o pai do protagonista da temporada, que era médico e dono de uma clinica, tendo

assim a ascensao social garantida.

A mobilidade social através de reconhecimento de paternidade ocorreu com Caua;
ele é filho adotivo de Daniel, que € jornalista e pertence a classe média. Depois que é
reconhecido como filho legitimo do rico empresdrio Marco Aurélio, sua migracio para a classe

rica estd definitivamente garantida.

Jaqueline e Urubu, ao decidirem casar, ganham um pequeno apartamento da
madrinha dele para poderem iniciar a vida a dois “mais tranqiillos”. Este caso, mesmo nao

significando uma ascensao social, demorstra um meio magico de conseguir seguridade social.

s

E muito comum os problemas financeiros de personagens mais pobres serem
resolvidos através de meios mégicos como estes: presentes, caridade, boa vontade dos que sdao
ricos, entre outros. Cleiton era flanelinha e trabalhava na rua préxima ao colégio. Quando
conhece a “galera” do skate que ali estuda, consegue uma bolsa e um emprego. A partir de
entdo ele passa a conviver integralmente com o grupo de classe média e alta, criando vinculos
afetivos e estabelecendo amizades sem registro de choques culturais minimamente compativeis
com tal situag@o na vida real. Refor¢ando a idéia da inexisténcia das diferencas que o separa dos
demais, inicia o namoro com Roberta depois de resolver alguns conflitos causados pelo

preconceito dela contra sua situacdo econdmica.

A posic¢ao social de Cleiton ja progrediu desde o inicio da temporada, de modo que
ele se encontra quase na classe média. Sua trajetdria transmite a idéia de que essa ascensao esta
relacionada ao seu mérito individual: ele teve competéncia suficiente para se integrar ao grupo e
dar conta dos conteddos da nova instituicdo educacional onde ganhou bolsa, mesmo

pertencendo a outro universo social e cultural.

Quando a midia propaga tais idéias, implicitamente emite um discurso que nos diz
que se determinadas pessoas estdo em dificil situacdo social, a culpa € delas, por ndo terem se
esforcado o suficiente para vencerem na vida. Esta idéia desconsidera os fatores que contribuem

para a defini¢do da nossa situacio socioecondmica e cultural, como md distribui¢do de renda,
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falta de educacgdo de qualidade, falta de perspectiva empregaticia para a juventude, entre outros.
Nessa 16gica os pobres sdo culpados por sua pobreza e € ilusdo pensar que a caréncia econdmica
¢ causada pela m4 distribui¢@o da renda e dos bens culturais. Este é um discurso conformista e
bastante perigoso, por ser velado. Porém é um dos mais freqiientes na midia. Essas omissoes
realizadas por essa instincia educativa € um elemento que nos remete a atualidade das teorias

dos frankfurtianos acerca das ideologias propagadas pela industria cultural.

Através da ideologia da inddstria cultural, o conformismo substitui a
consciéncia: jamais a ordem por ela transmitida € confrontada com o que ela
pretende ser ou com os reais interesses dos homens. Mas a ordem ndo € em si
algo de bom. Somente o seria uma ordem digna desse nome. Que a industria
cultural ndo se preocupe mais com tal fato, que ela venda a ordem in
abstracto, isso apenas atesta a impoténcia e a caréncia de fundamento das
mensagens que ela transmite. (ADORNO, 1987, p. 193 — grifo do autor).
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CONCLUSAO

Devido as histdricas transformacdes socioecondmicas e culturais no decorrer de
todo o século XX, vivemos em um tempo marcado pela diversidade de comportamentos sexuais
e pelas modificagdes nos papéis masculinos e femininos. Isso gera o reconhecimento da
necessidade de ampliar a discussdo sobre essas questdes nas diversas instancias de educacao
social e, conseqiientemente, fomenta organizacdo de movimentos feministas e GLS (Gays,
Lésbicas e Simpatizantes) que lutam por direitos de igualdade nas relacdes de género e pela
liberdade de expressdes sexuais alternativas. Estas sdo problemaéticas que ja estdo devidamente
inscritas nas pautas de discussdo da academia e da politica nos cendrios nacional e

internacional.

Na contramao dessa realidade, a série Malhagdo apresenta uma pratica pedagdgica
que refor¢a a norma singular heterossexual, estabelecida pelos reaciondrios discursos religiosos
e pseudocientificos. Nesse sentido, a homossexualidade € um comportamento demarcado,
descrito como o “outro”, o anormal, ou aquele que ndo esta incluido; e a liberdade sexual
feminina, contrariamente a masculina, é tratada com ressalvas e punicdes diante da fuga a

determinados preceitos limitadores.

Nas relacoes de género na narrativa, salvo poucas excecoes, a mulher € apresentada
como o sexo fragil. Nessa logica bindria, o homem (sexo forte) é normalmente o provedor
econdmico e responsavel pela seguridade fisica daquela. Essa prética reforca os antigos, porém,
ainda vélidos, valores patriarcais que tém como principal conseqiiéncia o machismo. Esse por

sua vez vitima os dois géneros, ao gerar relacdes conflituosas e/ou de exploragao econdmica.

A busca excessiva pela idolatrada magreza e pela eterna juventude do corpo vem
causando distirbios emocionais em mulheres de diversas faixas etdrias. Pesquisas mostram que
nem mesmo criangas estdo livres desses transtornos. Esses fatos revelam o desafio que
educadores, pais e a sociedade devem enfrentar, levantando discussdes esclarecedoras e criticas
a respeito de tais modelos fisicos de beleza humana, que véem se impondo como uma ditadura

velada.

Paralelo a isso, a série Malhacdo apresenta diariamente um curriculo cultural no

qual, embora se evidencie um discurso de beleza heterogéneo — do qual participam pessoas
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loiras, morenas e até negras — estdo excluidas as formas fisicas fora do peso e da idade ali

definidas. Ser bonito, portanto, € ser jovem, magro e vestir-se em dia com a moda.

Isso gera entre os educandos submetidos a esse paradigma pedagdgico a
identificacdo e adesdo a tais padrdes e a conseqiiente “luta” para alcancar ou se manter naquele
modelo — o que se torna socialmente complexo devido a homogeneizacdo da beleza e a
desconsideracao dos tipos fisicos diferentes do magro, jovem e escultural. Ainda mais grave € o
sentimento de exclusdo daqueles e daquelas que as formas ndo se aproximam desses modelos,

causando angustias e sérios disturbios psiquicos.

Ressalto, porém, que a trama aqui analisada é somente mais uma institui¢do cultural
contemporanea que reforca a ditadura desse modelo de beleza. Filmes, diversos programas
televisivos, publicidade, revistas e principalmente o badalado mercado da moda também
levantam essa implicita bandeira e, detendo enorme poder simbdlico, definem o que € um corpo

bonito ou feio.

A populacido brasileira convive com complexas relacdes étnico-raciais. Somos
herdeiros de mais de 300 anos de escraviddo negra e atualmente vivemos uma falsa democracia
racial que contribui para velar e silenciar tal situacao, reforcando a ideologia do branqueamento.
O conhecimento dessas questdes é o que nos faz compreender a causa de grande parte dos
afrodescendentes que vivem no Brasil estarem em situagdo de miséria, de risco social;
possuirem normalmente uma auto-estima negativa; e, como mecanismo de defesa, negar a sua
origem étnica. Diante de tal situacdo, o movimento negro discute formas de subverter essa
l6gica, seja através de cotas nas universidades, ou processos penais contra pessoas fisicas e

juridicas que manifestem algum tipo de discriminagao.

Junto a essa realidade, as imagens dos personagens apresentados na série em anélise
revelam a cumplicidade com o que ha de mais cruel nas relacdes étnicas brasileiras nos dias de
hoje. De acordo com a invisibilidade social denunciada pelo movimento contra o racismo,
percebe-se ali uma quase completa auséncia de personagens negros, sendo esses somente 5% do
elenco. Tais nimeros contradizem radicalmente o percentual de pessoas de cor no pais e

evidenciam a implicita estética do branqueamento.

Ademais, esses personagens estdo geralmente em papéis secunddrios, subalternos,

servigais, em precdria situacdo econdmica; quando ndo estereotipados, como o caso do cdmico
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Rafa que sempre se d4 mal e nunca namora ninguém em uma producio em que o objetivo da

trama € que todos encontrem seu par romantico.

Outro fato que me foi evidenciado pela auséncia, se refere a reproducdo do tabu
acerca desta temdtica. Na Malhagdo, assim como na sociedade brasileira € perceptivel o medo
de ser racista. Neste programa sdo discutidos vdrios tipos de preconceitos, menos este. E
importante ressaltar que essas sao prdticas freqiiente ndo somente nessa produ¢do, podendo essa

ficcdo ser comparada com as suas congéneres as telenovelas.

A punicdo fisica e psicoldgica foi uma estratégia pedagdgica largamente utilizada
pelas instituicdes de educacdo formal. Através dela acreditava-se que era possivel conseguir
corpos ddceis e obedientes, adesdo a determinadas idéias, e a aprendizagem intelectual. Essas
crencas véem sendo contestadas e dissuadidas ja ha algum tempo por psicélogos e pedagogos,

embora muitos pais e educadores aindaacreditem na sua eficdcia.

A Malhagdo, assim como as telenovelas e as diversas produgdes literdrias da cultura
popular, como as fdbulas, por exemplo, possuem estruturas narrativas que funcionam como
elementos pedagogicos, que servem de “licOes paraa vida”, sendo capazes de atuar na formagado
e no reforco de determinados valores e atitudes; invariavelmente colaboram de maneira

implicita com a sustentacdo das tradicionais estruturas sociais.

Assim como aquelas producdes, a trama aqui em questdo adota como principal
estratégia pedagogica de seus enredos a puni¢do, de maneira que se relaciona diretamente a
adesdo de posicionamentos “politicamente corretos”. Esse ¢ um meio de restabelecer a “ordem”
social e individual. E através da puni¢do que os jovens personagens de Malha¢do amadurecem,
corrigem suas deficiéncias éticas e morais e preparam-se para a vida adulta. Ela é, seguramente,

um “‘eficiente” meio educativo.

Essa préitica denota uma acep¢do de juventude como uma fase, um periodo
transitorio, que se dirige a idade adulta, marcado por comportamentos imaturos e rebeldes, que
poderdo ser transformados gracas a uma eficiente educagdo. Mas, numacompreensdo mais
critica, pode ser entendido também como a formagao de um sujeito heterodirigido que se torna

incapaz de se indignar diante das injusticas e de lutar pela transformacao do sistema.

Ao refletir sobre tal questdo de maneira critica, é possivel perceber ainda o

reducionismo e a forma simplista com que s@o encontradas solu¢des para questdes sociais
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bastante complexas, como a delinqii€ncia juvenil ou a gravidez na adolescéncia, por exemplo. O

que denota uma completa falta de compromisso com a realidade.

A auséncia de comprometimento € evidenciada de maneira ainda mais marcante
quando se observa a estrutura socioecondmica que a Malha¢do apresenta. Vivemos em um pais
marcado pela desigualdade social, pela dificuldade de mobilidade por meios licitos, pela
exclusdo e impossibilidade de uma maioria consumir produtos bdsicos para a sobrevivéncia,
como alimentacao ou medicamentos; e em contraposicdo uma minoria privilegiada ostenta luxo,

refinamento e diferenciacao através do seu poderde consumo.

Nesse contexto essa série nos apresenta diariamente uma estrutura social
homogénea na qual a classe média € a maioria, € o consumo de objetos, servicos e artefatos
culturais se apresentam de maneira uniforme entre os trés segmentos econdmicos. A mobilidade
social, invariavelmente, € conseguida através de ‘“meios madgicos”, tais como heranca,
reconhecimento de paternidade e casamentos; ou através do esfor¢co individual de alguns

personagens extraordindrios: os “herdis”.

Naquela estrutura os conflitos entre classes sociais opostas, de pessoas que estejam
em posicoes subordinadas perante outras, sdo tratados como problemas individuais, que
prescindem somente da boa vontade do mais poderoso para serem resolvidos. Dessa forma se
oculta a luta de classes e mais uma vez é dado um tratamento simplista a questdes sociais

complexas na realidade que vivemos.

A eficédcia do curriculo cultural ali exposto reside no fato de atuar de maneira
velada, atraente e repetitiva. Enquanto a educacdo formal e a da familia trabalham com a
imposicdo explicita de conteddos e valores, em um sistema que o aluno € literalmente obrigado
a aderir a escola, a produ¢ao da Malhacdo nao “for¢a” ninguém a ligar a televisao no horario de
17h30 as 18h. O telespectador faz isso por livre e espontanea vontade, instigado somente pelo
prazer de assistir a um “inofensivo” programa de entretenimento. Sua forma de atuagdo sugere
total liberdade ao educando. Aprende-se sem sentir que estd aprendendo e nisso estd a garantia

do éxito pedagogico.

Essa é uma forma de inculcacdo dissimulada. Um tipo de discurso pedagdgico
utilizado nos processos de dominagdo da classe que estd no poder. Ele dispensa a dominagao

através da violéncia fisica e atua através do que Bourdieu denomina de violéncia simbdlica. A
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sua forma de atuacdo conta inclusive com a adesdo dos dominados e contribui para constituicao

de um habitus juvenil.

Tal habitus estd atrelado ao paradigma consumista contemporaneo. Nas sociedades
tradicionais valorizava-se a experiéncia do velho e esse era um elemento que garantia a
sobrevivéncia do grupo. Tal valorizacdo impunha referéncias durdveis e “portos seguros” para
conceitos estéticos como beleza, por exemplo. Atualmente vivemos em uma sociedade na qual
se estima tudo o que € novo. Além de corpos e rostos que necessitam ser novos, O carro, 0
celular, a roupa, os artefatos culturais devem ser constantemente renovados e trocados por
modelos atuais. Essa é a 16gica do modelo capitalista atual e impde instabilidade, inconsisténcia
e dilui¢do.

Em consonincia com esse paradigma, a Malhagdo colabora com a constituicido de
um habitus juvenil, no qual o consumo € imposto de forma implicita como valor principal. Ser
jovem ¢€ ter a capacidade de consumir objetos que sdo sistematicamente produzidos para essa
faixa etaria; € ser esbelto e possuir um corpo escultural — condi¢do fisica exigida para ser
considerado belo. Diante da constante exigéncia de renovacdo, esse € o aspecto durdvel da

constituicao desse habitus.

Em sintese, a instancia cultural analisada nesse trabalho como detentora de um
curriculo exibe um projeto pedagdgico velado que objetiva a formagao do jovem, consumidor,

heterossexual, domesticado; que, para ser belo, necessita ser branco, novo e esbelto.

Com essa formagdo a industria cultural alcanca objetivos que estdo diretamente
relacionados a manuten¢do do poder. Colabora com a sustentacdo do sistema capitalista que
prescinde da existéncia de consumidores para a sua incessante producdo; coopera com a
conservacgao de valores morais tradicionais e reaciondrios, a0 mesmo tempo em que adere a um
ritmo efémero e instavel, o qual impde constante renovagao de objetos e pessoas; e enfraquece a
capacidade de reacdo inerente ao ser humano diante de situacdes de opressao, pautando seus
anseios, sua indignacdo e coragem, formando sujeitos heterodirigidos. Nesse sentido, pode-se

afirmar que o curriculo cultural é a materializa¢ao da semiformagao denunciada por Adorno.
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