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RESUMO

O presente trabalho tem por objetivo apresentar um editorial para a marca 7-Shirt in Box. A
constatagdo por meio de pesquisas bibliograficas da relacdo entre a mulher e futebol, busca
fortalecer a quebra de esteredtipos culturais, onde tal esporte seria voltado apenas para o
publico masculino. Atualmente a sociedade e a midia trazem a tona uma mulher independente,
ousada, livre, que sabe aonde quer chegar. Tendo em vista que a marca 7-Shirt in Box utiliza
de diversas frases em suas camisas, sendo elas bem humoradas, impactantes ou criticas,
observamos que as pecas sdo usadas como forma de expressdo por suas consumidoras. A
partir daf surgiu a motivacdo de desenvolver o editorial ”Let’s play girl”, onde a mulher é
convidada a entrar em um universo, ainda muito masculinizado, de um estiadio de futebol,
onde a mesma se faz presente em todos os ambientes do local, representando que o lugar da

mulher € aonde ela quiser estar.

Palavras-chave: Producdo de Moda. T-Shirt in Box. Mulher e Futebol.



ABSTRACT

The aim of this work is to present an editorial for the T-Shirt in Box brand. The finding
through bibliographical research of the relationship between women and soccer, seeks to
strengthen the breakdown of cultural stereotypes, where such sport would be aimed only at
the public male. Society and the media now bring up an independent, bold, free woman who
knows where she wants to go. Since the T-Shirt in Box brand uses several phrases in its shirts,
being they humorous, shocking or critical, we see that the pieces are used as a form of
expression by its consumers. From there came the motivation to develop the "Let's play girl"
editorial, where the woman is invited to enter a universe, still very masculinized, of a football
stadium, where it is present in all environments of the place where the woman's place is where

she wants to be.

Keywords: Fashion production. T-Shirt in Box. Woman and Soccer.
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1 INTRODUCAO

Desde pequenos somos treinados a seguir determinados conceitos que nos sio
impostos por nossa sociedade, conforme Luire (1991), a distingdo de roupas segundo o sexo
se inicia com o enxoval de bebé, berco e mdveis rosados para as meninas € azuis para 0s
meninos. Essa distingdo permanece na vida adulta, apesar de diversas marcas estarem
apostando em roupas sem género.

A moda além de apontar gostos de determinados grupos, também busca uma distin¢ao
social dos demais. O sistema de moda seria a prépria dinamica que produziu a modernidade,
afirma Sant’ Anna (2009).

A busca por igualdade, lutando contra a discriminac¢do de género, onde a mulher nio
tem os mesmos direitos que os homens € a base para esse editorial de moda, onde a escolha da
locacdo ter sido um ambiente bastante masculinizado foi fundamental para a execucdo desse
conceito.

Segundo Salgueiro e Melo (2014) as mulheres ao compartilharem as arenas esportivas
com os homens comecam a inserir suas proprias ideias, que se concretizam nas praticas
sociais pela interacdo entre géneros.

Com isso o editorial “Let’s Play Girl” traz a mulher esse ambiente tdo socialmente
masculinizado, inserindo a mesma nesse contexto com o objetivo de mostrando que ela pode

estar em qualquer lugar, assumindo qualquer posi¢do, assim como o homem.
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2 APRESENTACAO DO CLIENTE E DA PROPOSTA DE TRABALHO

2.1 Cliente: T-Shirt in Box

A marca nasceu em 2012, através de um projeto de mestrado de Rhasnny Roque, em
Barcelona. A proprietéria, e também estilista, observou durante sua pesquisa que a expressao e
a comunicacio através da roupa seriam uma grande tendéncia mundial.

Segundo Sant’Anna (2009) o vestudrio proporciona o exercicio da moda, e esta atua
no campo do imagindrio, dos significantes; € parte integrante da cultura. O corpo € o suporte
da roupa, podendo a mesma possuir diversos significados.

Inicialmente a proposta era a fabricacdo de camisetas com autenticidade e design
inovadores. Atualmente, ja consolidada no mercado local, a empresa desenvolve pecas com
modelagens diferenciadas, estampas e frases exclusivas, assim como bonés, mochilas, pecas
em jeans, tactel, entre outros, para homens e mulheres.

Com cinco anos de mercado, as pecas sdo direcionadas a um publico-alvo jovem e
livre de preconceitos. O conceito de “pensar fora da caixa” ¢ passado aos seus consumidores
através de suas criacdes, divertidas, ousadas e criticas. E uma forma de expressao através do
estilo.

A empresa acredita que € preciso “pensar além”, ser livre, se permitir, buscar novas
experiéncias. Cada detalhe das criagdes € pensado para suprir as necessidades mais
particulares do seu publico. Possui um posicionamento de apoio e defesa as minorias, sendo
contra qualquer tipo de preconceito.

Atualmente existem cinco lojas da 7-Shirt in Box em Fortaleza - CE, trés estdo
situadas nos shoppings Iguatemi, RioMar Kennedy e Fortaleza Sul, uma unidade na Avenida
Dom Luis e a loja de fabrica, na rua Joaquim Nabuco. Além da capital cearense, € possivel
encontrar os produtos em outros estados, por meio de lojas multimarcas.

As compras online sdo feitas através de e-commerce no site da marca, assim como via
Instagram, rede social essa que se tornou o principal meio de comunicacao entre a empresa €
seus consumidores. O perfil da marca na plataforma digital possui 80.300 seguidores até o
inicio de dezembro de 2017. A divulgacao de fotos e videos € constante, com o intuito de
atrair a atencdo do publico, buscando a fidelizacdo do cliente, através da identificacdo do

mesmo com a marca e seus ideais.
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2.2 Proposta de Trabalho

N

A proposta de trabalho foi a elaboracdo e execugdo editorial Let’s play girl, para a
marca T-Shirt in Box.

Desenvolvido como forma de midia digital para a empresa, que por nao trabalhar com
um calendério fixo de colecdes anuais, acaba realizando lancamentos mensais de produtos,
necessitando de uma comunicagio pratica, de rapida veiculacdo.

Por representar uma mulher livre e determinada, foi escolhida uma proposta esportiva,
foi escolhido um ambiente ainda frequentado em sua grande maioria por homens: um estddio
de futebol. O intuito é mostrar que as mulheres podem ocupar 0s mesmos espacos que 0s
homens, inclusive no ambito futebolistico, seja como expectadora ou dentro de campo, sem
distin¢do de género.

O objetivo da producgido fotografica nao é vender o produto em si, mas abordar esse
posicionamento feminino, a luta da mulher para ser inserida em todos os ambientes. E um
convite a jogar com essa mulher, em uma partida onde a igualdade e o respeito sdo sempre
vencedores.

A utilizacdo blusas e vestido com frases relacionadas a mulher e ao futebol trazem
reflexdes sobre o tema abordado, sendo expressadas de maneira sutil ao longo da producao de

imagens.
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3 JUSTIFICATIVA

Esse editorial tem objetivo de representar o posicionamento da T-Shirt in Box quanto
ao lugar da mulher na sociedade, sendo utilizado posteriormente como campanha publicitaria
institucional da empresa.

Enquanto a moda vende um produto, unindo estilo e estética, a producdo de moda
constrdi desejos de consumo (VENTURI, 2015) e desenvolve uma fideliza¢do entre marca e
consumidor.

Atualmente podemos observar um maior nimero de empresas levantando bandeiras de
diversidade, lutando contra racismo, homofobia, entre outros. Essa representatividade é muito
importante, pois mostra que a roupa € muito mais que cobrir o corpo, ela é também uma
forma de expressao, de liberdade, de luta.

Desenvolver esse editorial, nesse ambito esportivo € a forma de mostrar que a mulher
pode ter espaco, de uma maneira simples e impactante. Um trabalho que aborda a questdo
corporal e atitude, unidas a pecas com relagdo ao tema para apresentar o conceito ao publico-

alvo da marca.
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4 OBJETIVOS

4.1 Objetivo Geral

Produzir um editorial de moda para a marca 7-Shirt in Box, para ser utilizado como

campanha publicitdria institucional em formato digital, com veiculagdo em redes sociais.

4.2 Objetivos Especificos

e Fortalecer a imagem de autonomia da mulher perante a sociedade.

e Representar o publico feminino no contexto futebolistico, como algo natural, sem
qualquer estranhamento.

e Utilizar a mulher como forma de representacdo do posicionamento da empresa na

luta pela igualdade, conquistando mais adeptos a marca e seus ideais.
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5 CONCEITO

O editorial foi desenvolvido a partir de uma narrativa esportiva, tendo a mulher em um
ambiente ainda atipico ao seu convivio social. A busca por imagens em diversos lugares da
locacdo, o Estddio de Futebol Presidente Vargas, era justamente para representar a inser¢ao da
mulher nos mais diversos ambientes.

Seja como torcedora ou jogadora, ela estd sendo representada naquele ambiente, assim
como deve ser em todos os outros, em todas as situagdes do nosso dia-a-dia.

O objetivo ¢ romper essa ideia de “coisa de homem” e “coisa de mulher”, onde a
escolha da marca T-Shirt in Box trouxe um peso ainda maior a producdo, pois a mesma € a
favor dos direitos de todos. Igualdade e respeito a homossexuais, negros, mulheres, assim
como outras minorias muitas vezes nao representadas nos meios de comunicagao.

O intuito da campanha é mostrar cada vez mais ao consumidor da marca, que ele € sim
representado, que ele tem lugar na sociedade e deve ocupar o espaco que ele quiser, sem

medo, sem preconceitos e principalmente sem desrespeito.
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6 METODOLOGIA

6.1 Briefing

O projeto € um editorial de moda para a marca T-Shirt in Box, trazendo a mulher como
simbolo de forca e liberdade, estando segura de si para desbravar todos os lugares que ela
quiser.

Segundo Bambirra (2010), o futebol é um dos meios pela qual a identidade brasileira
se expressa, portanto, ndo podemos restringi-lo ao universo masculino. A presenca de
mulheres em estddios, por exemplo, € algo bastante comum atualmente, Costa (2006), afirma
que nunca na histéria do futebol a participacdo das mulheres foi tdo grande e significativa, e
conclui posteriormente que a proliferacdo de alguns produtos criados para uso especifico do
publico feminino demonstra que o interesse das mulheres pelo futebol s6 faz crescer nos
tltimos anos.

Surgiu entdo o interesse em realizar a sessdo fotografica no Estddio Presidente Vargas,
segundo maior do estado do Ceard, sendo um ambiente frequentado em sua grande maioria
por homens, passando a ser o cendrio ideal para uma sessdo que apoia a luta pela igualdade.

As fotos do editorial serdo utilizadas em uma campanha publicitdria institucional

veiculada em plataforma digital, mais especificamente nas redes sociais da marca.

6.2 Planejamento e Cronograma das Atividades

O produtor de moda segundo Andrade (2011) € a pessoa responsdvel pela oncep¢ao
geral do trabalho, pode acumular as funcdes, cuidando, por exemplo, das loca¢des, da direcao
de arte e varios detalhes praticos. O mesmo também € responsavel por todo o visual criado
nas fotos.

Inicialmente o projeto seria feito com outra marca, relacionada a uma time de futebol
cearense, fora feita toda a pesquisa, incluindo escolha de pecas a serem usadas, porém, apés
conhecer um pouco mais sobre a marca T-Shirt in Box, surgiu o interesse de retratar seus
ideias em um editorial.

Toda a pesquisa e foi refeita, sendo mantidos apenas a loca¢do e modelo, tornando o

prazo entre a producdo, execugao e finalizacdo do editorial bem curto.
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Tabela 1 - Cronograma de execucao

MES DEMANDA
Pesquisa de Referéncias;
Agosto Planejamento e Cronograma de
Atividades;

Defini¢do de marca.

Finalizacdo do Briefing;
Setembro Pesquisa de Locagdes, Modelos,
Maquiadores e Fotégrafos;

Solicitar empréstimos das pecas e
Outubro organizar montagem dos
looks da primeira marca escolhida

Troca de marca.
Novembro Refazer todos os processos.

Empréstimos das pecas € montagem
dos looks;

Execucao do editorial
Dezembro Edicdo de fotos do editorial
Diagramacao e impressdao do material.

Apresentacdo a banca examinadora;
Revisao final;
Divulgacao.
Fonte: Tabela produzida pela autora (2017).

Tabela 2 - Cronograma de execugao

ENSAIO LOCACAO DIA

Editorial Estadio Presidente Vargas 02/dez
Fonte: Tabela produzida pela autora (2017).

6.3 Empréstimo e Aquisicao de Materiais

A produgdo de moda foi composta por blusas, bonés e vestidos da marca T-Shirt in
Box, sendo complementada com pecas de acervo pessoal. O contato com a empresa foi feito
através da equipe de marketing da marca, onde a solicitacdo de pecas foi aceita e o
empréstimo das mesmas ocorreu através de consignac¢do, ndo gerando nenhum custo ao

editorial apds a devolu¢do das mesmas. Foram vinte e quatro itens, recolhidos da fabrica no
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dia primeiro de dezembro de dois mil e dezessete e devolvidos a mesma no dia quatro de
dezembro de dois mil e dezessete.
As equipes de fotografia e beleza utilizaram seus proprios materiais.

A locagao ndo necessitou de nenhum elemento extra.
6. 4 Orcamento

Nao houve quaisquer custos quanto a locagdo, empréstimo de pecgas, contratacdo de
modelo e beleza. Os gastos se limitaram em alimentacdo, transporte e contratacdo de

fotégrafo, totalizando quinhentos e trinta e quatro reais, como detalhado na tabela a seguir.

Tabela 3 — Custos do Editorial

SERVICO CUSTO

Transporte R$ 50
Catering RS 184,50
Fotdgrafo R$ 300,00
TOTAL R$ 534,00

Fonte: Tabela produzida pela autora (2017).
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Sinbnimo de moda, autenticidade, design e juventude,
democratizando o conceito de expressao através do estilo. Une os
universos indie, pop e fashion, assim como o street style.

Meio de expressao e autoafirmacado para os que “pensam
além”, para os que sabem e gostam de expor sua personalidade através do
seu estilo. Cada item, cada frase, cada detalhe é pensado para suprir suas

necessidades mais particulares.

“T-shirt dentro da caixa” instiga o conceito da libertacdo dos
sentimentos aprisionados “in box”. Buscando tornar o mundo um lugar
mais criativo e habitado por gente que “pensa fora da caixa”.
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