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RESUMO

O presente trabalho tem por objetivo apresentar o projeto de desenvolvimento
da marca Adoce e da sua primeira colecdo, a qual foi baseada na metodologia
de projeto de Munari, como forma de chegar ao melhor resultado com menos
esforco. Por conseguinte, a marca tem como conceito e proposta seguir no
segmento de moda infantil feminina, preocupando-se com o bem estar e
conforto da crianca, além de vesti-la como crianca. A marca preocupa-se ainda
em oferecer pegas com cuidadosos e minuciosos trabalhos
manuais/artesanais, além de oferecer o servico de confeccdo de pecas
exclusivas sob encomenda.

Palavras-chaves: Adoce; Ludico; Crianca; Infantil.



ABSTRACT

The present work aims to present the Adoce brand development project and its
first collection, which was based on the Munari design methodology, as a way
to reach the best result with less effort. Therefore, the brand has as its concept
and proposal to follow in the segment of women's fashion, worrying about the
welfare and comfort of the child, and dressing as a child. The brand is also
interested in offering parts with careful and meticulous manual / handcrafts, as
well as offering the service of making exclusive pieces to order.

Keyword: Adoce; Ludic; Child; Childlike.
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1. INTRODUCAO

O presente Portfolio Executivo tem por finalidade o desenvolvimento de
uma colecdo de moda feminina infantil para a marca Adoce, bem como
abordar, de forma escrita, o conteudo imagético do Portfélio Criativo, com
informagdes pertinentes ao melhor entendimento do trabalho criativo
desenvolvido, além de apresentar as informacdes técnicas da marca e de seus

produtos.

Acerca da marca Adoce, visamos desenvolver produtos que vistam a
crianca como crianca, fazendo com que as meninas sintam-se livres e leves
para brincar e se divertir. Sendo assim, preocupamo-nos bastante com o
conforto, leveza e qualidade de nossas pecas, por meio de modelagens
apropriadas a idade das criangas, utilizacdo de tecidos fluidos e frescos e

materiais resistentes ao fervor da infancia.

Quanto a inovacédo, oferecemos pecas com modelagens diferenciadas,
producdo em baixa escala, visando evitar a dispersdo de muitas pecas iguais, e
diferenciacéo através de bordados manuais. Oferecemos ainda a possibilidade
de producédo de pecas exclusivas, feitas sob encomenda, de acordo com o

tema escolhido pela cliente.

1.1Briefing

No livro Briefing, a gestdo do projeto de design o autor Phillips (2007)
sugere que um briefing deve conter todas as informacdes necessarias para o
pleno entendimento acerca do desenvolvimento do projeto. Sendo assim, a
Tabela 01 abrange os tépicos béasicos que compdem o briefing da marca
Adoce.

Quadro 1 — Briefing da Marca

TOPICOS BASICOS CONTEUDO

Devido a caréncia de

Justificativa marcas de moda
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Natureza do projeto e

contexto

feminina infantil que
atendam a proposta de
roupas de criangas com

um ar ludico.

Objetivo do projeto

Lancar a marca Adoce,
visando mesclar 0
vestuario feminino

infantil com o ladico.

Resultados desejaveis

Conscientizacao do
publico guanto ao
consumo de moda
realmente infantil,

pensada para a crianga,

e nao fazendo dela um

mini adulto.
Responsabilidade do | Valorizacdo da infancia
projeto com suas facetas e
particularidades.
Marca Adoce
Produto Vestuario Feminino
Infantil.
Preco De R$ 50 a R$ 300,00.
Promocao Instagram, Facebook e
Anélise Setorial site.
Praca Loja Virtual e Feirinhas.

Estudo de tendéncias

Estampas florais, listras,
tons pastéis, elementos

ludicos.

Concorrentes

Diretos: Jacris, Bellarita,
Favo, Dayong.
di

Pampili,

Indiretos: Coisas
Maria,

Molekinha, Hering Kids,
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GAP Kids, Marisol.

Tecnologia

Maquinario de costura
reta, overlock, caseado
e bordado e ferramentas
para modelagem (mesa,

esquadros, réguas).

Estratégia da empresa

Marketing direcionado a
valorizacdo da infancia,
da do

lUdico.

brincadeira,

Publico-Alvo

Sexo

Feminino infantil

Faixa Etaria

02- 08 anos

Nivel de renda

ClassesD e E

Habitos de consumo

Publico com acesso

constante a midias

sociais e que procuram

Portfélio da empresa

Imagem corporativa

pecas lddicas,
confortaveis e
sofisticadas.

Marketing com apelo

[0dico através do site,
midias sociais e material

de comunicacéo visual.

Segmentacao do

Mercado

Maes, pais elou

responsaveis por
criangas de 02 a 08
anos que buscam pecas
mais infantis e
confortdveis, mas sem
deixar de ter um toque

de sofisticacao.

Objetivos do negécio e

Principais resultados

visados pelo projeto,

As estratégias de design

sao de carater
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estratégias do design

atividades de design,
correspondentes aos

resultados visados.

emocional através da
ludicidade e de técnicas

de bordado manual.

Tendéncias dos | Seréo realizadas
negocios, avancgos | pesquisas
tecnoldgicos, mercadoldgicas, com
Informacdes de | langamentos de novos | frequéncia, a fim de
pesquisa produtos. verificar novas
oportunidades de
negocio e constatar a
satisfacéo do
consumidor da marca.
Apéndice Materiais suplementares | Fotos: Lookbook

Portfélio criativo

Fonte: Adaptacao da sugestao de briefing de Phillips (PHILLIPS, 2007).

2. COMPOSTO DE MARKETING

O composto de marketing, também conhecido como Mix de Marketing, é

um conceito criado por Jerome McCarthy e difundido por Philip Kotler

constituido por quatro pilares basicos para qualquer estratégia de marketing, os

quais sejam: preco, pracga, produto e promocao.

Segundo Churchill & Peter (2000, p.29), “um composto de marketing é a

combinacdo de ferramentas estratégicas usadas para criar valor para 0s

clientes e alcancar os objetivos da organizacéo.”

Portanto, para 0 sucesso como o todo de uma marca, tanto em efetuar

vendas quanto em conquistar publico, é necessario o estudo bem definido do

produto, publico-alvo, locais de venda e da forma de comunicacao e divulgacdo

da marca, os quais compdem o composto de marketing.
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https://pt.wikipedia.org/wiki/Jerome_McCarthy
http://marketingdeconteudo.com/philip-kotler/

2.1 Anélise do Produto

Os valores intangiveis de um produto, segundo Cobra (2009, p. 6), sdo
uma parte importantissima, visto que eles sao “os beneficios que o consumidor
espera ao comprar ou usar um produto.” Em uma vestimenta de grife, os
elementos tangiveis sdo modelagem, padronagem, acabamento, dentre outros,
e os valores intangiveis sdo os beneficios, tais como, status e prestigio que a

marca pode conferir ao consumidor.

Os produtos da marca Adoce séao destinados as criancas de dois a oito
anos de idade, visando oferecer valores tangiveis como design e estilo, a partir
de modelagens diferenciadas e apropriadas. E oferecer valores intangiveis
como a ludicidade, transmitida através do conceito da marca, e exclusividade

de pecas mais elaboradas, feitas sob encomenda para datas especiais.

Por ano, serdo lancadas quatro colecbes em datas estratégicas, como
carnaval (fevereiro-marco), férias escolares (maio-junho), dia das criancas
(setembro-outubro) e festas de fim de ano (novembro-dezembro). Produtos
especificos, tais como roupas de festa, serdo produzidos a qualquer época do
ano, conforme demanda, para clientes que almejam exclusividade e

diferenciacéao.

De acordo com Hooley et al. (2011), a embalagem pode ser usada como
fator de diferenciacéo do produto. Ela ajuda a criar uma imagem para o produto
por meio do impacto visual e do design, além de ajudar a promover o produto

através de cores e formatos atrativos.

Sendo assim, as embalagens da Adoce se diferenciam ndo somente em
aspectos visuais, mas também em composicao, visto que séo produzidas com
materiais sustentaveis, como papéis reciclados. Sao dois tipos de embalagens,
quais sejam sacolas e caixas. As sacolas, de dois tamanhos, sdo para pecas
menores, e as caixas, também de dois tamanhos, sdo para as pecas mais

refinadas. Nelas sdo impressas a marca e a logo.

A diferenciacdo do servico se da por meio da confeccao de pecas sob
encomenda e exclusivas. No Instagram da Adoce, os clientes poderéo

encontrar conteudo ludico, sugestdo de atividades e brincadeiras, dicas de

16



moda infantil, além de poderem se sentir mais proximos e integrantes da
marca, através da divulgacdo de fotos no nosso Instagram de clientes com

Nossos produtos.

A garantia dos produtos esta estabelecida de acordo com 0s critérios
legais do codigo de defesa do consumidor, permitindo que as trocas ou
reembolsos sejam aceitos em caso de defeitos de fabricacdo. Sera permitida
ainda a troca de tamanho e/ou modelo em caso de peca-presente mediante
apresentacao da nota fiscal e dentro do prazo de trinta dias apds data da
compra. De acordo com o Art. 18 do Cédigo de Defesa do Consumidor:

Art. 18. Os fornecedores de produtos de consumo duraveis ou nao
duraveis respondem solidariamente pelos vicios de qualidade ou
qguantidade que os tornem impréprios ou inadequados ao consumo a
gue se destinam ou Ihes diminuam o valor, assim como por aqueles
decorrentes da disparidade, com as indicagdes constantes do
recipiente, da embalagem, rotulagem ou mensagem publicitaria,

respeitadas as variagbes decorrentes de sua natureza, podendo o
consumidor exigir a substituicdo das partes viciadas.

§ 10 Nao sendo o vicio sanado no prazo maximo de trinta dias, pode
o consumidor exigir, alternativamente e a sua escolha:

| — a substituicdo do produto por outro da mesma espécie, em
perfeitas condi¢cdes de uso;

Il — a restituicdo imediata da quantia paga, monetariamente
atualizada, sem prejuizo de eventuais perdas e danos;

Il — o abatimento proporcional do preco

(BRASIL, 2012, p.18)

A Adoce esté igualmente atenta para o previsto no Art. 49 do CDC, que
assegura ao consumidor o prazo de 07 dias para devolucbes em caso de
arrependimento por compras feitas fora de estabelecimento comercial,

conforme podemos observar a seguir:

Art. 49. O consumidor pode desistir do contrato, no prazo de 7 dias a
contar de sua assinatura ou do ato de recebimento do produto ou
servico, sempre que a contratacdo de fornecimento de produtos e
servicos ocorrer fora do estabelecimento comercial, especialmente

por telefone ou a domicilio.

Paragrafo Unico. Se o0 consumidor exercitar o direito de

arrependimento previsto neste artigo, 0s valores eventualmente
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pagos, a qualquer titulo, durante o prazo de reflexdo, seréo
devolvidos, de imediato, monetariamente atualizados. (BRASIL, 2012,
p. 26)

Além disso, é disponibilizado um canal de atendimento ao consumidor
(telefone/e-mail/whatsapp), com o propdsito de tirar davidas e afins sobre os
produtos. Todas essas medidas sdo tomadas no intuito de deixar o cliente da

marca Adoce sempre satisfeito.
2.2 Analise do Publico-alvo

Visando tomar conhecimento dos desejos do publico-alvo da Adoce, foi
aplicada uma pesquisa de mercado voltada para a proposta da marca Adoce,
onde, através de plataforma virtual, foi obtida uma amostra de vinte e duas

respostas.

Quadro 2 — Sexo e nivel de escolaridade

Qual seu sexe e nivel de escolaridade? ™

Feminine  90,9% fnsino fundamental 4.54%
Masculine 9.1% Ensine Médio 27.27%
Superior Completo 27.27%
Superior Tncomplelo 13,63%
Pés-graduacio (Especializacio, Mestrade, doutorade) 27,27 %

Fonte: Acervo da autora

De acordo com o Quadro 02, podemos observar que 90,9% das pessoas
gue participaram da pesquisa e que costumam comprar roupas infantis sdo do
sexo feminino. Além disso, observa-se um equilibrio nos niveis de
escolaridade: ensino meédio, ensino superior completo e pos-graduacéo

correspondem a 27,27% cada.

Quadro 3 — Renda
Qual aua renda?”
32%
54%
0%
%

0%
Fonte: Acervo da autora
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Tabelal — Classes Sociais por Faixas de Salario-Minimo (IBGE)

Classes Sociais por Faixas de Saldrio-Minimo (IBGE)

Classe+ Numero de Salarios-Minimo (SM) ¢+ Renda Familiar (RS) em 2016 s
A Acima de 20 SM RS 18.740,01 ou mais
B De 10 a 20 SM RS 9.370,01 a RS 18.740,00
c Deda10SM RS 3.748,01 a R$ 9.370,00
D De2a45M RS 1.874,01 a R$ 3.748,00
E Até 2 SM Até RS 1.874,00

Fonte: Site Thiago Rodrigo — Faixas salariais x Classe Social — Qual a sua classe social?

Conforme o Quadro 3, 54% dos participantes possuem renda de 2 a 4
salarios minimos; 32% possuem renda de até 2 salarios minimos; 14%
possuem renda de 10 a 20 salarios minimos e nenhum dos participantes tem
renda de 4 a 10 salarios minimos ou de mais de 20 salarios minimos. Ou seja,
a maioria dos participantes esta na classe D, seguidos da classe E e, depois,

pela classe C, conforme tabela 2.

Quadro 4 — Quantidade de filhas e idade

3+ Vocé tem quantas filhas? Qual a idade dela(s)?”

Ifitha 63,63% DeOancsal ance Il meses 2592%
2fithas 31,81% De2 anosa 3 anose Il meses 2592%
3 fithas 0% De ¥ anoaa 5 ancae 1l meses 14,81%
Yfithas 4,543 Debanosa? ancae Il meses 2592%
Mais de 8 anoa 1n.1n%

Fonte: Acervo da autora

Como podemos observar no Quadro 4, a maioria dos participantes,
63,63%, tem 1 filha; 31,81% tem 2 filhas; nenhum dos participantes tem 3 filhas
e 4,54% tem 4 filhas. Sobre as idades das filhas dos participantes, 25,92% tem
de 0 a1l ano e 11 meses, 25,92% tem de 2 a 3 anos e 11 meses, 14,81% tem
de 4 a 5 anos e 11 meses, 25,92% tem de 6 a 7 anos e 11 meses e 11,11%
tem mais de 8 anos de idade.
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Quadro 5 — Local onde compra vestuario para a(s) filha(s)

&

> 1. Onde vocé costuma comprar roupas para sua(s) filha(s)?”

1%
23%

10%

26%

Fonte: Acervo da autora

O quadro 5 nos mostra que 41% dos participantes preferem comprar
roupas para suas filhas em shoppings, seguidos de 23% que preferem comprar
em feiras e 10% que preferem lojas virtuais, tendo ainda 26% que optaram por

outros locais de compra.

Quadro 6 — Frequéncia da compra de vestuario para a(s) filha(s)

1. Com que frequéncia voce compra roupas para sua(s) fitha(a)?

9,09%

4545%
20.27%
4.54%

13,63%
Fonte: Acervo da autora

Sobre a frequéncia com que 0s participantes compram roupas para suas
filhas, 45,45% disseram comprar a cada 3 meses; 27,27% disseram comprar a
cada 6 meses, 9,09% disseram comprar todo més, 4,54% disseram comprar

uma vez ao ano e 13,63% deram outras respostas.
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Quadro 7 — Caracteristicas procuradas numa roupa para a crian¢a

1. O que vecé precura numa roupa para sua crianca? ™

50%
22,72%
18,18%
4,64%

4 54%
Fonte: Acervo da autora

Quando questionados sobre 0 que procuram numa roupa para as
criancas, 50% dos interlocutores responderam procurar conforto, 22,72%
procuram qualidade das pecas, 18,18% buscam preco mais acessivel, 4,54%

procuram design e 4,54% buscam outras propriedades.

Quadro 8 — Interferéncia da(s) filha(s) na decisdo de compra

Sua(s) filha(s) interfere(m) na decisao de compra?”

31,81%

36,36%

31.81%

Fonte: Acervo da autora

No ato da compra (Quadro 8), 36,36% dos interlocutores afirmaram
escolher ao seu gosto proprio, sem interferéncia da crianga na compra; 31,81%
disseram levar sim em consideracdo o gosto da crianca, escolhendo juntas as
pecas a serem compradas, e 31,81% disseram aceitar interferéncia da crianca

na decisdo de compra apenas algumas vezes.

21



Quadro 9 — Disposi¢éo de gastar para comprar um look completo (para passeio ou festa)
1. ‘Quanio vece estaria disposto(a) a gastar para comprar um look completo
(para passeic cu festa)?”
9,09%
63,63 %
20.27%
0%
0%
0%

Fonte: Acervo da autora

Quanto ao gasto com um look completo, 63,63% dos interlocutores
responderam estar dispostos a gastar até R$ 100,00; 27,27% disseram gastar
até R$ 200,00; 9,09% até R$ 50,00 e ninguém se disse disposto a gastar até
R$ 300,00, mais de R$ 300,00 ou outros valores.

Quadro 10 — Rede(s) social(is) utilizadas
1. ‘Qual(is) rede(s) accial(is) vocé utiliza?”
68,18%

18,18%

13,63%
0%

0%

Fonte: Acervo da autora

A rede social mais utilizada pelo publico participante da pesquisa € o
Facebook: 68,18% disseram utilizar esta rede; 18,18% disseram utilizar

Instagram; 13,63% disseram usar as duas redes sociais anteriormente citadas.
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Quadro 11 — Lugares onde costuma passear com a(s) filha(s)

1. &m que lugares vecé costuma passear com sua(s) fitha(s)?”

18,18%
40,90%
22,72%

18,18%
Fonte: Acervo da autora

Por fim, quando questionados sobre os lugares em que passeiam com
as criangas, 40,90% disseram ir ao shopping; 22,72% disseram ir aos parques;
18,18% responderam ir a praia e 18,18% responderam ir a outros locais.

2.3 Proposta do ponto de venda

A Adoce, inicialmente, fara suas vendas através de loja virtual e em
feirinhas. A venda virtual ser4 por e-commerce, através do proprio site da
marca. As feirinhas serdo a oportunidade de os clientes terem contato direto

com o produto.

Segundo Gobé(s.d.), em seu artigo sobre experiéncias emocionais
publicado na revista digital Design To Branding Magazine:

A mais nova estratégia para as marcas € emocionar uma oferta com

uma linguagem inspiradora e intuitva que se conecte

“sensorialmente” a ideias de design que vao estimular a mente. [...]

Mas, para se obter sucesso, as experiéncias precisam ser emocionais
e sensoriais. (p.13).

Logo, a forma de se diferenciar no mercado, hoje em dia massificado, é
usar uma estratégia emocional e sensorial de forma a cativar o cliente através

de experiéncias impares.

Atentando para esta realidade, o stand da marca nas feirinhas fara uso
de apelos sensoriais através de mdusicas, cheiro e cores. Ele disponibilizara
doces, sucos e agua, de forma a deixar o ambiente mais agradavel e

aconchegante para os clientes.
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A loja virtual, por meio do site, oferecera informacbes claras e
detalhadas, como descricdo do produto, informacbes de tecidos e
composic¢des, aviamentos, tamanhos e cores, proporcionando ao cliente a
visualizagdo da imagem ampliada do produto, ao passar o0 mouse pela imagem,
possibilitando, assim, uma melhor percepcado de detalhes da peca. O cliente
poderd também acessar a marca através das redes sociais, quais sejam
Facebook e Instagram. Nelas, além de ter acesso aos produtos oferecidos pela
marca, os clientes terdo acesso também a conteudos referentes a infancia,

como cuidados com a criancga, brincadeiras, dentre outros.

2.4 Proposta de promocao da marca

A importancia da promoc¢do (comunicagdo/divulgacao) é enfatizada por
Kotler (1981) como sendo fator essencial para a construgdo de consciéncia, no

cliente, da existéncia do produto e de suas caracteristicas.

A tecnologia, hoje tdo presente na vida de muitos, Atualmente temos a
nossa disposicao a Internet, que € de grande valia para as empresas em geral,
sejam elas grandes ou pequenas, pois através dela as empresas podem

usufruir de um novo canal de vendas e de propagacéo de informacgdes.

As empresas podem operar um novo e poderoso canal de vendas e
de informacdo, a Internet, obtendo um alcance geografico ampliado
para divulgar e promover seus negécios e produtos no mundo todo.
Ao estabelecer um ou mais sites, uma empresa pode expor seus
produtos e servigos, sua histdria, sua filosofia de negécios, suas
oportunidades de trabalho e outras informagdes que possam
interessar aos visitantes. Diferentemente dos andncios e folhetos do
passado, a Internet permite transmitir uma quantidade quase ilimitada
de informacgdes (KOTLER; KELLER, 2006, p.15).

Sendo assim, a Internet € um meio da empresa manter contato direto
com o consumidor final, fazendo com que este se sinta muito mais préximo da
marca. Tendo em vista este fato, e até mesmo pela marca ser virtual, a Adoce
fara grandes investimentos no ambito de comunicacéo, através de divulgacdes

realizadas em plataformas online como Instagram, Facebook, com postagens
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diarias, a fim de deixar o cliente sempre atualizado com as novidades dos
produtos/colecdes/lancamentos, e do proprio site, por meio de
catalogos/lookbooks virtuais das colecdes. Ainda nessas plataformas serdo
langados fashion films a cada nova colegéo.

3. PROJETO DE PRODUTO

O projeto de produto é a parte destinada ao estudo, andlise e
planejamento das etapas de desenvolvimento de um produto. E 0 momento de
se ter uma abordagem minuciosa e detalhada dos procedimentos necessarios
para o melhor desenvolvimento de um produto, visando ter o menor custo e

gasto de tempo possiveis.

3.1 Metodologia Projetual

A metodologia projetual indica um caminho de passos em sequéncia,
desde a definicdo do problema inicial até a solucédo final. Na definicdo de
Munari (2008, p.10), “0 método de projeto ndo é mais do que uma série de
operacdes necessarias, dispostas em ordem ldgica, ditada pela experiéncia”,
onde o maior objetivo é atingir os melhores resultados possiveis com 0 minimo
de esforgo.

Para o desenvolvimento da primeira colecdo da marca Adoce, o método

de Munari (2008, p.10) foi utilizado como base.
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Figura 1 — Metodologia Munari

protbematizagan & hipoteses

Refeichopara  Arroz Mrnaz, sal Abguém ja
4 pessnas verde, com [ ] P2 antes?
edpinalre esganafre,

para 4 arelte,
peSS0as presunta, ecriarl

etc
S;J g, Ay

MUMNARI, Bruna (1998). Das coisas nascem coisas.
Sd0 Paulo: Martins Fontes

CQusal arroz? Ok? CHirmo Suficients Aegistro

7 Qual parela? parad il resteita
Fospdo ou pessnas!

r  formo?

Fonte: adaptacéo do quadro de método de Munari
(https://universohipermidea.wordpress.com/2011/03/30/metodologia-munari/)

A metodologia de Munari esta representada através da figura 1, onde
cada sigla corresponde a uma etapa do desenvolvimento da colegéo, conforme
especificado adiante:

DP - Definicdo do Problema: Definicdo da marca e conceito.

CP - Componentes do problema: Descobrir os concorrentes diretos e
indiretos, de modo a ter nogéo real do mercado. Definir o posicionamento no
mercado.

RD - Recolhimento de dados: Pesquisa de Mercado (em campo,
shopping e lojas locais; e virtualmente, em sites e redes sociais de vendas de
roupas infantis femininas), de publico-alvo (questionario), assim como pesquisa
de tendéncias de moda, a partir de desfiles, dos birés de tendéncias e sites
especializados, como WGSN, Use Fashion e Pantone.

AD - Andlise de dados: Averiguacao dos dados da pesquisa de mercado,
publico-alvo, macro tendéncias, micro tendéncias, elementos de passarela.

C - Criatividade: Formulacdo do conceito e do tema da colecao,
definicdo da cartela de cores e de elementos de estilo, criagdo dos painéis
imagéticos referentes a colecao.

MT - Materiais Tecnologia: Pesquisa de maquinério (painel tecnolégico),
mao de obra (painel vocacional), bem como investigacdo de tipo, preco,

composicao, cores e estampas de tecidos.
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E - Experimentar: Desenvolvimento dos modelos, agrupados em familias
de acordo com os elementos escolhidos, dos croquis, das fichas técnicas e das
modelagens.

M - Modelos: Trabalho artesanal com bordado de pedrarias.

V - Verificacdo: Coleta de dados e desenvolvimento das planilhas de
custo; definicdo de preco de venda.

DC - Desenho construtivo: Desenvolvimento da apresentacdo da

colecéo.

3.2 Tabela de Parametros da Colecéo

O parametro da colecéo, segundo Treptow (2013), é a distribuicdo das
quantidades de pecas a serem produzidas de cada modelo apresentado no mix
de produto, atendendo a divisdo do mix de moda.

Ja o mix de produto diz respeito aos tipos de pecas a serem produzidas,
sejam elas vestidos, saias, shorts, calcas, etc. E o mix de moda refere-se a
classificagdo das pecas nas trés categorias existentes, quais sejam basico,
fashion e vanguarda.

No grupo dos basicos, encontramos aquelas pecas mais tradicionais,
mais classicas, e que nunca saem de moda. No grupo fashion estdo as pecas
que carregam a informacé&o de moda do momento, que seguem as tendéncias.
E no grupo de vanguarda encontram-se aquelas pecas presentes em desfiles,
que nao sao muito comerciais, mas que carregam em si informacbes de

tendéncias atuais ou futuras.

Tabela 2 — Parmetro de colecéo

Mix de produto/Mix de moda Basico Social Festa Total
Vestido 02 05 05 12
Macaquinho 02 - - 02
Blusa 04 - - 06
Short - 02 - 04
Saia 04 02 - 02
Total 12 09 05 26
Distribuicdo percentual 46,15% 34,62% 19,23% 100%

Fonte: Acervo da autora
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Os parametros da colecdo Doce Moleca, da Adoce, estdo representados
na Tabela 2, onde 46,15% s&o pecas basicas, 34,62% sdo pecas sociais e

19,23% sao trajes de festa.
3.3 Fichas Técnicas

A ficha técnica, segundo Treptow (2013), é o documento incumbido de
descrever uma peca da colecdo, pois ela que contém todas as informacdes
importantes referentes a peca, como o desenho técnico, ampliacdo de
detalhes, explicacdo de alguns processos, dimensdes do modelo, matéria-
prima, aviamentos, cores, procedimentos de manufatura e acabamentos. Ou
seja, € um documento de extrema importancia, a medida que a producao

depende e se baseia nas informacdes contidas na ficha técnica.
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Figura 2 — Ficha técnica do vestido 01 — Parte 1/3

- Empresa: ALOLE
: , * Colecdo: DoceMoleca

_'.:L W rer. Modelo: 0118 Lvata: 05.12.2017

e S Designer. Aricia Nepomuceno Modelista: Aricia Nepomuceno

FICHA TECNICA (pag. 1 de 3)

Frente

Costa

1.Faixa de 4 cm
2.Bainha de lengo ' '
3.Ziper de 30 cm : -

Fonte: Acervo da autora
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Figura 3 — Ficha técnica do vestido 01 — Parte 2/3

s T Empresa; ALHOLE

* L-olecao: Doce Moleca
Ref. Modelo: 0718 Data: 05 123077
Lesigner. Aricla Modelista: Ancla

FICHA TECNICA (pég. 2 de 3)

Tabela de Matenais

haterial rFabricante | Lompasicao Lor Lluant. Lusto
AIgo030 SCennadd 50 ViICUnna U L Branco L2 m 323,83
AT ET] SCENNE00 ViCunns R L LISTraad W m b R

Tabela de Aviamentos

Material rabricante | Lompasicao Lor | Wuant | Custo
Patch Tior S&0 Joss 0% PES Vermelho | ¥ un. RE5.50
LIpEr J0Cm 230 JO5e s FE Eranch Ln. T

Tabela de Etiquetas

Liescricao haterial Tamanha FIXacao

ISt MU0 DM oS ah ENm 2 CIM X 4 Cm La0D ESquenis

Bandemals L ETIm o cm X .ZCom L3030 esquerdo
Beneficiamenios

rade de tamanhos

Tamanho Cor Cor 02 Cor 03 SEL
] 2 i
od 2 2
1] 1 1
oa i i
Total KU &

Fonte: Acervo da autora
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Figura 4 — Ficha técnica do vestido 01 — Parte 3/3

Empresa: ALHOLE

,ﬁ, Colecdo: DoceMoleca

Ret. Modelo: 0114

Diata: Uk 122017

Uesigner. Aricia

Modelista: Ariclia

FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)

sequencla Uperacional

Lperacao Maquina Tempo
Unirfrente e costas da blusa peloombro Feta L
Unirfrente e costas da blusa pela lateral Feta L
L-osturarfaixa na blusa Feta Lol
L-osturar impeza da cava e do decaote Feta L
Uniras duas salas Feta Lol
Uniras salas na blusa com falxa Feta Lol
Fazer acabamentos iInternos Uverlock T3
Lolocarziper Feta T
Fazer barra de bainha delenconas duas salas Reta 2000
Aplicar patch Manual 2007
Ubservagoes importantes:

Aricia Mepomucena 0512 72017
Designer

Aricia Mepomucena 0512 72017
Modelista

Aricia Mepomucena 0512 72017

PCP

Fonte: Acervo da autora
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Figura 5 — Ficha técnica do vestido 02 — Parte 1/3

Empresa; ALHOUE

Data: 05.12.2017

é Colecao: Doce Moleca
| mel. Modelo: U21a

Liesigner, Aricla

Modelista: Aricia

FICHA TECNICA (pag. 1 de 3)

Frente

1. Cos de 4 com

2. Fita de cetim de 22mm
3. Ziper de 30 cm

Costa

Fonte: Acervo da autora
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Figura 6 — Ficha técnica do vestido 02 — Parte 2/3

Ana T Empresa: ALOLE
* L-olecao: Doce Moleca
1:: 4 Ref. Modelo: (216 Drata: Ok 122017
¥ Lesigner. Aricia Modelista: Aricia
FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)
Tabela de Matenais
naterial Fabricante | C-omposicao Lor Lluant. L-usto
L-etim deseda Lasablanca| 100% PES | Amarelo 1.50m R 4o D0
Lrganza L-asablanca| 100% FES | Estampado | 1,50m R 21,00
Tabela de Aviamentos
Material Fabricante | L-omposican ar Liuant. Lusto
Fita de cetim =aoJose T00% PE> | Laranja Tpeca |Re4,/0
22mm
Ziperde3lem =aoJose T00% PES | Amarelo T un. RS 1,20
Lnha L-orrente T00% FPES | Amarela T un. RS2 00
Fio Lorrente 100% PES | Amarelo T un. R4 bl
Tabela de Etiquetas
Descricao Material Tamanho Fixacao
Inst rL-._':a-::'.'u-:ump::usr;a-:u L 2TIm 2 CM X 4 .om LadD esQuEnio
Band=irols Cetim GCm X Zcm (300 esqUeran
Beneficiamentos
Lrade de tamanhos
Tamanho Cor 01 Cor 02 Cor 03 SKLU
L 1 1
{1 1 1
] 1 1
Lo 1 1
Total SKU 4

Fonte: Acervo da autora
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Figura 7 — Ficha técnica do vestido 02 — Parte 3/3

AdA b Empresa: ALOLE
,ﬁ, -olecao: Doce Moleca
i 1 Ret. Modelo: 02 1o Lrata: Ob 122017
e Liesigner. Aricia Modelista: Aricia
FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)
sequencla Uperacional
Uperacao Maquina Tempo
Unirfrente e costas da blusa pelo ombro Heta L
Unirfrente e costas da blusa pelalateral Heta L 30
-osturartaixana blusa Heta Ll
-osturarvies do decote Reta L3l
Uniras duas saias RHeta 1007
Unirsalaeblusa reta Lol
Fazer acabamento imterno Lverlock 130
Lrosturarfita de cetim nabarra dasala de cima Heta THF
Fazer barra de bainha de lencona sala de baixo reta THF
L-olocaro Ziper reta L3l
Aplicacao de pedranas Manual 2000
Ubservagoes importantes:
Aricia Nepomucena D512 12017
Designer
Aricia Nepomucena D5 1212017
fModelista
Aricia Nepomucena 05 M2 12017

PCP

Fonte: Acervo da autora
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Figura 8 — Ficha técnica do vestido 03 — Parte 1/3

Empresa: ALHOLE

é Colecao Doce Moleca
] et Modelo: 0310 Dafa: 05 12 2077

Lresigner, Aricia Mepomucens Modelista: Aricia Nepomuceno

FICHA TECNICA (pag. 1 de 3)

1. Franjinhas
2.Césded4cm

3. Ziper de 30 cm

Fonte: Acervo da autora
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Figura 9 — Ficha técnica do vestido 03 — Parte 2/3

daa R Empresa: ALHLCE
_ _ * L-olecao:Doce Moleca
i 1 Ret. Modelo: U315 Urata: U5. 122017
Ve Liesigner. Aricla Modelista: Arnica
FICHA TECNICA (pdg. 2 de 3)
Tabela de Matenais
naterial Fabricante | Composicao Lar Lluant. | Custo
RiEEEEE Casanianca U G EE i e i
Tabela de Aviamentos
Material Fabricante| Composicao L-ar Liuant. | Lusto
LIPET 20 &M 230 JO5e s FEo ] LM R 1,00
Linhai LOMrente s FEs e lEE] L. R L R
Fix L Dnrente s FEo ] L. R34, 20
Tabela de Etiquetas
Liescricao haterial Tamanho FiXacao
Inst TG-S0 DITIPO SIS0 2T 2 CM X 4.Com LadD SSquenio
Banoenola CEnhm TG & £ Cim LS00 SsqUerdo
Beneficiamentos
Grade de tamanhos
Tamanho Cor Cor 02 Cor 03 Skl
L 2 2
(g i 2
] 1 1
(g 1 1
Total SKU &

Fonte: Acervo da autora
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Figura 10 — Ficha técnica do vestido 03 — Parte 3/3

= Empresa; ALHOLE

.ﬂ. L-olecao Doce Moleca
Ref. Modelo: U315 Data: Ub. 122017
LUesigner. Aricia Modelista: Arnca

FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)

sequencia Uperacional

Lperacao fMagquina Tempao
LInir frente e costas da blusa pelalateral Feta L3
Losturarcos na blusa Feta e’y
L-osturarlimpeza da cava Feta L 30
Unirbabadoeblusa Feta L3l
Fazer vies do decote Feta T
Unirasala na blusa com cos Feta L3l
Fazer acabamentos iIntemos Liverlock TP
L-olocarziper Heta T
Fazer barra de bainha de lenco na saia reta 2008
Fazer barra de bainha de lencono babado Feta 20
Aplicarfraninbas e pedrarias Marual 20000

Ubservagoes importantes:

Aricia Nepomuceno D5 M2 12017
Designer

Aricia Nepomuceno D& M12 12017
Modelista

Aricia Nepomuceno 05112 12017
PCP

Fonte: Acervo da autora



3.4 Planilha de custos/orcamento das pecas produzidas

A planilha de custos serve para auxiliar na construcdo do preco de
venda de uma peca, visto que nela sdo especificados todos os gastos
referentes a materiais e méo de obra. Além disso, permite ter um controle dos
gastos e gerar um valor justo para as pecas, baseado em dados e ndo em

suposicoes.

Tabela 3 — Planilha de custos - Vestido 01

Modelo 0118
Material Quantidade  Valor Valor

unitario total

Algodéo acetinado liso 15m R$ 19,90 R$29,85
Algod&o acetinado 0,50 m R$19,90 R$9,95
‘ listrado
I;" Patch flor 1 unidade R$550  R$5,50
.‘ .‘ Ziper 30 cm 1 unidade R$ 1,20 R$ 1,20
A ) Mé&o de obra - confeccéo R$20,00 R$ 20,00
Custo final R$ 66,50
Preco de venda R$ 146,30

Fonte: Acervo da autora

Conforme a Tabela 3, a peca 01 foi confeccionada com um custo de R$
66,50 e tera seu preco de venda definido como R$146,30, com uma margem
de lucro de 120% sobre o custo total de producédo, visando suprir gastos de
producéo, gastos fixos, como manutencdo de site e midias sociais, ter margem

de lucro para a marca e ser um valor justo.
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Tabela 4 — Planilha de custos - Vestido 02

Modelo 0218

Material Quantidade  Valor Valor
unitario total
Cetim de seda 1,50 m R$ 32,00 R$48,00
Organza 1,50 m R$ 14,00 R$ 21,00
Fita de cetim 22mm 1 peca R$ 4,70 R$ 4,70
Ziper 30 cm 1 unidade R$ 1,20 R$ 1,20
Méo de obra - confeccédo R$ 20,00 R$ 20,00
Mé&o de obra — bordado R$ 15,00 R$ 15,00
Custo final R$ 109,90
Preco de venda R$ 241,80

Fonte: Acervo da autora

Segundo a Tabela 4, a peca 02 foi confeccionada com um custo de R$
109,90 e ter& seu preco de venda definido como R$ 241,80, com uma margem

de lucro de 120% em cima do custo total de producéo.

Tabela 5 — Planilha de custos — Vestido 03

Modelo 0318
Material Quantidade  Valor Valor
unitario total
Viscose 1,50 m R$ 24,90 R$37,35
Ziper 30 cm 1 unidade R$ 1,20 R$ 1,20
Mé&o de obra - confeccéo R$20,00 R$ 20,00
g g Mé&o de obra — bordado R$ 15,00 R$15,00
/ - \ | \ Custo final R$ 73,55
f | Y Preco de venda R$ 161,80

Fonte: Acervo da autora

Conforme a Tabela 5, a peca 03 foi confeccionada com um custo de R$
73,55 e tera seu preco de venda definido como R$ 161,80, com uma margem

de lucro de 120% em cima do custo total de producao.
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4, AVALIACAO CDS

Tabela 6 - CDS

Competitividade

Diferenciacéo

Sustentabilidade

Precos justos,
baseados em dados
referentes aos custos
de materiais e
producao.

Qualidade elevada
do produto.

Hand Made (pecas
com trabalhos

manuais/artesanais).

Prét-a-porte (pronto
para usar) e Sob
medida.

Social — a cada 10
pecas vendidas, uma
sera doada para uma

crianga carente.

Ambiental -
Aproveitamento das
sobras de tecidos
para producao de

brindes para as (0s)
clientes.
Cultural —
propagacéo de
culturas variadas
através das colecdes.

Facilitagéo para
compra particular e
revenda.

Facil comunicacdo
para compra/venda

5. CONCLUSAO

Este portfélio executivo apresenta todo o processo de desenvolvimento
da marca Adoce, desde a proposta inicial, conceito, até a criacdo em si da
marca. Expde, ainda, a parte mais técnica do processo, onde explana sobre a
metodologia utilizada para a concepc¢ao da primeira colecdo da Adoce.

Ao observar o mercado de moda feminina infantil, através da exploracéo
e observacéo de véarias marcas virtuais voltadas para o publico feminino infantil,
foi facil perceber a proposta utilizada pela maioria das marcas desse ramo:
producdo de roupas para mini adultos. Foi possivel perceber uma perca da
valorizacdo da infancia, visto que as marcas infantis no geral querem vestir as
criangas como adultos, sem muita preocupacdo com o conforto e com a
infancia. Como resultado da aplicacdo do questionario foi possivel observar
algumas caracteristicas e habitos de consumo do publico-alvo, obtendo, assim,
maior embasamento para o desenvolvimento da cole¢cdo de lancamento da

marca.
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Visto isso, a Adoce surge, em sentido contrario ao mercado de
producdo de mini adultos, propondo vestir a crianca como criang¢a, oferecendo
liberdade, conforto e qualidade em suas pecas, e tendo esses conceitos como
norteadores da marca. Além disso, a Adoce pretende sempre manter suas
criacdes com um ar ladico, bem voltado para o universo infantil, da brincadeira,
onde a menina tem liberdade de movimentos, visando proporcionar ndo sé
beleza, mas também conforto e durabilidade para nossas clientes aproveitarem

ao Maximo seus momentos e eventos.
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APENDICE — QUESTIONARIO

1+ Qual seu sexo e nivel de escolaridade?”™

2+ Qual sua renda?”

‘ [&] 1té 2 aaldrics minimea

“DeZullwlt'u"mmimﬂwa

| @ De a 10 aaldrica minimes

| ) De 10 @ 20 saldrics minimos

| ) ficima de 20 salrica minimos

3+ Vocé tem quantas filhas? Qual a idade dela(s)?”*

45 1. Onde vocé costuma comprar roupas para sua(s) filha(s)?”™

[ Shoppings .|
‘ Teiras ‘
|
|

| @ g virtuaiy

‘@’Oulro

5+ 1. Com que frequéncia vecé compra reupas para sua(s) filha(s)? ™

‘%dﬂmﬁu

‘ 11 cada trés meses

‘ [B] Uma vez ac anc

‘fﬁcaduaeinnwm ‘

Quire
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6= 1. ‘O que vocé precura numa reupa para sua crianca?”

’Conforlo

|‘Quaimm

’ () Design (estar dentre daa tendéncias)

|
|
‘ Preco mais acessivel l
|
|

‘ (E] Dutre

7= Sua(») filha(s) interfere(m) na decisao de compra? ™

| @ Sim ‘
"N(‘m ‘

-fllgumas vezes ‘

8+ 1. Quanto vocé estaria dispoate(a) a gastar para comprar um look completo

(para passeic ou festa)?™

| @) 1hé Rs 50,00

| ) (hé R$ 100,00

| B 1té Rs 300,00

Mais de ‘Rs 300,00

|
I
t6 R$ 200,00 ]
|
|
|

l Ouiro

9+ 1. Qual(ia) rede(s) social(is) vocé uliliza?”

]E]'Fmbmh

Todas as anteriores

[[E]’Nenhumﬂ

|
‘ Tnatragram ‘
1
|

’@‘Oulro
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A MARLA

A ADOCE brotou do desejo de produzir roupas em que as
criangas sejam vistas como o que realmente sdo: criangas!

[om o intuito de valorizar a infancia e suas particularidades,
e em contra partida a essa moda de adultizagio das criangas,
a Adoce veio para deixar a vida das meninas mais doce, leve e
divertida, como deve ser!

A marca propde um modo de vestir elegante, sofisticado,
g, a0 mesmo tempo, confortavel e que proporcione liberdade
de movimentos as meninas.

Miia



Missdo

Inspirar momentos lidicos e de brincadeiras com as criangas. Disponibilizar
as nossas clientes pegas confortdveis e que proporcionem liberdade
de movimentos as meninas, para que elas possam brincar liveemente.
Uferecer sempre pegas de qualidade e pregos justos.

Visao
Tornar-se uma empresa referéncia de moda feminina infantil no Brasil.

Valores
|. Respeito a infancia e aos modos de ser crianga. Z. Proximidade ao cliente.

3. Cordialidade. 4 Responsabilidade. 9. sustentabilidade.

\liad



BRILEING

NATUREZA DO PROJETO E CONTEXTO

@ USTIFICATIVA

Devido a caréncia de marcas de moda feminina infantil que atendam a proposta de
roupas de criangas com um ar ladico.

@ (BJETIVO DO PROJETO

|angar a marca Adoce, visando mesclar o vestuario feminina infantil com o lidico.

@ RESULTADOS DESEJAVEIS

m . . - L1 1 . .
Lonscientizagdo do publico quanto ao consumo de moda realmente infantil, pensada
para a crianga, e ndo fazendo dela um mini adulto.

@ RESPONSABILIDADE DO PROJETO

Valorizagao da infancia com suas facetas e particularidades.
f (4

Adaptacao do modelo de Briefing de PHILIPS (2007) A DU C



ANALISE SETORIAL
@ MARCA @ PRODUTO

@ PRECO

Vestuario Feminino Infantil De R$ 50 a RY 300,00

ADOLE e

@ PROMOGAT

Loja Virtual e Feirinhas nstagram, Facebook e site

@ £STUDO DE TENDENCIAS 9

Estampas florais, listras, tons pastéis,
elementos lidicos.

@ TECNOLOGIA 9

Maguinario de costura reta, overlock,
caseado e bordado e ferramentas para
modelagem (mesa, esquadros, réguas).

05 ADUC?

LONGORRENTES

Jiretos: Jacris, Bellarita, Favo, Dayong.

ndiretos: Coisas di Maria.

STRATEGIA DA EMPRESA

Marketing direcionado a valorizagéo da
infancia, da brincadeira, do lidico.



PUBLICO-ALV
@ SO0

Femining infantil

@ FAIXA ETARIA @ NIVEL DE RENDA
0Z- (08 anos Classes D e E

@ HABITOS DE CONSUMO

Diblico com acesso constante a midias sociais e que procuram pegas lidicas,

confortaveis e sofisticadas.

PORTFOLIO DA EMPRESA

@ SEGMENTAGAD DO MERCADD

Maes, pais e/ou responséveis por criangas de 02 a 08 anos que buscam pegas
mais infantis e confortaveis, mas sem deixar de ter um toque de sofisticagao.

@ IMAGEM CORPORAT

Marketing com ape

comunicagdo visual.

VA

o lidico atraves do site, midias sociais e material de




OBJETIVOS D

J NEG

ICI0 E ESTRATEG

As DO DESIGN

@ PRINCIPA
LORRESP

S RESULTADOS VISADOS P

L0 PR

INDENTES AOS RESULTADL

S VISA

JJETO, ATIVIDADES DE DESIGN,

IIN

As estratégias de design sdo de carater emocional através da ludicidade e de
técnicas de bordado manual.

INFORMAGOES DE PESQUISA

@ TENDENCIAS DOS NEGOCIOS, AVANGOS TECNOLOGICOS, LANCAMENTOS DE NOVOS
PRODUTOS

Serdo realizadas pesquisas mercadoldgicas com frequéncia, a fim de verificar
novas oportunidades de neqdcio e constatar a satisfagdo do consumidor da marca.

APENDICE

@ MATERIAIS SUPLEMENTARES

Fotos: Lookbook: Portfdlio criativo.



PALAVRAS CHAVE
INFANTIL. LUDICO. FEMININO. MENINA.
INFANCIA. CONFORTO. SOFISTICAGAD.

BORDADO. LUDICIDADE. ATEMPORAL.
CLASSICO. CRIANGA. ROMANTICO.

| v PINK YARROW. PRINCESA. f |



PAINEL DE
«

PARLENDA; |

SUBSTANTIVD FEMININD

|. falatario, palavreado.
7. discussdo acalorada, rixenta. \

PALAVRAS CHAVE

INFANTIL. LUDICO. FEMININO. MENINA.
INFANCIA. CONFORTO. SOFISTICAGAD.
BORDADO. LUDICIDADE. ATEMPORAL.
CLASSICO. CRIANGA. ROMANTICO.
PINK YARROW. PRINCESA.

" |
0 4

ik ADU[E‘ |




FARLENDA:

EXEMPLD

Hoje &€ domingo, pé de caximbo.
0 caximbo & de ouro,
que bate no touro.

0 touro & valente, bate na gente.

A gente & fraco, cai no buraco.
0 burraco é fundo,
acabou-se o mundo.




MARLA

UTILIZANDD UMA PARLENDA
FORAM ESCOLHIDAS AS
PALAVRAS PARA A CRIAGAD
DO NOME.




U DOCE;

0 DOCE PERGUNTOU PRO DOCE,

QUAL ERA O DOCE MAIS DOCE?

0 DOCE RESPONDEU PRO DOCE,

QUE O DOCE MAIS DOCE,
ERA O DOCE DA BATATA DOCE.

)
!

|Z



MARLA

0 DOCE;

ADJETIVD

QUE TEM UM SABOR COMO

DO AGCUCAR E DD MEL,

OUE NAD E AMARGD, NEM AZEDD,
NEM SALGADO.

(UE E TEMPERADD COM AGUCAR,
MEL OU ODUTRO INGREDIENTE
ADOCICANTE.

ik




ADOCE VEM DO VERBO ADOLAR.

0 MESMO QUE: ABRANDE, ACALME, AMENIZE, SUAVIZE.

MARLA




PROCESSO CRIATIVO



LOMPORTAMENTD




PIBLICO-ALVO

Aegres, sapecas, delicadas,
rincalhonas, princesas, divertidas,
neroinas, molecas, sonhadoras...
Lriangas, como devem ser!
Meninas de 02 a 08 anos séo

o plblico-alvo da ADOCE.

7 ADU[E‘ |




MERUADD

LONGORRENTES DIRETOS

J

b

Jacris Bellarita




MERUADD

LONGORRENTES INDIRETOS




Maguinario especifico para tecidos planos (reta, overlock/interlock,
galoneira, zigue-zague e caseadeira) e estamparia digital como item de diferenciacgao,

visto que nos permite oferecer estampas exclusivas. EQ’



@ BORDADO DE PEDRARIAS

Aplicagdo manual de pedrarias.

sl




_MACROTENDENCIA

Brincadeiras e ludicidade juntas, mostrando como
3 infancia de fato é. Inspirada nas brincadeiras mais
simples, como pique-esconde, bola, pedo, pula-corda
e outras, nessas atividades que proporcionam um
maior contato entre as criangas e destas com
3 natureza & que pensamos a Adoce.

No embalo desse pensamenta voltado ao simples,
surgiu a valorizagdo dos produtos chamados
‘do cultivo & mesa, que na moda conhecemos
como da fazenda ao provador' & medida que as
pecas de vestudrio passam a utilizar materiais
caseiros e de fontes |ocais, um movimento de
resgate da esséncia. Utilizagdo de cores frescas,
terrosas e ligeiramente acinzentadas.

o
WGSN e Inova Moda: Tendéncias Verdo 2018 A DU [{ 79
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Monnalisa
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Marisol
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SAIAS

TONS
TERROS0S

Marisol

Marisol
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9 cm

LHOUETAS £ TABS

TAM 02

ADOCE

3cm

TAM 04

ADOCE

9cm x 5cm

6cmx3,3cm
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ﬁ Editar seu perfil

Adoce

Mode Infantil Feminina

Fortaleza-Ce

* Pare mais informagbes:

o/ whatsapp: (€5)99999.1010

Du através da nossa pagina no facebook/
Direct

m.facebook.com/adoce

NS TAGRAN




/D Adoce x|

= X | @ Sequro | https://www.facebook.com,adoce

Pagina inicial

Pagina Caixa de entrada NotificacGes Informacdes Ferramentas de publicacdo Configuracfes Ajuda -

i

Adoce
@adoce

Pagina inicial

il Curtiu~ | R\ Seguindo~ | 4 Compartilhar

PublicacGes

Avaliaces

Fotos é e Produto/servico em Pacajus, Ceara, Brazil
5,0 *kded i

Loja

Grupos Dicas da Pagina Ver tudo

Comunidade

Conhece amigos que talvez curtam a sua

.

SUAS PAGINAS

'e=5- Maison Lourdes Gou...

0
o]
=
5
o
wa

Mayra Rejanne

Ednardo Galvao

Denilson Sousa

Regivan Lima

Q998¢€ =

. Daniel Tabosa

B

Jacinta Carvalho

Rejane Periassu

Lua Underwood

s ¢ 2

@ Anna Paula Qliveira ..

Q, Pesquisar

Adriana Sombra Carv...

Maria Fatima Alves S...
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RELEANE

Arteira, menina, moleca...
Livre de espirito, de leve pensamento,
imaginagéo vai a mil
Brinca, ri e pula corda.
Corre e joga bola.

Se comporta e faz presepada.
Menina doce, alegre e animada.

Crianga, como deve ser!



PARAMETRO DA COLECAC

mm

Vestido

Macaquinho 2 2
Short 4 - - 4
Saia - Z Z
Blusa 4 Z b
Total 12 g 3 25
Distribuigao percentual 4815% 34.62% 18.23% 100%

Miia
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g PANTONE®
PANTONE’ Lallo kil PANTONE"® PANTONE® 000C
14-1315 TCX ; 14-4620 TCX Lok
Hazelnut Island Paradise o

PANTONE® ' ST, .
L PANTONE

Pale Dogwood 322 U
PANTONE' . .
17'2034 TCX PANTONE PANTONE&
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Algodao

acetinado
?’?«‘. PRI o )
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Luipir

=

&

Organza

Toque
de seds

v,

Viscose

Letim de seda

Crepe

I
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Fio de poligster

AVIAMENTOS

= d idd
- 4 b
Elastico Franjinhas

Pompons |

Fitas variadas
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PROJETO D
PRODUCAD FOTOGRAFICA
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RELUROUS TUMANDY ¢ MATERTALS

Modelo Almentag 3o

Stylist [ahides

Fotdgrafo Equipamento fotografico
Assistente de fotdgrafo Equipamento de duminagdo
Produtora de moda Materiais de costura bdsicos
Assistente de produgdo de moda Pecas da colecdo

Profssional de beleza (make/hair) Acessdrios

N\ liad
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o2

03

04

05

06

a7

08

09

Westido 01

Vestido 01

Vestido 01

Vestido 02

Vestido 02

Vestido 02

Vestido 03

Vestido 03

Vestido 03

Preparacido de pele natural
& suave, rimel incolor e
brilho Iahial rosado.

Mesma make da foto 01

Mesma make da foto 01

Preparacido de pele natural
e suave, sombra leve, rimel
incolor e brilho labial
rosado.

Mesma make da foto 04

Mesma make da foto 04

Mesma make da foto 01

Mesma make da foto 01

Mesma make da foto 01

Umatranca de cada lado do
topo da cabeca, cabelos
ondulados.

Umatranca de cada lado do
topo da cabeca, cabelos
ondulados.

Uma tranca de cada lado do
topo da cabeca, cabelos
ondulados.

Tranca lateral com rabo de
cavalo

Tranca lateral com rabo de
cavalo

Tranca lateral com rabo de
cavalo

Semi preso com pequenao
arranjo floral central.

Semi preso com pequenao
arranjo floral central.

Semi preso com pequena
arranjo flaral central.

De frente para a cidmera, Soriso
natural.

Rotacionada a 45° em relacdo ao
fotografo, bracos abertos, cabeca
levemente inclinada para tras.

Foto pega o momento em que ela da
um salto, pernas dobradas para tras.

Sentada no chao gramado com a saia
bem aberta e sorriso leve.

Mum gramada, girando e olhando para
0 Ceu.

De costas e olhando para tras com
SOMTis0 leve.

Balancé a frente, caminhando em
direcao a ele, sorrindo.

Segurando no balancé, se preparando
para subir.

Mum local gramado, quando o balancé
estiver para frente, sorrindao.



ARILIA NEPOMUCENG

Pedagoga formada pela Universidade Estadual do Ceara - UECE,
fui estudar Moda porque essa era minha paixdo desde adolescente.
Inspirada em minha avd, que sempre foi uma grande profissional -
modelava, costurava, criava modelos, diziamos que ela era uma
verdadeira estilista - fiz ENEM pela primeira vez para entrar para
0 curso de moda.

Hoje, designer de moda em formagéo e especialista em gestdo do
design de moda também em formagéo.

Amante do campo da moda, entusiasta das dreas de marketing,
gestdo, planejamento e desenvolvimento de produto, dentre
outras que muito me interessam.
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http://www.adoce.com.br

teletane: +aa(da) 3123-4ab]

email: contato@adoce.com.br
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