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1 INTRODUCAO

Desde o século XIX, os homens passaram a aderir ao seu vestuario pegas mais sobrias
e simples, que indicavam ndo somente a que classe social este pertencia, mas também
separavam com clareza os géneros masculino e feminino; ndo ¢ a toa que a introdugdo de pecas
masculinas no vestudrio feminino tenha sido um choque para a sociedade da época em que este
fato aconteceu. Ao longo dos tempos, estilistas e artistas, assim como movimentos culturais,
vém quebrando os padrdes impostos pela sociedade de antigamente, abrindo espago para que o
homem possa ir além do que lhes € imposto. Por isso, o olhar para si mesmo ¢ a busca pela
vaidade masculina tém crescido nos ultimos anos; os homens estdo cada vez mais cuidadosos
com a sua aparéncia e, claro, buscam inovagdes no seu vestir. Além disso, observa-se que os
movimentos sociais estdo cada vez mais fortes no sentido de incentivar cada um a ser o que
quiser ser, o que possibilita que o publico masculino possa arriscar mais nas suas escolhas.

O presente trabalho traz a proposta de desenvolvimento de uma marca de moda
masculina, a MODO, cuja gama de produtos varia desde ao que os homens ja estdo habituados
a produtos que fazem parte do estilo vanguardista, trazendo assim modelos diferenciados para
o mercado e incentivando o publico masculino a sair do padrao e poder ousar ao escolher quais
pecas ird usar.

Para melhor entendimento dos anseios do publico-alvo, realizou-se um questionario
que foi divulgado através de alguns canais da internet, com o objetivo de entender as lacunas
existentes no mercado, bem como as insatisfagdes e anseios do publico, além de averiguar a
percepgao dos entrevistadas acerca dos aspectos relacionados ao marketing, de forma a permitir
uma ferramenta de auxilio a ser posteriormente utilizada na elaboracdo da proposta de
promogao e ponto de venda da marca.

A marca de moda masculina MODO tem como proposito atender ao publico jovem
masculino, com faixa etaria compreendida entre 18 e 30 anos, que frequentemente nao
encontra pegas diferenciadas ja que o mercado foca em modelos mais basicos — o publico alvo
da marca sdo mais definidos pelo estilo do que pela faixa etaria. O diferencial da marca consiste
em produzir produtos que unam a versatilidade do dia e da noite, com uma vertente urbana com
inspiracao no streetstyle € sportswear, e sempre pensados em conjunto com as tendéncias
vigentes no mercado. A proposta da marca ¢ fomentar uma moda ousada, mas ao mesmo
comercial.

O presente trabalho est4 dividido em seis capitulos. O primeiro trata da introdugdo do

tema abordado de forma a propiciar um melhor entendimento dos capitulos posteriores. O
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segundo, destina-se a apresentar o briefing da marca, contendo informagdes relevantes que
guiardo a construgdo do projeto. O terceiro capitulo traz o Composto de Marketing, em que sao
apresentadas analises de produto, de publico alvo e sdo indicadas propostas de ponto de venda
e promogao da marca. No quarto, ¢ feita a exposi¢ao do projeto de produto, com o fluxograma
da metodologia projetual utilizada no decorrer do trabalho. Sdo exibidas, ainda, a tabela de
parametro da cole¢do, as fichas técnicas dos looks confeccionados, a planilha de custos e a
estimativa do preco de venda dos mesmos. No quinto, ¢ feita a analise SWOT da marca,
pontuando suas forgas, fraquezas, oportunidades e ameacas. No sexto e Ultimo, ¢ retratada a
avaliagdo CDS com fatores de diferenciagdo, competitividade e sustentabilidade. Por fim, sao

feitas as consideragoes finais pertinentes ao trabalho.



2 BRIEFING
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Phillips (2007) afirma que um briefing de qualidade deve conter informagdes relevantes

e estratégicas para auxiliar na execugao do projeto de design e que pode ser utilizado como um

roteiro a ser seguido durante o andamento do projeto, como também ser parte do planejamento

estratégico da empresa.

O briefing da marca MODO foi concebido seguindo o modelo criado por Phillips (2007).

Assim, foram recolhidas informagdes por meio de pesquisas de mercado junto a consumidores

em potencial da marca.

Tabela 1: Briefing da marca MODO

TOPICOS BASICOS CONTEUDOS

DESCRICAO

Justificativa

A marca visa contemplar a moda masculina com
produtos diferenciados e pouco explorados pelo
mercado.

Objetivos do projeto

Firmar no mercado a marca MODO, veiculada
por loja virtual, cujos produtos abordam o

NAUREZA DO segmento de moda masculina.
PROJETO E Resultados desejaveis Langar a marca no mercado com sucesso,
CONTEXTO consolidando-a no mercado através da
fidelizagdo dos clientes e sempre buscando
atender os seus anseios.

Responsabilidades do projeto Valorizag@o de elementos sustentaveis, processo
produtivo consciente e valorizagdo de elementos
culturais.

Marca MODO

Produto Moda Masculina.

Prego De R$40,00 a R$150,00.

Promocgéo Instagram, Website, Facebook.

Praga E-commerce, Feiras Autorais.

Estudo das tendéncias As tendéncias apontadas foram Nostalgia
Jovem, Streetstyle & Sportswear ¢ Vibe Noturna.

) Concorrentes AKA Brand, Pangea
ANALISE Tecnologia Maquina de costura overlock, interlock, reta,
SETORIAL

galoneira e tesoura de corte.

Estratégia da empresa

Marketing focado na pesquisa de tendéncias, no
estilo de vida da marca, branding sensorial...

Sexo

Masculino

Faixa etaria

Entre 18 a 30 anos

Nivel de renda

Classe C e D (dados do IBGE)

PUBLICO ALVO Haébitos de consumo

Publico com acesso a midias sociais e que
procura diferencial através de um estilo
moderno, urbano e contemporaneo, com
variedade de produtos exclusivos, além de bom
atendimento, comodidade e agilidade na hora da
compra.

PORTIFOLIO DA Imagem corporativa
EMPRESA

Branding através do site, midias sociais, cartoes
personalizados para o cliente, embalagens e
materiais complementares como tags.

Segmentagdo do mercado

Homens entre 18 e 30 que estudam e/ou
trabalham e que buscam por pecas masculinas
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diferentes das ja saturadas no mercado;
segmentacdo definida que transcende a faixa
etaria, o publico ¢ principalmente definido pelo

estilo.
OBJETIVOS DO Principais resultados visados pelo | Contemplar um publico que ndo se sente
NEGOCIO E projeto, atividades de design, atendido pelos produtos do segmento de moda
ESTRATEGIAS DO | correspondentes aos resultados masculina do mercado atual, tanto pela
DESIGN visados modelagem quanto por uma estética que traga as

tendéncias do mercado e modernidade da pega.
Inovar com um estilo pouco explorado pelo
mercado. Buscar novas tecnologias e matérias-
prima que possam modernizar a pega.

Tendéncias dos negocios, avangos | Serdo feitas constantes pesquisas
INFORMACOES DE | tecnolégicos, langamentos de mercadolégicas a fim de averiguar as novas
PESQUISAS novos produtos oportunidades de mercado e a satisfacdo do

consumidor com a marca. Haver4 a necessidade
de escutar os desejos do cliente a fim de buscar
atende-los da melhor forma.

Fonte: Adaptagdo da sugestdo do briefing de Phillips (2007).

3 COMPOSTO DE MARKETING

O composto de marketing segundo Kotker e Keller (2006), sdo ferramentas utilizadas
pelos administradores de marketing para satisfazer as necessidades e desejos dos clientes, bem
como auxiliar a empresa no alcance de seus objetivos.

De acordo com os estudos mercadoldgicos realizados e o questiondrio! aplicado com
clientes potenciais da marca MODO, foi possivel compreender quais sdo as caracteristicas
necessdrias a serem atribuidas ao produto que contemplem as necessidades do publico alvo,
também de acordo com a segmentacdo de mercado e as propostas de promocdo e ponto de venda
da marca. Deste modo, com as informacdes adquiridas, foi feito o Composto de Marketing da

MODO.

3.1 Analise do Produto

Conforme Kotler (2006), o produto corresponde a algo que pode ser oferecido a um
mercado para a sua apreciacdo, uso ou consumo com o intuito de atender a um desejo,
necessidade ou demanda. Existem algumas estratégias que podem influenciar o consumidor
quanto a compra de um determinado produto, podendo estar relacionadas a novidade desse

produto, sua qualidade, sua complexidade, aparéncia fisica, conforto ou embalagens.

! Questiondrio online aplicado pela plataforma Google Formulérios, dos dias 12 de Abril de 2017 a 19 de Abril
de 2017, obtendo um total de 142 respostas do publico masculino.
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A MODO ¢ uma marca de moda masculina que serd inserida no mercado com o
propdsito de atender a demanda do publico masculino por uma pega de qualidade, diferenciada
e exclusiva, assim como criadas pensando nas tendéncias de moda e com pregos acessiveis.

O mercado de moda masculina em Fortaleza e no Brasil, enquanto pesquisado, mostra-
se com uma oferta de produtos que, em sua maioria, ndo possui um diferencial. E notéria a falta
de inovagdo no segmento, que se resume as pecgas basicas e estampas semelhantes entre as
marcas. Basicamente, a maioria das empresas deste segmento explora as colecdes de moda em
modelagens basicas, tornando a moda masculina repetitiva e obsoleta. Além disso, pouco se
percebe do uso das tendéncias atuais na estética destas pegas.

Pensando nisso, foi percebida a necessidade de explorar a moda masculina de forma que
possam ser levados ao mercado produtos com diferenciais, visando atender o publico masculino
que busca vestir-se de forma original, moderna e auténtica, que esta antenado nas tendéncias e
tem dificuldade em encontrar estes produtos a venda. E também uma forma de inserir no
mercado de moda masculina uma nova maneira de vestir-se, ultrapassando as barreiras do que
¢ ou nao “permitido”. Inovar ¢ um dos maiores desafios da marca.

Visando compreender melhor o segmento da marca, foi realizada uma pesquisa online
de cunho mercadologico através da plataforma Google Formulédrios e foram obtidas 142
respostas de pessoas do sexo masculino, entre 12 a 19 de abril de 2017 — os homens que fizeram
parte da amostra foram selecionados através de grupos do Facebook voltados para gays e festas
noturnas, de Fortaleza, e possuem caracteristicas semelhantes a proposta de ptblico alvo.

Quando questionados sobre sentir a necessidade de marcas que possuam pegas
diferenciadas (figura 1), a maioria (92,3%) respondeu que sim. Isso evidencia que existe, sim,
a problematica de ter poucos produtos de moda masculina com diferenciacio no mercado,

mostrando que o publico-alvo anseia por novidade e originalidade, pouco as encontrando.

Grafico 1 — Necessidade de marcas diferenciadas

@ Sim
& Nao

Fonte: acervo do autor
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Diante disso, decidiu-se valorizar ainda mais a busca por modelos diferenciados e
propostas que fujam do que ja esta saturado no mercado, ainda que seja necessario encontrar
um meio termo, considerando que modelos inovadores no mercado de moda masculina podem

ter baixa aceitacao.

Graéfico 2 — Estilo que mais se identifica.

@ Estilo 01
@ Estilo 02
® Estilo 03
@ Estilo 04
@ Estilo 05
@ Estilo 06

Fonte: acervo do autor

Com relagdao ao estilo das pegas (grafico 2), foram expostos 6 estilos diferentes,
numerados entre 01 a 06, com o intuito de identificar a auto-defini¢cao do publico da marca. Os
estilos mais votados foram o estilo 06 (28,2%) e o estilo 02 (26,1%), totalizando mais de metade
dos votos. Ambos os estilos possuem pegas que estdo em alta no momento, ou seja, pecas que
possuem elementos de estilo explorados atualmente pelo mercado, considerando a t-shirt

longline do estilo 06 e as calgas skinny de ambos os estilos, além do rasgado no joelho da calca
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do estilo 02. Os dados coletados na pesquisa apontam que os looks preferidos pelo publico sao
aqueles que sdo atuais e modernos, além de serem looks descontraidos e casuais. E possivel
perceber também uma preferéncia pelas pecgas de cima sendo mais leves e amplas e as de baixo
mais justas, assim como o uso de estampas (xadrez e listrado). Nota-se que o streetstyle, que ¢
uma das maiores inspiragdes para a marca, aparece em ambos os looks. Tendo isso em vista, a
marca seguira a estética em que seja explorado o que ha de mais recente no mercado, mas
sempre buscando novas formas e maneiras de adapta-la para que o produto seja diferenciado.

Grafico 3 — Usaria aviamentos ou aplicagdes consideradas femininas?

& Sim
& Mo

Talvez

Fonte: acervo do autor

No Griafico 3, ao analisar se o publico aderiria o uso de aviamentos, aplicagdes e estilos
que sdo considerados femininos, como aplicacdo de pérolas, renda e recortes, 23,2% respondeu
que “ndo”, enquanto 76,7% opinou que ou usaria, ou talvez usaria, mostrando que existe a
possibilidade de fazer uma experimentagdo para averiguar a aceitagdo. Nesta pergunta, foi
deixado um campo aberto para que pudessem complementar a resposta anterior e foi possivel
notar a preocupagdo em manter as roupas com “aspecto masculino”; ou seja, caso sejam
implementadas, as pecas precisam valorizar o corpo masculino, mas podem possuir elementos
femininos, portanto que minimalistas e discretos.

Grafico 4 — O que mais sente falta na hora da compra

Tecidos difer... —75(52,8%)

Estampas ex... 99 (69,7%)
Modelagens. .. —75 (52,8%)

Precos aces... —80 (56,3%)

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

Fonte: acervo do autor
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No Gréfico 4, o resultado da pesquisa diante da pergunta “Quando vocé vai comprar
uma roupa, do que mais sente falta?” mostra que estampas exclusivas ¢ o que mais carece na
hora da compra, ainda que tecidos diferenciados, modelagens unicas e precos acessiveis
também tenham sido critérios bem votados. Em geral, estes 4 aspectos confirmam que o cliente
busca um produto que seja diferente e exclusivo, mas que também possua um bom preco.
Considerando esse fato, a marca MODO ira buscar o uso de estampas que sejam exclusivas e
diferentes, aliado a um produto moderno e inico. Em “Outros”, com 3 respostas, 2 deles falam
sobre a dificuldade de encontrar pegas menores (tamanho 36, mais especificamente) e a outra

resposta fala sobre encontrar tecidos que sejam feitos 100% com fibras naturais.

Grafico 5 — O que mais chama atenc¢do na hora da compra

Tecidos difer... —62 (43,7%)

Estampas ex . 89 (62,7%)

Modelagens...

Precos aces... —64 (45, 1%}

Outrosg—1(0,7%)
0 10 20 30 40 a0 G0 70 g0

Fonte: acervo do autor

Analisando o Gréafico 5, referente ao que mais chama atencdo na hora da compra, as
estampas exclusivas também foi o item mais votado. Se tanto o que mais sente falta e o que
mais chama ateng¢do sao as estampas exclusivas, entdo essa ¢ uma caracteristica do produto que
precisa ser bem estudada e implementada, ja que € o aspecto que mais conquista o cliente —sem,
claro, deixar de lado a preocupacdo de ter uma modelagem e tecidos confortaveis e diferentes,

além de preco acessivel.
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Griéfico 6 — Estampas que usaria

Estampa 01_. -49 (34,5%)
Estampa 02... 7T (54,2%)
Estampa 03... -49 (34,5%)
Estampa 04... —18 (12,7%)
Estampa 05... — G4 (45,1%)
0 10 20 30 40 50 60 70
v ' . ! ® & & o o o o o ¢ ‘
. Y " ® @ o o o & o o o
N ®© e o 0 0 0 0 0 ¢ \
_-' ® ¢ © o o o o o o
- 3% ® © ¢ o o o o o
o F ® & o o o o o o o
< % ® & 0 o 0o o o o ¢
> ® & 0 & o o o o o
p =Y ® ®© o o o o o o l\\ \
3 - ® & o o o o o o o
, b ] ) ® © o o o o o o ¢
® @ © o o o o o o
Lok e ottt .‘os‘m No4
v lle © o © o o ..' ° \ \‘

Fonte: acervo do autor

Ainda em relacao as estampas, foram indicados 5 padroes de estampa para que fossem

escolhidos os que mais agradam, conforme o Grafico 6. A mais votada de todas as estampas foi

a 02 (54,2%), que tem o fundo escuro com flores e folhas como elemento. A estampa 05, que

também € mais sobria e tem um padrao xadrez, foi a segunda mais votada (45,1%). As estampas

01 e 03, com padrdes étnicos e de pod, respectivamente, obtiveram o mesmo nimero de votos

(34,5%). Ja a estampa 04, a menos votada, possui padrdo de animal print. O resultado desta

parte do questiondrio indica que as estampas mais escolhidas sdo mais escuras, com uma area

majoritariamente preta — tanto a floral, quanto a xadrez — esclarecendo a preferéncia do publico

alvo por estampas obscuras, porém com um toque de cor. As estampas étnica e de poa parecem

ser bem aceitas, mas seria valido passarem por uma experimenta¢do no mercado. J4 a estampa

de animal print, pelo nimero de votos, ndo ¢ indicada para a marca.

Gréfico 7 — Paleta de cores preferida

@ Paleta 01 01
@ FPaleta 02

Paleta 03
@ Paleta 04

Fonte: acervo do autor
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Foi questionado também qual a paleta de cores mais agrada o publico alvo. Observando
o Grafico 7, mais da metade, 55,6%, optou pela paleta 04, que ¢ uma escala do branco ao preto,
com tons de cinza no meio. 21,1% dos questionados optou pela paleta 02, que possui cores mais
saturadas e coloridas, seguido pela paleta 03, de tons terrosos, que obteve 15,5% dos votos. A
paleta 01, com tons nude, teve apenas 7,7% dos votos. Deste modo, ¢ possivel compreender
que a preferéncia do publico masculino para roupas de moda, em relagdo a cor, continua sendo
pelo mais bésico e mais usavel, j4 que preferem os tons sobrios. No entanto, os 36,6%
(referentes a paleta 02 e 03, somadas) mostra que existe espago para o uso de cor. Isso
complementa a preferéncia de estampas, que costumam ser estampas predominantemente pretas,
porém com pontos de cor, ou estampas escuras e/ou com fundo escuro. A diferenciacao,

portanto, deve vir justamente nessa aplicacao das cores, que deve ser cuidadosa.

3.2 Analise do publico alvo

O publico alvo da marca foi identificado como homens de 18 a 30 anos. De acordo
com o Grafico 8, foi possivel verificar que a grande maioria ¢ composta por homens de 18 a 24
anos (64,8%), mas os homens entre 25 e 30 anos (30,3%) também possuem uma parcela

significativa no resultado da pergunta, totalizando 95,1% do total de entrevistados.

Grafico 8 — Faixa etaria

@ Menor de 18

@ Entre 18 & 24 anos
Entre 25 e 30 anos

@ Entre 31 e 35 anos

& Maior que 35

Fonte: acervo do autor

Ja se tratando da renda mensal, mais de metade do publico alvo respondeu que recebe
entre 1 a 2 salarios minimos, conforme o Gréfico 9. Deste modo, podemos dizer que o publico
alvo da marca estd concentrado nas classes C e D, entdo o produto precisa ser desenvolvido

com base neste posicionamento mercadologico.
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Grafico 9 — Renda mensal

@ Menos que 1 salario minimo
@ Entre 1-2 saldrios minimos
@ Entre 2-5 saldrios minimos
@ Mais que 4 salarios minimos

Fonte: acervo do autor

O Grafico 10 representa com que frequéncia os questionados compram roupas novas.
As fatias do grafico estdo bem divididas, mas as maiores porcentagens, 27,5% e 19% (46,5%
total) representadas pelas cores laranja e verde, mostram que a frequéncia de compra de roupas
novas se da em torno de 2-4 meses. Deste modo, o mais indicado é que as colegdes sazonais
sejam langadas de 3 a 4 vezes ao ano. Contudo, haja vista a fatia de 31,7% (total) que compra
a0 menos uma vez ao mes, ¢ interessante que sejam langados produtos, em colegdes menores,

periodicamente para contemplar esta parte do publico.

Gréafico 10 — Frequéncia de compra

@ Mais de uma vez ao més

@ Uma vez ao més

@ De 2 em2 meses

@ 2ab5vezesaoano

@ 10u2vezesaoano

@ Levo mais tempo do que 1 ano

Fonte: acervo do autor

Em relagdo a quanto costumam pagar pelas pegas de roupas, a maior parte das respostas
(83,1%) mostra que o publico alvo costuma pagar até R$100,00 pelas pegas de roupas que

compram, sendo a maioria (35,2%) até R$70,00, como mostra o Grafico 11.



21

Grafico 11 — Valor que paga pelas roupas

@ Menos que RE40,00
@ Até RET0 reais
Até RE100 reais
@ Até 150 reais
@ Mais que R$150,00

Fonte: acervo do autor

3.3 Proposta de ponto de venda

Ambroésio (2007) diz que ponto de venda ¢ também chamado de ponto, praca ou
distribuicdo e ¢ constituido por um conjunto complexo de elementos que visam tornar o publico
disponivel para o consumidor onde e quando ele o desejar.

O questiondrio mostrou algumas preferéncias dos consumidores de moda masculina em
relacdo a onde costumam comprar as suas roupas. Quando questionados sobre onde eles
preferem comprar as suas roupas, de acordo com o Grafico 12, a grande maioria, com um total
de 93% das respostas obtidas, respondeu que prefere as lojas fisicas. Para esta pergunta, foi
deixado um espaco em branco possibilitando que pudessem comentar sobre a sua preferéncia.
A maioria dos que responderam citou a problematica de ndo poder experimentar a roupa antes
da compra. Isso, em lojas fisicas, evita o fato de comprar e se arrepender; dentre os motivos de
tal arrependimento estao “o tamanho nao ser adequado ao corpo”, “ndo gostar do tecido” e “ndo
precisar esperar que a roupa chegue”. No entanto, também foram citados os fatos de que ir em
loja em loja pode ser cansativo, exige mais tempo e existe o risco de ndo encontrar a peca que
quer. As compras online possibilitam que vocé procure roupas com mais facilidades, com mais
opgoes de filtro (separagdo por cor, tamanho, modelo), sem contar a praticidade de nao precisar

se deslocar.
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Grafico 12 — Tipos de lojas onde costumam comprar roupas

@ Lojas Fisicas
@ Lojas Online

Fonte: acervo do autor.

Sendo assim, ¢ possivel observar que ha uma preferéncia pelas lojas fisicas,
principalmente pelo fato de nao poder experimentar a pega diretamente no corpo, para que
assim possam analisar se realmente gostam da peca ou ndo. Mesmo assim, embora menos
comum, a MODO pretende comegar através do e-commerce, para atingir o publico em potencial,
e posteriormente abrir lojas fisicas.

Considerando os problemas recorrentes em relagdo a compra de roupas online, a MODO
ira implementar as melhores condi¢des para que o cliente tenha total conhecimento do produto
antes de adquiri-lo, através de tabela de medidas claras e objetivas, fotos fiéis aos produtos
comercializados e um canal de atendimento onde todas as dividas poderdo ser sanadas.

Aliado a esse cuidado com a loja online, a MODO também focara em um marketing que
possibilite o envolvimento do cliente com a empresa e que este se sinta atraido para consumir
o produto. Como serdo produtos exclusivos e diferenciados, a atragdo também ocorrera pelo
fato de ter dificuldade em encontrar algo parecido nas lojas fisicas. A ideia é que a marca seja
referéncia para os que buscam por roupas diferentes das vendidas nas outras marcas e iSso
também fard com que o publico alvo considere a marca na hora da compra.

Mesmo assim, visando atingir o publico que prefere as lojas fisicas, a MODO participara
de feiras culturais, eventos colaborativos e bazares, podendo assim mostrar o produto
fisicamente para aqueles que desejam aprecia-lo antes da compra. A inauguragdo de uma loja

fisica também serd feita posteriormente.
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3.4 Proposta de promo¢ao da marca

Considerando que o publico da marca ¢ jovem e analisando os seus héabitos de consumo,
como o fato de usarem a internet com muita frequéncia, percebe-se que as redes sociais podem
ser grandes aliadas na promocao da marca, ao interagir com o publico, mas também criar lagos
de relacionamento que os fagam se sentir a vontade, como um amigo proximo.

Portanto, além do site da marca, a MODO também ira se promover através de
Facebook e Instagram, que s@o as redes sociais mais utilizadas atualmente, onde serdo
divulgados produtos, campanhas, producdes de moda, imagens inspiracionais € um estilo de
vida. A ideia é que a marca seja vista de forma que o consumidor ndo esteja apenas comprando
um produto, mas também uma ideia, um conceito.

Dentre as estratégias de marketing utilizadas, também serdo feitas parceiras com
blogueiros e digital influencers, além de outras marcas pequenas, para ajudar na promocgao de
ambas, ja que mais clientes serdo atingidos. A participagdo em eventos, principalmente os
bazares coletivos, possibilitard um melhor networking, tanto com os clientes quanto com outras
marcas, onde a experiéncia de compra também ¢ vista como um momento descontraido.

Além disso, a MODO contard com ag¢des promocionais € merchandising, que serdao
pensados de acordo com o estilo de vida do cliente a ser atingido, para que esse possa conhecer
a marca melhor.

A atengdo com o cliente ocorrera desde o inicio do momento da compra, até o produto
chegar a sua casa, onde ele poderd receber descontos especiais € mimos, para que se sinta

atraido a comprar novamente.
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4 PROJETO DE PRODUTO

O projeto de produto foi executado de acordo com a metodologia de Baxter (2000),
seguindo a linha sequencial das situagdes de acordo com o fluxograma do item 4.1 deste

trabalho.

4.1 Fluxograma de Metodologia Projetual

Situagdo Problema

l

Definigio do Problema

l

Estudos Preliminares | ————— | - Estudo de Oportunidades

1 - Estudos Documentais

- Estudos de Mercado

Analise dos Dados

Fase de Criagio ————— | - Pesquisa de Tendéncias

- Pesquisa de Campo

- Caderno de Ideias
- Finalizagdo da Criagio
- Definigdo da colegdo

Materiais ¢ Tecnologia| —— |- Tabela de Materiais
- Tabela de Tecidos

- Maquinirio ¢ Ferramentas|

Fase de Realizagio | ———> - Fichas Técnicas
- Custos

- Mio-de-obra

- Protéupos
Aplicagio - Pre
- Langamento

Fonte: Adaptagdo da metodologia de Baxter (2000).



4.2 Tabela de parametro da colecdo

Tabela 2: Parametro da colecao

Mix de Produtos Basico | Fashion | Vanguarda Total
Camisas 4 10 5 19
Sobreposicoes 1 3 5 9
Bermudas/Shorts 2 3 3 8
Calcgas 1 3 2 6
Macacdo 0 1 0 1
Macaquinhos 0 1 0 1
TOTAL (PECAS) | s 21 15 44
TOTAL (PERCENTUAL) ‘ 18,18% | 47,73% 34,09% 100,00%

Fonte: adaptado de Treptow (2013)




4.3 Fichas técnicas

4.3.1Ficha técnica Calga Sport

Logomarca | Empresa: MODO

Colecdo: Freedom | Alto Verdo 2018

MODO Ref. Modelo: Calga Sport | Data: 05/06/2017
Designer: Lezio Junior Modelista: Deyvson Freitas

FICHA TECNICA (pag. 1 de 3)

Frente: )
COS
(altura: 4cm)
ZIPER
(12cm)
BQTAO COM
PE FLEXIVEL
ELASTICO
(altura: 4cm)
Costas:

PENCE

BOLSO
EMBUTIDO
PASSANTES
(5 ao todo, distribuidos
ao longo do cos)




Logomarca

MODO

Empresa: MODO

Colecao: Freedom | Alto Verdo 2018

Ref. Modelo: Calga Sport

Data: 05/06/2017

Designer: Lezio Junior

Modelista: Deyvson Freitas

FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)

Tabela de Materiais

Material Fabricante | Composi¢cdo | Cor | Quant. | Un | Custo(R$)
Brim Summer Flex Casa Blanca 98%CO0, 2%PUE Preto 1,20 m R$24,14
Popeline Casa Blanca 50% CO, 50% PES Preto 0,50 m R$3,85
Tabela de Aviamentos
Material Fabricante | Composigdo | Cor | Quant. | Un | Custo(R$)
Ziper Reforgado (12cm) Lojas Potyguar Poliéster Preto 1 " R$3,10
Botao Grande Loja Fortaleza Plastico Preto 1 - R$1,40
Linha Lojas Potyguar Poliéster Preto 1 _ R$3,10
Fio Lojas Potyguar Poliéster Preto 1 _ R$1,80
Elastico (4cm) Loja Fortaleza Poliéster Preto 1 m R$1,80
Tabela de Etiquetas
Tipo Material Tamanho Fixacao
Instrugdo e Composigao Tafeta 55mm X 35mm Costura
Bandeira Tafeta 10mm X 70mm Costura
Grade de tamanhos
Tamanho Preto Marfim SKU
P 02 02 04
M 03 02 05
G 01 01 02

Total SKU

1"
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Logomarca | Empresa: MODO

Colecéo: Freedom |Alto Veréo 2018

Data: 05/06/2017

Designer: Lezio Junior

MODO Ref. Modelo: Calga Sport

Modelista: Deyvson Freitas

FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)

Sequéncia Operacional

Operacéo Maquina Tempo
Corte da peca Maquina de Corte 15 min
Preparar e pregar bolsos embutidos Reta e Overlock 3 min
Preparar e pregar bolsos na frente Reta e Overlock 3 min
Fechar gancho frente e fazer braguilha Reta e Overlock 8 min
Fechar entrepernas Reta e Overlock 4 min
Fechar gancho costas até a frente Reta e Overlock 3 min
Fechar laterais Reta e Overlock 2 min
Preparar e costurar elastico na barra suposta da perna Reta 4 min
Costurar barra suposta na barra da calga Reta 5 min
Fazer e prender passantes Reta 10 min
Preparar e pregar o cos Reta 10 min
Fazer casa do botdo Caseadeira 8 min
Pregar botdo Manual 2 min

Observagdes importantes:

Lezio Junior

Designer:

Deyvson Freitas

Modelista:

Atelié MODO Menswear

PCP:

05 ; 06 ; 2017

05 ;, 06 ; 2017

05 / 06/ 2017

28



4.3.2 Ficha técnica Cropped Zi

Logomarca | Empresa: MODO

Colecéo: Freedom |Alto Vergo 2018

MODO Ref. Modelo: Cropped Zi Data: 05/06/2017

Designer: Lezio Junior Modelista: Deyvson Freitas

FICHA TECNICA (pag. 1 de 3)

Frente:

PALA

LIMPEZA )
ZIPER

(15cm)

44CM

BAINHA
(2cm)

COMPRIMENTO:

Costas:

(» LIMPEZA

LIMPEZA

BAINHA
(2cm)
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Logomarca

MODO

Empresa: MODO

Colecéo: Freedom |Alto Ver&o 2018

Ref. Modelo: Cropped Zi

Data: 05/06/2017

Designer: Lezio Junior

Modelista: Deyvson Freitas

FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)

30

Tabela de Materiais
Material Fabricante | Composi¢do | Cor | Quant. | Un | Custo(RS$)
Popeline Casa Blanca 100% CO Preto 0,60 m R$7,30
Tabela de Aviamentos
Material Fabricante | Composigao | Cor | Quant. | Un | Custo(RS$)
Ziper Reforgado (15cm) Lojas Potyguar Poliéster Preto 1 w R$3,10
Linha Lojas Potyguar Poliéster Preto 1 = R$1,40
Fio Lojas Potyguar Poliéster Preto 1 - R$1,80
Tabela de Etiquetas
Tipo Material Tamanho Fixacéo
Instrugdo e Composigao Tafeta 55mm X 35mm Costura
Bandeira Tafeta 10mm X 70mm Costura
Grade de tamanhos
Tamanho Preto Chumbo - SKU
P 02 02 - 04
M 02 02 - 05
G 01 01 - 02

Total SKU 10




Logomarca | Empresa: MODO

Colecéo: Freedom |Alto Veréo 2018

MODO Ref. Modelo: Cropped Zi Data: 05/06/2017

Designer: Lezio Junior Modelista: Deyvson Freitas

FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)

Sequéncia Operacional

Operacéo Maquina Tempo
Corte da peca Maquina de Corte 9 min
Costurar pala e ziper (frente) Reta 4 min
Unir ombros Reta e Overlock 2 min
Preparar e costurar limpeza (gola) Reta 3 min
Preparar e costurar limpeza (cava) Reta 5 min
Fechar laterais Reta e Overlock 3 min
Costurar barra (2cm) Reta 4 min

Observagdes importantes:

Lezio Junior 05 ; 06 ; 2017
Designer:
Deyvson Freitas 05 , 06 ;, 2017
Modelista:
Atelié MODO Menswear 05 , 06 ;, 2017

PCP:



4.3.3 Ficha técnica Sobreposi¢do Sport

Logomarca | Empresa: MODO
Colecao: Freedom | Alto Verzo 2018

M I\ g:;.i '\ﬂ.Od-e:_O: .Sobre‘posigéo Sport | Data: 05/06/2017
gner: Lezio Junior | Modelista: Deyvson Freitas

FICHA TECNICA (pag. 1 de 3)
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Logomarca | Empresa: MODO

Colecéo: Freedom |Alto Verzo 2018
MODO Ref. Modelo: Sobreposigao Sport | Data: 05/06/2017

Designer: Lezio Junior | Modelista: Deyvson Freitas

FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)

Tabela de Materiais

Material Fabricante | Composigdo | Cor | Quant. | Un | Custo(R$)

Tecido Tinto Furadinho Casa Blanca 100% PES Preto 1,50 m R$8,32

Tabela de Aviamentos

Material Fabricante | Composigao | Cor | Quant. | Un | Custo(RS$)
Linha Lojas Potyguar Poliéster Preto 1 o R$3,10
Fio Lojas Potyguar Poliéster Preto 1 _ R$1,80

Tabela de Etiquetas
Tipo Material Tamanho Fixacéo
Instrugdo e Composigao Tafeta 55mm X 35mm Costura
Bandeira Tafeta 10mm X 70mm Costura

Grade de tamanhos

Tamanho Preto Branco - SKU
P 02 02 = 04
M 02 02 = 04
G 01 01 - 02

Total SKU 10




Logomarca

MODO

Empresa: MODO

Colecéo: Freedom |Alto Veréo 2018

Ref. Modelo: Sobreposigao Sport | Data: 05/06/2017

Designer: Lezio Junior | Modelista: Deyvson Freitas

FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)

Sequéncia Operacional

Operacéo Maquina Tempo
Corte da peca Maquina de Corte 15 min
Unir ombros Overlock 2 min
Unir mangas Overlock 4 min
Preparar e costurar barra das mangas Reta e Overlock 3 min
Costurar laterais Overlock 1 min
Fazer bainha da frente Reta 2 min
Preparar e costurar gola Overlock 6 min
Preparar e costurar barra Reta e Overlock 5 min

Observagdes importantes:

Lezio Junior

05 ; 06 ; 2017

Designer:

Deyvson Freitas

05 ;, 06 ; 2017

Modelista:

Atelié MODO Menswear 05 , 06 ;, 2017

PCP:

34



4.3.4 Ficha técnica Macaquinho Neon

Logomarca | Empresa: MODO

Colecédo: Freedom |Alto Vergo 2018

MODO Ref. Modelo: Macaquinho Neon [ Data: 05/06/2017

Designer: Lezio Junior | Modelista: Deyvson Freitas

FICHA TECNICA (pag. 1 de 3)

Frente:
GOLA PADRE
FECHAMENT EohRA
O
COM ZIPER (2,5cm)
(FRENTE TODA
ATE O “C0S")
TUNEL COM
BOLSO FACA CADARCO
.LATERAL
T e\ COMPRIMENTO:
’ ‘ 86CM
ILHOS COM BARRA
o 2o
CINTURA
Costas:
GOLA PADRE
e,
BAINHA
(2,5cm)
—_——
BARRA
(2,5cm)




Logomarca

MODO

Empresa: MODO

Colecéo: Freedom |Alto Vergo 2018

Ref. Modelo: Macaquinho Neon | Data: 05/06/2017

Designer: Lezio Junior

| Modelista: Deyvson Freitas

FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)

36

Tabela de Materiais
Material Fabricante | Composi¢do | Cor | Quant. | Un | Custo(RS$)
Crepe Monaco T&C 98%PES, 2%PUE Branco 1,50 m R$18,97
Popeline Casa Blanca 100% CO Preto 0,50 m R$3,85
Tabela de Aviamentos
Material Fabricante | Composigao | Cor | Quant. | Un | Custo(RS$)
Ziper Reforgado (46cm) Lojas Potyguar Poliéster Preto 1 w R$4,60
Linha Lojas Potyguar Poliéster Preto 1 _ R$3,10
Fio Lojas Potyguar Poliéster Preto 1 - R$1,80
Perlon Loja Fortaleza Poliéster Branco 0,50 m R$3,00
lInos Loja Fortaleza Metal Prata 2 = 0,20
Tabela de Etiquetas
Tipo Material Tamanho Fixacéo
Instrugdo e Composigao Tafeta 55mm X 35mm Costura
Bandeira Tafeta 10mm X 70mm Costura
Beneficiamento
Estampa (Sublimac&o)
Grade de tamanhos
Tamanho Estampa 01 Preto Estampa 02 SKU
P 02 02 02 06
M 02 02 02 06
M 01 01 01 03
Total SKU 15




Logomarca | Empresa: MODO

Colecéo: Freedom |Alto Verzo 2018

Ref. Modelo: Macaquinho Neon | Data: 05/06/2017

MODO

Designer: Lezio Junior

| Modelista: Deyvson Freitas

FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)

Sequéncia Operacional

Operacéo Maquina Tempo
Corte da peca Maquina de Corte 20 min
Preparar e pregar bolsos na frente Reta e Overlock 2 min
Fechar gancho costas até a frente Reta e Overlock 2 min
Fechar entrepernas Reta e Overlock 3 min
Fechar laterais Overlock 3 min
Fazer barra do macaquinho Reta 3 min
Costurar tunel do cordao e reservar Overlock 4 min
Unir ombros da parte de cima Reta e Overlock 4 min
Preparar e costurar mangas Reta e Overlock 5 min
Costurar laterais da parte de cima Reta e Overlock 4 min
Fazer barra das mangas Reta 4 min
Costurar acabamento da frente e o ziper Reta 5 min
Preparar e costurar gola Reta 5 min
Unir parte de cima ao cos e a parte de baixo do macaquinho Reta e Overlock 7 min
Pregar ilhos Pregador de ilhés 2 min
Observacgoes importantes:

Lezio Junior 05 ; 06 ; 2017
Designer:

Deyvson Freitas 05 , 06 ; 2017
Modelista:

Atelié MODO Menswear 05 , 06 ;, 2017

PCP:

37



4.3.5 Ficha técnica Camisa Neon

Logomarca | Empresa: MODO

Colecéo: Freedom |Alto Vergo 2018

MODO Ref. Modelo: Camisa Neon | Data: 05/06/2017

Designer: Lezio Junior Modelista: Deyvson Freitas

FICHA TECNICA (pag. 1 de 3)

Frente:

GOLA PADRE
(altura: 3cm)

PALA

BAINHA
(2,5cm)

MODELAGEM
SLIM FIT
(leve acinturado)

ABOTOAMENTO
(3cm trespasse)

SOBE LEVEMENTE
PARA A LATERAL

COMPRIMENTO: BAINHA
65CM DE LENGO

Costas:

GOLA PADRE
(altura: 3cm)

BAINHA
(2,5cm)

BAINHA
DE LENGO
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Logomarca

MODO

Empresa: MODO

Colecéo: Freedom |Alto Vergo 2018

Ref. Modelo: Camisa Neon

Data: 05/06/2017

Designer: Lezio Junior

Modelista: Deyvson Freitas

FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)

39

Tabela de Materiais
Material Fabricante | Composi¢cdo | Cor | Quant. | Un | Custo(RS)
Crepe Paris T&C 100% PES Branco 1,00 m R$11,70
Tabela de Aviamentos
Material Fabricante | Composigao | Cor | Quant. | Un | Custo(R$)
Botéo Pequeno 2 Furos (18mm) Loja Fortaleza Plastico Preto 8 - R$1,60
Linha Lojas Potyguar Poliéster Preto 1 _ R$3,10
Fio Lojas Potyguar Poliéster Preto 1 - R$1,80
Perlon Loja Fortaleza Poliéster Branco 0,50 m R$3,00
Tabela de Etiquetas
Tipo Material Tamanho Fixacéo
Instrugdo e Composicao Tafeta 55mm X 35mm Costura
Bandeira Tafeta 10mm X 70mm Costura
Beneficiamento
Estampa (Sublimag&o)
Grade de tamanhos
Tamanho Estampa 01 Estampa 02 Estampa 03 SKU
P 02 02 02 06
M 03 03 03 09
M 01 01 01 03
Total SKU 18




Logomarca | Empresa: MODO

Colecéo: Freedom |Alto Veréo 2018

MODO Ref. Modelo: Camisa Neon | Data: 05/06/2017

Designer: Lezio Junior Modelista: Deyvson Freitas

FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)

Sequéncia Operacional

Operacéo Maquina Tempo
Corte da peca Maquina de Corte 12 min
Costurar palas (frente) Reta e Overlock 1 min
Unir ombros Reta e Overlock 2 min
Costurar mangas Reta e Overlock 3 min
Fechar laterais Reta e Overlock 3 min
Preparar e costurar trespasse (frente) Reta 4 min
Aplicar perlon na gola Ferro 1 min
Preparar e costurar gola Reta 5 min
Fazer barra das mangas Reta 3 min
Fazer bainha de lengo na barra da camisa Reta 4 min
Fazer casas dos botdes Caseadeira 8 min
Pregar botdes Manual 10 min

Observagdes importantes:

Lezio Junior 05 ; 06 ; 2017
Designer:
Deyvson Freitas 05 , 06 ;, 2017
Modelista:
Atelié MODO Menswear 05 , 06 ;, 2017

PCP:



4.3.6 Ficha técnica Short Curt

Logomarca | Empresa: MODO

Colecéo: Freedom |Alto Vergo 2018

MODO Ref. Modelo: Bermuda Curt | Data: 05/06/2017

Designer: Lezio Junior Modelista: Deyvson Freitas

FICHA TECNICA (pag. 1 de 3)

Frente:
COS (4cm)
PASSANTE /’
ity BOLSO
LATERAL
BOTAO COM
PE FLEXIVEL
COMPRIMENTO:
38CM
Costas:

PASSANTE

BOLSO
EMBUTIDO

VI
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Logomarca | Empresa: MODO

Colecéo: Freedom |Alto Veréo 2018
MODO Ref. Modelo: Bermuda Curt | Data: 05/06/2017

Designer: Lezio Junior Modelista: Deyvson Freitas

FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)

Tabela de Materiais

Material Fabricante | Composi¢cdo | Cor | Quant. | Un | Custo(RS)
Brim Summer Flex Casa Blanca 98%CO, 2%PUE Preto 0,60 m R$12,06
Popeline Casa Blanca 100% CO Preto 0,50 m R$3,85

Tabela de Aviamentos
Material Fabricante | Composigao | Cor | Quant. | Un | Custo(R$)
Ziper Reforgado (12cm) Lojas Potyguar Poliéster Preto 1 u R$3,10
Botso Grande 4 Furos (5cm) Loja Fortaleza Plastico Preto 1 = R$1,40
Linha Lojas Potyguar Poliéster Preto 1 - R$3,10
Fio Lojas Potyguar Poliéster Preto 1 - R$1,80

Tabela de Etiquetas
Tipo Material Tamanho Fixacéo
Instrugdo e Composicao Tafeta 55mm X 35mm Costura
Bandeira Tafeta 10mm X 70mm Costura

Grade de tamanhos

Tamanho Preto Marfim - SKU
P 02 02 - 04
M 03 02 - 05
M 01 01 = 02

Total SKU 11




Logomarca | Empresa: MODO

Colecéo: Freedom |Alto Veréo 2018

MODO Ref. Modelo: Bermuda Curt | Data: 05/06/2017
Designer: Lezio Junior Modelista: Deyvson Freitas

FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)

Sequéncia Operacional

Operacéo Maquina Tempo
Corte da peca Maquina de Corte 15 min
Preparar e pregar bolsos embutidos Reta e Overlock 2 min
Preparar e pregar bolsos na frente Reta e Overlock 2 min
Fechar gancho frente e fazer braguilha Reta e Overlock 3 min
Fechar entrepernas Reta e Overlock 3 min
Fechar gancho costas até a frente Reta e Overlock 3 min
Fechar laterais Reta e Overlock 4 min
Fazer barra Reta e Overlock 4 min
Fazer e prender passantes Reta 5 min
Preparar e pregar o cos Reta 4 min
Fazer casa do botao Caseadeira 2 min
Pregar botao Manual 2 min

Observagdes importantes:

Lezio Junior 05 ; 06 ; 2017
Designer:
Deyvson Freitas 05 , 06 ;, 2017
Modelista:
Atelié MODO Menswear 05 , 06 ;, 2017

PCP:
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4.4 Planilhas de custos
As tabelas a seguir foram fundamentadas baseadas no conceito de mark-up proposto por
Las Casas (1997), onde o custo total de producao ¢ multiplicado por 2.5 para obter o valor de

venda e este valor ¢ arredondado para obter uma padronizagdo nos pregos.

Tabela 3 — Custos de confecgdo da Calga Sport

Material / Servico Quantidade | Unidade | Custo Unitario | Custo Total
Tecido Brim Summer Flex 1,20 Metro R$20,12 RS24,14
Tecido Popeline (Forro) 0,25 Metro R$7,70 R$1,93
Elastico 0,5 Metro R$3,50 RS$1,75
Botao 1 - RS$0,30 R$0,30
Ziper Reforcado 1 - R$3,10 R$3,10
Linha + Fio (Custo Fixo) - - R$1,00 R$1,00
M3o de Obra - - R$15,00 R$15,00
OTA R$47,22

VENDA POR: R$120,00

Fonte: elaborado pelo autor

Tabela 4 — Custos de confecg¢ao do Cropped Zi

Cropped | Ref. Zi | 02/07/2017

Material / Servigo Quantidade | Unidade | Custo Unitario | Custo Total
Tecido Popeline 0,6 Metro R$12,16 R$7,30
Ziper Reforgcado 1 - R$3,10 R$3,10
Linha + Fio (Custo Fixo) - - R$1,00 R$1,00
M3o de Obra - - RS10,00 R$10,00
OTA RS$21,40

VENDA POR: R$50,00

Fonte: elaborado pelo autor.
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Tabela 5 — Custos de confec¢do da Sobreposi¢ao Sport

Sobreposicdo | Ref. Sport | 02/07/2017

Material / Servico Quantidade | Unidade | Custo Unitario | Custo Total
Tecido Tinto Furadinho 1,5 Metro RS$5,56 R$8,34
Linha + Fio (Custo Fixo) - - R$1,00 R$1,00
M3o de Obra - - R$12,00 R$12,00
OTA R$21,34
VENDA POR: RS$55,00

Fonte: elaborado pelo autor.

Tabela 6 — Custos de confec¢do do Macaquinho Neon

Material / Servico Quantidade | Unidade | Custo Unitario | Custo Total
Tecido Crepe Monaco 1,5 Metro R$12,64 R$18,96
Tecido Popeline (Forro) 0,25 Metro R$7,70 R$1,93
Ziper Reforcado 1 1 R$4,60 RS$4,60
Perlon 0,1 Metro R$3,00 RS0,30
Linha, Fio e Ilhés - - R$1,20 R$1,20
Mao de Obra - - R$15,00 R$15,00
Sublimagso 1,5 - R$16,00 R$24,00
R$65,99

VENDA: R$150,00

Fonte: elaborado pelo autor.

Tabela 7 — Custos de confec¢ao da Camisa de Botao Neon

a de Bot3o | Ref. Neon | 02/07/20
Material / Servigo Quantidade | Unidade | Custo Unitario | Custo Total
Tecido Crepe Paris 1 Metro RS11,70 R$11,70
Bot3o Pequeno 7 - R$0,20 R$1,40
Perlon 0,1 Metro R$3,00 R$0,30
Linha + Fio (Custo Fixo) - - R$1,00 R$1,00
M3o de Obra - - RS12,00 R$12,00
Sublimacdo 1 - RS16,00 RS$16,00
R$42,40
VENDA: R$100,00

Fonte: elaborado pelo autor.



Tabela 8 — Custos de confecgdo da Bermuda Curt

Be da | Re 02/07/20

Material / Servico Quantidade | Unidade | Custo Unitario | Custo Total
Tecido Brim Summer Flex 0,6 Metro R$20,12 R$12,07
Tecido Popeline (Forro) 0,25 Metro R$7,70 R$1,93
Botao 1 - RS$0,30 R$0,30
Ziper Reforcado 1 - R$3,10 R$3,10
Linha + Fio (Custo Fixo) - - R$1,00 RS$1,00
M3ao de Obra - - R$15,00 R$15,00
R$33,40

VENDA: R$80,00

Fonte: elaborado pelo autor.

5 ANALISE DO MACRO AMBIENTE (ANALISE SWOT)
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A analise do macro ambiente, também conhecida como analise SWOT, é uma

ferramenta utilizada para analisar e planejar estrategicamente uma empresa no mercado, através

das especificacdes dos pontos positivos e negativos tanto internos (da empresa), quanto

externos (do ambiente).

Tabela 9 — Analise SWOT da marca MODO

S.W.O.T. Pontos Negativos

Fraquezas:

- Falta verba para
investimento
- Marca nao conhecida
no mercado
- Alto uso de servigos
terceirizados

Interno
(Organizagdo)

Pontos Positivos

Forgas:

- Estampas exclusivas
- Produtos alinhados
com as tendéncias
- Variedade de modelos
- Modelagem diferente
- Moda vanguarda
pouco explorada no
mercado

Ameagas:
Externo
(Ambiente) - Publico conservador

- Pouca demanda

Oportunidades:

- Nicho de mercado
pouco explorado
- Publico alvo busca
modelos fora do padréo
- Fazer parceria com DJs,
eventos culturais e casas
de show

Fonte: Acervo do autor



47

6 AVALIACAO CDS

A avaliacao CDS procura identificar caracteristicas da empresa e de seus produtos que
agreguem valor e apresentem um diferencial em relagdo a marcas concorrentes, tornando a
marca competitiva e Unica. Para isso, devem ser pontuados os critérios de competitividade,
diferenciagdo e sustentabilidade. Para a marca MODO, os fatores de competitividade sdo
referentes a inovagdo, pesquisa de tendéncias, mercado, prego e producdo. Quanto a
diferenciagdo, temos ideologia, design, comunicacdo ¢ modelagem. Quando se trata de
sustentabilidade, os aspectos sdo social, tecnoldgica e ambiental. A seguir, tais pontos sdo

melhor explicados.

6.1 Competitividade

O termo competitividade pode ser entendido como a capacidade da empresa de ser bem-
sucedida em mercados em que existe concorréncia (MARIOTTO, 1991). Por isso, com o
objetivo de consolidagdo da marca, foram escolhidas as seguintes estratégias de

competitividade:

1. Inovagdo: Marca de moda masculina, que explora a modelagem, estamparia e
tendénciaa de moda em produtos exclusivos.

2. Pesquisa e desenvolvimento: As tendéncias de moda serdo utilizadas de acordo com a
proposta da marca, garantindo produtos casuais e urbanos.

3. Mercado: Foco na experiéncia do consumidor, buscando satisfagdo e fidelizagao.

4. Prego: Precos competitivos com o mercado.

5. Produgdo: Producdo em baixa escala de inicio, para sentir o mercado. A producao ira

aumentar conforme a demanda, mas sem perder o foco na qualidade das pegas.

6.2 Diferenciacao

1. Ideologia: Conceito criativo com formacdo de persona da marca e seu respectivo

lifestyle.
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2. Design: As pecas serdo criadas sempre de acordo com o conceito da marca, garantindo
tendéncia e modernidade.

3. Comunicagdo: Investimento no site e nas redes sociais com producdo de imagens
exclusivas.

4. Modelagem: As modelagens exclusivas e diferenciadas serdo carros-chefe da marca.

6.3 Sustentabilidade

1. Social: Valorizagdo dos servidores da marca com salarios justos e boas condigdes de
trabalho.

2. Cultural e econdmica: Utilizacdo de produtos feitos por pequenos empresarios,
valorizando o trabalho e movimentando a economia local.

3. Tecnoldgica: Pecas de qualidade que possuem durabilidade, com o intuito de diminuir
a velocidade de descarte pelo consumidor.

4. Ambiental: Confecciona produtos que geram o minimo de descarte. Reaproveitamento

dos descartes da produgao para confec¢ao de brindes, mimos, etc.

7 CONSIDERACOES FINAIS

O presente trabalho apresenta um modelo de negdcio de moda que ¢ viavel, j& que as
oportunidades de mercado e as tecnologias atuais, como a internet, proporcionam a
possibilidade de criar uma marca inicialmente virtual, que pode comercializar os seus produtos
para qualquer pessoa que tenha acesso a internet e/ou utilize as redes sociais propostas como
meio de divulgacdo. Além disso, a participacdo da marca em feiras culturais e eventos
colaborativos irdo proporcionar ao publico alvo e possiveis clientes a opcdo de conhecer a peca
pessoalmente.

As pesquisas preliminares realizadas com possiveis clientes da marca possibilitaram a
observacdo e a validacdo de melhorias que puderam ser implantadas na colecdo Freedom,
surgindo a partir dai as primeiras ideias e a concepgao que deveriam ser abordadas.

A colecao Freedom vem com o proposito de libertar os homens das suas correntes
sociais do vestuario, transmitindo liberdade e livre arbitrio para serem o que desejarem ser. Com
inspira¢do na macrotendéncia “Nostalgia Jovem”, que aborda a reinvengdo do dbvio, a colegao
busca destacar aquele que quer ser diferente entre tantos outros iguais, com suas modelagens

diferenciadas e estampas exclusivas.
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A MODO ¢ uma marca vanguardista que serd lancada no mercado com o intuito de
trazer um novo olhar sob a moda masculina, baseado no streetstyle e na vida urbana, levando
diferenciagdes através de modelagens e estampas. A marca estara sempre em busca de
experimentagdes, adaptacdes e mudancas, que possam atender as demandas dos clientes com

design e inovagao.
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APENDICE - QUESTIONARIO ONLINE

Questionario online:
1) Em qual faixa etaria vocé esta?

a) Menor de 18
b) Entre 18 ¢ 24 anos
c¢) Entre 25 e 30 anos
d) Entre 31 e 35 anos
e) Maior que 35

2) Qual a sua renda mensal?
a) Menos que 1 salario minimo
b) Entre 1-2 salarios minimos
c¢) Entre 2-5 salarios minimos
d) Mais que 4 salarios minimos

3) Onde vocé prefere comprar as suas roupas?

a) Lojas Fisicas
b) Lojas Online

4) Caso queira, comente um pouco sobre a sua preferéncia.

R:

5) Vocé costuma comprar roupas online?

a) Sim
b) Nao

6) Com que frequéncia vocé compra roupas novas?

a) Sim
b) Nao

7) Até quanto voce esta disposto a pagar por pecas casuais?

a) Menos que R$40,00
b) Até¢ R$70,00

c) Até R$100,00

d) Até R$150,00

e) Mais que R$150,00

8) Vocé sente falta de lojas de moda masculina com roupas diferenciadas?

a) Sim
b) Nao

51
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9) Vocé usaria pecas com aviamentos e estilos “pertinentes ao feminino”, como pérolas,

renda, recortes, aplicacgoes...?
a) Sim

b) Nao

c) Talvez

10) Se desejar, comente sobre a sua resposta anterior.

R:

11) Quando vocé vai comprar uma roupa, do que mais sente falta?

a) Tecidos diferenciados
b) Estampas exclusivas
¢) Modelagens unicas
d) Pregos acessiveis

e) Outro:

12) E o que mais chama a sua atencio?

a) Tecidos diferenciados
b) Estampas exclusivas
¢) Modelagens unicas
d) Precos acessiveis

e) Outro:

13) Qual destes estilos vocé se identifica mais?

14) Entre estas estampas, quais vocé usaria em uma peca de roupa?
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15) E destas paletas de cores, qual vocé prefere?

01

02

03

16) Gostaria de acrescentar alguma opinilo a pesquisa, no que se trata de moda
masculina?

~
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CONCEITO

MODO ¢ uma marca de moda masculina idealizada para atender um publico jovem
que busca um novo olhar sob o vestir do homem moderno, com descontracao, mas sem

deixar a sobriedade de lado. Com modelagens diferenciadas e estampas exclusivas, o

conceito da marca é produzir pecas que sejam urbanas, contemporaneas ¢ vanguardistas,
além de inspiradas no streetstyle.

MODO ¢ um novo comportamento, uma nova identidade, ¢ ir além do que=é
imposto. E para quem gosta de ousar nas suas escolhas de vestuario, se despinde~de
preconceitos. E para quem busca ser Unico entre os demais e valoriza a liberdade de poder
vestir o que quiser, quando quiser.



COMPORTAMENTO




PERSONA

JOEL M. @GCALLUCKS

PROFISSAO: DANGCARINO, DESIGNER, ATOR, CANTOR,
ARQUITETO, ESTILISTA, (ARTES EM GERAL)
HOBBIES: STREETDANCE, LER. CRIAR, FOTOGRAFAR, VIAJAR, BLOGGER/YTBER

INTERESSES: MUSICA ALTERNATIVA (THE SMITHS, GRIMES), CINEMA E FESTIVAIS
DE FILMES E ARTES, FESTIVAIS DE MUSICA

LOCAIS: BALADAS E BARES ALTERNATIVOS, CENTROS DE ARTE




MERCADO




AANGA

@pangea_brand

f PROS T
Modelagem Diferenciada
Publico Agénero

Precos Justos / o
Estamparia Exclusiva 1)) il
Embalagens Personalizadas #_35
| |
Divulgacao Fotografica Fraca e
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Sem Loja Fisica N




AKA

@akabrand

PROS
Modelagens Originais \

Publico Agénero
Tecidos Diferenciados
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, : ——

Sem Loja Fisica
Nao Tem Estamparia Ou
Tecidos Exclusives




FREEDOM

Colecao Alto Verao 2018




RELEASE

A colecao FREEDOM vem com o proposito de libertar os homens das suas
correntes sociais do vestuario, transmitindo liberdade e livre arbitrio para serem o que
desejarem ser e usarem o que quiserem usar. Ser livre € o grande objetivo.

Nesse universo de liberdade, a FREEDOM busca inspiracdo no monocromatico do/

urbano e em suas formas geometricas, mas também utiliza pontos de cores que transmitem
a vontade de viver. E como aquela planta nascendo no meio do concreto. Como aquela
arvore que insiste em se manter em meio ao caos urbano. E aquela pessoa que se sente
diferente das demais, mas esta ali, arriscando mostrar quem realmente é.

Com modelagens diferenciadas e de comprimentos democraticos, indo desde os

EXCITING e EXCENTRIC, dispondo e propondo que cada um escolha o que mais lhe
agrada. As estampas exclusivas trazem cor e diversidade aos modelos.

pum—

—

o

-
o
g_—

—

—

"?'.'

p -

—

I

\‘Q"‘;

N



FREEDOM
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Painel Tema da Colecio




TENDENCIAS

|7 NOSTALGIA STREETSTYLE | ESPORTIVO

JOVEM
O passado ganha uma nova
abordagem, com um aspecto mais

jovial e menos sentimental, o que
permite que modelos do passado
sejam reinventados transcendendo
as reproducoes Obvias e dando lugar
ao estilo livre.

L |

Macrotendéncia WGSN 18 | 19




CORES & ESTAMPAS

Pantone O00OC

Pantone 7499 C

Pantone 19-4215

Pantone Black 6€¢

s \\t

,/\& —

i

A

e

— L
A 4
—
,—;\f"____ et
—
‘{“Q-
N



TECIDOS

0200000082058

» - e - = ‘
- -t = . . ‘h.
Oelel0s0.®
05029,0,9,0,9 "
0262 %% 0 0,
0202050502009
026%% % %02
020220202000
Brim Tela

e A

AVIAMENTQOS
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IDENTIDADE VISUAL

EMBALAGENS

MATERIAL:
Tecido Brim

GRANDE:
23x24x8cm
(tamanho Unico)
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IDENTIDADE VISUAL

TAG frente TAG verso

ETIQUETA
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Esta pega possui uma estampa
exclusiva que representa o
melhor que a MODO tem
a oferecer pra vocé!

Esperamos que vocé aproveite
ac Maximo a sua roupa e
n&o esquece de compartilhar
uma foto nas redes sociais
com a #UsoMODO.

MENSWEAR

@UsSOMODO
fUSOMODO
UsSOMODO.COM

MODO
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INSTAGRAM

.com/usomodo

FACEBOOK \
.com/usomodo
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PUBLICIDADE

Divulgacao através
de posts patrocinados
nas redes sodiais.

Instagram

Principal: Instagram @ womo
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EDITORIAL




CONCEITO

#Estacionamento #Terraco #PorDoSol



ATITUDE

#StrikelThePose




STYLING
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#OculosRedondos #Piercing # Tattoo



STORYBOARD

Estatico, maos nos
bolsos, permnas
posicionadas
paralelamente e luz do sol
pegando de lateral.

Olhando parao
horizonte, pema
encostada em uma
coluna e éculos escuros.
Foto assimétrica com luz
do sol entrando pela
lateral. Local: terraco

Local: estacionamento

f Local terraco :

Encostado nas barras do
terraco, olhando para o
lado, com Iuz do sol baixa,
ja no fim da tarde. Foto
apenas do quadril para
cima.

Mao na cintura, para
evidenciar a manga da
sobreposicao, pernas
abertas paralelamente e
olhando para a cdmera.
Foto do look inteiro.

Local: terraco Local: terraco

Sentado na lateral do

terrago com o sol

fazendo sombra. Um pé
posicionado em cima da
parede e o outro solto.

Foto do look inteiro. 4
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RECURSOS

FOTOGRAFO

MODE

O

MAKE & HAIR ARTIST

PRODUT

OR

STYLIST
CONDUGAO

FICHATECNICA

FOTOGRAFA

Marianna Calixto

MODELO
Mateus Candido

MAKE & HAIR

Marianna Calixto

PRODUCAO

Lezio Junior

STYLING

|Lezio Junior
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Camisa de Botao Neon | Short Curt
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Macaquinho Neon




Cropped Zi
Sobreposicao
Sport

Calca Sport




Cropped Zi
Calca Sport
*Sobreposicdo
para styling
Riachuelo






LEZIO JUNIOR W

Graduando em Design-Moda pela Universidade Federal do Ceara. Atuou _f’y
como assistente de estilo na Pimenta, onde fazia pesquisa de tendéncias, . il
fichas técnicas e criava colecdes. Em sua vida académica, foi bolsista do -~

Bolsa Arte-Moda durante 2 anos e participou de concursos, como o
Talento No Estilo, pelas Lojas Esplanada, e o Concurso dos Novos pelo
DFB 2016. Atualmente, estagia como designer grafico na Cagece, é

designer de estampa na Abasouj e trabalha como freelancer na area de
ilustracao e estamparia.

E-mail: leziojunior@gmail.com
Contato: (85) 9 9648-9657
Instagram: @leziojr

Portfolio Online: behance.net/leziojunior
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