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1. INTRODUCAO

Com o mercado cada vez mais competitivo e surgindo sempre novos
concorrentes, uma produ¢do de moda bem elaborada faz com que um novo olhar do
consumidor se volte para ela criando assim um desejo de consumir o que estd sendo
exposto. Nas palavras de Cobra(2007) € através de um conceito, que a moda incentiva o
consumo levando as pessoas a comprar.

Desta forma, o presente trabalho tem o intuito de apresentar as etapas de
uma producdo de moda. Para isso faz-se necessdrio entender primeiramente sobre a
marca, seus produtos e que as imagens desta producdo serdo divulgadas nas midias
sociais.

De acordo com Joffily (2011), uma producdo de moda € uma composi¢io de
elementos que definem um estilo, e o produtor de moda € o profissional responsadvel
pela montagem de uma imagem da moda; é ele quem escolhe e redne as roupas e 0s
acessorios que vao ser fotografados, gravados ou expostos.

Posto isso, a marca escolhida para essa producdo foi a Bag so Fun, empresa
voltada para venda de bolsas no varejo. Essa empresa contempla um publico, o qual
almeja mais opg¢Oes de cores, designs diferentes e precos atrativos em bolsas femininas.

O principal produto sdo bolsas em couro sintético que vao de mini mochilas
a bolsas a tiracolo e visa atender as necessidades de mulheres contemporaneas de classe
média, de 18 a 30 anos de idade, segundo dados do IBGE, residentes na cidade de
Fortaleza. A marca atua basicamente nas midias sociais Instagram e Facebook.

A proposta do trabalho foi desenvolver um editorial de moda com o tema
Florecendo; produzindo fotos que mostram a natureza e flores e transmitindo a ideia
divertida, irreverente e feminina da empresa objetivando assim tocar de imediato o
publico que se identifica com essa proposta e estimuld-lo a querer comprar as bolsas.

O objetivo geral desse trabalho consiste na realizagdo de uma producdo de
moda.

Em face disso, o trabalho foi dividido em metodologia projetual, na qual
foram definidas as metodologias do projeto que se aplicam a execu¢ao de uma produgao
de moda, o briefing em que contém informagdes relevantes que guiaram a constru¢do do
projeto, o planejamento de cronograma das atividades da equipe, que é uma tabela
apresentando as etapas estabelecidas na metodologia, depois disso apresentard o

processo de aquisicao e empréstimo de materiais e por fim or¢camento do projeto.



2. AMARCA

A Bag so Fun é uma marca de bolsas femininas com designs diferenciados e
atemporais com um prego acessivel.

Os modelos estdo disponiveis para pronta entrega e a forma de comunicacio
se d4 via Instagram ou Whatsapp da marca. A entrega é realizada pelos correios. O
preco das bolsas varia de R$56,00 a R$110,00 e a forma de pagamento também ¢é
facilitada aceitando-se cartdes de crédito.

A empresa possui como principais concorrentes as seguintes marcas com as
respectivas faixas de preco e particularidades: Universoloja ( R$100 a R$ 200) loja de
acessorios que possui espaco fisico para venda e utiliza redes sociais para divulgar seus
produtos, X.O store (R$ 120 a R$ 200) loja de bolsas com venda online de produtos e o
Instagram € o principal meio de divulgagdo dessas.

O grande diferencial da marca sdo os precos em relagdo as concorrentes € a

facilidade de entrega das bolsas sem cobranca de taxa adicional.

2.1 Proposta de trabalho

A producao de moda exposta neste trabalho foi executada para apresentar o
editorial Floresecendo e divulgad-lo nas redes sociais oficias da marca: Facebook (Bag

so Fun) e Instagram (@Bag.so.Fun) .

2.2 Justificativa

Uma das principais formas de comunica¢do da marca, nos dias atuais, com o
consumidor se dé através das redes sociais.

E por meio destas que a marca transmite seus valores e identidade, por meio
de elementos visuais e textuais, sempre de uma forma que possa atrair o consumidor,
além de manter um contato mais proximo, para que este sinta-se valorizado, como se
fizesse parte daquela marca, daquela histéria que se constrdi a cada dia, como Gomez
(2011) expde, afirmando que o advento da midia social e das novas tecnologias de
comunicacdo vem revolucionando a forma como as pessoas se relacionam com o

mundo e com as marcas, e transferindo um enorme poder para o consumidor, deixando
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de ser um receptor passivo para um colaborador ativo, ou seja hd uma grande
interatividade gerada por meio da rede.

Phillips (2007) afirma que um briefing de qualidade deve conter
informacdes relevantes e estratégicas para auxiliar na execu¢do do projeto de design e
que pode ser utilizado como um roteiro a ser seguido durante o andamento do projeto,
como também ser parte do planejamento estratégico da empresa.

Desta forma, necessita-se de uma producgado de fotos, a fim de ser divulgada
nas redes sociais com um conceito identitdrio por trds para que seja divulgada a marca e
seus produtos. No caso do trabalho em questdo apresentou-se com o conceito

Florescendo da empresa Bag so Fun.

2.3 Objetivos

Objetivo Geral

Desenvolver uma producdo de moda para a marca Bag so Fun.

Objetivo Especificos:

- Realizar editorial com vinte imagens criando um conceito que entregara a
identidade da marca e assim gerar uma identificacio por parte do publico-alvo;

- Selecionar 11 bolsas que representam a marca;

- Identificar um elemento que ligue as pecas selecionadas a uma mesma
proposta visual, de forma a criar uma unidade estética.

- Escolher cendrio, referéncias de make/hair, definir poses de referéncia;

- Planejar o dia das fotos e realizar a producao fotografica;

- Selecionar as melhores imagens e fazer o tratamento digital;

- Alimentar as redes sociais da marca (Instagram e Facebook);

- Ap6s a divulgacao das fotos, fazer andlise dos resultados obtidos.

2.4 Conceito

O conceito de uma produgdo de fotos deve refletir a criatividade da marca,

de forma que possa atingir seu publico-alvo. Como afirma Carvalhal, 2014:
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Para uma marca, a campanha precisa ter um conceito criativo, intimamente

ligado a marca (ao que ela pretende significar), e estabelecer conexdes
mentais a favor de sua construcdo. (CARVALHAL, 2014, p. 256)
Como as bolsas possuem bordados florais e borboletas, algo bem voltado
para primavera e natureza, optou-se por explorar o conceito Florescendo. Logo, o
ambiente escolhido para produ¢do deveria seguir a mesma tematica.
Toda essa feminilidade surge através desse conceito, por isso optou-se por
uma modelo jovem e contemporanea exibindo irreveréncia e atitude.
Entdo toda a produgdo, desde styling até locacdo, foi pensada de modo a

transmitir esse conceito.

3. METODOLOGIA DO TRABALHO

Foi utilizado o método do funil de decisdes (Figura 1), elaborado por Baxter
(2011), em praticamente todas as etapas de desenvolvimento, nos processos de tomada
de decisdes e avaliacdes de riscos.

Para o referido autor, é uma forma de visualizar as variacdes do risco e
incerteza, ao longo do processo de desenvolvimento do novo produto. Apresenta-se, em
esséncia, um processo de tomada de decisdes em que as formas retangulares

sombreadas representam as alternativas possiveis e as formas vazadas e arredondadas

representam as decisdes, durante a selecao de alternativas.

Figura 1: Funil de decisdes.

ALTO RISCO, GRANDE INCERTEZA

IOVAR: SIM OU MAO? |

ESTRATEGIA DE NEGOCIOS

TODAS AS OPORTUNIDADES DE INOVACAO POSSIVEIS J

UNIDADE DE NEGOZIOS

Mrorar orar
TODOS 0OS PRODUTOS POSSIVEIS
MELHOK OFCRTUNIDADE OO PROCUTOD
l TODOS OS CONCEITOS POSSIVEIS J
MELHOR CONCEMO
[ TODAS AS CONFIGURAGOES POSSIVEIS

MELHOR CONFIGURAGAD

!

TODOS OS DETALHES POSSIVEIS

PRCTOTIFO

MOVO PRODUTO

BAIXO RISCO, MIiNIMA INCERTEZA

Fonte: Baxter (2011, p. 28)
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Para este projeto, utilizou-se esta metodologia para a tomada de decisdes
relacionadas a producdo de fotos, como conceito, selecao dos looks e bolsas, materiais,
locacdo entre outros. Buscou-se inovagdo fazendo uma produ¢do de moda de bolsas em
um local bem aberto, jd que a maioria das produgdes de bolsas sdo em estidios. Ainda
segundo Baxter (2011), a mente humana explora algumas ideias no nivel conceitual
enquanto, a0 mesmo tempo, estd pensando em detalhes de outras. As ideias surgem
aleatoriamente, de varias maneiras.

Nao ¢ possivel delimitd-las em etapas predefinidas. As ideias a respeito dos
demais detalhes da producdo foram surgindo de forma aleatdria, a partir de insights,
referéncias visuais e textuais e depois organizadas a partir do funil de decisdes.

Abaixo, segue o grifico com todas as etapas e decisdes que foram
culminantes para a execucao do referido trabalho: ciclo de decisdes tem-se que definir

como o produto serd promovido para os clientes em potencial. (BEHLING e VIANA,

2010, p. 4)

Figura 2: Metodologia do trabalho
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3.1 Briefing

13

Phillips (2007) afirma que um briefing de qualidade deve conter

informacdes relevantes e estratégicas para auxiliar na execu¢do do projeto de design e

que pode ser utilizado como um roteiro a ser seguido durante o andamento do projeto,

como também ser parte do planejamento estratégico da empresa.

O briefing da marca Bag so Fun foi concebido seguindo o modelo criado por

Phillips (2007). Assim, foram recolhidas informagdes por meio de pesquisas de mercado

junto a consumidores em potencial da marca. O quadro 1 abaixo traz essas informacdes.

Quadro 1: Briefing

TOPICOS BASICOS CONTEUDOS DESCRICAO
Justificativa Fornecer bolsas com design diferenciado
visando a satisfacdo das nossas clientes.
Objetivos do projeto Firmar no mercado a marca Bag so Fun,
veiculada por loja virtual, cujos produtos
abordam o segmento de bolsas femininas.
NAUREZA DO Resultados desejaveis Langar admarca c}orrcl1 sEcClesl§o, c~on3011dalllndo—a
PROJETO E no mercabo atra;es a dl elizacdo das c ientes
CONTEXTO e sempre buscando atender os seus anseios.
Responsabilidades do projeto Valorizagdo da mulher, respeito e ndo
preconceito.
Marca Bag so Fun
Produto Bolsa feminina
Precgo De R$56,00 a R$110,00.
Promocao Instagram, Website, Facebook.
ANALISE Praca E-commerce.
SETORIAL
Concorrentes Universoloja, XOstore
Estratégia da empresa Marketing focado na pesquisa de tendéncias,
no estilo de vida da marca.
Sexo Feminino
Faixa etédria Entre 18 a 30 anos
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Nivel de renda

Classe Ce D!

PUBLICO ALVO Habitos de consumo Pdblico com acesso a midias sociais e que
procura opg¢des de cores e design diferenciado
em bolsas, urbana e contemporanea, busca
facilidade da compra online.

PORTIFOLIO DA | Imagem corporativa Branding através do site, midias sociais,

EMPRESA cartdes personalizados para o cliente e
embalagens.

Segmentacdo do mercado Mulheres entre 18 e 30 que estudam e/ou
trabalham e que buscam por cores e design de
bolsas femininas diferentes das ja saturadas no
mercado; o publico € principalmente definido
pelo estilo independente da faixa etéria.

OBJETIVOS DO Principais resultados visados pelo | Contemplar um ptblico que ndo se sente

NEGOCIO E projeto, atividades de design, atendido pelos produtos do segmento de bolsas
ESTRATEGIAS DO | correspondentes aos resultados femininas do mercado atual, tanto pelas cores
DESIGN visados quanto por uma estética que traga as tendéncias

do mercado e modernidade da peca.

Tendéncias dos negdcios, Serao feitas constantes pesquisas

_ avancos tecnolégicos, mercadolédgicas a fim de averiguar as novas
INFORMACOES DE langamentos de novos produtos oportunidades de mercado e a satisfacdo do
PESQUISAS consumidor com a marca. Haverd a

necessidade de escutar os desejos do cliente a
fim de buscar atende-los da melhor forma.

Fonte: Adaptagdo da sugestdo do briefing de Phillips (2007).

3.2 Planejamento de Cronograma das Atividades

Para a realizacdo da producdo de moda faz-se necessdria a realizacdo de um

planejamento para que ndao ocorram imprevistos. A producdo reuniu a equipe para

determinar a funcdo de cada pessoa e planejar o cronograma; definir a locacdo;

providenciar os materiais de trabalho e apoio.

Determinou-se que as fotos aconteceriam em outubro com a finalidade de

divulga-las nas redes sociais. Abaixo segue a tabela que contem as etapas do

cronograma.

Cronograma do Projeto

! Dados do IBGE.
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Data Atividade
Agosto de 2017 Pesquisa e Planejamento
Setembro de 2017 Reunido de Briefing

Formacao da equipe

Aquisicao de materiais
Outubro de 2017 Producao de moda

Tratamento das imagens

Novembro de Preparacado do portfélio

2017
Divulgacdo das imagens

Fonte: elaborado pela autora

Ap06s o planejamento e as pesquisas que foram determinantes para a escolha
do conceito e detalhes da produgdo, formou-se a equipe para a produgdo do trabalho. Os
critérios de escolha basearam-se nas qualificacOes dos profissionais e orcamento atual.

Segue abaixo a tabela que contém a discriminacdo desses que compuseram a

equipe

Quadro 3: Equipe de produgédo
Producdo de moda: 22/10/2017

Atividade Responsavel
Producdo, modelo e maquiagem Rayane Martins
Fotografia Josy Lima
Staff

Samuel Pinheiro,
Lucas Kchula

Fonte: elaborado pela autora.

A data da producdo foi escolhida devido a disponibilidade de toda a equipe.
A fotdgrafa ja realizou vérios trabalhos dessa natureza para outras empresas € possui
bastante experiéncia na area. O cendrio escolhido para as fotos ficou definido como a

praca Luiza Tévora, j4 que é um ambiente bastante arborizado e florido bastante
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adequado ao conceito que a marca pretende transmitir. Segue abaixo o cronograma das

atividades do dia das fotos.

Também € importante organizar, em cronograma, todas as atividades

ocorridas no dia da produgao. Isto facilita a comunicag@o entre todos os membros da

equipe. Segue abaixo o cronograma de atividades do dia de producio:

Quadro 4:Cronograma -22/10/2017, domingo

Hora Atividade Responsavel

6:30 Preparagdo de maquiagem e cabelo Rayane

7:30 Chega assistente para conducdo até Samuel

a praga

8:00 Chega fotdgrafa- Organizagdo de Josy
equipamentos

8:10 Troca de roupas Rayane

8:20 Fotos Todos

9:10 Retoque de maquiagem Rayane

9:25 Fotos Todos

11:00 Término da produgdo

Fonte: elaborado pela autora

3.3 Processos de Aquisi¢ao/empréstimos de materiais

Para a realizacdo de uma producdo de moda, é necessdrio ter disponiveis

recursos humanos e materiais. Para esta producdo,

precisdvamos ter roupas que

estivessem dentro da proposta do projeto; das bolsas e de alguns acessorios para

completar os looks. A maioria dos materiais sdo da

propria empresdria, alguns ja

estavam disponiveis outros foram comprados. Segue abaixo o quadro de materiais que

foram utilizados nesta produ¢ao de moda e a forma de aquisi¢ao:

Quadro 5: Materiais utilizados

Producio de fotos: Materiais utilizados

Material

Forma de aquisicao
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Sandalia Acervo proéprio (compra)
Maquiagem Acervo proéprio
Roupas Acervo préprio

Bolsas Acervo proéprio (compra)

Oculos de sol Acervo proprio (compra)

Fonte: elaborado pela autora

3.4 Orcamento do Projeto

O custo para a realizagdo das fotos foi razodvel, visto que praticamente toda
a producgdo foi feita procurando gastar o minimo possivel. O fato de o local ser ptblico e
a maioria dos objetos usados serem de acervo proprio reduziu bastante os gastos. A
equipe foi composta de amigos e ndo teve custo, exceto a fotégrafa, a qual foi dado um
caché. Todos os custos da producdo de fotos foram calculados conforme estd descrito na

tabela abaixo:

Quadro 6: Gastos

Discriminagao Valor
Sanddlia RS 80,00
Oculos de sol RS 20,00
Gasolina RS 20,00
Fotégrafa RS 100,00
Total: RS 220,00

Fonte: elaborado pela autora

O custo total da produg@o foi de R$ 220,00 (duzentos e vinte reais). O maior
custo foi a comissdo da fotdgrafa que fez um trabalho incrivel e de alta qualidade com a

edicao das fotos.
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4 CONSIDERA COES FINAIS

Participar deste projeto como produtora e idealizadora dos demais detalhes
que foram determinantes para o resultado final das imagens, foi simultaneamente uma
experiéncia gratificante e desafiadora.

Vale ressaltar que a realizacdo do trabalho ndo teria sido possivel sem a
colaboracdo de todos os membros da equipe que desempenharam sua fun¢do com total
empenho. No dia da realizag¢ao das fotos, ndo ocorreram imprevistos que prejudicaram o
andamento da producao.

A marca apresentou um feedback positivo quanto as imagens que foram
produzidas e depois lancadas nas redes sociais. Atualmente, 500 usudrios seguem o
perfil da marca e essa também ja conseguiu vender alguns dos modelos de bolsa
divulgados nas fotos.

Também houve um bom indice de interacdo com as publica¢des, em média
100 likes por foto. A partir da producio de fotos, um puiblico que ainda nio conhecia a
marca voltou sua atencdo para esta, isso foi perceptivel por meio das mensagens em
inbox recebidas no instagram e pelos comentarios nas publicacdes.

Posto que o resultado obtido apresentou-se bastante positivo, proximo ano a
empresa fard uma nova produc¢do de moda a fim de publicar uma nova cole¢do de

bolsas, que seguem a mesma linha divertida e feminina.
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serviiu como um guia e ajudou hastante na organizacao

ovimaracay g tomi 5. o
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’ H;snnn amarelo floral

Blusa rose e calca branca

Saia listrada e homber e biusa rose

Saia listrada e blusavermeiha e

Saia rosa e hlusavermelha

_ BOLSA

Bolsa "preta com alca
preta e branca e bolsa
preta com listra branca e
alca floral

Bolsa preta floral colorida
¢ bolsa branca com

borboletas

Bolsa preta com bolinhas
coloridas e mochilinha

Bolsa rosa e mochilinha

e i it

Boisa branca de bolinhas y A%
¢ bolsa preta
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