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1. INTRODUCAO.

O objetivo do projeto executivo foi embasar toda a estrutura apresentada no
portfélio criativo que planeja o lancamento da marca Las Marias, uma marca
exclusivamente feminina. Através do nome da marca ja podemos dar um indicativo de
seu publico. O nome da marca remete a feminilidade de todas as marias que
representam a classe feminina, as Marias maes, trabalhadoras, estudantes,

pesquisadoras ... enfim todas as mulheres que a marca representa.

A mesma € criacao de duas sécias que perceberam as necessidades do mercado
feminino de moda cearense: comprar um produto de qualidade, uma boa modelagem e
um preco acessivel. A partir da percep¢do das necessidades dos nossos clientes foi que
decidimos criar nossa marcar reunindo caracteristicas que considerdvamos importantes

para o resultado de um produto bem direcionado para nosso publico.

A marca Las Marias, produz um mix de produtos para mulheres que gostam de
estar na moda com conforto e que mesmo na correria do cotidiano que gostam de se
cuidar e manter sua aparéncia feminina. As pegas vao do basico a pecas modernas para
producdes mais elaboradas. Considerando as afirmacdes de Vasques (2007, p202) “O
consumidor vincula uma marca ndo sé com uma qualidade fisica do produto, mas com
uma série de associagcdes emocionais e sociais que ela transmite” (VASQUEZ, 2007,
p-202). Portanto, é de importancia significativa que nosso cliente se identifique com a

marca.



2. BRIEFING

Tabelal- Briefing da marca Las Marias, baseado no modelo de Phillips-(2007)

Tépicos Basicos Contetidos Descricao
Justificativa A marca visa atender as necessidades de
consumo do publico-alvo que desejar
consumir um produto de qualidade
com um preco justo.
Objetivos do | Lancar no mercado a marca de
projeto moda Las Marias, com o objetivo
de atender as necessidades das mulheres
NATUREZA DO que desejam praticidade, agilidade e um
PROJETO produto confortavel.
Resultados Oferecer praticidade na hora da compra,
desejaveis Com produtos que atendam as
necessidades do publico alvo.
Responsabilidade A marca atende ao publico feminino, por
do projeto isso pretende apoiar
projetos e combate ao cancer de mama,
desenvolvendo alguns produtos que
tenham o lucro revertido para esses
projetos.
Marca Las Marias
Produto Vestuario Feminino
Preco De 30,00 a 120,00
Promocgao Facebook e Instagram
Praca Mercado Virtual.
ANALISE Estudo de | As tendéncias apontadas para esta
SETORIAL tendéncias estacdo sdo:
Kaleidoscopic tropic
Black and White
Jeans com aplicacdes.
Concorrentes Camélia moda, Urb store




diretos

Tecnologia Midquinas de costura, reta, overloque,
goleira, aparelhos de viés para malha
e tecido plano.
Estratégia da | Fortalecer a imagem de feminilidade da
empresa marca para nosso publico.
PUBLICO Sexo Feminino.
ALVO Faixa etdria Entre 20 a 40 anos.
Nivel de renda Classe D e E.
Habitos de | Mulheres que tem acesso a redes sociais,
consumo que querem agilidade, praticidade e
facilidade no atendimento.
PORTFOLIO Imagem Branding, visando a fortificacdo da
DA EMPRESA corporativa imagem da marca perante o mercado,

através das redes sociais e ferramentas

de marketing.

Segmentagdo  do

Mulheres entre 20 e 40 que se

mercado identifiquem com as mulheres que a
marca representa.

OBJETIVOS DO | Principais Lancar no mercado a Las Marias, uma
NEGOCIO E | resultados visados | marca que atende as necessidades das
ESTRATEGIAS pelo projeto, | mulheres modernas que buscam por uma
DO DESIGN atividades de | praticidade na hora da compra.

design,

correspondentes

aos resultados

visados.
INFORMACOES | Tendéncias dos | Através da pesquisa realizada, percebeu-
DE PESQUISAS negdcios, avangos | se a necessidade de lancar produtos em

tecnologicos, um pequeno periodo de tempo e sempre

lancamentos de | alinhados com as tltimas tendéncias.

novos produtos.

Fonte: elaborada pela autora.




3. COMPOSTO DE MARKETING.
3.1. Analise do produto

As mulheres tém em sua esséncia caracteristicas como sensibilidade, delicadeza
e fortaleza constituindo o publico da marca Las Marias que foi criada para atender a
essas clientes que buscam por produtos que as satisfacam em caracteristicas como

Preco, Modelagem , Qualidade e Conforto

Para entender melhor a necessidade do publico alvo em potencial, formulou-se
um questiondrio para avaliar a importancia dos critérios que norteiam o projeto de
produtos. No processo foram investigadas 36 mulheres, com perfil e hébitos de
consumo compativel com a marca Las Marias. Para isso a andlise das informacdes
obtidas foi feita através dos 4 Ps, pois segundo Kotler (1999, p.124): “A estrutura dos
quatro Ps requer que os profissionais de marketing decidam sobre os produtos e suas

caracteristicas, definam o prego, decidam sobre como distribuir o produto”.

A principio analisaram-se os critérios considerados importantes na hora de
comprar chegando aos seguintes resultados: 50% consideram o conforto como aspecto

mais importante, seguido de modelagem com 33% e modelo com 11%.

Grafico 1 — Atributos mais importantes do produto
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Fonte: Elaborada pela autora

Solicitou-se que elas apontassem com que estilo mais se identificavam e 67%

preferiu o estilo casual, seguido por 8% romantico e 6% classica.



Graéfico 2- Com qual estilo vocé se identifica
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Fonte: Elaborada pela autora

Solicitou-se também que elas escolhessem que tipo de modelagem elas

preferiam de acordo com as imagens abaixo:

Figura 1 — Imagem que representa os respectivos tipos de modelagem Fluida, ajustada,

com recortes.
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Fonte: www.pinterest.com.br, acessado no dia 18/05/2016.

Griafico 3- Tipo de modelagem preferido



http://www.pinterest.com.br/
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Fonte: Elaborada pela autora

De acordo com o grafico 3, pesquisou-se que tipo de modelagem nossas
entrevistadas preferem e os resultados mostraram que 72% das pessoas entrevistadas
preferem modelagem fluida enquanto 19% opta por modelagem justa; e 8% prefere
modelagem com recortes. A partir destes dados, pdde-se constatar que as entrevistadas
apontam aspectos importantes na escolha de uma roupa: o conforto, com estilo casual e

com modelagens fluidas.
3.2. Preco

Para definir o perfil de preco que as clientes em potencial estdo dispostas a
investir em roupas, perguntou-se inicialmente quanto elas a pagariam por uma peca e
56% das entrevistadas escolheram valores entre R$ 51,00 e R$ 100,00; 28% delas
desejam pagar entre R$ 30, 00 e R$ 50,00 por uma peca de roupa e 8% pagariam entre
R$ 101,00 a R$ 150,00.

Grafico 4- Quanto voce estd disposta a pagar por uma pega de roupa:
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Fonte: Elaborada pela autora

Desta maneira, a marca Las Marias, definiu manter sua média de preco entre
R$ 30,00 para as pecas mais simples, como blusas de malha, ¢ R$ 120,00 para as
pecas mais elaboradas como os vestidos € macaquinhos. Assim podemos manter uma

média de valor condizente com as faixas de precifica¢do indicadas na pesquisa.
3.3. Analise de publico alvo.

Podemos tragar o perfil do publico alvo composto por mulheres entre 20 e 40
anos, sendo 31% delas estudantes, 19% professoras e 42% em outras profissoes. E que
53% das entrevistadas encontram-se na faixa etaria entre 26 e 30 anos, 19% entre 20 a

25 anos e 19% entre 31 a 40.

Grafico 5- Qual sua ocupagdo
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Fonte: Elaborada pela autora



Griafico 6 -Qual idade das pessoas entrevistadas
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Fonte: Elaborada pela autora

Com relacdo a renda familiar das entrevistadas, os seguintes resultados foram
apontados: 44% recebem entre 1,1 a 3 salarios minimos, enquanto 28% ganham até 1
saldrio minimo; e 22% ganham entre 3,1 e 6 saldrios minimos. Conclui-se que o
publico alvo se encaixa entre as classes D e E segundo parametros divulgados pelo

IBGE- Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica.'

!In: Classes socioecondmicas do Brasil, 2015. Disponivel na internet através: www.ibge.gov.br



Grafico 7- Faixa salarial
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Fonte: Elaborada pela autora

Outros dados também importantes sdo os de que 83% das entrevistadas ndo sdo
as principais provedoras da sua casa, enquanto que 17% das afirmaram que o sdo. As
demais, 39% sio dependentes financeiramente dos pais, € 36% sao dependentes do

conjuge.

Gréfico 8 - Voce € o principal provedor da sua casa
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Fonte: Elaborada pela autora



Gréfico 9 - Com quem vocé mora
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Fonte: Elaborada pela autora

Ainda sobre as informagdes do publico alvo da marca Las Marias, perguntou-se
suas motivacdes de compra de roupas novas: 36% responderam que € para repor pecas
antigas; 25% apontaram que sdo atraidas por promocgdes; € 17% responderam que
compram por conta de eventos ou outros motivos. Portanto, percebeu-se que o
prevalece como motivacao principal das entrevistadas € a necessidade de repor pecas
antigas, e conclui-se que é de importancia significativa a elaboracdo cuidadosa de

produtos que conquistem essas clientes.

Griafico 10 - Qual motivo lhe leva a comprar roupas novas
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Fonte: Elaborada pela autora

Também solicitou-se que elas respondessem sobre sua frequéncia de compras e
31% delas responderam que costumam comprar roupas de dois em dois meses,
enquanto 28% responderam que costumam comprar somente duas vezes por ano, e,

finalmente, 14% responderam que costumam comprar todo més. Com essas
10
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informagdes conclui-se que € necessdrio existir rotatividade de novos produtos,

adequada a frequéncia de compra mais apontada pela pesquisa.

Griéfico 11 - Com que frequéncia vocé compra roupas.
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Fonte: Elaborada pela autora

As entrevistadas também responderam perguntas em relagdo ao o habito de
consumir marcas cearenses € 53% responderam que sim, e 47% responderam que nao
compra marcas cearenses. Algumas delas citaram algumas marcas cearenses como:

Dona Florinda, Colmeia e Anne.

Gréfico 12- Voceé costuma comprar roupas de marcas cearenses
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Fonte: Elaborada pela autora

Também foi solicitada a opinido a respeito de aspectos que sentiam falta nas
marcas cearenses € 47% das respostas apontaram para marcas com preco diferenciado,
28% para tamanhos diferenciados, e 11% para modelos diferenciados ou modelos

exclusivos.

11



Griafico 13-O que vocé sente falta no mercado de moda cearense
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Fonte: Elaborada pela autora.

Com os resultados obtidos na pesquisa, conseguimos tracar o perfil das
consumidoras da marca Las Marias, mulheres entre 20 e 40 anos mulheres que ja tem
uma opinido formada, que estdo conseguindo sua independéncia financeira,
pertencentes as classes D e E, que costumam comprar de dois em dois meses e
procuram no mercado uma marca que ofereca produtos com precos diferenciados.
Portanto, devemos atentar para estes resultados a fim de atender as necessidades destas

clientes.
3.4. Proposta do ponto de venda.

A marca Las Marias terd como principal canal de venda as redes sociais
Facebook, Instagram e o site. Pois como podemos perceber no grafico abaixo, 83%
das entrevistas utilizam o Facebook como principal rede social e 17% utiliza o

Instagram.

Grafico 14-Quais as redes sociais vocé mais utiliza
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Fonte: Elaborada pela autora

Portanto manteremos o Facebook como principal canal de venda e iremos

trabalhar para fortalecer o Instagram e site como ferramentas de vendas.
3.5. Proposta de promocao da marca.

A proposta de promog¢do da marca Las Marias também serd feita através das
redes sociais Facebook e Instagram, de acordo com a pesquisa de mercado, através
destas redes sociais conseguiremos ter um alcance maior dos clientes. As entrevistadas
foram questionadas se acompanhavam as marcas que consomem através das redes

sociais, 50% responderam que sim e 50% que nio.

Griafico 15-Vocé costuma acompanhar as marcas que vocé compra pelas redes sociais

50% 50%

a-Sim

Fonte: Elaborada pela autora

Portanto, € interessante investir na divulgacdo das nossas redes sociais e incentivar o

uso das mesmas por nossos clientes.

13



4. Analise SWOT dos concorrentes.

Tabela 2- Analise SWOT da marca concorrente Camélia moda.

Planilha para analise do Mercado Concorrente.

Empresa: Camélia moda

Posicao relativa no mercado: Loja cearense de vestudrio com uma loja fisica.

Tempo de funcionamento: 5 anos

Principais pontos fortes:

I- Possui loja de atacado
2- Forte presenca em redes sociais
3- Langamento sazonal de produtos

4- Preco atrativo

Principais pontos fracos:

1-Nao possui vendas on-line
2- Loja fica distante dos principais pontos de venda de fortaleza

3- Nao trabalha com cole¢des

Oportunidades:

1-Tentar organizar os lancamentos com colegdes.

2- Abrir loja em lugares mais comerciais

Ameacas:

2- Lancar o site para vendas on-line.

Fonte - elaborada pela autora

Tabela 3- Analise SWOT da marca concorrente Urb Store.

Planilha para analise do Mercado Concorrente.

Empresa: Urb Store

Posicao relativa no mercado: Loja cearense de vestudrio e acessorios com uma loja

fisica.

Tempo de funcionamento: em média 5 anos

Principais pontos fortes:

1- Possui lojas nos principais shoppings de fortaleza
2- Forte presenca em redes sociais

3- Langamento de produtos periddicos

14




4- Preco atrativo

5- Também vende acessorios

Principais pontos fracos:

1- Nao trabalha com cole¢des

2- Modelagens pequenas

Oportunidades:

1-Tentar organizar os lancamentos com colecdes.

2- Expandir para outros shoppings

Ameacas:

1- Melhorar a modelagem

Fonte - elaborada pela autora
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5. Metodologia projetual.

Para este trabalho escolhemos o modelo sugerido por Lébach (2001) que descreve as

fases do processo criativo e também os processos de solucdo de problemas.

Tabela 4- Baseada no modelo Lobach (2001).

Processo Processo de solugao do problema Processo de design
Criative
Analise do problema Analise do problema de design
Conhecimento do problema Andlise da necessidade
Coleta de informacdes Andlise da relagdo social (homem-produto)
Analise das informagdes Andlise da relaggo com ambiente (produto-
ambiente)
Desenvolvimento histdrico
Andlise do mercado
1. Fase de Andlise da fungdo (fungdes praticas)
preparagao Andlise estrutural (estrutura da construgao)
Analise da configuracao (fungdes esteticas)
Andlise de materiais e processos de fabricagio
Patentes, legislacao e normas
Andlise de sistema de produto (produte-produta)
Distribuicao, montagem, servigo a clientes,
Definico do problema, clarificaco do manutengao
problema, definico de objetivos Descrigio das caracteristicas do novo produto
Exigéncias para com o nove produto
Alternativas do problema Alternativas de design
2.Faseda |Escolha dos metodos de solucionar Conceitos do design
geracdo | problemas, producdo de idelas, geraco | Alternativas de solucdo
de alternativas Esbocos de idelas
Modelos
3. Fase da | Awvaliacdo das alternativas do Avaliagao das alternativas de design
avaliagdo | problema Escolha da melhor solugao
Exame das alternativas, processo de Incorporagao das caracleristicas ao novo
selecdo produto
Processo de avaliagdo
Realizagdo da solugdo do problema Solugdo de design
Realizagdo da solugio do problema, Projeto mecanico
4 Fasede [MNova avaliagio da solucao. Projeto estrutural
realizagao Configuragio dos detalhes
Desenvolvimento de modelos
Desenhos técnicos, & de representacdo
Documentacdo do projeto, relatdrios

Fonte: Lobach (2001) apud Capelassi (2010, p44).
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6. Analise dos CDS
6.1. Competitividade:

e Lancar colecdes de acordo com as tendéncias de cada estacao.
e Ter pecas com boa qualidade e preco justo.

e Foco no fortalecimento das redes sociais principalmente no Instagram

6.2. Diferenciacio:

e A marca tem como principal diferencial o preco, conforto e qualidade.
e Desenvolvimento de estampas exclusivas.

e Lancamentos em pequeno periodo de tempo.
6.3. Sustentabilidade.

e Social: valorizacio da mao de obra local, e também dos colaboradores da

empresa.
7. Tabela de parametros da colecao.

Tabela 4 - Tabela de parametro de colecido segundo modelo Treptow(2009):

Mix de Produtos Bésico Fashion Total
Blusa 8 4 12
Calca 1 1
Macaquinho 4 4
Short 1 4 5
Short saia 1 1
Vestido 1 3 4
Jardineira 1 1
Total percentual 42% 58% 100%

17




8. Fichas técnicas

MODELO DE FICHA TECNICA PARA TCCI

Empresa: Las Marias

Colec¢ao: Tropical Garden

lAS MARIAS Ref. Modelo: Blusa Listras Data:29/06/16

Designer:Mayrla Canafistula | Modelista: Miracélia

Frente:

Vies com entrada de 3cm

Suador do préprio

v

tecido

Bainha de 1,5 na goleira

com 2 agulhas estreitas

Bainha de 1,5 na goleira

com 2 agulhas estreitas

Costas:

18




Empresa: Las Marias

Colec¢ao: Tropical Garden

LAS MARTAS Ref. Modelo: Blusa Listras Data:29/06/16
Designer:Mayrla Canafistula | Modelista: Miracélia
Tabela de Materiais
Material Fabricante Composicao Cor Quant. | Un.
Cotton Listrado Marisol 96% algoddo, | Listra 0,40 1
4% elastano preto e| cm
branco
Tabela de Aviamentos
Material Fabricante Composi¢ao Cor Quant | Un.
Linha Coats Mista Branca 1 1
tubo
Tabela de Etiquetas
Descri¢do Material Tamanho Fixacdo
Etiqueta de composi¢ao Resinada Scm x 3,5 cm Costura
overloque
Etiqueta da marca Tecido Semx 1,5 cm Costura reta
Beneficiamentos
Nao
Grade de tamanhos
Tamanho Preto - SKU
P 4 4
M 8 8
G 4 4
Total SKU 16
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Empresa: Las Marias

Colec¢ao: Tropical Garden

lAS MARIAS Ref. Modelo: Blusa Listras Data: 29/06/16

Designer: Mayrla Canafistula Modelista: Miracélia

Sequéncia Operacional

Operacao Miéquina Tempo
1-Unir ombros Overloque 0°30”
2-PregarMangas Overloque 0’50’
3-Pregar Laterais Overloque 0’40’
4-Pregar detalhe colarinho Overloque 0°50°
5-Colocar detalhe suador Goleira 0’40’
6-Fazer bainha manga Goleira 0°50°
7-Fazer bainha barra Goleira 0’307
8- Fixar canto do decote Reya

Observacoes importantes:

/ /
Designer:

/ /
Modelista:

/ /
PCP:

20




LAS MARTAS

Empresa: Las Marias

Colec¢ao: Tropical Garden

Ref. Modelo: Short saia| Data:29/06/16

Piquet

Designer:Mayrla Canafistula | Modelista: Miracélia
Frente:

Cds anatdmico com 3cm pronto

Ziper de 20

invisivel

cm

cm

Bolso verdugo falso com 1,5

Bainha de 2cm na
reta.
Costas:
Pences
Bainha na reta
com 2cm

21




Empresa: Las Marias
Colec¢ao: Tropical Garden
Ref. Modelo: Short saia | Data:29/06/16
LAS MARTAS Piquet algodao
Designer: Mayrla | Modelista: Miracélia
Canafistula
Tabela de Materiais
Material Fabricante Composicao Cor Quant. | Un.
Piquet Téxtil 95%  poliéster, | Preto 0,60 1
Leitao 5% elastano cm
Tabela de Aviamentos
Material Fabricante Composicao Cor Quant. | Un.
Linha Coats Mista Preta 1tubo | 1
Ziper invisivel Coats - Preta lund 1
Tabela de Etiquetas
Descri¢ao Material Tamanho Fixagdo
Etiqueta de composi¢ao Resinada Scm x 3,5 cm Costura
overloque
Etiqueta da marca Tecido Scmx 1,5 cm Costura reta
Beneficiamentos
Nao
Grade de tamanhos
Tamanho Listra preto Listra preto ) SKU
e branco e rosa
P 2 2 4
M 4 4 8
G 2 2 4
Total SKU 16

22




Empresa: Las Marias

Colec¢ao: Tropical Garden

lAS MARIAS Ref. Modelo: Blusa Listras Data: 299/06/16

Designer: Mayrla Canafistula Modelista: Miracélia

Sequéncia Operacional

Operacao Miéquina Tempo
1-Fazer detalhe frente Reta 17307
2-Unir frente Overloque 0°30”
3-Unir costas Overloque 0°50”
4-Unir Lateral Overloque 0°40”
5-Colocar Ziper Reta 1’0
6-Colocar Cés Reta 0°40”
7-Fazer bainha Goleira 0°50°

Observacoes importantes:

/ /
Designer:

/ /
Modelista:

/ /
PCP:
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Empresa: Las Marias

Colec¢ao: Tropical Garden

l.AS MARIAS Ref. Modelo: Camiseta | Data:29/06/16
Viscose
Designer: Mayrla | Modelista: Miracélia
Canafistula
Frente:

Acabamento frente

duplo

Bainha de lengo

Costas:

Viés de 3cm feito

do préprio tecido
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Empresa: Las Marias

Colec¢ao: Tropical Garden

Ref. Modelo:  Camiseta | Data:29/06/16
Designer: Mayrla | Modelista: Miracélia
Canafistula
Tabela de Materiais
Material Fabricante Composicao Cor Quant. | Un.
Viscose Cataguases | 100% algodao Amarela 0,52c 1
m
Tabela de Aviamentos
Material Fabricante Composicao Cor Quant. | Un.
Linha Coats Mista Amarela 1tubo | 1
Tabela de Etiquetas
Descri¢do Material Tamanho Fixacdo
Etiqueta de composi¢ao Resinada Scm x 3,5 cm Costura
overloque
Etiqueta da marca Tecido Secmx 1,5 cm Costura reta
Beneficiamentos
Nao
Grade de tamanhos
Tamanho Amarela Rosa Verde SKU
2 2 2 6
4 4 4 12
2 2 2 6
Total SKU 24
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Empresa:Las Marias

Colec¢ao: Tropical Garden

LAS MARTAS Ref.Modelo:Camiseta Viscose | Data: 29/06/16

Designer: Mayrla Canafistula Modelista: Miracélia

Sequéncia Operacional

Operagao Miquina Tempo
Unir forro Overloque 0°40”
Unir ombros Overloque 0°30”
Colocar viés nas costas Reta 0’50
Unir laterais Overloque 0°40”
Fazer bainha Reta 1’0

Observacoes importantes:

/ /
Designer:
/ /
Modelista:
/ /
PCP:
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Empresa: Las Marias
Colec¢ao: Tropical Garden
LAS MARTAS Ref. Modelo: Short tropical Data:29/06/16
Designer: Mayrla | Modelista: Miracélia
Canafistula
Frente:

_____________ Cdés com 4cm pronto pespontado

Acabamento de courino na lateral

e bolsos

Acabamento

arredondado

Y L T ' na lateral

Detalhe lateral

Costas:

Recorte com pespontos

Bolsos com pespontos
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Empresa: Las Marias

Colec¢ao: Tropical Garden

LAS MARTAS Ref. Modelo: Short tropical Data:29/06/16
Designer: Mayrla | Modelista: Miracélia
Canafistula
Tabela de Materiais
Material Fabricante Composicao Cor Quant. Un.
Maquinetado Téxtil Leitdo 100% Estampado 0,60cm 1
Poliéster
Tabela de Aviamentos
Material Fabricante Composicao Cor Quant. | Un.
Linha Coats Mista Verde 1tubo | 1
Ziper de ferro Coats - Off 1 und 1
Botao - - Dourado 1 und 1
Tabela de Etiquetas
Descri¢ao Material Tamanho Fixacgao
Etiqueta de composi¢ao Resinada Scm x 3,5 cm Costura
overloque
Etiqueta da marca Tecido Scmx 1,5 cm Costura reta
Beneficiamentos
Nao
Grade de tamanhos
Tamanho Floral SKU
P 4 4
M 8 8
G 4 4
Total SKU 16
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Empresa: Las Marias

Colec¢ao: Tropical Garden

LAS MARIAS Ref. Modelo: Short tropical Data: 29/06/16
Designer: Mayrla Canafistula Modelista: Miracélia
Sequéncia Operacional

Operagao Miquina Tempo
1-Fazer Bolsos Reta /Overloque 1°20”
2-Unir frente Overloque 0°40”
3-Unir costas Overloque 0°30”
4-Colocar viés nas laterais Reta 0°40”
5-Unir laterais Overloque 1’0
6-Colocar ziper Reta 0°50”
7-Colocar cOs Reta 0°40”
8-Colocar passantes Travete 0°30”
9-Fazer acabamento com viés de tecido Reta 1°40”
Observacoes importantes:

/ /
Designer:

/ /
Modelista:

/ /
PCP:

29




Empresa: Las Marias

Colec¢ao: Tropical Garden

l.AS MARIAS Ref. Modelo: Blusa star Data:29/06/16

Designer:Mayrla Canafistula | Modelista: Miracélia

Frente:

Acabamento com viés de 3,5

Bainha de 1,5 na goleira

Recorte

/ Bainha de 1,5 na goleira

Costas:

Recorte
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Empresa: Las Marias

Colec¢ao: Tropical Garden

LAS MARIAS Ref. Modelo: Blusa star Data:29/06/16
Designer:Mayrla Canafistula | Modelista: Miracélia
Tabela de Materiais
Material Fabricante Composicao Cor Quant. | Un.
Malha glitter Sultéxtil 100% Poliéster Branca 0,55¢ 1
m
Tabela de Aviamentos
Material Fabricante Composicao Cor Quant. | Un.
Linha Coats Mista Branca 1tubo | 1
Tabela de Etiquetas
Descri¢do Material Tamanho Fixacdo
Etiqueta de composi¢ao Resinada Scm x 3,5 cm Costura
overloque
Etiqueta da marca Tecido Scmx 1,5 cm Costura reta
Beneficiamentos
Nao
Grade de tamanhos
Tamanho Branca Azul Vermelha SKU
P 2 2 2 6
M 4 4 4 12
G 2 2 2 6
Total SKU 24
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Empresa: Las Marias

Colec¢ao: Tropical Garden

|.AS MARIAS Ref. Modelo: Blusa star

Data: 29/06/16

Designer: Mayrla Canafistula

Modelista: Miracélia

Sequéncia Operacional

Operacgao Miéquina Tempo
1-Unir recortes frente Overloque 0°40”
2-Unir recortes costas Overloque 0°30”
3-Unir frente e costas Overloque 0°50”
4-Colocar manga Overloque 0°40”
5-Colocar viés gola Goleira 0’307
6-Fazer bainha manga Goleira 0’50’
7-Fazer bainha blusa Goleira 0°40”°
Observacoes importantes:

/ /
Designer:

/ /
Modelista:

/ /
PCP:
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Empresa: Las Marias

Colec¢ao: Tropical Garden

LAS MARTAS Ref. Modelo: Short jeans | Data:29/06/16
com aplicagdes
Designer:Mayrla Canafistula | Modelista: Miracélia
Frente:

Cé6s com 4cm pronto

Detalhe de pespontos no bolso

Ribites

Detalhe de pespontos

Acabamento sem costura

Costas:

Detalhe de pespontos no bolso
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Empresa: Las Marias

Colec¢ao: Tropical Garden

LAS MARTAS Ref. Modelo: Short jeans | Data:29/06/16
com aplicagdes
Designer:Mayrla Canafistula | Modelista: Miracélia
Tabela de Materiais
Material Fabricante Composicao Cor Quant. Un.
Hanks Vicunha 100% Azul 0,60cm 1
algodado
Tabela de Aviamentos
Material Fabricante Composicao Cor Quant. | Un.
Linha Coats Mista Ocre 1 tubo | 1
Ziper de ferro Coats - Azul 1 und 1
Aplicagoes Haco - Diversas 3 und 1
Botdo - - Dourado 1 und 1
Ribites - - Dourado 8 und 1
Tabela de Etiquetas
Descri¢do Material Tamanho Fixacdo
Etiqueta de composi¢ao Resinada Scm x 3,5 cm Costura
overloque
Etiqueta da marca Tecido Secmx 1,5 cm Costura reta
Beneficiamentos
Nao
Grade de tamanhos
Tamanho Floral SKU
P 4 4
M 8 8
G 4 4
Total SKU 16
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Empresa: Las Marias

Colec¢ao: Tropical Garden

ef. Modelo: Short jeans com
LAS MARTAS Ref. Modelo: Short
aplicacdes

Data: 29/06/16

Designer: Mayrla Canafistula

Modelista: Miracélia

Sequéncia Operacional

Operacao Miéquina Tempo
1-Montar bolsos Reta /Overloque 1°20”
2-Unir frente Overloque 0°40”
3-Unir costas Overloque 0°30”
4-Unir laterais Overloque 1’0
5-Colocar ziper Reta 0°50”
6-Colocar c6s Reta 0’40’
7-Colocar passantes Travete 0’30
Observacoes importantes:

/ /
Designer:

/ /
Modelista:

/ /
PCP
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9.0- Planilhas de Custos

9.1 — Planilha de custos com pecas piloto.

| Planilha de custo
Peca - Blusa de malha listra
Custo Custo
Material Quantidade | Unidade | Unitario total
Tecido 04| cm 10,32 4,128
Mao de obra 1| Unidade 3,5 3,5
Etiquetas 1| Unidade 0,1 0,1
0
Total Custo 7,728
Markup de 4 30,912
Preco de R$
Venda 32,00
Planilha de custo
Peca — Short saia Piquet
Custo Custo
=\ Material Quantidade | Unidade | Unitério total
Tecido 0,6| cm 10,5 6,3
Maio de obra 1| Unidade 6 6
Etiquetas 1| Unidade 0,1 0,1
Ziper 1| Unidade 1,5 1,5
Y E— Total custo 13,9
Markup de 4 55,6
Preco de R$
Venda 56,00
Planilha de custo
Peca — Camiseta viscose
Custo Custo
Material Quantidade | Unidade| Unitario total
Tecido 0,52| cm 8,99 4,6748
Maio de obra 1| Unidade 4 4
Etiquetas 1| Unidade 0,1 0,1
Total custo 8,7748
Markup de 4 35,0992
Preco de R$
Venda 36,00
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Planilha de custo

Peca - Blusa de malha listra

Custo Custo
Material Quantidade | Unidade| Unitario total
Tecido 0,6 cm 11,5 6,9
Maio de obra 1| Unidade 6,5 6,5
Aplicagoes Unidade 0
Etiquetas 1| Unidade 0,1 0,1
Ziper 1| Unidade 2,5 2,5
Total custo 16
Markup de 4 64
Preco de R$
Venda 65,00

Planilha de custo
Peca - Blusa star

Custo Custo
Material Quantidade | Unidade| Unitario total
Tecido 0,55| cm 9,5 5,225
Maio de obra 1| Unidade 3,2 3,2
Etiquetas 1| Unidade 0,1 0,1
Total custo 8,525
Markup de 4 34,1
Preco de R$
Venda 35,00

Planilha de custo
Peca - Blusa de malha listra

Custo Custo
Material Quantidade | Unidade | Unitério total
Tecido 0,6| cm 13 7,8
Maio de obra 1| Unidade 6,5 6,5
AplicacOes 3| Unidade 1,5 4,5
Etiquetas 1| Unidade 0,1 0,1
Ziper 1| Unidade 2,5 2,5
Total custo 16,9
Markup de 4 67,6
Preco de R$
Venda 68,00
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A MARCA
LAS MARTAS

Las Marias € uma marca essencialmente feminina formada por duas soécias que
compartilhavam dos mesmos sentimentos a respeito do mercado de moda cearense, tudo
partiu da necessidade de oferecer um produto de qualidade, com boa modelagem e um
preco acessivel, pois até entdao nao tinhamos encontrado no mercado um produto que
atendesse a todas essas caracteristicas. Entdo decidimos criar a marca reunindo
caracteristicas que consideramos importantes para os nossos clientes.

O nome remete a feminilidade de todas as marias representam a classe feminina, as
marias maes,
trabalhadoras, estudantes, pesquisadoras ... enfim todas as mulheres que a marca
representa.

LAS MARTAS



DRTEPING

f0PTCOS RASTCOS (ONTEUDOS

Justificativa

| Objetivos do projeto

NATUREZA

DO PROJETO -

£ CONTEXTO

Resultados desejaveis

Responsabilidades do projeto

DESCRICAD

A marca visa atender as necessidades

de consumo do publico-alvo que

desejar consumir um produto de qualidade
com um preco justo.

Lancar no mercado a marca de

moda Las maria , com o objetivo de ate-
nder as necessidades das mulheres

que desejam praticidade e agilidade e um
produto com qualidade.

Oferecer praticidade na hora da compra,
ofertando produtos que atendam as nece-
ssidades das mulheres atuais .

Como formamos uma marca que atende o
publico feminino pretendemos apoiar

um projeto mulheres com cancér de mama
desenvolvendo alguns produtos que tenham
o lucro revertido para esse projeto . |




DRTEPING

ANALTSE
SETORTAL

Marca - Las Marias

Produto - N ~ Vestuario Feminino |
7Prego - de 39,99 a2199,99 B
Promocao - | Fafbook, instagrﬂn,Site |
7 Praca - - Vendas através do instagram e feiras

Estudo das tendéncias

Concorrentes

Tecnologia

Etratégia da empresa

As tendéncias apontadas foram:
~ Estilo tropical
O classico preto e branco
Jeans com aplicacdes
| o i

- Camélia, Urbe store

Maquinas de costura, reta, overlock,
~ goleira, aparelhos de viés para malha
e tecido plano.

~ Fortalecer aimagem de feminilidade
da marca para nosso publico .




DRTEPING

PUDLICO ALVO

PORTIPOLIO DA
EMPRESA

Sexo Feminino
Faixa Etaria Entre 20 a 40 anos
Nivel de renda Classes B e C

" Mulheres que tem acesso a redes sociais,
que querem agilidade, praticidade e facilidade

Habitos de consumo no atendimento.

Branding visando a fortificagao da
imagem da marca perante o mercado,

) através das redes sociais e materiais de
Imagem Corporativa marketing.

mercado

Mulheres entre 20 e 40 anos que se identifiquem
com as mulheres que a marca representa .

Segmentacao do
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ODJETIVOS
DO NEGOCL0
FESTRATEGIAS
DO DESTGN

(NPORMACES
DE PESQUISA

Principais resultados

visados pelo projeto, atividades
de design, correspondentes aos
resultados visados.

Tendéncias dos negaocios,
avancgos tecnologicos, langamentos
de novos produtos

Lancar no mercado a marca Las Marias, uma
marca que atende as necessidades das mulheres
modernas que buscam por praticidade na hora da
compra.

Através da pesquisa realizada , percebemos a
necessidade de estarmos langcando novidades em
um periodo pequeno de tempo e sempre alinhada
com as tendéncias .
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Configuracées

Promover -

ESTA SEMANA

1

Alcance das publicacdes

Envelvimente com a
publicacdo
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Cligues no site
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RELEASE

A colecao Tropical Garden foi inspirada, na alegria e no romantismo

das mulheres brasileiras. Trouxemos para a colegcao estampas com temas
florais e frutais que remetem a leveza e descontracdo da colecao. Para
completar nossa colegcao buscamos das principais tendéncias o jeans com
aplicacoes de pacthes, que trouxe um ar divertido para a colecao.
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(ADELA DE PARAMETROS

Tabela 4 - Tabela de parametro da colecao Tropical gardem

Mix de Produtos Basico Fashion Total
Blusa 8 4 12
Calca 1 1
Macaquinho 4 4
Short 1 - 5
Short saia 1 1
Vestido 1 3 4
Jardineira 1 1
Total percentual 42% 58% 100%

LAS MARTAS




LINEU?

N

o\

L A

&

v\






JOLECAD







JOLECAD

@

-




&)




