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RESUMO

O trabalho refere-se a criacdo e desenvolvimento da marca infantil Jujuba e Caramelo,
a qual vai desenvolver roupas para ambos 0s sexos, com idades de 2 a 8 anos.
Primeiramente foi desenvolvido o portfélio executivo, tendo como referéncia autores
gue abordam sobre marketing e metodologia projetual, também foi feita uma pesquisa
mercadoldgica através de um questionario online direcionado ao publico especifico,
no qual foram obtidas 88 respostas, que serviram como parametro ao
desenvolvimento da marca. A Jujuba e Caramelo traz como diferencial o espaco fisico,
pois foi projetado para proporcionar um momento de lazer e descontragdo para as
criangas. A marca também valoriza o trabalho manual de bordado, além da
preocupacao em criar roupa com modelos e modelagens que visam o conforto da

crianca.

Palavras-chave: Infantil. Moda. Conforto



ABSTRACT

The work refers to the creation and development of the Jujuba and Caramelo children's
brand, which will develop clothing for both sexes, from 2 to 8 years old. Firstly, the
executive portfolio was developed, with reference to authors that deal with marketing
and design methodology, as well as a market survey, through an online questionnaire
directed to the specific public, in which 88 responses were obtained, which served as
parameters for brand development . The Jujuba and Caramelo brings as a differential
the physical space, since it was designed to provide a moment of leisure and relaxation
for the children. The brand also values manual embroidery work, as well as the concern

to create clothing with models and models that aim to comfort the child.

Keywords: Child. Fashion. Comfort
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1.INTRODUCAO

Nos dias de hoje a crianca tornou-se alvo da cultura de consumo, ela passou a
ter mais visibilidade social, principalmente para o mercado que passou a criar produtos
e incentivar o desejo de consumo através do marketing direcionado a esse publico.

Mas, a concepcao de infancia tal qual conhecemos hoje, foi consequéncia de
constantes mudancas sociosculturais, que aconteceram ao longo da histéria. Segundo
Barbosa (2007) as criangas eram adultos em miniaturas, pois eram inseridas
socialmente ao mundo adulto, limitado a uma realidade construida para este.
Podemos salientar que nesse contexto estava incluida a forma como se vestiam. O
gue pode ser confirmado por Aries (1981, apud BARBOSA, 2007), quando ele diz que
a forma de vestir tornavam os meninos pequenos homens e as meninas pequenas
mulheres através do seu trajar.

Somente no século XV, foi visto mudancas significativas quanta a vestimenta
infantil. Barbosa (2007), diz que foi neste século que as roupas infantis se tornaram
mais leves e com conotacdao infantil, isto porque os fildsofos com vistas a construgcéao
de uma nova sociedade preconizavam que o amor maternal e a integracdo da crianga
a familia eram essenciais.

Os trajes infantis foram ao longo do tempo sendo simplificados e diversificados.
No final do século XVIII, o traje estilo “marinheiro”, ficou muito conhecido no vestuario
infantil, e até hoje podemos ver releitura do mesmo. Segundo Araujo et al (2010), essa
roupa comecgou a ser usada como uniforme por rapazes que estudavam em escolas
gue treinavam para a Marinha, mas logo foi difundida e vista em criancas de todas as
idades e de ambos os sexos. A Unica diferenca é que, para as meninas, a calca foi
substituida pela saia.

O que podemos observar hoje, é a pluralidade de estilo no que se refere a moda
infantil. Andrade e Pereira (2013), diz que essa variedade de estilo se deu
principalmente em 1990, influenciado pela televisdo e mais tarde pela internet. Como
consequéncia 0 mercado comecgou a perceber nesse segmento possibilidades
lucrativas. Os designers comecam a se especializar criando varios estilos, até mesmo
a volta do estilo adultizado. Um dos pontos relevantes desse projeto é desenvolver
produtos de forma consciente respeitando a faixa etaria e o desenvolvimento da

crianca.
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A proposta da marca é trazer experiéncias positivas a crianca, atraves de
roupas confortaveis e ladicas, roupas que lhes propiciem liberdade para brincar,
conscientizar os pais de que essa fase € Unica, e que a criangca tem que vestir roupa
de crianca, além de resgatar trabalhos artesanais como o bordado e técnicas de
patchwork.

Este Projeto Executivo visa complementar o Portfolio Criativo e apresentar

dados que subsidiam a empresa além do seu desenvolvimento criativo.

1.1 Objetivos

1.1.1 Objetivo Geral

Desenvolver marca de moda no segmento infantil cujo diferencial esteja

baseado em liberdade, conforto e responsabilidade social.

1.1.2. Objetivos Especificos

e Desenvolver produtos pensando no bem estar da crianca, respeitando a faixa
etaria e o desenvolvimento da crianga

e Valorizar o artesanato incorporando técnicas manuais.

e Desenvolver os produtos de maneira mais sustentavel possivel, preocupando-
se em dar um retorno positivo a sociedade.

e Desenvolver a primeira cole¢cdo da marca.



2.BRIEFING

De acordo com Phillips (2007), o briefing deve conter um claro entendimento

do designer sobre questdes fundamentais: porque se desenvolve o projeto? Quais 0s

resultados que se pretende alcancar? O conceito criativo deve refletir esses dois

objetivos.

No Quadro 1, mostraremos o0 modelo de briefing utilizado para reunir as

informacdes necessarias a criacdo da marca Jujuba e Caramelo. Esses dados

também serdo utilizados para desenvolvimentos de colecdes da empresa

Quadro 1: Briefing da Marca

TOPICOS BASICOS

CONTEUDOS

DESCRICAO

NAUREZA DO
PROJETO E
CONTEXTO

Justificativa

A pluralidade de estilo no que se refere a
moda infantii fez com que varios
designers comecassem a se especializar
criando estilos diversos e até mesmo a
volta do estilo adultizado. A marca Jujuba
e Caramelo visa o bem estar da crianca,
com produtos leves, confortaveis e de
qualidade.

Obijetivos do projeto

Langar uma marca infantil cujo conceito
é de liberdade, conforto e
responsabilidade social

Resultados desejaveis

Pensar em uma marca de moda infantil
com responsabilidade social e ecoldgica.
Conscientizar os pais em relacdo ao
consumo de produtos de moda infantil,
focando no bem estar da crianca.

Responsabilidades do projeto

Criacdo de uma marca cujo valor maior é
o conforto da crianga, respeitando sua
faixa etaria e também a valorizacédo dos
elementos  culturais através do
artesanato. (bordado)

ANALISE SETORIAL

Marca Jujuba e Caramelo

Produto Vestuario infantil de 2 a 8 anos
Preco De R$ 35,00 a R$ 250,00
Promocéo Facebook, Instagram, Site

Praca Loja virtual, (futuramente loja fisica)

Estudo das tendéncias

O estudo de tendéncia vai ser
direcionado ao estilo da marca.

Concorrentes

Coisas di Maria/Joao, Fabula

Tecnologia

Maquinario de costura reta, caseado e
bordado e ferramentas para modelagem
(mesa, esquadros, réguas)

Estratégia da empresa

Foco no produto e na experiéncia de usa-
lo, precos acessiveis de producgéo justos
e marketing nas midias sociais.

Sexo

Feminino e Masculino

Faixa etaria

2 a 8 anos
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PUBLICO ALVO

Nivel de renda

Classe C e D!

Habitos de consumo

Publico com satisfatorio acesso a midias
sociais e que procuram diversidade em
produtos, comodidade e agilidade na
hora da compra.

PORTIFOLIO DA
EMPRESA

Imagem corporativa

Branding desenvolvido a partir de um
estilo de vida e apelo a ligacéo afetiva da
marca com os cliente (pais)

Segmentacao do mercado

Criangas de 2 a 8 anos

OBJETIVOS DO
NEGOCIO E
ESTRATEGIAS DO
DESIGN

Principais resultados visados
pelo projeto, atividades de
design, correspondentes ao
resultados visados

Langcar uma marca de roupas infantil,
com o propd@sito de atender crian¢as cujo
0s pais buscam um estilo de vida mais
lidicos, considerando o conforto
fisiolégico e ergondmico. Conhecer o
publico (pais e filhos) para entéo,
desenvolver produtos de acordo com
seus desejos e necessidades.

INFORMACOES DE
PESQUISAS

Tendéncias dos negocios,
avancos tecnolégicos,
langcamentos de novos
produtos

Serdo realizadas pesquisas de novos
materiais e pesquisa com  0S
consumidores (pais ou responsaveis por
comprar o vestuario da crianca)

Fonte: Adaptado de Philips (2007)

1 Segundo o IBGE s&o pertencentes a classe C quem tem renda de 03 a 05 salarios minimos e
pertencem a classe D quem tem renda de 01 a 03 salarios minimos.
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3.COMPOSTO DE MARKETING

O composto de marketing ou os 4Ps representam o0s pilares basicos e
gualquer estratégia de marketing: produto, preco, praca e promog¢ado. Segundo Kotler
(2000), o composto de marketing bem posicionado orienta uma empresa em um
mercado competitivo, visto que os elementos do respectivo composto podem ser

trabalhados um a um estrategicamente.

Para a obtencdo dos dados que auxiliaram a estrutura desse composto de
marketing, foi langcado um questionério por meio digital, no qual foram obtidas 88
respostas. A pesquisa tinha como foco os consumidores indiretos (mées, pais, avos,
madrinhas, tios, etc), o objetivo era compreender o publico alvo e auxiliar no

posicionamento da marca.

3.1 Anélise do Produto

Segundo Kotler (2000), o produto representa algo que pode ser oferecido a um
mercado para a sua apreciagdo, uso ou consumo na tentativa de satisfazer um desejo,
necessidade ou demanda.

A marca Jujuba e Caramelo, destina-se a desenvolver produtos que atendera
ao publico infantil (masculino e feminino) de idade entre 2 e 8 anos. A proposta da
marca é confeccionar roupas com o maximo de conforto, preocupando-se com 0s
aspectos ergondmicos e com o conceito de que crianga tem que vestir roupa de
crianca, na qual possam ter liberdade de brincar e se divertir.

Serdo desenvolvidas quatro macro cole¢cdes durante o ano. Em todas as
colecdes 50% das pecas, serdo desenvolvidas aplicacbes com técnicas de bordados.

Também serdo desenvolvidas pesquisa com os clientes para saber o nivel de
satisfacdo do produto, para fortalecer a ligacdo do cliente com a marca e também

melhorar o produto.

3.2 Andlise do Publico Alvo

Conhecer o publico para qual se pretende trabalhar, € um fator primordial para

0 sucesso de uma marca, isso facilitara o planejamento das cole¢des, o atendimento,
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as acOes de marketing, o que vai, como consequéncia, gerar uma satisfacdo do
consumidor (exposi¢cdo dos mais significativos).

Das respostas obtidas podemos observar que: a pesquisa apontou um
porcentual maior na faixa etaria de 2 a 7 anos, e um dado de 11% para a faixa de 8 a
10 anos conforme mostra o grafico 1, por isso a marca ampliou a faixa que antes
pretendia atender até 6 anos, para de 2 a 8 anos, entendendo que na atualidade, a
crianca de 9 e 10 anos, ja apresenta um comportamento diferente na forma de vestir,
um momento de transicdo em que determinados estilos de roupas ja séo rejeitados
por esses pré adolescentes. Com relacdo a renda dos responsaveis pela compra, o
gréafico 2 aponta 83% na faixa de 1 a 5 salarios minimos, o que de acordo com a tabela

do IBGE correspondem as classes C e D.

Gréfico 1 Gréfico 2

Idade Renda (responsaveis)

M 1 a5 saldrios
M criangasde 2a 7 minimos

anos B 5 a 10 salarios

M criangas de 8 a minimos

10 ® Acima de 10

salarios

Fonte: Elaborados pela autora

Os graficos 3 e 4 apresentam as preferéncias do publico alvo com relacdo aos
locais de compra e melhores formas de comprar as roupas de seus pimpolhos.

Grafico 3 Grafico 4
Localizacao das lojas Compras
i M costumam
W ShoRHiES comprar em lojas
fisicas
M Lojas de

B costuma comprar

Bairro/centro . A )
em lojas virtuais

W Outros

W outros

Fonte: elaborados pela autora
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O grafico 5, aponta a frequéncia com que o publico alvo adquiri esses produtos
e pode se observar que ha um equilibrio no percentual. Quanto a escolha das roupas,
o grafico 6, mostra que 76% se dao pelos adultos.

Em relacdo a escolha, o fato da maioria escolher o que a crianga ira vestir, deve
ser porque, 89% das criangas tem idade inferior a sete anos.

Grafico 5 Grafico 6
Frequéncia de Quem escolhe as
compras roupas
B mais de uma vez ® a0 adultos que
20% 15% ao més escolhem
B uma vez ao més
B ambos
escolhem

de dois em dois
meses

Fonte: elaborados pela autora

Conforme o grafico 7, 54% dos consumidores, primam pelo conforto. A midia
social mais utilizada de acordo com o grafico 8, foi o Facebook, seguido pelo
Instagram, este resultado ajuda a escolher a melhor forma de divulgacdo da marca.

Gréfico 7 Gréafico 8
Expectativa em Midias sociais
relacdao ao produto

B Facebook
M conforto

M Instagram
M durabilidade

youtube

moda
outros

outros

Fonte: elaborados pela autora

Quanto ao estilo escolhido, 65% afirmaram gostar do estilo proposto pela

marca, conforme gréfico 9.
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Grafico 9

Roupas coloridas e
divertidas

M afrimaram
gostar desse
estilo

m ficaram na
duvida

Fonte: elaborados pela autora

Os estilos basicos e romanticos com modelagens soltas e estampadas
somaram 80% da preferéncia do publico alvo, de acordo com o grafico 10, este

resultado ajuda a nortear a marca na criagdo dos modelos.
Grafico 10

Estilo que costumam vestir as meninas ( 50
respostas)

M basico

B romantico

M roupas com modelagens mais soltas
e estampadas

minimalista

W outros

Fonte: elaborado pela autora

Ja com relagdo aos meninos, a pesquisa apontou, de acordo com o gréafico 11,
gue 79% preferem o estilo basico.
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Gréafico 11

Estilo que costumam vestir os meninos (38
respostas)

M basico
H fashion (sem ser adultizdo)

outros

Fonte: elaborado pela autora

Com posse desses dados o trabalho do designer se torna mais facil, tanto em
relacdo ao posicionamento da marca, quanto para o desenvolvimento da colecao, pois

ele vai saber definir o melhor produto para seu publico.

3.3 Preco

Segundo Cobra (2010) para determinar o precgo e usa-lo como fator estratégico
€ preciso que a empresa tenha uma analise de seus custos, mapeamento de preco
por regido e pelos seus concorrentes. De inicio, a Jujuba e Caramelo vai estabelecer
um limite de preco de R$ 35,00 (pecas basica) a R$250,00 por peca. O preco foi
estabelecido a partir da analise, de um questionério aplicado pelo Facebook, com o

objetivo de conhecer o publico para o qual a marca pretende direcionar seus produtos.

3.4 Proposta de ponto de venda

O ponto de venda € o local onde o consumidor passa pela experiéncia de
compra, se encanta com o produto e torna-se fa de sua marca (SEBRAE 2013).

A marca pretende como proposta de ponto de venda uma loja fisica. O objetivo
€ manter uma relacdo mais prOxima com as criangcas e 0s pais ou responsaveis,
proporcionando uma experiéncia prazerosa.

Com base nas andlises feitas, através do questionério, conforme o grafico 12,

foi possivel perceber que os principais pontos negativos sdo: as lojas infantis séo
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pequenas, ha falta de um espaco para as criangas se entreterem no momento da
compra, outro ponto é a questdo do atendimento, e provadores que geralmente sao

pequenos e ndo cabem mae e filho.

Gréfico 12: Reclamacdes em relacdo ao espaco fisico de uma loja do segmento

infantil.

LO]a  Espaco fisico pequeno e falta de espago
destinado ao entretedimento das criangas
m Atendimeto
W Decoragao
Provadores pequenos

B Pouca Variedade de Produto

B N3o opinaram ou estdo satisfeitas

B Diversos

Fonte: Elaborado pela autora

Com base nesses dados a empresa vai investir no espaco e no atendimento
como diferencial do produto, A loja contara com provadores maiores com decoracao
lidica, como se trata de um publico infantil a loja tera um lavabo, vai possuir um
espaco destinado para as criangas, nesse ambiente as criancas poderdo escutar
historias, pintar, o objetivo é torna-lo um espaco educativo, agradavel e familiar,
atendendo aos desejos dos clientes que buscam essas experiéncia. As figuras de 1 a
5, mostram algumas inspiracoes:

Figura 1 e 2: Projeto do ambiente infantil.

. ‘ﬁ _ i

Fonte: Pinterest
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Figura 3 e 4: Exposicao do produto (feminino e masculino)

Fonte: Instagram Fonte: Instagram

Figura 5: Projeto do lavabo

Fonte: Pintest

3.5 Proposta de promoc¢édo da marca

Kotler e Keller (2012), conceituam promoc¢ao de vendas como um conjunto de
ferramentas de incentivo, a maioria para curto prazo, projetada para estimular a
compra mais rapida ou em maior quantidade de produtos por parte do consumidor ou
do canal de distribuicéo.

A marca propde como ferramenta de promocé&o editoriais de moda para cada
colecao, as criangcas modelos poder&o ser os proprios clientes da marca, que também
terdo um desconto no momento da compra da nova cole¢cdo. Também seré realizado
divulgacéo dos produtos nas redes sociais mais utilizada pelo publico (Facebook e

Instagram).



23

Nos langamentos das coleces, a loja disponibilizara aos seus clientes brindes.
Esses brindes véao ser desenvolvidos a partir de retalhos, a ideia é colocar as pinturas
das criancas atraves de patchwork aplicado nos brindes e para aqueles que estao
comecgando a escrever, podera ser colocado com bordado pequenas frases ou
palavras nos brindes como forma de eternizar o momento. A marca também tera
programas de fidelidade que dara ao cliente descontos em pecas de colecbes

passadas.
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4. PROJETO DE PRODUTO

4.1 Metodologia Projetual

A metodologia adotada para a realizagao desse projeto foi baseada na proposta
de Treptow (2007), a autora divide seu método em sete fases: planejamento,
cronograma da colecédo, parametros de colecdo, dimenséo da colecao, pesquisa de
tendéncias, desenvolvimento e fase de realiza¢do. Aplicar um método para obtencéo
de um produto facilita o trabalho do designer, pois proporciona o melhor
aproveitamento do tempo, além de ser possivel detectar algum problema com

antecedéncia.

Quadro 2: Metodologia utilizada para o desenvolvimento do projeto

Daris Treptow (2007)

Fase 1 Planejamento

Fase 2 Cronograma da colecdo |Prazo para o langamento da colecéo

Fase 3 Parametro da colecao Mix de produto, mix de moda e tabela
de parametro

Fase 4 Dimenséao da colecéo Escolha do tamanho da colecéo e
estoque

Fase 5 Pesquisa de tendéncia Briefing da colecéo e inspiracao

Fase 6 Desenvolvimento Cartela de cores, cartela de
aviamentos

Fase 7 Realizacéo Esboco, desenho técnico,
modelagem, peca piloto, mostruario,
lancamento e divulgacéo.

Fonte: Adaptado de Treptow(2007)

4.2 Tabela de parametros da colecéao

A tabela de parametro da colecdo € desenvolvida pelo designer, esta tabela
deve conter o mix de produto e o mix de moda. A partir desse planejamento seri
desenvolvida as pecas da colecdo. Segundo Treptow (2013), o mix de colecéo é a
variedade e a quantidade de produtos que serdo comercializados e o mix de moda é

dividido em trés categorias: basico, fashion e vanguarda. Na primeira categoria estdo
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as pecgas basicas ou seja sdo pecas que sempre estardo presentes nas cole¢des. Na

categoria fashion, sdo os produtos que seguem tendéncias de moda. Ja as pecas de

vanguarda, sdo mais elaboradas e constituem a menor porcentagem da colecao.
Para obter o objetivo desse projeto sera desenvolvido vinte looks, sendo 60%

feminino e 40% masculino.

Quadro 3: Tabela de parametro (Feminina)

Mix de Produto Mix de Moda Total
Basico Fashion Vanguarda

Blusas/Camisetas 3 3 0 6
Colete 0 0 1 1
Saia 2 1 0 3
Short 1 1 0 2
Calca 0 0 1 1
Vestido 1 1 1 3
Macaquinho 1 1 0 2
Jardineira 0 2 0 2
Total percentual (%) 40% 45% 15% 100%

Fonte: Adaptado de Treptow (2013)

Quadro 4: Tabela de Parametro (Masculino)

Mix de Produto Mix de Moda Total
Basico Fashion Vanguarda

Camisas/Camisetas 4 2 0 6
Jaqueta/ Coletes 0 1 1 2
Bermudas 4 1 0 5
Calca 2 0 0 2
Macaquinho 0 1 0 1
Total Percentual 62,5% 31,25% 6,25%| 100%

Fonte: Adaptado de Treptow (2013



4.3 Fichas técnicas
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Logomarca

Empresa: Jujuba e Caramelo

Colecao: Vem ser Feliz

Ref. Modelo: 1001

Data: 03/12/17

% v
\\ Designer: Elizabeth
Queiroz

Modelista: Elizabeth Queiroz

FICHA TECNICA (pag. 1 de 3)

Frente:
ALGA 4CM
BOTAO 1,75CM
PARTIE\;.i%VEUPERIOR
REMOVIVEL
12,5CM X12,5CM * *
(DEPOIS DE COSTURADO) Z3CMX1TCM
ELASTICO 3,5CM —COS 4,5CM
ETIQUETA BANDEIRA
[ 4 * o] &
' -
€2 T4
AN
» & K I
D dD.
% <
ELASTICO DE 2CM % ¥ e
(NAO E SEPARADO DA PERNA) medidas referente a 4 anos ATS . &
Costas:
*
ETIQUETA COMP.
. PREGAR NO FORRO/CENTRO
=
2 PARTE SUPERIOR
N — REMOVIVEL
BOTAO 1,75CM
ELATICO 3,5CM
[ 4 L. S ¢
LA YL
e 539
‘& L B
® .g? €4
ELASTICO 2GM * . p Q ‘Zt ®
(NAO E SEPARADO DA PERNA) medidas referente a 4 anos AT S &
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Logomarca

Ao o
A

Empresa: Jujuba e Caramelo

Colecao: Vem ser feliz

Ref. Modelo: 1001

Data: 03/12/17

Designer: Elizabeth
Queiroz

Modelista: Elizabeth
Queiroz

FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)

Tabela de Materiais
Material Fabricante Composicao Cor Quant. | Un.
FUSTAO CASA 100% ALGODAO ESTAMPADO 1 M
BLANCA
FORNECEDOR
Tabela de Aviamentos
Material Fabricante Composicao Cor Quan | Un.
t.
FIO TRAMIX 100% POLIESTER BRANCO 2 TUBO
LINHA TRAMIX 100%POLIESTER BRANCO 1 TUBO
BOTOES SAO RESINA POLIESTER VERDE 7 UM
FRANCISCO FOSCO
ELASTICO 35MM ZANOTTI 62% POLIESTER CRU 0,30 M
38% ELASTODIENO
ELASTICO 20MM ZANOTTI 62% POLIESTER CRU 0,40 M
38% ELASTODIENO
Tabela de Etiquetas
Descricdo Material Tamanho Fixacao
ETIQUETA-MARCA SEDA 2X1,5CM LATERAL DIREITA
ETIQUETA-COMPOSICAO SEDA 4X5CM COSTA/CENTRO
Beneficiamentos
Grade de tamanhos
Tamanho Cor 01 Cor 02 Cor 03 SKU
02 1 1 1 3
03 1 1 1 3
04 1 1 1 3
05 1 1 1 3
06 1 1 1 3
07 1 1 1 3
TOTAL SKU 18
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Empresa: Jujuba e Caramelo
Logomarca o .
e Colecao: Vem ser Feliz
ﬂ ﬂ Ref. Modelo: 1001 Data: 03/12/17
Designer: Elizabeth Modelista: Elizabeth Queiroz
- Queiroz
FICHA TECNICA (péag. 3 de 3)
Sequéncia Operacional

Operacéao Maquina Tempo
Unir gancho da frente e das costas Reta 40segundos
Unir laterais (colocar etiqueta bandeira) Reta 2 minutos
Overlocar gancho e laterais Overlock 1 minuto
Fechar entrepernas Reta 2minutos
Overlocar entrepernas Overlock 30segundos
Pregar bolso Reta 2 minutos
Unir a frente com o forro Reta 1 minuto
Preparar as alcas Reta 4 minutos
Unir costa com o forro, fixando as al¢as e costurar a etiqueta de Reta 5 minutos
composicao
Overlocar frente e costa da parte superior Overlock 20segundos
Preparar cés e pregar Reta 10 minutos
Fazer a barra e colocar embutindo o elastico Reta 8 minutos
Casear 20u 10 minuots
Pregar botdes Manual 10 minuots
Limpar (tirar as pontas de linhas) Manual 5 minutos
Observacgbes importantes:

Designer:

Modelista:
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Logomarca | Empresa: Jujuba e Caramelo
o Colecdo: Vem ser Feliz
4

/5 ") Ref. Modelo: 1002 Data: 03/12/17
\\ Designer: Elizabeth Modelista: Elizabeth
Queiroz Queiroz

FICHA TECNICA (péag. 1 de 3)

Frente
15CM & | DECOTE CANOA
R S
VIES DO MESMO
TECIDO (CORTAR C/ 25MM)
ETIQUETA
BANDEIRA
BARRA DE 1CM
VIRADA DUAS VEZES

* .
medidas referente a 4 anos

Costas:

VIES DO MESMO
TECIDO (CORTAR C/ 25MM)

ETIQUETA TRANSFER (INTERNA)

BARRA DE 1CM
VIRADA DUAS VEZES
*medidas referentes a 4

anos
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Logomarca

B

Empresa: Jujuba e Caramelo

Colecédo: Vem ser feliz

Ref. Modelo: 1002

Data: 03/12/17

Designer: Elizabeth
Queiroz

Modelista: Elizabeth
Queiroz

FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)

Tabela de Materiais
Material Fabricante Composicao Cor Quant. | Un.
CAMBRAIA CASA 100% ALGODAO VERDE CANA | 0.50 M
BLANCA
FORNECEDOR
Tabela de Aviamentos
Material Fabricante Composicao Cor Quan | Un.
t.
FIO TRAMIX 100% POLIESTER | VERDE CANA 2 TUBO
LINHA TRAMIX 100%POLIESTER | VERDE CANA 1 TUBO
BOTAO SAO PLASTICO VERDE 1 UM
FRANCISCO
FORNECEDOR
Tabela de Etiquetas
Descricao Material Tamanho Fixacao
ETIQUETA-MARCA SEDA 2X1,5CM LATERAL DIREITA
ETIQUETA-COMPOSICAO TRANSFER 4X5CM COSTA/INTERNO/
DIREITO
Beneficiamentos
Grade de tamanhos
Tamanho Cor 01 Cor 02 Cor 03 SKU
02 1 1 1 3
03 1 1 1 3
04 1 1 1 3
05 1 1 1 3
06 1 1 1 3
07 1 1 1 3
TOTAL SKU 18
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B A

Empresa: Jujuba e Caramelo

Logomarca

Colecao: Vem ser Feliz

Ref. Modelo: 1002

Data: 03/12/17

Designer: Elizabeth
Queiroz

Modelista: Elizabeth

Queiroz

FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)

Sequéncia Operacional

Operacao Maquina Tempo
Unir ombros Reta 40segundos
Overlocar ombros Overlock 20 minutos
Passar viés na gota, no decote e nas mangas Reta 5 minuto
Fechar laterais Reta 1minutos
Overlocar laterais Overlock 30segundos
Fazer a barra Reta 2 minutos
Pregar botéo Manual 1 minuto
Limpar a peca (tirar as pontas de linha) Manual 2 minutos
Observagdes importantes:
/ /
Designer:
/ /
Modelista:
/ /
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Logomarca | Empresa: Jujuba e Caramelo
£ o e Colecdo: Vem ser Feliz
ﬂ Ref. Modelo: 1003 Data: 03/12/17
Y SN Designer: Elizabeth Modelista: Elizabeth
Queiroz Queiroz

FICHA TECNICA (pag. 1 de 3)

Frente:
DECOTE CARECA
*
@
&
WV
BARRA 2CM

e BARRA 2,5CM

OBS: * MEDIDA REFERENTE
A 4ANOS

Costas:
DECOTE CARECA

ETIQUETA TRANSFER
INTERNA/CENTRO

BARRA 2CM

e BARRA 2,5CM
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Logomarca Empreisa. Jujuba e C_aramelo
AR Colecédo: Vem ser feliz
3 { Ref. Modelo: 1003 Data: 03/12/17
ﬂ Designer: Elizabeth Modelista: Elizabeth
ee e Queiroz Queiroz
FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)
Tabela de Materiais
Material Fabricante Composicao Cor Quant. | Un.
MALHA RIBANA RKR MALHAS 97% ALGODAO AMARELO 0.50 M
FORNECEDOR 3% ELASTANO BEBE
Tabela de Aviamentos
Material Fabricante Composicao Cor Quan | Un.
t.
FIO TRAMIX 100% POLIESTER AMARELO 2 TUBO
BEBE
LINHA SETTA 100%POLIESTER AMARELO 1 TUBO
FIADO BEBE
Tabela de Etiquetas
Descricao Material Tamanho Fixacao
ETIQUETA-COMPOSICAO TRANSFER 4X5CM COSTA/INTERNO/
CENTRO
Beneficiamentos
Grade de tamanhos
Tamanho Cor 01 Cor 02 Cor 03 SKU
02 1 1 1 3
03 1 1 1 3
04 1 1 1 3
05 1 1 1 3
06 1 1 1 3
07 1 1 1 3
TOTAL SKU 18
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Empresa: Jujuba e Caramelo
Logomarca = . :
ot Colecao: Vem ser Feliz
3 ﬂ Ref. Modelo: 1003 Data: 03/12/17
Designer: Elizabeth Modelista: Elizabeth
T Queiroz Queiroz
FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)
Sequéncia Operacional
Operacao Maquina Tempo
Unir ombro direito Overlock 20segundos
Pregar viés no decote Overlock 2 minutos
Fechar ombro esquerdo Overlock 30segundos
Fechar laterais Overlock 1 minuto
Pregar mangas Overlock 3 minutos
Fazer barras Goleira 3 minutos
Limpar a peca (tirar as pontas de linha) Manual 2 minutos

Observagdes importantes:

Designer:

Modelista:
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Logomarca | Empresa: Jujuba e Caramelo

o D Colecéo: Vem ser Feliz

/A ﬂ Ref. Modelo: 1004 Data: 03/12/17
\\ Designer: Elizabeth Modelista: Elizabeth
Queiroz Queiroz

FICHA TECNICA (péag. 1 de 3)

Frente:

ALGA 4CM

BOLSO FORRADO 15X12,5CM*
(DEPOIS DE COSTURADO)

BORDADO

BOTAO 1,5CM
BANDEIRA

BORDADO

OBS: PECA TODA FORRADA
* MEDIDA REFERENTE A 4 ANOS

Costas:
ﬂ /,}_ALQA 4CM

ETIQUETA COMPOSICAO
INTERNO/ CENTRO

ORDADO

OBS: PECA TODA FORRADA




36

Logomarca Empre~sa. Jujuba e C_aramelo
AR Colecédo: Vem ser feliz
3 ) Ref. Modelo: 1004 Data: 03/12/17
ﬂ Designer: Elizabeth Modelista: Elizabeth
ee = Queiroz Queiroz
FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)
Tabela de Materiais
Material Fabricante Composicéo Cor Quant. | Un.
CAMBRAIA CATEDRAL 100% ALGODAO ROSA 0.60 M
TECIDOS
FORNECEDOR
FUSTAO CASA 100% ALGODAO PINK 0,70 M
BLANCA
FORNECEDOR
Tabela de Aviamentos
Material Fabricante Composicao Cor Quan | Un.
t.
FIO TRAMIX 100% POLIESTER PINK 2 TUBO
LINHA SETTA 100%POLIESTER PINK 1 TUBO
FIADO
BOTAO SAO PLASTICO AMARELO 10 UM
FRANCISCO BEBE
FORNECEDOR
Tabela de Etiquetas
Descricao Material Tamanho Fixacao
ETIQUETA-MARCA SEDA 2X15CM LATERAL DIREITA
ETIQUETA-COMPOSICAO TRANSFER 4X5CM COSTA/INTERNO/
CENTRO
Beneficiamentos
Grade de tamanhos
Tamanho Cor 01 Cor 02 Cor 03 SKU
02 1 1 1 3
03 1 1 1 3
04 1 1 1 3
05 1 1 1 3
06 1 1 1 3
07 1 1 1 3
TOTAL SKU 18
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Logomarca

B

Empresa: Jujuba e Caramelo

Colecao: Vem ser Feliz

Ref. Modelo: 1004

Data: 03/12/17

Designer: Elizabeth
Queiroz

Modelista: Elizabeth
Queiroz

FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)

Sequéncia Operacional

Operacéao Maquina Tempo
Pregar bolso (forrado) Reta 3 minutos
Fechar laterais (parte da frente e forro)/ fixando etiqueta Reta 3 minutos
Preparar alcas Reta 4 minutos
Preparar tapetas Reta 1 minuto
Pregar forro fixando as al¢as e a tapeta Reta 10 minutos
Acabamento da barra Manual 5 minutos
Casear 20u 15 minutos
Pregar botbes Manual 12 minutos
Limpar (pontas de linhas) Manual 5 minutos

Observacdes importantes:

O bolso tera que ser bordado antes de ser costurado

O bordado da parte inferior, depois que fechar as laterais

/ /
Designer:

/ /
Modelista:

/ /




38

Logomarca | Empresa: Jujuba e Caramelo
S Colecéo: Vem ser Feliz
“ Ref. Modelo: 1005 Data: 03/12/17
- Designer: Elizabeth Modelista: Elizabeth Queiroz
Queiroz

FICHA TECNICA (pag. 1 de 3)

Frente:
GOLA
EMFO TECIDO ESTAMPADO
LARGURA 2CM
(DEPOIS DE COSTURADO)
____ABOTOAMENTO SIMPLES
BOTAO 1,1CM v b 1
BARRAICM .
VIRADA DUAS VEZES
ESTAMPA
Costas:

TECIDO ESTAMPADO

ETIQUETA COMPOSICAQ |
INTERNO/CENTRO
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Logomarca

Bi

Empresa: Jujuba e Caramelo

Colecao: Vem ser feliz

Ref. Modelo: 1005

Data: 03/12/17

Designer: Elizabeth
Queiroz

Modelista: Elizabeth
Queiroz

FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)

Tabela de Materiais
Material Fabricante Composicao Cor Quant. | Un.
TRICOLINE CASA 100% ALGODAO BRANCO 0,45 M
BLANCA GELO
FORNECEDOR
SARJA CASA 100% ALGODAO ESTAMPADO 0,60 M
BLANCA
FORNECEDOR
Tabela de Aviamentos
Material Fabricante Composicao Cor Quan | Un.
t.
FIO TRAMIX 100% POLIESTER BRANCO 2 TUBO
LINHA TRAMIX 100%POLIESTER BRANCA 1 TUBO
BOTAO SAO PLASTICO BRANCO 5 UM
FRANCISCO
FORNECEDOR
Tabela de Etiquetas
Descricao Material Tamanho Fixacéo
ETIQUETA-MARCA SEDA 2X15CM LATERAL DIREITA
ETIQUETA-COMPOSICAO TRANSFER 4X5CM COSTA/INTERNO/
CENTRO
Beneficiamentos
Grade de tamanhos
Tamanho Cor 01 Cor 02 Cor 03 SKU
02 1 1 1 3
03 1 1 1 3
04 1 1 1 3
05 1 1 1 3
06 1 1 1 3
07 1 1 1 3
08 1 1 1 3
TOTAL SKU 21
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Empresa: Jujuba e Caramelo
Logomarca =~ .
e~ Colecao: Vem ser Feliz
3 ﬂ Ref. Modelo: 1005 Data: 03/12/17
Designer: Elizabeth Modelista: Elizabeth
o Queiroz Queiroz
FICHA TECNICA (pag. 3de 3)
Sequéncia Operacional
Operacéao Maquina Tempo
Unir ombros Reta 0,30segundos
Overlocar ombro Overlock 0,20segundos
Pregar tapetas Reta 6 minutos
Preparar mangas Reta 7 minutos
Pregar mangas Reta 7 minutos
Overlocar mangas Overlock 0,30segundos
Fechar laterais Reta 5 minutos
Overlocar laterais Overlock 0,50segundos
Pregar gola Reta 10 minuots
Fazer barra Reta 3 minutos
Casear 20u 10 minutos
Pregar botdes Manual 8 minutos
Limpar (tirar pontas de linhas) Manual 3 minutos

Observagbes importantes:

Designer:

Modelista:




41

Logomarca | Empresa: Jujuba e Caramelo
) Colecado: Vem ser Feliz
& [Ref. Modelo: 1006 Data: 03/12/17
AN Designer: Elizabeth Modelista: Elizabeth
Queiroz Queiroz

FICHA TECNICA (pag. 1 de 3)

Frente:
___________________________ = cOSs 4CM
""""""""""" BOLSO FACA
PREGAS
BRAGUILHA FALSA
BARRA 3CM |
VIRADA DUAS VEZES ——
VIErEL !‘ﬁl
Costas:
\ J ELASTICO 3,5CM
. ? ETIQUETA DE COMPOSIGAO
TRADICIONAL
_______ ETIQUETA DA
MARCA
BOLS012X12,5CM
DEPOIS DE COST
_____________________________ BARRA 3CM
""""""""""" VIRADA DUAS VEZES
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Logomarca Empre:sa. Jujuba e C_aramelo
AR Colecao: Vem ser feliz
3 ﬂ Ref. Modelo: 1006 Data: 03/12/17
Designer: Elizabeth Modelista: Elizabeth
ee = Queiroz Queiroz
FICHA TECNICA (p&g. 2 de 3)
Tabela de Materiais
Material Fabricante Composicao Cor Quant. | Un.
SARJA CASA 100% ALGODAO ESTAMPADO | 0.60 M
BLANCA
FORNECEDOR
Tabela de Aviamentos
Material Fabricante Composicéo Cor Quan | Un.
t.
FIO TRAMIX 100% POLIESTER | VERDE CANA 2 TUBO
LINHA TRAMIX 100%POLIESTER | VERDE CANA 1 TUBO
ELASTICO 35MM ZANOTTI 62% POLIESTER CRU 0.25 M
38% ELASTODIENO
Tabela de Etiquetas
Descricao Material Tamanho Fixacao
ETIQUETA-MARCA (MODELO 1) SEDA 6 X 1,5CM BOLSO DIREITO
ETIQUETA-COMPOSIGCAO SEDA 4,5X2,5CM COSTA/INTERNO/COS
TRADICIONAL
Beneficiamentos
Grade de tamanhos
Tamanho Cor 01 Cor 02 Cor 03 SKU
02 1 1 1 3
03 1 1 1 3
04 1 1 1 3
05 1 1 1 3
06 1 1 1 3
07 1 1 1 3
08 1 1 1 3
TOTAL SKU 21
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Logomarca Empresa: Jujuba e Caramelo
e Colecéo: Vem ser Feliz
ﬂ ﬂ Ref. Modelo: 1006 Data: 03/12/17
Designer: Elizabeth Modelista: Elizabeth
= Queiroz Queiroz
FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)
Sequéncia Operacional

Operacao Maquina Tempo
Fechar gancho frente Reta 2 minutos
Prender as pregas Reta 0,40segundos
Overlocar gancho frente Overlock 0,40segundos
Rebater braguilha Reta 1 minuto
Preparar bolsos e pregar na frente Reta 5 minutos
Pregar bolsos traseiros Reta 5 minutos
Fechar gancho costa Reta 0,30segundos
Pregar elastico costa Reta 4 minutos
Pregar cos frente Reta 2 minutos
Fechar laterais Reta 5 minutos
Overlocar laterais Overlock 0,40segundos
Rebater cds Reta 1 minuto

Fazer barras Reta 4 minutos
Limpar (tirar pontas de linhas) Manual 3 minutos

Observagdes importantes:

Designer

Modelista:
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4.4 Planilha Orgcamentaria

Quadro 5 — custo REF: 1001

| I\ \I‘
\ /

!\ ‘ /" /
el N\l

MATERIAL/SERVICO QUANTIDADE | UNIDADE CUST,O CUSTO
UNITARIO TOTAL
Tecido/fustao 1 M R$9,83 R$9,83
Botdes 7 UND R$0,40 R$2,80
Elastico 20mm 0.40 M R$3,50 R$1,40
Elastico 35mm 0.30 M R$4,50 R$1,35
Linha 40 M R$2,00 R$0,05
Fio 50 M R$3,00 R$0,10
Ma&o de obra: modelagem? 1 UND R$12,00 R$14,00
e costura
Etiqueta comp. 1 UND R$0,20 R$0,20
Etiqueta bandeira 1 UND R$0,15 R$0,15
Outros custos 1 UND R$5,00 R$5,00
Total dos custos variaveis R$34,88
Data: 05/12/2017 Valor de venda: R$77,00
Considere-se um markup com valor de 2,23

Fonte: acervo da autora

2 Todas as modelagens serdo calculadas para uma producdo de cinco pecas
3 O markup foi calculado considerando: 30% de despesas fixas e 25% margem de lucro.
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Material/Servico Quantidade |Unidade Preco unitéario. |Preco total
Tecido 0,60 M R$10,59 R$6,35
Boté&o 1 Und R$0,15 R$0,15
Linha 30 M R$2,00 R$0,05
Fio 30 M R$3,00 R$0,06
Etiqueta comp. 1 Und R$0,10 R$0,10
Etiqueta bandeira 1 Und R$0,10 R$0,10
Tag 1 Und R$0,20 R$0,20
Mé&o de obra: - - R$7,00 R$7,00
modelagem, costura

Outros custos - - R$5,00 R$5,00

Total dos custos variaveis R$ 19,01

Fonte: acervo da autora

Data:05/12/2017

Valor de venda: R$42,00

Considere-se o mark-up
com o valor de 2,2




Quadro 07- custo - REF.1003
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Fonte: acervo da autora

Material/Servico Quantidade |Unidade Preco unitério. |Preco total
Tecido (malha) 200 (0,50cm) kg R$23,90 R$4,78
Linha 30 M R$2,00 R$0,05
Fio 30 M R$3,00 R$0,06
Etiqueta comp. 1 Und R$0,10 R$0,10
Etigueta bandeira 1 Und R$0,10 R$0,10
Tag 1 Und R$0,20 R$0,20
Mao de obra: - - R$7,00 R$7,00
modelagem, costura

Outros custos - - R$5,00 R$5,00

Total dos custos variaveis R$ 17,29

Data:05/12/2017

Valor de venda: R$38,00

Considere-se o mark-up
com o valor de 2,2




Quadro 08 - custo ref:1004
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N T

Fonte: acervo da autora

N~

Material/Servico Quantidade Unidade |Preco unitério. |Preco total
Tecido 0,70 M R$10,00 R$7,00
Forro 0,60 M R$9,60 R$5,76
Botdes 10 Und R$0,40 R$4,00
Linha 30 M R$2,00 R$0,05
Etigueta comp. 1 Und R$0,10 R$0,10
Etiqueta bandeira 1 Und R$0,10 R$0,10
Tag 1 Und R$0,20 R$0,20
Linha de meada 4 M R$2,00 R$1,00
Mao de obra:bordado - - R$15,00 R$15,00
modelagem, costura

Outros custos - - R$5,00 R$5,00

Total dos custos variaveis R$ 38,21

Data:05/12/2017

Valor de venda: R$84,00

Considere-se o mark-up
com o valor de 2,2




Quadro 09- custo REF. 1005
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Fonte: acervo da autora

Material/Servico Quantidade |Unidade Preco unitéario. |Preco total
Tecido 0,50 M R$15,07 R$7,54
Botéo 5 Und R$0,15 R$0,75
Linha 30 M R$2,00 R$0,05
Fio 30 M R$3,00 R$0,06
Etiqueta comp. 1 Und R$0,10 R$0,10
Etigueta bandeira 1 Und R$0,10 R$0,10
Tag 1 Und R$0,20 R$0,20
Mao de obra: - - R$10,00 R$10,00
modelagem, costura

Outros custos - - R$5,00 R$5,00

Total dos custos variaveis R$ 23,01

Data:05/12/2017

Valor de venda: R$52,35

Considere-se o mark-up
com o valor de 2,2
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Material/Servico Quantidade |Unidade Preco unitéario. |Preco total
Tecido 0,60 M R$9,74 R$5,84
Elastico 0,30 Und R$4,50 R$1,35
Linha 30 M R$2,00 R$0,05
Fio 30 M R$3,00 R$0,06
Etiqueta comp. 1 Und R$0,10 R$0,10
Etigueta bandeira 1 Und R$0,10 R$0,10
Tag 1 Und R$0,20 R$0,20
Mé&o de obra: - - R$9,00 R$9,00
modelagem, costura

Outros custos - - R$5,00 R$5,00

Total dos custos variaveis R$ 21,70

Fonte: acervo da autora

Data:05/12/2017

Valor de venda: R$47,75

Considere-se o mark-up
com o valor de 2,2
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5.AVALIACAO DOS CDS
5.1 Competitividade

Atualmente o mercado esta muito competitivo, as empresas procuram sempre
se destacar oferecendo novos produtos e servi¢co para se manter no mercado. Merino
et al (2011), afirmam que as organizagdes precisam ser competitivas, como também
os produtos e servi¢os, sendo este o0 elo entre quem gera e quem utiliza. Portanto
estabeleceremos como caracteristicas competitiva da marca os seguintes pontos:

e Preco justo
e Produto com qualidade (tecido, acabamentos, modelagem)
e Produto direcionado ao nicho especifico

e Ponto de venda a partir de loja fisica e virtual

5.2 Diferenciacao

7

Segundo Kotler (2000), diferenciacédo € o ato desenvolver um conjunto de
diferencas significativas para distinguir a oferta da sua empresa da oferta da
concorréncia. Com base na afirmacao do autor, a marca Jujuba e Caramelo, ira se
diferenciar em relagdo ao produto e também ao espago fisico.

Produto:
e Modelagem pensada ergonomicamente.
e Produtos com bordados manuais.
Espaco Fisico (loja)

De acordo com a pesquisa aplicada através de um questionario direcionado ao
publico alvo, uma dos pontos discutidos foi a questdo do espaco fisico, a maioria dos
consumidores, disse que os provadores sdo pequenos, falta um espaco direcionado
para as criancas. Pensando nesses pontos negativos, a marca ira investir como forma
de diferenciag@o no espaco fisico com:

e Provadores maiores e com decoragéo infantil.
e Espaco reservado para as criangas se entreterem, enquanto o responsavel
escolhe as roupas. Nesse espaco tera alguns desenhos nos quais as criangas

poderdo colorir, e se a mée ou o responsavel pela crianca quiser esse desenho
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podera ser aplicado através da técnica de patchwork em pecas de roupas ou
em capas de almofadas.
Treinamento voltado ao atendimento infantil para os funcionarios.

Bota (2008), diz que pequenas coisas, gestos e detalhes podem se tornar o

grande diferencial para muitas empresas, nessa época de globalizacdo. Cuidados

com a profissionalizacdo de seus funcionérios e prestacéo de servico com qualidade

sdo pontos de partida para se chegar a ética, tdo necessarias em muitas empresas.

5.3 Sustentabilidade

Na atualidade ndo se deve criar um produto sem a preocupagdo com a

sustentabilidade, e esta ndo esta mais limitada apenas a aspectos ambientais. Manzini

(2008), diz que a sustentabilidade extrapolou a dimensao ambiental, acreditando que

os fatores sociais sdo relevantes e na atualidade sdo tdo importantes quanto os

econdmicos e ambientais. A marca ira levar em consideragado os seguintes pontos:

Usar embalagens que possam ser reutilizadas pelas maes ou até mesmo pelas
criancas (ecobags, necesserie, etc)

Os retalhos serdo utilizados para fazer os patchwork (podendo ser aplicado nas
pecas ou em brindes)

A marca ira capacitar um grupo de pessoas da regido para fazer os bordados.
(gerando uma fonte de renda)

Confeccionar os produtos gerando o minimo de descarte possivel.

A partir de R$ 300,00 em compras, sera doado uma peca béasica para uma

crianca de comunidade carente.
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6. CONCLUSAO

O projeto executivo se configura como uma ferramenta fundamental para a
criagdo de uma empresa ou produto, pois nele tracamos estratégias que ir4d nos
orientar na construcdo do portfdlio criativo.

Este trabalho foi pensado de acordo com a realidade na qual a marca pretende
estar inserida. Os produtos serédo de qualidade e preco justo, preocupando-se sempre
com o bem estar da crianca, além de responsabilidade social e sustentavel.

O projeto surgiu como proposta para o Trabalho de Concluséo de Curso (TCC),
mas com pretensao de coloca-lo em prética pela autora. As propostas aqui expostas

servirdo como ferramenta para acompanhar e auxiliar a marca.
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APENDICE

INSTRUMENTO DE COLETA DE DADOS- QUESTIONARIO ONLINE
1.Em umaescalade 2 a 10, qual aidade de seu filho?

2. Onde vocé mora?

3. qual o sexo do seu filho?
a. feminino
b. masculino

4. Qual a renda total da sua familia?
a.l a 5 salarios minimos

b. 5 a 10 salarios minimos

¢.10 a 20 salarios minimos

d. Acima de 20 salarios minimos

5. Onde costuma comprar as roupas do seu filho?
Loja Fisica

Loja Virtual

Outro:

6. Caso a resposta para a pergunta anterior tenha sido a opgao ‘Loja fisica’,
onde estao localizadas as lojas onde vocé compra com maior frequéncia?

. Shoppings

. Ruas (lojinhas de bairro e centro da cidade)

Feiras

. Outros

o0 oTow

. Com gue frequéncia vocé costuma comprar roupas para seu filho?
. Uma vez ao més

. Mais de uma vez ao més

De dois em dois meses

. 3 a5 vezes por ano

.1 a2vezes por ano

f. Outro:

PoO0 TN

8. Vocé encontra dificuldades na hora de comprar as roupas? Se sim,
selecione 0s mais recorrentes.

a. Nao

b. Tamanhos nao correspondentes a idade da crianca

c. Aviamentos inadequados

d. Tecidos desconfortaveis para criancas

c. Outro:

9. Em que ocasido vocé compra roupas novas para seu filho:
a. Datas comemorativas
b. Quando encontra algo que gosta
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c. Quando as antigas comegcam a se desgastar

10. Os pais influenciam sua deciséo de compra, em relagéo:
a. cores

b. modelos

Cc. estampas

d. preco

e. Outro:

11. Seus filhos vestem o que vocé decide comprar ou eles que escolhem?

12. Até quanto vocé estaria disposta a pagar por um look para o dia-a-dia?
a. Até 50reias

b. Até 70 reais

c. Até 90 reais

d. Até 120 reais

e. Até 170 reais

f. Até 200 reais ou mais

13. Até quanto vocé estaria disposta a pagar por um look para sair
(aniversarios, festinhas de escola, etc)?

a. Até 70 reais

b. Até 90 reais

c. Até 120 reais

d. Até 170 reais

f. Até 200 reais ou mais

14. Qual dessas imagens define ou se assemelha ao estilo de se vestir seu
(sua) filho(a)?
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15. Vocé costuma comprar roupas para seus filhos de acordo:

a. Com as tendéncias
b. Conforto

c. Durabilidade

d. Estética

e. Outro:

16. Vocé prefere:

a. Comprar uma maior variedade de roupa, com uma gualidade inferior, mas com um
preco mais baixo.

b. Comprar uma menor quantidade, mas com qualidade, por um maior prego.

17. Que redes sociais vocé mais utiliza?
a. Facebook

b .Instagram

c. Twitter

d. Youtube
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e. Pinterest
f. Outro:

18.Vocé gosta desse estilo de roupa infantile ( coloridas e divertidas)?
a.Sim

b.N&o

c.Talvez

19. Qual dessas marca cujo estilo de vida vocé admira?

a. Fabula

b. Luluzinha

c. Coisas di Maria

d. Lilica ripilica e Tigor
e. Outro:

20. Vocé pagaria um valor a mais, por umaroupa com bordados e patchwork?

21. Em relacédo ao espaco fisico de umaloja do segmento infantil. O que vocé
acha que deveria ter, para melhorar o atendimento.
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