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1 INTRODUCAO

A historia conta que ha milénios os animais de estimagdo vem acompanhando 0s
seres humanos nas relagdes de trabalho e familiaridade, e essas relacbes perduram até hoje
como uma forga crescente. Mais do que nunca os pets (termo utilizado no inglés para tradugéo
de “animais de estimacdo”) fazem parte das nossas vidas, completando-as com o0 seu amor
incondicional e lealdade, muitas vezes preenchendo lacunas sentimentais.

As configuragdes das novas familias (com menos filhos, ou nenhum), 0s novos
modelos de moradia (casas ou apartamentos com média de tamanhos reduzidos), o isolamento
nas grandes cidades (pessoas que moram sozinhas), o envelhecimento da populacdo (nimero
maior de idosos), entre outros motivos, transformou esses animais em companheiros fiéis e
importantes para o refor¢co emocional positivo, fornecendo vantagens afetivas para ambos os
seres, tanto proprietarios, quanto pets.

Especialistas em veterinaria relatam “[...] que a relacdo entre humanos e animais
tem sido reconhecida nos ultimos anos, e a posse de animais de estimacgdo esta associada a
beneficios para a sadde tanto emocional quanto fisica [...]” (GRANT e OLSEN apud COSTA,
2006, p. 17), assumindo assim a importancias dessas criaturas nas nossas vidas. Observe a
descri¢do sobre o cotidiano em clinicas veterinrias no Brasil e a importancia das relaces
homem e bicho de companhia na contemporaneidade, segundo Costa (2006, p. 16-17),
profissional e estudiosa da area:

[...] passei a relembrar as experiéncias com os clientes de clinicas veterinarias por
onde passei. Eram pessoas das mais diversas idades, géneros e etnias, com 0s mais
variados graus de apego aos seus animais de estimacdo, pessoas que se auto-
intitulavam pais, médes e, até mesmo, avds de seus bichinhos, uma verdadeira “rede
familiar” permeada por sentimentos e experiéncias compartilhadas durante a
consulta médica que, geralmente, ultrapassava os limites biolégicos.

Muitas vezes, deparei com as lagrimas dos clientes frente ao adoecimento animal,
sem falar como era constante ouvir-se sobre a importancia vital representada por
esses seres para as suas vidas. A academia ndo nos prepara para isso; sequer fui
avisada de que teria que lidar com a subjetividade humana. Entdo, a partir daquela
entrevista de selecdo, percebi que, trabalhando com a sadde animal, influenciaria
ndo so a integridade fisica do ser humano, mas, junto com ela, uma carga emocional

imensa que a ciéncia pouco conhece e que, quando tenta estudar, escolhe as
ferramentas inadequadas.

O mercado conscientiza-se da procura e do consumo por produtos que possam
facilitar a insercéo desses animais ao nosso convivio. Surge uma imensa variedade de artigos

e servigos, entre alimentagdo, medicamentos, tratamentos, brinquedos, roupas e acessorios em



geral. Em meio a uma crise econdmica nacional, o setor veterinario € um dos poucos que
ainda prospera. Tudo para satisfazer os desejos dos proprietarios e as necessidades de seus
animais.

Tendo em vista essas informacdes, este trabalho lanca a marca Honey Bee, com o
objetivo de atender a crescente demanda por produtos do mercado voltado para pets, em uma
colecdo de 20 pecas. Com inspiracéo na fauna e flora, e principalmente, assim como no nome
da marca, nas abelhas, no carinho, no encanto do ludico, nas cores primaveris € nos poas. A
marca foca na producdo de roupas e acessOrios para animais de pequeno porte, a serem

divulgados e comercializados pela internet e em feiras locais.

1.1 Briefing

Conforme Phillips (2007) o briefing é composto por todas as informacdes
pertinentes e essenciais para o desenvolvimento da colecdo e da empresa. Baseando-se no

modelo proposto pelo autor, desenvolvemos a seguinte tabela:

Tabela 1 — Briefing da marca Honey Bee seguindo o modelo de Phillips (2007)

TOPICOS CONTEUDO DESCRICAO

e O aumento da quantidade e da
importancia  dos  animais  de
estimacdo nas familias;

e O crescimento do mercado de roupas

JUSTIFICATIVA e acessorios para animais de
estimagdo, mesmo em periodo de
crise econdmica;

e A insuficiéncia de marcas locais

NATUREZA DO voltadas para esse plblico ou com
PROJETO E alguma influéncia de moda.

e Criarmos uma marca de roupa e
acessorios para animais de estimacao
de pequeno porte com influéncia dos

OBJETIVOS DO conceitos e processos de moda; )

e Desenvolvemos uma colecéo

PROJETO delicada e divertida inspiradas nas
abelhas, natureza e flores;

e Desenvolvemos o projeto de
marketing, a divulgacdo pela internet
e a comercializacdo nas feiras locais.

CONTEXTO




Tabela 1 — Briefing da marca Honey Bee seguindo o modelo de Phillips (2007) — Continuagdo

TOPICOS

CONTEUDO

DESCRICAO

NATUREZA DO
PROJETO E
CONTEXTO

(CONTINUACAO)

RESULTADOS
DESEJAVEIS

e Comercializar produtos divertidos e
de qualidade;

e Desenvolver um nicho de mercado
ainda pouco explorado na regiéo;

e Conquistar clientes amantes de
moda e pets.

RESPONSABILIDADE
DO PROJETO

e Pensar em uma marca de moda
voltada ao publico amante de
animais, reforcando esse carinho
mutuo;

e Incentivar o cuidado, a preocupacéo
e a preservacao dos animais;

e Divulgar e encorajar a adogdo de
animais abandonados.

e Promover campanhas de doacdo de
racOes e remeédios para instituicdes
que recebem e cuidam de animais
abandonados;

e Pensar a preservagdo do meio
ambiente através da utilizacdo de
cartdes, tags e sacolas, de papel
reciclado.

ANALISE
SENSORIAL

MARCA

HONEY BEE

PRODUTO

Roupas e acessorios para animais
(cachorros e gatos) de pequeno porte.

PRECOS

De 34 a 50 reais para roupinhas e
acessorios. Com maiores precos para as
pecas de dormir, de 80 a 120 reais.

PROMOCAO

Midias digitais: Facebook, Instagram e
WhatsApp.

PRACA

Feiras itinerantes de marcas locais e
redes sociais.

ESTUDO DAS
TENDENCIAS

A colecdo Abelhando no Jardim é
inspirada pelo préprio nome da marca,
Honey Bee. As abelhas, natureza, flores,
jardins e outros animais, foram
referéncia para a construcdo da colecao.
Além do toque delicado dos poas, que
conferem leveza as combinagOes
estampadas.

CONCORRENTES

Zeedog e locais sem marcas

especificas.

lojas




Tabela 1 — Briefing da marca Honey Bee seguindo o modelo de Phillips (2007) — Concluséo

TOPICOS

CONTEUDO

DESCRICAO

ANALISE
SENSORIAL
(CONTINUACAO)

TECNOLOGIA

Computadores para pesquisa,
impressora, material para modelagem
(mesa, réguas, papel, tesouras, entre
outros), ferro de passar roupas, aparelho
para aplicar viés, maquina de costura
reta industrial e Overlock.

ESTRATEGIA DA

e Preco justo;

e Divulgagdo na internet;

e Reforco  presencial,
fabricacéo e venda € local;

pois a

PUBLICO ALVO

EMPRESA e Campanhas de arrecadacdo de
alimentos para abrigos de animais
abandonados da cidade de
Fortaleza.

SEXO Feminino (maior parte) e masculino.

FAIXA ETARIA De 26 aos 35 anos.

NIVEL DE RENDA

Classe média: D, C e B.

Publico com grande acesso a redes
sociais, frequentadores de feiras e food

PORTFOLIO DA

HABITOS DE .
trucks na cidade, que consomem
CONSUMO - S
produtos para animais de estimagdo
além do bésico (alimentagdo e higiene).
e Branding e marketing com apelo
IMAGEM emocional, destacando a relagéo

CORPORATIVA

afetiva entre o homem e 0 seu
animal;
e Campanha forte em midias digitais.

EMPRESA ~
Pessoas que mantem uma relacdo de
SEGMENTACAO DO | amor e carinho profundo por seus pets e
MERCADO que estejam dispostas a investir em
presentes para 0s animais.
PRINCIPAIS o Crlar_ uma re[agao de fldellldade com
RESULTADOS | e e ven  deseios para
OBJETIVO DO PRETENDIDOS, desenvolver novas colegdes e
NEGOCIO E ATIVIDADES DE . .
ESTRATEGIAS DO | DESIGN, produitos posteriormente;
DESIGN CORRESPONDENTES | * Enrlqugcer e aprimorar na qualidade
AOS RESULTADOS dosartigos; .
VISADOS e Desenvolver midias e comércio
eletronico.
TENDENCIAS DE A marca procura desenvolver produtos
NEGOCIOS, com novos materiais (tecidos e
INFORMACOES DE | AVANCOS aviamentos), investir na pesquisa e

PESQUISA

TECNOLOGICOS,
LANCAMENTOS E
NOVOS PRODUTOS

desenvolvimento de novos produtos.
Expandir o publico alvo para criadores
de animais de médio e grande porte.

Fonte: Elaborado pelo autor.




2 COMPOSTO DE MARKETING

Para Kotler (2000) o composto de marketing é dividido em quatro partes: produto,

preco, praca e promocao, sao os conhecidos 4P’s.
2.1 Analise de Produto

A marca Honey Bee desenvolveu roupas e acessorios para animais de estimacao
de pequeno porte, entre cdes e gatos, mas principalmente direcionado aos cachorros, que é o
maior pablico (79,9%), como demonstra o Grafico 1. Trabalhando o lado Iddico, criativo e

humanizado da criacdo de animais atual, prezando pelo conforto e o preco justo.

Grafico 1 — Direcionamento do produto entre espécies

Quais espécies de animais de estimagao vocé possui? (Marque quantas
opgodes achar necessario)

(154 responses)

S F—
Roedores l 2 (1.3%)
Passaros - 15 (9.7%)
Outras - 7 (4.5%)
0

10 20 30 40 50 60 70 80 a0 1m0 Mmoo 120

Fonte: Elaborado pelo autor.

O resultado ilustrado no Grafico 2 demonstra que 62% das pessoas que
responderam o questiondrio tem interesse em adquirir pecas mais criativas e divertidas para
seus pets. Dentre esse publico, 38% ja adquiriu algum tipo de vestimenta, das oferecidas no

mercado, para o seu animal de estimacdo, como explicitado no Grafico 3.



Grafico 2 — Interesse do publico no tipo de produto

Se vocé encontrasse roupinhas e acessoérios para bichos de estimacao,
coloridos, divertidos, de qualidade e com informacao de moda, se

interessaria?
(150 responses)

® 5im
® nNio

Fonte: Elaborado pelo autor.

Gréfico 3 — Aquisi¢des do pesquisados no mercado pré-estabelecido

Vocé ja comprou roupinhas para o seu pet? (153 responses)

@ sSim
& MNio

Fonte: Elaborado pelo autor.

Quando se avalia a intencdo de compra de itens de menor custo, como acessorios,
coleiras, lagos, gravatas e peitorais, a margem de compra aumenta para 87,7% do publico
entrevistado, como pode-se observar no Gréafico 4.
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Grafico 4 — Predilecéo por acessorios

Vocé ja comprou acessorios para o seu pet? (coleiras, lagos, gravatas,
peitorais e efc)

(154 responses)

® =im
® nio

Fonte: Elaborado pelo autor.

O Brasil € um lugar de clima tropical durante a maior parte do ano. Estados da
regido Nordeste, como o Ceara, registram altas temperaturas durante o ano inteiro, portanto,
vestimentas e roupas para animais devem ser de tecidos leves e frescos, com bastante
ventilacdo, visando ornamentar, sem a necessidade de proteger do frio, como acontece em
outros estados e paises de climas invernais e temperados, onde as roupas sdo feitas de
materiais proprios para aquecer 0s animais.

Essa condicdo climéatica pode ser considerada como um dos fatores para a
predilecdo do publico na aquisi¢cdo dos acessorios ao invés de roupas para 0s animais de
estimacéo, além dos valores inferiores, pois acessorios geralmente tem precos menores do que
as vestimentas.

Os acessorios para dormir e deitar também estdo presentes nas linhas de pecas de
grande consumo, como demonstrado no Gréafico 5, 62% dos entrevistados ja adquiriram
produtos dessa linha. No entanto, por geralmente serem produtos de maior valor e
durabilidade, tendem a ter menor saida no mercado. E o tipo de compra mais pensada, em que
0 consumidor age menos por impulso, analisando a qualidade do artigo e o conforto que vai
oferecer ao animal. Nesses itens, atualmente, percebe-se o investimento de algumas marcas
concorrentes em design e criatividade, onde a marca Honey Bee também pretende investir,

desenvolvendo toquinhas e caminhas bonitas e confortaveis.
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Grafico 5 — Acessorios para dormir e deitar

Vocé ja comprou acessorios de cama para o seu pet? (caminhas, casinhas,

tocas, tapetes e etc)
(150 responses)

® 5im
® Nio

Fonte: Elaborado pelo autor.

O Grafico 6 mostra os fatores que influenciam na compra em sua ordem de
importancia. Percebe-se que o que define a aquisicdo do produto é o preco (80%) e o conforto
(72,9%). O resultado demonstra que estas sdo as maiores preocupagdes dos criadores, seguido
por tecidos e materiais (40,7%), acabamentos (30%), design (27,1%), estampas (26,4%),
formas de pagamento (16,4%), tendéncias (2,1%), exclusividade (2,1%) e por Gltimo a marca
em si (1,4%). O que demonstra que o mercado ainda ndo possui tantos clientes fidelizados a
marcas especificas. Os donos de animais ainda estdo abertos a novidades com pregos
acessiveis e qualidade.

Gréfico 6 — As prioridades na hora da escolha dos produtos
Quando vocé compra produtos (roupas e acessérios) para o seu animal,
quais séo suas prioridades para a escolha do produto? (Marque até 3
opgoes.)

(140 responses)

Preco 112 (80%)

Formas de p_..
Conforto 102 (72.9%)
Acabamentos
Marca
Tecidos/mat... 57 (40.7%)
Estampas 37 (26.4%)
Design 38 (27 1%)
Tendéncias

Exclusividade
0 10 20 30 40 50 G0 70 a0 a0 100 110

Fonte: Elaborado pelo autor.
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Analisando as respostas obtidas do questionario, a marca Honey Bee tem como
proposito se posicionar no mercado fornecendo pegas que primam pelo design, confortaveis,
com bons acabamentos e preco justo. Para que se atinja esse objetivo, serdo aplicados 0s
seguintes aspectos:

e Matérias-primas: Os tecidos utilizados para a confeccdo dos produtos sé&o 100%
algoddo. Os forros serdo 100% algodéo, para garantir a melhor sensacéo térmica. Os
aviamentos serdo de plastico de boa qualidade, para assegurar a resisténcia;

e Modelagens: Modelagens visando o conforto e a liberdade de movimento dos
animais;

e Design: A marca Honey Bee, em sua primeira colecdo, trabalhou o tema Abelhando
no Jardim. Utilizando estampas de abelhinhas, colmeia, flores e poas, pretende criar
uma colecdo colorida, divertida, delicada e ludica, distanciando-se do que é ofertado
atualmente no mercado local. Posteriormente, em outras cole¢des, a marca pretende
fazer parcerias com ilustradores locais, para criar pegas e estampas exclusivas;

e Acabamentos: E um momento importante do processo, pois dele resulta o conforto
méaximo do animal na vestimenta ou acessorio. Forros, fechos, lacos e enchimentos,

devem ser estudados antecipadamente para garantir a adaptagéo do pet ao produto.

2.2 Analise do Publico Alvo

A analise do puablico alvo é parte essencial da constru¢cdo da marca, segundo
Kotler (2012) as companhias devem medir ndo apenas a quantidade de individuos que querem
seus artigos, mas também calcular quantos estariam inclinados a adquiri-los e teriam

possibilidade de compra-lo.

A pesquisa a seguir, de publico alvo e mercado, foi feita pela internet através da
ferramenta virtual Google Docs. Aplicada do dia 03 a 08 de novembro de 2016, obtendo 154
respostas validas, e foi direcionada a criadores de animais de estimacdo por meio das midias
digitais.

Como demonstra o grafico abaixo (Grafico 7), 91,6% dos pesquisados consideram
seus animais de estimacao como seus filhos ou filhas, 0 que demonstra uma ligacdo afetiva

realmente forte.
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Grafico 7 — Afetividade

Voceé considera o seu animalzinho como seu filho/filha? (154 responses)

® Sim
® Nio

Fonte: Elaborado pelo autor

O publico alvo da marca Honey Bee, segundo a pesquisa de mercado aplicada, é
composto predominantemente por mulheres (81%, de acordo com o Gréafico 8), entre 0s 26 e
35 anos (63%, somando os percentuais das duas maiores faixas do Grafico 9), com nivel
superior (86,9% , de acordo com o Grafico 10) e sem filhos (69,5% dos entrevistados |,
Grafico 11).
Grafico 8 — Género

Sexo: (153 responses)

@ Feminino
@ Wasculino

Fonte: Elaborado pelo autor.



Grafico 9 — Faixa etaria

Idade: (152 responses)

@® 19 anos ou menos
® De 20 a3 25 anos

® De 26 a30anos

® De31a35anos
@ De 36 340 anos

® & partir dos 41 anos

Fonte: Elaborado pelo autor.

Grafico 10 — Escolaridade
Escolaridade: (152 responses)

@ Ensino fundamental (completo ou
nao)

® Ensino médio (completo ou n3a)

@ Ensino superior (completo ou ndo)

Fonte: Elaborado pelo autor.

Grafico 11 - Filiagdo
Filhos? (154 responses)

@ tenhum
®1ouz
O 2oud
@ 5oumais

Fonte: Elaborado pelo autor.

14
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Os clientes da marca, em sua maioria, possuem um animal de estimacéao (45,5%,
Gréfico 12) e sdo criadores de longa ou média experiéncia (Grafico 13). Geralmente pessoas
solteiras ou jovens casais (37% e 46,8% respectivamente, Grafico 14), que se interessam por
viagens, cinema, tevé, games, praias, bares, restaurantes, programas que nos dias atuais
podem incluir a participacdo dos bichos de estimacao (Gréafico 15). Atualmente é comum ver
animais passeando com seus donos nos shoppings, em parques de food trucks, parques
préprios para cachorros, encontros de criadores em pragas e restaurantes pet friendly, termo
em inglés para animais de estimagdo, mas que significa lugares que sdo amigos dos pets e

onde eles podem frequentar tranquilamente.

Gréfico 12 — Quantidades de animais por pessoa

Quantos animais de estimacao vocé possui no total? (154 responses)

@ tenhum
e
2
®:
o

® 5 oumais

Fonte: Elaborado pelo autor.

Gréfico 13 — Tempo de criacao

A quanto tempo voceé cria animais de estimagao? (154 responses)

® Aumano ou menos
® C=2a5anos

De 6 a10anos
@® 411 anos ou mais

Fonte: Elaborado pelo autor.
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Grafico 14 — Situagéo conjugal

Estado civil? (154 responses)

@ Solteiro

@ Unido estavel
Casado

@ Divorciado/separado

@ Viivo (3)

Fonte: Elaborado pelo autor.

Gréfico 15 — Lazer
Hobbies (marque quantas opgdes achar necessario) (154 responses)

110 (71.4%)
108 (70.1%)

iajar
Twlcinemalg. ..
Esportes
Fraia
Exposiches/ ..
Festas/Shows
Musicalinstr. .
Bares/Resta...

31 (20.1%)

54 (35.1%)
49 (31.8%)
90 (58.4%)

27 (17.5%)
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 110

Outros

Fonte: Elaborado pelo autor.

2.3 Analise do Produto — Preco

Por meio da pesquisa de mercado foi possivel apurar a média da renda salarial
familiar dos criadores e assim denominar o seu poder econémico. De acordo com o Grafico
16, houve empate nas faixas de rendas de 2 a 4 salarios minimos e de 4 a 10 salarios minimos,
ambas com 31,2%. Porém, existe uma parcela consideravel com renda familiar entre 10 e 20

salarios minimos (21,4%).
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Gréfico 16 — Renda familiar
Renda familiar (154 responses)

® Menos de 2 salarios minimos (RS
1760 ou menos)
® De 2 a4 saldrios minimos (RS 1.
760,01 aR$ 3.720,00)
‘ De 4 a 10 salarios minimos (R$ 3.
720,01 a R§ 8.800,00)
@ De 10 a 20 saldrios minimos (RS 8.
800,01 a RE 17.600,00)
@ Acima de 20 salarios minimos (R$
17.600,01 ou mais).

Fonte: Elaborado pelo autor.

O Graéfico 17 demostra que 33,1% dos criadores ja pagou ou pagaria até 25 reais
por uma roupa, e que 27,8% levaria uma vestimenta para o seu animal de estimag&o por até 50
reais. Para as roupas da marca Honey Bee, pretende-se manter os precos entre 34 e 60 reais,
em média, dependendo dos custos do modelo, mas prezando pela modelagem confortavel, o
tecido fresco, a estampa encantadora e 0 modelo diferenciado, que vai tornar a peca exclusiva

e, consequentemente, mais atraente.

Gréafico 17 — Estimativa de pagamento para valores de roupas para pets

Quanto voceé ja pagou, ou pagaria, em UMA roupinha para o seu pet?

(151 responses)

® hada

® C=1a25reais
de 26 a 50 reais

‘A @ De51a75 reais
- ] @ De 76 a 100 reais

® Acima de 100 reais

Fonte: Elaborado pelo autor.

Com os acessorios ja é possivel ter uma reducdo dos valores, variando conforme
0s aviamentos usados, que devem oscilar dos 30 aos 50 reais, para lagos, gravatas, coleiras e
peitorais. Posteriormente a marca pretende estudar larguras menores e mais delicadas para

pecas de acessorios, 0 que diminuiria os custos e, consequentemente, os precos. Do Gréafico
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18, pode-se perceber que 36,4% dos entrevistados ja investiram ou investiriam até 25 reais em
acessorios para 0s seus animais, e que 37,1% ja compraram ou comprariam até 50 reais nos

mesmos produtos.

Gréfico 18 - Estimativa de pagamento para valores em acessorios para pets
Quanto vocé ja pagou, ou pagaria, em UM acessorio para o seu pet? (coleiras,
peitorais, gravatas, lagos, guias e etc)

(151 responses)

® Hada
® Cc 1a25reais
de 26 a 50 reais
) ® Cc51a75reais
| @ De 76 a 100 reais

w @ Acima de 100 reais

Fonte: Elaborado pelo autor.

Para acessorios para dormir e deitar ndo foi feita uma pesquisa de precos
especifica, mas a média de preco do mercado é alta, entre 100 e 300 reais. A marca Honey
Bee planeja confeccionar caminhas, casinhas, toquinhas e tapetes, produtos confortaveis, com
qualidade, design divertido e belissimas estampas, com valores que variam entre 80 e 120

reais.

2.4 Proposta de Ponto de Venda

Em se tratando de uma nova marca, em sua primeira colecdo, em um mercado
novo e em crescimento, o investimento para espago fisico sera muito limitado. A internet sera
utilizada como meio de divulgacédo, contato, comercializacdo e pds-vendas principal. Porém,
devido ao resultado obtido do Grafico 19, onde somente 25,5% dos entrevistados adquiriu
produtos para seus pets pela internet, torna-se essencial a participagcdo em feiras de marcas
locais e autorais espalhadas pela cidade de Fortaleza, com o intuito de oferecer uma estrutura
presencial da empresa, posteriormente, a insercdo nas novas lojas colaborativas e, com o

crescimento da marca e qualificacdo do produto, fornecer para lojas e pet shops da cidade.
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Grafico 19 — Compras pela internet

Vocé compra, ou ja comprou, produtos (roupas e acessorios) para o seu
animal pela internet?

(153 responses)

® sim
® Mo

Fonte: Elaborado pelo autor.

Apesar do investimento maior na divulgacdo ser via redes sociais, a existéncia de
um ponto de vendas dentro de feiras € importante para estabelecer o contato real com 0s
possiveis clientes, a experimentacdo do produto, a percepcdo ao toque e a visualizacdo do
conjunto da colecdo disponivel, além do imediatismo da aquisicdo do artigo. A proposta da
marca é embasada pelo resultado exibido no Grafico 20, que demonstra que 53,6% dos
entrevistados frequentam este tipo de evento.

Grafico 20 — Frequéncia do publico alvo em eventos locais
Voce frequenta feiras de marcas locais, ou parques e pracgas de food trucks?

(151 responses)

® Sim
® Hao

Fonte: Elaborado pelo autor.

Os resultados da pesquisa de mercado mostram quanto o estabelecimento fisico
ainda se faz importante na decisdo da compra, do Gréfico 20 obtém-se a informacdo de que os
entrevistados adquirem os produtos em pet shops ou supermercados. Portanto participar da
maior quantidade de feiras (particulares ou publicas) disponiveis é essencial, percebendo que
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essas ainda s@o carentes nesse tipo de mercado. As feiras particulares, como em parques de

food trucks e grandes condominios, tem valores médios de participacéo de 300 reais. As feiras

publicas, oferecidas pela prefeitura, como em pracas, alguns centros de eventos e mercados

municipais, geralmente séo gratuitas.

Gréfico 21 — Locais de compras

Onde vocé costuma comprar produtos para o seu animalzinho? (entre roupas
e acessorios) (Marcar quantas opgoes achar necessario)

(153 responses)

super cou... N 0 (2.2%)
Lojas de de... || NG90 124

nterne: N 35 22.5%)
reiras | 17 (1%

nzo compra [ 16 005%)

0 10 20 30 40 50 60 70 a0 a0 100 110 120

Fonte: Elaborado pelo autor.

A estratégia de venda tracada pela marca, portanto, baseia-se em:

Vendas pela internet: As vendas serdo feitas através do aplicativo para celular
WhatsApp. O cliente visualiza as pecas por meio das divulgacdes nas redes sociais,
Facebook e Instagram da marca, que disponibilizam tamanhos, medidas, precos e
contatos, e faz sua encomenda, podendo tirar todas as suas dividas por meio do
aplicativo. A empresa recolhe o pedido, a forma de pagamento (a vista ou cartdo de
crédito), enderecgo, informa o custo do frete e agenda a entrega. As entregas seréo
feitas duas vezes por semana para Fortaleza e regido metropolitana. Podendo oferecer
nota fiscal por constar como Microempreendedor individual (MEI).

Vendas em ponto fisico: O local varia bastante conforme o evento, em relacdo a
espaco fisico. Serdo usados alguns moveis leves, de facil transporte, como uma mesa
para dispor acessorios, uma arara pequena para colocar as roupas e peitorais, alguns
manequins em pellcia, caixotes em madeira para dispor no chdo, uma pequena estante
para expor demais produtos e duas cadeiras. As cores dos moveis serdo em madeira
clara, plastico leve amarelo ou azul, para acompanhar a cor das estampas, e a arara

forrada com tecido da colecdo, para dar delicadeza ao ambiente. A disposicdo dos



21

produtos serd baseada nas regras do visual merchandising, misturando com alguns
elementos de decoracgédo, sem poluir o ambiente. Um espaco pet friendly, com venda
de petiscos para animais, para atrair clientes com esses produtos alimenticios
terceirizados. Onde o criador podera experimentar os tamanhos dos artigos no seu
animal e ver pessoalmente a variedade de modelos, cores e estampas. Com
disponibilidade de vendas a vista, ou no cartdo de crédito e emissdo de nota fiscal.
Também promoveremos campanhas para doagédo de racdes e remeédios para abrigos de
animais abandonados da cidade de Fortaleza, recebendo esses produtos nas feiras e

entregando-os as entidades o acumulado de doacGes de cada més.

2.5 Promocao da marca

A Honey Bee é uma empresa caseira, que comega pequena, mas adentra em uma
fatia do mercado ainda pouco explorada de forma autoral. O universo do varejo e servicos
para animais de estimacao locais vai além dos pets shops e grandes clinicas veterinarias, mas
sdo as mini fabricas de snacks (petiscos) para pets, as creches para cachorros, as novas
empresas de alimentagdo natural, as confeitarias para animais, entre outros pequenos
estabelecimentos municipais que estdo ganhando espaco atraves das redes sociais.

Foram feitas campanhas de divulgacdo da marca, dos produtos, da cole¢do, do
estilo, precos, tamanhos, segmento, com belas imagens dos animais usando os produtos,
oscilando entre detalhamento dos artigos e conceito da marca nas redes sociais oficiais,
Facebook e Instagram. Forte divulgacdo dos locais, datas das feiras e eventos de vendas.
Cadastramento dos clientes para um pds-venda eficiente, com envio de promocdes e
informagdes por e-mail. Criacdo de hashtags que interajam com os clientes. Promocdes e
sorteios para movimentar as midias. Além de parcerias com outras pequenas empresas da
area. Campanhas de arrecadacgéo de racdo para animais carentes de abrigos da cidade.

Como pode ser observado na pesquisa de mercado, ilustrada no Gréafico 22, 52%
dos entrevistados utilizam as redes sociais na busca por marcas para Seus animais de

estimacao.
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Grafico 22 — Interagdo com as redes sociais

Vocé segue pdginas nas redes sociais (Facebook, Instagram e outros) de
marcas voltadas para o mundo dos pets?

(150 responses)

® Sim
® Mio

Fonte: Elaborado pelo autor.

2.6 Producdo fotografica

Foram feitas fotos dos produtos da marca para divulgacdo nas redes sociais,
Instagram e Facebook, e, posteriormente, para o site que possa vir a ser criado. As imagens
trabalharam o conceito da colecdo (abelhas, flores, natureza) e contaram com a participacédo
suas mascotes oficiais, Lola e Honey. A locacdo foi em um jardim de inverno na residéncia
sede da marca, onde o cenario natural se mescla ao criado para deixar os animais mais

confortaveis.

Tabela 2 — Producdo Fotogréafica - Recursos Humanos

Banho e higienizac¢édo para os animais 40,00 reais
Fotografo 0,00 reais (proprietaria)
Stylist 0,00 reais (proprietaria)
Assistentes de producéo 0,00 reais (familiares sob superviséo e

orientacdo da proprietaria)

Fonte: Elaborado pelo autor.

Tabela 3 — Producdo Fotografica - Recursos Animais

Duas modelos Duas cadelas 0,00 reais

Fonte: Elaborado pelo autor.
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Tabela 4 — Producdo Fotografica - Recursos Materiais

Material cenografico 116,70 reais
Transporte 30,00 reais
Locacado 00,00 reais
Alimentacgéo 15,00 reais

Fonte: Elaborado pelo autor.

3 PESQUISA DE MERCADO - CONCORRENTES

No mercado de produtos de vestuarios e acessorios para animais de estimagdo nao
sdo observados tantos nomes de marcas em destaque, pelo menos no Brasil. Os produtos
chineses, sem marcas definidas, aparentemente, tomam conta das prateleiras dos pet shops
locais.

No pais, apenas uma marca pode ser observada como maior expoentes do género,
a Zee.Dog, mas ndo pode ser considera como concorrente direto, pois € direcionada para um
publicos alvo diferente, contudo deve ser citada por sua forca no mercado. Segundo Kotler
(2012) a concorréncia abrange todas as ofertas e 0s substitutos rivais, reais e potenciais que
um comprador possa considerar.

ZEE.DOG: Nascida em Los Angeles, mas com criadores brasileiros, a Zee.Dog
brota da necessidade de seus idealizadores da insercdo do design no mercado americano de
produtos para pets. Com uma ampla cartela de acessorios para animais, caes e gatos, e forte
investimento em design de estampa e de produto, estendendo-se aos acessorios para pessoas
com as mesmas referéncias. Hoje com sede no Rio de Janeiro a marca distribui pecas para
todo o Brasil e exterior, possuindo varios postos de revenda, inclusive aqui em Fortaleza.
Possui uma loja virtual e site bastante eficiente, investe pesado em marketing e midia digital.
Talvez, um de seus pontos fracos sejam seus precos mais elevados, ao que tudo indica voltado
para um nicho especifico e para as classes A e B. O produto na loja fisica € muito bem
embalado em uma cartela de papeldo com lacres, que impossibilitam a experimentacdo no
animal, o que pode ocasionar a compra do tamanho errado e impede a troca pelo produto

correto. A empresa tem grandes planos de expansao para varios paises.
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3.1 Anélise SWOT

Segundo Kotler (2012) a analise SWOT é uma avaliagdo global das forcas,
fraquezas, oportunidades e ameacas, a que pode ser submetida uma empresa, através da

observacao dos seus ambientes internos e externos.

Tabela 5 — Anélise SWOT
Ambiente Externo

de
produtos genéricos (importados da china)

Oportunidades: A pouca existéncia de | Ameacas: A grande quantidade

marcas concorrentes com a mesma

no mercado local e o

proposta
crescimento desse setor, mesmo no

periodo de crise econbémica nacional.

para animais & venda em mercados, lojas
de departamentos, supermercados e todo

tipo de ponto de venda.

Ambient

e Interno

Forcas: A marca se propde a desenvolver
um produto diferenciado, com produgéo
local e precos justos.

Fraquezas: E uma marca estreante, tem
pouca experiéncia no mercado, pouca
fazer investimentos

verba para

econOmicos.

Fonte: Elaborado pelo autor.

4 PROJETO DE PRODUTO

Segundo Treptow (2013) o design deve acompanhar todo o processo do ciclo
completo de uma colecdo para adquirir conhecimento e aprimorar seu processo criativo. 1sso
vai garantir um produto coerente com os desejos do mercado, com precos adequados, liberado

em tempo habil, comunicando a identidade da marca e o conceito da colecéo.
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4.1 Metodologia projetual

Todo o processo de producgdo de uma peca de moda € divido em etapas, que vdo
desde a idealizacdo até a o consumo. Basicamente Treptow (2007) fala que as etapas desse
processo estao dividas em planejamento, pesquisa, desenvolvimento, pilotagem e producéo.

O processo de desenvolvimento desse trabalho é baseado e adaptado da metodologia de
Treptow (2007):

Tabela 6 — Metodologia projetual
ETAPAS ATIVIDADES

Pesquisas Pesquisas de mercados, Briefing, cores, tecidos, tecnologias,

tendéncias, para embasar a colecao.

Definicdo de Mix | Define a quantidade de pecas a serem produzidas, familias e
de produto e Mix | linhas a seguir.

de moda.

Inspiracdo Escolha do tema que inspirara a colecéo.

Desenvolvimento | Criagdo. Desenvolvimento dos modelos, desenhos e fichas

técnico. técnicas.
Modelagem Modelagem das pegas nos tecidos.
Protétipo Primeira peca feita apds a primeira modelagem, passivel de ser

aprovada ou nao.

Mostruario Para cada peca da colecdo é desenvolvido um prototipo e sendo

aprovado é confeccionada uma amostra desse produto.

Lancamento Langamento do produto no mercado por meio das redes sociais.
Fonte: Adaptado de LIMA (2014)




4.2 Parametros da colegdo

Tabela 7 — ParAmetros da colecdo
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PECA BASICO FASHION TOTAL
Coleiras 3 4 7
Roupinhas 2 4 6
Bandana 0 1 1
Peitoral 1 1 2
Casinhas 1 1 2
Tapete 0 1 1
Caminha 1 0 1
Total 8 (40%) 12 (60%) 20 (100%)

Fonte: Elaborado pelo autor.



4.3 Fichas técnicas

Modelo: [Roupinha - Familia Bee Basic
Colegdo: |Abelhando no Jardim
Empresa: |Honey Bee Data: jan/17
Designer: |Ticiany Sampaio Santos [Modelista: [Ticiany Sampaio Santos
FICHA TECNICA (PAG 1 DE 3)
LATERAL EXTERNA

LATERAL INTERNA
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Modelo: Roupinha - Familia Bee Basic
Colegao: Abelhando no Jardim
Empresa: Honey Bee Data: jan/17
Designer: |Ticiany Sampaio Santos [Modelista: |Ticiany Sampaio Santos
FICHA TECNICA (PAG 2 DE 3)
TABELA DE MATERIAIS
MATERIAL |FABRICANTE COMPOSICAO COR QUANT. UND.
Estampa
Tricoline Happy Quilte[100% algodao P 50cm |1
marrom
L - Poa
Tricoline CasaBlanca [100% algodao 50cm |1
marrom/rosa
TABELA DE AVIAMENTOS
MATERIAL |FABRICANTE COMPOSICAO COR QUANT. UND.
63% poliéster e 37%
Linha Corrente ? pN ? Bege 1
algoddo
1009 liést
Fio kron ° F,)O ester branco 1
texturizado
TABELA DE ETIQUETAS
DESCRICAO MATERIAL TAMANHO FIXACZ\O
Etiqueta de vestuadrio
Etiqueta de composicdo

BENEFICIAMENTOS
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Modelo: Roupinha - Familia Bee Basic
Colegao: Abelhando no Jardim
Empresa: Honey Bee Data: jan/17
Designer: Ticiany Sampaio Santos |Modelista: [Ticiany Sampaio Santos
FICHA TECNICA (PAG 3 DE 3)
SEQUENCIA OPERACIONAL
OPERACAO MAQUINA TEMPO
Aparelho de viés e
Fechar extremidade (ext/int) com viés de 15mm repta 15 MIN
. L, Aparelho de viés e
Fechar pescogo (ext/int) com viés de 15 mm reta 10 MIN
Fechar laterais Overlock e reta 10 MIN
Pesponto laterais Reta 5MIN
TOTAL 40 MIN

OBSERVACOES IMPORTANTES
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Modelo: |Roupinha com capuz - Familia Bee Basic
Colecdo: |Abelhando noJardim
Empresa: |Honey Bee Data: jan/17
Designer: |Ticiany Sampaio Santos |Modelista: |Ticiany Sampaio Santos
FICHA TECNICA (PAG 1 DE 3)
LATERAL EXTERNA

LATERAL INTERNA
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Modelo: Roupinha com capuz - Familia Bee Basic
Colecao: Abelhando no Jardim
Empresa: Honey Bee Data: jan/17
Designer: |Ticiany Sampaio Santos |Modelista: [Ticiany Sampaio Santos
FICHA TECNICA (PAG 2 DE 3)
TABELA DE MATERIAIS
MATERIAL |FABRICANTE COMPOSIGAO COR QUANT. UND.
Estampa
Tricoline Happy Quilte[100% algodao P 80cm 1
marrom
L N Poa
Tricoline Casa Blanca |100% algodao 80cm 1
marrom/rosa
TABELA DE AVIAMENTOS
MATERIAL |FABRICANTE COMPOSIGAO COR QUANT. UND.
. 63% poliéster e 37%
Linha Corrente N Bege 1
algodao
100% poliéster
Fio kron ° p branco 1
texturizado
TABELA DE ETIQUETAS
DESCRICAO MATERIAL TAMANHO FIXACAO

Etiqgueta de vestuario

Etiqueta de composigao

BENEFICIAMENTOS
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Modelo: Roupinha com capuz - Familia Bee Basic

Colecao: Abelhando no Jardim

Empresa: Honey Bee Data: jan/17

Designer: |Ticiany Sampaio Santos |Modelista: |Ticiany Sampaio Santos

FICHA TECNICA (PAG 3 DE 3)
SEQUENCIA OPERACIONAL
OPERACAO MAQUINA TEMPO

Fechar o meio do capuz do aveso - lado externo reta 2 MIN
Fechar o meio do capuz do avesso - lado interno reta 2MIN
Unir pescoco do corpo da roupa com capuz embutido |reta 20 MIN
Pesponto no pescogo reta 7 MIN
Costurar viés estampado na borsa do capuz reta 7 MIN
pesponto da borda do capuz reta 10 MIN
Unir as laterais frontais reta 10 MIN
pesponto frontal reta 2 MIN
Unir bordas com viés de 15 mm aparelo de viés e reta 20 MIN

TOTAL 80 MIN

OBSERVACOES IMPORTANTES




Modelo: |Coleira - Familia Bee Basic
Colecdo: |Abelhando noJardim
Empresa: |Honey Bee Data: jan/17
Designer: |Ticiany Sampaio Santos |Modelista: |Ticiany Sampaio Santos
FICHA TECNICA (PAG 1 DE 3)
LATERAL EXTERNA

Fechamentoreforcado com costuras cruzadas
Tridngulo plastico paraacoplarguias ou plaquinhas de identificagdo.

|'I1 '_‘UI
==

(]

LATERAL INTERNA

A7
i
(=
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Modelo: Coleira - Familia Bee Basic
Colecao: Abelhando no Jardim
Empresa: Honey Bee Data: jan/17
Designer: |Ticiany Sampaio Santos |Modelista: [Ticiany Sampaio Santos
FICHA TECNICA (PAG 2 DE 3)
TABELA DE MATERIAIS
MATERIAL |FABRICANTE COMPOSIGAO COR QUANT. UND.
Estampa
Tricoline Happy Quilte[100% algodao P 80cm 1
marrom
L N Poa
Tricoline Casa Blanca |100% algodao 80cm 1
marrom/rosa
TABELA DE AVIAMENTOS
MATERIAL |FABRICANTE COMPOSIGAO COR |QUANT. UND.
. 63% poliéster e 37%
Linha Corrente N Amarelo claro 1
algodao
100% poliéster
Fio kron ° p branco 1
texturizado
Fecho Loja Paulista |plastico branco lconj |1
Regulador Loja Paulista |plastico branco lconj |1
TABELA DE ETIQUETAS
DESCRICAO MATERIAL TAMANHO FIXACAO

Etiqgueta de vestuario

Etiqueta de composigao

BENEFICIAMENTOS




35

Modelo: Coleira - Familia Bee Basic

Colecao: Abelhando no Jardim

Empresa: Honey Bee Data: jan/17

Designer: |Ticiany Sampaio Santos |Modelista: |Ticiany Sampaio Santos

FICHA TECNICA (PAG 3 DE 3)

SEQUENCIA OPERACIONAL

OPERACAO MAQUINA TEMPO
Fechar do avesso frente e costas - pespontar reta e overlock 15min
fechar a coleira, frente e verso, 25 cm de largura. reta 15 MIN
pesponto na parte superior da coleira reta 2 MIN
passar regulador e fechar reta 5MIN
Passar fecho macho 1 MIN
Passar regulador novamente 1 MIN
Passar o fecho fémea 1 MIN
Fechar reta 5MIN
Passar o triangulo plastico 1 MIN
fechar reta 5MIN
TOTAL 36 MIN

OBSERVACOES IMPORTANTES




Modelo: |Coleira - Familia Bzzz!
Colecdo: |Abelhando noJardim
Empresa: |Honey Bee Data: jan/17
Designer: |Ticiany Sampaio Santos |Modelista: |Ticiany Sampaio Santos
FICHA TECNICA (PAG 1 DE 3)
LATERAL EXTERNA
Viésde pompomemumaextremidade
Fechamento reforcado com costuracruzada
Fechoe regulador pldstico branco de 25 mm
IO
O Dl E |kf,~ -__r_. "‘ll
TJW_W"*_J
LATERAL INTERNA

A
oy
2
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Modelo: Coleira - Familia Bzzz!
Colegao: Abelhando no Jardim
Empresa: Honey Bee Data: jan/17
Designer: Ticiany Sampaio Santos [Modelista: [Ticiany Sampaio Santos
FICHA TECNICA (PAG 2 DE 3)
TABELA DE MATERIAIS
MATERIAL [FABRICANTE COMPOSIGCAO COR QUANT. UND.
T . ~ Estampa
Tricoline Happy Quilte|100% algodao B3] 80cm 1
L N Poa
Tricoline Casa Blanca |100% algodao 80cm 1
Am/preto
TABELA DE AVIAMENTOS
MATERIAL |FABRICANTE COMPOSICAO COR QUANT. UND.
Viés Pompom [Hak 100% poliamida azul bebé 1m 1
. 63% poliéster e 37% Amarelo
Linha Corrente N 1
algodao claro
100% poliést
Fio kron ° |?o ester branco 1
texturizado
Fecho Loja Paulista |plastico branco 1 conj
Regulador Loja Paulista |plastico branco 1 conj 1
TABELA DE ETIQUETAS
DESCRICAO MATERIAL TAMANHO FIXACAO

Etiqueta de vestuario

Etiqgueta de composicdo

BENEFICIAMENTOS
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Modelo: Coleira - Familia Bzzz!

Colecao: Abelhando no Jardim

Empresa: Honey Bee Data: jan/17

Designer: |Ticiany Sampaio Santos |Modelista: |Ticiany Sampaio Santos

FICHA TECNICA (PAG 3 DE 3)

SEQUENCIA OPERACIONAL
OPERACAO MAQUINA TEMPO
Fechar do avesso frente e costas com viés de pom .
reta e overlok 15min
pom
fechar a coleira, frente e verso, 25 cm de largura. reta 15 MIN
pesponto na parte superior da coleira reta 2 MIN
passar regulador e fechar reta 5MIN
Passar fecho macho 1 MIN
Passar regulador novamente 1 MIN
Passar o fecho fémea 1 MIN
Fechar reta 5MIN
TOTAL 30 MIN

OBSERVAGOES IMPORTANTES




Modelo: |Bandana - Familia Bzzz!

Colecdo: |Abelhando noJardim

Empresa:

Honey Bee Data:

jan/17

Designer: |Ticiany Sampaio Santos |Modelista:

Ticiany Sampaio Santos

FICHA TECNICA (PAG 1 DE 3)

LATERAL EXTERNA

LATERAL INTERNA
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Modelo: Bandana - Familia Bzzz!
Colecao: Abelhando no Jardim
Empresa: Honey Bee Data: jan/17
Designer: |Ticiany Sampaio Santos |Modelista: [Ticiany Sampaio Santos
FICHA TECNICA (PAG 2 DE 3)
TABELA DE MATERIAIS
MATERIAL |FABRICANTE COMPOSIGCAO COR QUANT. UND.
Tricoline Happy Quilte|100% algodao Estampa Bzzz| 30cm 1
Poafundo
amarelo com
Tricoline Casa Blanca |100% algodao . 30cm 1
bolinhas
pretas
TABELA DE AVIAMENTOS
MATERIAL |FABRICANTE COMPOSICAO COR QUANT. UND.
Viés Pompom |Hak 100% poliamida azul bebé 60 cm 1
. 63% poliéster e 37% Amarelo
Linha Corrente N 1
algodao claro
100% poliést
Fio kron ° F,)O ester branco 1
texturizado
TABELA DE ETIQUETAS
DESCRICAO MATERIAL TAMANHO FIXACAO
Etiqueta de vestuario
Etiqgueta de composicao

BENEFICIAMENTOS




Modelo: Bandana - Bzzz!

Colecao: Abelhando no Jardim
Empresa: Honey Bee Data: jan/17
Designer: |Ticiany Sampaio Santos |Modelista: |Ticiany Sampaio Santos

FICHA TECNICA (PAG 3 DE 3)

SEQUENCIA OPERACIONAL

OPERACAO MAQUINA TEMPO

Fechar as extremidades ao avesso com viés de pom
reta 10 MIN

pom

Fechar a base com viés de 15mm reta 10 MIN
Fazer acabamento das pontas dos viés reta 10 MIN
TOTAL 30 MIN

OBSERVAGOES IMPORTANTES




Modelo: |Roupinha - Familia Bzzz!
Colecdo: |Abelhando noJardim
Empresa: |Honey Bee Data: jan/17
Designer: |Ticiany Sampaio Santos |Modelista: |Ticiany Sampaio Santos
FICHA TECNICA (PAG 1 DE 3)
LATERAL EXTERNA

LATERAL INTERNA
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Modelo: Roupinha - Familia Bzzz!
Colegao: Abelhando no Jardim
Empresa: Honey Bee Data: jan/17
Designer: Ticiany Sampaio Santos [Modelista: [Ticiany Sampaio Santos
FICHA TECNICA (PAG 2 DE 3)
TABELA DE MATERIAIS
MATERIAL [FABRICANTE COMPOSIGCAO COR QUANT. UND.
Tricoline Happy Quilte| 100% algodao Estampa Bzzz| 50 cm 1
Poa fundo
o N amarelo com
Tricoline Casa Blanca |100% algodao . 50 cm 1
bolinhas
pretas
TABELA DE AVIAMENTOS
MATERIAL |FABRICANTE COMPOSICAO COR QUANT. UND.
Viés Pompom [Hak 100% poliamida azul bebé Im 1
. 63% poliéster e 37% Amarelo
Linha Corrente N 1
algodao claro
100% poliést
Fio kron ° |?o ester branco 1
texturizado
TABELA DE ETIQUETAS
DESCRICAO MATERIAL TAMANHO FIXACAO
Etiqueta de vestuario
Etiqgueta de composicdo

BENEFICIAMENTOS
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Modelo: Roupinha - Familia Bzzz!
Colecao: Abelhando no Jardim
Empresa: Honey Bee Data: jan/17
Designer: |Ticiany Sampaio Santos |Modelista: |Ticiany Sampaio Santos
FICHA TECNICA (PAG 3 DE 3)
SEQUENCIA OPERACIONAL
OPERACAO MAQUINA TEMPO
Fechar as extremidades ao avesso com viés de pom
pom reta 10 MIN
Fechar o pescoco com viés de 15 mm aparelho de viés e retq 10 MIN
Fechar abertura frontal reta 2MIN
fechar abertura frontal overlok 2 MIN
pesponto lateral reta 2 MIN
L, aparelho de viés e
Fazer viés de 15mm 15 MIN
reta
Costurar viés nas laterais reta 10 MIN
acabamentos viés reta 5MIN
TOTAL 56 MIN

OBSERVAGOES IMPORTANTES




Modelo: |Lacinho - Familia Hive

Colecdo: |Abelhando noJardim

Empresa: |Honey Bee

Data:

jan/17

Designer: |Ticiany Sampaio Santos

Modelista:

Ticiany Sampaio Santos

FICHA TECNICA (PAG 1 DE 3)

PARTE EXTERNA - Modelo aberto

Lastex
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Modelo: Lacinho - Familia Hive
Colecao: Abelhando no Jardim
Empresa: Honey Bee Data: jan/17
Designer: |Ticiany Sampaio Santos |Modelista: [Ticiany Sampaio Santos
FICHA TECNICA (PAG 2 DE 3)
TABELA DE MATERIAIS
MATERIAL |FABRICANTE COMPOSIGCAO COR QUANT. UND.
Estampa
L . N Colméia
Tricoline Happy Quilte|100% algodao 30cm 1
Amarela /
azul
Poa Grande
Tricoline Casa Blanca |100% algodao azul / 30cm 1
dourado
TABELA DE AVIAMENTOS
MATERIAL |FABRICANTE COMPOSICAO COR QUANT. UND.
. 63% poliéster e 37% Amarela
Linha Corrente N L. 1
algodao clarissima
100% poliéster
Fio kron ° p branco 1
texturizado
) 8x30
Entretela 100% viscose branco om 1
52% elastodieno e 48%
Lastex L, branco 1
poliéster
TABELA DE ETIQUETAS
DESCRICAO MATERIAL TAMANHO FIXACAO
Etiqgueta de vestuario
Etiqueta de composigdo

BENEFICIAMENTOS




47

Modelo: Lacinho - Familia Hive

Colecao: Abelhando no Jardim

Empresa: Honey Bee Data: jan/17

Designer: |Ticiany Sampaio Santos |Modelista: |Ticiany Sampaio Santos

FICHA TECNICA (PAG 3 DE 3)
SEQUENCIA OPERACIONAL
OPERACAO MAQUINA TEMPO
costurar a faixa inferior com o lastex - 10cm x 28 cm  [reta 30 MIN
fechar afaixa pelo avesso e vira-la reta e overlock 10 MIN
fechar a faixa sem lastex e vira-la- 10cm x 24 cm reta overlock 10 MIN
fixar a entretela termocolante no avesso da faixa para
ferro de passar roupas 15 MIN
olaco-8cmx 30cm
Costurar as extremidades do laco do avesso,
. reta e overlock 15 MIN
deixando o centro das costas abertas
Preencher o lago com manta acrilica- 30 cm 5MIN
fechar o centro do laco reta 2 MIN
Fazerviés de 50 mm aparelho de viés e retq 15 MIN
fechar com o viés o centro do laco reta 5MIN
costurar laterais da faixa com viés reta 10 MIN
Costurar as costas do viés reta e overlock 5MIN
TOTAL 122 MIN

OBSERVAGOES IMPORTANTES




Modelo: |Roupinhas com asinhas - Familia Hive

Colecdo: |Abelhando noJardim

Empresa: |Honey Bee Data:

jan/17

Designer: |Ticiany Sampaio Santos |Modelista: |Ticiany Sampaio Santos

FICHA TECNICA (PAG 1 DE 3)

LATERAL EXTERNA Asinhas com enchimento de mantaacrilica

N\

r——

Velcro

LATERAL INTERNA

Velcro
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Modelo: Roupinha com asinhas - Familia Hive
Colecao: Abelhando no Jardim
Empresa: Honey Bee Data: jan/17
Designer: |Ticiany Sampaio Santos |Modelista: [Ticiany Sampaio Santos
FICHA TECNICA (PAG 2 DE 3)
TABELA DE MATERIAIS
MATERIAL |FABRICANTE COMPOSIGCAO COR QUANT. UND.
Estampa
L Happy . Colméia
Tricoline . 100% algodao 50cm |1
Quilter Amarela /
azul
Poa Grande
Tricoline Casa Blanca |100% algodao azul / 50cm |1
dourado
Tricoline Casa Blanca |100% algodao Branco Sﬁx 10 1
TABELA DE AVIAMENTOS
MATERIAL |FABRICANTE COMPOSICAO COR QUANT. UND.
Linha Corrente 63% p:)liéster e 37% Am:j\re.la 1
algodao clarissima
Fio kron 100% Pollester branco 1
texturizado
70% poliéster e 30%
Velcro 2,5cm branco 8cm 1
nylon
Manta acrilica 100% poliéster branco 20cm 1
TABELA DE ETIQUETAS
DESCRICAO MATERIAL TAMANHO FIXACAO
Etiqgueta de vestuario
Etiqueta de composigdo

BENEFICIAMENTOS
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Modelo: Roupinha com asinhas - Familia Hive
Colecao: Abelhando no Jardim
Empresa: Honey Bee Data: jan/17
Designer: Ticiany Sampaio Santos [Modelista: [Ticiany Sampaio Santos
FICHA TECNICA (PAG 3 DE 3)
SEQUENCIA OPERACIONAL
OPERACAO MAQUINA TEMPO
Fechar as extremidades pelo avesso - meio e laterais
_ reta e overlock 20 MIN
(ext/int)
Fechar laterais abaixo das cavas, unindo meio e
reta e overlock 10 MIN
lateral.
Passar viés de 15 mm nas mangas aplicador de viés e 20 MIN
Fechar parte superior das mangas reta e overlock 10 MIN
Marcar e pregar velcro reta 10MIN
Costurar bordas das asinhas do avesso reta 5 MIN
Virar e preencher com manta acrilica 5MIN
pespontar as bordas direitas das assinhas reta 10 MIN
Costura o centro das asinhas no centro da parte reta 5MIN

TOTAL 95 MIN

OBSERVAGOES IMPORTANTES




Modelo: |Roupinha com babados - Familia Flower Bee

Colecdo: |Abelhando noJardim

Empresa: |Honey Bee Data: jan/17
Designer: |Ticiany Sampaio Santos |Modelista: |Ticiany Sampaio Santos

FICHA TECNICA (PAG 1 DE 3)

LATERAL EXTERNA

LATERAL INTERNA
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Modelo: Roupinha com babados - Familia Flower Bee
Colecao: Abelhando no Jardim
Empresa: Honey Bee Data: jan/17
Designer: |Ticiany Sampaio Santos |Modelista: [Ticiany Sampaio Santos
FICHA TECNICA (PAG 2 DE 3)
TABELA DE MATERIAIS
MATERIAL |FABRICANTE COMPOSIGCAO COR QUANT. UND.
Estamp.
Tricoline Happy Quilte[100% algodao P 50cm 1
Flores
L N Poa
Tricoline Casa Blanca |100% algodao 50cm 1
azul/verde
TABELA DE AVIAMENTOS
MATERIAL |FABRICANTE COMPOSICAO COR QUANT. UND.
63% poliést 37%
Linha Corrente ° pf) estere S/ Bege 1
algodao
100% poliést
Fio kron ° F_)O ester branco 1
texturizado
52% elastodieno e 48%
Lastex L, branco 1
poliéster
TABELA DE ETIQUETAS
DESCRICAO MATERIAL TAMANHO FIXACAO

Etiqgueta de vestuario

Etiqueta de composigao

BENEFICIAMENTOS
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Modelo: Roupinha com babados - Familia Flower Bee
Colecao: Abelhando no Jardim
Empresa: Honey Bee Data: jan/17
Designer: |Ticiany Sampaio Santos |Modelista: [Ticiany Sampaio Santos
FICHA TECNICA (PAG 3 DE 3)
SEQUENCIA OPERACIONAL
OPERACAO MAQUINA TEMPO
Passar na overlock uma faiva longa de 5 cm de largura |overlock 10 MIN
Costurar um lado do comprimento dessa faixa com
reta 10MIN
lastex
Costurar a barra do avesso com o lastex no meio reta e overlock 20 MIN
Fechar o pescoco com viés de 15mm aparelho de viés e retq 10 MIN
Fechar as laterais reta e overlock 10 MIN
TOTAL 60 MIN

OBSERVAGOES IMPORTANTES




Modelo: |Roupinha com lastex - Familia Flower Bee

Colecdo: |Abelhando noJardim

Empresa: |Honey Bee Data: jan/17
Designer: |Ticiany Sampaio Santos |Modelista: |Ticiany Sampaio Santos

FICHA TECNICA (PAG 1 DE 3)

LATERAL EXTERNA
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Modelo: Roupinha com lastex - Familia Flower Bee
Colegao: Abelhando no Jardim
Empresa: Honey Bee Data: jan/17
Designer: Ticiany Sampaio Santos [Modelista: [Ticiany Sampaio Santos
FICHA TECNICA (PAG 2 DE 3)
TABELA DE MATERIAIS
MATERIAL [FABRICANTE COMPOSIGCAO COR QUANT. UND.
T . - Estamp.
Tricoline Happy Quilte[100% algodao 50 cm 1
Flores
L N Poa
Tricoline Casa Blanca |100% algodao 50cm 1
azul/verde
TABELA DE AVIAMENTOS
MATERIAL [FABRICANTE COMPOSICAO COR QUANT. UND.
63% poliést 37%
Linha Corrente ° p? estere 77 Bege 1
algodao
100% poliést
Fio kron ° F,)O ester branco 1
texturizado
52% elastodieno e 48%
Lastex L, branco 1
poliéster
TABELA DE ETIQUETAS
DESCRICAO MATERIAL TAMANHO FIXACAO
Etiqueta de vestuario
Etiqueta de composicao

BENEFICIAMENTOS
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Modelo: Roupinha com lastex - Familia Flower Bee

Colecao: Abelhando no Jardim

Empresa: Honey Bee Data: jan/17

Designer: |Ticiany Sampaio Santos |Modelista: |Ticiany Sampaio Santos

FICHA TECNICA (PAG 3 DE 3)

SEQUENCIA OPERACIONAL
OPERACAO MAQUINA TEMPO
Fazer abanhado nas bordas da peca para o lastex overlock e reta 5 MIN
Costurar com o lastex em linhas retas reta 15 MIN
fechar as bordas da roupra pelo avesso e pesponto reta e overlock 15 MIN
Fechar pescoco e pespontar reta 10 MIN
Costurar faixa de lastex com laterais da peca
embutido reta 15 MIN
Fecharviés de 15 mm aplicador de vies e
reta 15 MIN
pregar viés nas extremidades da peca reta 5MIN
fazer acabamentos no viés reta 5MIN
TOTAL 85 MIN

OBSERVAGOES IMPORTANTES




4.4 Planilha de custos e estimativa de prego

Tabela 8 — Planilha de custos (R$)
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P CUSTO MAO DE | MARK
FAMILIA PECA FIXO MARKETING|TECIDO|AVIAMENTOS OBRA Up TOTAL
ROUPINHA C/ CAPUZ | 10,00 2,50 8,00 0,30 17,00 | 11,34| 49,14
BEE BASIC |ROUPINHA 10,00 2,50 8,00 0,30 17,00 | 11,34| 49,14
COLEIRA 10,00 2,50 5,00 1,53 8,00 8,11| 35,14
COLEIRA COM
SOMPOM 10,00 2,50 5,00 1,20 8,00 8,01| 34,71
BANDANA COM
]
BZzzz! POMPOM 10,00 2,50 5,00 0,90 8,00 7,92| 34,32
ROUPINHA COM
POMPOM 10,00 2,50 7,70 1,10 17,00 | 11,49| 49,79
ROUPINHA COM 10,00 2,50 7,70 0,30 17,00 | 11,25| 48,75
BABADOS
FLOWER BEE ROUPINHA COM
LASTEX 10,00 2,50 7,70 0,50 17,00 | 11,31| 49,01
LACO COM LASTEX 10,00 2,50 5,00 0,50 10,00 8,40 | 36,40
HIVE ROUPINHA COM
ASINHAS 10,00 2,50 8,00 0,50 17,00 | 11,40 | 49,40

Fonte: Elaborado pelo autor.

Tabela 9 — Planilha de custos fixos mensais — Estimativa (R$)

ENERGIA 50,00
TELEFONE E INTERNET | 50,00
AGUA 20,00
TRANSPORTE 50,00
INSUMOS 30,00
TOTAL 200,00

Fonte: Elaborado pelo autor.

Como medida de marketing, estima-se um custo médio mensal de 50,00 reais para

impulsionamento de publicagdes em redes sociais.
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APENDICE A - QUESTIONARIO APLICADO AO PUBLICO-ALVO

1 - Sexo:

a. Feminino

b. Masculino

2 - ldade:

a. 19 anos ou menos

b. De 20 a 25 anos
C. De 26 a 30 anos
d. De 31 a 35 anos
e. De 36 a 40 anos
f. A partir dos 41 anos

3 - Escolaridade:

a. Ensino fundamental (completo ou nao)
b. Ensino médio (completo ou ndo)
C. Ensino superior (completo ou ndo)

4 - Estado civil?

a. Solteiro

b. Unido estavel

C. Casado

d. Divorciado/separado

e. Viuvo (a)
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5 - Filhos?

a. Nenhum
b. lou2

C. 3ou4d

d. 5 ou mais

6 - Vocé mora... (marque quantas alternativas achar necessario)

Sozinho

Com pais e/ou parentes
Com Amigos

Com o Conjugué

Com o(s) Filho(s)

7 - Renda familiar

a.

Menos de 2 salarios minimos (R$ 1760 ou menos)

De 2 a 4 salarios minimos (R$ 1.760,01 a R$ 3.720,00)

De 4 a 10 salarios minimos (R$ 3.720,01 a R$ 8.800,00)
De 10 a 20 salarios minimos (R$ 8.800,01 a R$ 17.600,00)

Acima de 20 salarios minimos (R$ 17.600,01 ou mais).

8 - Hobbies (marque quantas op¢des achar necessario)

Viajar
Tv/cinema/games
Esportes

Praia

Exposicoes/Teatro



61

f. Festas/Shows

g. Musica/Instrumentos
h. Bares/Restaurantes

I. Outros

9 - Quantos animais de estimacao vocé possui no total?

a. Nenhum
b. 1
c 2
d. 3
e 4
f. 5 ou mais

10 - Quais espécies de animais de estimacgdo vocé possui? (Marque quantas opgdes achar

necessario)

a. Cachorros
b. Gatos

C. Roedores
d. Passaros
e. Outros

11 - A quanto tempo vocé cria animais de estimacao?
a. A um ano ou menos

b. De 2 a5 anos

C. De 6 a 10 anos

d. A 11 anos ou mais
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12 - De onde veio o0 seu pet? (Marque quantas op¢des achar necessario)

a. Adocdo
b. Compra
C. Ganhou de presente

13 - Vocé considera o seu animalzinho como seu filho/filha?
a. Sim
b. Nao

14 - O que vocé ja consumiu (ou consome) em clinicas veterinarias e pet shops? (Margue

quantas op¢des achar necessario)

a. Servicos (consultas, banhos, tosas, tratamentos, etc)

b. Alimentacdo (Ragéo e petiscos)

C. Brinquedos

d. Roupas para animais

e. Acessorios (coleiras, lacos, gravata, etc)

f. Limpeza (shampoos, tapetes higiénicos, perfumes, etc)

g. Acessorios para dormir e deitar (caminhas, casinhas, colchdes, etc)
h. Utilidades (comedouros, etc)

I. Remédios

J. N&o consumo nada em clinicas veterinarias e pet shops

15 - Com que frequéncia vocé leva seu animal a clinica veterinaria e/ou Pet shop em

média?
a. Nunca

b. Uma vez ao ano ou menos



g.

16 - Vocé ja comprou roupinhas para o seu pet?

A cada 8 ou 6 meses

A cada 2 ou 4 meses

Todo més

A cada 15 dias

Toda semana ou mais

Sim

Nao

63

17 - Vocé ja comprou acessorios para o seu pet? (coleiras, lagos, gravatas, peitorais e etc)

Sim

Nao

18 - Vocé ja comprou acessorios de cama para o seu pet? (caminhas, casinhas, tocas,

tapetes e etc)

Sim

Nao

19 - Quando vocé compra produtos (roupas e acessérios) para o seu animal, quais sdo

suas prioridades para a escolha do produto? (Marque até 3 opcGes.)

Preco

Formas de pagamento
Conforto
Acabamentos

Marca

Tecidos/material
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Estampas
Design
Tendéncias

Exclusividade

20 - Onde vocé costuma comprar produtos para o seu animalzinho? (entre roupas e

acessorios) (Marcar quantas opcGes achar necessario)

Pet Shops

Super e/ou Hiper mercados

Lojas de departamentos e/ou magazines
Internet

Feiras

N&o compra

21 - Vocé compra, ou ja comprou, produtos (roupas e acessorios) para o seu animal pela

internet?
a. Sim
b. Nao

22 - Quanto vocé ja pagou, ou pagaria, em UMA roupinha para o seu pet?

a.

Nada

De 1 a 25 reais

de 26 a 50 reais

De 51 a 75 reais

De 76 a 100 reais

Acima de 100 reais



65

23 - Quanto vocé ja pagou, ou pagaria, em UM acessorio para o seu pet? (coleiras,

peitorais, gravatas, lagos, guias e etc)
a. Nada

b. De 1 a 25 reais

C. de 26 a 50 reais

d. De 51 a 75 reais

e. De 76 a 100 reais

f. Acima de 100 reais

24 - Vocé segue paginas nas redes sociais (Facebook, Instagram e outros) de marcas

voltadas para o mundo dos pets?
a. Sim
b. Né&o

25 - Se vocé encontrasse roupinhas e acessorios para bichos de estimacéo, coloridos,

divertidos, de qualidade e com informacao de moda, se interessaria?
a. Sim
b. Né&o

26 - Vocé compraria roupinhas e acessorios para 0 seu animalzinho para eventos

especiais? (Carnaval, Natal, Halloween, aniversarios, festas a fantasia e etc)

a. Sim

b. Né&o

27 - Vocé frequenta feiras de marcas locais, ou parques e pracas de food trucks?

a. Sim
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28 - O que vocé acha da disponibilidade, no mercado local, de roupas e acessorios para
pets?

a. Otima

b. Muito boa

C. Boa / regular
d. Ruim

e. Muito ruim






Universidade Federal do Ceara - UFC
Instituto de Cultura e Arte - ICA
Curso de Bacharelado em Design - Moda

Aluna: Ticiany Sampaio Santos
Orientadora: Profa. Ma. Rita Claudia Aguiar Barbosa
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CONCEITO DA MARCA

A marca Honey Bee foi criada para os amantes de animais, pessoas de
coracao bom que sao apaixonadas por seus pets e se preocupam com seu
bem estar, além da diversao.

A colecao Abelhando no jardim procura valorizar o lado ludico e delicado
das expressdes de carinho e amor incondicional dos animais para com 0s
seus tutores.

De forma delicada e leve, confortavel e colorida, diferente e divertida, a
primeira colecdo da marca tenta tocar os coragdes dos petllovers de forma
pura e simples, assim como nossos bichinhos fazem conosco.



CONCEITO DA MARCA




COMPORTAMENTO DO PUBLICO




PAINEL DE MERCADO
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PAINEL DE TENDENCIAS - Primavera/Verao 2017

PANTONE® PANTONE® PANTONE® PANTONE® PANTONE®
17-4123 13-0755 18-4045 17-1462 14-4620
Niagara Primrose Yellow Lapis Blue Flame Island Paradise

PANTONE® PANTONE® PANTONE® PANTONE® PANTONE®
13-1404 15-0343 17-2034 18-0107 14-1315
Pale Dogwood Greenery Pink Yarrow Kale Hazelnut

- PANTONE® PANTONE® PANTONE® PANTONE® PANTONE®
N 14-48620 17-1462 19-4045 13-0755 17-4123




TEMA DA COLECAO - Abelhando no Jardim
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PAINEL TECNOLOGICO
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Mesa para corte

Maquina de costura  Maquina de costura
reta insdustrial overlock

Aparelho aplicador de viés
(de 50 mm e 30 mm)



PROJETO DE PRODUTO - Release

Duas abelhinhas floream nosso jardim num dia de sol.
O objetivo: explorar, brincar, espalhar alegria pelo lar.
O que mais se esperar de seres tao encantadores?
S6 mesmo muito amor.

“Quando o homem aprender a respeitar até o menor ser da criagao, seja

animal ou vegetal, ninguém precisara ensina-lo a amar seu semelhante.”
Albert Schwweitzer (1875 — 1965)
Meédico, tedlogo, musico e filosofo alemé&o (Nobel da Paz — 1952).



CARTELA DE CORES

PANTONE 419 C PANTONE 732 C

PANTONE 440 C

PANTONE 5445 C

PANTONE 442 C

PANTONE 427 C

PANTONE 732 C

PANTONE 5753 C

PANTONE 550 C

PANTONE 451 C

PANTONE 7488 C

PANTONE 7765 G

PANTONE 1-2-4 C

PANTONE 1-1-5C

PANTONE 4985 C

WHITE C

PANTONE 1-1-4 C

PANTONE 614 C







CARTELA DE TECIDOS

Para esse projeto foram utilizados somente tecidos de fibras naturais,
100% algodao, mais especificamente a tricoline, que € leve e fresca,
adequada ao clima da nossa regiao, por manter uma agradavel sensacao
termica.
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CARTELA DE MATERIAIS

FECHOS, REGULADORES

> E TRIANGULOS
astex PLASTICOS.
- LINHAS
58% Elastod .
42% Polidotor 63% Poliéster g o MANTA ACRILICA
. 37% Algodao of- branca 100% poliést
Cor: Branco o poliéster

VELCRO FIO PARA OVERLOCK VIES POM POM MINI ENTRETELA
70% poliéster 100% Poliéster Cor: Azul bebé TERMOCOLANTE
30% nylon Largura: 13 mm 100% Viscose

Cor: Branca

Largura: 2,5 cm.



PROCESSO CRIATIVO

SKETCHBOOK, DIGITALIZACAO, CARTELA DE TECIDOS, MODELAGEM, CORTE E PRODUCAO.




PROJETO DE PRODUTO



PARAMETROS DA COLECAO

HONEY BEE BASICO FASHION TOTAL
Coleiras 3 4 f
Roupinhas 2 4 i
Bandana 0 1 1
Peitoral 1 1 7z
Casinhas 1 1 Z
Tapete 0 1 1
Caminha 1 0 1
Total 8 (40%) 12 (60%) 20 (100%)
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FAMILIA BEE BASIC




FAMILIA BZZZ!




FAMILIA FLOWER BEE







PROJETO DE COMUNICACAO VISUAL



CARTAO DE VISITA - 50 mm x 50 mm.

Honey Bee
PetLovers

Contatos:
Wapp.: (85) 9.8186.1981

/honeybeepetlovers
@honeybeepetlovers

EMBALAGEM

Frente e verso
(em papel reciclado)
Duas cores
Tamanho original

Sacola ecologica
(em papel reciclado).
Medidas: 23 cm de largura x
10 cm de sanfona
x 30 cm de altura.
Impressao em duas cores




ETIQUETAS e TAGs

e

Etiqueta para vestuario
Medidas:
20 mm x 20mm
*mais 1 cm de margem de

costura em cada extremidade.
Total: 60 mm de comprimento x

20 mm de largura.

Tamanho original.

Honey Bee

REF.: 00-00
DESCRIGAO DA PECA
100% ALGODAO
OUTRA COMPOSICAO
INDUSTRIA BRASILEIRA

XXAXXXAXXXA/).(XXX-XX

YABA K
=

TAG para marcacao de preco
(em papel reciclado)
Impresso em duas cores
Medidas:

80 mm de comprimento x 30
mm de largura

Tamanho original.

*Furo padréao na parte superior.

Etiqueta de composicao téxtil

Medidas:
55 mm de comprimento x 25 mm
de largura
*sendo 1 cm de margem de
costura na parte superior.
Tamanho original.




MIDIAS DIGITAIS - Facebook

Ed HONEY BEE Petlovers x

= C 1) | & Sequro | https://www.facebook.com/honeybeepetlovers/?fref=ts

n HONEY BEE Petlovers Q

HONEY BEE
Petlovers

Pagina inicial

Publica;ﬁes il Curtiu + 3 Seguindo - Compartilhar
Fotos
Em destaque para vocé
Sobre
Curtidas Entrar em contato com HONEY BEE Petlovers

https:/fwww.facebook.com/honeybeepetlovers/?ref=page_interna

Fel
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L |

f"] Raul Pagina inicial 1
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Salvar HONI

) | Adatt

Compras/varejo

Convidar amigos para curtir esta Pagina

A marca Honey Bee nasceu do carinho e amor
dos donos de pets por seus animais. Amor que
& correspondido incondicionalmen. .. Ver mais




MIDIAS DIGITAIS - Instagram

honeybeepetlovers [

& publicagies 1 seguidor seguinda 2

Honey Bee Para os amantes de animals de estimagéo, moda e diversdo em
tecidos! WApp. (85) 9.8186.1981 honeybeepetlioversgmail.com
wwnwi facebook.com/honeybeepetiovers
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PROJETO FOTOGRAFICO PARA MIDIAS DIGITAIS
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