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1 INTRODUCAO

O presente trabalho versa sobre a realizagdo de um Projeto de Moda, que
apresenta o desenvolvimento de uma Produgdo de Moda e ¢ executada através de um Editorial
de Moda.

Este Projeto de Moda trata da Produ¢ao de Moda realizada para a Santalé, uma
empresa de vestuario feminino e executa um Editorial de Moda para apresentar a nova
colecao desta empresa.

O editorial de moda ¢ uma importante ferramenta de divulgacdo e seu formato
permite criar livremente sua apresentagdo. Cabe ao profissional — o produtor de moda —
conseguir transmitir a tematica de acordo com o idealizado. Para isso, o produtor precisa
manter-se atualizado sobre os acontecimentos em geral, buscar identificar as necessidades e
os desejos do consumidor, além de pesquisar sobre tendéncias de moda e de mercado.

O mercado de moda continua se expandindo e as empresas precisam acompanhar
este desenvolvimento para se manterem interessantes ¢ sempre lembradas na mente do
consumidor. E importante que a marca consiga passar sua imagem de forma atraente, de
maneira que desperte o interesse do publico.

Um editorial utiliza-se da jun¢do conceito e imagem para divulgacdo de uma
marca/produto, suas fotos devem ter a mesma linguagem, apresentar a mesma ideia e assim
transmitir seu conceito. Através de um editorial podem ser apresentadas novas tendéncias,
tornando-o assim um instrumento poderoso na divulgag¢dao de marcas.

Os conceitos apresentados acima reforcam a escolha do editorial de moda para o
langamento da nova colecdo da empresa Santalé. A empresa busca além de divulgar seus

produtos, conquistar novos consumidores.



2 APRESENTACAO DO CLIENTE E DA PROPOSTA DO TRABALHO

2.1 Breve Historico: Santalé

A Santalé foi fundada em novembro de 2012, dando inicio a realizacdo do sonho
de Renata e Germana Rocha, irmas apaixonadas por moda, que héd tempos tinham o desejo de
ter sua propria marca.

A marca comecou suas atividades com uma loja pequena no bairro da Messejana.
Com vendas somente para o varejo e com producdo de poucas pecas por referéncia, no
maximo cinco pecas de cada. A fabricagdo era toda terceirizada: modelista, cortador e
costureiras.

Apos oito meses de funcionamento, as irmas deram um grande passo, resolveram
expandir para vendas no atacado, com o intuito de aumentar a lucratividade. Para isso,
mudaram para uma loja localizada no bairro Vila Unido, no polo do atacado. Com a mudanga
veio a responsabilidade de produzir em maior escala, passaram de cinco para trinta pegas por
referéncia. Além disso, parte da fabricacdo também modificou: o corte e modelagem
comegaram a ser realizados na propria fabrica da Santalé, mas a costura continuou sendo feita
em facgdes.

A empresa conquistou muitos clientes e as vendas aumentaram. Apos dois anos
com as vendas no atacado, a empresa voltou a trabalhar somente com vendas no varejo ¢ a
produzir totalmente com mao de obra terceirizada. Também mudou novamente de endereco, a

loja atualmente esta situada no bairro de Fatima, ¢ o showroom da Santalé.

2.2 O Nome

O propdsito foi escolher um nome bonito e marcante, que tivesse boa sonoridade e
que sua pronuncia lembrasse uma palavra francesa, como referéncia ao classico e ao chique.
As irmas entao buscaram inspira¢cdo pesquisando nomes na internet e apds testes com diversas
palavras, o nome Santal¢ foi escolhido. Para garantir a exclusividade foi feita a pesquisa no

INPI para verificar se havia alguma marca registrada com o mesmo nome.



Figura 1. Nome da Empresa
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Fonte: Facebook da loja Santalé

2.3 Identidade Visual

A identidade visual de uma empresa é composta por elementos que a representam
visualmente. Sdo simbolos, cores e formatos que identificam uma marca e podem torna-la
memoravel para o publico. Fazem parte da identidade visual: logo, fonte tipografica, etc.

A logo da Santalé ¢ composta por uma sigla e um nome. Para a sigla foram
escolhidas trés letras, S, T e L, a primeira letra de cada silaba do nome da marca, todas em
caixa alta.

A logo ¢ disposta da seguinte forma: o STL encontra-se na parte central superior
da imagem e na parte central inferior o nome Santalé. Esta disposicdo deixou a logo
harmonica e elegante.

As letras STL se encaixam e as letras da palavra Santalé estdo interligadas. A
juncgao foi pensada para dar um ar moderno.

As cores base da logo sdo o preto e o branco. A escolha se deu por serem cores
basicas, classicas e atemporais. A terceira cor vai de acordo com as tendéncias, a cor

escolhida para esta temporada é o azul tifanny.



Figura 3. Variagdes da Logo
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Fonte: Facebook

Faz parte da identidade visual o padrdo no material institucional. O cartdo, a

etiqueta, o adesivo, a embalagem, e outros elementos devem transmitir o mesmo conceito.

Figura 4. Sacola e adesivo da loja

Fonte: Instagram da Loja Santalé
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2.4 A Loja

A Santalé localiza-se na Avenida Felino Barroso, 92, Sala C3, no Bairro de
Fatima. A loja possui 14m? e conta com uma decoracdo clean e aconchegante. Alguns
detalhes da decoracdo foram feitos pelas proprias donas. Além disso, dispde de um
atendimento diferenciado, com aten¢do especial a cada cliente. Para isso, o atendimento ¢

realizado com hora marcada para garantir sua exceléncia.

Figura 5. A Loja
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Fonte: Cedido pela dona da loja
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2.5 Publico-Alvo

A marca produz pegas do vestuario feminino, seu publico-alvo ¢ de mulheres
entre 24 a 35 anos. O perfil destas ¢, na maioria, de mulheres que j& sdo maes ou casadas, que
trabalham, possuem nivel médio ou superior (cursando) e sdo de classe média, que gostam de
se vestir com elegancia sem deixar de lado a modernidade, que buscam pecas condizentes ao
ambiente de trabalho e também possam ser usadas em um momento de lazer. O intuito da
Santalé ¢ passar a ideia de uma mulher que se veste bem, com elegancia, sofisticacao,

praticidade e modernidade.
2.6 Producao de Moda

As primeiras produ¢des foram realizadas apenas pelas donas da marca. Nao era
desempenhada por empresa ou profissional do ramo. As proprietarias pensavam no conceito €
executavam, dividindo-se nas fung¢des e de maneira simplifica. Por exemplo, uma era a
fotdgrafa e a outra a modelo.

Nas produgdes seguintes buscaram por melhorias para realizagdo da parte técnica,
com o auxilio de amigos profissionais para a execu¢do de alguns servi¢os, como fotografia,
edi¢do e modelo, além da busca por locagdes que tivessem conexao com o conceito proposto.

A seguir estdao algumas imagens de producdes anteriores:

Figura 6. Produ¢do de Moda Santalé — Ano: 2012
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Figura 7. Produgdo de Moda Santalé — Ano: 2015
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Fonte: Facebook

2.7 Conceito

Para o alto verdo 2017, a Santalé apresenta a Cole¢do Memory, que vem para
complementar a celebracdo de uma feliz data: os quatro anos da marca, e por isso inspira-se
no sentimento de ser memoravel.

De acordo com a definicdo da palavra', ser memoravel é ser: “Inesquecivel; que
merece ser conservado na memoria; digno de ser lembrado; que vale a pena relembrar: atitude
memoravel. Notavel; que possui destaque, relevancia: presidente memoravel.”

A tematica deste editorial contempla a beleza e o charme dos carros antigos. O
foco, porém, nao estd no objeto em si, mas no que a sua imagem representa. Um carro antigo
traz como bagagem histdrica a lembranca do classico, da elegancia, do glamour. Tendo por
contexto que estes carros sao pecas de museu, objetos raros, memoraveis.

A inspiracdo para este editorial remete também a relacdo da mulher e do
automovel na publicidade. Anteriormente esta relagdo foi bastante retratada, contudo o
destaque era o automovel. A mulher emprestava seu charme para agregar valor ao objeto.
Desta vez invertem-se os papéis, o carro serve de cenario para exaltar a beleza da mulher e do
que ela apresenta.

A locacao escolhida foi um museu de carros antigos, baseando-se no conceito de
que estes sdo objetos de beleza admiravel. O Museu Galpao 51 fica no municipio de Aquiraz,

na Rua Padre Nascimento, 233 e sua histdria tem relacdo com a temética desta producgao:

Pesquisa em Dicionario Online. SITE: https://www.dicio.com.br/memoravel.



2.8 Justificativa
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Galpao 51 é uma entidade sem fins lucrativos, que através do tema carro antigo,
pretende elaborar, implantar e apoiar projetos sociais, culturais e ambientais, com
objetivo de levar cultura e educagdo aos cidaddos, junto aos parceiros.
A histéria do automoével estd intimamente ligada a evolugdo da humanidade, o
automovel é considerado por muitos como um objeto de arte movel, mas o que nos
interessa destacar, e valorizar o automovel antigo em particular, pois ele nos remete
a nossa memoria, objetivo de familia, infincia e momentos passados; e tem
contribuido para o resgate da historia, e restauracdo do cendrio e costumes da
sociedade brasileira.

O carro antigo ¢ um tema ludico de interesse, curiosidade e atragdo para todos os
cidadaos sem distingdo de cor, raga, idade, sexo ou credo; e contribui de forma
importante para a divulgacdo e concretizagdo dos nossos objetivos.
Inserido neste contexto o Galpao 51 apoia o antigomobilismo, que ¢ um termo atual
que define a atividade cultural de preservacdo do patrimonio histérico automotivo,
vem crescendo potencialmente nos ultimos anos, e deve continuar assim por muito
tempo.

Surgiu de uma ideia antiga de alguém que desde crianca ¢ apaixonado por carros,
um sonho que apds décadas se torna realidade. Comecei a juntar carros em minha
casa e quando me dei conta, tinha histéria suficiente para fundar o GALPAO 51.

Os visitantes fardo uma viagem no tempo, visualizando as evolugdes estéticas e
mecénicas que ocorreram durante o ultimo século, apreciando as raridades que vao
de carros antigos, até motocicletas, lambretas, vespas, triciclos, bicicletas e mini
jeeps, terdo a oportunidade de apreciar diversos objetos antigos como, radios,
vitrolas, maquinas de escrever, relogios, revistas e antiguidades em geral.®

Este Trabalho de Conclusao de Curso visa apresentar a execucdo de uma

producao de moda para uma empresa de vestudrio feminino, a Santalé. O intuito desta

producdo ¢ dar visibilidade a uma empresa que busca posicionamento de mercado e que quer

apresentar seus produtos, o estilo da marca e conquistar consumidores. A escolha foi por um

modo de divulgagdo mais artistico. Para a realizagdo deste trabalho foi escolhido o editorial de

moda, por este formato de apresentagdo possibilitar desenvolver a ideia mais livremente.

2.9 Objetivos

2.9.1 Objetivo Geral

e Executar uma produ¢ao de moda, através de um editorial de moda;

2.9.2 Objetivos Especificos

e Apresentar as etapas necessarias para a realizacao deste servigo;

e Demonstrar a importancia do papel do produtor de moda para a eficacia do projeto e

divulgacdo, reconhecimento, posicionamento da marca.

2 GRUPO HERIALDO PELUCIO, online. SITE: http://www.galpao51.com.br/museu.php.



3 METODOLOGIA
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De acordo com Coelho (2006), a utilizacdo de métodos ¢ essencial para o

processo de design ou qualquer outro processo de criagdo, pois eles regulam e controlam as

etapas a serem realizadas, com o intuito de evitar erros.

A metodologia utilizada neste trabalho ¢ o modelo de convergéncia metodoldgica

(CORREA et al., 2014), que segue um fluxo de agdes linear e contempla as fases de:

identificacdo e andlise do problema, pesquisa, criacdo, especificacdo técnica, modelagem e

avaliacdo, implementagdo e feedback. Para este projeto, esta metodologia foi adaptada para

suprir as suas necessidades. Adotando a ordem apresentada a seguir:

Tabela 1. Metodologia

Identificacdo e andlise do problema (briefing)

Fase de pesquisa

Fase criativa ou de elaboracao

Fase de especificagdo técnica

Fase de implementagao

Fonte: Modelo de CORREA et al. (2014), tabela com adaptagdes feitas pela autora.

3.1 Briefing

Tabela 2. Briefing da producdo de moda para a marca Santalé

TOPICOS BASICOS CONTEUDO DESCRICAO
Empresa jovem buscando
posicionamento de mercado,
Justificativa apresentando seus produtos e

o estilo da marca através de
um editorial de moda.

Natureza do Projeto e Objetivo do Projeto

Contexto

Dar maior visibilidade a
marca Santalé no mercado de
vestuario feminino.

Resultados Desejaveis

Ampliar o alcance da marca e
assim conquistar novos
consumidores.

Responsabilidades pelo

Divulgar a marca para o
mercado de moda de maneira
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Analise Setorial

Projeto artistica, captar conceito,
comportamento e atitude e
transmitir através dos looks,
das imagens, da locacdo, da
producao em si.
Marca )
Santalé
Produto Vestuario Feminino
. Blusas, Saias, Shorts
Lista de Produtos ( > ’ 2
( utos) Calcas, Vestidos, Macacoes)
Preco
49,90 a 119,90
Promocio Facebook, Instagram,
¢ Panfletos
Praca

Loja Fisica (showrrom)

Estudo das Tendéncias

Babados, Dark Floral,
Comprimento Midi, Peplum,
Cores Marcantes, Texturas

Concorrentes

Leribii, La’ Closet

Tecnologia

Camera fotografica,
programa de edicao de fotos

Estratégia da Empresa

Langamento de mini colegdes
por més, apresentando um
produto ou look novo
semanalmente, podendo
assim proporcionar novidades
e oferecer exclusividade. A
marca dispde de atendimento
de exceléncia ao seu cliente.

Publico Alvo

Sexo Feminino
Faixa etaria 24 a 35 anos
Nivel de renda BeC

Habitos de Consumo

Mulheres interessadas em
tendéncias de moda,
conectadas as midias sociais,
que buscam consumir
produtos de moda que
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oferecam certa exclusividade
e preferem lojas que
oferecam um atendimento
diferenciado ao cliente.

Portf6lio da Empresa

Imagem Corporativa

Passar a ideia de uma mulher
que se veste bem, aliando
praticidade e modernidade.

Segmentagdao do Mercado

Mulheres entre 24 e 35 anos
que buscam pecas de
vestimentas versateis, que
sejam adequadas para
diferentes ocasides.

Objetivos do Negocio e
Estratégias do Design

Principais resultados visados
pelo Projeto; Atividades de
design, correspondentes aos

resultados visados

Fortalecimento e crescimento
da marca, além de
reconhecimento no mercado
local e nacional. Producao de
Moda, Editorial, Pesquisa.

Informagdes de Pesquisa

Tendéncias dos negdcios;
Avangos Tecnologicos;
Langamentos de Novos

Produtos

Serdo realizadas pesquisas
sobre referéncias, tendéncias,
mercado, concorréncia e
consumo (clientes).

Fonte: Briefing de Phillips (2007), tabela com adaptagdes feitas pela autora.

3.2 Planejamento e Cronograma das Atividades

Tabela 3. Cronograma das atividades realizadas na Producao do Editorial

ATIVIDADES DATAS
Primeiro Contato 02/10
Reunido na Empresa 22/10
Defini¢do Tema 05/11
Ver Looks 11/11
Escolha: Modelo, Fotografo, Make/Hair 11/11
Visita a Locagdo / Teste de Fotos 15/11
Ensaio Fotografico / Produgao 20/11
Escolha das fotos para Edi¢ao 08/01
Edicao 20/01
Entrega 01/02

Fonte: Produzida pela autora.
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3.3 Processos de aquisicio e Empréstimo de materiais

Os materiais utilizados na producdo sdo produtos da empresa, todas as pecas
utilizadas estdo a venda na loja, inclusive os acessorios (brincos, colares e pulseiras), apenas
os sapatos sdo de acervo pessoal de uma das proprietarias. Os carros utilizados sdo de acervo

do museu, foram cedidos para uso nas fotos.

Tabela 4. Materiais utilizados na Producao e sua forma de aquisi¢ao

MATERIAIS AQUISICAO
Looks Produtos a venda na loja
Colares Produtos a venda na loja
Brincos Produtos a venda na loja
Pulseira Produtos a venda na loja
Calcados Acervo Pessoal - Proprietaria
Carros Acervo do Museu Galpao 51

Fonte: Produzido pela autora.

3.4 Orcamento do Projeto

A execucdo deste trabalho contou com a parceria de amigos profissionais que

também buscam por divulgacdo do seu trabalho. Nas tabelas abaixo sdo apresentados os

valores reais ¢ de mercado para este projeto. Observando que os valores foram calculados

baseando-se na sessdo fotografica, que foi realizada em dois dias.

Tabela 5. Orcamento real desta producgdo

DESCRICAO PRECO
Modelo Proprietaria da loja, sem custos
Produtor Autora do Projeto, sem sustos
Stylist Proprietaria da loja, sem custos
Fotografo R$ 100,00

Edi¢do / Tratamento

Autora do Projeto, sem custos

Make/Hair

R$ 100,00

Transporte

R$ 100,00
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Alimentagdo Fornecido pelo proprietario do museu
TOTAL RS 300,00
Fonte: Produzido pela autora.
Tabela 6. Orcamento desta Produgdo com o valor do Mercado (*)
DESCRICAO PRECO
Modelo R$ 500,00
Produtor R$ 1.000,00
Stylist RS 500,00
Assistente de Estilo R$ 200,00
Fotografo / Edi¢ao / Tratamento R$ 2.000,00
Make/Hair R$ 400,00
Transporte R$ 100,00
Alimentag¢ao (almogo, lanche) R$ 150,00
TOTAL R$ 4.850,00

Fonte: Produzido pela autora, valores fornecidos por profissionais do ramo.

(*) Dois dias de sessdo fotografica
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4. CONSIDERACOES FINAIS

Este projeto abordou a realizagdo de uma producdo de moda, por meio de um
editorial de moda. Através deste projeto foi possivel conhecer as etapas da execucdo de uma
producdo, bem como poder observar o trabalho do produtor e perceber a importancia do seu
papel para um resultado satisfatorio.

A produgao de moda ¢ uma ferramenta essencial para empresas que buscam
projecao de sua imagem. O produtor de moda ¢ o profissional que possibilita o
desenvolvimento de uma producdo, viabilizando a estrutura necessaria para sua realizagao.
Dai a sua relevancia para quem busca divulgacdo de uma marca ou produto.

Este trabalho se propds a realizar uma producdo de moda para a Loja Santalé,
empresa do ramo de vestuario feminino, com o intuito de langar sua nova colegdo através de
um editorial de moda. A empresa busca apresentar seus produtos e conquistar novos clientes.

Apds a conclusdo do projeto foi possivel perceber que o trabalho realizado foi de
acordo com o proposto. Foi planejado e executado dentro do contexto solicitado pela empresa,

concordando com seu publico e o intuito desejado.
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RECURSOS HUMANOQOS
Produciao | Mariucha Natalense
Fotografia Paola Natalense

Make e Hair | Geovanna Chacon
Modelo Renata Rocha
Stylist Germana Rocha

RECURSOS MATERIAIS
Carro para transporte
Cache
Mala para transporte
Roupas
Calcados
AcessOrios




Slarybaard

STORYBOARD
LOOKS DESCRICAO
i Dentro do galpao. Modelo (vestido nude) caminhando no corredor criado

CAPA e

entre as fileiras de carros.

Traseira do jeep preto. Modelo (vestido cinza) encostada na traseira do
LOOK 01 .

carro, apoiando cotovelos, pernas levemente cruzadas.

Frente do carro preto. Modelo (macaquinho branco) de lado, corpo
LOOK 02 | levemente jogado para trds, cotovelo apoiado no capd frontal, uma mao na

cintura.

Lateral do carro branco com preto. Modelo (vestido preto) sentada de lado,
LOOK 03 . N :

quase saindo do carro, porta aberta, mao apoiando a porta.

Traseira do carro vinho. Modelo (conjunto de short e blusa preta) sentada
LOOK 04 | na parte inferior da tampa traseira do carro, um braco para cima segurando

a parte superior da tampa traseira.

Carcacas de carro vermelho, amarelo e verde. Modelo (vestido longo azul e
LOOK 05 | branco) de frente aos carros, quadril levemente jogado para o lado, mio

encostada no antebraco, o outro braco estendido para baixo.

Lateral do jeep verde. Modelo (minissaia floral e blusa verde) em cima do
LOOK 06 | apoio da porta, corpo levemente jogado para o lado, mao segurando no

apoio do teto.




Slarybaard

STORYBOARD

LOOKS

DESCRICAO

LOOK 07

Lateral da kombi azul e branca. Modelo (short saia dark floral e blusa
listrada com flores) em pé e de lado, entre o carro e a porta, mao segurando
a porta.

LOOK 08

Frente do carro branco e preto. Modelo (vestido nude) sentada na protecao
do pneu, bracos para trds e apoiados no carro, pernas levemente cruzadas.

LOOK 09

Lateral do carro amarelo e preto. Modelo (saia ldpis e peplum preta) de

lado, uma perna flexionada e encostada no degrau, como se fosse subir,
P 8

porta aberta, mdo segurando a macaneta interna.

LOOKI10

Lateral do fusca vermelho. Modelo (saia listrada e blusa branca) de lado,
levemente encostada na lateral do carro, braco flexionado, mao encostada
no queixo.

LOOK11

Lateral do Jeep branco. Modelo (vestido listrado) de frente, quadril
levemente jogado para o lado, uma mao na cintura, a outra mio segurando o

cabelo.

LOOK12

Lambreta vermelha. Modelo (calca jeans e blusa vermelha) de frente,
quadril levemente jogado para o lado, uma perna levemente flexionada, uma
mio na cintura, a outra mio segurando a lambreta.




Slarybaard

STORYBOARD

LOOKS

DESCRICAO

LOOK13

Ambulancia. Modelo (vestido vermelho) posicionada ao lado do carro,
corpo levemente jogado para trds, uma mao no farol, a outra mao no cabelo.

LOOK 14

Frente do jeep amarelo. Modelo (Macacdo dark floral) posicionada em
frente ao carro, quadril levemente para o lado, cotovelos apoiados no capé.

LOOKI15

Traseira do jeep amarelo. Modelo (saia midi dark floral e blusa preta) de
lado, quase girando, para dar movimento 2 saia.

LOOK16

Frente do jeep preto. Modelo (macaquinho preto) em pé, quadril levemente
jogado para o lado, uma mao na cintura, um braco estendido para baixo.

LOOK 17

Frente do jeep caramelo. Modelo (short mostarda e blusa cigana) de lado,
corpo levemente jogado para trds, um braco para trds, mao apoiada no carro,
0 outro braco para frente, mao quase fechada préximo ao rosto.

LOOK18

Lambreta vermelha. Modelo (short jeans e body branco) sentada, uma
perna flexionada em cima da lambreta, a outra perna estendida e apoiada no
chao, mios segurando a lambreta.

LOOK19

Frente do Jeep vinho. Modelo (saia midi floral e blusa vinho)

LOOK 20

Traseira do Jeep verde. Modelo (blusa da campanha e calca jeans detonada)
em pé dentro da parte de trds do jeep, bracos abertos, maos apoiadas no

ferro, quadril jogado para o lado.
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Sol, onde auxiliou no desenvol

Graduanda em Desigh de Moda pela
Universidade Federal do Ceara (UFC). Atuou
como Assistente de Estilo na empresa R. do
vimento de

pecas, acompanhamento de pedic
com fornecedores. Possui cursos

praia).

Canlatle

0S € contato

técnicos na

area de modelagem (plana, lingerie e moda

(85) 987342551 | @uchanatalense | /mariuchanatalense

mari,natalense@gmail.com



