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Resumo

Este trabalho vai analisar as capas da revista americana The New Yorker que tem
como tema principal os atentados ao World Trade Center em setembro de 2001.
Selecionei uma edi¢cdo do mesmo ano e uma edicdo de 2006 (cinco anos apés a
tragédia). Procurei analisar como as imagens foram produzidas e como elas se
relacionam com as editorias da publicacdo, ou seja, como o 11 de setembro fora
abordado nas edicGes.
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Introducéo

As capas de uma publicagdo séo partes essenciais — sdo elas que vdo chamar
atencdo do leitor. O modo como os elementos estdo dispostos ajudam a cativar o leitor e
ajuda-lo a decidir se vai ler aquele material. Uma imagem bem trabalhada, por vezes,
causa maior impacto do que o texto quem vem associado a ela.

The New Yorker € uma revista americana de reportagem, comentarios, ensaios,
ficcOes e quadrinhos. A primeira publicacdo da revista data de 1925 e foi fundada por
Harold Ross, que queria uma revista de humor “sofisticada”, diferente das outras onde
ele havia trabalhado. Embora nunca tenha perdido o senso de humor, a revista também
se estabeleceu como publicacdo jornalistica e de ficgdo, chegando a publicar contos dos
maiores autores dos séculos XX e XXI como J.D Salinger e Haruki Murakami.

A revista é conhecida por publicar histérias que foram precursoras do que se
chamou “Novo Jornalismo” (ou jornalismo literario). A primeira dela seria o ensaio
Hiroshima de John Hersey, que ocupou toda uma edi¢do. No entanto, a mais conhecida
é A Sangue Frio, de Truman Capote, que relatava o brutal assassinato de uma familia no

Kansas.
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A publicacdo também €é conhecida por suas editorias. Em Profiles, foram
publicados artigos sobre personalidades como Ernest Hemingway. Em Goings on About
Town, séo publicadas listas de eventos culturais em Nova York e The Talk of The Town
€ uma miscelanea de pequenas estérias sobre o estilo de vida americano com uma boa
dose de humor (embora nas Ultimas edi¢des tenha comegado com um comentario serio).
A revista é voltada para o publico nova-iorquino - como se pode perceber -, mas tem

uma larga audiéncia fora da cidade.

Andlise de discurso

Antes de fazer a anélise das capas da publicacdo, irei fazer um breve resumo do
estudo da analise de discurso. Segundo Eni Orlandi, ndo se trata apenas de transmissédo
de informacdes, nem ha linearidade na disposicdo dos elementos da comunicacdo. Sdo
processos de identificacdo do sujeito, de argumentacéao, de subjetividade, de construcao
da realidade.

Ainda segundo a autora, a linguagem s6 faz sentido porque esta inserida na
historia e visa fazer compreender como 0s objetos simbdlicos produzem sentido. As
condicdes de producdo desses sentidos dependem de certos fatores. Eni Orlandi
enumera trés: as relagdes de sentido, mecanismo de antecipacéo e relagéo de forgas que,
juntas, compdem as formacdes imaginarias (passagem do empirico para a posicdo de
sujeito no discurso).

O primeiro fator, as relacdes de sentido, afirma que ndo ha discurso que nédo se
relacione a outros, ou seja, um aponta para o outro. O segundo fator, 0 mecanismo de
antecipacdo permite que o sujeito tenha a capacidade de experimentar, de se por no
lugar de seu interlocutor, podendo, assim, antecipa-lo quanto ao sentido de suas
palavras. E o Gltimo fator, as relaces de forcas estdo relacionadas com a hierarquia de
quem fala.

O sentido ndo existe em si, mas é determinado pelas posi¢cdes ideoldgicas
colocadas em jogo no processo sécio-historico em que as palavras sdo produzidas. Elas
mudam de sentido segundo as posi¢cdes empregadas (ORLANDI, 2007). A partir dessa
premissa vemos que a formacao discursiva € pre-determinada pela ideologia, inserida
em um indicado tempo. A ideologia produz evidéncias de sentido, que faz com que uma
palavra designe uma coisa e evidéncias de sujeito, que afirma que somos sempre

sujeitos e oculta o fato de que o individuo é interpelado pela ideologia.
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Dominique Maingueneau afirma que todo ato de enunciacdo ¢€
fundamentalmente assimétrico: a pessoa que interpreta 0 enunciado reconstroi seu
sentido a partir de indicagdes presentes no enunciado produzido (MAINGUENEAU,
2000). Segundo o autor, existem trés fontes de informacdo: o ambiente fisico da
enunciagdo, 0s co-textos (sequéncias verbais) e os saberes anteriores a enunciacao.
Embora existam leis que regem os discursos, para Maingueneau, elas ndo sao normas de
conversacao ideais, permitindo a transmissdo de conteddos implicitos, os subentendidos.

Um texto ndo é um conjunto de signos inertes, mas o rastro deixado por um
discurso em que a fala é encenada (MAINGUENEAU, 2000). Partindo desse principio,
a autor elabora trés cenas de enunciagao: cena englobante, cena genérica e a cenografia.

A primeira corresponde ao tipo de discurso e para determina-la é preciso que o
sujeito esteja situado historicamente. A segunda cena condiz com o género do discurso,
ou seja, a forma utilizada para se chegar, atingir o leitor (para melhor compreenséo, o
autor utiliza o exemplo de um panfleto politico que, segundo ele, trata-se de um
“candidato” dirigindo-se aos “eleitores™). E por fim, a cenografia une as duas primeiras

cenas e cria um espaco em que elas adquirem sentido. Segundo Maingueneau:

A cenografia ndo é simplesmente um quadro, um cenério,
como se o discurso aparecesse inesperadamente no interior
de um espaco ja construido e independente dele: é a
enunciacdo que, ao se desenvolver, esforca-se para
constituir progressivamente o seu préprio dispositivo de
fala. (MAINGUENEAU, 2000).

Além de sentido, o leitor/espectador também espera certa verdade nos textos
informativos. Isso ¢ o que Clovis de Barros Filho chama de “expectativa de realidade”.
Segundo ele, quanto menos evidente for a mediagdo, maior sera o “efeito de real”. As
caracteristicas do meio e os efeitos no consumo produzem um conjunto de expectativas
no destinatario.

Acdes como veracidade e atualidade séo efeitos que se esperam de um produto
midiatico. Esse “efeito real” fundamenta-se na objetividade aparente. A principal
caracteristica do “jornalismo investigativo” ¢ a busca do fato, despido de valoragdes e
adjetivacbes. O resultado obtido (a informacdo com aparéncia de objetividade) tem
grande importancia na persuasdo (BARROS FILHO, 1995). Ao oferecer a
informagdo mais consoante, 0 meio permite ao sujeito dominar uma versdo simplificada
da realidade.

Van Dijk, citado por Clovis de Barros Filho, enumera quatro estratégias retoricas
da atividade dos periddicos que visam assegurar a objetividade aparente e a
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verossimilhanga do texto informativo: estilo impessoal; dados constitutivos dos fatos;
citacdo de fontes ou multiplos pontos de vista e a utilizacdo de uma forma (neste caso, a
piramide invertida).

Sob estas perspectivas tedricas € que procuro analisar as capas da revista The
New Yorker sobre os atentados do 11 de setembro de 2001, tendo em vista também
fazer ligagdes da ilustracdo da capa com o conteudo da edicao.

A capa: sintese de uma edicao.

Antes de entrar na analise propriamente dita, um breve apanhado sobre capas de
revista. Segundo o jornalista Thomaz Souto Corréa, “capa ¢ feita para vender revista.”.
Em outras palavras, ela precisa ser fascinante e sedutora em cada edicdo, para manter
seus leitores sempre interessados no que a publicacdo tem a dizer.

N&o existe, porém, uma férmula exata ou uma regra facil para se produzir uma
boa capa (SCALZO, 2009). E claro que existem as classicas capas que ja nasceram
prontas, ou seja, aquelas edi¢cbes que contém revelacdes bombaésticas e que geralmente
sdo confeccionadas com uma foto e um letreiro grande e bastante chamativo.

E quando ndo hd uma noticia extravagante? Segundo Marilia Scalzo, em
qualquer situacdo, uma boa imagem é sempre importante — ela é o elemento principal da
capa e 0 que primeiro chamara atencdo do leitor. Além disso, o logotipo da revista
também conta porque passa uma imagem de credibilidade. Para complementar, as
chamadas devem ser claras e diretas. A legibilidade também € importante. A publicacdo
nédo deve ter uma imagem muito chamativa que atrapalhe a leitura da chamada principal.

Marilia Scalzo observa que uma revista que possui uma identidade visual bem
construida — desde a utilizacdo de determinada tipologia ao padrdo de diagramacéo —
poderia arriscar a retirar seu logotipo da capa que, mesmo assim, seria reconhecida por
seus leitores. Outro aspecto a ser pensado, segundo ela, é que o jornalismo de revista
esta mais ligado a prestacéo de servicos do que com grandes furos de reportagem.

H& publicacdes que langam mé&o do recuso de varias chamadas na capa, outras
privilegiam, apenas, uma Unica informacdo (SCALZO, 2009). No caso da The New
Yorker, a aposta € no minimalismo total: s6 ha o logotipo da revista e uma ilustragdo
feita especialmente para a edicdo (um detalhe: as capas da publicacdo nova-iorquina séo
sempre ilustradas) e sem nenhuma chamada. A ilustracdo deve ter o poder suficiente
para chamar a atencio do leitor em meio a centenas de outras revistas em uma banca. E

0 caso das capas que serdo apresentadas em seguida.
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The New Yorker e 0 11 de setembro.

No dia 11 de setembro de 2001, as Torres Gémeas do complexo empresarial
World Trade Center foram atingidas por dois avifes de passageiros, sequestrados por
integrantes da organizacdo fundamentalista islamica Al-Qaeda. Duas semanas depois, a

revista The New Yorker langa uma edi¢do que trataria do ocorrido.

PRICE £3.50 THE SEPT. 24, 2001

NENY YORKER

Figura 1 — capa da publicacdo do dia 24/09/2001

A capa da publicacdo (assim como na da edigdo de 2006) possui uma cenografia:
0 vazio. Um pedaco da cidade de Nova lorque esta faltando. Na edicdo do dia 24 de
setembro de 2001 (figura 1), a arte feita por Art Spiegelman é uma composicao de preto
no preto. Em primeira instancia, ela parece completamente preta, mas quando o leitor a
aproxima é possivel ver as silhuetas das Torres GEmeas, uma imagem fantasma.

A revista do dia 11 de setembro de 2006 (figura 2), cinco anos ap6s 0s atentados,
traz um equilibrista que se sustenta em um enorme vazio, trazendo novamente o
conceito de fantasmas da edicdo de 2001 como uma forma de dizer que elas ainda estdo

14, de alguma forma.

PRICE 3.99 T HE SEPT II, 2006

NEW YORKER

A

Figura 2 — capa da publica¢éo dia 11/09/2006
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Esse género de discurso, segundo Maingueneau, possui uma finalidade
reconhecida, ou seja, ela quer dizer algo ao destinatario e, em Ultima instancia, obter
uma acdo da parte do mesmo. Nas capas aqui apresentadas, somadas ao conteudo de
algumas secdes, a finalidade é a de levantar interesse pela revista, persuadir o
destinatario a adquiri-la e fazé-lo refletir sobre o ocorrido. E fazer o leitor comprar a
publicacdo é uma tarefa dificil, j& que na capa ndo ha nada escrito além do titulo da
mesma, somente a ilustracao.

Nenhum elemento informativo pode ter maior aparéncia de objetividade (ilusdo
ou simulacro do real) que a imagem (...). Essa aparéncia de objetividade decorre da sua
relagdo com o espectador (do tipo de percepcdo que ela enseja) e da sua relagdo com o
real. (BARROS FILHO, 1995). A imagem ¢ um “registro” do real e para o espectador
isso é um fator de verossimilhanca (uma espécie de prova do acontecimento).

Clovis de Barros Filho também traz os conceitos da relacdo imagem e receptor e
da imagem com o real. Na primeira, afirma que o destinatario reconhece os pontos
coincidentes entre a imagem e o real. Ele ainda diz que a nossa apreensdo do mundo
visual ndo se altera quando observamos uma imagem porque ela estd baseada
parcialmente na memoria. Ou seja, o leitor da New Yorker — assiduo ou ndo — iria
remeter ao passado quando visse as capas das edi¢oes.

E na segunda relacdo, imagem-real, segundo Barros Filho, ela permite aos seus
receptores conhecer um real inacessivel. O leitor/espectador, por vezes, ndo vai estar
presente no exato local, no dado momento de um grande acontecimento (inclusive, ndo
pode prever quando acontecera) e a imagem tem essa responsabilidade de “provar” o
acontecimento. Um registro de que algo realmente ocorreu. Portanto, a imagem depende
do real.

E sabido que a capa da publicacdo tem uma relacdo com o seu contelido. Para
esta analise, selecionei alguns textos de secdes da revista para relaciona-los a capa da
edicéo e saber como o tema foi retratado nas edi¢Ges durante os intervalos de tempo.

Na edicdo de 2001, escolhi o texto “Building Plans”, de Paul Goldberger. O
autor no inicio procura fazer um panorama histérico dos arranha-céus na cidade de
Nova York. Goldberger ndo se volta para a busca de culpados pelo ataque, mas uma
nova perspectiva: ele direciona o texto para o plano arquitetonico do prédio. Ele era
seguro? Como fora construido? Essas sdo algumas questdes que procura responder.

Paul Goldberger aqui usa a lei da sinceridade. Para afirmar o que diz, ele deve
estar em condicdes de garantir a verdade do que se diz (MAINGUENEAU, 2000). O
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autor utiliza dados histéricos, nimeros e falas de pessoas que sdo especialistas nos
assuntos — isso ir4 ajudar também a garantir a veracidade das informagGes que tenta
passar.

O texto também oferece a lei da informatividade. N&o se deve falar para nédo
dizer nada. Os enunciados devem fornecer informagdes novas (MAINGUENEAU,
2000). Na época dos ocorridos, 0s espectadores ndo s6 americanos, mas como do
mundo inteiro, foram bombardeados de publicagdes com o tema, quase todos em busca
de um culpado, que posi¢cBes governamentais seriam tomadas, etc. A revista The New
Yorker trouxe, como foi mencionado, uma nova concepcao.

A publicacdo analisou o tema do ponto de vista estrutural e as possiveis
consequéncias dos ataques a politica de construcbes urbanas. Paul Goldberger finaliza
seu texto dizendo: “but when the biggest thing in a city that prizes bigness becomes the
most fragile thing and the void has more weight than the solid, the rules of city-building
change. ”3

Em 2006, cinco anos ap6s os incidentes, a revista publica um grande artigo
chamado “The Master Plan” contendo um balanco das consequéncias dos atentados. O
autor Lawrence Wright diz, logo no inicio do texto, que os ocorridos no dia 11 de
setembro ndo foram o comeco — houve outros ataques em diferentes paises que muitas
pessoas talvez nem tivessem notado.

Wright utiliza de duas caracteristicas marcantes do chamado “jornalismo
literario”: a fuga do lead (ou da estrutura da piramide invertida) ¢ a busca por fontes que
foram pouco exploradas. O texto comega com a contextualizagdo do que aconteceu nos
ultimos cinco anos, ndo s6 do ponto de vista dos americanos como também dos
envolvidos.

Para validar seu argumento de que a Al Qaeda era s6 0 comeco e de que havia
uma tradicdo antes, o autor utiliza como fontes liderancgas relacionadas a organizagdo
terrorista. Escritos e falas das mesmas dédo verossimilhanca aquilo que esta sendo dito.
A socidloga Gaye Tuchman, citada por Nelson Traquina, diz que existem uma série de
procedimentos que os membros da comunidade interpretativa utilizam para assegurar
uma credibilidade como parte ndo interessada e se protegerem contra eventuais criticas
ao seu trabalho (TRAQUINA 2012).

® “Quando a maior coisa em uma cidade que valoriza a grandeza se torna a coisa mais fragil e o vazio tem mais peso

que o sdlido, as regras de construg@o da cidade mudam.” (New Yorker, 24/09/2001).
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No caso do artigo de Lawrence Wright, além de obedecer a lei da
informatividade, o procedimento utilizado é o uso judicioso de aspas. Ao inserir a
opinido de alguém, os jornalistas acham que deixam de participar na noticia e deixam
os fatos falarem. O uso de citacbes faz desaparecer a presenca do reporter
(TRAQUINA 2012).

As capas aqui vistas também obedecem ao que Dominique Maingueneau chama
de lei da pertinéncia: deve interessar ao seu destinatario, fornecendo-lhe informacdes
que modifiqguem a situacdo. O tema apresentado como notavel logo na capa da
publicacédo legitima a vontade do leitor de enriquecer seus conhecimentos do mundo.

As revistas também obedecem as regras formuladas por Eni Orlandi e que foram
citadas no topico anterior a analise: o discurso da capa se relaciona com o0s temas
formulados pelas editorias. As capas foram pensadas com essa finalidade e também com
para atrair o leitor por se tratar de um tema importante naquele primeiro ano e nos que
se sucederam para mostrar o que mudou ndo sé em Nova lorque como no mundo. Por
fim, ha a hierarquia de quem fala. A revista por ser um veiculo de tradicdo e com
credibilidade (assim como outros produtos midiaticos) tende a passar ao destinatario

veracidade de informacdes.

Concluséo

Eni Orlandi em seu livro As Formas do Siléncio faz a seguinte observacdo: “O
siléncio € assim a “respiracdo” da significa¢do; um lugar de recuo necessario para que
se possa significar, para que o sentido faca sentido.”. A afirmacao sintetiza este trabalho
acerca das capas da revista The New Yorker. O siléncio, o vazio delas esta cheio de
significados. Cabe ao leitor interpretar o que esta sendo dito.

Em publicacbes as imagens sdo utilizadas como registro do real. Se ha uma
fotografia de determinado acontecimento € porque ele ocorreu. A revista The New
Yorker utiliza o recurso da ilustracdo desde o principio. Nas capas analisadas neste
presente artigo, elas tém a missdo de impactar o leitor. E, de fato, conseguem.

Se houvesse uma fotografia das Torres Gémeas pegando fogo seria, sim,
impactante e, a0 mesmo tempo, chocante. Nas capas da The New Yorker, as ilustraces
carregam consigo a perturbacdo, mas também poesia. Aqui, as Torres Gémeas sédo
abordadas como simbolo da cidade e da vida dos nova-iorquinos. Algo que estava

sempre |4, mas em poucos segundos, deixou de existir.
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As capas, por assim dizer, s@o estrategicamente pensadas. Sentimentos de luto e
vazio permeiam a data onze de setembro. A escolha de abordagem da ilustragéo, assim
como de conteldo sdo pensadas para essa data. O que foi que mudou? Essa talvez seja a
principal pergunta cuja resposta a publicacao quer dar para seus leitores.

A andlise de discurso foi utilizada neste artigo em capas de revista e em alguns
textos, mas ela poderia se estender pela publicacdo inteira. O principal objetivo foi saber
como uma revista conhecida e nativa se comportaria diante de um ocorrido em seu pais
— que seria diferente se os atentados tivessem ocorrido em outro. Talvez tivessem dado
atencdo, mas ndo teria 0 mesmo impacto.

Procurei compreender que a linguagem ndo é neutra — ela esta carregada de
sentidos. A revista utilizou dessa multiplicidade de significados para atrair leitores, para
fazé-los comprar as edi¢Ges aqui citadas baseadas somente em uma imagem e no titulo
da revista, sem chamadas ou qualquer outro tipo de indicacdo na capa.

The New Yorker utilizando-se apenas da imagem e do jogo de cores que uma
ilustracdo permite, conseguiu impactar seus leitores com capas minimalistas. Os textos
da edicdo também estdo carregados de significados e diferentes posi¢cfes — ndo somente
da revista, mas como dos escritores convidados. A analise de discurso feita neste
presente artigo procurou compreender com uma ideologia é construida e repassada aos

leitores, de modo que eles possam estruturar um sentido proprio,
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