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A Fotografia ao Longo do Tempo: da Kodak ao Instagram’
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RESUMO

O presente trabalho tem como objetivo tracar um paralelo entre dois
momentos da histéria da fotografia: o analdgico com a Kodak e o digital com o
Instagram e analisar aspectos da fotografia que em comum a esses dois periodos: a
popularizagdo de cameras fotograficas, o compartilhamento de imagens, a facilidade ao
se fazer registros, sem a necessidade de dominar técnicas da fotografia. Nesse sentido,
verifica-se que, apesar de intensas transformagdes tecnoldgicas, alguns aspectos da
fotografia se reinventam e se adaptam através das evolucdes das cameras fotograficas e
que a forma como o individuo se relaciona com a fotografia se modifica ao longo do
tempo.

PALAVRAS-CHAVE: fotografia; Instagram; redes sociais.

Introduciao

Filha da sociedade industrial (ROUILLE, 2009), a fotografia tem, desde sua
invenc¢ao, a cidade como tema recorrente. Retratada através das lentes de profissionais e
de amadores, as transformagdes urbanas podem ser compreendidas a partir da
observagdo atenta aos registros da cidade e suas ruas, seus edificios, seu cotidiano, seus

habitantes.

No contexto historico da fotografia, para o presente trabalho, destacam-se
dois momentos de popularizacdo das cameras fotograficas: o primeiro com a Kodak e o
segundo com as cameras de celulares e caracteristicas em comum a esses dois
momentos como: facilidade em registrar momentos, em obter a imagem e em

compartilhar os registros com amigos, familiares ou qualquer um que se queira.
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Registrando As Transformacdes do Mundo

A Revolucao Industrial, iniciada na Inglaterra do século XVIII, representou
uma ruptura definitiva para com o modelo de producdo de baixa escala. Ocasionando
um conjunto de mudangas significativas na cultura ocidental, a Revolugdo proporcionou
o desenvolvimento e a descoberta de diversas de novas tecnologias, dentre elas, a

fotografia.

Dentre as transformag¢des observadas, ha o uso do carvao e do ferro como
matérias primas e o surgimento de novos sistemas de propulsdo, como uso de motores a
vapor tanto em locomotivas quanto em navios. Estes fatores, aliados a grande
concentragdo de trabalhadores nas fabricas, aceleraram o ritmo de producdo e

promoveram o crescimento das cidades.

André Rouill¢ destaca o contexto do surgimento da fotografia como um
momento histérico marcado por profundas transformagdes sociais, econdmicas e

culturais.

A fotografia apareceu com a sociedade industrial, em estreita
ligacdo com seus fendmenos mais emblematicos — a expansdo
das metropoles e da economia monetaria, a industrializagdo, as
modifica¢des do espaco, do tempo e das comunicagdes — mas,
também, a democracia. (ROUILLE, 2009, p.16).

Nessa conjuntura, a fotografia retratou as caracteristicas de uma sociedade
durante o periodo de transformac¢do e de efervescéncia tecnologica: a sociedade
industrial substituiu a manufatura e o artesanato pelos processos mecanicos. A camera
fotografica ¢ exemplo dessa transformacgdo, uma vez que se constitui em um processo

mecanico e tem caracteristicas distintas de do desenho e da pintura, técnicas que até

entdo eram utilizadas como modos de representacdo da realidade social.

Assim, o advento da fotografia “produz visibilidades adaptadas a nova
época” (ROUILLE, 2009, p. 39). A maquina passou a exercer fungdes que antes eram
destinadas as maos, aos lapis e aos pincéis. Os novos procedimentos evidenciaram as
mudangas da produgdo da imagem: maior velocidade e maior realismo em relagdo a

pintura.

Considerada uma imagem que mostrava todos os detalhes sem excecao,
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exibindo a realidade de um momento, expressando um fato relevante e identificando
pessoas, a fotografia despertou o interesse de profissionais das mais diversas areas, com
o objetivo de catalogagdo dos seus interesses. Segundo Benjamin (apud Rouillé, 2009,
p.43), seria, entdo, a elaborac¢do de “um inventario incomparavelmente mais preciso”, ja
que a foto transformou-se num importante elemento historico e de comunicagdo social,
capaz de contar a histéria de vida de uma pessoa, de uma cidade ou de um povo e sua

cultura
As Primeiras Cameras Fotograficas

As primeiras cameras fotograficas eram conhecidas como maquina-caixote
ou maquina-caixao: no seu interior havia dois compartimentos que funcionavam como
tanques para revelagdo e fixagdo das fotografias. Ao contrario das cdmeras vendidas
atualmente, aquelas maquinas tinham como principal caracteristica funcionar, no
momento posterior a captura da imagem, como um minilaboratorio de revelagdo de

negativos e copias fotograficas positivas.

Aperfeicoamentos e inovagdes tecnologicas permitiram a popularizacdo da
fotografia analdgica. Avangos como os da fabrica Kodak, que foram introduzidos no
mercado a partir de 1888, culminaram na criacdo de um novo tipo de camera “caixao”.
No ano seguinte, a Kodak langou uma campanha publicitdria anunciando estas novas

maquinas, conforme Figura 1.

oK opare  CAMERA.

“You press the button, -

- - - we do the rest.”

The only camera that anybody can use
without instructions. Send for the Primer,
free.

The Kodak is for sale by all Photo stock dealers

The Eastman Dry Plate and Film Co.,

Price %25.00—Loaded for 100 Pictures. ROCHESTER, N. Y.

A full line Eastman's goods always in stock at LOEBER BROS,, 111 Nassau
Street, New York.

Figura 1 - Antncio Kodak, 1889 Fonte: Photosecrets

A partir deste momento, iniciava-se o processo de popularizagdo da
fotografia analogica, tendo a fabrica Kodak o pioneirismo na producdo de cameras mais

leves e mais faceis de manusear. O prego da cdmara carregada com negativo de 100
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exposicdes, estojo e correia era de 25 dolares. Registrar o que estava no entorno se

tornava uma agdo mais facil e mais proxima do cotidiano das pessoas.

[...] em 1888 saiu a primeira cAmera kodak 100 vistas com rolo
de papel. A maquina vendia-se carregada e, uma vez
impressionadas as cem vistas, o fotografo mandava a camara
para a fabrica, onde se processava o rolo e se devolvia ao cliente
a camera novamente carregada, acompanhada do negativo
revelado e das copias positivas. (SOUGEZ, 2001, p. 147)
Essas cameras menores, mais leves e mais faceis de manusear possibilitaram
a democratizacdo da produgdo fotografica por seu barateamento e facilidade no
manuseio, ja que dispensavam a necessidade de conhecimentos técnicos especificos.
Isto permitiu a criagdo de um mercado completamente novo, transformado a relagao das

pessoas para com a fotografia: ainda que ndo se dominasse o processo de revelacdo da

imagem, as pessoas podiam fazer livremente seus proprios registros.

Na esteira dos avangos tecnologicos e visando um publico cada vez mais
amador e intuitivo, os fabricantes empenharam-se em produzir cameras mais simples e
praticas. Se antes sO era possivel conhecer algo através de textos e de ilustragdes, a
partir do surgimento da camera fotografica, seu desenvolvimento e sua popularizacao,

tornou-se possivel conhecer, através das fotos, novas culturas, povos e costumes.

Para Kossoy (2001), o homem passou a ter um conhecimento mais preciso e
amplo de outras realidades que eram, até aquele momento, transmitidas unicamente pela
tradi¢do escrita, verbal e pictérica. Deste modo, a fotografia passou a aproximar, com
mais detalhes e maior fidelidade, as culturas que se desconheciam, o mundo ja

conhecido do mundo ainda por ser descoberto.

Era o inicio de um novo método de aprendizado do real, em
funcdo da acessibilidade do homem dos diferentes estratos
sociais a informacdo visual dos habitos e fatos dos povos
distantes. Microaspectos do mundo passaram a ser cada vez
mais conhecidos através de sua representagdo. O mundo, a partir
da alvorada do século XX, se viu, aos poucos, substituido por
sua imagem fotogrdfica. O mundo tornou-se, assim, portdtil e
ilustrado. (KOSSQY, 2001, p. 27)

Se para Kossoy o mundo se tornou portéatil e ilustrado através da fotografia,

para Sontag, ele passou a ser formado através de diversas particulas independentes e
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avulsas que formariam a trama de uma historia.

A fotografia refor¢a uma visdo nominalista da realidade social
como constituida de wunidades pequenas, em numero
aparentemente infinito — assim como o numero de fotos que
podem ser tiradas de qualquer coisa ¢ ilimitado. Por meio de
fotos, o mundo se torna uma série de particulas independentes,
avulsas; e a historia passada e presente se torna um conjunto de
anedotas e de fait divers. (SONTAG, 2004, p. 33)

Os momentos em familia, viagens, eventos sociais, a cidade em que se vive,
enfim, todo e qualquer evento ou objeto que despertasse a atencdo de quem dispusesse

de uma camera, passa a ser registrado com a possibilidade de ser transportado no tempo

e no espacgo. E um processo de comunicacio que se globaliza.

O que une os primeiros fotografos, que dominavam a arte de fotografar e de
revelar as imagens, a massa de fotdgrafos que mexe exclusivamente nos botdes da
camera? O que relaciona os antigos fotografos que escolhiam cuidadosamente o quadro
que seria eternizado aos novos fotografos que ndo hesitam em clicar tudo o que veem?

Sontag aponta um possivel caminho para essa resposta:

Embora a camera seja um posto de observagdo, o ato de
fotografar ¢ mais do que uma observacao passiva. A exemplo do
voyeurismo sexual, ¢ um modo de, pelo menos, tecnicamente, e
ndo raro explicitamente, estimular o que estiver acontecendo a
continuar a acontecer. Tirar uma foto ¢ ter um interesse pelas
coisas como elas s3o, pela permanéncia do status quo (pelo
menos enquanto for necessdrio parar tirar uma “boa foto”), é
estar em cumplicidade com o que quer que torne um tema
interessante e digno de fotografar. (SONTAG, 2004, p. 23).

Para Kossoy (2001), toda fotografia tem sua origem a partir do desejo de um
individuo motivado a congelar em uma imagem um aspecto dado do real, em

determinado lugar e época.

Uma tnica imagem contém em si um inventario de informagdes
acerca de um determinado momento passado; ela sintetiza no
documento um fragmento do real visivel, destacando-o do
continuo da vida. O espaco urbano, os monumentos
arquitetonicos, o vestuario, a pose e as aparéncias elaboradas
dos personagens estdo ali congelados na escala habitual do
original fotografico (KOSSOY, 2001, p. 107)
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Nao importa se o registro fotografico ¢ sobre a cidade, a vida cotidiana, os
costumes ou qualquer que seja o tema: cada avanco tecnologico das cameras e,
consequentemente, da fotografia em si, d4 margem a constru¢do de novas percepcdes do
mundo e da realidade. “As imagens que nos cercam transformam nao s6 nosso mundo e
as nossas identidades, mas t€ém papel um papel cada vez mais importante na construgao
da nossa realidade social” (ARAUJO; DE PAULA, 2010, p. 2) Assim, as inumeras
fotografias produzidas em um mundo cada vez mais portatil e ilustrado passam a

contribuir para imagem mental que os individuos fazem do local em que vivem
A Fotografia Digital

Para além da camera fotografica, diversos dispositivos atualmente sdo
capazes de capturar imagens: celulares, fablets, smartphones, computadores. Esses
equipamentos eletronicos multifuncionais permitem fotografar, manipular, imprimir e
divulgar cenas cotidianas. Os avangos tecnologicos exprimem nos mais recentes
celulares, por exemplo, a capacidade de registrar imagens com uma qualidade superior a

de cameras fotograficas simples.

O desenvolvimento da fotografia digital mudou, em pouco tempo, a maneira
de relacionamento e de trabalhar com fotografia. Enquanto a fotografia analdgica era
produto do mundo da manufatura, para Fontcuberta (2012, p. 19) “a fotografia digital,
por sua vez, ¢ consequéncia de uma economia que privilegia a informacdo como
mercadoria, 0s capitais opacos e as transagdes informaticas invisiveis”. Assim como a
fotografia analdgica estava em consonancia com mudangas presentes na sociedade do
século XIX, a fotografia digital reflete as mudancas na sociedade do fim do século
seguinte, em que aumenta o fluxo informacional e cresce a convergéncia entre as

diversas midias.

Os valores de registro, verdade, memoria, arquivo, identidade,
fragmentagdo etc. que tinham apoiado ideologicamente a
fotografia no século XIX foram transferidos para a fotografia
digital, cujo horizonte no século XXI se orienta, por sua vez,
para o virtual. (FONTCUBERTA, 2012, p. 19).

Com o avango tecnologico, ocorre o barateamento das cameras digitais que,
aos poucos, passam a ser mais utilizadas do que as cdmeras analogicas. O custo menor

da fotografia digital, a eliminagdo de processos dispendiosos para os usudrios, como a
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compra de filme e revelacdo de negativos, € a maior praticidade no uso da camera,
foram os elementos que impulsionaram um segundo processo de democratizacdo da

producdo fotografica.

As cameras tornaram-se ainda menores e mais faceis de manusear e o
continuo desenvolvimento da tecnologia culminou na jun¢ao do celular com a camera
fotografica. A partir dai, os celulares passaram a ter cameras embutidas que
fotografavam e filmavam, algo que, ha alguns anos, poderia ser visto como fic¢do
cientifica. Com o gradativo aperfeicoamento tecnologico, a qualidade dessas cameras ¢é
aprimorada constantemente, existindo atualmente no mercado celulares com grande

resolugdo de imagem.

Outro ponto importante diz respeito a quantidade de fotos que se pode tirar.
Com a fotografia analogica, o nimero de fotos era restrito as poses do filme na camera e
isto, ainda, a quantidade de filmes que se pudesse comprar e revelar. J4 com a fotografia
digital, esse numero limita-se apenas a capacidade de armazenamento do cartdo de
memoria, que, ainda assim, pode abrigar centenas ou milhares de fotos a mais do que os
antigos filmes. Com a fotografia digital essas limitagdes sdo eliminadas e existe uma
mudanga da relagdo do usudrio com o proprio ato de fotografar, visto que ndo ¢ mais
necessario esperar por momentos especificos ou pelo melhor angulo. A tecnologia
evolui de modo que o usuario ndo precisa se preocupar em fazer ajustes na camera, deve

preocupar-se apenas em registrar os momentos.

Se antigamente era comum oferecer fotografias de momentos marcantes
para pessoas queridas, como o nascimento de um filho, aniversarios, casamentos e até

velorios, atualmente essas passagens sdo compartilhadas em rede.

A fotografia funciona em nossas mentes como uma espécie de
passado preservado, lembranga imutavel de certo momento e
situacdo, de certa luz, de determinado tema, absolutamente

congelado contra a marcha do tempo. (KOSSQOY, 2002, p.42)
Com o processo consolidado de migragdo do meio analdgico para o digital
materializado, observa-se a proliferacdo de celulares com camera. Em 2012, segundo
pesquisa realizada pelo IBOPE Inteligéncia e pela Worldwide Independent Network of

Market Research (WIN), em 2011, apenas 9% dos brasileiros possuiam smartphones.

Em 2012, esse numero dobrou para 18%, mostrando um crescimento da penetracdo
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desse tipo de aparelhos entre a populagdo. A pesquisa afirma ainda que a quantidade de
tempo dispendida na utilizagdo de dispositivos moveis, no Brasil, supera a de outros

’ 4
paises’.

Com tamanha facilidade de acesso e manuseio, o ato de fotografar ¢
massificado com a tecnologia digital. Ha realmente necessidade de se ter uma camera
fotografica? Em que medida a camera de um smartphone supre as necessidades de
fotografos amadores? Mais leves, praticas e conectadas a Infernet, as cameras de celular

sdo uma opg¢ao de uma sociedade que produz imagens a todo instante.

O grande publico agradece a tecnologia digital porque é muito mais
pratica, mais rapida, mais potente, mais barata, mais limpa. Portanto,
ndo ¢ de se estranhar que tenha colonizado com apressada voracidade
tanto as midias quanto o cotidiano” (FONTCUBERTA, 2012, p. 62)
Para fotografar basta haver o interesse e a fotografia estd no cotidiano dos
individuos do século XXI com uma for¢a maior do que em qualquer outra época
anterior, uma vez que se tornou acessivel a um niimero infinitamente maior de pessoas.
O processo que conduziu a tecnologia das cameras fotograficas a este ponto, entretanto,

traz um questionamento sobre o carater efémero das tecnologias e seus efeitos sobre as

relagdes dos individuos e as mudangas de habitos.

Quais sdo as razdes desse selvagem darwinismo tecnolégico no
ecossistema da comunicacdo visual? Nao se tratava s6 da
instantaneidade, mas também de outros fatores, tais como custos mais
reduzidos, formatos menores, menos peso, imagens mais faceis de
transmitir e compartilhar. Evidentemente esses fatores técnicos
tiveram grande importancia na mudanca de habitos dos consumidores,
mas ndo explicam por si s6 as transformacdes substanciais que se
deram na nossa relagdo com a fotografia. (FONTCUBERTA, 2012, p.
29)

A camera da Kodak de 1889 sintetizou, em seu tempo, a mudanca da
relacdo do homem com a fotografia, ja que inovou ao ser necessario somente apertar um
botdo para que a camera fizesse todo o trabalho. No caso atual, aperta-se o botdo do
smartphone e se tem inimeros aplicativos a disposi¢do, com as mais variadas fungdes e
com a liberdade para criar sobre a imagem crua. As pessoas ndo querem mais somente

eternizar o passado, querem também decidir sobre como as imagens serdo construidas,

* Penetragdo de smartphones duplica em um ano. Disponivel em < http://www.ibope.com.br/pt-
br/noticias/paginas/penetracao-de-smartphone-duplica-em-um-ano.aspx>. Acessado em 7 de fevereiro de
2014.
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editadas, apresentadas.

A rigor, pode-se fotografar sem conhecer as leis de distribuicao da luz
no espago, nem as propriedades fotoquimicas das peliculas, nem as
regras de perspectiva monocular que permitem transformar o mundo
tridimensional em imagem bidimensional. As cameras modernas estdo
automatizadas a ponto de até mesmo a fotometragem da luz e
determinacdo do ponto de foco serem realizadas pelo aparelho.
(MACHADO, 2007, p. 45)

Na era analdgica, o ato de fotografar era quase que exclusivamente
reservado aos adultos, utilizada a camera em momentos especificos e escolhidos com
cuidado. Com a fotografia digital essa relacio muda. Tudo ¢ fotografavel e pode ser
compartilhado em diversos sites na Internet, permitindo interagdo entre diferentes
usudrios que consomem a producdo frenética de imagens e, outros momentos, também

langam na rede seus proprios registros.

Hoje existimos gracas as imagens: imago, ergo sum. A adaptacdo
desse corolario a nossa condicdo de homo pictor deriva em “fotografo,
logo existo”, porque ndo cabe duvida de que a camera se transformou
um artefato fundamental que nos incita a nos aventurarmos no mundo
e percorré-lo tanto visual quanto intelectualmente: percebamos ou
ndo, a fotografia também ¢ uma forma de filosofia. Talvez por esse
motivo devamos afinar o alcance dessa proposta recortando pelo
menos duas versdes: no modo perifrastico exortativo, “fotografo, logo
faco existir” (porque a cdmera de fato certifica a existéncia), e na
forma passiva, “sou fotografado, logo existo”. (FONTCUBERTA,
2012, p.19)

As pessoas estariam desenvolvendo alguma compulsdo por fotografar a si e

o mundo? De acordo com Sontag (2004), os individuos que habitam as sociedades

industriais se tornaram dependentes de imagens.

Nao seria errado falar de pessoas que tem uma compulsdo de
fotografar: transformar a experiéncia em si num modo de ver. Por fim,
ter uma experiéncia se torna idéntico a tirar dela uma foto, e participar
de um evento publico tende, cada vez mais, a equivaler o olhar para
ele, em forma fotografica. (SONTAG, 2004, p.34 - 35)

As fotografias atuais, mais do que um cardter documental, adquirem a
forma de expressdo do cotidiano da sociedade. De momentos marcantes € que nao se
repetem constantemente, as fotos passam a registrar momentos rotineiros como um
almoco em familia, a tosa de um animal de estimagdo ou um cinema com os amigos. Ao

compartilhar em redes sociais na Internet, como Flickr, Facebook, Twitter e Instagram,

as pessoas tentam mostrar a0 mundo o que estdo vivenciando.
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Contudo, Rodenas (2013), faz uma reflexdo acerca do excesso de imagens.
Para ele, junto ao contexto de democratizacdo das imagens, caminha, também, a
saturagdo das mesmas por parte dos receptores, bem como, uma possivel

insensibiliza¢do decorrente da exposi¢do excessiva.
O Instagram

O Instagram é um aplicativo e rede social lancado, em outubro de 2010,
pelos empresarios Kevin Systrom e Yosyp Shvab. Inicialmente, a ferramenta era
direcionada exclusivamente para smartphones e tablets que utilizassem o sistema
operacional 108, exclusivo dos aparelhos da Apple. Quase um ano ap6s seu langamento,
ainda com uma equipe restrita a seis funcionarios, o aplicativo ja possuia cerca de dez

. ~ y . 5
milhdes de usuarios’.

Em abril de 2012, dois fatos importantes ocorreram ao Instagram que
possibilitaram incrementar sua expansdo: primeiro, o aplicativo passou a ser
disponibilizado para aparelhos com sistema operacional Android e Windows Phone.
Popularizando-se, a ferramenta chegou a receber cerca de 2 mil novos cadastros por
minuto. Segundo dados do [International Data Corporation (IDC), no tultimo
quadrimestre deste mesmo ano, 70% de todos os aparelhos vendidos no mundo tinham
como sistema operacional o Android, seguido de aparelhos com iOS, que registraram

r 6
20% do mercado nesse periodo’.

Uma nova funcionalidade foi adicionada ao Instagram em junho de 2013: o
compartilhamento de videos de até 15 segundos. Estes estdo submetidos & mesma logica
das fotografias: ha 13 filtros para a edi¢do e um recurso denominado “cinema” que
estabiliza as imagens caso estejam tremidas. Como os videos também permitem a
captura de quadros separadamente, ¢ possivel fazer fotografias a partir das imagens em

movimento e ampliar a escala fotografica da rede.

> Instagram and Tumblr grapple with growing pains. Disponivel em:
<http://money.cnn.com/2011/05/25/technology/techcrunch_instagram_tumblr/?section=money _latest>.
Acessado em 4 de fevereiro de 2014.

% Smartphones: 91% das vendas em 2012 foram Android ou iOS. Disponivel em
<http://pplware.sapo.pt/apple/smartphones-91-das-vendas-em-2012-foram-android-ou-ios/>. Acessado
em 4 de fevereiro de 2014.
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Segundo Lemos (2002), a cibercultura advém da ligacdo da cultura
contemporanea as tecnologias digitais, formando novos modos de vida permeados pela
Comunicac¢do instantdnea. Dessa maneira, as agdes dos usudrios tém como
caracteristicas, sobretudo, a espontaneidade e o imediatismo. Fotos de eventos, de
pratos em restaurantes, de estudo, de “looks do dia”. No caso do Instagram os usuarios

querem ver e ser Vistos.

O Instagram estd na moda expondo consigo o ponto de vista da
intimidade, das relacdes de consumo, das experiéncias do sujeito. Tal
exposi¢do pressupde uma espera ou convicgdo na promessa de ser
visto, ndo ser esquecido. Algo muito parecido quando pensamos em
uma dimensdo biografica para as narrativas contemporaneas (SILVA,
2012 p. 6).

E necessario enfatizar que as relagdes estabelecidas em rede ndo estdo em
um mundo paralelo. O virtual configura-se como mais um espaco para que o mundo do
consumo se afirme e seja demonstrado através das imagens que exaltam bens materiais,
paisagens e boa condi¢do fisica. Afinal, em um contexto de fetichizacdo no mundo
descartavel da tecnologia onde o modismo se constitui, em algo cada vez mais efémero,
¢ possivel considerar o aspecto ndo ser esquecido? Isso, sem considerar que os milhdes

de arquivos postados diariamente, quem se lembrara dos que foram postados hd uma

semana?
Fotografia e Redes Sociais

Na Internet, as midias sociais sd3o o espago no qual se da a interagdo e a
comunicagdo entre os individuos. Mais do que meios de comunicagdo, as midias sociais
sdo ambientes utilizados para a troca de contetido, compartilhamento de informagdes,
interagdo e discussdo. Segundo Recuero (2008) midias sociais sdo ferramentas de
comunicagdo que permitem a nascimento das redes sociais porque possuem a logica da
participagdo, do fluxo de informacdes e possuem funcionamento diferente das midias

tradicionais.
De forma diferente, porém, pode ser definida rede social:

Rede social é gente, é interagdo, é troca social. E um grupo de
pessoas, compreendido através de uma metédfora de estrutura, a
estrutura de rede. Os nds da rede representam cada individuo e
suas conexdes, os lacos sociais que compdem os grupos. Esses
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lagos sd@o ampliados, complexificados e modificados a cada nova
pessoa que conhecemos e interagimos. (RECUERO, 2009, p.
29)

Dessa maneira, midia e rede social sdo conceitos diferentes, mas que estdo
profundamente relacionados. As redes sociais estdo compreendidas dentro das midias
sociais € uma rede pode ser também uma midia. No caso do Instagram, ¢ perceptivel
seu carater de midia social, sendo utilizado como ambiente de difusdo de ideias e
perspectivas através das fluxo de imagens publicadas pelos usuérios. E notavel também
suas caracteristicas de rede social, definindo-se como “um jeito divertido e tinico de

957

compartilhar a vida com os amigos através de uma série de imagens™’ (tradugdo livre da

autora)

Com o aprimoramento das tecnologias de informacdo, as relagdes
comunicacionais vém se modificando por novas possibilidades de interacdo e de
participagcdo mais ativa dos usudrios. De acordo com Castells (1999, p. 68), o processo
de transformagdo tecnoldgica “expande-se exponencialmente em razdo de sua
capacidade de criar uma interface entre campos tecnoldgicos mediante uma linguagem
digital comum na qual a informacgdo € gerada, armazenada, recuperada, processada e

transmitida’.

Para Recuero (2006), as redes sociais sdo compostas por dois elementos: (a)
o primeiro sdo 0s atores: pessoas, instituigdes ou grupos que formam os nés da rede; e o
(b) segundo sdo as conexdes, relagdes que sdo estabelecidas pelos individuos entre si.
Para a autora, a andlise das redes sociais compreende estudar os “agrupamentos sociais

estabelecidos através da interacdo mediada pelo computador” (RECUERO, 2006, p.25).

Aqui, a andlise do Instagram atravessa essas duas dimensdes. Os usudrios
cadastrados e ativos no aplicativo sdo responsaveis por, individualmente, produzir o
contetido que sustenta o /nstagram enquanto midia social. A consolidagdo do programa
enquanto rede social, em um segundo momento, dar-se-4 pelas relagdes estabelecidas
pelos usudrios e intrinsecas ao funcionamento satisfatorio da rede. As imagens ali

compartilhadas adquirem seu valor a partir das conexdes criadas dentro do coletivo.

7 Instagram is a fun and quirky way to share your life with friends through a series of pictures.
Disponivel em <http://instagram.com/about/faq/ >. Acesso em 4 de fevereiro de 2014.
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Consideracoes Finais

O desenvolvimento tecnoldgico proporcionou mudangas nas cameras
fotograficas tornando-as cada vez mais compactas e acessiveis a populagdo, tanto em
relacdo a uma questdo econdmica, pois tornam-se mais baratas, quanto por uma questao

de manuseio, pois tornaram-se mais faceis de serem utilizadas.

Através das diversas transformagdes tecnoldgicas ao longo da historia da
fotografia verificou-se a mudanca da relagdao do fotdgrafo com a producdo da imagem,
tudo pode e deve ser fotografado e, também, o avango de caracteristicas como a
instantaneidade da fotografia e o compartilhamento da imagem. No ato do clique ja se
vé a fotografia produzida e pode-se compartilhar a imagem em redes sociais,
alcangando um nimero maior de pessoas em relacdo a €época em que era necessario

revelar as fotografias e coloca-las em albuns para mostrar aos familiares e amigos.

Assim, as redes sociais, enquanto espacos em que predominam
caracteristicas como a intera¢do e a participa¢do, sendo a relacdo entre os usudrios
construida horizontalmente, contribuem para o avanco dessas caracteristicas da
fotografia que ndo sdo novas, uma vez que existem desde a primeira popularizagdo de
cameras fotograficas através da Kodak, mas que sempre sdo reinventadas e adaptadas de

acordo com o contexto historico e tecnoldgico em que se encontra.
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