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“I Want You for the U.S Army”: Um estudo sobre a construcao
ideoldgica do cartaz e sua andlise semidtica?

Heverton Cristian Maia Alves?

RESUMO

O artigo pretende realizar um estudo semiotico, baseado na teoria de Percie, do cartaz "I
Want You for the U.S. Army" que serviu como propaganda de guerra em 1917 pelos
Estados Unidos. Mas antes, é feito um levantamento historico sobre as origens do
patriotismo americano e de como esse valor fez parte da construcdo do personagem
principal "Uncle Sam". Tendo como objetivo fazer um panorama completo sobre a
constitui¢do do cartaz, foi abordado o tema de propaganda ideoldgica e seus métodos de
persuaséo.

PALAVRAS-CHAVE: semiética da imagem; propaganda ideoldgica; patriotismo

americano; tio sam.
INTRODUCAO

O “Uncle Sam” ou Tio Sam ¢ um dos maiores simbolos de representacao
dos Estados Unidos da América, ganhou visibilidade internacional com o famoso cartaz
“I Want You for the U.S. Army”, publicado em 1917, em data posterior a declaragdao
oficial da entrada dos Estados Unidos na Primeira Guerra Mundial contra a Triplice
Alianca, formada por Alemanha, Italia e Austria-Hungria. Entre 1917 e 1918 foram
reproduzidos mais de quatro milhdes de copias e foram distribuidas em todo territdrio
nacional estadunidense; um dos maiores alcances de propaganda de guerra até entdo. E
até hoje, € um dos cartazes mais reproduzidos na cultura internacional e de féacil
reconhecimento.

O cartaz do Tio Sam, como é conhecido, foi desenhado pelo ilustrador
norte-americano James Montgomery Flagg e sera o objeto de estudo deste artigo. Serdo
levantadas as questdes que dizem respeito a construgéo ideoldgica do cartaz a partir do
valor de patriotismo da nacdo americana, visto que ele traz como principal ilustragdo o

“Uncle Sam”, personagem que tem sua origem ainda em 1823, mas que ganhou fama

! Trabalho apresentado no 1J 08 — Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo do XVI Congresso de Ciéncias da
Comunicacdo na Regido Nordeste realizado de 15 a 17 de maio de 2014.
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depois de 1917 quando ilustrado no cartaz. O artigo inicia com o estudo que revela as
origens do patriotismo americano que é a base para a construcdo da propaganda do
cartaz em questéo.

Discorre-se também sobre a utilizacdo da propaganda ideoldgica durante os
conflitos armados e como se constrdi esse tipo de propaganda que se utiliza,
principalmente, dos simbolos de representacdo nacional de um pais e do imaginario que
se forma.

O método que foi escolhido para fazer uma andlise mais profunda, eficiente
e geral do processo comunicativo € a analise semiotica da imagem, tendo como base o
filésofo, cientista e matematico americano Charles Sanders Peirce, o cartz se trata de
um signo e signo, de acordo com Percie é qualquer coisa que representa alguma outra
coisa pra alguém, ou seja, que tenha significado. Partindo desse conceito, a analise

semiotica do cartaz é realizada.

2. Origens do patriotismo estadunidense

O patriotismo, como valor enraizado de todo e qualquer cidaddo dos
Estados Unidos da América, esta intrinsicamente ligado a forma como a sociedade e o
sistema politico e religioso se estabeleceram nessa regido do continente americano. O
pensador politico e historiador francés Alexis de Tocqueville observou em seu livro,
Democracia na América, que os ideais de liberdade e igualdade regiam o renascimento
da democracia como ideal politico apds as chamadas revolugdes burguesas, e que esses
mesmos ideais foram base para o estabelecimento da democracia nos Estados Unidos.
Diferente dos paises da Europa que passaram por processo de revolucdo democratica,
incluindo aqui também a Franca, ndo ocorreu, por exemplo, a ascensdo de governos

monarquicos ou autoritarios ap6s a concretizacdo da democracia americana.

Em sua estada nos EUA, Tocqueville percebeu um fendmeno singular: todos
0S norte-americanos se sentiam iguais e livres. Nao havia privilégios
herdados e titulos de nobreza. As leis eram vélidas para todos
independentemente de sobrenome, boa educagdo ou riqueza e todos podiam

frequentar os mesmos ambientes sociais. (MALHERIOS, et al, [s.d.], p. 121)
O novo modelo de sociedade que se forma baseada no ideal democratico

americano tem carater individual e racional; a racionalidade emerge em varios aspectos
na vida social dos americanos, incluindo a propria religido, uma vez que explicacfes

baseadas no sobrenatural ou dogmas ndo sdo mais aceitos na mesma proporgdo que 0s
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valores da democracia sdao fomentados nas pessoas, a percep¢do e o entendimento do
mundo passam a ser mediados pela racionalidade. A acumulagdo de riquezas, por
exemplo, ndo € mais condenada, passando a ser visto como prémio fruto do esforco e
trabalho individual.

Outra caracteristica dessa sociedade € o individualismo fundando na
igualdade e liberdade, na ideia de que todos séo iguais perante as leis e todos tém a
mesma condicdo de ascender socialmente por meio do préprio trabalho, e que o
individuo depende apenas dele e busca nele proprio as repostas para as suas
necessidades. “O individuo ¢ o lugar que comporta as peculiaridades da sociedade
ocidental capitalista. E uma construgio social, filosofica, politica, religiosa, econdmica
e como tal é o ponto central da elaboracdo ideoldgica da nossa sociedade.”
(DAMATTA, 1997).

Os Estados Unidos, mesmo sendo colonizados por um pais europeu, nao
passaram por monarquias ou sistemas de governo que deixassem herdeiros ou
privilegiados de uma riqueza, a democracia americana que possibilitou igualdade e
liberdade a todos, tornou, como observou Tocqueville, a convivéncia interna no pais
facil. O autor deixa claro, porém, que a liberdade ndo se aplicava aos escravos, como é
conhecido, afirma que parte do pais caminha contra os ideais da democracia; ele previu
os danos que isso causaria ao desenvolvimento da propria nacdo, inclusive o
preconceito e a luta entre as racas quando a escravidao chegasse ao fim.

As terras estadunidenses foram as primeiras a passar pela experiéncia
democrética de fato, visto que os paises europeus ainda enfrentaram lideres autoritarios
e sistemas semelhantes aos despéticos e/ou monarquicos (como foi o caso da Franca
com Robespierre e Napoledo Bonaparte); os estadunidenses sempre se sentiram muito
responsaveis pelos rumos de suas terras e com isso, a questdo do orgulho nacional e
individual abriu espaco para o patriotismo que facilmente se estabeleceu. “Nos Estados
Unidos, a pétria faz-se sentir por toda a parte. E objeto de anseios desde a aldeia até a
Unido inteira. O habitante liga-se a cada um dos interesses de seu pais como aos seus
proprios. Glorifica-se da gloria da nagdo; no triunfo que ela obtém (...)”
(TOCQUEVILLE, 1998, p.79).

O sentimento do patriotismo, principalmente do americano, € analogo ao
amor e ao sentimento de pertencimento e envolvimento que um individuo tem pela sua
familia, se sentir parte dela e defender seus interesses. Quando se pde em xeque a

questdo da seguranca nacional ou da imposicdo dos interesses dos Estados Unidos, 0s
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cidadaos, se tendem a estabelecer uma unido, mesmo que temporaria, chegando assim a
desconsiderem qualquer diferenca politico-ideoldgica para defender o ideal comum da
nacdo. A politica externa do pais se baseia nessa ideia desde sempre, sejam questdes
econbmicas, estratégicas, ou mesmo invasdes a paises inimigos, por isso 0s americanos,
assim como os seus lideres, carregam a fama de serem arrogantes por desconsiderar
qualquer outra questdo quando se trata do bem do seu pais.

O valor patriotico é estimulado desde muito cedo na vida dos cidaddos
americanos, nas escolas € regra que se cante o hino nacional todos os dias fazendo
referéncia & bandeira, simbolo maior e mais forte de identificagdo com a patria. A
bandeira, aliés, € algo que ndo estd presente apenas em prédios e reparticdes publicas,
ela é praticamente onipresente por toda as cidades, em frente as casas das pessoas
comuns, é a obrigacdo civica que ja foi internalizada como dever de fazer a América
forte, integra no desenvolvimento social, econémico e politico. Esse animo, talvez seja
um dos responsaveis pelo sucesso econémico dos Estados Unidos por décadas e que,
mesmo passando atualmente anos dificeis com crises econémicas, ainda seja a maior

economia e forcga bélica do mundo.

O sentimento nacionalista que mantém a dindmica social estadunidense
ultrapassou o tempo e ainda é cultivado por meio de discursos politicos, pela
midia, o ensino nas escolas. Transformou-se em um dos principais
mecanismos de manuten¢do da ordem social vigente a servico de interesses
politicos internos como, por exemplo a tentativa de formar (ou manter) uma
identidade nacional, de fomentar a autoestima norte-americana em épocas de
crises e de justificar a politica externa. E por isso que o “amor a patria” tem
aparecido nos principais marcos histéricos do pais, como na Declaracdo de
Independéncia (1776) e na Guerra de Independéncia (1776-1783), por
exemplo. (MALHERIOQOS, et al, [s.d.], p. 130).

Soma-se ao histérico americano ainda as acGes que visavam integrar o
continente americano como um todo, um dos melhores exemplos é o documento que
ficou conhecido como a Doutrina Monroe®, elaborado pelo presidente estadunidense
James Monroe e aprovado em 1823 pelo congresso daquele pais, 0 documento surgiu
em meio as insurreicdes que tomaram conta da América Latina em resposta a nao
aceitacao das a¢des que se estenderam apos a colonizacgdo por parte dos paises europeus.
Com tal documento, os Estados Unidos assumiam o papel de protetor das nac6es latino-

americanas recém-emancipadas, afirmando posicdo contraria as tentativas de

3 A Doutrina Monroe foi proferida pelo presidente americano James Monroe em 1823, afirmava sua posi¢do de n&o
aceitar intervencao europeia nos paises latino-americanos. Se resumia na frase “América para os americanos.”
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intervencdo da Santa Alianca?, o documento era de carater defensivo e se resume nos
seguintes principios: o continente americano ndo pode ser objeto de recolonizacéao; é
inadmissivel a intervencao de qualquer pais europeu nos negdcios internos ou externos
de paises americanos, e, finalmente; os Estados Unidos, em troca, se absterdo de intervir
nos negdcios pertinentes aos paises europeus. A frase que resume a doutrina é "América
para 0s americanos".

Na préatica, o documento colaborou para reforcar ainda mais o isolamento
norte americano, o que favoreceu a hegemonia dos Estados Unidos em relacdo aos

paises da América Central e Sul.

3. A historia por tras do cartaz “I Want You” do Tio Sam

“Uncle Sam” foi uma expressdo utilizada primeiramente pelos soldados
estadunidenses durante a guerra anglo-americana® em 1812, ela se referia a Samuel
Wilson, um comerciante também americano que fornecia racdo alimenticia de carne as
tropas dos EUA. O alimento era transportado dentro de barris que tinham as letras U.S
que significavam “United States”, os soldados, fazendo um jogo de palavras, apelidaram
o comerciante de “Uncle Sam”. A primeira ilustracdo do Tio Sam é de uma tirinha de
1852.

No ano de 1917, em meio a entrada dos Estados Unidos na Primeira Guerra
Mundial, o famoso cartaz foi publicado, trazendo a mensagem da necessidade de
alistamento dos jovens para as forcas armadas americanas. O Tio Sam foi retratato, da
forma como é conhecido hoje redesenhado por James Montgomery Flagg, como
argumento de autoridade, usando roupas com as cores da bandeira nacional
estadunidense e um chapéu com estrelas; ele é representado como um senhor de cabelo
branco, de fisionomia séria com o dedo em riste e 0 seguinte texto: | Want You for U.S
Army. O cartaz foi uma forma de representar diretamente o governo federal
estadunidense no papel da maior personalidade nacional que carregava consigo as
caracteristicas patridticas de todo o cidaddao americano, o “you” funciona como um

vocativo para toda a populacdo do pais.
Além do pronome, a mao apontando com o dedo para o seu leitor, o rosto

sério e mandatério, também sdo indicios que reforcam estes sentidos e ndo

4 A Santa Alianga foi uma coalizéo criada pelas poténcias monarquistas da Europa: Império Russo, Império Austriaco
e Reino da Prussia. Sua criagdo foi uma consequéncia da Gltima derrota de Napoledo Bonaparte pelo tsar Alexandre |
da Russia e selada em Paris no dia 26 de setembro de 1815.

5 A Guerra de 1812, ou a Guerra Anglo-Americana foi a guerra entre os Estados Unidos, e o Reino Unido da Gra-
Bretanha e Irlanda e suas col6nias.
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deixam lugar a nenhuma réplica de parte do destinatario, nenhuma resposta
verbal. A Unica resposta que ser dada é em forma de agdo: se alistar para a
armada, reforcado pela sequéncia ‘“Nearest recruting station”, aonde o leitor
tem que se dirigir para cumprir seu dever. O cidaddo norte-americano deve-se
comprometer com esta “missdo de paz mundial”. Este enunciado ndo permite
nenhum tipo de contradiscurso, ndo abre espaco para nenhum tipo de
discursividade opositora. (DE AZEVEDO, A. et al, s. d, p.5)

A mensagem atingiu praticamente toda a populacdo, foram reproduzidas
quatro milhdes de coOpias entre os anos de 1917 e 1918. As guerras e 0s outros conflitos
armados foram épocas muito bem aproveitadas para a disseminacdo da propaganda
ideologica, assunto que sera abordado mais adiante. O cartaz do Tio Sam, na verdade, é
inspirado em outro de origem inglesa, a obra é do ilustrador inglés Alfred Leete, foi
produzido em 1914 com o mesmo objetivo, recrutar jovens para lutarem na Primeira
Guerra Mundial. O cartaz tinha, como principal ilustracdo, o secretario de guerra do
Reino Unido Horatio Herbert Kitchener, e a mensagem “Britons wants you” (Os
britnicos querem vocé) e uma segunda versdo que dizia “Your country needs you”
(Seu pais precisa de vocé).

A mensagem dos dois cartazes tem 0 mesmo objetivo e se assemelham,
porém, enquanto a propaganda inglesa traz a mensagem em terceira pessoa e com uma
personalidade politica importante da época, a propaganda americana utiliza o recurso
oratério em primeira pessoa, fazendo uma analogia de que o préprio Tio Sam €é os
Estados Unidos, que ele é um icone do patriotismo nacional e pode representar
fielmente toda a nacdo americana. A personalidade do Tio Sam antes do cartaz da
Primeira Guerra Mundial j& era importante, mas sem duvidas, sua reproducdo em 1917
o elevou a outro nivel de idendificacdo com a cultura americana, o0 que se perpetua até
os dias de hoje; em 1961, o Congresso dos EUA oficializou o “Tio Sam” como simbolo
nacional.

Tomando como base os estudos de discurso da pesquisadora Eni Orlandi, o
cartaz do Tio Sam estd relacionado com a nocdo de Discurso Fundador que “liga a
formagdo do pais a formagéo de uma ordem de discurso que Ihe d& uma identidade”
(ORLANDI, 1993, p.18). Trata-se o discurso fundador como sendo um acontecimento
discursivo que carrega consigo uma caracteristica capaz de configurar um processo de

identificacdo para uma nacdo ou para 0 povo desta.
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Partindo da necessidade de recrutamento de jovens para as forgas armadas
americanas, o governo dos Estados Unidos opta por usar uma personalidade que
facilmente é identificada pelo cidaddo estadunidense comum como icone nacional, a
nova representacdo visual do Tio Sam traz mais fortemente sua ligacdo com a bandeira
americana e mais do que isso, a mensagem traz também o dever dos estadunidenses na
missdo de restauracdo da paz mundial no momento que o0 mundo passava por seu maior
conflito bélico. A mensagem do cartaz condisse diretamente com o discurso do
presidente americano de declaracdo de guerra e mais fortemente ainda no pos-guerra,
quando discursou no congresso americano, elencando Os 14 Pontos® para a reconstrucio

europeia, entre eles a criacdo do que hoje é a Organizagdo das Na¢des Unidas.

Trata-se da mesma ordem de discursividade dos Estados Unidos que até hoje
perdura e justifica os numerosos conflitos bélicos no qual este pais tem se
envolvido. (...) Existe uma estabilidade e uma reprodugdo desse mesmo
discurso onde os Estados Unidos toma partido armado ou gera conflitos em
nome de ser restaurador da paz mundial, da liberdade e da democracia, que
consistem em valores fundados na Revolugdo Francesa. (DE AZEVEDO,A.
etal, [s.d.], p.5-6)

4. ldeologia e Propaganda de Guerra

A propaganda de guerra, ao contrario do que se pode imaginar, ndo ficou
restrita apenas ao cartaz e nem a mensagem de alistamento para as forcas armadas. E
apesar da maioria dos estudos se voltarem para a producdo referente a Segunda Guerra
Mundial, a propaganda de guerra iniciou uma produgdo mais elaborada nos anos que
envolvem os conflitos da Primeira Guerra Mundial, ela teve um papel ideol6gico
importantissimo no que tange ao envolvimento e participacdo efetiva dos militares e
principalmente da populagdo civil no conflito armado. O objetivo da propaganda esteve
ligado diretamente as necessidades de cada pais, ha propagandas de guerra, as mais
conhecidas, que tratam do alistamento de jovens (como ¢ o caso do famoso cartaz “I
Want You”), sendo homens para as forgas armadas e mulheres para a cruz vermelha, ou
simplesmente aquelas que tratam da necessidade de racionamento do alimento
consumido pelas pessoas comuns, visando 0 abastecimento de quem se encontrava no

front de guerra.

6 Os Quatorze Pontos foram proposicdes criadas pelo presidente dos EUA Woodrow Wilsom, eles foram
apresentados no congresso americano em 1918, no pos guerra, eles tratavam da reconstru¢do da Europa com o
objetivo de evitar outros conflitos e garantir a paz.
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O meio mais eficiente e barato encontrado pelos paises foi a utilizagdo do
cartaz de parede, era possivel passar uma mensagem que combinasse texto simples e
direto e uma imagem que reforcasse a ideia. Ele foi exaustivamente utilizado durante os
conflitos armados do século XX e era “apenas parte de uma maquina de propaganda
maior, que incluia, em alguns casos, revistas, jornais, periddicos de trincheira, bandas
militares, cinema, fotografia, literatura, radio, (...). Contudo, ao permitir a divulgacgéo de
uma Unica ideéia, clara, penetrante, insistente e incisiva, os cartazes, dentro deste imenso
aparato bélico, merecem destaque.” (BOURTULUCCE, V. B. p.322, 2010). A
propaganda de guerra, por meio do cartaz e com a escala que sua producdo atingiu a
partir de 1914, reforcou a importancia e a necessidade de construir uma mensagem
ideologica que fosse rapida, simplificada e capaz de empenhar, no esfor¢co do
envolvimento com a guerra, todos aqueles que fossem atingidos por ela.

Pensando para esse fim, a mensagem dos cartazes foi construida a partir de
signos visuais e verbais de fécil identificacdo para o receptor, houve sempre a
preocupacdo em adaptar a linguagem para o entendimento mais rapido e claro das
pessoas expostas aos cartazes. No que se refere ao aspecto visual, a escolha de uma
personalidade nacional, por exemplo, busca comunicar as massas e ao individuo ao
mesmo tempo, uma vez que também ocorre a preocupa¢do na comunicagdo direta com
esse individuo isolado, buscando envolve-lo no problema da guerra a tal ponto que ele
entenda que os problemas e desafios do seu pais sdo seus também, e é de extrema
necessidade colaborar da melhor maneira possivel. E por isso também que muitos dos
cartazes propagandistas de guerra usam preferencialmente a palavra “vocé€” ou “nés”. O
cartaz do Tio Sam (figura 1) e o do secretario da guerra inglés Lord Kitchener (figura 2)
sdo otimos exemplos porque constroem o método da maneira mais clara e eficiente
possivel, sobretudo por ambos trazerem um icone nacional apontando para o espectador,
reforcando assim apelo emocional sobre o individuo. Esse modelo de cartaz foi
reproduzido na Frangca, Russia, Alemanha e até no Brasil, durante a Revolucdo

Constitucionalista de 1932 em Sao Paulo (figura 3).
O sucesso da mensagem de um cartaz de propaganda politica, portanto,
envolve mecanismos complexos, muitas vezes inconscientes, que procuram
condensar, nas suas ilustracfes e palavras, uma ideologia em consonéncia
com o0s propositos especificos de cada nagao no conflito.
Quando o individuo segue a mensagem do cartaz, ele integra-se socialmente.

Este sentimento de integracdo, de participar de algo maior do que ele, esta
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ligado a uma idéia de nacdo construida por um aglomerado de ideias ao longo
da historia nacional. (BOURTULUCCE, p.324, 2010).

Para que a mensagem do cartaz seja efetivada de fato € de fundamental
importancia que imagem e texto estejam em harmonia absoluta, essa € a base para
propagandas ideoldgicas de guerra. Ndo pode haver espaco para duvida ou confusdo
visual. Em passos simplificados, o que a construcdo do cartaz deve seguir é: A
mensagem deve conter uma ideia de unanimidade nacional; a acdo evocada pela
mensagem deve ser tida como natural de um cidaddo comprometido com seu pais; deve
retificar um esforco de guerra, isto é, gerar uma acdo direta por parte do espectador;
procurar ser econdmico, tanto visualmente, quanto nas ideias, no sentido de “pedir uma
coisa de cada vez” e, por ultimo, procurar usar como método de persuasdo a repeticao
para que o receptor possa internalizar a ideia e aceitar como natural de si préprio.

Os cartazes de guerra se desenvolveram a partir da elaboracéo inicial e de
sua grande reproducdo nos paises em conflito; eles passaram a se aproximar de cartazes
publicitarios por evocarem uma acio, que se assemelha ao call to action’ de antncios
publicitérios, por parte do publico. Além da preocupacdo com os titulos e a ilustragcdo
principal, houve direcionamento mais especifico na utilizagao da cor: “(...) cartazes que
denunciavam atrocidades de guerra utilizavam o vermelho e o preto em maior
quantidade; aqueles que incentivavam o recrutamento utilizavam as cores da bandeira
nacional, ou do uniforme dos soldados, e assim por diante” (BOURTULUCCE, p.326,
2010). A propaganda de guerra dos Estados Unidos ganhou destaque, ela se mostrou
mais profissional e sofisticada, procurava utilizar o viés emocional da sensibilizacéo,
preferindo aconselhar a ordenar. Mostrou-se eficiente em “(...) mudar a orientagdo da
opinido publica (...) do isolacionismo para o intervencionismo, assim como de manter a
coesdo interna em paises como a Franga e a Inglaterra.” (QUINTERO, 1990, p. 234).

Baseando-se na teoria da propaganda ideol6gica de Jahr Garcia, pode-se
afirmar que os cartazes de guerra ja trazem uma ideia pronta, dependendo da
necessidade de um governo, procurando internaliza-la no individuo, fazendo seu
comportamento ser direcionado para os interesses deste governo, moldando a sociedade
e a opinido publica dentro dos objetivos previamente estabelecidos. Ocorre que a

propaganda, para atingir seu fim ideoldgico-persuasivo, precisa ser disseminada em

70 call to action esta presente dentre do discurso publicitario, é a chamada para a agdo,levando uma
pessoa a consumir algo.
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todos os niveis e instancias sociais direta ou indiretamente, ampliando e reforcando o
processo de difusdo da mensagem; quando a ideia ¢ internalizada e passa a ser “do
individuo” essa disseminacao acaba se dando naturalmente.

O meio que os cartazes propagandistas de guerra utilizaram para chegar a
esse fim foi recorrer a ideologia patridtica da nagdo, uma vez que ela ja esta apoiada em
uma série de simbolos, brasdes, hinos, histdrias e muito facilmente serdo identificadas
pela populacdo do pais e mais facilmente disseminadas. Os simbolos nacionais sempre
estardo presentes nesse tipo de propaganda quando se trata de cartazes de guerra, pois o

ambiente e o imaginario nacional ja estdo construidos.

5. Semidtica e Analise da Imagem

H& muitas teorias e métodos possiveis para analisar eficientemente o cartaz
“I Want You”, porém, ndo sO por conveniéncia deste artigo se tratar do trabalho de
avaliacdo final da cadeira de semidtica, mas também por motivo do trabalho se propor a
realizar uma analise mais geral, fugindo das categorias funcionais da imagem, a teoria
semidtica da imagem serd utilizada para os fins de estudo do cartaz em questdo.
Fazendo-se necessario, pois introduzir o tema para melhor entendimento.

Tendo sua origem ainda no século XX, a semidtica é uma das disciplinas
mais recentes das Ciéncias Humanas, porém sua ancestralidade remonta a Antiguidade
grega, seu nome foi constituido a partir do termo grego semeion que significa ‘signo’ e,
numa definicdo generalista, trata da ciéncia dos signos. Porém, referindo-se a essa
ciéncia, surgiram duas abordagens de pesquisa e estudo, uma europeia denominada de
semiologia e tendo como seu principal precursor o linguista Ferdinand de Saussure; e
outra, norte-americana, nomeada de semidtica, desenvolvida a partir dos trabalhos do
cientista-l6gico-fildsofo Charles Sanders Peirce. Saussure afirmava que a linguistica,
estudo sistematico da lingua, era o campo de estudos da ciéncia geral dos signos,
pensando o signo como unidade linguistica, tendo em seguida estudado sua natureza e
descrevendo-o “como uma entidade psiquica de duas faces indissociaveis que uniam um
significante (sons) a um significado (o conceito) (...)” (JOLY, 1996, P. 31). J& os
estudos de Percie se voltaram para a elaboragdo de uma teoria geral dos signos, o que
integra também a lingua, porém, numa perspectiva muito mais ampla.

A pesquisadora Lucia Santaella define, baseada em Percie, semidtica: “A
Semidtica é a ciéncia que tem por objeto de investigacao todas as linguagens possiveis,

ou seja, que tem por objetivo 0 exame dos modos de constituicdo de todo e qualquer
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fenomeno como fendmeno de producdo de significagdo e de sentido.” (SANTAELLA,
1983, p.2) . Partindo desse conceito, 0 signo é tudo aquilo que se pode perceber a partir
dos sentidos tato, olfato, paladar, visao; e 0 que € percebido, na verdade esta no lugar de
outra coisa, se define, pois a distincdo do signo: estar presente ali, para indicar ou
significar uma outra coisa, ausente, seja ela concreta ou abstrata. “Vé-se, portanto que
tudo pode ser signo, a partir do momento em que dele deduzo uma significacdo que
depende da minha cultura, assim como do surgimento de contexto do signo.” (JOLY,
1986, p. 33).

Diferente do que se explica na Semiologia de Saussure, o signo, na
semiotica de Percie, mantém uma relagcdo com trés polos, sendo eles: o significante que
é a parte do signo que é perceptivel (representamen); o objeto ou referente, aquilo que
ele representa; e o significado em si, também chamado de interpretante. Essa
triangulacdo se configura como a dindmica do signo no processo semidtico. Isto é,
mesmo existindo uma variedade de signos, essa estrutura tripolar seria comum a todos
eles.

Tratando da fenomenologia e da observacdo direta dos fenbmenos e na
maneira como eles se apresentam a mente do homem, Percie estabeleceu as categorias
universais do Pensamento e da Natureza, entendendo ele que o homem significa tudo
aquilo que o cerca numa concepcdo triadica (primeiridade, secundidade e terceiridade),
esses trés pilares servem como base para a sua teoria. Lucia Santaella, didaticamente,
definiu em seu livro ‘O que é Semiotica’ as categorias: Primeiridade € indivisivel e €
pura possibilidade; é tudo aquilo que estd na sua mente no presente momento, é a nossa
primeira interpretacdo sobre algo. A Secundidade é divisivel, real e concreta, esta
relacionada a acéo e reacdo. A Terceiridade é a representacdo e interpretacdo do mundo
e esta ligada a nossa inteligéncia.

Na teoria semiotica existem ainda trés classificacdes de signo que sdo dadas
tomando como base o tipo de relacdo desenvolvida entre o significante e o referente. A
primeira é o icone, designando os signos em que o significante tem uma relacio de
analogia com o seu referente, exemplo: a foto de uma bicicleta é andloga a bicicleta,
uma vez que tem semelhanca com o meio de transporte real. O segundo é o indice que
se refere aos signos que mantem uma relacdo causal de proximidade fisica com o que
representam, exemplo: o suor para o exercicio fisico, a fumaca para o fogo, entre outros.

O terceiro é o Simbolo, os quais fazem parte 0s signos que estabelecem relacdo de
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convengdo com seu referente, os exemplos incluem os simbolos cléssicos: a bandeira

para o pais, o escudo para o time de futebol, o champanhe para a comemoracé&o.

5.1 A imagem: analise do signo

“O conceito de imagem se divide num campo semantico determinado por
dois polos opostos. Um descreve a imagem direta perceptivel ou até mesmo existente. O
outro contém a imagem mental simples, que na auséncia de estimulos visuais pode ser
evocada.” (SANTAELLA et al, 2012, p.38). De acordo com a teoria de Percie, a
imagem se encaixa como signo iconico por fazer uma representacdo analoga a do seu
objeto, tomando-se como exemplos fotografias ou ilustragdes de pessoas; a imagem
retoma as qualidades de formas, cores e proporcdes que tornam possivel o
reconhecimento. E importante ressaltar que nem todos o0s signos iconicos sdo
necessariamente visuais, a categoria do icone inclui também as formas ndo visuais,
como a tateis, as sonoras e formas conceituais de semelhanga signica, porém, néo se faz
necessario, para os fins deste artigo, entrar em discussdo sobre todas elas. Segundo
Edeline et al (1992, p.118), o signo plastico € um signo completo com expressdo e
contetdo proprios. O seu conteudo é resultado da significagdo que o observador atribui
as qualidades de forma, cor e textura; esse conceito torna possivel realizar uma analise

semidtica de imagens que ndo representam, por analogia ou semelhanca, coisa alguma.

5.2 “I Want You for U.S. Army”: Analise Semiotica

Este tdpico trata especificamente da andlise do objeto discutido durante todo
0 artigo até aqui e tera como base a teoria semidtica da imagem desenvolvida por C. S.
Percie. Trata-se, pois, do cartaz “I Want You” publicado, a cargo do governo dos
Estados Unidos, como propaganda ideoldgica de guerra em 1917 e teve como principal
objetivo conscientizar a populagdo civil masculina para o alistamento nas Forgas
Armadas. O Pais acabara de ingressar no maior conflito armado que o mundo
presenciou até entdo, a Primeira Guerra Mundial. O cartaz foi apenas uma dos quais
apareceu o famoso “Uncle Sam”, porém foi o mais difundido e, por consequéncia, o que
teve maior alcance, sobretudo por ter sido reproduzido muitas outras vezes em diversos

momentos da histdria politica americana no decorrer dos anos.
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(“I Want You for U.S. Army”, James Montgomery Flagg, 1917)

1 WART YOU
FOR U.S.ARMY

NEAREST RECRUITING STATION

5.2.1 Analisando a mensagem plastica

A andlise plastica de uma imagem ¢é voltada para a identificacdo de elementos
referentes a sua construcdo dentro de um layout, incluindo cores, formas, composicéo,
iluminacdo e outros. Para se fazer um levantamento mais aprofundado destes elementos,
a analise se utilizou de conhecimentos do design e da direcdo de arte, tendo como base 0
autor Newton Cesar e o seu livro Diregdo de Arte em Propaganda. Apesar de ndo ser
uma publicidade de fins comerciais, 0 cartaz em questdo foi bem elaborado e usou
técnicas da publicidade para atingir seu objetivo, assim como outras propagandas de
guerra elaboradas pelo governo dos Estados Unidos. O resultado da analise foi resumido

no seguinte quadro:

Suporte: Cartaz
Formato: Rentangular +_ (%gnmiﬁgggg)
Orientacao: Vertical

Background (fundo);
Degradeé cores neutras:
simulagao de iluminagao

l

Moldura 1 - Cor Vermelha—

Moldura 2 - Cor Azul 020 R206 C9 R:242
M26 G182 M08 G241
_ llustragao ;4: B:154 :(3]1 B:196
fe;ﬁﬁ;f)gst.%ﬂf (valores aproximados)
Assinatura do Artista criador
Grupo tlpogrgfuco L Grupo tipografico 2:
Caixa Alta Caixa Alta
Tamanho médio

Tamanho maior
Preenchimento: vermelho
Borda: preta

Preenchimento: preto
Borda: vermelha

[NEAREST RECRUITING STATION|

Principais Cores:

. Azul

B vermelho

Grupo tipografico 3: Caixa Alta
Tamanho menor/Preenchimento: preto
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A composicdo pléstica da imagem também tem sua importdncia na
significacdo da mensagem visual como um todo, e ndo apenas 0s signos iconicos,
especialmente este cartaz por se tratar de uma ilustracdo e de um layout construido a
partir de conhecimentos de publicidade e design para que a mensagem fosse transmitida
da maneira mais eficiente possivel. Os préximos quadros mostram que houve a
preocupacdo em organizar as informacdes visuais em grids, para tornar mais harmonico,
assim como também houve uma clara hierarquizacdo dos elementos, isto €, a

priorizacdo de um ou mais elementos em relacéo aos outros.

Grids Hierarquizacdo dos elementos no layout Sentido de leitura

A hierarquizacdo pode ser realizada na escolha de cores quentes, frias ou
neutras; no tamanho da tipografia, na escolha da familia tipografica, no tamanho dos
elementos ou simplesmente na disposicdo deles. No caso do cartaz, houve a opg¢édo por
centralizar o elemento principal, pelo apelo emocional do Tio Sam na construgdo da
mensagem, algo que serd mais bem explicado adiante, utilizou-se também da leitura da
cultura ocidental de textos verbais e ndo verbais para organizar a composi¢do
equilibrada e fez os destaques de cor e tamanho na parte que diz respeito a tipografia,

respeitando um grau de atencdo previamente pensado para certa frase e palavra.

FOR U.S.ARMY

NEAREST RECRUITING STATION
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5.2.2 Tio Sam: Icone ou simbolo?

Tratando-se da analise iconica do cartaz, ¢ levantada uma questdo: o
personagem do Tio Sam que aparece na propaganda por meio da ilustracdo seria um
icone ou um simbolo que estaria ligado aos Estados Unidos? Essa representacdo € uma
ilustracdo do desenhista James Montgomery Flagg que foi feita tendo como inspiracéo o
desenho do cartunista Thomas Nast. O desenho de Nast usou tragos faciais do
presidente estadunidense Abraham Lincoln. Porém, a versdo de 1917, que € tratada
como objeto deste artigo, é apontada como semelhante ao presidente americano Andrew
Jackson, a0 mesmo tempo em que outros apontam semelhanga a Abraham Lincoln
também.

N&o existe consenso sobre com quem de fato o Tio Sam € parecido, 0 que se
sabe é que ndo esta ligado a Sam Wilson, homem que inspirou a criacdo do nome
“Uncle Sam”. O que se pode falar da ilustracdo é que ela ¢ um icone por ter analogia a
representacdo fisica de um homem. E este homem, mesmo que comparado a Andrew
Jackson, Abraham Lincoln ou Sam Wilson, estara de qualquer forma ligado a uma
personalidade que tem apelo patriético muito forte para os norte-americanos. Outra
caracteristica visual a se destacar é que as cores da roupa do Tio Sam, assim como as
estrelas na sua cartola sdo semelhantes, se ndo as mesmas, da bandeira dos Estados
Unidos, e por isso também, a sua classificacdo como signos iconicos € correta.

A questdo que foi levantada sobre a possibilidade de tratar o Tio Sam como
simbolo refere-se ao fato de que o personagem, no imaginario da populacao dos Estados
Unidos e de pessoas de outros paises, € ligado diretamente aos EUA. A roupa que ele
utiliza é quase que a bandeira americana, pois, a nao ser pelas listras que nao aparecem,
suas vestimentas se constituem das cores azul e vermelha, e seu chapéu é branco com
estrelas. Ha ainda o fator patriético que esta ligado a personalidade do Tio Sam e que é
facilmente identificada na mentalidade americana. Considerando ainda que,

oficialmente, desde 1961, o “Uncle Sam” é um simbolo nacional estadunidense.

5.2.3 Mensagem do Tio Sam: 0s trés pontos de vista semidticos

A analise semidtica prossegue nesse topico tendo como base os trés pontos
de vista semioticos: o ponto de vista qualitativo-icdnico; o singular-indicativo; e o
convencional-simbolico. Essa analise semiotica se aplica a pecas de design grafico ou

publicitarias quando se tem o objetivo de explorar todo o seu papel comunicativo no
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receptor, “explorar através da analise, quais sdo efeitos que um dado produto esta apto a
produzir em um receptor. Esses efeitos sdo de vérias ordens, desde o nivel de uma
primeira impressdo até um nivel de julgamento de valor (...)” (SANTAELLA, 2005, p.
69). A peca do Tio Sam, apesar de ndo ser publicitaria com objetivo financeiro de
vender algo, trata-se de uma propaganda ideoldgica de guerra e foi construida dentro
dos moldes de programacao visual publicitaria que se viu nas décadas seguintes a sua
publicacéo.

O ponto de vista qualitativo-iconico inclui a analise da qualidade da matéria
que é feito a peca, suas cores, formas, linhas volumes, disposi¢éo, questdes que ja foram

introduzidas anteriormente sobre o cartaz.

Background(fundo) Bordas llustragao Texto

| WANT
FOR U.S.ARMY
YOU

NEAREST RECRUITING STATION

Cores mais fortes:

. Azul

B vermeiho

O cartaz ¢ composto por um fundo neutro, uma ilustracdo colorida
centralizada e texto, também centralizado abaixo da figura; a ilustracéo é caracteristica
da pintura artistica, feita com pincel e tinta. As cores que aparecem ocupando maior
area sdo as do fundo, porém, elas se caracterizam como cores neutras. As que aparecem
com mais destaque, sdo o azul, o vermelho (na ilustracdo, nas bordas e também como
preenchimento do “you”) e o preto (como preenchimento da tipografia). O texto escrito
em inglés se divide em trés massas textuais principais: da frase “I Want You for U.S.
Army”, encontram-se duas delas, o “You” ¢ classificado como grupo textual a parte do
restante da frase porque esta segregado pela cor vermelha e pelo tamanho maior, a frase
completa utilizou a mesma tipografia ndo serifada, esta que tem caracteristica
mecanizada, ou seja, que foi feita a partir de uma maquina/impressora; o terceiro grupo
textual € a frase em ingl€s “nearest recruiting station”, usa uma tipografia semelhante ao

grupo anterior, de tamanho menor e localizada abaixo da frase principal do cartaz.
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Existe também a assinatura, que é o recurso utilizado pelo autor para deixar sua marca
de autoria, a tipografia é manuscrita, e pode ser vista ao lado direito da ilustracdo com
tamanho reduzido. A disposicao dos elementos foi feita de forma equilibrada, isto €, ndo
ocorre “peso” para nenhum dos lados.

O ponto de vista singular-iconico trata de analisar a imagem tomando como
base o fato dela existir em um tempo e espaco determinados, abordando os tragos de sua
identidade e justificando o uso e a escolha das suas qualidades (cor, forma, matéria etc.)
para um fim da propaganda ou publicidade. Analisando a imagem dentro de um
contexto e de um ambiente de uso, sendo possivel identificar indices de origem e
indicacBes para qual publico esta destinado.

O cartaz “I Want You” foi publicado em 1917 dentro do contexto histérico
da declaracao de guerra, por parte dos Estados Unidos, a Triplice Alianca formada pela
Alemanha, Austria-Hungria e Itdlia durante a Primeira Guerra Mundial. Visava
sensibilizar os homens, a partir de 18 anos, a se alistarem nas forgas armadas
estadunidenses para reforca-la, pois o0 pais entraria em uma guerra na qual se manteve
afastado e sem interesse de intervir até entdo. A utilizacdo da ilustracdo do Tio Sam e
de suas vestimentas que se baseiam na bandeira dos EUA torna possivel identificar sua
origem, uma vez que esse personagem é conhecido como simbolo americano por toda a
populacdo estadunidense ja naquele ano. O Tio Sam aparece como porta-voz da prépria
nacao, no cartaz, ele € o proprio pais. E se tratando de um simbolo nacional americano
e, por ter sido distribuido milhGes de cdpias entre 1917 e 1918 por todo o territério
estadunidense, o “publico-alvo” da propaganda foi a populagdo dos Estados Unidos.

E possivel perceber também que o cartaz pertence a um padrdo de layout
publicitario da época e de outros que foram desenvolvidos nos anos seguintes, a
utilizacdo da interacdo entre imagem e texto, a imagem sendo responsavel por chamar a
atencdo do publico, e o texto passando e complementando a mensagem, uma agao
integrada e complementar de imagem e texto; o tema serd retomado e mais
profundamente abordado em outro tépico.

Do ponto de vista convencional-simbdlico, a analise se volta para a
definicdo de um tipo de produto, levando-se em consideracéo padrdes de design e gosto,
incluindo também expectativas culturais. “Em segundo lugar, analisa-se 0 poder
representativo do produto. O que ele representa? Que valores Ihe foram agregados
culturalmente? Como esse status foi construido? Em que medida o produto esta

contribuindo ou ndo para a construgdo ou consolida¢do da marca?” (SANTAELLA,
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2005, p. 71). E, por dultimo, o estudo se direciona para a questdo do
usuério/consumidor, no sentido de definir os valores que o produto carrega para o
publico atingido pela propaganda.

Dentro do primeiro nivel de analise, pode-se dizer que o cartaz analisado
aqui é definido como uma propaganda ideoldgica de guerra que foi desenvolvida na
Primeira Guerra Mundial pelos motivos anteriormente mencionados, utilizou-se do
papel de cartaz de parede como suporte, sobretudo pelo seu valor baixo e alcance
satisfatorio. Essa “midia” ja era utilizada por anuncios publicitarios com fins comerciais
e se tornou a mais comum para fins de propaganda ideoldgica, principalmente na
Segunda Guerra Mundial.

O poder representativo, dentro do segundo nivel de andlise, tem sua
caracteristica mais forte na figura do “Uncle Sam”, ele ¢ uma representagao direta dos
Estados Unidos da América e de todos os valores que a historia deste pais carrega, 0s
mais fortes e que merecem destaque para essa analise sdo os de patriotismo, grandeza e
até mesmo o papel heroico da nacdo. A propria construcdo do Tio Sam, como é
conhecida hoje, teve inicio num conflito bélico, onde os soldados no cumprimento do
dever durante a guerra anglo-americana, recebiam alimento de um comerciante
chamado Sam Wilsom, um civil comprometido com o seu pais e colaborando no esfor¢o
de guerra. Até mesmo sua representacdo visual se assemelha a pelo menos dois ex-
presidentes estadunidenses, Abraham Lincoln e Andrew Jackson, que foram muito
importantes na constituicdo do que sdo os Estados Unidos hoje e que estéo ligados, de
alguma forma na histéria, as forcas militares e, por consequéncia, a guerras®. Sua
utilizacdo no cartaz teve como objetivo reforcar a mensagem, antes de qualquer coisa,
patridtica de carater emotivo.

Entrando no terceiro plano da andlise, o publico que a propaganda visa
atingir é a propria populacdo dos Estados Unidos, principalmente os homens, uma vez
que ela diz, de forma direta e por meio do discurso direto, que quer
“you”=estadunidenses nas forgas armadas, que em questdo, sO aceitava homens para
combate. Porém, a propaganda ao utilizar o Tio Sam, transcende a especificidade de
género e fala diretamente as massas, assim como ao individuo isolado, o americano. O

valor patriotico é usado para gerar unido, uma vez que esta se tratando de uma guerra

8 O presidente Andrew Jackson foi 0 comandante das tropas americanas na vitoria contra o exército
britdnico na Batalha de Nova Orleans em 1815. O presidente Lincoln liderou a regido vitoriosa dos EUA
na Guerra da Secessdo em 1865 e uniu o pais.
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externa, onde geralmente a populacdo esquece as diferencgas internas e se une para
defender seu pais. Tendo em vista isso, 0 publico se sente na obrigagdo de realizar um
esfor¢o para colaborar; e por fim, a propaganda finaliza o “call to action” com “nearest
recruiting station”, posto de recrutamento mais préximo. O que se confirma que apesar
da frase do Tio Sam esta em discurso direto, a propaganda néo traz algo do tipo “Aliste-
se ja”, constroi, através do simbolo nacional e sua fala a consciéncia do patriotismo e da
obrigacdo (por motivos de consciéncia de cada um, ndo por ordem) de cada
estadunidense defender e se comprometer com a sua pétria e seus interesses. Antes de
ser uma obrigacdo, a mensagem consegue construir uma reflexdo do que € ser

americano e de como deve agir a partir dai.

5.3 Imagem e linguagem

“Sera que as imagens podem ter significado diretamente como signos
visuais, ou o significado da imagem sé se origina pela mediagdo da linguagem?”
(SANTAELLA, 2012, p. 45). Sobre a questdo da interacdo entre imagem e linguagem
verbal existe um debate acerca de qual das duas se sobressairia sobre a outra, a visdo
logocéntrica defende a dependéncia da imagem em relagdo a linguagem, Barthes
argumenta que imagens podem sim significar, poréem nunca a fazem de forma
autbnoma. Ja os defensores da autonomia da imagem, do grupo do gelstaltismo,
estabelecem um processo a partir da lei das formas que pode explicar as formas como
signos.

Porém, tratando do objeto deste artigo, o cartaz do Tio Sam traz uma relacao
de interacdo entre imagem e linguagem verbal que ocorre através da complementaridade
e redundancia. O primeiro aparece quando se percebe a interacdo da fala do personagem
em primeira pessoa e sua representacdo visual. O segundo ocorre quando o “Uncle
Sam”, no papel dos Estados Unidos que ja esta ali visualmente ‘fala’ o pronome pessoal
“I”’; ha também a redundancia no “you” e no fato do personagem apontar pra quem ler o

cartaz. Os quadros a seguir resumem as relacbes complementaridade e redundéncia:
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Redundancia

i) YOU

Ocorre, pois, a sincronia perfeita entre imagem e linguagem verbal, o que
facilita o entendimento do publico que vé e cumpre de forma mais eficiente com o

objetivo da propaganda ideoldgica de guerra.

Considerac0es Finais

O cartaz do Tio Sam é reproduzido até os dias de hoje, ndo em sua
integridade total, claro, mas utilizando-se do simbolo nacional representado pelo “Uncle
Sam”. A propaganda original teve um alcance nunca visto antes ja na época que foi
publicado, em 1917, mas foi reproduzido e ainda continua difundindo o ideal patriético
americano pelo mundo. N&o sé oficialmente por parte do congresso estadunidense desde
1961, o Tio Sam é considerado um simbolo reconhecido em todo mundo como parte da
cultura e identidade dos Estados Unidos.

O alcance ideoldgico atingido por esse cartaz ndo tem precedentes e é
impossivel dar niimeros para tal. A constru¢do da propaganda “I Want You” foi
elaborada tendo como base de argumentacdo a ideologia patri6tica do povo americano e
funcionou muito mais que um simples aviso de recrutamento. Esse cartaz, assim como
outros que se encaixam na categoria de propaganda ideolégica de guerra foram capazes
de unir nagdes inteiras em um ideal, no engajamento para o esforco de guerra, no
cumprimento do “dever com a nag@o.” O sucesso desse cartaz se deve também ao fato
da utilizagdo de técnicas e conhecimentos do design, assim como estratégias da
publicidade e propaganda.

Em se tratando de um processo comunicativo, de um cartaz que teve
significado para a populagdo de um pais inteiro; realizar uma analise semidtica da
imagem se constituiu como um 6timo método de estudo por ser possivel avaliar desde

as qualidades plasticas do anuncio até os valores que ele carrega, baseados na sua
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identidade de origem, e o significado destes para o publico atingido pela mensagem da

propaganda.
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ANEXOS

Figura 1
“I Want You for U.S. Army”, James Montgomery Flagg, 1917.

1 WANT YOU
FOR U.S.ARMY

NEAREST RECRUITING STATION

Figura 2
Britons, Kitchener Wants You, Alfred Leete, 1914.

Figura 3

Revolucédo Constitucionalista, Sdo Paulo, 1932.
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