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RESUMO

Nesse artigo, a dimensdo sonora da linguagem radiofonica ¢ discutida com énfase na
musica e sua utilizagdo como recurso técnico e estético da programagdo do radio.
Relacionamos radio e musica por serem duas artes aclsticas e por conceitos que aproximam
os dois campos situados na interface entre arte e comunicagdo. A partir da inser¢ao da
musica no sistema de linguagem do radio, discutimos a aplica¢do da primeira na campanha
institucional de 30 anos de inauguracao da Radio Universitaria FM do Ceara (1981-2011) -
107,9 MHz, que gerou um novo lote de vinhetas e jingles para a emissora.

PALAVRAS-CHAVE: Radio; Musica; Rédio Publico; Linguagem radiofonica;
Programagdo de Radio

Introduciao - O sonoro radio e sua linguagem

O radio ¢ o meio de comunicagdo em que o som assume diversos papéis e sentidos.
O som ¢, ao mesmo tempo, conteido fundamental dessa midia, elemento de linguagem e
caracteristica essencial da mensagem radiofonica. Sendo manifestagdo sonora e arte
acustica, aproximamos a musica do radio ndo apenas pela inser¢do dela na programacgao em
blocos musicais de programas de uma emissora, mas também pelo fato da lida criativa com
sonoridades e a percep¢do temporal auditiva serem fatores de interesse para ambos nesse
encontro de convergéncia entre arte € comunicagao.

Para o tedrico Armand Balsebre, a musica se localiza dentro do sistema da
linguagem do radio. “A musica no radio ¢ a musica radiofonica, valor de uso comunicativo

e expressivo especificamente radiofonico.” (BALSEBRE, 2000, p. 90, tradu¢io nossa)* Ao
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ser incorporada pelo meio radio, a musica de fato adquire outros contornos, uma dimensao
além de arte abstrata e subjetiva do som, ao ser apropriada e ressignificada por um veiculo
de comunicagdo. A musica passa a fazer parte da codificacdo de mensagens, e ¢ utilizada
com intencionalidade pelos comunicadores no contexto da radiodifusdo. E evidente que a
musica no radio ¢ fundamental para se compreender a recepg¢ao que ocorre pelos habitos e
processos de escuta do publico de ouvintes. Porém, indagamos se o radio como midia e
aparato tecnoldgico nao interfere também nas condi¢des de produgdo da musica, de forma a
possivelmente modificar a composi¢ao musical, adequando as sequéncias de melodias e
acordes as peculiaridades do radio.

No pensamento do autor, talvez o termo musica radiofonica fique impreciso e
aberto, na davida primeiro por se tratar da presenca e¢ do impacto da musica na
programacao de radio. Ou ainda se esta pondo em questio uma determinada musica
composta para ser veiculada no radio, ndo para ser simplesmente das paradas de sucessos,
da massificagdo do consumo, mas uma obra que teve em seu fazer méritos artisticos e
consideragdes acerca da estética, da técnica e da linguagem particulares do radio. Essa
segunda interpretacdo que fazemos do pensamento do autor permite conceber uma musica
fortemente marcada pela dinamica radiofénica, com um discurso musical simples, breve e
objetivo. Apontamos nessa dire¢do o trabalho de compor trilhas musicais para vinhetas,
jingles e spots, formatos radiofonicos que se utilizam da musica e de outros recursos do
universo do audio. Para Balsebre (2000, p.93), o valor simbdlico e significativo da musica
ndo se limita ao grau de adequagdo de géneros ou estilos musicais ao radio como meio de
difusdo, mas a necessidade de integracdo da musica ao sistema da linguagem do radio,
como um elemento expressivo a mais € um aporte para a analise das distintas manifestacoes
sonoras.’

Se a musica se desloca do momento singular da performance ao vivo para ser ouvida
pelo radio, ha um nitido deslocamento de espago e tempo, por conta do advento das
tecnologias de transmissdo eletromagnética da radiodifusdo, de gravagdo e reproducao
sonora, a chamada fonografia. Apesar do radio ter chegado ha pouco mais de um século no

cenario dos meios de comunica¢do com as descobertas de Roberto Landell de Moura® e

3 Op. cit. Do original: “El valor especifico de la musica en la radio, sin embargo, no hay que buscarlo en la mayor o menor
adecuacion de unos determinados géneros o estilos musicales a las caracteristicas de la radio como medio de difusion.
Hemos de integrar el valor simbdlico y significativo de la musica en el sistema semiotico del lenguaje radiofonico como
un elemento expresivo mas y analizar sus distintas manifestaciones.”

6Padre, cientista e inventor brasileiro, Roberto Landell de Moura (1861-1928) foi um pioneiro nas pesquisas de
transmissdo da voz humana por ondas eletromagnéticas. Nao recebeu em vida o reconhecimento pelos seus trabalhos de
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Guglielmo Marconi’, ainda se faz oportuno refletir sobre as mudangas que a radiofonia traz
para a pratica musical. Antes para a apreciagdo de uma obra musical, musico e publico
deveriam necessariamente estar em um mesmo espago € em tempo real, dadas as condicdes
acusticas de certos locais. Progressivamente, com a entrada de alto-falantes e outros
equipamentos de reforco sonoro, a musica pode ser executada para publicos mais
numerosos em espagos maiores, inclusive em ambientes ao ar livre. Uma transformagao que
se segue ¢ o que o radio possibilita de transportar o som a longas distancias, a ouvintes
remotos, € assim a musica passa a ter abrangéncia e penetragao na sociedade ampliadas pela
mediacdo tecnologica da radiofonia. A musica sai da sala de concertos e entra no espago

doméstico, como segue nas palavras de Fernando lazzetta:

As transmissdes radiofonicas de apresentagdes musicais, que se
tornaram comuns na primeira metade do século XX, criaram uma
situacdo até entdo inusitada, em que o ouvinte escutava uma
determinada performance no momento de sua execu¢do, mas sem
estar presente no ambiente dessa execucdo: o radio, aliando a
telefonia e a fonografia, perturba a delicada fronteira entre
execugdo publica e privada. (IAZZETTA, 2009, p. 31)

Segundo Rudolf Arnheim, a musica ¢ considerada “como a matéria-prima basica
cujos parametros devem ser aplicados tanto na performance do locutor (...) como nos
efeitos sonoros, pelo fato de considerar o rddio como uma arte aclstica cujo trabalho
consiste em representar o mundo para o ouvido.” (ARNHEIM apud SILVA, 1999, p. 78).
Arnheim se refere conceitos musicais como ritmo, dura¢dao, harmonia, dindmica,
intensidade dos volumes, timbres ¢ camadas sonoras como parametros para se fazer um
paralelo com a radiofonia. Dessa bagagem conceitual que parte da teoria da musica,
propomos uma via de atravessamento entre produ¢do musical e produgdo radiofonica, por
serem campos que se assemelham e inclusive se influenciam de maneira reciproca, com
etapas e procedimentos proximos desde a concepgdo, a rotina de ensaios até as sessoes de
gravacgdo em estudio, por exemplo. Quando o autor faz essa relagdo, vemos como possivel
aplicar e operacionalizar esses conceitos na producdo cotidiana do radio, bem como uma

oportunidade da musica e do radio de dialogarem e se fecundarem mutuamente. Por um

radiotelefonia e radiotelegrafia.

7 Fisico e inventor italiano, Guglielmo Marconi (1874-1937) realizou pesquisas semelhantes na mesma época de Landell
de Moura. A descoberta da transmissdo de sons em c6digo Morse sem fios rendeu a Marconi o Prémio Nobel da Fisica em
1909.
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lado, o radio com a musica adquire uma poténcia estética pelo poder de sugestdo e pela
carga simbolica e emocional da musica. O que o radio oferece como contrapartida para a
musica € um alcance maior de publico e uma difusdo ampla, perpassando fronteiras
geograficas e culturais da sociedade.

Em um sentido mais filoséfico, Arnheim confere um status de arte sonora também
para o radio: “[...] o redescobrimento do som musical em ruidos e palavras, a unido da
musica, ruido e palavra em uma Unica unidade sonora, ¢ uma das tarefas artisticas mais
importantes do radio.” (ARNHEIM apud SILVA, 1999, p. 72). A musicalidade esta
presente nas entonacgdes, nas curvas de contorno melodico da fala humana, dos efeitos
sonoros que vém com a inclusao dos ruidos, e o radio tem o potencial de canalizar toda essa
multiplicidade de sons para propdr experiéncias de escuta. Concordando com o ponto de
vista de Arnheim, Lopez Vigil apresenta a linguagem do radio como uma jungdo de
elementos que sdo complementares e formam essa unidade sonora como os autores da area
tém mencionado. “O radio é somente som, somente voz. Mas uma voz tripla: a voz humana,
expressa em palavras; a voz da natureza, do ambiente, dos chamados efeitos sonoros; a voz
do coracgdo, dos sentimentos, que se expressa por meio da musica.” (VIGIL, 2004, p.54)
Balsebre (2000, p. 135) inclui como contribuicdo o siléncio como um quarto elemento
sonoro expressivo e significante desse sistema de linguagem radiofonica. Nao iremos nos
aprofundar nessa parte, mas vale reconhecer que o siléncio no radio se assemelha as pausas
na musica, momentos em que a auséncia de som faz o musico respirar na execugao do seu
instrumento, conferindo profunda dramaticidade e riqueza a interpretagao.

Balsebre define uma tripla fung¢do do radio como um meio de difusdo, comunicagao
e expressdo. Para o autor, € importante ndo reduzir o radio a difusdo de informagdes ou
identificar a linguagem do meio exclusivamente com a linguagem verbal, criticando de
maneira pertinente radialistas e pesquisadores que possuem uma limitada concepgdo do
meio como um canal de transmissdo de mensagens faladas. A musica ¢ uma arte que muito
se comunica pelos caminhos do ndo-verbal, despertando sensagdes variadas e contribuindo
para essa expressividade sonora e criativa do radio. Portanto, “[...] a linguagem do radio ndo
¢ unicamente a palavra; se constitui dos sistemas expressivos da palavra, da musica e dos
efeitos sonoros.” (BALSEBRE, 2000, p. 24)%. Balsebre aborda as fungdes comunicativa e

de difusdo do radio, ao mesmo tempo que ressalta a funcdo expressiva € a oportuna

8 Op.cit. Do original: “el lenguaje radiofonico no es inicamente la palabra; se constituye de los sistemas expresivos de la
palabra, la musica y los efectos sonoros.”
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criatividade da arte para o radio, na critica que faz a homogeneizagao de géneros e formatos

na radiofonia contemporanea:

O uso do radio como objeto de compra e venda de mercadorias
(informag@o, musica e anuncios de produtos) tem desvalorizado a
funcdo expressiva e estética do meio. (...) A conjungdo dos fatores
semantico e estético no uso da linguagem radiofonica ¢ essencial
se se quer compreender a dimensdo artistica da criagdo
radiofonica. Nao ¢ em vao, a arte tem sido sempre a guia perfeita
na reconciliacdo harmoniosa de forma e conteido, fungdo e
expressao, elementos objetivos e subjetivos.

(BALSEBRE, 2000, p. 13)°

A partir da reflexdo sobre a dimensao sonora da linguagem radiofonica, da estética
sonora presente nesse meio de comunicagdo, das relagdes intrinsecas entre o radio e a
musica, discutiremos a utilizagdo da musica e a importancia dela aplicada a campanha

institucional de 30 anos de inauguracao da Radio Universitaria FM do Ceara.

107,9 - Radio Universitaria FM

A Réadio Universitaria FM 107,9 MHz (RUFM) ¢ uma emissora de radio publica e
educativa, vinculada a Fundagdo Cearense de Pesquisa e Cultura (FCPC) e a Universidade
Federal do Ceard (UFC). A Universitaria FM do Ceara ¢ filiada a Associa¢do das Radios
Publicas do Brasil (ARPUB), entidade que agrega emissoras de radio publicas, educativas,
culturais e universitarias, no sentido de fortalecer o setor das radios de comunicagdo publica
para a preservagdo dos acervos, por politicas de programacdo pautadas na informagao de
qualidade, na cidadania e na prestacao de servicos de utilidade publica.

O perfil de radio publica e educativa de uma radio universitaria ¢ um aspecto
relevante para o nosso trabalho, a medida que essas caracteristicas foram e sdo decisivas no
momento de definicdo de politicas de linha editorial, de estruturas de programagdo e do
posicionamento politico e ideoldgico da emissora perante a sociedade. Segundo a
classificacdo de Robert McLeish, a Universitaria FM ¢ uma rédio de propriedade

institucional, categoria que abrange “radio universitaria, hospital ou fabrica, dirigida e

% Op.cit. Do original: “El uso de la radio como objeto de compra-venta de mercancias (informacién, musica, anuncios-
productos) ha devaluado la funcién expresiva y estética del medio. (...) La conjuncion de los factores semantico y estético
en el uso del lenguaje radiofonico es esencial si se quiere comprender la dimension artistica de la creacion radiofonica. No
en vano, el arte ha sido siempre el guia perfecto en la reconciliacion armoniosa de forma y contenido, funcién y expresion,
elementos objetivos y subjetivos”
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sustentada pela instituigdo para beneficio de seus estudantes, pacientes, empregados”.

(MCLEISH, 2001, p.22).

No caso da Réadio Universitaria FM, por pertencer a uma instituicao federal de
ensino superior, a emissora também se coloca para a sociedade como uma radio de relevo
no contexto da radiofonia cearense, por conta da prestacdo de servicos e do interesse
publico, principios que norteiam a sua programacgdo. Questionamos a defini¢do do autor,
pois uma radio universitaria ndo so beneficia estudantes e funcionarios de uma determinada
universidade. A atuacdo da radio se estende como uma ponte entre a comunidade
académica - composta por estudantes, servidores técnico-administrativos e professores, e a
sociedade em geral, desde o centro de estudos e desenvolvimento de pesquisas que € a
Universidade Federal do Ceara. O encontro da universidade com diversos publicos por
meio das transmissdes da radio universitaria permite um maior dinamismo e alcance para o
conhecimento produzido nos cursos de graduagdo e pos-graduacdo da UFC, em especial na
veiculagdo de informacgdes e de conteudos educativos, cientificos e culturais.

A Universitaria FM tem sede em Fortaleza, e celebrou 30 anos de sua inauguracao
no ano de 2011, com uma campanha institucional de novas vinhetas e jingles e radio,
preparados especialmente para a ocasido. O processo de producdo dessa campanha
envolvendo a criagdo de pegas radiofonicas, na perspectiva de um trabalho de estética de
programacaos sdo aspectos que interessam para o nosso estudo. Antes de focarmos no
passado recente da Radio Universitdria, retornaremos as origens da emissora para
contextualiza-la historicamente.

Ha duas curiosidade a respeito do comego das transmissoes da Universitaria FM. O
inicio das atividades da radio foi pensado para marcar duas datas comemorativas
importantes para o radio e a educacao. “A Radio Universitaria entrou no ar, em carater
experimental, no dia 21 de setembro de 1981, Dia do Radio e do Radialista”. (MEDEIROS,
2009, p.35) Um meés depois, seria a data oficial do comeco das transmissdes regulares da
emissora. “A inauguracdo da Radio Universitaria FM 107,9 MHz ocorreu em uma data
emblematica: 15 de outubro de 1981, Dia do Professor”. (MEDEIROS, 2009, p.38)

A Radio Universitaria FM surge no contexto historico do final da ditadura militar no
Brasil, em um processo de redemocratizacdo e abertura politica. A Universitdria FM foi
uma emissora que se op0s ao regime autoritario, € se tornou desde os anos 1980 uma radio
referencial para o Estado do Ceara. E pertinente ressaltar que nessa mesma época ocorreu

um processo gradual de mudanga na perspectiva do radio educativo, que passa da educagao
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formal, com aulas de multiplas disciplinas transmitidas pelo radio para combater o
analfabetismo cronico no nosso pais, para a educagdo nao-formal, em que a programacaio e

as informacdes veiculadas promovem a cultura e a cidadania.

[...] a denominada 'educagdo radiofonica' sera entendida aqui em
um sentido amplo: ndo s6 abarcam as emissdes especializadas que
objetivam alfabetizacdo e difusdo de conhecimentos elementares
— cuja utilidade e necessidade ndo se questionam -, mas também
todas aquelas que buscam a transmissdao de valores, a promogao
humana, o desenvolvimento integral do homem e da comunidade;
as que se propdem elevar o nivel de conscientizagdo, estimular a
reflexdo e converter cada pessoa em agente ativo da
transformacédo de seu meio natural, econdmico e social. [...].

(KAPLUN apud ZUCULOTO, 2010, p. 45)

A década de 80 também foi um periodo de fundacdo de muitas emissoras de radio
universitarias espalhadas pelo Brasil. Essa segmentacdo do radio educativo também seu por
conta da disseminagdo da tecnologia de transmissdo por frequéncia modulada (FM),
implantada desde os anos 1970 no pais. O ano de 1981, ano da fundacdo da Radio
Universitaria FM, coincide com o surgimento de outras duas emissoras universitarias: “A
Réadio Cosmos, hoje Réadio Federal da Universidade Federal de Pelotas/RS, em 9 de janeiro;
e a Radio Universidade Catolica de Petropolis/RJ, em 31 de abril” (BLOIS, 2004, pp. 163-
164) Para Marlene Blois, a notavel expansao das emissoras educativas em FM, e o seu
alcance reduzido, por terem transmissores de menor poténcia, acentuaram a caracteristica
de proximidade do meio radio, ao “melhor atender as comunidades ao oferecer
programacao voltada para as realidades locais.” (BLOIS, 2004, p. 164). Valci Zuculoto

ressalta a inauguracdo da Radio Universitaria FM nesse momento de radios educativas:

Entre as primeiras FMs educativas deste periodo aureo do
segmento também esta a vinculada a Universidade Federal do
Ceara (UFC). A Radio Universitaria FM entrou no ar em 15 de
outubro de 1981 com o objetivo de transmitir uma programagao
voltada para a educagdo nao formal e de divulgacdo da produgdo
cultural da Universidade. Miss@o anunciada até hoje pelos seus
gestores e produtores bem como nos seus materiais de
divulgagdo.

(ZUCULOTO, 2010, p. 141)
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A Campanha de 30 anos da RUFM

Para compreender o processo da campanha de 30 anos da RUFM, ¢ necessario citar
o o NUPROEX - Nucleo de Programas em Radiodifusdo e Extensdo da UFC, projeto
realizado em parceria entre a Radio Universitaria FM, a Fundacao Cearense de Pesquisa e
Cultura (FCPC) e a Pro-Reitoria de Extensdo da UFC, do qual fizemos parte entre abril de
2011 e fevereiro de 2012 como alunos bolsistas do curso de Comunicagdo Social -
habilitagdo em Jornalismo. Nesse periodo situamos o recorte temporal da nossa pesquisa de
conclusdo de curso sobre a estética de programagao da Universitaria FM, por se tratar do
momento de producdo de vinhetas e jingles da campanha institucional da emissora.

Uma radio universitaria realiza de maneira continuada a formacdo de novas
geragdes de comunicadores e também de novos quadros de profissionais para o radialismo
contemporaneo. Isso ocorre pelo fato da emissora capacitar estudantes para a produgdo, a
reportagem, a edicdo, a veiculacdo, a elaboragdo de conteudos radiofonicos multimidia para
a Internet. Em suma, os bolsistas sdo expostos a todas as aptiddes técnicas e os pardmetros
¢ticos da atividade de radialista, bem como o uso dos equipamentos, as fungdes e
habilidades necessarias para o funcionamento da radio.

Essa ¢ uma realidade possivel de ser observada nas demais radios universitarias
espalhadas pelo Brasil, em particular aquelas que possuem contato e intercambio
permanente com cursos de Comunicag¢do Social, Jornalismo e Publicidade e Propaganda,
por exemplo. As experiéncias de formagdo nas radios universitarias brasileiras ainda
precisam ser mais sistematizadas e sdo merecedoras de espacos de publicagdo e
reconhecimento pela comunidade cientifica do campo da Comunicacao.

Nos dizeres de Sandra de Deus, uma Radio Universitaria tem esse potencial de

extensdo e de ser um laboratorio, uma radio-escola na universidade:

A presenga dos estudantes nas dependéncias da Radio e da
propria Radio na extensdo universitaria cresceu nos ultimos anos,
com o entendimento de que a propria emissora deve ser um
laboratorio que possibilite ao estudante de Jornalismo o exercicio
de experimentacdo, da aplicacio de conhecimentos e de
atividades praticas.

(DEUS, 2005, p. 91)
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Nesse aspecto, as atividades dos bolsistas na emissora abrangem ndo apenas a
formacdo técnica e instrumental para o exercicio profissional do radiojornalismo. Ha
também um aprendizado amplo, no entendimento da fun¢do social da Universitaria FM
como uma emissora educativa que representa uma instituicdo de ensino superior no ar das
ondas radiofonicas, que realiza extensdo por transcender os muros da academia, com intuito
de dialogar com o povo e servir ao interesse publico da sociedade. Outro fator de interesse €
a descoberta cotidiana do radio por essa nova geragdo que nasceu e cresceu conectada a
Internet, tendo muito contato com a televisdo. Conhecer o radio como meio nessa radio-
escola que ¢ a Universitaria FM abre outras perspectivas de atuagdo profissional para quem
talvez ndo imaginasse se tornar radialista quando do ingresso no curso de Jornalismo.

O convivio da juventude nas instalacdes fisicas, nos estidios € no cotidiano de uma
radio universitaria sdo fatores positivos de efervescéncia e de mudangas para a emissora,
pela criatividade, energia, disposi¢do e curiosidade por parte dos estudantes de graduacgao
participantes desses programas de bolsas, estagios e afins. Ainda que essa presenga se dé
temporariamente por breves periodos de um semestre a um ano, notamos que ha uma
renovagdo no interior da radio, com novas ideias para a programacao, como séries €
programas especiais, formatos radiofonicos experimentais, além de atualizacdes mais
frequentes de contetdos em sites e perfis de redes sociais.

O slogan da emissora desde o comeco em 1981, "A sintonia da terra", reflete uma
busca de veicular informagao e musica pelas ondas do radio, sintonizada com o tempo em
que vivemos, da realidade contemporanea de Fortaleza e do estado do Ceard. Além disso, a
programacao musical da Universitdria FM ¢ diversificada, abrangendo a diversidade de
ritmos e géneros musicais, com espago reservado para incluir a produ¢ao musical cearense,
e assim alcangando uma gama variada de publicos. O slogan converge com o lema “o
universal pelo regional”, do fundador da propria Universidade Federal do Ceard, o reitor
emérito Antonio Martins Filho (1904-2002). Tanto o slogan da Universitaria FM quanto o
lema da UFC sao principios norteadores de todo o processo de concepcao e producao das
pecas radiofonicas, e seus significados foram retomados em 2011 como conceitos da
campanha institucional de 30 anos da radio.

Entre abril e outubro de 2011, foi produzida uma série de vinhetas para a
programacao da Radio Universitaria, com o intuito de melhor preencher os horarios de
intervalos. De acordo com a defini¢ao de vinheta de Magaly Prado:

“Associagdo de texto e musica. Identifica a emissora,
apresentador, programa etc. Mensagem transmitida no intervalo
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de programas, composta de um texto curto, musica e efeitos
sonoros. Pode haver vinheta para chamar uma matéria ou
programa, campanha institucional e outras.”

(PRADO, 2006, p. 173)

A vinheta de radio se tornou uma pega importante como um ornamento estético da
programacao de radio, e a musica serve como recurso de fundo sonoro da vinheta, ou back-
ground, “BG”, como se fala no linguajar dos radialistas. “A vinheta tornou-se um apelo
decorativo-sonoro, que, além de identificar a emissora de forma caracteristica, ainda tem a
funcdo de auxilia-la a vender o seu produto (a programacgao) - grifo do autor.” (AZNAR,
1997, p. 44) As vinhetas eram arranjos adaptados da vinheta de prefixo, pe¢a que traz de
trinta em trinta minutos as informagdes gerais da emissora, seu numeral (107,9 no caso da
Universitaria FM) para situar os ouvintes em qual frequéncia estdo sintonizados. O texto
base da vinheta central de 30 segundos da programac¢ao da RUFM ¢é: vinheta: “ZYC 407
Réadio Universitdria FM 107,9 megahertz, emissora da Fundagdo Cearense de Pesquisa e
Cultura, Universidade Federal do Ceard.” Esse texto cumpre com a fun¢do de situar o
ouvinte. Porém, na campanha partimos para vinhetas mais curtas de 5 a 10 segundos de
duracdo, explorando ritmos musicais como samba, baido, jazz, bossa nova, para citar
alguns, e variando a locu¢do com o texto breve: “Radio Universitaria FM, a sintonia da
terra”.

Além de definir vinheta, para continuarmos € necessario também apresentar o ponto

de vista de alguns autores acerca do jingle de radio. Para Roseli Trevisan Campos,

"Os jingles sdo definidos como criagdes publicitarias utilizadas
para melhor fixar a imagem de um produto, servico ou ideia na
mente dos ouvintes. Em sua producdo sdo usados recursos
sonoros, melodias cantadas e, algumas vezes, breves textos ¢
slogans. Sdo produzidos necessariamente em estiidios de gravagio
e por profissionais da area."

(CAMPOS, 2012, p. 61)

O jingle segue um formato de uma cancao produzida especificamente para o radio,
quer seja para um produto, uma empresa, ou uma ideia. Existe um objetivo publicitario de
divulgar algo a partir do jingle, a0 mesmo tempo que a sua criagdo se fundamenta em
conhecimentos de composic¢ao e linguagem musical. Além de escrever uma letra de cangao,
¢ necessario pensar em uma melodia simples e marcante, de facil memorizagao, bem como

na harmonia (sequéncias de acordes), no arranjo de partes da composicao e do conjunto de
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instrumentos. Para o nosso processo, foi importante registrar as ideias da musica do jingle
na notacao de partitura, como documento e registro historico do projeto, mas também como
um auxiliar na etapa de ensaios com os musicos antes da gravacao no estudio.

O apice do projeto de estética de programacdao concretizado na campanha
institucional da radio se da em fevereiro de 2012, com a composi¢do de um jingle, que
pudesse sintetizar a trajetoria historica da emissora e explicitasse melhor o conceito da
campanha. Para diferenciar esse trabalho dos jingles praticados nas radios comerciais, que
basicamente possuem o formato homogeneizado de 30 segundos, também por conta dos
custos de veiculagdo, decidimos propor um jingle com o triplo da duragdo, ou seja de um
minuto e meio. Fizemos uma breve composi¢do musical estruturada com introdugao, duas
estrofes, dois refroes intercalados entre as estrofes e um encerramento. Pelo fato da Radio
Universitaria FM ser uma radio publica e educativa, acreditamos que poderiamos inovar e
propor novos formatos radiofonicos, inclusive para um jingle.

Haviamos amadurecido o projeto com a primeira etapa das vinhetas produzidas e
gravadas no proprio estidio da Universitaria FM. O plano de veiculacdo dessas producdes
distribuiu as vinhetas de acordo com os horarios da programacao, e a experiéncia inicial foi
avaliada como exitosa. A diretoria da rddio nos orientou a continuar produzindo musicas e
pecas radiofonicas que fossem alegres, afirmativas, sdbrias mas sem ser solenes e rigidas. A
essas descrigdes subjetivas, unimos a convivéncia didria na emissora, as impressoes do
contato cotidiano com as rotinas de producdo da radio, e todo o clima de comemoragdes dos
30 anos da emissora que viviamos. Naquele momento, a radio passava por reformas nas
instalacdes fisicas, a recuperagdo e digitalizagdo do acervo da radio, a implantacdo do
sistema informatizado Playlist Digital para profissionalizar ainda mais a producdo dos
programas, € a transi¢do para um novo site (www.radiouniversitariafm.com.br), com um
layout mais dindmico, legivel e funcional. Os colaboradores mais experientes da casa
também gravaram depoimentos para um quadro de “Memoria”, com historias pessoais e das
lembrancas deles de outras épocas da radio, em programetes que haviam entrado no ar
proximo ao més de outubro de 2011. O jingle seria a sintese, uma peg¢a radiofonica e
musical que se relacionasse com todo o movimento desse percurso, servindo como um
vinculo entre radialistas da emissora e o publico de ouvintes.

A seguir, compartilhamos a letra do jingle que simbolizou as trés décadas de

existéncia da Radio Universitaria FM e motivou o nosso trabalho de pesquisa:
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“Radio educativa, cultural
Toca a gente com a emog¢ao

Informagdo e cultura dialogando com vocé

Vozes construindo saber.

Cento e sete virgula nove Radio Universitaria

Cento e sete virgula nove Radio Universitaria

E a sintonia do Ceara
Publica é a comunicagao
Educacao, cidadania, ciéncia e lazer

A frequéncia do nosso viver.

Cento e sete virgula nove Radio Universitaria

Cento e sete virgula nove Radio Universitaria.”"

Consideracoes Finais

O encontro entre radio e musica foi uma das tematicas deste artigo, no entendimento
do possivel e produtivo didlogo entre a arte e a comunicacdo. A inser¢do da musica no radio
se da por diversas formas, e decidimos privilegiar a ideia de que ela funciona como um
recurso técnico e estético da programacao de rddio, como um elemento de linguagem desse
meio. Para tanto, discutimos aspectos da dimensdo sonora da linguagem radiofonica, no
intuito de buscar semelhangas na encruzilhada entre o radio e a musica, particularmente na
criagdo de vinhetas e jingles. Esse caminho aponta para algo parecido com pensar
musicalmente o rddio ou radiofonicamente conceber a misica, como uma via inspiradora de
mao dupla.

Futuras pesquisas sem duvida encontrardo outros aspectos relacionados a
campanhas de produ¢do de vinhetas e jingles de radio em emissoras espalhadas pelo Brasil.

Cada processo tera sua singularidade, as condi¢des circunstanciais para a realizacdo de

1% Jingle Radio Universitaria FM 30 anos. Letra: Marco Leonel Fukuda / Nonato Lima, Msica: Marco Leonel Fukuda.
Gravado com o acordeonista Adelson Viana, e na voz da cantora cearense Aparecida Silvino (2012).
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projetos e um contexto Unico, irrepetivel. Isso poderd se dar no tempo presente,
contemporaneo, ou ainda regressando no tempo para décadas passadas, com o objetivo
trazer informacodes valiosas e a memoria do radio brasileiro a tona, fazendo jus a esse meio
de comunicagdo tdo importante para a sociedade. No nosso caso, voltamos o olhar e a
escuta para a Radio Universitaria FM do Ceard, localizada no Nordeste brasileiro, que, no
inicio do século XXI, retoma o seu percurso iniciado nos anos 1980.

Seguiremos com esse tema para aprofundar a pesquisa do nosso trabalho de
conclusao de curso. Nossa analise sobre a campanha de 30 anos da Radio Universitaria FM
se baseia na necessidade de documentar e publicizar a histéria de emissoras de radio
publicas e educativas, particularmente as radios das universidades publicas. Sabemos que
essas emissoras contribuem para aprimorar a qualidade da radiodifusdo brasileira, € sdo
verdadeiras escolas e laboratdrios para novas geracdes de comunicadores e radialistas que

nelas encontram espago para formacdo humana, cidada e profissional.
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