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RESUMO

Este artigo analisa as influéncias da internaedimalgacdo mundial da musica pop sul-
coreana, conhecida como K-pop. A rede mundial dapcbadores esta deixando
artistas preocupados por conta da pirataria digtatretanto, € através da web que o
mercado do K-pop estd conseguindo uma posicdo melimo relacdo a pirataria,
vendendo CDs para varios lugares, inclusive pa€ciodente. Através da anadlise de
exemplos de casos que ocorrem no mercado musiqalidppode-se entender melhor o

fendbmeno.

PALAVRAS-CHAVE: K-pop; musica; internet; pirataria.

INTRODUCAO

A troca gratuita de arquivos através da interreéxalas pessoas envolvidas
com producéo cultural, preocupadas. Produtoradrdesf e de musica tentam todos os
dias combater a pirataria virtual, que, segunds, edgta acabando com seus lucros.
Porém o desenvolvimento da internet ndo provocaagpproblemas. Um mercado que
conseguiu tirar seu sucesso a partir da web fodastria de musica pop da Coreia do
Sul, conhecida como K-pop. Vindo de um pais bernadie, o K-pop conseguiu se
popularizar e vender CDs para varios lugares. Emmumdo onde os proprios cantores

estdo pessimistas sobre o futuro dos CDs, o ql@rean Pop conseguiu é uma
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conquista bem singular. Saber como ter a interoetocaliada é a explicagdo do
fendbmeno.

Neste artigo, explica-se como a musica pop coremmseguiu se tornar
conhecida no mundo e como a internet atuou nessegs0. S0 expostas as estratégias
criadas, como a criacdo de fetiche pelos prod#dsitos e a ado¢cdo de um modelo
musical baseado egharts que medem a fama dos artistas.dDartssédo tabelas que
organizam os artistas de acordo com sua popul@&idadquantidade de vendas. No
Ocidente, esse sistema € comum, por exemplo, eiwsrgde listam as musicas mais
tocadas. Entretanto, na Coreia do Sul, cada tabalaplamente divulgada. @barts
aumentam a venda de CDs, uma vez que os fas separantompra-los somente na
expectativa de fazer o cantor ou grupo subir nagfes e alcancar o primeiro lugar.

Também é mostrado como os sul-coreanos investerdesign grafico para
tornar os CDs mais diferentes, chamando a aterg@&ordpradores. Um CD produzido
na Coreia do Sul tem um aspecto bem diferente deroduzido nos Estados Unidos.
Eles raramente utilizam o formato classico @empact Discao qual temos acesso:
fazem embalagens grandes, com album de fotos oosagtcursos. Além de aparéncias
impecaveis, um mesmo album pode chegar a ter ds@esediferentes. As pessoas que
admiram o artista compram todas as dez versdes.

Pode-se dizer que no pais, o material artisticalyzido é visto sob outra
perspectiva e continua a atrair compradores. Magsigso, a internet permitiu que o
fendbmeno néo ficasse restrito a Coreia do Sul.sDaje a importancia de compreender
este fato, uma vez que, a cada dia, mais pesstis sndo influenciados pela rede

mundial de computadores.

1. Pirataria na internet

A popularizacdo da internet esta criando variastjaes a serem respondidas e
mudancgas nos costumes da sociedade. Dentre essd@ngas, surgem muitas
facilidades, como as que surgiram com a evolu¢&oceétulares, que agora permitem
que qualquer pessoa esteja conectada durante taoliln €om a internet € possivel
manter contato com amigos que moram em lugareantist ou amigos de infancia.
Dando uma busca rapida em qualquer site de pesguida-se descobrir respostas para
inUmeras perguntas. Tutoriais gratuitos podem angiliversos tipos de atividades,

dentre elas cozinhar, tocar um instrumento ou aeretm idioma.
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Entretanto, essas diversas possiblidades n&o immpgde surjam dificuldades
e davidas em relagdo ao seu uso. Um dos maiorétepras criados pela internet, no
mundo atual, € a luta de artistas contra a pietigital. Isto péde ser verificado logo
no inicio da popularizacdo da rede. A criacdo dpsia, em 1999, gerou diversas

acOes judiciais e o descontentamento de diversistaar

A mais famosa rede par-a-par — talvez por ter sidodos primeiros
programas do tipo — foi o Napster, desenvolvido 89 por dois
universitarios americanos. Apds conquistar dezeatgsnilhdes de
usuérios, que puderam fazer o download de milhéearquivos em
audio, os universitarios acabaram sendo processadimsinando na
faléncia da empresa Napster Inc. em 2001 (Mill2@D5). Mesmo
com a queda do Napster, ha ainda hoje varios optomgamas como
esse que estdo disponiveis na rede para downloath o Kazaa,
SoulSeek, Limewire, Emule, Morpheus etc. (PERPETUO,
SILVEIRA, 2009, p. 78)

O Napster foi um dos primeiros programas a perraitiroca de musicas via
peer-to-pee(P2P). Na época, baixar uma musica de outro cadputsem pagar nada,
foi uma grande mudanca. A industria fonograficalaindo sabia como lidar com isso e
temia pelo futuro. Os artistas também ndo estavalizes. Um dos casos mais
conhecidos é o da banda Metallica, que declaroliqaniente ser contra o Napster.

O programa foi fechado em 2001, mas isso ndo imppee outras plataformas
seguissem seu exemplo. As questbes do comeco de angudtetura voltada a
distribuicdo de arquivos apresentadas permanecemisaé sem respostas. Muitas
gravadoras continuam a lutar contra a piratarimtesnet. Porém é impossivel controlar
tudo o que circula pela web. Enquanto alguns magicebram a cabeca com questdes
judiciais, outros aprenderam a lidar com a intertr@insformando-a em publicidade
gratuita. Do ponto de vista do usuario, Lawrencsslg no livro Cultura Livre, divide-
0S em quatro grupos. No grupo "A" estdo 0s usudpiesndo pagam pelo conteudo, por
tird-lo da internet. No grupo "B" esta um grupo pissoas nas quais 0s produtores
musicais deveriam pensatr:

Ha alguns que usam as redes de compartilhamendogdé/os para
experimentarem musica antes de compra-la. Dessafarm amigo
manda para outro um MP3 de um artista do qualgleanouviu falar.
Esse outro amigo entdo compra CDs desse artism.élaima forma
de publicidade direcionada, e que tem grandes ekate sucesso. Se
0 amigo que estd recomendando a muasica ndo gantla na
recomendando porcarias, entdo pode-se imaginar guas
recomendacbes sejam realmente boas. O saldo (fireslsed
compartilhamento pode aumentar as compras de mU&ESSIG,
2004, p. 43)
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De acordo com esse topico, existem beneficios gmeutores, na pirataria. A
internet ndo precisaria ser encarada como uma gtiamdiga, pois ela pode aumentar a
possibilidade de conseguir lucro. E nesse grupoegtéecontida uma parte das pessoas
gue escutam musica pop sul-coreana. Na rede, asdi@ientes informacfes podem
ser encontradas. As limitacdes geogréaficas naotitoerm mais uma dificuldade. O
mais correto ndo seria a industria fonografica ragee a se apropriar dessas
tecnologias?

A industria como um todo pode estar ganhando maiscpausa do
compartilhamento de arquivos? Por mais estranho isg® possa
parecer, os dados sobre vendas de CD atualmergeesugjue isso
possa estar acontecendo. Em 2002, a RIAA relateuagwendas de
CD cairam em 8,9% de 882 milhdes para 803 milhéesnitlades; o
faturamento caiu em 6,7%.

Neste trecho do livr€ultura Livre,Lawrence Lessig explica através de dados exatos a
complicada relagdo entre a industria fonogréficeserecursos possibilitados pela
internet. A RIAA Recording Industry Association of Amediceitada pelo autor, € uma
associacao que representa as gravadoras dos EStados. Apesar de as porcentagens
apresentarem quedas nas vendaSatapact DiscLessig sugere que o meio digital esta
ajudando nas vendas. A razao da diminui¢ao dodiatento seria outra:

Isso confirma uma tendéncia dos udltimos anos. AMRIAIpa a
pirataria na internet pela tendéncia, embora hajias outras causas
gue poderiam ser consideradas para essa que@muAdScanpor
exemplo, relata uma queda de mais de 20% no nucher&Ds
lancados desde 1999. Nao h& duvida que isso cardauma parte das
perdas em vendas, 0s aumentos de pre¢cos tambéamconino parte
dessa perda. De 1999 a 2001, o pre¢co médio do BiD sm 7,2%, de
13,04 dolares para 14,19 ddlares. A competicdomamas formas de
midia também conta como parte dessas pefdaSSIG, 2004, p. 45)

O aumento do preco do CD pode ter desestimuladovesnda. Um produto
que, com 0 avanco da tecnologia, deveria ser lzatatéica mais caro. Como 0s custos
da producéo e todos os gastos do artista ndo s&osm@aidos pela venda de CD, o
valor acaba incidindo sobre o proprio, piorandoitaagdo. Para as pessoas que
acompanham os lancamentos da Coreia do Sul, owuerda o preco é o valor do
frete. Entretanto, mesmo para titulos lancados nagiB onde ndo haveria necessidade
de pagar pela taxa, o preco acaba sendo mais@abum The Boys, de SNSD, custa
R$119,90 em mercado brasileiro. J& em uma lojainen4$ul-coreana, 0 mesmo
Compact Disgcconvertendo o valor para Real, sairia por R$2%3&ctric Shockdo
grupo feminino f(x), custa em uma livraria brasaeR$79,90. Em uma loja coreana, o
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mesmo custa R$24,11. O K-pop aprendeu a lidar commuwdancas provocadas pela
internet. Os CDs produzidos la ndo representanreslmuito altos justamente porque

eles querem vender e investem nisso, fazendo daimeataliada.

2. O que é K-pop

K-pop é a abreviacdo déorean Pop ou musica pop sul-coreana. Existe uma
mistura entre os géneros pop, rock, rap, hip-htgceo O K-pop surgiu tendo como
inspiracdo a industria pop americana. Também haéimcias da cultura pop japonesa,
ou J-pop. Nos refrdos das musicas, € comum a ®ishire os idiomas coreano e
inglés. Em muitos casos, os préprios titulos sdocados na lingua estrangeira. Por
conta disso, as musicas séo faceis de serem leashraeésmo para fas que vivem longe
do pais.

Para os adoradores do k-pop, autointituladegdppers, o idioma ndo é uma
limitacdo. Os clips, chamados de MV, sédo lancadasYwuTube e, apds isso, sédo
veiculados em redes de televisdo. Essa estratéd@zdr os lancamentos pela internet
permite que pessoas do mundo inteiro tenham aeesstrabalhos artistico&angnan
Style o video de K-pop com o maior nimero de visuafizagno YouTube, foi exibido
1.923.673.963 vezes, de 15 de julho de 2012 atéd®8marco de 2014. O
desenvolvimento da internet tem sido fundamenta payénero. Se as informacgdes néo
fossem publicadas em rede, principalmente YouTubéogs, o numero de fas seria
bastante reduzido. Além disso, a possibilidade s¥e< artistas fazerem carreira em
outros paises seria menor.

Em 1992, a estreia do grufeo Taiji & Boysextinto em 1994, foi importante
para 0 nascimento da musica moderna na Coreia ddC8m a fundacdo da agéncia
SM.Entertainmentalguns dos cantores mais famosos nos dias dtraim lancados.
Entre eles estdo a cantora trilingue BoA Kwon, guéancou albuns nos mercados
japonés e americano. Em sua estreia nos Estada®d)rem 2008, ela conseguiu o
segundo lugar de vendas no iTunes, com a mi&itayou Up Outro exemplo é o
grupo So Nyuh Shi Da¢SNSD), conhecido no Ocidente cor@irls’ Generation O
grupo formado por nove garotas tem CDs lancadosEstados Unidos, cantados em
inglés e japonés. No mercado americano, elas posswatrato com a gravadora
Universal Music e uma colaboragdo com Teddy Rpegdutor de Michael Jackson.
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O mercado de musica pop neste pais é bem-estrataremhta com dezenas de
artistas que estreiam todos os anos. Os gruposeqgsampre, sao inteiramente
femininos ou masculinos. Também existem cantorkes Aoalternancia de vocais entre
0s membros é constante, um pouco diferente dodemadicidentais. A maioria das
bandas conta com um membro exclusivo para fag®Es que as vezes sdo mais lentos
do que os grupos dap americanos. Outra caracteristica peculiar, é quemografias
bem-elaboradas ocupam lugar de destaque durardprasentacdes. Elas ajudam a
captar a atencdo de quem assiste. Os artistasecwracisam ter félego para cantar e
dancar. E por isso que, antes de entrarem no nueredgb passam por treinamentos
rigorosos nas agéncias de entretenimento, que poddean até quatro anos. Quando
fazem audiéncia para entrar em uma dessas agépsiaxreanos, aos 14 anos ou
menos, comecam como trainees. Com o tempo, segiora® se destacar e chamar a
atencdo dos agentes, eles séo colocados em gpom existem essas filtragens, a
carreira é competitiva. E comum os artistas quizgiam sua estreia, aos 20 anos, ja
terem graduacdo em musica, artes e afins. Em juko2012, a agénci&¥ G
Entertainmentdivulgou um video com trainees de 12 anos de jdgel@ndo polémica
entre ok-poppersdo Ocidente.

Como ja dito, a internet estd sendo fundamenta padisseminacdo dessa
cultura. Se nao fosse por seus recursos, todogtistas da "onddallyu’ (termo que
representa a popularizacdo da cultura coreana émsopaises) estariam restritos. O
Brasil possuik-poppersem todas as regifes, que podem ser identificalagéa dos
grupos na rede social Facebook. Através de conmest&m videos, as empresas
escolhem paises para levar os grupos. E uma foenmaedir a quantidade de fas, se é
viavel fazer uma apresentacao ao vivo.

O grupo feminino RaNia se preocupa com as fasnatéonais e sabe utilizar o
poder da rede mundial de computadores. Em 5 de,jlIR Music, agéncia de Rania,
liberou um MV inédito e o download gratuito da faixa atraves s#el enderecgo
eletrénico oficial, estratégia utilizada por algumsistas: “O grupo feminino RaNia
revelou o video-clipe pardp[...] As meninas estdo comemorando seu aniversiio
dois com o langamento do novo clipe e o downloadugo das musicas.” (FUJITA,
2013) Em 18 de marco deste ano, a agéncia detasudem recado em inglés, em seu
fan-cafe(um tipo de blog coreano para celebridades):

Queridos Fas, ha muitas duvidas sobre a compraridipo mini-
album (CD) de Rania dos fas que vivem em outraealo mundo.
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Como os fas de vérios paises ndo podem simplesmiraeCoreia

para comprar o CD, vamos organizar no site de nfisstube para
deixar as coisas mais simples. Se vocé é um féesgugedisposto a
comprar o primeiro mini-album, por favor, encomerateavés de
nosso fa-clube, e enviaremos para vocé. Atencigsamd®e DR

Music. (2013, traducdo nossa)

A agénciaCube Entertainmenttiliza bem essas midias. Cube aprovou um site
oficial sobre um de seus grupos, 4minute, que tsitla criado de maneira amadora.
Em 2011, a empresa realizou uma turné mundial gasgo pelo Brasil, além de lancar
albuns no mercado brasileiro. Comentarios em blmgsvideos e enquetes sdo as

maneiras de saber se determinado artista € papulagio em algum pais.

A internet, por meio do Youtube e de redes sodamo Facebook,
Tumblr e Twitter, foi a grande propulsora do gén@ar outros

continentes, como explica o ministro-conselheiroEstabaixada da
Coreia, Hee-chul Kim. "A projecao do K-Pop como femémeno foi

algo inesperado”, diz. "Havia intercambio com o$ses vizinhos,

como a China e o Japao, mas, de repente, ficotecmthno mundo

todo." Kim ainda lembra que o K-Pop ndo é mdusicanap de

adolescentes, "pois € lider na representagédo daraude massa da
Coreia moderna”. (TORRES, 2011)

O K-pop conseguiu muitos fas no mundo inteiro. s acompanham o
lancamento de albuns e clipes em tempo real, agest@arso horario; que acompanham
noticias todos os dias e tentam ajudar essesaarést tudo o que podem. Pode parecer
estranho ou distante demais gostar de musica @reaas Stuart Hall explica esse
fendbmeno, baseado nas mudancas provocadas petdizgko: "A medida em que as
culturas nacionais tornam-se mais expostas a mflaé externas, € dificil conservar as
identidades culturais intactas ou impedir que sasornem enfraquecidas através do
bombardeamento e da infiltracdo cultu@ALL, 2006, p. 74)

Raissa Pascoal, jornalista da revi&ga, comentou sobre o fenbmeno:

Hoje, o K-pop é o subgénero asiatico mais fortenomdo. Bastante
influenciado pelo pop ocidental, principalmententeacano, o K-pop
faz uso também de elementos do hip hop, do R&B eadaem suas
composicdes, além de batidas eletrbnicas. A adaptdp som ao
gosto de outros paises faz parte da tentativa plertex a producao.
Assim como as parcerias entre coreanos e grandessnio pop e da
musica negra ocidentais, como Jonas Brothers, Kamast e
Will.i.,am. As apresentacbes dos cantores sdo sempreto
produzidas, com diversos recursos tecnologicosseais. H4 uma
preocupacdo em roteirizar o espetaculo, com irmestios no figuro e
em arduos treinamentos para artistas em cantoadantgterpretacao
(...) Para se ter uma ideia, o K-pop movimentouwsrdai 30 milhdes de
dolares em 2009, de acordo conBBC, e o J-pop ocupou duas
posicdes entre as dez musicas mais vendidas pgetaghem 2008,
segundo dNew York TimegPASCOAL, 2011)
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Em relacdo aos fas outros paises, uma das esasatggia conquistar esses
mercados, segundo a jornalista, é explorar um mpgical que é comum para eles.
Stuart Hall deixa claro que estamos sujeitos dgéntias de qualquer nac¢do. Devido a
globalizacéo, esse tipo de fato € comum. Todavggnero musical ndo deixou de lado
elementos como a lingua coreana, o que cria uraeedifiacéo do estilo.

Uma das particularidades do K-pop é que ele vairaaimm dos fenédmenos
observados pela Cibercultura. No mundo atual, aladisica de CDs esta cada vez
menor. No Brasil, de acordo com o liv@ofuturo da musica depois da morte do,C®
encolhimento vem sendo constante desde 2004: deilé6es de unidades vendidas
naquele ano, o numero se reduziu progressivameme 52,9 milhdes (2005) e 37,7
milhdes (2006), até chegar a cifra atual, de 31i|adms’ (PERPETUO; SILVEIRA,
2009, p. 78) A praticidade de baixar gratuitamente musicas p&lh tem causado a
diminuicdo dos lucros de artistas. Estes precisampse lutar contra a pirataria, que,
devido ao tamanho da internet, é praticamente isipelsde ser controlada. Ja houve
uma tentativa no comego de 2012, que fechou um oh@sores sites de
compartilhamento de arquivos, o Megaupload. Enitetehoje, o site ja voltou ao ar,
adaptando apenas seu nome para Mega:

Maior, melhor, mais rapido, mais poderoso e maggise E assim
gue o MEGA, sucessor do Megaupload se apresentdaifignte um
ano depois de ser preso por pirataria e ter os¢esrvetirados do ar
por ordens judiciais, Kim Dotcom traz o MEGA cormgencéo de ser
0 servigco definitivo de armazenamento nas nuverigl Rotcom
anunciou em seu Twitter que o servico havia ulsapdo a marca de
250 mil registros em poucos minutos. (HECKE, 2013)

Sem duavida, a indastria da muasica enfrenta uma@uéntretanto, no K-pop o
cenario € um pouco diferente - e melhor. Os fagrasp ansiosamente anmeback
(quando um artista retorna com musica nova) pargar seus CDs. Isto ndo acontece
apenas na Coreia do Sul. Existem lojas on-line afgeadem a varios paises, como 0
Brasil. Geralmente, essas lojas sdo criadas par &struturadas através de plataformas
de redes sociais, dentre elas o Facebook e o Bloggtes donos de lojas possuem
cartdes internacionais e, quando um cliente fazpeaido, eles compram de sites
coreanos e repassam o0s itens. Eles administram pagisas sem a ajuda de
profissionais. Inclusive realizam propagandas mtggias de divulgacdo: promocdes e

descontos. Tudo € pensado de acordo com as redesss@®s sorteios feitos pelo
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Facebook, por exemplo, pedem que o usuario cupgagaa, compartilhe a imagem
promocional feita pela loja e entre no aplicatieosdrteio.

As lojas on-line de produtos orientais surgiramiages no fetichismo que
existe por esses produtos. ®goppersquerem possuir os albuns de seu artista
preferido. E uma forma de se legitimar como f4. Rmio das redes sociais, 0S
interessados em pop coreano compartilham suasodesleSe ele tiver um grupo
preferido, geralmente tentard adquirir todos os (@Dsncados. E 0 mercado asiatico
investe bastante em publicidade. Quando um alblangéddo, materiais extras também
sdo, como cartdes autografados, poésteres, camisepdmtobooks aumentando a
guantidade de itens para os colecionadores. Entoeta justamente tal diversidade e
investimento que atrai a atencdo do publico. Alguimandas podem ficar até um ano
sem lancar muasicas novas. Para que o fa ndo de,aammpresa libera objetos novos,
para estar sempre cativando essa audiéncia, eyitar ela se afaste. Num pais
desenvolvido e consumista como a Coreia do Sutr@algensar-se desta forma.

Os CDs sul-coreanos de musica pop sdo diferentss edoontrados no
Ocidente. A principal distincdo esta no destaquecgal dado ao trabalho dos
designers. Tanto o formato quanto o material s@oetites. No Ocidente, os CDs tém o
mesmo formato e a mesma embalagem de acrilicaydmasnte. Com o grande namero
de artistas estreando e relancando musicas, sonmadoa concorréncia de cantores
estrangeiros, cria-se um mercado cheio de rivatidAd embalagens foram uma forma
encontrada para se destacar: quanto mais diferenteem-produzida, maior a
possibilidade de chamar a atencdo. Outros fatooesp figurino, estilo, produgéo do
clipe e divulgacédo do trabalho, contam. A diferepaeaa 0 material ao qual estamos
acostumados € que eles nédo possuem um formatddic@mpact disconde s6 mudam
as fotos dos encartes, sendo que alguns nem podgsetmsn Dentre as possiblidades
estdo fazer o encarte como um album de fotos (algnegam a mais de 90 paginas) ou
como cartoes, feitos de material resistente.

O padréo da embalagem de acrilico encontrada exs éode 14,2 x 12,5cm.
Um compact disdancado em 2011, do grupBistar possui quase o dobro dessas
dimensdes: 27,3 x 18,6cm. E esses numeros saomteagtaiaveis. As fotos abaixo, de
acervo pessoal, sdo do Gklting, da cantora HyunA, de 18,5 x 14,3cm. Ele é formato
por dois livretos que se encaixam dentro da embalagsta foi minimamente pensada
e conta com brilhos e relevos. O primeiro encaidéoga com a caixa e carrega o CD.

O segundo possui 27 paginas de fotos da cantardetras.
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Figura 1 - Album Melting, da cantora sul-coreanaihty.
Fonte: Arquivo pessoal

CDs de K-pop e a pirataria

Tantos detalhes para quem tem contato com esseiah@i&a primeira vez
pode ndo fazer muita diferenca. Entretanto, osgdess graficos sul-coreanos
descobriram que investir nesses detalhes poder tggg#hnos. Num mundo onde os
musicos recebem pagamentos apenas das vendas réssasy em apresentacoes,
investir no espirito consumista pode ser uma séidlaternet pode ter dificultado a vida
dos artistas, mas ela também tem servido de pdadei gratuita. Existem bandas que
publicam suas produc¢des para download gratuitoears Sites oficiais.

Uma alternativa encontrada pela Coreia do Sul ljaacom a pirataria digital
foi a criacdo decharts musicais. Essesharts atualizados a cada hora, reinem o0s
artistas com maior visibilidade no pais. Sao seamts &Billboard. Alguns deles séo
Gaon MCountdown Melon, Bugse Daum Assim como o préprio mercado, olsarts
sdo marcados pela concorréncia acirrada. Os faésngeesiham papel fundamental nesse
sistema e fazem questdo que seu cantor preferidi@ &n primeiro lugar. Quem fica
em primeiro lugar ganha mais visibilidade e podisidiles. Nesta parte entra a questéo
da venda de CDs. @hartscontam varios quesitos de pontuacao, dentre ds gg&io
votacao por SMS, votacao on-line, mencdes no twitenda digital e venda fisica.

O Mcountdown da redeMnet € um programa exibido as quintas-feiras, as
19:30h, horario da Coreia do Sul. Durante o progr&rpremiado o artista ou grupo
com a maior pontuagdo durante a semana na listap&htua de acordo com os
guesitos: 10% de vendas fisicas, 50% das venddaislig% das votacbes no site da
Mnet (http://mwave.interest.me), 5% das votacdasIMS feitas durante o programa,
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20% da preferéncia por idade, 10% da preferénaissipow. Durante suas promoc¢des
musicais, 0s cantores tentam se superar para veéserezes seguidas, conquistando o
troféu dotriple crown e entrar para uma lista seleta de artistas queegoiram o

mesmo. As votacdes, online e por SMS, sdo posgiaesstodos os artistas. A venda de

CDs é que pode ser vista como diferencial

HBo2 MM BRI

q o”o"r”%""g' CHART | HOTNEWS | INTERVIEW | SPECIAL = INSIDEREPORTING = Naromy

Cxe =8 22fol-AE2Y 2apR-fe=c 22}2-BGM 2HR e

=2 Y 2EQTL +IREE + BeM DI + THHY DI
< 20131 06 CHImIZE >

=t el 39 =Pt @ @7t © 2 © 20139  2013.0616~2013.06.22
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Figura 2: Ranking do site Gaon no dia 30/06/2013

Fonte: www.gaonchart.co.kr

O chart Gaon um dos mais importantes do pais, associado adstéiin da
Cultura, Esportes e Turismo sul-coreano, possbilijue se ougcam trechos de
aproximadamente um minuto de todos os albstiegming - se o ouvinte gostar, pode
compra-la pelo proprio site, em um servico seméthao iTunes. OGaon tem
classificagdo para a venda fisica, venda digitagntidade de streaming, venda de
ringtonespara celular, dentre outros.

Em foruns, grupos no Facebook e postagens em hdsgis se organizam
para conseguir melhores colocacfes de seus arfstdsridos. Eles criam, por
exemplo, tutoriais que ensinam como votar nesges. dtles incentivam, também, a
compra dos trabalhos originais. O YouTube ocupdator decisivo na hora de fazer a
compra, pelo menos para kgpoppersque moram em paises ocidentais. Quando a
compra é feita para o Brasil, como esses prodw#oséo vendidos em nosso pais, eles

podem ser enviados por correio aéreo ou por nAgidojas dao um prazo entre 15 e 45
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dias para a entrega. Todavia, dias apos o lancarmentCoreia € possivel encontrar
videos no YouTube mostrando como o CD lancado édpatro. Esses videos séo
conhecidos comanboxing Dando seguranca para o possivel comprador, esvide
unboxingcontribuem na disseminacdo da ideia de se comar dCiginais. Cad-
poppermonta seu proprio canal no YouTube, mostrandmates sua colecdo e dando
informacgdes. O grupo no Facebook dedicado a bamdiaute, 4minute Brasil, possui
uma pagina exclusiva para que 0s usuarios postéos fle seus CDs ou outros
materiais, nomeada d&y Collection Of 4minute

Quando um grupo langa albuns, os integrantes defé&selube costumam
incentivar a compra para ajudar o artista. Tudeité por fas e através da internet. Em
julho deste ano, o grupBistar, lancou um album. Imediatamente seu fa-clube aifici
organizou vendas para o0 mundo inteiro, utilizandoelbook e Twitter. Isto € quase um
evento que acontece toda vez Qistarfaz lancamentos e outros donos de péaginas e fa-
clubes fazem o mesmo. Eles, na maioria das veladmram tabelas com os precos dos
fretes de acordo com a regido para onde sera enwiathterial. Incluem, também, itens
extras como cartdes autografados, adesivos ofidgiartir dessa divulgacao, estipula-
se um prazo para os compradores efetuarem os ttepbancarios.

Pela primeira vez na histéria, os hits e os ni@st&o em igualdade de
condicbes econbmicas, ambos ndo passam de arguivimncos de
dados, ambos com iguais custos de carregamento neesma
rentabilidade. De repente, a popularidade ndo nuEgEm o
monopolio da lucratividade. (ANDERSON, 2006)

Conhecer musicas de lugares tdo remotos poderiaasrdificil. Dando uma
busca rapida no Google, é possivel saber mais solarée de qualquer pais: China,
Arabia Saudita, Portugal etc. Esse fenbmeno é adtudor Chris Anderson, no livro
The Long Tail O autor diz que as prateleiras fisicas sao finpartanto, a quantidade
de informacado a que temos acesso € menor devidodira geografica que existe. Ja as
prateleiras da internet séo infinitas. Aplicanddeia ao K-pop, percebe-se que, mesmo

gue o género ndo seja 0 mais famoso no Brasihaslsui 0 seu espaco - e compradores.

CONSIDERACOES FINAIS

N&o se pode ignorar o poder da internet e os moefijlue surgem com ela.
Em meio a essas questbes, quem leva vantagem licopiue agora pode escolher
producdes artisticas de qualquer parte do mungo.si§ é possivel com a web. Depois
de tantas batalhas judiciais ndo resolvidas e uliifadles, fica claro que os artistas
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precisam se adaptar a essas tecnologias. A inalldiriK-pop serve de exemplo ao
conseguir tirar seu sucesso da distribuicdo derrabiea rede.

O publico, que ganhou poder com as novas tecnalogjae esta
ocupando um espago na interseccdo entre os vel®s@/0s meios
de comunicacao, esta exigindo o direito de pasdiciptimamente da
cultura. Produtores que ndo conseguirem fazer asspaom a nova
cultura participativa enfrentardo uma clientela lideote e a
diminui¢do dos lucros. As contendas e as conc#iagésultantes irdo
redefinir a cultura publica do futuro. (JENKINS,(20 p. 51)

A pirataria, como Unica finalidade, ndo deveria ggr recurso. Os artistas
precisam ter seu trabalho reconhecido e lucrar ®m. Mesmo que muitos ja se
preparem para ter os shows como unica fonte deyendenda de CDs - ou de musicas
on-line - deveria continuar tendo investimentos. e&gratégias criadas para vencer a
pirataria sédo validas, sé ndo se pode virar amgqsira as possibilidades presentes na
internet. Utilizar as redes sociais, por exemploma forma de se aproximar do publico
e participar dessas ferramentas. A industria dacajmop sul-coreana, que vende para
o mundo inteiro, conseguindo esgotar CDs em mesesadaptou bem a essas
mudancas. As empresas de entretenimento ndo laapgemas os CDs. Colocam a venda
posteres, pulseiras, cartbes, dentre outros. Os pi@is se sentirem legitimados,
adquirem os produtos originais. Outra motivacagudaa os artistas nasharts como
foi tratado no topico dois.

Deveriamos estar garantindo retorno aos artistasesmno tempo em
gue garantiriamos ao mercado acesso de modo niaientf de

promocao e distribuicdo de conteudo. Isso ird exigidancas na lei,
ao menos no interim de tais mudancas. Essas mwsldegariam ser
criadas para equilibrar a protecdo da lei e o ést® publico na
continuacdo da inovacgao. (LESSIG, 2004, p.52)

As téticas citadas e seu sucesso provam que évelosgie os musicos
convivam com a internet e a tenham como apoio.eSleaf completamente a internet
pode acabar com a popularidade de qualquer aisj@,local ou internacional. Como

conclui Lawrence Lessig.
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