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Resumo

Ao se dispor a analisar o Album Branco (uma coletanea compilada pela e disponivel
exclusivamente para download na Musicoteca) a sombra das perspectivas peircianas, de
acordo com os estudos de Santaella, o artigo configura um exercicio do pensar semidtico: o
objeto de investigacéo, que chama atencdo por seu modo diferenciado de se apresentar —
sua falta de metassignos — suscita o levante de referéncias, passando, por exemplo, pela
obra de Kazimir Malevich. Este trabalho busca uma reflex&o sobre o uso da lacuna visual
como elemento através da anélise dos efeitos e interpretantes do album, levando-se em
conta seus aspectos abstratos, indiciais e simbdlicos.
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Introducéo

Ateé o final do século X1X, consumir musica significava estar em uma apresentacéo ao vivo:
ndo havia a vindoura tecnologia viavel para a gravacao e a comercializacdo dessa midia. A
partir da criacdo desses dispositivos, a evolucdo do suporte de mdsicas sempre buscou a
eliminacdo do ruido e, consequentemente, a alta fidelidade do som, resultando numa
constante mudancga nos modos de consumo musical.

Em 1877, com a invencdo do fondgrafo, deu-se inicio no desenvolvimento da indistria de
producdo musical. A partir disso, surgiram outras "invencdes" que cada vez mais
facilitavam a reproducdo da musica. Em 1887, surgiu o Gramofone; o disco de vinil,
também chamado de LP (Long Play), surge em 1948, como uma revolucao da tecnologia do
armazenamento de mdsicas; dez anos depois, é lancado o primeiro cartucho 8-track,
responsavel por gravar conteidos sonoros em fitas magnéticas e, em 63, ha uma evolucéo

desses cartuchos, com a chegada das fitas cassete, estas com a vantagem de serem menores;
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Ja em 1979 é criada a tecnologia do compact disc (CD), que renderia uma era de muitos
lucros para a industria fonogréafica, passando a ser comercializada em 82. Esse avanco da
tecnologia digital conferiu ao suporte fisico mais resisténcia, durabilidade e melhor
qualidade. Com o passar do tempo e o desenvolvimento da tecnologia digital, entretanto,
surgiram novas formas de comprimir digitalmente, permitindo atingir novos horizontes no
sentido do consumo de musica de forma portéatil. E em 1998 que o MP3 (Moving Pictures
Experts Group — MPEG-1 layer-3, formato digital de som) surge como uma maneira
revolucionaria na forma de armazenar e ouvir mdsica, contando com a vantagem de ser
facilmente transportada e ter uma vida Gtil mais longa em comparagdo com outras midias.

Com o advento da Internet e sua disseminagéo, Nakano enuncia que:
Se entre as décadas de 1980 e 1990 as tecnologias digitais tiveram impacto principalmente
sobre 0s processos de producao, seja de matrizes como dos suportes, 0 uso da internet vem
modificando as atividades de distribuicdo na cadeia produtiva da musica. Embora a
conversdo do sinal sonoro analdgico para digital fosse utilizada comercialmente nos CDs
desde a década de 1980, a sua transmissdo pela internet permaneceu impraticavel por algum
tempo pelo tamanho dos arquivos sonoros e as velocidades de transmissdo disponiveis. O
desenvolvimento de técnicas de compactacdo de arquivos sonoros digitais (formatos como o
MP3, OGG, WMA entre outros) e a oferta e popularizagdo dos acessos a internet de alta
velocidade tornaram possivel a distribuigdo de mdsica por meio da rede mundial, que foi
impulsionada ainda pela criagdo das redes P2P5. (NAKANO, 2010.)

Se por um lado a Internet é julgada severamente por favorecer a pirataria, por outro ela é

uma das formas mais democraticas e baratas de disseminacao cultural, indo ao encontro da

mudanca de perfil de consumo dos jovens. Atualmente, h4 uma crescente queda nas vendas

dos suportes fisicos e a Internet (seja através dos servigos de streaming ou da compra de

formatos digitais) é cada vez a maneira mais utilizada para se consumir musica®.

N&o apenas para 0 consumo, porém, mas também para a disseminacdo, de modo

especialmente relevante aqueles artistas que ndo possuem contratos milionarios com

grandes gravadoras, tendo seus discos gravados de forma independente.

Neste cenario, existem sites direcionados para a difusdo de novas musicas e artistas, como é

0 caso do site Musicoteca’, emissor do objeto em andlise neste artigo e que sera mais bem

detalhado no percorrer deste trabalho.

5 P2P (do inglés peer-to-peer, que significa par-a-par) é um formato da rede de computadores cujo principal
objetivo € a transmisséo de arquivos e seu surgimento possibilitou o compartilhamento em massa de mdsicas e
filmes.

6 "Faturamento de servigos de streaming supera vendas fisicas de CDS nos EUA". Acesso em:
<http://www.correiobraziliense.com.br/app/noticia/diversao-e-
arte/2015/03/23/interna_diversao_arte,476574/faturamento-de-servicos-de-streaming-supera-vendas-fisicas-
de-cds-nos-eua.shtml>

7 Acesso em: <www.amusicoteca.com.br>
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Metodologia de analise

Este trabalho tem como base os estudos de Santaella, que tem como alicerce 0s conceitos
desenvolvidos por Peirce. Mais precisamente, 0 ramo da semidtica que guiara este artigo €
o da gramatica especulativa. Esta ¢ o “estudo de todos os tipos de signos e formas de
pensamento que eles possibilitam” (Santaella, 2002) e ela estd na base dos outros dois

13

ramos da semidtica (logica critica e retérica especulativa). Como afirma Santaella, “ela
[gramética especulativa] é uma teoria geral de todas as espécies possiveis de signos, das
suas propriedades e seus comportamentos, dos seus modos de significacdo, de denotacéo de
informagdo e de interpretagdo”. (Santaella, 2002). A gramatica especulativa atua com
conceitos abstratos, entretanto ela contém elementos que permitem analisar, descrever e
avaliar os processos existentes de todos os signos (verbais, ndo verbais e naturais).

Assim, pretende-se compreender a natureza do signo, os poderes de suas referéncias, as
informagdes que sdo transmitidas, como o0s sistemas se estruturam, como séo produzidos,
emitidos e utilizados e os tipos de efeitos que podem provocar no receptor.

A gramatica especulativa oferece definicdes e classificacbes para a analise de todos os tipos
de signos e de tudo o que eles implicam: a representacado e os trés aspectos que ela abrange:
a significacéo, a objetivacdo e a interpretacdo. I1sso se resulta porque Peirce define que o
signo possui uma natureza triddica e ele pode ser analisado: em si mesmo, no seu poder de
significar; na sua referéncia aquilo que ele indica; e nos tipos de efeito que é capaz de

produzir nos seus receptores.
Em sintese, trata-se de um percurso metodologico-analitico que promete dar conta das
questles relativas as diferentes naturezas que as mensagens podem ter: verbal, imagética,
sonora, incluindo suas misturas, palavra e imagem, ou imagem e som etc. pode dar conta
também de seus modos como, no papel de receptores, percebemos, sentimos e entendemos
as mensagens, enfim, como reagimos a elas. (Santaella, 2002).
Objeto de anélise
O objeto de analise escolhido ¢ o “Album Branco Musicoteca 2013”. Este album ¢
composto por treze masicas que, diferentemente de outros, ndo tem propriedades fisicas,
palpaveis, pois ele ndo esta gravado em um CD ou vinil. Ele esta disponivel apenas na
Internet.
Este album é uma das coletaneas especiais do site Musicoteca. Essas coletaneas sdo
organizadas pelos colaboradores do site e tem como caracteristica comum a variedade de
artistas que compdem o mesmo album, tendo um conceito como guia para a escolha das

musicas e dos artistas.
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Foi lancado no dia 25 de janeiro de 2013, com a proposta, segundo o site, de reunir um
pouco das novidades que apareceriam no site durante o supracitado ano de uma forma
inusitada. A pretensdo foi se voltar a musica e a sensibilidade dos ouvintes, deixando a
musica exercer o papel de encantar apenas por ela mesma. Foi feito, entdo, um album sem o
nome dos artistas, sem o nome das musicas, sem o numero das faixas e sem 0 nome de seus
autores.

Quando se tém acesso a pagina em que o album é disponibilizado, ha uma diversidade de
elementos que compdem o layout do site, que podem acabar intervindo na assimilacdo dos
signos. Mas, para efeito desta anélise, vamos considerar os dois elementos principais que
compdem o album, que séo a capa e as suas treze faixas.

E importante destacar que, quando o album é baixado no computador, as msicas sdo todas
intituladas por “Branco” e se diferenciam uma das outras pela quantidade de zeros em
frente a0 nome (isso porque ndo é possivel nomear mais de um arquivo com 0 mesmo
nome). Além das mdsicas, também é feito o download da capa do &lbum, além de trés
arquivos que sdo informacOes técnicas e nao possuem maior relevancia no recorte deste
trabalho.

Abaixo se tem a capa da coletdnea (esta ndo possui o efeito de sombra utilizado ao seu
redor, que foi colocado para diferenciar a imagem do fundo branco) e como as musicas sdo

organizadas quando € feito o download do album.

()

Figura 1: Capa Album Branco Musicoteca 2013.
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Figura 2: Sequéncia das treze musicas do Album Branco Musicoteca 2013 ap6s o download do arquivo.
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1. O emissor

O site Musicoteca foi fundado em 2003 pelo graduado em propaganda e marketing Web
Mota, com o intuito de ser um blog em que ele pudesse expressar sua opinido sobre o que
estava em voga no cendrio musical brasileiro a época, sem distingdo ou preferéncia de
estilo. Ao passar do tempo, o contetdo do blog passou a ser composto menos por artistas
com influéncias das grandes gravadoras e mais por pesquisas musicais autbnomas, com o
auxilio dos leitores e colaboragédo de artistas independentes.

Atualmente a Musicoteca se define como um site que ¢ um espago para “conhecer ¢ mostrar
a nova musica brasileira”®. Esse espaco é caracterizado por ndo definir rétulos, categorias
ou ter “qualquer preconceito com a estética musical da nova geracdo”®. Essa caracteristica
pode ser observada pela variedade de estilos musicais dos artistas lancados.

Nesse site € possivel saber mais sobre novos cantores brasileiros, muitas vezes ainda
desconhecidos de grande parte da populacdo por ndo terem contratos com grandes
gravadoras. Estes artistas fazem parte do que chamam de “Nova Produ¢do Independente” e
a Musicoteca é um espaco de visibilizacdo, pois € possivel enviar seu disco e, assim, ter um
espaco de divulgacdo de seus trabalhos no reconhecido site.

Essa Musicoteca virtual se caracteriza por, a cada lancamento de um novo artista ou CD,
publicar um texto explicativo sobre o cantor, o trabalho, as musicas e as impressdes que 0
autor do texto teve sobre aquele trabalho. Acaba-se transmitindo um carater intimista, o que
se adéqua a interface de blog do site (em que a noticia mais recente fica acima das mais
antigas). Além do texto, € possivel ouvir algumas musicas do artista diretamente no site e,
se desejar, é possivel baixar o conteddo totalmente sem custo. Todas as obras
disponibilizadas sdo gratuitas e autorizadas por seus autores.

Em uma das abas do site, é possivel ter acesso ao “acervo” do site, na qual se tem todos os
artistas por ordem alfabética, além playlists especiais e coletaneas. Essas coletaneas sdo
organizadas pelo criador ou um dos colaboradores do site, com mdsicas e artistas variados,
de acordo com a tematica que é a inspiragio para sua criacdo. E nesse espaco de coletaneas
que surge o “Album Branco Musicoteca”. Comparando com outras, esta se diferencia ndo

apenas pelo titulo, mas também por sua apresenta¢do. Enquanto os outros albuns possuem

8 Disponivel no release do site.
% 1dem.
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capas elaboradas, com fotos e ilustracBes, este, a priori, possui apenas o nome “Album
Branco” e o logotipo da Musicoteca. Além disso, todos os outros possuem a sequéncia das

mausicas, com seus nomes e artistas, sendo este aloum uma excecao.

2. A recepcao
O Album Branco Musicoteca pode ser acessado em qualquer parte do mundo, devido a
facilidade de compartilhamento na rede. Entretanto, este album foi organizado para aqueles
que ja tinham o habito de acessar o site com certa frequéncia, além daqueles que seguem as
paginas oficiais do site nas redes sociais, Facebook e Twitter; o publico para quem foi
produzido é aquele que tem afinidade com os estilos musicais da producdo independente,
foco do site.

3. Conteudo

O éalbum possui capa e treze musicas e foi disponibilizado para o publico apenas em
plataforma digital, no site Musicoteca. Algumas das musicas podem ser ouvidas antes de
serem baixadas, mas ndo ha uma listagem, pois este album se caracteriza pela falta de
informacdes (titulos, numeracdes etc).

Esse album compde o acervo da Musicoteca, estando entre as “Coletdneas Especiais
Musicoteca” organizadas pelos colaboradores do site. Essas coletdneas sdo formadas por
masicas de diversos autores/cantores, seguindo um conceito para a escolha das musicas.

Todas as musicas e cantores contidos nas coletaneas fazem parte do acervo Musicoteca.

4. Canal
Diferentemente de outros albuns de mdsica, este ndo possui versdo fisica, com tamanho,
peso e dimensdo. Suas musicas e capa estdo disponiveis apenas no meio digital, que pode
ser adquirido fazendo download no site pelo link na pagina'® do album. E, para se ter acesso
as musicas, é preciso ter instalado no seu computador o programa WIinRAR, que serve para
compactar e descompactar arquivos, para que estes ocupem menos espaco e facilitar a

transferéncias dos dados.

5. Cddigo
Como codigo, na capa do album, pode-se citar as cores (branco e laranja), o elemento

visual, um simbolo e, por fim, o texto verbal, que também esta visualmente inserido na

10 Disponivel em <http://www.amusicoteca.com.br/?p=7593>
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capa. O que mais chama a atencdo, porém, ¢ a “lacuna” de informagdo visual em contraste
ao que em geral se é produzido.

Em relacdo as mdsicas, tem-se o texto verbal, no qual o nome “Branco” estd presente em
todas as musicas, uma sendo diferenciada da outra pela quantidade de zeros a frente do
nome. Também podemos perceber a ordem na qual elas se colocam. Mesmo que ndo haja
uma sequéncia com numeros ordinais, pode-se perceber uma hierarquia das mausicas

(quanto menos zeros, mais acima esta nessa hierarquia).

6. Mensagem

e Aspecto iconico
Observando a capa do objeto apenas no “plano puramente sensorio e sensivel” (Santaella,
2002), a primeira vista se tem o branco que comp®&e sua maior por¢do. Além do branco, ha
a cor laranja, que se destaca ao centro.
Além do branco, ha um circulo laranja com alguma forma dentro, de modo bem
centralizado na imagem. Logo abaixo se tem tracos também laranjas que ndo seguem uma
linha reta, sendo percebida uma gestualidade nesses tragos. A composicdo tende a pesar
mais para o lado de baixo, ja que o circulo esta centralizado e as formas logo abaixo dele.
A cor branca evoca uma atmosfera, um sentimento de calma e a laranja de algo vivo, que
também lembra o dia; tanto o branco como o laranja se apresentam como cores chapadas,
ndo possuindo sombras, ilusdo de profundidade ou de dimensionamento de suas formas,
ndo sendo possivel, assim, identificar perspectiva.
O campo de referéncia do olhar se detém no laranja, por este foco de atencdo nédo se dividir
com outros elementos, podendo a cor branca até ser esquecida como componente do todo
(principalmente se ndo houver algo que a destaque de um fundo também branco).
Inferindo-se que sdo musicas, no formato mp3, analisemos a forma elas sdo apresentadas
guando se faz o download no site. Visto isso, pode-se perceber que elas se exibem em uma
ordem, a primeira (a que esta mais acima) € menos extensa do que a Ultima. Todas elas
apresentam elementos iguais, mudando a quantidade de um dos elementos. Portanto, elas se

diferenciam apenas pela hierarquia sugerida, sem outros elementos que as individualizem.

e Aspecto indicial
O sin-signo ¢ “essa a propriedade de existir, que da ao que existe o poder de funcionar
como signo” (Santaella, 2002). Estes signos emitem “sinais que estdo prontos para

significar, latentes de significagdo” (Santaella, 2002). Na imagem que representa a capa do
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Album Branco, a cor branca dominante refere-se ao nome da coletanea em questfo. Essa
cor, nas associacOes do artista plastico e tedrico moscovita Kandinsky, simboliza a
possibilidade de que algo aconteca, o nascimento. Também significa “pureza (sem macula),
a alegria, o inicio e a eterna possibilidade — a esperanga” (Barros, 2006).

Essa associagdo de Kandinsky estd diretamente ligada com a proposta do album que foi
descrita anteriormente, a de lancar os novos artistas (0 nascimento, o inicio). Ademais, 0
organizador teve a inten¢ao de deixar a musica encantar por si mesma, que remete a “cterna
possibilidade” e a “esperancga” da cor branca de acessar o sentimento humano.

A utilizacdo da cor branca chapada também demonstra a busca pela simplicidade e pelo
minimalismo, ja que ndo se utilizou nenhum padréo ou textura. Também se pode inferir que
ao empregar essa cor, a capa ndo passa a ser um foco de atencédo, deixando que as masicas
“falem por si mesmas”, assim como nao se sugere o clima ou o estilo do 4lbum, pois a ndo
utilizacdo de imagens faz com que o receptor ndo seja influenciado por uma primeira
sugestdo que uma possivel imagem poderia transmitir. Assim, primeiramente, as
concepcdes acerca da cor dominante sdo evocadas.

Essa opc¢do estética remete a um movimento artistico (também) russo do inicio do século
passado chamado Suprematismo. Identificada pelas suas formas geometrizadas e
monocromaticas, a escola é considerada como de grande influéncia nas ondas ciclicas de
minimalismo no design grafico de massa. A relacdo entre este e o Album Branco pode ser
explicada através da simples elucidacdo quanto ao titulo do movimento liderado pelo
(contemporaneo de, de mesma nacionalidade e tdo mistico quanto Kandinsky) Kasimir
Malevich. “Suprematismo” faz referéncia a supremacia do real sentimento artistico em
detrimento do foco nas tentativas de representacdo visual dos objetos. Cor e forma, os
elementos essenciais da producdo artistica visual, seriam a melhor maneira de se passar o
sentimento sibilino da arte, uma vez que a sensibilidade em si era o mais relevante,
independente de sua origem.

A outra cor utilizada, laranja, é uma cor quente, ativa, que, de acordo com Kandinsky, pode
significar irradiacdo, expansdo. Essa cor remete também ao préprio site Musicoteca, pois € a
cor oficial do logotipo e € utilizada também na identidade visual do site. Pode-se dizer, ent&o,
que a utilizacio da cor laranja remete diretamente ao nome do album “Album Branco
Musicoteca”. Em laranja também estdo as palavras “album branco”. Estas se assemelham em
relacdo a cor, mas se distinguem quanto a forma como sdo apresentadas. O logotipo, por

exemplo, estd centralizado em relacdo ao quadrado branco da capa, ele tem suas curvas e



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM  XXXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicac¢do — Rio de Janeiro - RI —4 a 7/9/2015

formas definidas, enquanto as palavras possuem formas mais soltas, que imitam a grafia
humana.

O logotipo tem caracteristicas que indicam que € um elemento gerado por computador,
enguanto a tipografia quer se assemelhar a caligrafia humana; “assemelhar” porque, apesar
de parecer com a grafia de uma pessoa, ndo ha outros indicios que afirmem isso, como
textura, sombra etc, deixando aberta a possibilidade de ser uma simulagdo. Tomando como
base um eixo reto que transpassa as duas palavras, percebe-se que elas ndo estdo escritas em
linha reta, havendo uma leve inclinagdo, onde a palavra “album” comeca mais abaixo do

eixo e a palavra “branco” termina mais acima, como mostra a imagem a seguir.

Figura 3: Foi tracado um eixo reto pelas palavras, que indicou a inclinag8o destas.

Essa forma como se apresenta as palavras, sugere a gestualidade da escrita, em que uma
pessoa destra tende a comecar a escrever mais abaixo a acaba subindo, ndo obedecendo a
um eixo reto correto. Por isso e por ndo estarem centralizadas, mas sim abaixo do logotipo
(este sim centralizado), se aparenta que as palavras foram escritas na capa a mao, como se
sua escrita ndo estivesse previamente planejada.

Para alguns autores de semidtica, uma obra é o resultado de seu texto somado ao seu
paratexto, que, de acordo com Gérard Genette, é um texto que compdem a periferia de um
texto: titulo, nome do autor, indicacdo de género etc. Sob essa 6tica, ha o processo em que 0
signo se torna significado de um signo novo ou, conforme Volli, um metassigno. Estes tem
o0 papel de indicar o caminho de como a mensagem deve ser interpretada.

Nesse album, entretanto, quando se esta analisando como as musicas sao apresentadas (sem
numeracdo de faixa ou titulagdo), sente-se falta desses metassignos. Os paratextos
disponiveis, a palavra “branco” em todas as musicas, aparentemente ndo possuem a
capacidade de complementar a sua significacdo. Ademais, também ndo é identificado o
intérprete ou o0 compositor, 0 que deixa o signo desprendido de seus metassignos originais.
Sem 0 acesso a esses elementos que compdem a periferia textual das musicas, ndo e possivel
se chegar a uma tradicional assimilagdo completa de suas significagdes originais, aquelas que
foram construidas em suas constitui¢cbes. Entretanto, como essas musicas estdo inseridas em

um contexto totalmente diferentes, é possivel inferir outros tipos de significacéo.
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Hipotetizemos: caso alguém que ndo tem qualquer conhecimento sobre 0 album em questéo, ndo
teve nenhum contato com o site ou com outras coletaneas do site, mas tem consciéncia de como
um album de musica se comporta quando baixado da Internet ou gravado do CD para o
computador ou notebook tivesse acesso ao Album Branco Musicoteca em um reprodutor de
musica instalado (como o exemplificado na figura abaixo), ela poderia estranhar, achando que ha
algum erro com 0s nomes; poderia achar também que “Musicoteca” ¢ um artista, ou uma banda
que € responsavel pelo album. Porém, depois de ler o titulo do album, ela poderia chegar a
conclusio de que os nomes das musicas foram propositais. E possivel a ele também constatar que
essa colecdo se compde a partir musicas brasileiras (ndo necessariamente em portugués) e que o
ano de lancamento foi 2013. Se ele comecar a ouvir o referido album, provavelmente percebera
que as vozes contidas nas faixas sdo variadas e, sem o repertdrio para conhecer artistas que
produzem musicas de forma independente, grandes sdo as chances de que ndo conseguira

identificar seus autores.

Branco musicoteca Brance 248
musicoteca Brance 32
Brasil Branco 425
2013 Branco 336
Branco 335
Branco 229

Branco 42
1 Branco 332
E Branco 502

Figura 4: Print da execucdo do dbum em um computador

Se existem diversas musicas com 0 mesmo nome, em um mesmo album, este album
composto por artistas variados, estes ndo possuindo vozes conhecidas no cenario musical
maisntream brasileiro, a diferenciacdo das faixas é bastante dificultada. Se nao fosse pela
sequéncia em que elas se apresentam (que é automatica no programa) ou suas duracgdes,
seria mais dificil. Outro fator significante é que, em trés musicas ndo ha a especificacdo de
suas duracdes, 0 que as deixam sem outro paratexto.

Essa supressdo de paratextos causa estranhamento. E como se todas as pessoas de uma
familia morassem na mesma casa e tivessem 0 mesSmMO nome: essas pessoas Sse
diferenciariam por suas caracteristicas fisicas, como as musicas se diferenciam por suas
letras, composicdo, melodia etc., entretanto ndo seria possivel “chamar” por essas pessoas.
Seria necessaria uma maneira para a diferenciacdo desses familiares, como aconteceu com
as masicas, quando as classificamos de acordo com sua ordem de apresentacdo e o tempo

de duracéo de cada. Portanto, é possivel concluir que um metassigno se faz util e se quando
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apresentado este ndo se faz suficiente, hd a necessidade de classificacdo e diferenciacdo
através de outros elementos.

Conforme Santaella, “para agir inicialmente, o signo deve ser considerado no seu aspecto
existencial como parte de outro para o qual o indice aponta e de que o indice ¢ uma parte”.
(Santaella, 2002). Signos como indices estdo aptos a provocar um interpretante dindmico —
energeético, no qual se exige um gasto de energia de alguma forma (fisica ou mental). Como
articula Santaella:

O segundo efeito significado de um signo é o energético, que corresponde a uma agao fisica
ou mental, quer dizer, o interpretante exige um dispéndio de energia de alguma espécie.
indices tendem a produzir esse tipo de interpretante com mais intensidade, pois os indices
chamam nossa atencg&o, dirigem nossa retina mental ou nos movimenta na dire¢do do objeto
que eles indicam. (Santaella, 2002.)

O Album Branco Musicoteca também pode funcionar como um indice visto que ele aponta
para outros albuns ja existentes no &mbito musical. Em 1968, o quarteto de Liverpool lanca
o LP “The Beatles”, popularmente conhecido como The White Album (O Album Branco),
em razdo da capa, na qual s6 havia o nome “The Beatles” em alto relevo num fundo branco
e, além do numero de série, nada mais. Ja no Brasil, em 1969, Caetano Veloso langa o disco
que ficou conhecido como “o disco da assinatura”, que também possui seu fundo totalmente
branco, mas se diferenciando por conter a assinatura do artista.

Vale a pena levantar o contexto do langamento dos dois albuns citados: os minimalistas
“The Beatles” (1968) e “Caetano Veloso” (1969) vieram exatamente depois de “Sgt.
Pepper's Lonely Hearts Club Band” (1967) e “Caetano Veloso” (1967) (além de “Tropicalia
ou Panis et Circencis”, de 1968, que possui a participagdo de Caetano), respectivamente. Os
trés ultimos albuns citados sdo marcos do psicodelismo e do tropicalismo, movimentos
artisticos caracterizados, no design e na arte plastica, por sua profusdo visual: cores fortes,
exagero de elementos, alta saturagdo etc. Ou seja: os “albuns brancos” citados possuem
muito de seu significado atrelado ao fato de virem logo apos estes. Eles rompem com o
tratado visual de uma época, assim como fez o supracitado suprematismo; do mesmo e de
outros modos, 0 Album Branco também o faz.

Movimento que floresceu durante a revolucdo, o suprematismo pregava a separacao da arte
da representacéo, da ilustragdo da “realidade”, chegando-se ao senso de liberdade da néo-
objetividade. Como dito, 0 importante era o sentimento genuino, a sensibilidade artistica

revelada na producdo. Nesse contexto, os albuns em questdo lembram muito uma das
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classicas obras dessa corrente, “Quadrado branco sobre fundo branco” (1918), de Malevich.

Na década seguinte, a abstracdo seria coibida pelo Estado Russo.

"Quadrado branco sobre fundo branco” (1918)

E preciso que o conhecimento das obras acima citadas faca parte do repertério cultural do
intérprete, para que haja ativacdo do espaco mental e a associacdo e, assim, o efeito
energético se tornar possivel.

Considerando novamente uma pessoa que estd tendo seu primeiro contato com o Album
Branco Musicoteca, e ela possui repertdrio cultural para relacionar o nome com os albuns dos
Beatles e do Caetano Veloso, ela pode conferir algumas das caracteristicas desses albuns que
ela conhece para 0 novo.

O album The Beatles insere-se na fase em que ha uma maior maturidade de expressdo e de
pensamento da banda. Esse album pode ser considerado o trabalho mais heterogéneo do
quarteto, pois nele se encontra trabalhos que vao de cangdes liricas e melodiosas até faixas
agressivas e tensas. Ja o album de Caetano Veloso, langado em 1969, é uma homenagem ao
disco dos Beatles, no qual foi produzido no contexto da Ditadura Militar brasileira, no
periodo que antecedeu o exilio do artista em Londres. Este trabalho de Veloso também revela
aspectos heterogéneos nas faixas, misturando melancolia e agitagdo.

Ap6s essa assimilacio de contetdo, é provavel que o contato da pessoa com o Album Branco
Musicoteca se modifique, pois ela pode estabelecer semelhancas ou diferengas com um dos
dois albuns precursores ou com ambos. A diferenciacdo pode vir claramente da quantidade de
artistas que compde a coletdnea Musicoteca e de como as faixas sdo apresentadas nesta
ultima. A semelhanca pode vir pela heterogeneidade das cancdes.

O rompimento no caso da coletanea ndo para no visual, porém. O fato do album n&o possuir
informacgdes sobre as faixas revela uma antitese de outra vertente. Se este e o0s dois albuns

citados como referéncia (assim como 0 movimento suprematista) se opdem plastica e
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visualmente ao que lhes antecede, o Album Branco Musicoteca também levanta a questdo da
comunicacdo. Ele opta por ndo dar mais informacdes na era de maior acesso a esta, na era em
que esse “acesso” € quase imposto, na era em que os dispositivos de audicdo de musica
muitas vezes sdo 0s mesmos usados para pesquisa e exploracéo.

E possivel fazer diversas analises levando-se em conta toda essa rica cadeia de associagdes,

entretanto, o interpretante final € um almejado, porém nunca alcancado, como explana

Santaella:
O terceiro nivel de interpretante é o interpretante final, que se refere ao resultado
interpretativo a que todo intérprete estaria destinado a chegar se os interpretantes dindmicos
do signo fossem levados até o seu limite Gltimo. Como isso ndo é jamais possivel, o
interpretante final é um limite pensavel, mas nunca inteiramente atingivel. (Santaella, 2002).
e legi-signo:

Para iniciar o aspecto simbolo, recorramos a Santaella:
Se levarmos em conta a propriedade da lei como fundamento do signo, estaremos pondo
énfase nos aspectos culturalmente convencionais do signo. Se, em si mesmo, 0 signo é um
legi-signo, na relacdo com o objeto ele serd um simbolo que € um signo que se refere ao
objeto que denota em virtude de uma lei, normalmente uma associagdo de ideias gerais que
opera no sentido de fazer com que o simbolo seja interpretado como representando um dado
objeto. (Santaella, 2002).
O Album Branco Musicoteca pode ser interpretado com um representante de um &lbum
musical por que ele é constituido por um conjunto de can¢des que tem algum tipo de
correlacdo, que foram langadas juntas em um formato de dudio para o publico. O album
organizado pela Musicoteca ndo perde sua caracteristica de album, pois, com a evolucédo da
tecnologia, é possivel lancar um album em diversas midias diferentes, desde o CD até em
arquivos MP3. Esse album também pertence ao ambito das coleténeas, pois ele €
constituido por masicas selecionadas de diferentes outros albuns, podendo estes serem do
mesmo artista ou ndo. No caso do objeto de analise em questdo, é composto por diversos
artistas, mas a sua peculiaridade é ndo possuir referéncias de quais sao.
Desassociando os elementos que compdem o album, tem-se a capa e as musicas. A primeira
pode ser definida como tal por ter a caracteristica de representar visualmente o todo, como &
acontece em outros albuns, principalmente se € um que ndo tem componentes fisicos, esta
apenas no “mundo virtual”. Ademais, a capa possui o nome ¢ a marca do organizador da

coletanea, que sdo importantes componentes que simbolizam o album como um todo.

Quanto as mausicas, € possivel identifica-las como tal pelas combinagdes de ritmo, harmonia
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e melodia, sua organizacdo temporal de sons e ruidos. Ela é transmitida por meio de
instrumentos musicais combinados com a voz.

Podemos falar que este album simboliza uma nova forma de se consumir musica, dado o
declinio do consumo de CDs fisicos e a ascensdo do consumo via internet. Cada vez mais
empresas especializadas em vender ou disponibilizar musica gratuitamente, como é o caso
da Musicoteca, ganham espaco; 0 habito das pessoas de recorrer a Internet para se consumir

musica, seja de forma gratuitamente ou paga, € crescente.

Concluséo

Para este trabalho, com base nos estudos de Santaella, guiados pela metodologia de Peirce,
e como objeto o Album Branco Musicoteca, foram exploradas composicdes resultantes das
relacBes dos signos em si, com seus objetos e interpretantes, na sua referéncia aquilo que
ele indica e os efeitos possiveis que podem causar em seus receptores.

Em relagdo a coletanea, esta chamou atencdo por ndo apresentar 0s nomes das musicas e
nem de seus cantores, além do seu nome e da referéncia anunciada. Esse formato de
apresentacdo demonstra uma quebra de padrédo, que foi intencional ao se publicar o album,
pois como estariam exercendo um papel de teaser!! do que viria durante o ano, acabou
gerando estranhamento e curiosidade, resultando, por parte dos leitores, na pesquisa pelos
donos das vozes e também na expectativa pelos préximos lancamentos do site.

Apbs a realizacdo deste trabalho, tornam-se mais compreensiveis alguns conceitos
propostos por Peirce e é possivel perceber que a analise semidtica permite transcendermos o
olhar superficial com o qual enxergamos as mensagens diarias e que tudo pode significar,
mesmo que seja algo branco, mesmo quando nédo se quer significar.

Tudo é capaz de produzir um efeito no intérprete, este sendo responsavel por até que nivel
do signo ele ira explorar. Através de uma propedéutica baseada em recortes temporais e de
uma andlise critica, a “lacuna” do branco e da falta de créditos pode acabar como um
elemento de significacdo. O rompimento causado por estas opcles estéticas acaba por
fomentar uma reflexdo em relacdo aos modos que consumimos masica e informagdo na
contemporaneidade.

Entretanto, ndo € possivel chegar de fato ao terceiro nivel do interpretante, o interpretante
final, pois na analise semidtica sempre ha algo a mais que pode se tornar um fendmeno, ou

seja, aparecer a percepgao e a mente humana.

11Recurso da publicidade para estimular a curiosidade do publico em relagéo a um antncio, uma campanha
etc., que sé depois se fardo conhecidos.
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