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Resumo

O trabalho pretende buscar as pistas sobre a abordagem da cidadania para e com os jovens,
dialogando com a campanha #todojovemtemdireito, da Rede Cuca, localizada em Fortaleza
e realizada no més de maio de 2015. Neste cenério, pretendemos abordar a importancia da
comunicacdo no entendimento da cidadania e nas possibilidades de efetivacdo desse e de
outros direitos, assim como do discurso atravessado por significados e negociagdes
simbolicas que versam sobre territdrios, subjetividades, estereotipos.
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Introducéo

A relagdo dos jovens com a cidade, seus pares, as instituicdes e as negociacoes
simbdlicas sdao caminhos de didlogo e compreensdo sobre as constituicdes de identidades,
imagens e acdes. Entendendo que 0s movimentos das juventudes “sinalizam novas
concepcdes da politica, da sociedade, da cultura e devem ser entendidos como “metaforas
da transformagdo social” (Cruz, 2006), como citou Barbalho (2013) ao abordar o tema da
juventude, da politica, da cultura e da midia, compreendemos a necessidade de mergulhar e
acompanhar esses movimentos como potencial contribuicdo para a area.

Em agosto de 2013, o Estatuto da Juventude (Lei n° 12.852) foi instituido, dispondo
sobre os direitos dos jovens, assim como 0s principios e diretrizes das politicas publicas de
juventude e o Sistema Nacional de Juventude (SINAJUVE). Dentre os aspectos da Lei,
destacamos o entendimento do Estatuto sobre participacdo juvenil e, assim, a possibilidade
de vislumbrar como tais direitos podem ser potencializados nas atividades de dialogo,
formacao e troca de experiéncias com os jovens. Um ponto a ser ressaltado neste artigo é a
previsdo do Direito a Comunicacéo e a Liberdade de Expressao, na Sec¢éo VIl do Estatuto.
Entre os artigos elencados, vislumbra-se o direito a produgdo de conteido e 0 acesso as

tecnologias de informacdo e comunicacdo, assim como a agdo do poder publico para que
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haja uma efetivacdo desse direito por meio de incentivos e promogdes de inclusdes, por
exemplo.

Na busca por compartilhar com os jovens a complexidade e amplitude do Estatuto e,
consequentemente, a abrangéncia dos direitos das juventudes, a Rede Cuca realizou, em
maio deste ano, a campanha #todojovemtemdireito. Os direitos a diversidade, igualdade,
liberdade, cultura, lazer, desporto, comunicacdo, liberdade de expresséo, territdrio,
mobilidade, acesso a justica, seguranca, cidadania, participacdo social e politica,
representacdo juvenil, saude, trabalho e renda, educacgdo, sustentabilidade e meio ambiente
foram abordados no material da campanha. Vislumbramos neste cenério um dialogo entre a
importancia da comunicacao e a efetiva apropriacdo dos meios para o caminho da cidadania
para as juventudes, assim como as pistas que a campanha da Rede Cuca, que atende jovens
de 15 a 29 anos em trés bairros de Fortaleza, oferece.

Levando em consideracdo que os meios de comunicacdo de massa constituem
importantes “instrumentos de controle social, especialmente através da produgao de modos
de ser, viver ¢ existir” (Coimbra e Nascimento, 2003), os atravessamentos do discurso
dessas midias merecem olhar especial ao falarmos das juventudes. E, pensando as amplas e
dindmicas vivéncias dos jovens com as midias e as novas tecnologias, podemos perceber
como eles podem (e ja o fazem) ocupar outros espacos de construcdo de identidade, de
relacionamentos, de expressao.

Os mesmos jovens que sdo levados a cambalear na ambiguidade entre o potencial de
modelo cultural ou de periculosidade e envolvimento nos problemas sociais - seja como
causa ou potenciais vitimas - como aponta Peralva (2007), adentram a novos espagos nesta
relacdo com a midia, com a prépria juventude e suas experiéncias com a cidade. E, como
pontuou Lima (2011), a constituicdo das identidades juvenis pode acontecer em diferentes
espacos. Neste caminho, 0s jovens podem-se tornar “produtores de identidades juvenis”, em
especial, por meio das novas tecnologias de informagéo e comunicacdo, dando luz ao que
poderia estar assombreado.

As possibilidades para que os jovens tenham canais varios de comunicacao
perpassam acOes de projetos, organizagbes ndo governamentais, instituicbes publicas. A
ideia de ouvir o jovem, colocar em suas maos a producdo de informacgéo € estratégia de
escuta, de abertura, de compreensdo e empoderamento. Esses discursos oferecem pistas
sobre a relagdo das juventudes com a cidade, consigo proprios e com seus pares. NoO

entanto, muitas iniciativas de ONGs e de institui¢cdes publicas sdo dominadas “pela visdo do
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jovem como “problema”, em relagdo ao qual € necessario intervir, para “salvar” o sujeito e
reintegra-lo a ordem social” (CAROLINA ¢ DAYRELL, 2006). Por meio desta visdo do
jovem problema ha a impossibilidade de reconhecé-los como interlocutores capazes,
potentes, criativos, entendedores dos seus contextos, caminho este que acreditamos ser o
que permite um didlogo mais aberto, direto e colaborativo.

Ao longo dos anos, a visao sobre a juventude na América Latina foi acompanhando
as mudancas politicas, sociais, econdmicas e de mercado, passando de grupo vulneravel,
sujeito de direito, a atores estratégicos no desenvolvimento, assim como individuos cujo
empoderamento precisava ser abordado, como cita relatorio da Unesco, de 2004, sobre
politicas publicas para a juventude (BARBALHO, 2013). As variaveis da participacdo dos
jovens na sociedade também passaram por um olhar de atencdo de diversas areas do
conhecimento, alterando entre a ndo participacdo e as novas formas de participacéo,
acompanhando, assim, as maneiras de engajamento, as areas de maior envolvimento, as
dificuldades de continuidade, como citam Boghossian e Minayo (2009) em artigo sobre a
participacdo juvenil.

No referido trabalho, as autoras apontam as novas formas de atuacdo e mobilizacéo
dos jovens e a dificuldade de que tais movimentagfes sejam assimiladas e que haja
possibilidade de mudanga nas praticas e relacdes de poder vigentes. Boghossian e Minayo
(2009) ressaltam os mecanismos de participacdo que 0s jovens criam e 0S NOVOos espacgos de
interlocucdo, cujo dialogo com gestores, organizacfes sociais e instituicbes precisa ser
reforcado. Com base na revisdo de producdo sobre o assunto, as autoras comentam o
obstaculo do preconceito que atravessa 0s jovens, mas, também, as respostas por meio da

diversidade e do pluralismo social.

A Rede Cuca

Em 2015, a Rede Cuca possui trés equipamentos com atividades variadas voltadas
para o publico de 15 a 29 anos em territorios considerados “estratégicos” — como €
ressaltado nos materiais de divulgacdo da Rede —em trés bairros da periferia de Fortaleza:
Barra do Ceard, Mondubim e Jangurussu. Os equipamentos sdo mantidos pela Prefeitura de
Fortaleza e geridos pela Organizacao Social Instituto Cuca.

Em maio de 2015, por exemplo, eram oferecidos cursos de inglés, fotografia,
percussdo, musicalizagdo, assim como a pratica de natacdo, capoeira, jiu jitsu, triathlon nos
Cucas de forma gratuita. A programacdo mensal também & formada por espetaculos de

teatro, danca, cineclubes, grupos de estudos, oficinas e rodas de conversa sobre assuntos
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relacionados ao cotidiano dos jovens, como redes sociais, mercado de trabalho, liberdade,
cultura, consumo, saude, etc. Com o primeiro Cuca inaugurado em 2009, na Barra do
Ceara, e os demais somente em 2014 (com uma mudanca de gestdo em 2013), o trabalho
em rede completou um ano no primeiro semestre de 2015, possibilitando uma melhor
analise sobre as especificidades, demandas, potencialidades e lacunas de cada equipamento,
uma vez que cada Cuca esta inserido em um contexto diferente, levando em consideragéo
os bairros e comunidades, a apropriacdo da programacéo, as necessidades das juventudes
participantes.

As atividades dos equipamentos da Rede Cuca ainda s&o recentes no cotidiano da
juventude e da cidade, mas levando em conta a caréncia de espacos publicos e de atividades
de acesso possivel para os jovens das periferias de Fortaleza, os Cucas vém se configurando
como pontos de busca por formacdo, de potenciais encontros de habilidades e vontades
pulsantes da juventude. Mesmo com tais caracteristicas, também entendemos que 0s
equipamentos ainda possuem muitos desafios a serem abordados, como a construgdo de um
dialogo forte com as comunidades do entorno e o fortalecimento das politicas publicas de

juventude pelas gestdes.

O Cuca e a comunicacao

No entendimento deste trabalho e da nossa trajetdria na pesquisa, a compreensdo do
jovem como produtor de comunicacdo, narrador de si, da relacdo que estabelece com a
cidade, com aqueles que partilham o lugar e a escuta atenta dessas narracdes, dessas
construcdes de produtos comunicacionais é um reconhecimento do potencial das juventudes
e do papel dentro das comunidades que elas possuem.

Assim, adentraremos em algumas atividades dos Cucas, especialmente, nas acdes
relacionadas a comunicacdo em um caminho de apropriagdo de processos. Dentro da
estrutura da Rede Cuca, programas como Difusdo e Programacdo, Promogéo dos Direitos
Humanos e Educagdo possuem diversos projetos e agdes que contam com participagcdo no
cotidiano de atividades dos jovens participantes dos trés equipamentos. Dentro da area de
Difusdo e Programacdo, as atividades abrangem artes cénicas, musica, audiovisual entre
cursos, espacos de troca de conhecimento, de apresentacgdes, exibicfes de mostras. Na area
de Educagdo se concentram 0s cursos intensivos, extensivos e as praticas esportivas, que
preenchem parcela significativa das programagdes mensais dos Cucas. J& na Promocéao dos

Direitos Humanos, 0s jovens encontram espagos para oportunidades de emprego, assessoria
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para concorrer a editais, ideias para Economia Criativa. Nessa area também esta a atuacao
das equipes de Promocédo a Saude, de Comunicagdo Popular, de Participacdo Juvenil e as
acOes do Cuca na Comunidade.

A equipe ou nucleo de Comunicacdo Popular — levando em consideracdo 0s
apontamentos sobre a comunicag¢do nas sociabilidades e subjetividades das juventudes ja
feitos e a serem feitos neste trabalho — atua no desenvolvimento potencial da participacao
dos jovens nos processos comunicacionais, na construcdo de um dialogo entre o proprio
equipamento (e suas demandas), as comunidades e as vontades dos jovens. Entre os
projetos destacados dentro da programacdo mensal da Rede Cuca (material impresso e
virtual com a programacao e noticias sobre os Cucas), estdo o Repoérter Cuca e a Radio
Cuca.

Ao apontarmos com destaque esse aspecto das atividades da Rede Cuca, levamos
em conta os atravessamentos da comunicacdo no cotidiano dos jovens e das possibilidades
de apropriacdo dos processos pelas juventudes. Pelo olhar para o contexto social dos
equipamentos também precisamos considerar como as subjetividades sdo impactadas com
as construcdes simbdlicas da midia tradicional. E, levando em consideracdo que a imagem
da periferia e, consequentemente, dos jovens moradores das periferias, pautada na midia
ainda esta envolta no estigma da violéncia, da exclusédo, das dificuldades, h4 o potencial de
ressignificacdo por parte dos jovens a partir das experiéncias que reuniram ao longo da
vida. Assim, pode-se reconstruir discursos quando ha o acesso — neste caso, mediado por
um meio institucional — aos meios de producdo da informacdo. Importante reiterar que 0s
equipamentos da Rede Cuca estdo instalados em bairros da periferia (Barra do Ceard,
Mondubim e Jangurussu), onde a imagem de violéncia e exclusdo é frequentemente usada
pelos meios de comunicacao tradicionais.

Assim, neste percurso de possibilidade de producédo de contetdo, Peruzzo (2002), ao
abordar a comunicacdo comunitaria e a cidadania, aponta a possibilidade de desconstrugdo
de um possivel mito sobre o processo de producdo comunicacional, uma vez que, quando

ao alcance da comunidade, esse processo fica em um patamar diferente.

A participacdo das pessoas na producdo e transmissao das mensagens, nos
mecanismos de planejamento e na gestdo do veiculo de comunicacdo
comunitaria contribui para que elas se tornem sujeitos, se sintam capazes
de fazer aquilo que estdo acostumadas a receber pronto, se tornam
protagonistas da comunicagéo e ndo somente receptores. (Peruzzo, 2002)
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E, com as novas tecnologias, 0 encontro entre essas caracteristicas varias do mundo
contemporaneo e a possibilidade de desconstrucdo de certas questdes da comunicacdo e da
midia, por exemplo, podem problematizar e criar situacdes interessantes e potencialmente
criativas para as juventudes. Neste aspecto, Lima (2011) pontua algumas questdes da

juventude ao se inserir neste novo-velho consumo.

A periferia urbana, ao inserir-se no consumo das novas tecnologias
midiaticas, busca falar de si mesma e de seus modos de viver numa
dimenséo de visibilidade ampliada em conexdo com um mundo exterior
tdo distante e a0 mesmo tempo tdo perto, dispondo da liberdade de
reinventar-se e de mostrar a vida cotidiana das periferias para além da
miséria e dos problemas decorrentes do trafico de drogas, sem o
policiamento dos olhares académicos ou jornalisticos que tdo usualmente
veiculam o imagindrio da violéncia urbana, construido fora das
comunidades pobres, sem o devido respeito ao ponto de vista dos
moradores das periferias da vida. (LIMA, 2011, p. 106)

Na relacdo com a producdo de contetdo de comunicacdo — ndo mais somente como
publico, ouvinte, espectador, mas produtor — ha a possibilidade de “fazer vir a tona muitos
fios da trama social que permanecem sem visibilidade nos grandes veiculos de
comunicagdo” (MATOSINHOS; MENDONCA, 2007), seja em jornais comunitarios, blogs,
fanzines, producBes como as propostas na Rede Cuca, que incluem programas de radio,
material multimidia para internet, fotografias, produtos audiovisuais, entre outros.
Entendemos que essa possibilidade de experimentacdo, de ressignificacdo da identidade
forjada pela midia por meio das proprias vivéncias pode apontar para uma ampliacdo
interessante das trajetorias desses jovens.

A divulgacéo das atividades da Rede Cuca e das oportunidades de participacéo, seja
dos cursos, exposicdes, shows, eventos, de uma maneira geral, é realizada dentro dos
préprios equipamentos, por meio da distribuicdo de uma programacado impressa especifica
para cada Cuca, cuja tiragem € de 30 mil exemplares, sendo 10 mil para cada equipamento,
por meio do site da Prefeitura e da pagina de Facebook da Rede Cuca.

Para este trabalho, pousaremos o olhar nas publicacGes do Cuca e, especificamente,
em alguns materiais do programa impresso e do site — aqueles que dizem respeito a
campanha realizada no més de maio sobre direitos dos jovens — nos quais nos deteremos
adiante. A pagina da Rede Cuca, na rede social Facebook, possui mais de 33 mil curtidas® e
estd definida dentro do campo de Arte, entretenimento e instrucdo esportiva dentre as

¥ De acordo com o acesso ao perfil da Rede Cuca no Facebook no dia 2 de junho.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM  XXXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Rio de Janeiro, R —4 a 7/9/2015

opcOes elencadas pela rede social. A pagina é utilizada para divulgar e chamar para a
participacdo de eventos, cursos, programacao em geral, assim como compartilhar fotos e os
processos das campanhas e atividades realizadas pelos trés equipamentos e 0s jovens que

deles participam.

O jovem potencial do Cuca

A realizacdo de campanhas com temas de demanda e interesse da sociedade e das
juventudes é um dos processos de comunicacdo e apropriagdo dos espacos e das tematicas
utilizados pelos Cucas. Em 2013, por exemplo, foi realizada a campanha educativa “Mente
Livre, CUCA crespa” sobre igualdade racial. O tema, que ndo perde a atualidade, comecou
a ser levado aos espacos do Cuca no més de novembro, em que se celebra o Dia da
Consciéncia Negra (20 de novembro) e seguiu até dezembro, segundo histérico do site do
proprio Cuca. A arena Cuca Acesa — espaco de comunhdo de agdes e ideias — foi usada para
chamar os jovens para discutir a negritude, a igualdade racial, a violéncia contra a mulher
negra, a cultura afro. O tema foi escolhido pelos préprios jovens. Entre oficinas de rap, de
danca africana e percussdo, exibicdo de filmes, lancamento de livros, encontros sobre
cabelos crespos, cursos sobre a histéria dos afrodescendentes, destacamos o tema de um dos
seminarios: “Juventude negra quer viver”, seguido de video contra o exterminio da
juventude negra. Tais assuntos, debatidos por jovens da periferia, em um pais e uma cidade
que consolidam seus indices de morte de jovens — quando se confirma a cada dia que a
juventude que morre é a da periferia — ganha relevancia na compreensdo dos jovens e de
todos aqueles que participam das atividades sobre os discursos que atravessam a forma
como as identidades sdo construidas, os estere6tipos a serem analisados, as afirmacdes a
serem feitas.

Em 2014, aconteceu a campanha “Tire o seu preconceito do caminho. Juventude
quer passar com todo amor” sobre diversidade sexual. Durante o més de abril, foram
debatidos assuntos como direitos humanos, agdes do movimento LGBT, homofobia,
representacdo da midia. Entre os materiais da campanha, estavam imagens de pés —
femininos e masculinos — misturadas em diversas combinagdes possiveis. A frase “Pelo fim
da intolerancia e pelo respeito a diversidade sexual” acompanhava as imagens de
divulgacdo. Ao pensarmos os Cucas como espagos de sociabilidade, de producdo de
subjetividade, assim como a escola, a familia, as amizades, etc. o debate sobre a diversidade

sexual se mostra imprescindivel para as relacdes de respeito, convivéncia, compreenséo,
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empatia. As duas iniciativas tiveram como cenario os espagos do equipamento localizado
no bairro Barra do Ceara, conhecido como Cuca Barra, em funcionamento desde 2009 e
propuseram, por meio de rodas de conversa, debates, eventos culturais, exibicdo de filmes e
seminarios o didlogo e compartilhamento de experiéncias sobre os temas pelos jovens,
convidados e mediadores.

Em maio de 2015, a Rede Cuca promoveu o ‘“#todojovemtemdireito — Uma
campanha em respeito aos direitos da juventude”, com foco nos direitos dos jovens
elencados no Estatuto da Juventude, Lei N° 12.852, de 5 de agosto de 2013. Com eventos
do dia 5 a 29 de maio (mas que tiveram capilaridade de acBes para além deste recorte
temporal inicial), a campanha envolveu os trés equipamentos em atividades diversas que
abordaram, de diferentes maneiras, 0s assuntos atravessados pela tematica dos direitos dos
jovens. Escolhas no ato de comunicar da campanha d&o pistas sobre didlogos possiveis com
as formas das juventudes se organizarem, se sociabilizarem, se comunicarem, trocarem
experiéncias simbolicamente. Com a comunicacgdo por meio da internet e das redes sociais
ocupando espaco significativo nos cotidianos, o titulo da campanha em forma de hashtag
(#todojovemtemdireito) dialoga diretamente com a comunicacdo virtual, a facil
identificacdo do assunto, a possibilidade de tornar a campanha ainda mais falada. O uso das
hashtags no mundo virtual (Twitter, Facebook, Instagram, etc.) permite que um assunto seja
compartilhado com mais facilidade por determinado grupo de pessoas, assim como
demonstra apoio a um assunto especifico, entre tantas outras funcbes que vao sendo
apropriadas e ressignificadas pelos usuarios.

Na campanha #todojovemtemdireito, quatro tematicas principais foram abordadas:
Trabalho digno, Educacdo, cultura, arte e lazer, Violéncia contra a juventude e
Protagonismo e participacdo juvenil. Dentre as areas de focalizacdo para as acbes da
campanha, a Rede Cuca ja possui didlogo direto com questdes relacionadas ao trabalho
(equipe de Economia Criativa, por exemplo), educacdo (cursos variados), cultura, arte e
lazer (exposicOes, filmes, esportes, oficinas de artes variadas, etc.), protagonismo e
participacdo (Férum de Jovens, discussdes sobre a¢bes nas comunidades, apropriacdo da
producéo dos meios de comunicacgdo) e violéncia (com seminarios, rodas de conversa sobre
o0 tema, alem dos espacos de sociabilidade das juventudes dentro dos equipamentos). Tais
ligagBes deram capilaridade a proposta da campanha, uma vez que fortalecem e d&o novas

ferramentas para os debates que ja fazem parte das programacdes mensais.
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Assim como os temas dos anos anteriores ndo perderam a atualidade, a discusséo e
polémicas em torno da reducao da maioridade penal (enquanto possibilidade que vem sendo
discutida e apoiada por muitos politicos atuais e tende a ser votada em breve) também
fizeram parte da programacéo da Rede Cuca — com posicionamento da Prefeitura contrario
a reducdo — por meio de conversas, atividades para demonstrar apoio a juventude (sarau,
etc.). Neste cenario, discutir os direitos das juventudes — acessiveis a tdo poucos, tanto no
conhecimento quanto na efetivacdo — se mostra como mais um passo para o fortalecimento
da posicdo do jovem enquanto individuo que percebe seu espago, o discurso atravessado
pelos territdrios e vivéncias e as possibilidades diante de si.

No material da campanha #todojovemtemdireito, cada tematica foi relacionada a
uma frase de musicas dos rappers paulistanos Criolo e Emicida (ver Anexo). Neste cenario,
é importante apontar que, dentro das programacfes das juventudes, o rap, o hip hop e o
grafite construiram uma ponte de encontros de jovens de diferentes cidades, bairros, estados
e paises - cada um dialogando com linguagens e tematicas especificas, mas com o pano de
fundo de tais manifestacbes culturais que foram foco de diversos trabalhos sobre as
sociabilidades juvenis.

Na temaética sobre trabalho digno, “Os muleque ¢ novim, mas faz um dinheiro sim”,
da musica Lion Man, do Criolo. Ja na area de Educacdo, cultura, arte e lazer foi escolhida a
frase “Porque a arte liberta, esse ¢ o meu desejo”, da musica E o teste, também do rapper
Criolo. Ja na area de Violéncia contra a juventude o enunciado foi “Fazer a vida ser certa
mais do que a morte”, da musica Ubuntu Fristaili do Emicida. Para falar de Protagonismo e
participacdo juvenil o trecho escolhido foi “Vocé ¢ o unico representante do seu sonho”, da
musica Levante e Anda, do mais recente CD do rapper Emicida, O glorioso retorno de
guem nunca esteve aqui.

As musicas com propostas de critica social, congruéncias com os sonhos, desejos,
dificuldades e encruzilhadas encontradas pelos jovens, em especial da periferia, uma vez
que sdo os territdrios periféricos os locais de vivéncia e existéncia das poesias dos dois
rappers formam diadlogos com as experiéncias das juventudes de outros tantos locais, como
Fortaleza e se colocam enquanto vozes abrangentes — uma vez que nos cenarios locais
muitas outras vozes usam a arte para expressar 0 que 0s jovens, os trabalhadores, as
mulheres, as criancas vivem. No material da campanha, em especial, no site da Prefeitura,
alguns pontos do Estatuto da Juventude foram ressaltados, como ja elencado neste trabalho,

como o direito a diversidade e igualdade, ao desporto e ao lazer, a comunicacdo e a
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liberdade de expressédo, a cultura, & cidadania, participacdo social, politica e representacéo
juvenil.

O recorte do Estatuto da Juventude (Lei n°® 12.852/2013) é de 15 a 29 anos — estando
aqueles entre 15 e 18 anos sob os efeitos do Estatuto da Crianca e do Adolescente (ECA).
Entre os principios do Estatuto, podemos destacar o reconhecimento do jovem como sujeito
de direitos universais, geracionais e singulares; a promoc¢do de autonomia e emancipacao
dos jovens; o respeito a identidade e a diversidade individual e coletiva da juventude; a
valorizacéo e promocao da participacdo social e politica (de forma direta e por meio de suas
representacdes); a promocdo do bem-estar, da experimentagdo, do desenvolvimento
integral, da vida segura, da cultura de paz, da ndo discriminacdo, da criatividade e da
participacdo no desenvolvimento do Pais, assim como a valorizacdo do didlogo e convivio
do jovem com as demais geracgoes.

Dentre esses aspectos previstos em Lei, destacamos o entendimento do Estatuto
sobre participacdo juvenil e, assim, a possibilidade de vislumbrar como tais direitos podem
ser potencializados nas atividades de dialogo, formacdo e troca de experiéncias com 0s
jovens. Para o Estatuto, a inclusdo do jovem nos espacos publicos e comunitérios por meio
da concepgdo “como pessoa ativa, livre, responsavel e digna de ocupar uma posi¢ao central
nos processos politicos e sociais” abrange o envolvimento ativo dos jovens em agdes de
politicas publicas com foco em beneficios para as suas comunidades, cidades e regides,
assim como em acgdes que contemplem defesa dos direitos das juventudes e a efetiva
incluséo nos espacos de decisdo com direito a voz e voto.

Entre as acGes da campanha, aconteceram eventos para entrega de adesivos e
informacBes sobre os direitos dos jovens, shows, rodas de conversa, oficinas, debates,
seminarios, sessdes de cinema, intervencBes urbanas, atividades em escolas publicas dos
bairros fizeram parte da programacdo da campanha. Entre as rodas de conversa e
seminarios, estavam temas como “Juventude e Redes Sociais”, “Direito a Educacao”, “Eu
cuido, ndo prendo”, “Direito & Comunicacdo”, “Praticas territoriais de cuidado em Saude
Mental”, “Juventude: moda, consumo e comportamento”, “Direito a Cultura”, “Violéncia
Sexual contra Criancas e Adolescentes”, “Ser livre, uma questdo de ser?”, “Direito ao Meio
Ambiente”.

Entendemos que a realizacdo de campanhas sobre os direitos juvenis oferece um
dialogo com os jovens participantes das atividades da Rede Cuca, uma vez que, dentro da

programacdo mensal de cada equipamento, as questdes relacionadas as vivéncias das
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juventudes, na sociedade, sdo constantes e continuas — atendendo as demandas e

especificidades de cada Cuca.

Considerac0es Finais

A relagdo entre o Estatuto da Juventude, a realidade de acesso aos direitos pelos
jovens e os desafios que confrontam qualquer instituicdo que se coloca como espacgo de
sociabilidade, apropriacdo, formacao das juventudes sdo amplos, profundos e complexos.
No entanto, podemos apontar que conhecer os proprios direitos € uma prerrogativa
essencial para a compreenséo das possibilidades das pessoas, dos caminhos de luta e defesa
de tais direitos, de apropriacdo das ferramentas para a pratica e, da vivéncia da cidadania
(DALLARI, 2002 apud LAHNI et al., 2010). Nesse viés, compreendemos que construir
caminhos para o conhecimento por parte dos jovens é reconhecimento das pessoas enquanto
cidadas, participantes de seus contextos e capazes de buscar as trilhas que o respeito aos
direitos poderiam oferecer.

E, entendendo que as subjetividades e sociabilidades sdo atravessadas pela
materialidade, pelos territérios ocupados, apontamos que as campanhas realizadas pela
Rede Cuca, com especial foco nas agdes do ano de 2015, possibilitam um diélogo de
conhecimento, conscientizagdo dos direitos, potencialidade da cidadania e das agdes.
Também acreditamos que, por parte das atividades propostas pelas campanhas e outras que
discutem a relacdo dos jovens com a sociedade e com as demandas juvenis, abre-se uma
possibilidade de reconstrucdo da imagem do jovem (seja para ele mesmo, para 0s pares, a
comunidade, as instituicdes), levando em conta que os discursos sdo potenciais na
negociacdo simbdlica sobre a definicdo que fazemos de nés mesmos e que o outro faz de
nos. Assim, na iniciativa compreendida, nesse trabalho, como a busca da construcdo de um
mosaico de discurso e acdo e da imagem de um jovem conhecedor de seus direitos, narrador
de suas relacGes e experiéncias e com escuta e espaco para a formacdo dos campos de
atuacdo ha uma potencialidade de dialogo profundo entre tais campanhas — pontuais — e a
programacéo continuada da Rede Cuca enquanto foco no olhar para as juventudes.

Ao percebermos que o discurso é também um produtor de identidades — atravessado
pelo lugar de onde se fala — a tentativa de mudar o discurso sobre os jovens, em especial
guando as juventudes sdo de areas periféricas — é compreendida como passo importante na
apropriacdo de tais discursos e dos processos comunicacionais, cuja importancia foi citada,

neste trabalho, enquanto fontes de esteredtipos e marcas de historia e imagem que

11



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
INTERCOM  XXXVIII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo — Rio de Janeiro, R —4 a 7/9/2015

impactam as subjetividades. Entendendo a ideia de juventude como uma construgéo social
que ultrapassa os marcadores biologicos (ressaltando também os recortes realizados por
legislacbes e trabalhos de instituicdes internacionais sobre o tema), reiteramos a
importancia de que as pluralidades juvenis e as mediagdes produzidas por essas diferengas e
semelhancas (BARBALHO, 2013) sejam atravessadoras do olhar para e com as juventudes.

E, ao jogarmos o foco de luz para as juventudes das periferias, (mais) obstaculos no
que diz respeito ao reconhecimento da cidadania e participacdo podem ser elencados.
Barbalho (2013) lembra que os jovens de menor poder aquisitivo ndo estdo fora da l6gica
de consumo e encontram, até mesmo, produtos com propostas varias nos jogos de
identificacdo e diferenciacdo social. No entanto, 0 autor pontua que, mesmo que se
configurem como consumidores, 0s jovens das classes populares podem nédo ser
reconhecidos como cidaddos por grupos da sociedade, complementando que “[...] suas
expressdes € movimentos culturais sofrem do preconceito duplo de classe e étnico”
(BARBALHO, 2013, p. 22). Tal entendimento enaltece a importancia da apropriacdo desses
jovens dos conceitos e praticas da cidadania, da participacdo, da criacdo de espacos — e ndo
sO ocupacdo — do fazer nascer possibilidades dentro das sociabilidades. Assim, para além
dos processos para 0 maior conhecimento dos préprios direitos, o desafio posto é a de
conseguir formar caminhos, para que tais direitos se efetivem por meio da participacédo e

acao das juventudes.
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APENDICES

#TODOJOVEMTEMDIREITO <&
- A CONHECER SEUS DIREITOS. POR ISSO A REDE CUCA PREPAROU
UMA SERIE DE ATIVIDADES PARA CONSCIENTTZAR A JUVENTUDE
°  SOBRE O QUE A LEI LHE ASSEGURA. ACAMPANHA
#TODOJOVEMTEMDIREITO ATUA EM 4 TEMATICAS CENTRAIS E
VOCE PODE CONFERI-LAS A SEGUIR. SAIBA MAIS DA CAMPANHA E
SOBRE SEUS DIREITOS EM

WWW.FORTALEZA.CE.GOV.BR/REDECUCA/TJTD
< e ;

~ Prefeitura d
(D g
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VOCEEO

R E P R E mm A PARTICIPACAO SOCIAL E POLITICA
E NA FORMULACAO, EXECUCAO E
AVALIACAO DAS POLITICAS
PUBLICAS DE JUVENTUDE.

EMICIDA

#TOJOVEMTEMDIREITO

DE 05 A 29 DE MAIO DE 2015 NO CUCA

BARRA, JANGURUSSU E MONDUBIM
CONHEGA 0S DIREITOS DA JUVENTUDE E A
PROGRAMACAO CO ‘A DA CAMPAN
WWW.FORTALEZA.CE.GOV.BR/REDECUCA/TJ

REDECUCA @ gi "F';f':‘t':‘a‘"’;zd;

Coordenadoria de Juventude

0S

A PROFISSIONALIZACAO, AO
E I A z U M ADEQUADAMENTE REMUNERADO E

MULEQUE .....
TRABALHO E A RENDA, EXERCIDO
EM CONDICOES DE LIBERDADE,
DINHEIRO ™"

E NOVIM -
EQUIDADE E SEGURANCA,
CRIOLO

DE 05 A 29 DE MAIO DE 2015 NO CUCA
BARRA, JANGURUSSU E MONDUBIM

\
A CULTURA, INCLUINDO A le}\ \
CRIAGAO, 0 ACESSO AOS BENS E
SERVICOS CULTURAIS E A
PARTICIPACAO™NAS DECISOES DE
POLITICA CULTURAL, A IDENTIDADE
E DIVERSIDADE CULTURAL E Az
MEMORIA SOCIAL. |

» Y

DE 05 A 29 DE MAIO DE 2015 NO CUCA
BARRA, JANGURUSSU E MONDUBIM

REDECUCA @ ii ;r;f:tltaulzzd;

‘Coordensdoria de Juventude

FAZER
A VIDA

#TODOJOVEMTEMDIREITO

DE VIVER EM UM AMBIENTE
SEGURO, SEM VIOLENCIA, COM
GARANTIA DA SUA INCOLUMIDADE
FISICA E MENTAL, SENDO-LHES
ASSEGURADAS A IGUALDADE DE

C E R I A OPORTUNIDADES E FACILIDADES
PARA SEU APERFEICOAMENTO
M AI S QU E INTELECTUAL, CULTURAL E SOCIAL.

Prefeltura de

w.«nm
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