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RESUMO

A crise ambiental que vivenciamos hoje ¢ também uma crise de valores éticos e
cidaddos. O jornalismo, em especial o jornalismo ambiental pode contribuir para as
mudancas paradigmaticas necessarias a constitui¢do de uma cidadania ambiental capaz
de superar a crise, na constru¢do de uma sociedade justa e ambientalmente sustentavel.
Ao analisar o programa “Cidades e Solugdes”, o trabalho apresentado procura investigar
de que forma o jornalismo consegue construir a cidadania ambiental.

PALAVRAS-CHAVE: cidadania, jornalismo, meio ambiente

A crise ambiental planetaria que afeta a populagdo ndo estd ligada somente a
uma crise econdmica. E também uma crise de valores, das relacdes éticas e sociais e,
sobretudo, do paradigma estabelecido pela modernidade, no saber que orienta as
relagdes paradigmaticas ocidentais.

O paradigma cartesiano, baseado no pensamento de René Descartes e
aprimorado através dos postulados de Newton, estabeleceu uma visdo mecanicista do
conhecimento, produzindo intimeras separagdes: ciéncias humanas e ciéncias exatas,
corpo e mente, interioridade e exterioridade, sujeito e objeto, humanidade e natureza.
Cada uma destas separacdes provocou efeitos na sociedade, contribuindo para o
estabelecimento de um modelo econdmico, tanto capitalista quanto socialista, no qual
predomina uma racionalidade econdmica que baniu a natureza da esfera de produgao.

Além dos processos econdmicos, a racionalidade econdmica incide ainda sobre
0s aspectos sociais. Para Tavolaro (2001, p.55), foi a “a monetarizacdo da vida” que
gerou nos individuos processos como o consumismo, o individualismo possessivo € o
processo de competitividade. Para ele, isso decorre da expansdo do sistema econdmico
para além de suas fronteiras, para além de seus ambitos de acdo, que passam a sujeitar a

seus imperativos esferas da vida social nas quais se dao os processos de reproducao
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cultural, integracdo social e socializagcdo. A racionalizagdo econdmica permitiu ainda
que fossem moldadas diversas esferas sociais tais como a tecnologia, as esferas
produtivas, a burocracia e, sobretudo, o aparelho ideoldgico do estado (LEFF, 2008).
Resultou ainda em uma divisdo das funcgdes sociais do ser: consumidor, cidadao,
educador, politico, entre outros.

Leff (2008, p.29) aponta a cidadania como uma alternativa para romper com a
racionalidade econdmica. Contudo, o grande desafio posto em questdo esta na
necessidade de incorporar, a esta alternativa um valor ambiental.Para Sanchez (2000), a
problematica ambiental coloca, pois, novas questdes para a sociedade contemporanea.
Abre-se um campo para a constru¢do de uma cidadania coletiva: um novo exercicio de
cidadania, que vai além das limita¢des da cidadania construida no marco liberal. Assim
sendo, a revisao do entendimento da relagdo homem- natureza coloca-se como uma
prioridade para a constru¢do de uma nova cidadania.

Neste artigo, pretende-se analisar como a comunicacdo, em especial o
jornalismo ambiental, pode contribuir para a constru¢cdo da cidadania ambiental. Para
isso, analisaremos sete programas do “Cidades e solu¢des”, da Globo News. Com
duracdo média de 21 minutos, o programa apresenta solucdes ambientais para as
cidades.

1. Cidadania e globalizacio

A cidadania surgiu na Grécia classica nos séculos V e VI a.C, atrelado ao
modelo de democracia vigente, no qual era possivel contribuir com o governo através
das assembléias para tomada de decisdes coletivas. Nascia assim, a tradicdo da
cidadania politica, associada a cultura politica da sociedade ideal e justa (Gohn, 2005).

O liberalismo, predominante nos paises industrializados, foi a teoria que norteou
os principios da cidadania. Os direitos civis nasceram com o advento do liberalismo,
passando a incorporar a cidadania como uma questdo social. Para Gohn (2005), a
concepcao liberal tratava-se de ordens de direitos naturais e imprescritiveis ao ser
humano: liberdade de pensamento e de expressdo; igualdade perante a lei e direito a
propriedade; e os direitos a nagdo. A proclamacao da Declaragdo do Homem, de 1789,
estabelece a propriedade como um direito supremo. “Com isso, nasceu o sujeito politico
burgués, o cidaddo, que deveria ser um proprietario.”(GONH, 2005, p.21).

Viérias criticas foram estabelecidas a concepcdo liberal de direitos. As mais

importantes delas estdo relacionadas a critica social-democrata, a critica comunitarista e
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a critica feminista. A principal critica estabelecida pelo comunitarismo ao liberalismo
esta no fato de que este proporcionou uma acentuada atomizacdo dos individuos. A
critica comunitaria propde a nogao de coletividade. Com isso, a cidadania deixa de ser
um acessorio, como acontece na teoria liberal, e passa a status de virtude.

Ja a critica da teoria social-democrata estd na énfase ao direito de participacao
que nao ha na concepcao liberal. Nesta perspectiva, o cidadao ¢ o individuo participante
da comunidade. Outra critica importante feita a teoria liberal ¢ feita pelo movimento
feminista. Para esta teoria, as mulheres ainda sdo consideradas cidadds de segunda
classe que estdo fora da esfera publica racional e masculina.

A ampliacao e a consolidagdao do processo de globalizagdo vao instaurar novos
principios e “fendmenos” ao conceito de cidadania, reconfigurando o cidadao na esfera
da pos-modernidade. De fato, ha muito a globalizacdo deixou de estar associada apenas
a aspectos economicos. Ela esta inerentemente ligada aos aspectos sociais e culturais da
sociedade.

A globalizagdo se refere aqueles processos, atuantes numa escala
global, que atravessam fronteiras nacionais, integrando e conectando
comunidades e organizagdes em novas combinagdes de espago-tempo,
tornando o mundo, em realidade e em experiéncia, mais
interconectado. (MCGREW apud HALL, 2006, p.67)

O aumento de uma integracdo entre o local e o global tem impacto na politica. A
globalizacdo acaba por fragmentar as identidades nacionais e a enfraquecer o Estado-
na¢ao, ja que este fica submetido a um poder de decisdo restrito, deixando de defender
direitos basicos na esfera da cidadania. Hall (2006) aponta que as identidades nacionais
sofrem trés consequéncias: desintegracao destas identidades; identidades reforcadas
pela resisténcia a globalizagdo e o hibridismo identitario. Com isso, a nogdo de
cidadania passa a estar dissociada de uma identidade que faz da nacionalidade a
premissa para ser cidadao.

Assim como a cidadania foi historicamente estendida aos nao-
proprietarios, aos trabalhadores, as mulheres, aos jovens, ndo ha razio
para negar hoje sua extensdo aos estrangeiros residentes no pais, e até
mesmo sua extensdo a natureza e ao meio ambiente. (VIEIRA 2001, p.
240).

A comunica¢do foi um grande instrumento para consolidar o projeto politico-
econOmico estabelecido com a globalizagdo, intensificando a influéncia espago-tempo e

gerando impactos nas relagdes de consumo e cidadania. O surgimento de um sistema de
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transmissdo de mensagens, ainda no século XIX, permitiu que a informagdo pudesse
chegar a um nimero maior de lugares, fato ampliado a cada surgimento das tecnologias.

O consumo exacerbado de produtos e bens simbolicos parece se tornar a
principal caracteristica da sociedade contemporanea, uma vez que a sociedade produz
caréncias e desejos (materiais e simbolicos) incessantemente e numa velocidade
incrivel. A comunicagdo estabelece um fator importante dentro deste contexto. Sdo os
meios que fazem, a todo o momento, a mediacdo com a populacao, incentivando-os a
comprar e determinando o que faz o individuo ser reconhecido socialmente, sem que
isso seja estabelecido por um marco legal.

As fungdes do Estado passam a ser substituidas por instituicdes privadas,
transformando, dessa forma, os cidadaos em meros consumidores (CANCLINI, 2008).
Para sentir-se cidaddo ¢ necessario adquirir os ultimos lancamentos do mercado,
publicizados a todo momento pelos meios de comunicacdo. O processo de socializacio
vai se transformado a partir da mudanca dos lugares que pregam novos estilos de vida.
Essa funcao mediadora acaba sendo realizada pelos meios de comunicagao de massa.

Nem a familia, nem a escola — velhos redutos da ideologia — sdo o
espacgo-chave da socializacdo, ‘os mentores da nova conduta sdo os
filmes, a televisdo, a publicidade’, que comecam transformando os
modos de vestir e terminam provocando uma “metamorfose dos
aspectos morais mais profundos. (BARBERO, 2006, p.66)

E através dos meios que os cidaddos vdo encontrar a ajuda para exercer a
cidadania, substituindo assim as instancias que legitimam o cidaddo. O radio e a
televisdo, por exemplo, torna-se o lugar para expor problemas e tentar soluciona-los
rapidamente. Os meios de comunicagdo vao, dessa maneira, fazendo a mediacao entre
os cidadaos e a cidadania.

As perguntas proprias aos cidaddos, sobre como obtermos
informacdes e quem representa nossos interesses, sdo respondidas
antes pelo consumo privado de bens e meios de comunicagdo do que
pelas regras abstratas da democracia ou pela participagdo em
organizacdes politicas desacreditadas (CANCLINI, 2008, p.14).

A identidade que define o cidaddo ¢ a das praticas de consumo, entendido aqui
ndo apenas como a necessidade de comprar bens materiais, mas também de adquirir

bens simbdlicos. Canclini entende o consumo como sendo :

O conjunto de processos socioculturais em que se realizam a
apropriacdo ¢ os usos dos produtos. Esta caracterizacdo ajuda a
enxergar os atos pelos quais consumimos como algo mais do que
simples exercicios de gostos, caprichos e compras irrefletidas,
segundo os julgamentos moralistas, ou atitudes individuais, tal como
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costumam ser explorados pelas pesquisas de mercado. Na perspectiva
desta defini¢do, o consumo ¢ compreendido, sobretudo, pela sua
racionalidade econémica. (CANCLINI, 2008, p.60-61)

O consumo ndo deve ser reduzido ao sindonimo de necessidade de comprar
futilidades ou coisas supérfluas. E algo complexo. Ao analisar o conceito de consumo
na perspectiva de Canclini, Jobim (2005) afirma que “Ao consumir, o sujeito também
pensa, escolhe, pondera, reorganiza o seu mundo e reflete-se naquilo que o circunda.
Enfim, o consumo pode se constituir em uma nova maneira de se exercer a
cidadania” (p.62). Contudo, faz se necessario um enorme esfor¢o para romper com a
racionalidade econdmica que ressignificou as formas de consumo, inserindo novas
possibilidades de exercicio da cidadania, que afastam os cidaddos — de vez — das
instancias legitimas.

O consumo ¢ pensado em uma perspectiva de positividade, deixando de ser
entendido como poder de compra e sendo instrumentalizado para o beneficio da
cidadania e ordenador politico de cada sociedade. O consumo deixa de ser condenado
por todos os males sociais para ser encarado de forma menos utdpica e mais realista,
como um aliado capaz de suplantar os meandros da racionalidade economica.

O processo de globalizacdo fez surgir novas concepgdes como a cidadania
coletiva, a cidadania cosmopolita, cidadania multicultural e a cidadania planetaria. Esta
ultima teoria exemplifica bem a fragmenta¢do da identidade. A cidadania planetaria
surge dissociada de uma identidade determinada, mas em valores universais do ser
humano (GOHN, 2005). Desta forma, se incorporam perspectivas como a defesa pelo
meio ambiente, direitos humanos, educagao, entre outros.

Com a incorporacdo de novos atores sociais ao processo de mobilizagdo e
participagdo social, a sociedade civil ganha novo animo para buscar reivindicar na
esfera publica novas formas de cidadania, rompendo com os principios dos direitos
liberais. Dentre os novos grupos esta os Novos Movimentos Sociais (NMS) como, por
exemplo, 0 movimento feminista e o ambientalista, que emergiram no final dos anos 70.

A luta dos NMS estava condicionada a novos direitos que ndo estdo
necessariamente atrelados a uma intervengao do Estado. Referem-se a defesa de valores
universais do ser humano e do ambiente — como os principios estabelecidos na Carta da
Terra, declaragdo de principios éticos para uma sociedade justa e sustentdvel. Os novos

movimentos buscavam ainda reconhecer ndo apenas a igualdade, mas também a
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diferenga. Nesse sentido, as lutas dos NMS geram uma infinidade de reivindicacdes, na
qual a cidadania precisa atender a todos.

Sao incorporados a cidadania a premissa do direito a ter direitos. Dessa forma,
os direitos passam a ser estabelecidos ndo apenas pelo carater normativo, mas também,
atendendo a lutas especificas. Assim, ¢ possivel falar em cidadania cultural, cidadania
racial, cidadania de género ou ainda cidadania ambiental (CANCLINI, 2008, p.37).

Apenas recentemente a cidadania ambiental ingressou no temario de interesse de
grupos, povos e classes sociais. Seu surgimento ¢ tdo recente quanto a propria questao
ambiental, que passou a reivindicar as aten¢des da sociedade global, apenas nas tltimas
décadas do século XX. A constru¢do de uma cidadania ambiental faz parte de um amplo
processo que envolve os mais diversos atores da sociedade civil capazes de se envolver
e participar das decisdes politicas ambientais, seja através da insercdo nos espagos de
controle social, seja através de decisdes individuais de sujeitos sensibilizados com a
causa ambiental, mas que atuam em varios niveis dessa sensibilizacao.

Waldman (apud Sousa, 2006, p.10) afirma em sua proposta de cidadania
ambiental que “o grande desafio do século 21 ¢ da mudancga do sistema de valores que
estd por tras da economia global, de modo a torna-lo compativel com as exigéncias da
dignidade humana e da sustentabilidade ecologica”. Para o autor, o desafio em questao
esta no movimento de remodelagdo da globalizacao que ja comecgou, estimulado, em
grande parte, pelo movimento ambientalista.

2. Jornalismo ambiental e cidadania: o programa Cidades e Solucoes

O Jornalismo, enquanto mediador da constru¢do da cidadania, atua
diferentemente quando o assunto € meio ambiente. As discussdes propostas pelo
movimento ambiental introduziram na midia, desde os anos 1980, uma gama de
assuntos relacionados ao tema ambiental. As catastrofes naturais, as conferéncias, as
lutas pela soberania dos povos, os relatorios cientificos ganharam destaque, abrindo
caminho para a instituigdo de um jornalismo especifico destinado a cobrir pautas
ambientais.

A perspectiva da construcdo desse jornalismo dé-se notadamente a partir da
Conferéncia das Nagdes Unidas sobre o Meio Ambiente € o Planeta, em 1992. Foi logo
ap6s ao evento que surgiu um grande numero de publicagdes e programas sobre a
tematica ambiental. Nos anos seguintes o que perceberemos € a constituicdo de um
jornalismo com caracteristicas marcantes e mais proximo das dinamicas sociais pelo

qual o mundo enfrentou nos tltimos anos.
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O jornalismo ambiental ndo estd apenas no “olho da noticia”, mas também na
construgdo e transformacao das realidades sociais. Dessa forma, o jornalismo ambiental
¢ definido por Bacchetta (2000, p.1) como “um jornalismo que procura desenvolver a
capacidade das pessoas para participar e decidir sobre sua forma de vida na Terra, para
assumir definitivamente sua cidadania planetaria”.* Para Tautz (In BOAS, 2004 p.150),
o jornalismo ambiental significa “uma tentativa de recuperar valores €ticos, humanos e
sociais do jornalismo estritamente comercial dos conglomerados da informag¢ao”. Como
ressaltam Villar e Tosi (2001, p.1), esse ¢ um tipo de jornalismo que esta “menos
preocupado com o fato e mais preocupado com a tradugdo e interpretagdo do fato para o
publico leigo, e ndo apenas para o gueto dos ecologistas™.

Além do jornalismo ambiental introduzir o tema meio ambiente como questao
chave para que seja necessaria para a implantagdo de sociedades sustentaveis e a
formagdo de cidadiaos ambientais, sdo atribuidas algumas funcdes a este jornalismo.

A funcao informativa preenche a necessidade que os cidaddos tém de
estar em dia com os principais temas que abrangem a questdao
ambiental, considerando o impacto que determinadas posturas
(habitos de consumo, por exemplo), processos (efeito estufa, poluigao
do ar e 4gua, contaminagdo por agrotdxicos, destruicio da
biodiversidade, etc.) e modelos (como o que privilegia o
desenvolvimento a qualquer custo) tem sobre o meio ambiente e, por
extensdo, sobre a sua qualidade de vida. A funcio pedagégica diz
respeito a explicitacdo das causas e solugdes para os problemas
ambientais e a indicacdo de caminhos (que incluem necessariamente a
participacdo dos cidaddos) para a superagdo dos problemas
ambientais. A funcio politica (aqui entendida em seu sentido mais
amplo e ndo obviamente restrita a sua instdncia meramente politico-
partidaria) tem a ver com a mobilizagdo dos cidaddos para fazer frente
aos interesses que condicionam o agravamento da questdo ambiental
[grifos do autor] . (BUENO, 2007, P.35)

Estas fun¢des sdo importantes para emponderar o jornalismo ambiental como
estratégico na construgdo de sociedades sustentdveis, tornando-o diferente do
jornalismo tradicional. Ha uma visdo baseada na premissa de que ha uma teia
interligada de conexdes na qual os assuntos sdo interligados. Para que isso ocorra,
trabalha-se ndo apenas com a divulgacdo da informagdo, mas também com a
socializagdo de saberes necessarios ao entendimento das relagdes tecidas.

A consolidagdo desse tipo de jornalismo fez com que surgissem boas safras de
programas, revistas e sites voltados para a questdo ambiental. Um desses programas ¢ o

“Cidades e solucdes”, exibido pela primeira vez em 2004, como um especial da Globo

4 Tradugdo livre da autora
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News, o programa faz parte da “nova safra”, voltada exclusivamente para tratar da
tematica ambiental. Analisaremos sete edi¢cdes do programa, exibidas entre os meses de
julho e agosto de 2009° . Em quase 200 edigdes, ja foram apresentadas solugdes para
assuntos ligados a reciclagem, educacdo, infra-estrutura das cidades, energia,
constru¢des. Com uma duragdo média de 22 minutos, sdo apresentados os problemas e
as solucgdes para superar o modelo ambiental atual.

O programa vai indicando, numa linguagem acessivel, os caminhos para o
estabelecimento de novos paradigmas que possam nortear a construgdo de um novo
modelo social . Para isso, “Cidades e solugdes” estabelece uma transversalidade, ao
levar a questdo ambiental para os mais variados assuntos como moda, comércio e
design de objetos, conectando o mundo através de varios saberes, numa visao holistica.

(...) O entedimento de meio ambiente no sentido literal somos nds, os
meios que nos cercam ¢ as relagdes e interagdes que estabelecemos
com o nosso meio. Isso alcanga todas as editorias: politica, economia,
relagdes internacionais, turismo, moda, futebol, todas. Tem que perder
um pouco isso de que meio ambiente ¢ verde. Nao ¢ verde. Também
sdo todas as coisas (TRIGUEIRO, 23/07/20090)°

O espago urbano ¢ o /ocus de assunto para analise do programa e a cidade € o
ponto de referéncia. A cidade se apresenta como o espago de conflitos na qual a
questao ambiental emerge com urgéncia. O esteredtipo urbano, presente no imagindrio
coletivo, ¢ quebrado ao se considerar a cidade como uma metrépole cadtica e
insustentavel. A informagdo torna-se uma grande aliada da mudanca de paradigmas,
ganhando forca ndo s6 a nivel do local, mas também do global, j4 que o ambiente ¢
visto como um grande sistema, ndo limitando-se a relacionar a visdo do ambiente com a
ecologia.

2.2 Produzindo cidadania a partir da subjetivacio

Se a cidade representa o lugar dos problemas, as solugdes sao mostradas a partir
dos cidadaos. No intuito de mostrar a possibilidade da execucdo do que estd sendo
apresentado, “Cidades e solugdes” investe em mostrar historias, diversificando os
lugares e valorizando os principais atores das transformacdes em curso. Com isso, ha
uma tentativa de recuperar o processo de subjetividade perdido com o paradigma
cartesiano, restituindo a relacdo existente entre humanidade e ambiente, estabelecendo

assim a idéia de que um esta condicionado ao outro.

>As reportagens estdo disponibilizadas gratuitamento no site Mundo Sustentavel - www.mundosustentavel.com.br
® Entrevista concedida a autora durante o VI Férum Brasileira de Educagio Ambiental no dia 23/07/2009
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No programa “Cidades e solu¢des”, podemos perceber que ocorre um processo
de construcao dos sujeitos e subjetividades, na medida em que o programa produz
imagens e significagdes, “saberes que de alguma forma se dirigem a 'educacdo' das
pessoas ensinando-lhes modos de ser e estar na cultura em que vivem” (FISCHER,
2002, p. 2).

Isso pode ser verificado a comecar pela proposta do programa que mais do que
informar, socializa saberes para que sejam incorporados ao cotidiano das pessoas, como
ocorre no programa “Telhados ecoldgicos, exibido em 12 de julho de 2009. “Cidades e
Solugdes” mostra exemplos de tecnologias simples para diminuir os bolsdes de calor

das grandes cidades.

09:50 - Reporter Renata Ribeiro — Creta, Mikolos, Santorino: ilhas de
luz no azul mediterrdneo. Os gregos sabiam mesmo das coisas. O
branco das casas e ruas, mistura de cal e barro, era uma solucao
simples para as altas temperaturas da Grécia. Bombaim, Rio de
Janeiro e S3o Paulo: manchas escuras na imagem de satélite. As
grandes cidades funcionam como verdadeiras ilhas de calor. Isso
porque 60% dos espagos ubanos sdo feitos de pavimentagdo e
coberturas quase sempre escuras. Aqui temos uma boa mostra de
telhados de casas. (Ao fundo imagem de telhados) Os pretos
absorvem 90% do calor. Os cerdmicos bastantes usados aqui no
Brasil, absorvem 50%. Se nessa area, todos os telhados fossem
pintados de branco, a temperatura poderia cair até um grau, o que
representaria uma economia de até 20% de energia. (CIDADES E
SOLUCOES, 2009)’

Fisher (2002) afirma ainda que essa formacgdo de subjetividades e saberes esta
relacionada diretamente a forma como a midia opera, utilizando-se do que a autora
conceitua como “dispositivo pedagdgico da midia”. Tomando como base os conceitos
de Michael Foucault sobre sujeito, subjetividade e subjetivacdo, a autora lembra que os
processos de subjetivacdo da midia transita por caminhos de sujeitos que ainda estdo
por se fazer, numa relagdo de poder e formas de subjetivizacdo. Através de técnicas e
estratégias proprias, os meios de comunicagdo, em especial a televisao,

“afirma-se como um lugar especial de educar, de fazer justica, de
promover a verdadeira investigagdo dos fatos (relativos a violéncias,
crimes de todos os tipos) e ainda de concretamente 'ensinar como
fazer' determinadas tarefas cotidianas (..)” (FISHER, 2002, p. 5).

'TELHADOS ECOLOGICOS. Cidades e Solugdes. Rio de Janeiro, Globo News, 09 de agosto de 2009.
Progama de TV. Disponivel em http://video.globo.com/Videos/Player/Noticias/0,,GIM1079510-7823-
CONHECA+SOLUCOES+SUSTENTAVEIS+QUE+FAZEM+DIFERENCA+SE+USADAS+NAS
+CIDADES,00.html
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Waldman (2003), lembra da forte influéncia da midia na percep¢do ambiental
das criancas. Os animais oriundos dos paises temperados do Norte, por exemplo, estdo

bastante presentes no imaginario infantil.

O povoamento da reserva imaginaria do natural inicia-se com os
bichos de pelucia. Exemplificando, estes raramente representam
exemplares do patrimdnio faunistico nacional. S3o ursos, raposas,
renas, focas, elefantes,aguias, girafas e outros tantos animais cujo
habitat situa-se a milhares de quilometros de distdncia do nosso pais,
sendo o contato com ele facultado apenas por meio dos zooldgico ou
pelas imagens veiculadas na midia (...). (WALDMAN, 2003, p. 548)

Embora Fisher (2002) utilize o termo “dispositivo pedagdgico da midia” na
perspectiva de midiatizacdo, apontando espetacularizacdes mididticas que levam a
segregacdo de género e etnia, por exemplo, neste trabalho utilizamos o termo partindo
do pressuposto de que “Cidades e solu¢des” se configura como um exemplo de bom
uso social da midia, podendo contribuir para a formac¢ao do que consideramos cidadaos
ambientais ou por sujeitos ecologicos, “capaz de encarnar os dilemas societarios, éticos
e estéticos configurados pela crise societdria em sua traducdo contracultural; tributrio
de um projeto de sociedade socialmente emancipada e ambientalmente sustentavel”.
(CARVALHO in SATO E CARVALHO, 2005, p. 55). Cabe, a este sujeito, portanto,
construir novas formas de cidadania, em que o fator ambiental esteja presente. Dessa
forma, a valorizacdo do sujeito torna-se um elemento importante na realizacdo destas

perspectivas e na constituicdo da cidadania ambiental.

A) Valorizacido da informacio

Embora as praticas liberais tenham deixado para o jornalismo a simples funcao
de informar — e com isso o legado da imparcialidade que insiste em isentar a midia de
qualquer processo de interagdo comunicacional — o jornalismo acaba assumindo uma
funcdo pedagodgica importante na sociedade, ao moldar os processos culturais.

O jornalismo ambiental exerce essa fungdo pedagdgica ao fazer com que o
individuo seja conduzido a descobrir as “causas ¢ solugdes para os problemas
ambientais e a indicagdo de caminhos (que incluem necessariamente a participacao dos
cidaddos) para a superacdo dos problemas ambientais” (BUENO, 2007, P.35). Ao

seguir essa formula, “Cidades e solugdes”, coloca o telespectador para pensar a resolver
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os problemas das cidades, como no exemplo a seguir, exibido no programa “Telhados

ecoldgicos”.
André Trigueiro (Apresentador) - Vocé talvez nunca tenha parado
para pensar como um simples telhado pode se transformar em um
importante aliado do meio ambiente ¢ do conforto de quem esta aqui
embaixo. No programa de hoje vocé vai conhecer trés solugdes
sustentaveis que ja podem fazer a diferenca nas cidades (CIDADES E
SOLUCOES, 2009)*

Para criar a informag¢do pedagdgica, o programa leva em consideracdo a
importancia de mostrar ao telespectador uma visdo sist€émica dos problemas
apresentados. Dessa forma, o programa tenta dar uma dimensao inter e multidisciplinar
das questdes que estdo sendo apresentadas. Essa questdo pode ser observada no
programa sobre reciclagem de automoveis onde os vidros dos para-brisas sdo
aproveitados na fabricagdo de garrafas de cervejas onde sao feitas inferéncias entre as

dimensdes ambientais e econdmicas.

Reportér (narracdo em off) A utilizagdo de vidros reciclaveis ¢ bem
vindo para o meio ambiente e para as contas das fabricas.

Diretor da Fabrica (sonora) - Se eu deixar de usar 100% matéria-
prima e usar s6 caco, a tendéncia € essa, no mundial, ¢ uma economia
de 40%. E uma economia fantastica de energia, porque, nio ha mais
necessidade do calor de elaboracdo das matérias- primas necessarias
para a fusio do vidro. E s6 o calor para se elevar de 25 a 1600 graus,
entdo por isso essa economia. (CIDADES E SOLUCOES, 2009)°

Essa tentativa de conduzir o telespectador a visdo dos fatos ¢ importante para
que ele possa perceber a natureza multidimensional ao qual ele estd inserida enquanto
sujeito histérico que age e que deve propor transformacdes. “Unidades complexas,
como o ser humano ou a sociedade, sdo multidimensionais: dessa forma, o ser humano
¢ a0 mesmo tempo biologico, psiquico, social, afetivo e racional” (MORIN, 2000, p.
38).

Embora a noticia televisiva tenha a caracteristica de ser fragmentada por conta
de fatores como tempo e imagem, ao atribuir um tema a cada edicdo do programa,
“Cidades e solu¢des” consegue contornar, em parte, o problema desta fragmentagdo da

informacao, ja que consegue ganhar mais tempo para expor o que se deseja. Com isso,

STELHADOS ECOLOGICOS. Cidades e Solugdes. Rio de Janeiro, Globo News, 09 de agosto de 2009.
Progama de TV. Disponivel em  http://video.globo.com/Videos/Player/Noticias/0,,GIM1079510-7823-
CONHECA+SOLUCOES+SUSTENTAVEIS+QUE+FAZEM+DIFERENCA+SE+USADAS+NAS
+CIDADES,00.html

IRECICLAGEM DE AUTOMOVEIS. Cidades € Solugdes. Rio de Janeiro, Globo News, 19 de julho de
2009. Progama de TV. Disponivel em
http://video.globo.com/Videos/Player/Noticias/0,,GIM1084518-7823-RECICLAGEM-+DE
+AUTOMOVEIS+E+MERCADO+PROMISSOR+NO+BRASIL,00.html
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0 programa passa a utilizar-se de recursos como o infografico para explicar melhor os
assuntos ou ainda de animagaoes.

A preocupacao com a linguagem ¢ um outro fator observado no programa. Ha
um cuidado no emprego de palavras como agrotoxicos, defensivos
agricolas,conservagdo, preservagao, lixo, residuos so6lidos. Esse cuidado ¢ importante,
Ja que estas palavras carregam uma carga ideoldgica e econdmica que esta diretamente
ligada a0 modelo ambiental que se pretende construir. A utilizagdo constante destes
termos acaba levando o telespectador a incorporar os temas no cotidiano e a mostrar na
pratica o quao estes termos sdo diferentes.

Além disso, ha uma preocupacdo em “traduzir” para o telespectador a fala de
especialistas ou ainda palavras desconhecidas da grande maioria da populagdo.
Podemos perceber isso no programa intitulado “Reciclagem de automoéveis”, exibido
em 19 de julho de 2009, quando a repérter mostra que as partes dos veiculos podem ser
recicladas, passando antes por um processo de trituragao.

Reporter - Aqui ¢ até dificil identificar alguma parte de automodvel.
Vocé pode mostrar para a gente?

Engenheiro - E dificil porque a granulometria ¢ muito pequena.
Reporter - O que ¢ granulometria?

Engenheiro (mostrando a pega de carro) - E o tamanho que ela fica.
Isso certamente € uma pega de automovel que ela triturou.(...) Se vocé
jogar um carro inteiro em uma maquina ele fica em pedacinhos. Desse
tamanho. (CIDADES E SOLUCOES, 2009)"

O que esta em vigor ¢ a troca ¢ a socializacdo de saberes de quem detém um
maior conhecimento sobre determinado assunto. Essa socializagdo de saberes — ao
invés de simplesmente dar a informacdo — ¢ importante para aproximar o telespectador
ao programa. Contudo, essa troca de saberes ¢ feita basicamente a partir de
especialistas, ja que grande parte das fontes ouvidas pelo programa sdo engenheiros,
gestores ambientais, educadores ambientais. O cidaddo ¢ ouvido quando o problema
estd diretamente ligado a ele. Na maioria das vezes, ele ¢ apresentado como personagem
para legitimar que as solugdes dao resultados. Isso demonstra ainda que a
responsabilidade ambiental ndo cabe apenas ao poder publico, mas também a agdes
individuais.

Nos programas estudados, verificou-se a auséncia dos movimentos ambientais
como fontes de informagao. As fontes do chamado terceiro setor estdo representadas, na

grande maioria, pelas organiza¢des nao-governamentais que estdo ligadas as questoes

Idem, ibidem.
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ambientais ou de responsabilidade social. A auséncia dos movimentos ¢ sentida ja que,
dentro da historia das relagdes midia e meio ambiente, esses grupos sao responsaveis
por dar visibilidade a causa ambiental e incluir a tematica na agenda da sociedade.

A acgdo de grupos organizados de cidaddos (e as vezes de individuos)
e de organizagdes ndo-governamentais ecologistas também promove a
inscricdo das tematicas ambientais nas agendas mediaticas e, através
destas, nas agendas publicas e politicas (SOUSA, 2008, p. 23)

Os elementos aqui apresentados como a linguagem, as fontes e a inser¢do de
visdes inter e multidisciplinar da sociedade ajudam a valorizagdo da informacdo em
“Cidades e solucdes”, fortalecendo o processo de constituicdo da cidadania ambiental
através dos sujeitos. A informag¢do ganha uma dimensdo mais ampla do que
simplesmente informar: ganha o papel de também formar os sujeitos ecoldgicos e a
incorporar os principios de uma alfabetizagdo ecolédgica.

Como ja dito anteriormente, os meios de comunicagdo exercem uma grande
capacidade de criar valores, conceitos, concepcdes e representacdes na sociedade. A
comunica¢do passou, inclusive, a fazer parte da vida politica dos telespectadores que
substituiram a participagdo nas esferas politicas pelo espago mididtico. Os meios de
comunicacao passam a atuar como espaco de debate, constituindo-se como um novo
espaco publico contemporaneo.

A televisdo tem um papel fundamental e estratégico ja que estd acessivel a
maioria da populacdo. Aliada ao forte alcance da televisdo estd também o fascinio que a
imagem apresenta. E a tevé quem mostra as brigas politicas, emociona a populagdo com
historias imprevisiveis ou ajuda a construir campanhas de solidariedade através de
novelas e programas de auditorio. Na esfera ambiental, a televisdo permite que as
agendas publicas ambientais tenham grande repercussdo, ja que este veiculo se utiliza
largamente de elementos como a repeticdo e o espetaculo para criar o processo de
agendamento.

A televisdao cumpre um papel importante, ja que passa a atuar fortemente como
um veiculo de promocdo dos atores sociais envolvidos nos processos politicos da
contemporaneidade, ‘“apresentando-se como denunciador dos problemas sociais e,
igualmente, como fonte das solugdes possiveis; em suma: como um lugar do
bem” (FISCHER,2002, p. 6). Desta forma, “Cidades e solugdes” apresenta-se como o
denunciador dos problemas ambientais e, sobretudo, como o proponente de solugdes

vidveis para a sustentabilidade.
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CONSIDERACOES

A énfase em exemplificagdes positivas de como agregar a sustentabilidade as
novas formas de cidadania demonstra em “Cidades e solu¢des” que ha alternativas para
a resignificacdo do consumo de bens privados, levando a um bom uso social da midia.

Ao refutar estratégias midiatizadoras como a seducdo mercadologica dos
produtos e a espetacularizacdo da noticia, o programa ambiental vai consolidando uma
nova postura no fazer jornalistico que se aproxima de uma antropo-ética, ou seja, a ética
propriamente humana (MORIN, 2000).

Ao convocar os telespectadores a assumirem as condi¢des planetarias vigentes, o
programa reconhece os sujeitos em suas condi¢des historicas e sociais, reaproximando-
se, assim, dos processos de subjetivacio que vao enfim constituir a cidadania
planetaria.

Ainda que haja fatores politicos e econdmicos que influenciem a produgdo dos
programas, ¢ necessario enfatizar que a televisdo e os meios de comunica¢do ainda sao
instrumentos eficazes para mediar transformagdes sociais como as que devem ser
empregadas e se consolidar como o lugar do bem citado por Fischer (2002). Basta

apenas que sejam criadas condi¢des favoraveis e necessarias para que isso aconteca.
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