UNIVERSIDADE FEDERAL DO CEARA INSTITUTO DE

CULTURA E ARTE - ICA
CURSO DE DESIGN-MODA

MICAELLY DOS SANTOS SILVA

PROJETO EXECUTIVO | DESENVOLVIMENTO
DE COLECAO
MARIBO | OFF BEACH POR MICAELLY
BARROS

FORTALEZA
2017



MICAELLY DOS SANTOS SILVA

PROJETO EXECUTIVO | DESENVOLVIMENTO DE
COLECAO
MARIBO | OFF BEACH POR MICAELLY BARROS

Trabalho de conclusdo do curso Bacharelado em Design-
Moda do Instituto de Cultura e Arte, da Universidade Federal
do Ceard, apresentada como requisito parcial para obtengéao
do grau em Bacharel em Design-Moda.

Orientador: Prof. Esp. Davi Sombra Montenegro

FORTALEZA
2017



Dados Internacionais de Cataloga¢éo na Publicagao
Universidade Federal do Ceara
Biblioteca Universitaria
Gerada automaticamente pelo modulo Catalog, mediante os dados fornecidos pelo(a) autor(a)

S581d  Silva, Micaelly dos Santos.
Desenvolvimento de colecao : MariBé off beach por Micaelly Barros / Micaelly dos Santos
Silva. — 2017.
78 f. 1 il. color.

Trabalho de Conclusao de Curso (graduacao) — Universidade Federal do Cear4, Instituto
de cultura e Arte, Curso de Design de Moda, Fortaleza, 2017.
Orientagéo: Prof. Esp. Davi Sombra Montenegro.

1. Off beach. . I. Titulo.

CDD 391




MICAELLY DOS SANTOS SILVA

Projeto Executivo | Desenvolvimento de Colecao
MARIBO | OFF BEACH POR MICAELLY BARROS

Trabalho de conclusdo do curso Bacharelado em Design-Moda d Instituto
de Cultura e Arte, da Universidade Federal do Ceara, apresentada como
requisito parcial para obtenc¢éo do grau em Bacharel em Design-Moda.

Area de concentracéo: Design de vestuario

Orientador: Davi Sombra Montenegro

Aprovada em:

BANCA EXAMINADORA

Prof. Esp. Davi Sombra Montenegro (Orientador)

Universidade Federal do Ceara (UFC)

Prof2. MSc. Adriana Leiria Barreto

Universidade Federal do Ceara (UFC)

Profé. MSc. Eveline Maria de Azevedo Silveira

Universidade Federal do Ceara (UFC)



Dedico este trabalho a todos que sempre apoiaram a conclusdo dessa
etapa: familia, amigos e professores. Cada um foi indispensavel para firmar
cada passo nessa intensa caminhada.



AGRADECIMENTO

Ao Autor da Vida por me presentear, além de tudo, com esse curso, a minha
familia que se esforcou e sofreu junto comigo, aos amigos que sempre estao por
perto, aos mestres pelo aprendizado durante todos esses anos. Em especial, ao
meu orientador que trouxe ensinamentos profissionais valiosos em tado pouco tempo,
por sua disponibilidade e esforco conjunto; também, as colegas de curso que
viveram a experiéncia de cooperativa e, assim, foram de grande ajuda na conclusao
do processo.

Sou grata as oportunidades que esses anos trouxeram. E a todos os que

viveram essas experiéncias e trocas comigo, muito obrigadal!



RESUMO

MariBé | Off Beach por Micaelly Barros € o projeto para o desenvolvimento de uma
colecao de moda off beach feminina. Esse trabalho se constitui no Projeto Executivo,
necessario a compreensdo do Portfélio Criativo, elementos do Trabalho de
Conclusédo do Curso de Design-Moda da Universidade Federal do Ceara. Baseada
em pesquisa mercadologica e apoiada em autores ligados ao marketing, a
metodologia projetual e ao processo criativo, a MariB6 apresenta a colecao Leve da
Vida, inspirada no estilo de vida simples, que tem o desejo continuo de estar acima
das preocupacgdes diarias, almejando viver cada momento com leveza, gratidao,
simpatia e "jogo de cintura" para levar " a vida devagar ‘pra’ ndo faltar amor". A
marca tem como diferencial o estilo com preco acessivel e traz modelagens

confortaveis sem deixarem de ser femininas.

Palavras-chave: Desenvolvimento de Colecédo. Off Beach. Praia. Vida simples.
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1 INTRODUCAO

“Ha ocasibes em que as pegas da moda exigem um sacrificio do conforto (por
exemplo, salto agulha, calcas ultrajustas e mini saias de pvc), mas o impulso geral é
em direcao a um maior bem-estar.” (JONES, 2007, p. 30)

O contexto da vestimenta hoje esta cada vez mais adaptado ao estilo de
vida do consumidor. Em contrapartida ao bombardeio de informacbes e a
massificacdo dos produtos, surge um publico interessado em mostrar através das
roupas parte de sua identidade. Em Fortaleza, tem crescido a valorizagdo de uma
cultura interior, vista pelos movimentos ligados ao lifestyle' surf, que busca o bem-
estar, conectar-se a natureza e as pessoas em volta; além do cuidado com o corpo,
cuidam da mente e buscam ideologias positivas.

A origem do nome “MariB6” é a abreviagdo de “Maria Bonita”, uma
referéncia ao cendario nordestino que expressa a beleza e a simplicidade de alma
desse povo. A marca prioriza o conforto fisico e emocional, além de trazer
informagcdo de moda que se relacione ao contexto do litoral fortalezense: a
apreciacado do mar, os passeios na orla, festas ao p6or do sol.

Nosso produto € pensado com base em pesquisas de comportamento e de
tendéncias de moda, buscando proporcionar conforto e estilo conforme a vida social
do nosso publico-alvo. Considerando a dificuldade de se aliar estilo a conforto e
preco acessivel, a marca se empenha por buscar alternativas para alcancar a
qualidade sem superfaturar o custo-beneficio para o consumidor. Nossas pecas
permitem ir da praia a cidade, expressando descontracdo, leveza e feminilidade,
valorizando ndo s6 o corpo, mas também permitindo que a esséncia de nossas

clientes esteja a mostra.

! Lifestyle € o modo de vida de alguém; as coisas que uma pessoa ou um grupo particular de pessoas geralmente fazem.
Fonte: Cambridge Dictionary.
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2 BRIEFING

Conforme Phillips (2008), o briefing deve conter todas as informagbes
relevantes ao desenvolvimento da colecdo. Para guiar o projeto e direcionar todos 0s
profissionais envolvidos para que o resultado obtido seja coerente, a tabela 1 mostra

o briefing da marca MariBé.

Tabela 1: Briefing da Marca

TOPICOSBASICOS CONTEUDOS DESCRICAO

Devido & instabilidade da economia brasileira,
que tem levado a faléncia indmeros negocios
de moda e & crescente exigéncia por estilo
diferenciado e qualidade pelo consumidor,
surge a necessidade de uma marca que
corresponda aos anseios de seu publico sem
transferir de forma exacerbada para o cliente
05 custos do processo. Propée-se, portanto,
uma moda feminina de qualidade com um
estilo diferenciado acessivel ao consumidor.

Justificativa

NATUREZA DO Desenvolver a primeira colegdo da marca
PROJETOE Objetivos do MariBd e langa-la no mercado do segmento de
CONTEXTO projeto moda feminina off beach, inicialmente, através

dos aplicativos Instagram e Facebook.

Responsabilidades Desenvolver produtos off beach atemporais com
do projeto custo-beneficio acessivel para os clientes.

Consolidar-se no mercado de moda off beach
de Fortaleza, tornando-se referéncia no quesito

e - estilo com prego acessivel, mantendo-se
desejaveis ; RIeg s e
esteticamente atraente, focando a feminilidade
com descontragéo e conforto.
Marca MariBo

Moda feminina composta por wvestidos,
Produto macacées, conjuntos leves, calgas, pantacourts,
saias, shorts, croppeds, blusas e camisetas.

Prego R$ 29,90 a R$ 250,00
Promogéo Facebook, Instagram.
ANALISE Praga Online (Facebook, Instagram, VWhatsApp), Lojas

SETORIAL colaborativas e feiras intinerantes.

O tema praia & predominante nas colegdes
MariBé. Como elementos de inspiragéo, foram
usadas paisagens litorédneas, por do sol, flora e
Estudo de frutos brasileiros, e a qualidade de uma vida
tendéncia simples que foca a esséncia das coisas e que
guarda somente o que & bom. Trazendo uma
atmosfera de descontragéo e conforto buscada
em qualquer momento da vida.




ANALISE SETORIAL

La Concha (laconcha.com.br)
Jolie {(amojolie.com .br)

Concorrentes Flee {useflee.com)
Sandblue (@sandblueoficial )
Ahazando (ahazando.com.br).
Técnicas utilizadas: modelagem, corte, montagem,
estamparia e acabamento. Materiais: tecidos planos,
malhas, rendas, forro, elastico, linhas, fios, botées,
Tecnologia cadargos, argolas, reguladores, ziperes; tesoura, fita

métrica, réguas, papel, descosturador. Maquinario:
mesa de corte, maquina de corte, maquina reta,
maquina galoneira, maquina orvelock.

Estrategiada

Modelagens confortaveis e modernas, estratégias de
marketing que fagam a identidade da marca ser
absorvida pelo plblico como expressdo de sua

PUBLICO ALVO

empresa e ;
esséncia, e processos produtivos que garantam um
prego final acessivel ao consumidor.
Sexo Feminino
Faixa etaria Entre 20 e 35 anos

Nivel de renda

ClassesBe C

Habitos de consumo

Mulheres de alma jovem, ligadas a natureza, amam
tudo que envolve areia, sol e mar, adeptas da
"positividade” que envolve o universo do surf. Publico
informado e atento a conteudos e informagbes
geradas em midias digitais como instagram e
facebook, fazem uso de métodos alternativos de
compras através de plataformas digitais e feiras
itinerantes.

PORTFOLIO DA
EMPRESA

Imagem coorporativa

Identidade visual com inspiragéo no lifestyle do surf,
com cores neutras e cores ligadas ao ver&o, design
homogéneo em redes sociais, Branding focado em
estilo de vida.

Segmentagéo de
mercado

Mulheres que priorizam prego, conforto e design
diferenciado.

OBJETIVOS DO
NEGOCIO E
ESTRATEGIAS DO
DESIGN

Principais resultados
e atividades de
design

A estratégia do design esta na pesquisa totalmente
voltada para o publico alvo e suas preferéncias, na
qualidade dos materiais usados, no conforto e no
design diferenciado com custo-beneficio acessivel.

INFORMAGOES DE
PESQUISA

Tendéncia dos
negécios, langamento
de novos produtos.

A marca estara frequentemente em atualizagio
quanto aos materiais, processos e tecnologias que
possam tornar a criagéo e fabricagéo das pegas cada
vez melhores e de acordo com seus objetivos,
fazendo pesquisas semestrais e recebendo
feedbacks de seus consumidores.

11

Fonte: adaptado de Phillips (2008).
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3 COMPOSTO DE MARKETING

Fraga (2006) define o marketing como uma ferramenta administrativa que
permite a observagao de tendéncias do mercado e a criagdo de novas oportunidades
de consumo com foco na satisfagdo do cliente e respondendo aos objetivos
financeiros e mercadologicos das empresas de producao ou prestacao de servigos.

O composto de marketing ou mix de marketing sugerido por Kotler (2000)
divide-se em 4 Ps: produto, preco, praca e promocdo. E um conjunto de variaveis
controlaveis que quando equilibradas tendem a influenciar as respostas ao mercado
e a busca pelo seu produto. O objetivo € definir o publico-alvo a ser atingido de
forma a possibilitar uma construcdo competitiva da identidade e do conceito da
MariBé.

Conforme a estratégia mencionada, foi realizada uma pesquisa qualitativa
para definicdo do publico-alvo e, assim, direcionar as formas de alcance a serem
executadas. O foco da pesquisa foi a relacao do publico com o produto, envolvendo
o ambiente fisico e social em que esta inserido, possibilitando visualizar suas

preferéncias e, portanto, minimizar as falhas no desenvolvimento do produto final.

3.1 Analise do produto

“‘Uma parte do produto € caracterizada por seus valores intangiveis, ou seja,
a sua alma: sao os beneficios que o consumidor espera ao comprar ou usar um
produto”, Cobra (2009, p. 6).

Nesse contexto, a MariBé se define como uma marca off beach cativante e
presente no dia a dia das suas consumidoras. Seu objetivo € inspirar um estilo de
vida simples, ligado a natureza, cheio de alegria, descontracdo, leveza e
positividade, que faz bem para si e para o outro. Nossas pecas permitem uma
transicdo entre o ambiente que envolve a praia e a cidade.

O mix de produtos da marca é formado por vestidos, macacdes, conjuntos
leves, pantacourts, saias, shorts, croppeds, blusas e camisetas; em rendas, cores
sélidas e estampas com elementos que remetem as férias na praia, como a flora
brasileira (imagens de coqueiros, folhagens e frutas) e citagdes que inspiram e
apresentam nossas aspiracoes de vida.
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Nosso produto € inspirado no lifestyle do surf, com informacao de moda e
conceitos extraidos de tendéncias de mercado adequadas ao publico-alvo e
identidade da marca. O padrdao de qualidade da modelagem nao é inferior por ser
um produto acessivel. Cada detalhe é projetado para oferecer o melhor processo
produtivo com o melhor custo-beneficio para o cliente.

A escolha dos materiais utilizados na confecgéo das pecas leva em conta o
conforto na modelagem, tendo a preferéncia pelo uso de tecidos leves, como
viscoses e também tecidos de fibras naturais, como o linho. Nas embalagens e

papelaria, preferimos os materiais reciclaveis.

Figura 1: Projeto de comunicagao visual| Logomarca

Meoi3e

por Micaelly Barros

FONTE| DAYDREAMER + CENTURY GOTHIC
SIMBOLO | AUSENCIA DE SIMBOLOS
COR|PRETO

Fonte: Acervo pessoal da autora.

Figura 2: Projeto de comunicacgao visual: tag, embalagem, cartdo de visita

Fonte: Acervo pessoal da autora.
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Figura 3: Projeto de comunicagéo visual: tag, embalagem, cartio de visita

. - REF.: 001
YV\WWB(}, CROPPED -CALMARIA
LEVEDAVIDA
por Micaelly Barros 3em op @ - 4
@ LT
*"¥ooo000™o000 "'
6cm RS 61,95
REF.: 001
CORPO
% VISCOS!
e o
100%POLIESTER
BX¢a O Manif3e
MADE IN BRASIL 1,6¢cm iacomye

3cm 3cm

Fonte: Acervo pessoal da autora.

3.2 Analise do publico-alvo

Nenhuma empresa pode operar em todos os mercados e
satisfazer a todas as necessidades. Nem pode fazer um bom
trabalho dentro de um mercado muito amplo. As empresas
trabalham melhor quando definem cuidadosamente seu
mercado-alvo e preparam um programa de marketing sob
medida. (KOTLER, 1997).

Acreditamos que ha um publico especifico para o segmento off beach em
Fortaleza, como ficou confirmado na pesquisa realizada. Mas, que nao se limita a
localizagdo ou faixa etéria, sendo abrangente no que diz respeito ao estilo de vida
desse consumidor. O publico da MariBé nao exige exclusividade e esta sempre
atento as informacbes geradas em midias digitais. Sdo mulheres que gostam de
lugares ligados a natureza, que buscam o conforto e bem-estar além do estilo com

preco acessivel.
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3.2.1 Pesquisa de publico-alvo

A pesquisa foi realizada por método qualitativo através da aplicacdo de um
questionario online com questdes objetivas em abril de 2017 com faixa a partir de 20
anos, residentes de Fortaleza, Ceara. O questionario foi composto por 9 questdes
objetivas e o numero de participantes foram de 63 pessoas.

Figura 4: Pesquisa de publico-alvo
Qual sua idade? (63 respostas)

@ Até 20 anos.
@ Até 30 anos.
@ Acima de 30 anos.

Fonte: Acervo pessoal da autora.

Dentre as participantes da pesquisa, 61,9% tém até 30 anos, caracterizando
a maioria, seguido de 27% com até 20 anos e 11,1% estao acima de 30 anos.

Figura 5: Pesquisa de publico-alvo

Como definiria seu estilo pessoal? (62 respostas)

@ Basica/Confortavel

@ Classica/N&o sigo a moda
® Romantica/Fofinha
\ @ Moderna/inovadora
W @ Fashion/Sexy

@ Um pouco de cada coisa

Fonte: Acervo pessoal da autora.

Acerca da definicdo do estilo pessoal, 41,3% consideram que seu estilo é
abrangente, ndo havendo uma unica definicdo. O estilo basico ou confortavel foi a
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escolha de 22,2% das entrevistadas, o estilo romantico foi a escolha de 14,3% das
entrevistadas, o estilo classico ou que ndo segue a moda foi escolhido por 11,1%
das entrevistadas, o estilo moderno ou inovador foi escolhido por 6,3% das

entrevistadas e uma minoria define seu estilo como fashion ou sexy.

Figura 6: Pesquisa de publico-alvo

Quando vai as compras, vocé prioriza - pode escolher mais de um! :

(63 respostas
(63 respostas

Preco 47 (74.6%)
Conforto

Estilo 43 (68.3%)

Exclusividade

Fonte: Acervo pessoal da autora.

A pesquisa realizada apresentou a marca que suas principais clientes
priorizam prego, estilo e conforto, respectivamente, o que confirma nosso interesse
em desenvolver pecas que tragam estilo e conforto com custo-beneficio acessivel

para nossas clientes.

Figura 7: Pesquisa de publico-alvo

Em que ocasides vocé usaria o estilo Praia/Resort (Off Beach)? (63 respostas

Viagens pelo..

Restaurante..

Sunsets e afi. 14 (22.2%)

Todas as ant.. 25 (39,7%)

Fonte: Acervo pessoal da autora.

Acerca do ambiente ou ocasidao que frequentariam usando roupas off beach,
55,6% responderam que seria durante viagens pelo litoral, o que se encaixa em

nosso perfil. A opgcao que engloba tanto viagens pelo litoral como idas a restaurantes
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e festas em clima praiano (sunsets) foi escolhida por 39,7% das pessoas, 0 que
caracteriza nosso publico especifico. Seguidos de 22,2% que optaram apenas pelo

uso em sunsets e 4,8% pelo uso em restaurantes.

Figura 8: Pesquisa de publico-alvo

Quais suas pecas de roupa favoritas para ocasides informais? (Escolha as

Vestidos

48 (76.2%)

Macaquinhos 28 (44.4%)

Calca/Panta.. 27 (42.9%)

Shorts/Saias —45 (71,4%)

Croppeds

Kaftans/Kim.. 1(1,6%)

Outros 2 (3,2%)

Fonte: Acervo pessoal da autora.

Quando questionado acerca dos 3 itens mais usados em ocasides informais,
76,2% das respostas optaram pelos vestidos, seguidos de 71,4% que optaram por
shorts ou saias e 44,4% que optaram por macaquinhos. O que indicam quais devem

ser os itens produzidos em maior nimero em nossas colegdes.

Figura 9: Pesquisa de publico-alvo

Onde costuma pesquisar looks "Off beach"? (62 respostas)

L

Sites / Revist.. _ 11 (17.5%)
J

Sites de loja.. -—4 (6.3%)
\

Instagram/F .. 52 (82,5%)
TVI-0 (0%)

Outros- 6 (9.5%)

I

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50
Fonte: Acervo pessoal da autora.

Acerca do meio de pesquisa para informagao de moda no estilo off beach, a
maioria de 82,5% escolheu a opg¢do que abrange os aplicativos Instagram e
Facebook, o que confirma nossa escolha inicial de promover a marca nessas duas
plataformas digitais.
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Figura 10: Pesquisa de publico-alvo

Quanto vocé gastaria em um look (sem acessorios) se fosse a um evento na
praia?

(63 respostas)

@ Até RS 100,00
@ Até RS 200,00
D Mais de R$ 200,00

@ Qualquer valor por uma peca
exclusiva

Fonte: Acervo pessoal da autora.

Quando questionado sobre o valor maximo que gastariam em roupas para
um evento na praia, 49,2% gastaria até R$ 100,00, 42,9% gastaria até R$ 200,00 e
uma minoria gastaria mais de R$ 200,00, o que confirma a intencdo de preco em até
R$ 250,00, tendo como maior parte da colegcdo pecas com valor médio de R$
150,00.

Figura 11: Pesquisa de publico-alvo

E se fosse um passeio informal, quanto gastaria? (62 respostas)

@ Nada, uso algo que ja tenha no
guarda-roupa

L @ Menos de RS 100,00
> D Até RS 100,00
y— | ® ¢ RS 20000

@ Mais de RS 200,00

@ Qualquer valor por uma peca
exclusiva

Fonte: Acervo pessoal da autora.

Quando questionadas acerca do valor maximo a ser gasto em roupas para
um passeio informal, 55,6% das respostas escolheram a opg¢ao “nada, uso algo que
ja tenha no guarda-roupa”, confirmando a auséncia do desejo de pecgas exclusivas
de nossas clientes e apresentando a necessidade de itens atemporais para que a
nao-compra seja possivel.
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Figura 12: Pesquisa de publico-alvo
Vocé costuma comprar online? (63 respostas
® Sempre

® As vezes
Nunca

Fonte: Acervo pessoal da autora.

Acerca de compras online, 65,1% das respostas “as vezes” compram on-
-line, o que mostra que precisamos alcancar a confianga do nosso publico; 30,2%
nunca faz compras on-line, o que confirma nossa intencdo em manter um atelié para
que seja possivel efetivar a compra de uma maneira mais confiavel, e uma minoria

sempre faz uso das plataformas digitais para suas compras.

3.3 Preco

Dillon (2012) diz que os custos de fabricacdo e o preco final pago pelo
consumidor devem ser levados em consideracdo para a composi¢cao do valor do
produto e que é importante considerar a os produtos similares concorrentes.

De acordo com os objetivos da marca de proporcionar um custo-beneficio
acessivel ao consumidor, no que diz respeito ao processo produtivo, deve-se levar
em conta o valor em espécie de materiais como tecidos, aviamentos, materiais para
tags, etiquetas, embalagens, custos fixos, como energia elétrica e pagamento de
colaboradores, que seréo incluidos em cada referéncia produzida.

Considerando o fator concorréncia, com produtos semelhantes, o preco
pode ser um fator decisivo para alguns clientes, juntamente com a experiéncia de
compra alternativa proporcionada pelas feiras itinerantes a que a marca se propoe.

Como resultado, o preco final foi calculado com base nos custos fixos e de

matéria-prima, com margem de lucro de 50%, considerando o fator custo-beneficio.
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3.4 Proposta de promocao

Autores como Kotler (2008) e Lamb (2011) apresentam o conceito de
promogao como um conjunto de ferramentas que mistura publicidade, promocéo de
vendas, relagdes publicas, venda pessoal, marketing direto e online que uma
empresa utiliza, no sentido de comunicar sua proposta de valor, desenvolver e
manter relagdes favoraveis com o cliente, informando-o e persuadindo-o de forma a
melhor aceitar o produto da empresa, fomentando, assim, a procura.

Inicialmente, a MariB6 néo tera loja fisica ou site, mas fard a comercializacao
e divulgacdo de suas pecgas pelos aplicativos como Instagram, Facebook e
WhatsApp. O contato com as clientes acontecera durante as feiras itinerantes ou
online, onde poderéo solicitar a entrega. O pagamento online sera via PayPal, com
cartao de crédito ou débito, depdsito ou boleto.

As informacbes basicas de tamanho, cor/estampa e valores serao
disponibilizadas nas postagens. Os links de pagamento serdo enviados de forma
privada. Agendamentos e informacdes sobre entrega/frete acontecerdo mediante
contato privado online e/ou via WhatsApp. Nossa producdo acompanhara o ritmo da
procura do nosso publico, com reposicao dos itens mais vendidos.

Figura 13: Redes sociais | Facebook

-_f‘I —
Pagina Mensager
MariBd
Pagina inicial
Publicacdes
Avaliagbes
Fotos
Loja
Grupos ve eu negécio
Comunidade
Videos ? "2 Ana Rebeca Convidar
Adicionar uma breve descrigio -
Eventos *
- -i. Helle ® Bate-papo - (84)

Fonte: Acervo pessoal da autora.
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Figura 14: Redes sociais | Instagram

© | Instagram ® O ~

SOUlmar]bO Editar perfil O

MB(}/ 0 publicacoes 0 seguidores seguindo 0

MARIBO por Micaelly Barros Off Beach | Fortaleza, Ceard 1

Fonte: Imagens de dominio publico.

Figura 15: Peca publicitaria para redes sociais

\

PN R AN

soulmaribo
i soumaribo

Fonte: Imagem de dominio publico.
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Figura 16: Projeto de producéao fotografica | Painel Conceito

Fonte: Imagens de dominio publico.

Figura 17: Projeto de producgao fotografica | Painel Make/Hair

Rosto Corado
lluminado

7 Visual Fresh
& Ldbios levemente
rosados

leve ondulado

Fonte: Imagens de dominio publico.
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Figura 18: Projeto de producéao fotografica | Painel Atitude

CABELO AO VENTO

MOVIMENTOS
ESPREGUICADOS

CONCEITO DE POSTURA RETA DESCONSTRUIDA

Fonte: Imagens de dominio publico.

Figura 19: Projeto de producéo fotografica | Locacao

Hotel Dom
Pedro Laguna

Fonte: Imagens de dominio publico.
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Figura 20: Projeto de producéao fotografica | Recursos Humanos e Materiais

EDITORIAL | leve da Vide

Recursos Humanos Recursos Materiais
Diretor Criativo Comida (Brunch)
Designer de Moda Expediente
Produtor de Moda Transporte
Stylist Locacdo

Assistentes de Estilo
Maquiador

Hair Designer
Fotografo

Assistente de Fotografo

Modelos

Fonte: Acervo pessoal da autora.

3.5 Proposta para o ponto de venda

Kotler et al. (2008) diz que a producao e a disponibilizagdo de um produto ao
consumidor final exigem a existéncia de uma rede de relagdes entre clientes,
fornecedores e revendedores, integrados na cadeia logistica da empresa.

Em vista do crescente sucesso das feiras itinerantes na cidade de Fortaleza
(alternativa ao alto custo de lojas fisicas para o pequeno empreendedor), como o
Babado Coletivo, que desde 2013 tem trazido a tona diversas marcas locais, a
MariB6 tem como proposta, além da vivéncia online, estar presente nas feiras de
comércio local que valorizam a experiéncia de compra, e em lojas colaborativas, que

divulgam os trabalhos autorais do cenario fortalezense.

Para participar de uma feira itinerante, a marca passa por
uma curadoria, na qual sao levados em consideragéo pontos

como a originalidade, a criatividade, a identidade e o prego.
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O expositor escolhido paga uma taxa para o organizador da

feirinha, valor este que rentabiliza o fornecimento da

estrutura de stands, geradores de energia, equipes de

limpeza e seguranga, entre outros itens. A taxa média fica
entre R$ 150 a R$ 300, mas pode chegar até R$ 900

dependendo da edicdo. O valor acaba se tornando mais um

atrativo ao pequeno empreendedor em comparacao com 0s

custos de uma loja fisica e a possibilidade de venda na feira,

em um curto periodo de tempo. (O POVO).

4 METODOLOGIA PROJETUAL

Segundo Baxter (2003) para que o desenvolvimento do projeto conceitual

seja bem sucedido, é necessario gerar o maior numero possivel de conceitos e

selecionar o mais adequado ao projeto.

Figura 21: Fluxograma da metodologia projetual

Tecnologia,
materiais e
equipamentos

Situacdo do
Problema
Definicdo do
Problema Estudo das
oportunidades
Estudos Estudos de
preliminares mercado
Estudos
Analise de dados documentais
S Briefing
Et d
apace s PHILLIPS (2007)
tapa de realizacdo :
tendécias
Desenhos, I
Parametros Pesquisa de
daColecido mercado
[TREPTOW (2007) I
Ideias e esbocos Projeto do
Méo-de-obra BAXTER (2007) 2 Editorial
Definicdo da
Custos Colecdo

Protétipos

Execucéo do
Editorial

Fonte: Adaptacdo de Baxter (2003).
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5 DESENVOLVIMENTO DA COLECAO

A primeira colecao da marca MariB6 traz o titulo Leve da Vida, um jogo de
palavras que sugere aos consumidores a buscar e absorver a vida de uma maneira
mais leve.

A colecdo da marca é resultado da influéncia da ideologia positiva que
envolve o estilo de vida ligado ao litoral, trazendo o verdo como tema predominante.
O estilo € composto por rendas, cores sélidas e estampas com elementos que
remetem as férias na praia, como a flora brasileira (imagens de coqueiros, folhagens
e frutas) e citagdes que inspiram e apresentam nossas aspiracbes de vida.
Pincelando, também, do estilo navy, tema recorrente em colecdes off beach’, as
listras nas cores caracteristicas de azul marinho e branco, presentes na nossa

cartela de cores que transita do pastel as cores quentes e vivas da estacao.
5.1 Tabela de parametros da colecao

A tabela de paréametro da colecdo a seguir foi desenvolvida a partir do
modelo sugerido por Treptow (2013).

Tabela 2: Parametros da colecao

MIX VANGUARDA | FASHION | COMERCIAL TOTAL
BLUSA 2 2
CROPPED 2 4 6
SHORT 1 1 2
SAIA 2 3 5
CALGA 1 1
PANTACOURT 1 1
VESTIDO 2 1 6 9
MACAQUINHO ! ! 2
TOTAL 4 10 14 28
14% 36% 50% 100%

Fonte: Adaptado de Treptow (2013).

2 Off Beach ¢é a proposta de algumas marcas de moda praia, como a Agua de Coco, que criaram
alternativas de uso das roupas de banho para além da praia. Itens usados juntamente aos biquinis e
maids, chamados “saidas ou entradas de banho”, tornam-se os protagonistas dessa linha criativa.
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Empresa: MariBé

WMB(}‘ Colecdo: Leve da Vida

Ref.: 001 l Data: Julho /2017

por Mooty Somon

Designer: Micaelly Barros

Modelista: Cooperativa Moda Amor

FICHA TECNICA (péag. 1de 3)
etiqueta interna
T o acabamento
& sem costura
i embutido no forro
pence 1 >  Ziper
destacivel
i
recorte com I i |
] acabamento
sem costura
embutido
no forro
Viés com
acabamento
embutido




Empresa: MariBo
Re W}‘wﬁ(} Colegéo: Leve da Vida Ref.:001 | Data: Julho/2017
s e Micouly Somos Designer. Micaelly Barros Modelista: Cooperativa Moda Amor
FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)
Tabela de Materiais
Material Fornecedor Composigao Cor Quant. Und.
97% ALGODAO
SARJA CASABLANCA 3% ELASTANO LARANJA 1 M
Tabela de Aviamentos
Material Fornecedor Composigao Cor Quant. Und.
ZIPER DESTACAVEL ARMARINHO JACO 100% POLIESTER PRETO 40 cM
LINHA 1 MUNDO DAS LINHAS 100% ALGODAO PRETO 1 UND
LINHA 2 MUNDO DAS LINHAS 100% ALGODAO LARANJA 1 UND
FIO MUNDO DAS LINHAS 100% POLIESTER LARANJA 1 UND
Tabela de Etiquetas
Descrigao Material Tamanho Fixagao
ETIQUETA INTERNA TECIDO 100% POLIESTER 3X15cm COSTURADA
MICROFIBRA 100%
ETIQUETA DE COMPOSICAO POLIESTER 3X6cm COSTURADA
Grade de Tamanhos
Tamanho Cor1 Cor2 Cor3 SKU
P LARANJA 1

TOTAL SKU: 1

28



Empresa: MariBé

VMUJBO‘ Colecdo: Leve da Vida Ref.: 001 | Data: Julho /2017

D Moty hores

Designer: Micaelly Barros Modelista: Cooperativa Moda Amor
FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)
Sequéncia Operacional
Operagao Maquina Tempo

Costurar pences Reta 10 min
Costurar etiqueta no forro das costas Reta 2 min
Unir frente e costas com forro Overloque e reta 10 min
Unir viés Reta 3 min
Costurar etiqueta de composicdo Overloque e reta 3 min
Costurar ziper Reta 15 min

Total: 43 minutos

Observagoes Importantes
/ /
Designer: Micaelly Barros
/ /
Modelista: Micaelly Barros
) }

PCP: Micaelly Barros




Empresa: MariBé

ma/u/B(y Colecio: Leve da Vida Ref:002 | Data: Julho/2017

Dox Moty Bovon - .
Designer. Micaelly Barros Modelista: Cooperativa Moda Amor

FICHA TECNICA (pag. 1 de 3)

acabamento
sem costura
embutido no
forro anatdémico
etiqueta interna
T A
ziper
ponee invisivel

I

costura
simples




MeiBe

D0f MCosly hames

Empresa: MariB6

Colecdo: Leve da Vida

Ref.: 002

Data: Julho / 2017

Designer: Micaelly Barros

Modelista: Cooperativa Moda Amor

FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)

Tabela de Materiais
Material Fornecedor Composigao Cor Quant. Und.
50% Algoddo
17% Poliéster
LINHO CASABLANCA 13% Viscose OFF 1 M
20% Linho
Tabela de Aviamentos
Material Fornecedor Composigao Cor Quant. Und.
o ARMARINHO JACO | 100% POLIESTER OFF 1 UND
LINHA 1 MUNDO DAS LINHAS 100% ALGODAO OFF 1 UND
FIO MUNDO DAS LINHAS 100% POLIESTER OFF 1 UND
Tabela de Etiquetas
Descrigao Material Tamanho Fixagdo
ETIQUETA INTERNA TECIDO 100% POLIESTER 3X15cm COSTURADA
MICROFIBRA 100%
ETIQUETA DE COMPOSICAO POLIESTER 3X6em COSTURADA
Grade de Tamanhos
Tamanho Cor1 Cor2 Cor3 SKU
P OFF 1

TOTAL SKU: 1

31
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Empresa: MariBo

mWU/BG Colecdo: Leve da Vida

Ref.: 002 | Data: Julho/2017

Dr MCOMy BonoR

Designer. Micaelly Barros

Modelista: Cooperativa Moda Amor

FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)
Sequéncia Operacional
Operagao Maquina Tempo
Costurar pences Reta 10 min
Costurar etiqueta no forro das costas Reta 2 min
Unir frente , costas e fundo Overloque e reta 10 min
Costurar etiqueta de composicdo Reta 2min
Costurar ziper Reta 10 min
Costurar forro anatémico Overloque e reta 10 min
Costurar barras Overloque e reta 10 min
Total: 54 minutos
Observagoes Importantes
I /

Designer: Micaelly Barros

} /
Modelista: Micaelly Barros

1 /

PCP: Micaelly Barros




Empresa: MariBé

MWU/B(}‘ Colecédo: Leve da Vida Ref.: 003 Data: Julho /2017

por Mcoely Boros

Designer: Micaelly Barros Modelista: Cooperativa Moda Amor

FICHA TECNICA (pég. 1 de 3)

dobréo e etiqueta interna

costura do ombro

costura
simples  Bossceceoreiiiiiiiiiiaiions

costura
simples

estampa localizada
em sublimacdo
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Mani3e

por Micosby Boroy

Empresa: MariB6

Colecdo: Leve da Vida

Ref.: 003

Data: Julho /2017

Designer: Micaelly Barros

Modelista: Cooperativa Moda Amor

FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)

Tabela de Materiais

Material Fornecedor Composigéao Cor Quant. Und.
67% POLIESTER
MALHA PV NETO TECIDOS 33% VISCOSE BRANCO 1 M
Tabela de Aviamentos
Material Fornecedor Composigao Cor Quant. Und.
LINHA 1 MUNDO DAS LINHAS 100% ALGODAO BRANCO 1 UND
FIO MUNDO DAS LINHAS 100% POLIESTER BRANCO 1 UND
Tabela de Etiquetas
Descrigao Material Tamanho Fixagéao
ETIQUETA INTERNA TECIDO 100% POLIESTER 3X15cm COSTURADA
= MICROFIBRA 100%
ETIQUETA DE COMPOSICAO POLIESTER 3X6cm COSTURADA
Grade de Tamanhos
Tamanho Cor1 Cor2 Cor3 SKU
P BRANCO 1

TOTAL SKU: 1




Empresa: MariBo

Mot

Colecédo: Leve da Vida

Ref.: 003 I Data: Julho / 2017

Designer: Micaelly Barros

Modelista: Cooperativa Moda Amor

FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)

Sequéncia Operacional

Operagao Maquina Tempo
Unir ombros, frente e costas Overloque 5 min
Montar mangas Overloque 10 min
Costurar etiqueta de composicdo Overloque 2 min
Fechar laterais Overloque 10 min
Fazer acabamento da gola Overloque e reta 10 min
Fazer bainha e acabamento das mangas Overloque e reta 10 min
Costurar etiqueta Overloque e reta 2 min

Total: 49 minutos

Observagoes Importantes

Estampa localizada em SUBLIMAGAO.

Designer: Micaelly Barros

Modelista: Micaelly Barros

PCP: Micaelly Barros

35
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Manie

por Micoaly ooy

Empresa: MariB6

Colecdo: Leve da Vida

Ref.: 004 Data: Julho / 2017

Designer: Micaelly Barros

Modelista: Cooperativa Moda Amor

FICHA TECNICA (pag. 1 de 3)

Viés rebatido

!

Costura
lateral

Recorte com
fendano centro da
coxa

ziper
invisivel

costura
simples




T
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Manie

por Micosty Bomos

Empresa: MariBé

Colecdo: Leve da Vida

Ref.: 004

Data: Julho /2017

Designer: Micaelly Barros

Modelista: Cooperativa Moda Amor

FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)

Tabela de Materiais
Material Fornecedor Composigao Cor Quant. Und.
97% ALGODAO
MALHA RIBANA RYAN TECIDOS 3% ELASTANO LISTRAS 2 M
Tabela de Aviamentos
Material Fornecedor Composigao Cor Quant. Und.
;‘f’ CEI\'} RVISIVEL ARMARINHO JACO | 100% POLIESTER | BRANCO 1 1
LINHA 1 MUNDO DAS LINHAS 100% ALGODAO BRANCO 1 UND
FIO MUNDO DAS LINHAS 100% POLIESTER BRANCO 1 UND
Tabela de Etiquetas
Descrigao Material Tamanho Fixagao
ETIQUETA INTERNA TECIDO 100% POLIESTER 3X15cm COSTURADA
= MICROFIBRA 100%
ETIQUETA DE COMPOSICAO POLIESTER 3X6cm COSTURADA
Grade de Tamanhos
Tamanho Cor1 Cor2 Cor3 SKU
P LISTRAS 1

TOTAL SKU: 1




Empresa: MariBé

Ref.: 004 I Data: Julho / 2017

IMMBG Colecdo: Leve da Vida

Designer: Micaelly Barros

Modelista: Cooperativa Moda Amor

FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)

Sequéncia Operacional

Operagao Maquina Tempo
Unir laterais e etiqueta de composicdo Overloque e reta 10 min
Costurar forro anatémico Overloque e reta 10 min
Costurar ziper Reta 2min
Fazer a bainha e limpeza da fenda Overloque e Reta 15 min
Costurar etiqueta Reta 2 min
Total: 39 minutos
Observagbes Importantes
} /

Designer: Micaelly Barros

/ !
Modelista: Micaelly Barros

/ /

PCP: Micaelly Barros

38
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Empresa: MariBé

Ref.: 005

Data: Julho / 2017

MWU/B(}‘ Colecédo: Leve da Vida

Dot Micoaly Bom

Designer: Micaelly Barros

Modelista: Cooperativa Moda Amor

FICHA TECNICA (pag. 1 de 3)

Etiqueta interna
e elastico embutido

|

costura
damanga

aplicacdo de
guipure

costura
lateral




Empresa: MariB6

m;l)wﬁ(} Ref:005 | Data: Julho/2017

Colecdo: Leve da Vida

oot Micoaly Baros

Designer: Micaelly Barros Modelista: Cooperativa Moda Amor

FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)

Tabela de Materiais

Material Fornecedor Composigao Cor Quant. Und.

CREPE CASABLANCA 100% ALGODAO VERDE AGUA 1,5 M

88% POLIAMIDA
MALHA FORRO CASABLANCA 12% ELASTANO VERDE 1 M
Tabela de Aviamentos
Material Fornecedor Composigao Cor Quant. Und.
; 65% POLIESTER

GUIPURE CASAS FATIMA 35% VISCOSE OFF 0.7 M

ELASTICO ESTREITO ARMARINHO JACO 100% POLIESTER BRANCO 1 M
LINHA 1 MUNDO DAS LINHAS 100% ALGODAO | VERDE AGUA 1 UND
LINHA 2 MUNDO DAS LINHAS 100% ALGODAO OFF 1 UND
FIO MUNDO DAS LINHAS 100% POLIESTER | VERDE AGUA 1 UND

Tabela de Etiquetas
Descrigao Material Tamanho Fixagao
ETIQUETA INTERNA TECIDO 100% POLIESTER 3X1,5cm COSTURADA
“ MICROFIBRA 100%
ETIQUETA DE COMPOSICAO POLIESTER 3X6cm COSTURADA
Grade de Tamanhos
Tamanho Cor1 Cor2 Cor3 SKU
P VERDE AGUA 1

TOTAL SKU: 1




Empresa: MariB6

mﬂ/uf]g(}“ Colecdo: Leve da Vida

Ref.: 005 Data: Julho /2017

Designer: Micaelly Barros

Modelista: Cooperativa Moda Amor

FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)

Sequéncia Operacional

Operagao Maquina Tempo
Unir laterais e etiqueta de composicao Overloque e reta 5 min
Unir laterais do forro Overloque e reta 5 min
Costurar as mangas e fazer acabamento Overloque e reta 10 min
Embutir elastico no vestido e no forro Overloque e Reta 15 min
Fazer acabamento da barra e aplicar guipure Overloque e Reta 15 min

Total: 50 minutos

Observagoes Importantes

Designer: Micaelly Barros

Modelista: Micaelly Barros

PCP: Micaelly Barros

41



5.3 Custos dos protoétipos
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O preco final foi estabelecido tendo como base a exposi¢éo do item 3.3 com

a margem de 50% de lucro.

Tabela 3: Calculo de custo em reais da Ref.: 001

Ref.:001- CROPPED - Calmaria| Leve da Vida

. Custo Custo
Material Quant. Und. Unitario Total
Sarja 1 M 12,00 12,00
Ziperdestacado 35 1 Und 6.00 6.00
cm
Méo de obra 1 Peca | 1000 | 10,00
confeccdo
Etiquetas 2 Und 0.50 1,00
TAG 1 Und 0,30 0,30
Energia (custo fixo) 23 Kwh 12,00 12,00
Custofinal: 41,30
Pre¢odevenda: 61,95

Tabela 4: Calculo de custo em reais da Ref.: 002

Fonte: Acervo pessoal do autor.

scatamenio

som Coshura

entubdo ng
10110 anatdmico

|

costuna
simpies

Material Quant. Und. Ucr::t:‘:o ?rl;:;?

Linho 1 m 44,90 44,90
Ziperinvisivel 20cm 1 und 2,50 2,50
roén‘;::cgg" 1 peca | 1000 | 1000
Etiquetas 2 und 0,50 1,00
TAG 1 und 0,30 0,30
Energia (custo fixo) 23 kwh 12.00 12,00
Custofinal: 77.70

Precodevenda: 106,05

Fonte: Acervo pessoal do autor.



Tabela 5: Calculo de custo em reais da Ref.: 003

43

Ref.:003- CROPPED~Leveza| Leve da Vida

dobrdo e etiquets intemna

estampa localizada
em sublimagdo

: Custo Custo
Material Quant. Und. Unitario Total
1 | Malha PV 0.3 Kg 9,90 2,96
Mao de obra
2 confecsdo 1 Peca 10,00 3,00
3 | Etiquetas 2 Und 0,50 1,00
4 | TAG 1 Und 0,30 0.30
5 | Energia (custo fixo) 23 KWh 12,00 12,00
6 | Sublimacao 1 Folha 0,50 0,50
Custofinal: 19,76

Precodevenda: 29,64

Fonte: Acervo pessoal do

Tabela 6: Célculo de custo em reais da Ref.: 004

autor.

Ref.: 004~ SAIAMIDI ~Leveza| Leve da Vida

forro anatdmico ¢
etiquets interna

!

Costura
Inters)

fendano centro da
coxacom
scabamentd
embutigo em foero

: Custo Custo

Material Quant. Und. Unitario Total

1 | Malhalistrada 2 m 25,90 50,00
2 | Elastico 0.5 m 0,50 0,25

Mdo de obra

3 confecclo 1 peca 10,00 10,00
4 | Etiquetas 2 und 0.50 1.00
5| TAG 1 und 0.30 0,30

6 | Energia (custo fixo) 23 kwh 12.00 12,00

Custofinal: 73,75

Precodevenda: 110,35

Fonte: Acervo pessoal do

autor.
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Tabela 7: Calculo de custo em reais da Ref.: 005

Ref.: 005~ VESTIDO-Serenidade | Leve da Vida

Material Quant. Und. U(r::ilt:(r?o ﬁ,::?

1 | Crepeimportado 1.5 m 9.90 14,85

2 | Malhaforro 1 m 4,90 4,90

g 3 | Guipure 07 m 700 | 490
4 | Elastico 0.5 m 0.50 0.25

A bty 1 | Peca | 1000 | 1000

Yoe | 6 | Etiquetas 2 und | 050 | 1.00

Custofinal: 48,20

Presodevenda: 72.30

Fonte: Acervo pessoal do autor.
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8 APENDICE

Questionario para criagao de moda "Off Beach”.
Ol o)

T6 querendo saber um pouguinhe do seu es¥io & de suas preferéncias sobre a moda "Verdc o ano
1000" que Nos33 capky fortaezense permite!

‘Cbrgatério

1. Enderego de e-mall *

2. Qual cua Idade? *
Martar apenas uma oval

() A 20ancs.
() A 30 ancs.
"~ ) Acima ge 30 anos.

3. Quando val ¢ oomprac, vood pricriza - pode ecoolher malc de um! :
AMamgue fodas que se apvcam.

[] Prego
DConfom

[ ] Esto

D Exclusividade

4. Como definiria ceu ectiio peccoal? *
Marcar apenas uma oval.

() BasicaConfortsvel

() CiaszicaNSo sigo a moda

[ ) RomanscaFofinha
") Modema/inovadcra
) Fashion/Sexy

[ ) Um pouco de cada coisa

3. Qualc cuac pagac de roupa favoritas para coacidec Informals? (Ecoolha ac frés maic
ucadac) *
Margue fodas gue s= apicam.
[] vestdos
[] Macaquirnes
[ ] calgaPantacourt
D Shortz/Salas
[] croppeds
[:] Kaftanz/X)moncs

[] Outro:
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5. Em que ooacidec vood ucaria o ectiio Prala/Recort (Off SBeaoh)? *
Mamgue fodas gue & apicam

[] wiagens peio story

[ ] Restsurantes/Barzinhos
| | Sunsets e afins

[ ] Todas as antericres

7. Onde coctuma pecquicar looke "Off beaoh™7? *
Mamue fodas gue s apicam.

| | SmessRevistas de Moda
[ ] S®es de lojas especificas
[] mstagramiFacebook
[] wv

[___] Qutro:

5. Caco pecquice em lojac ecpecifiods, qualc 307

3 Quanto vood gactaria em um ook (com aceccorioc) ce focce a um svento na prala? *
Marcar apenas uma oval.

() A R§ 100,00

() A R§ 200,00
_ ) Mais de RS 200,00

() Quaiguer vaior por Uma pega exclusiva.

10. E ce focce um paccelo Informal, quanto gastaria?
Marcar apenas uma oval.

(") Nada, uzc aigo que J8 tenha no Quards-roupa
) Mencs de R 100,00

{ ) A R3 100,00

{ ) AeR$ 200,00

() Maiz ge R§ 200,00

'

() Quaiquer valor por uma pega exclusiva

11. Vood coctuma ocmprar online?
Marcar apenas uma oval.
) Sempre
() Asvezes

{ ) Nunca
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CONCEITO | BRIEFING

mwujg(}
por Micaelly Barros

A marca surge na cidade de Fortaleza em meio & crescente valorizacdo de uma cultura interior, vista pelos
movimentos ligados ao lifestyle surf que buscam o bem-estar, conectar —se d natureza e As pessoas em
volta; além do cuidado com o corpo, cuidam da mente e buscam por ideologias posifivas.

A origem do nome da marca vem da abreviacdo de “Maria Bonita”, uma referéncia ao cendrio
nordestino, nome que expressa a beleza e a simplicidade de alma desse povo, o que conduz a MariBé a
priorizar o conforto fisico e emocional, além de trazer informacdo de moda feminina que se relacione ao
contexto do litoral fortalezense: a apreciacdo do mar, os passeios na orla, festas ao podr do sol.

Nosso produto insere-se no segmento off beach, é pensado com base em pesquisas de comportamento e
de tendéncias de moda, buscando proporcionar conforto e estilo, transitando entre a praia e a cidade,
expressando descontracdo, leveza e feminilidade, valorizando ndo s6 o corpo, mas também permitindo
que a esséncia de nossas clientes esteja d mostra.
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TENDENCIAS | BEACHWEAR




PAINEL DE MERCADO | MARCAS LOCAIS

Ahazando | 3
La Concha Sand Blue

Jolie




COLECAO | RELEASE

do pida

O titulo da colecdo € um jogo de palavras que sugere buscar e
absorver a vida de uma maneira mais leve.

Influenciada pela ideologia positiva que envolve o estilo de
vida ligado ao litoral, tfraz o verdo como tema predominante.

O estilo € composto por rendas, cores solidas listras em azul
marinho e branco e estampas com elementos que remetem dAs
férias na praia, como a flora brasileira (imagens de coqueiros,
folhagens e frutas) e citacdes que inspiram e apresentam
nossas aspiracoes de vida.

As formas buscam o conforto e a valorizacdo da silhueta
feminina, através de matericis ora com amplitude, ora
contornando o corpo.




PAINEL | CONCEITO DA COLECAO

FOCUS ON
THE 00D
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PROJETO DE PRODUTO | CARTELA DE CORES
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PAINEL TECNOLOGICO | TECIDOS
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PAINEL TECNOLOGICO | AVIAMENTOS
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Botoes Cobertos Ziper Invisivel

Botoes

Elasticos Pressdo

Ziper Destacdvel
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PAINEL TECNOLOGICO | EQUIPAMENTOS
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Overlock
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PROCESSO CRIATIVO | ESTUDOS E ESBOCOS

Planejamento

Pilotagem

Desenvolvimento

Fonte: acervo pessoal da autora




LINE UP| LEVE DA VIDA




LEVEZA

LINE UP| LEVE DA VIDA
FAMILIA 1




CALMARIA

LINE UP| LEVE DA VIDA
FAMILIA 2




ESSSENCIA

LINE UP| LEVE DA VIDA
FAMILIA 3




SERENIDADE

LINE UP| LEVE DA VIDA
FAMILIA 4




LINE UP| LEVE DA VIDA
FAMILIA 5

EQUILIBRIO




PARAMETROS DA COLECAO | LEVE DA VIDA

MIX VANGUARDA | FASHION | COMERCIAL TOTAL
BLUSA 2 2
CROPPED 2 4 6
SHORT 1 1 2
SAIA 2 3 5
CALGA 1 1
PANTACOURT 1 1
VESTIDO 2 1 : 9
MACAQUINHO ‘ ! 2
TOTAL 4 10 14 28
14% 36% 50% 100%

Fonte: adaptado de Treptow (2013)




EDITORIAL | CONCEITO
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EDITORIAL | MAKE / HAIR
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lluminado

5 /"/i ~.
4 e

Cabelo com aspecto natural, despojado
leve ondulado

Imagens de dominio publico




EDITORIAL | ATITUDE
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EDITORIAL | LOCACAO
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PRODUCAO FOTOGRAFICA | RECURSOS

EDITORIAL | feve da Vida

Recursos Humanos

Recursos Materiais

Diretor Criativo
Designer de Moda
Produtor de Moda
Stylist

Assistentes de Esfilo
Maquiador

Hair Designer
Fotografo

Assistente de Fotografo

Modelos

Comida (Brunch)
Expediente
Transporte

Locacgdo

Fonte: acervo pessoal da autora




COMUNICACAO VISUAL | LOGOMARCA

W}U/BG
por Micaelly Barros
FONTE | DAYDREAMER + CENTURY GOTHIC

SIMBOLO | AUSENCIA DE SIMBOLOS
COR| PRETO




COMUNICACAO VISUAL | CARTAO, EMBALAGEM ETAG
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COMUNICACAO VISUAL | TAGS E ETIQUETAS

‘ P [ REF.: 001 \
CROPPED -CALMARIA

LEVE DA VIDA
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® Aty
6 cm \ j

R$ 61,95
REF.: 001
CORPO
100% VISCOSE
FORRO
100%POLIESTER
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MADE IN BRASIL 1 ’5 cm por Micaelly Barros

por Micaelly Barros
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Acervo pessoal da autora




COMUNICACAO VISUAL| MIDIAS SOCIAIS
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Publicactes
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COMUNICAGAO VISUAL| MIDIAS SOCIAIS
Jnstagram ® O &

SOU|mar|bO Editar perfil O
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por Micaelly Barros

MARIBO por Micaelly Barros Off Beach | Fortaleza, Ceara 1
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