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A década de 1990 constitui marco no design mundial por associar
conceito dominante as premissas da reestruturacdao produtiva sustentavel e a
aceleracao do ciclo de vida de produtos na esteira das inovacodes tecnoldgicas e
mercadolégicas da época, fazendo emergir a nocdao de design sustentavel ou
ecodesign. O ecodesign corresponde ao desenvolvimento de produtos que, além
das caracteristicas tradicionais de eficiéncia, qualidade, funcionalidade, estética,
custo e ergonomia, inclui atributos ambientais com a reducao de impactos. Aos
requisitos ambientais, agregou-se o fator soécio-cultural relacionado com as
matérias primas, tematicas e elementos simbdlicos da tradicao e da cultura locais.

O mercado de joias vem ganhando expressao no Brasil, nao apenas pela
variedade de matérias primas naturais, mas também pela diversidade das
expressoes e culturas regionais, que se mostram associadas com a variedade dos
padroes estéticos que diferenciam a producao brasileira, no ambito do que
denominamos economia criativa. A premissa deste estudo é que a variedade
material e simbdlica constitui um diferencial competitivo na producao de joias, no
bojo de tendéncia internacional de valorizacdo de padrbes estéticos nao
tradicionais. Propde analisar o ecodesign como diferencial competitivo em uma
organizacao produtora de joias do sertao cearense que baseia a sua producao em
matérias primas e motivos locais, com sustentabilidade econdmica e ambiental.
Na perspectiva metodolégica desenvolver-se-a um estudo de natureza qualitativa,
do tipo analitica, a partir de um estudo de caso na empresa Cearad Designer,
integrante do polo joalheiro de Quixeramobim CE. A empresa foi fundada em 2002
na Incubadora Tecnoldgica do Instituto Centec (Intece) e conta com apoio do
SEBRAE e entidades governamentais, com exportacao de seus produtos . A coleta
de dados acontecera por meio de dados secundarios sobre o desempenho da
empresa e de entrevista semi diretiva com os dirigentes da empresa.

Palavras-chave: Ecodesign. Diferencial Competitivo. Economia Criativa.
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