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RESUMO

O presente trabalho, por meio de um editorial de moda, teve como objetivo traduzir para a
linguagem visual a personalidade e esséncia da marca de moda fortalezense MANTENHA.
Tal traducdo, por sua vez, objetivou a aproximacao e identificacdo da marca com seu publico
alvo, através das redes socias utilizadas pela marca. O projeto foi desenvolvido com base em
preceitos metodoldgicos e tedricos consolidados por autores consagrados, tal como o briefing
de Philips e o marketing 3.0 de Kotler. Ao utilizar estes preceitos foi possivel sistematizar a
execucdo do trabalho prético proposto com afinco e objetividade. O resultado obtido foi um
editorial com grande carga emocional que transmite a personalidade e estilo de vida tanto da
persona da marca quanto de seu publico-alvo.

Palavras-chave: Fotografia, editorial, marketing.



ABSTRACT

The following work, through the development of a fashion editorial, intended to translate to
visual language the personality and essence of the fashion brand MANTENHA, from
Fortaleza. That translation itself intended to promote some identification between the brand
and its public, through the brand’s social media. The project was developed based in
methodologic and theoric preceits consolidated by praised authors, such as Philips’ briefing
and Kotler’s marketing 3.0. By using these preceits it was possible to methodize the proposed
project’s execution with accuracy and objectivity. The outcome was a fashion editorial with
strong emotion appeal which transmits the personality and lifestyle both of the brand’s
persona and its public’s.

Keywords: Photography, editorial, marketing.
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1 INTRODUCAO

O trabalho aqui apresentado relata o desenvolvimento e execuc¢ao de um editorial
de moda a ser avaliado como Trabalho de Conclusiao de Curso I (TCCI) - Projeto de Moda do
curso de Design-Moda da Universidade Federal do Ceard (UFC). Como embasamento tedrico
foram utilizadas obras de Kotler (2003 e 2010), Phillips (2008) e Mazur (2010). Para a
pesquisa de conteido foram utilizados sites na Internet e briefings (coletas de dados) feitos
com a cliente.

Este relatério tem por objetivo esclarecer, teoricamente, a metodologia utilizada
na realizac@o do editorial em questdo, para que os objetivos da cliente sejam atingidos e para
transmitir com sucesso a identificacdo visual da marca MANTENHA e da proposta da
colecdo para a qual o editorial foi preparado.

Nota-se, com o passar dos ultimos anos, uma tendéncia generalizada a
desconstru¢do do conceito de que uma vida voltada para o consumo € ideal e traz bem-estar e
felicidade. H4 diversas noticias, em vdarios meios de comunicacdo, de que muitas pessoas
estdo abrindo mao de um estilo de vida consumista, com grandes empregos, grandes posses €
rotina atribulada por uma vivéncia mais simples, em que se preza mais pela qualidade de vida
do que por adquirir bens materiais. O conceito do editorial proposto surgiu da vivéncia da
proprietdiria da MANTENHA e de seus principios, como simplicidade, felicidade na
simplicidade e conexdo com a natureza, aliados a personalidade da marca e de seus tipicos
clientes. A proposta do editorial € incorporar esta vivéncia e esta personalidade ao visual
marcante das pecas da cole¢do, em conjunto com a leveza da interpretacdo das modelos, do
styling (processo de escolha das pecas de roupa a serem utilizadas) e da producao.

No capitulo 2 deste trabalho estdo breves descricdes da marca em questdo e suas
peculiaridades, como personalidade, proposta como marca de moda, histdria e contexto em
que estd situada, bem como uma descri¢dao do que foi proposto como trabalho académico a ser
apresentado.

O capitulo 3 apresenta a justificativa da escolha do tema e da confec¢do do
editorial proposto neste relatorio, discorrendo sobre assuntos tais como as feiras
independentes que surgiram nos ultimos anos em Fortaleza e a diferenciacdo da marca em
questdo por meio da administracio de sua imagem e estratégias comerciais perante o

comércio comum.



14

Os objetivos e a descri¢do do conceito do editorial estdo explicados nos capitulos
4 e 5, deixando claros os alvos a serem alcancados com a realizacdo deste trabalho, o teor
emocional do ensaio executado, decisdes tomadas para chegar ao resultado esperado e
detalhes técnicos que auxiliaram o processo de execucao.

O capitulo 6 trata da metodologia que foi usada no processo de confeccdao do
presente trabalho, desde a formacdo do conceito até a realizacdo do ensaio. Descreve-se a
coleta de dados (briefing), a defini¢do do cronograma, o processo de roteirizacdo do ensaio e
outros elementos tais como os equipamentos utilizados na execug¢ao do editorial e, finalmente,

no capitulo 7, sdo feitas consideragdes finais sobre todo o processo de execugdo do trabalho.

2 A MANTENHA E A PROPOSTA DE TRABALHO

2.1 AMANTENHA

A MANTENHA iniciou suas atividades em dezembro de 2016, seguindo a recente
tendéncia de surgimento de marcas independentes em Fortaleza, com foco de venda em feiras
e lojas colaborativas.

A marca tem, como caracteristicas fundamentais, um comprometimento com a
sustentabilidade, producgdo artesanal e utilizacdo de alguns materiais alternativos, criando um
visual auténtico e fugindo do 6bvio. Suas tags, por exemplo, sdo plantdveis. Suas sacolas sdo
reutilizdveis. Estas caracteristicas, aliadas a criagdo ousada e de bom gosto da designer
Dafany Duarte, promovem um diferencial que tem atraido uma clientela cada vez maior,
apesar do curto tempo de existéncia da marca.

Tem sua divulgacdo integralmente por meios virtuais, seja por sua pagina na
internet, pelo Instagram ou pelo Facebook.

Sua proposta, enquanto marca de moda, € trazer simplicidade, praticidade e
conforto, mantendo o estilo e a vontade de usar as pecas da marca a todo momento,

equilibrando versatilidade e ousadia visual.

A MANTENHA ¢ leveza, praticidade, descontraida, experimentagdes, é moda
autoral. criada com a ideia de liberdade, fluidez, e curiosidade, acreditamos na
beleza do que é despojado, do que conecta e na beleza de se encontrar nu, cru e
o 1
unico.

" MANTENHA — A MANTENHA. Disponivel em https://www.semantenha.com.br/sobre.



15

A persona da MANTENHA ¢ uma jovem mulher que mora na cidade, mas estd
sempre conectada a natureza e, independente da idade, gosta de viajar, conhecer novas coisas,

ter novas experiéncias, ser livre para fazer o que quiser e ser fiel a este estilo de vida.

2.2 A Proposta de Trabalho

A proposta de trabalho € realizar um editorial que traduza para a linguagem visual
o teor emocional da cole¢do e da marca. O produto final do trabalho mostra as modelos como
usudrias tipicas da marca em uma situacdo de plena harmonia, uma intensa conexao com a
natureza, demonstrando toda a leveza e alegria que ser feliz consigo mesmo traz. As fotos
mostram as modelos interagindo com as plantas, a 4gua, a terra, sentindo a luz do sol na pele,
dando um ar transcendental as imagens, simbolizando o sentimento de paz de espirito e
felicidade na simplicidade da convivéncia com a natureza.

Para corroborar com a temadtca de conexdo pura e simples com a natureza, foram
utilizados poucos acessorios, como pulseiras finas, tornozeleiras e colares quase
imperceptiveis. A maquiagem empregada foi, também, direcionada para que as modelos
ficassem com uma aparéncia natural, sem exageros e sem parecer artificial.

Diante de um mercado saturado de grandes marcas que cercam os consumidores
com publicidade agressiva e direta, com campanhas visando apenas o consumo, sem
preocupar-se com o estilo de vida ou com as peculiaridades intrinsecas de seu publico-alvo, a
MANTENHA resolveu destacar-se pela proximidade e pela relacdo intima que a marca tem
com a personalidade e estilo de vida de seus clientes, realizando campanhas com um teor mais
humano, tendo como objetivo a venda de pecas, mas preocupando-se também com a

satisfacdo e a conexao afetiva que a escolha de uma roupa traz.

Dave Aaker, em entrevista concedida a Mazur e Miles (2010), determina que o valor
de uma marca € constituido a partir de ativos e passivos associados ao seu nome e
seu simbolo, sendo divididos em: lealdade, notoriedade, qualidade percebida e
associacdes a marca. (MACIEL, 2016)

As fotografias do editorial foram feitas com o objetivo de criar uma ligacao mais
sOlida entre a marca e seus consumidores, por meio da divulgacdo virtual em redes sociais,
fugindo, assim, de estratégias de publicidade mais tradicionais, como sé mostrar roupas em

um catdlogo, mantendo nenhuma relagdao com as peculiaridades de seu publico-alvo.



3 JUSTIFICATIVA

16

O comércio de moda de Fortaleza, geralmente dominado por grandes magazines,

grandes marcas e feiras de moda popular de producdo industrial e barata, estd, atualmente,

passando por um periodo de crescimento de negécios independentes, autorais e artesanais,

cujos veiculos para saida de mercadoria sdo feiras e mercados coletivos que, auxiliados pelo

poder de disseminagdo das redes sociais, ocupam os espagos urbanos, movimentam a

economia local e servem de vitrine para marcas iniciantes. Tais marcas, muitas vezes nao t€ém

acesso ou ndo compactuam com o modo tradicional de publicidade, comercializacdo e

producdo em massa dos grandes nomes ou das feiras populares.

Surgidas como espaco dedicado a exposi¢do de marcas autorais e de pequenos
produtores, as feiras e mercados coletivos acabaram se transformando em eventos
que, além de consolidarem um publico fiel, movimentam recursos que sdo aplicados
diretamente na economia local. Abrigados em locais geralmente dissociados das
atividades apenas de consumo, esses eventos, que costumam acontecer em dois dias,
ou mesmo durante uma tarde, movimentam até R$208 mil por edi¢do.”

A MANTENHA, dentro deste contexto, surge como destaque por seu estilo e

proposta diferentes, ao aliar a qualidade de seus produtos com as criacdes ousadas do setor de

design da marca, o marketing de experi€ncia e aproximacdo com seu publico, por meio da

administracio de sua imagem no meio de disseminacdo que se prop0Os a usar: as redes sociais.

Kotler (2010) reforca esta ideia:

A identidade da marca (ou seja, seu avatar) € classificada de acordo com o acimulo
de experiéncia dentro da comunidade. Uma experiéncia ruim prejudicard a
integridade da marca e destruird sua imagem na comunidade. Todo usudrio de
midias sociais sabe disso. As elites das midias sociais protegem implacavelmente as
suas personalidades. Os profissionais de marketing devem estar atentos a isso e
abracar essa tendéncia. Nao exerg¢a controle demais sobre a comunidade de
consumidores; deixe-os fazer o marketing por vocé. Seja apenas fiel ao DNA de sua
marca. Marketing 3.0 € a era da comunicacdo horizontal, em que o controle vertical
nao funcionara. Apenas a honestidade, a originalidade e a autenticidade funcionardo.
(KOTLER, 2010)

Esta aproximagdo, além do contato direto com o publico que as redes sociais

permite que acontec¢a, dd-se por meio da identificacio visual que a marca propde e dissemina

? DIARIO DO NORDESTE; Feiras de marcas autorais movimentam até R$ 208 mil. Disponivel em:

http://diariodonordeste.verdesmares.com.br/cadernos/negocios/feiras-de-marcas-autorais-movimentam-ate-r-

208-mil-1.1483151.
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através destas midias, fazendo com que seu publico sinta-se representado ao ver seu estilo de
vida, ideais e valores refletidos em suas publicagdes nas redes sociais e na pagina da marca,
na Internet. O publico, identificando-se, acaba por criar lagos afetivos com as pecas que
adquire e, por consequéncia, com a marca. Para que esta identificacdo visual acontega é
necessdrio que o material utilizado nos editoriais consiga captar a esséncia dos ideais e
valores da marca e da cole¢do proposta, por meio de linguagem corporal, paleta de cores,
atitude e ambiente, entre outros elementos.

A importancia social deste momento do mercado de moda em Fortaleza, minha
proximidade e cumplicidade com a proprietdria da marca e o desafio de transformar uma ideia
em imagens que promovam a identifica¢do dos valores da MANTENHA com seu ptiblico por

meio de um editorial de moda sdo as principais motivacdes para a realizacao deste trabalho.
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4 OBJETIVOS

4.1 Objetivo Geral

Elaborar um editorial de moda para a marca MANTENHA, cujas fotos

transmitam valores e ideais tais como liberdade, leveza, fluidez, conexdo com a natureza e

descontracgao.

4.2 Objetivos Especificos

e Obter material para divulgacdo em redes sociais e pagina na Internet
e Consolidar a imagem da marca

e Aprofundar a identificac@o entre a empresa e seu publico
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S CONCEITO

O conceito do editorial de moda proposto neste trabalho € a tentativa de
representar, por meio das fotografias feitas, o estilo de vida, a visdo de mundo, os ideais e a
personalidade da MANTENHA e de seus consumidores: pessoas despojadas, de mente livre,
que prezam pela independéncia, gostam de viajar e que, onde quer que vivam, tém contato
com a natureza. Esta representagdo acaba por criar uma aproximacdo por meio de empatia
entre empresa e cliente, através dos métodos de disseminacdo de seu material publicitario.

ApOs a coleta de dados e definicdo dos objetivos, uma série de decisdes foram
tomadas em reunides com a cliente, para que o ensaio a ser realizado pudesse ter os resultados
esperados cumpridos. Tais decisdes foram discutidas e acordadas entre o setor de produgdo e
o setor de fotografia.

H4, ultimamente, uma vertente do mercado que deseja uma diferenciacdo no
modo em que o consumo € dirigido. Nota-se uma preocupacdo com a autenticidade mais do
que o simples seguir a tendéncia em voga € um comportamento que objetiva mais viver uma
ideia e seguir a estética desta ideia do que simplesmente consumir 0 que estid nas capas de
revistas. Nesta vertente inclui-se o publico-alvo da MANTENHA.

O conceito proposto é a transmissdo deste estilo de vida, dos sentimentos
positivos que sdo trazidos pela simples conexdo com a natureza, a felicidade de aproveitar as
coisas simples, a amizade e a alegria de viver uma vida plena, cercada de bons elementos e

paz de espirito.

5.1 Construcdo da imagem

Para representar, no editorial proposto, a identidade da marca e da colecao, foram
utilizados, na execucdo do ensaio, elementos que facilitassem a identificacio com os
consumidores da marca, tanto em termos de producdo, como o styling na selecdo das pecas
utilizadas pelas modelos, os acessorios selecionados e estilo de maquiagem escolhido, quanto
em termos de direcdo de atitude das modelos, op¢des de iluminacdo, angulos selecionados e
escolhas artisticas relacionadas a fotografia.

A locacdo escolhida foi o Camping Lua Azul, em Guaramiranga, por ter uma
natureza exuberante, uma atmosfera pacifica, pouco ruido, iluminagdo farta e um visual

natural agraddvel, com cachoeiras, arvores, corregos e pedras. As fotos pretendidas foram
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feitas com o minimo de acessdrios, sendo, os selecionados, quase imperceptiveis. A
maquiagem foi aplicada para privilegiar os tragos naturais das modelos fotografadas, dando a
impressdo de que ndo hd maquiagem. As modelos fazem movimentos fluidos para simbolizar
a leveza de espirito, interagem com o entorno, para simbolizar a conexdo com a natureza,
estando sempre com um semblante pacifico ou feliz, deixando a impressdo de que o ambiente,
a interacdo e o fato de estarem usando produtos MANTENHA sado fatores que contribuem
para o sentimento de felicidade.

A iluminagdo proposta foi inteiramente natural, com o auxilio apenas de
rebatedores e dissipadores de luz, para evitar sombras duras e para corroborar com o conceito
de conexdo com a beleza da natureza e de que, apesar de as modelos terem sido dirigidas,
todo o trabalho foge da aparéncia artificial que é, geralmente, vista em fotos de estudio.
Algumas das composi¢des foram feitas com uma lente grande angular para mostrar bem o
entorno, outras foram feitas com uma teleobjetiva, para fechar o plano em algum detalhe, mas
grande parte das fotos foi feita com uma lente normal (50mm), sempre com a maior abertura
possivel para que o background (plano de fundo) e o foreground (plano de frente) ficassem
desfocados, dando maior destaque as modelos.

A edi¢do das imagens, para ndo destoar do direcionamento tomado desde o inicio,
limitou-se a correcao de fatores como os niveis de contraste, brilho e balangco de branco, sem
interferir de forma contundente na aparéncia das modelos, para que as imagens ndo
parecessem artificiais. Nao foram feitas, portanto, correcdes ostensivas em pele ou cabelo das

modelos ou alteragdes estruturais. Nada foi adicionado ou cortado.
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6 METODOLOGIA

6.1 Briefing

Para que qualquer problema encontrado seja resolvido da maneira mais eficaz
possivel, é necessdria uma metodologia contundente, que abarque as necessidades da
resolucdo planejada e que deixe pouca divida com relacdo aos objetivos almejados para a
execugdo desta solucdo. No caso da proposta de editorial desenvolvido para a MANTENHA,
foi conveniente a elabora¢do de um briefing como meio de obter dados que permitissem uma
maior intimidade e familiaridade com o ideal da marca, as pretensdes da marca com o
editorial planejado, bem como as caracteristicas da personalidade que seriam transmitidas
através das imagens feitas por meio de ensaio fotografico.

Briefing € um instrumento usado para organizar dados sobre um determinado
assunto, servindo como guia e, as vezes, como checklist para obten¢do de resultados. O
modelo utilizado no presente trabalho foi baseado nos estudos de Philips (2008) que, em sua
obra, diz que um briefing produtivo € pratico, pragmdtico e de facil entendimento, para que o
fluxo de comunicacdo que leva ao ato de alcancar os objetivos pretendidos seja fluido e
eficaz.

Com as informacdes coletadas por meio de conversas com a dona da marca, pdde
ser feito um briefing que resumiu os objetivos pretendidos e as caracteristicas-chave tanto da
MANTENHA quanto de seu publico alvo, para que a subjetividade almejada para criar um
editorial cuja narrativa e linguagem visual “conversassem” com os espectadores pudesse ser
representada com a maior precisdo possivel. O resultado desta coleta de dados é demonstrado

a seguir.
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Marca: MANTENHA.

Proposta: Editorial (fotografia) conceitual para a MANTENHA inspirado no estilo de vida da
marca e de seu publico alvo.

Objetivo: transmitir por meio das composi¢des fotogrificas o lifestyle e a personalidade da
marca e de seus consumidores.

Nome do projeto: boazz.

Prazo final: 08 de abril de 2017

Publico alvo: Jovens mulheres, de classe média e média-alta que t€m um senso critico
apurado e consciéncia ambiental, caracteristicas que se refletem em seu consumo. Seus
interesses principais sdo: moda, viagens, natureza, arte alternativa, livros, cinema,

musica. Vestem de 34 a 44

Comercializagdo: Feiras alternativas de rua, lojas colaborativas, site, instagram.

Concorrentes diretos: Mood, Pangea.

Objetivo: Photoshoot (ensaio fotogriafico) de 20 fotos que transmitam a esséncia e
personalidade da marca MANTENHA, para uma maior aproximacao com o publico-alvo.
Divulgacgdo através de redes sociais (instagram, facebook) e site na Internet.

Locacao: Camping Lua Azul, em Guaramiranga/CE.

6.2 Roteirizacao

Utilizando os dados coletados por meio de briefing foram confeccionados painéis
de referéncia, de atitude, de maquiagem e um storyboard (roteiro visual) para montar uma
narrativa que satisfizesse as necessidades dos objetivos pretendidos, como a promog¢do de
empatia entre a personalidade da MANTENHA e de seu publico.

O desenvolvimento destas ferramentas € imprescindivel para que haja
objetividade na execugcdo do projeto e para que haja, também, um controle sobre a
conceitualiza¢do determinada, evitando que a temdtica destoe do pretendido e que o trabalho

perca o direcionamento.
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6.3 Planejamento e Cronograma
Como forma de facilitar o controle e organizacdo temporal, o cronograma de
atividades deste trabalho foi desenvolvido em forma de planilha. Nela estdo os passos

tomados para a execucdo do editorial proposto, bem como suas datas.

Tabela 1 — Cronograma de atividades

Data Atividade
11 de margo de 2017 Inicio do planejamento/Desenvolvimento
inicial das ideias
15 de margo de 2017 Planejamento dos painéis de inspiragdo,
atitude, maquiagem
17 de margo de 2017 Definicdo da equipe/Defini¢do da locagdo
18 de marco de 2017 Desenvolvimento do storyboard
22 de marco de 2017 Reunido com a marca para alinhamento
25 de margo de 2017 Execugdo das fotografias
31 de margo de 2017 Pré-selecao das fotografias
4 de abril de 2017 Selecao das fotografias/Edi¢ao
5 a7 de abril de 2017 Edicao
8 de abril de 2017 Entrega das fotos a marca
10 de maio a 22 de junho de 2017 Desenvolvimento do relatorio tedrico
22 de junho a 3 de julho de 2017 Desenvolvimento do portfolio
3 a7 de julho de 2017 Revisdo e correcdes
7 de julho de 2017 Impressao das copias do relatorio e do
portfolio
10 de julho de 2017 Entrega do relatdrio e do portfolio aos
integrantes da banca examinadora
10 a 14 de julho de 2017 Desenvolvimento da apresentacao
17 de julho de 2017 Defesa

Fonte: Tabela produzida pelo autor.
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6.4 Orcamento

O orcamento da produgdo para a execugao do editorial desenvolvido para a marca
MANTENHA foi elaborado por sua dona, acordando, previamente, com os profissionais
envolvidos, a fim de ndo ultrapassar os valores planejados. Nota-se que, por ter sido realizado
em Guaramiranga/CE, uma locacdo distante da sede da marca, em Fortaleza, os maiores

valores estdo na secao dos transportes. O orcamento final segue abaixo:

Tabela 2 — Or¢camento

Recursos Quantidade Valor (R$)
Transporte 02 150,00
Modelos 03 100,00
Assistentes 01 100,00
Fotografia e edicio de 01 200,00
imagens
Total 900,00

Fonte: Tabela produzida pelo autor.

6.5 Equipamentos

Aqui estdo, de forma detalhada, os equipamentos fotogrificos e softwares
utilizados para a execucgdo das fotografias e das edi¢des realizadas para o desenvolvimento do

editorial para a MANTENHA:

6.5.1 Equipamentos Fotograficos
e Camera fotografica DSLR Nikon d5100
e Objetiva Nikkor 50mm f1:1.8G
e Objetiva Nikkor 17-55mm f1:2.8 ED DX
e Objetiva Nikkor 55-200mm f1:4-5.6G ED DX
e Rebatedor

e Difusor
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6.5.2 Softwares
e Adobe Photoshop CS6
e Adobe CameraRAW 9.10.1

7 CONSIDERA COES FINAIS

O intuito deste trabalho foi planejar e executar um ensaio fotografico e montar um
editorial de moda para a cole¢do boazz, da marca de moda local cearense MANTENHA que,
apesar do curto tempo de existéncia, observando seu material publicitério, atitude e postura
nas redes sociais, j4 se diferencia e se destaca, dentre as diversas novas empresas que surgem
neste momento de expansdo deste nicho de mercado, por sua autenticidade, personalidade e
conexdo com seu publico.

Em meio a grande saturacio do mercado de moda de Fortaleza, construir uma
identidade sélida que se destaque € uma tarefa ardua e que necessita constante esforco,
mesmo em um ambiente de mercado diferente. O alvo deste trabalho foi colaborar com
elementos visuais (fotografias) que ajudassem a solidificar a imagem da marca estudada e que
colaborassem com a identificacdo do publico alvo com a personalidade livre, carismatica e
natural da persona da MANTENHA.

Por meio de métodos comprovados de organizacdo de projeto, como o briefing de
Philips (2008), e de utilizagdo de principios de marketing de relacionamento e experiéncia
estudados por Kotler (2010), foi possivel definir diretrizes que guiaram a execu¢do do projeto
de forma objetiva e eficaz, mesmo lidando com um objeto tdo subjetivo, que € transmitir por
imagens, através de fotografia, conceitos abstratos como a personalidade e a visdo da marca
estudada e, com isso, conseguir a proximidade e empatia desejadas por ela.

Consegue-se perceber, portanto, com este trabalho, duas fortes motivacdes para a
realizacdo do mesmo: a documenta¢do do periodo pelo qual o mercado de moda de Fortaleza
estd passando, com a ascencdo de marcas independentes em feiras alternativas que, além de
promoverem um ambiente propicio para o crescimento deste nicho e movimentarem o
comércio de produgdo local, ocupam os espacos urbanos da cidade, e o desafio de traduzir
para a linguagem visual conceitos abstratos de caracterizacdo da personalidade de uma marca
e possibilitar a identificacdo de clientes com esta marca, fugindo do convencional ja

estabelecido.
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MANTENHA

RELEASE

a MANTENHA

é leveza, praticidade, descontracdo, experimen-
tacbes, & moda autoral. Criada com a ideia de
liberdade, fluidez e curiosidade, acreditamos na
beleza do que & despojado, do que conecta e na
beleza de encontrar-se nu, cru e unico.

A gente vai do asfalto a areia com muito balancgo e
autenticidade

MANTENHA-se 1livre para ser quem vocé €, para
descobrir-se, viajar, encontrar-se em diferentes
culturas e em diferentes lugares.
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Camping Lua Azul

- Guaramiranga/CE
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BRIEFING CRONOGRAMA
Marca: MANTENHA. Data Atividade
11 de margo de 2017 Inicio do planejamento'Desenvol vimento

Proposta: Editorial (fotografia) conceitual para a oy t
MANTENHA inspirado no estilo de vida da marca e de inicial das ideias
seu publico alvo.

15 de margo de 2017 Planejamento dos painéis de inspiragdo,
Objetivo: transmitir por meio das composicdes fo- atitude, maquiagem
tograficas o 1 1ﬁ_35t-ﬂ € e a personalidade da marca 17 de margo de 2017 Defini¢cao da equipeDefini¢ao da locagio
e de seus consumidores.
18 de margo de 2017 Desenvolvimento do storydoard
Nome do projeto: boazz. 22 de margo de 2017 Reunido com a marca para alinhamento
~ Prazo final: 08 de abril de 2017 25 de margo de 2017 Execu¢do das fotografias
o s 31 de margo de 2017 Pré-selecdo das fotoerafias
Pablico alvo: Jovens mulheres, de classe média e _ _
média-alta que tém um senso critico apurado e con- 4 de abril de 2017 Selegdo das fotografias Edigao
. sciéncia ambiental, caracterjst1cas que se rgf]g— 5 atilde AT de 204 Edicao
tem em seu consumo. Seus interesses principais _ _
sdo: moda, viagens, natureza, arte alternativa, § de abril de 2017 Entrega das fotos a marca
livros, cinema, masica. Vestem de 34 a 44 10 de maio a22 de junho de 2017 Desenvolvimento do relatorio teorico
Comercializacdo: Feiras alternativas de rua, lojas 22 dejunhoa 3 de julho'de 2017 Desenvolvimento do portfolio
colaborativas, site, instagram. 3 a7dejulho de 2017 Revisao e corregoes
Concorrentes diretos: Mood, Pangea. 7 dejulho de 2017 Impressdo das copias do relatorio edo ‘
portfolio

Objetivo: Photoshoot de 20 looks que transmitam a
esséncia e personalidade da marca MANTENHA, para 10 de julho'de 2017 Entrega do relatério e-do portfolio aos
uma maior aproximacao com o publico-alvo.

Divulgacao através de redes sociais (instagram,
facebook) e site na Internet. 10 a 14 de julho de 2017 Desenvolvimento da apresentagdo

17 de yjulho de 2017 Detesa

integrantes da banca examinadora

Locacao: Camping Lua Azul, em Guaramiranga/CE.
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EQUIPE EQUIPAMENTO

Make/hair:Dara Duarte, Dafany Duarte, Raquel
Franklin

Producao: Dafany Duarte.
Styling: Da&fany Duarte, Dara Duarte.

Modelos: Dafany Duarte, Dara Duarte, Raquel

Franklin, Camila Maluf. Camera fotografica DSLR Nikon d5100
Assisténcia: Frank Rayka, Raquel Franklin. Objetiva Nikkop=sOmm f1:1.86G
: Fotografia: Leonardo Albuquerque Objetiva Nikkor 17-55mm f1:2.8 ED DX
Edicdo fotogradfica: Leonardo Albuquerque Objetiva Nikkor 55-200mm fl:4-5.6G ED DX
Rebatedor
-
Difusor
Recursos Quantidade Valor (RS)
Transpotid 02 150,00 ‘
Modelos 03 100.00
Assistentes 01 100.00
Fotografia e edigdo de 01 200.00
™
imagens
Total 200.00

/







