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RESUMO

O presente trabalho visa a apresentacdo do projeto de desenvolvimento da marca “Vibes e tal ”
e sua colecdo de langcamento com base na metodologia projetual do autor Denis Schulmann
(1994). De acordo com as pesquisas de tendéncias vigentes de moda feminina, foi possivel notar
que o estilo boho chic tem se tornado cada vez mais popular nas passarelas internacionais e
entre 0s mais diversos grupos da sociedade. E entdo desse modo, percebe-se que este estilo da
moda tem uma boa recepcdo em relacdo a como 0s consumidores de vestuario do segmento
feminino do mercado brasileiro reagem a estas novidades. A partir de pesquisas de mercado, se
verificou que existe uma situacdo otimista para a aplicagdo de um novo neg6cio de moda que
atenda aos compradores de artigos de moda feminina. Com inten¢6es inovadoras, a marca surge
com o desejo de oferecer ao cliente uma proposta Unica de expressar seus ideais com a
vivacidade e o frescor da juventude, mostrando os seus valores através do seu estilo pessoal.
Para que haja conformidade com a realizacdo deste projeto, foram utilizados métodos de
posicionamento da marca, com base nos elementos dos componentes de marketing e de uma
elaboracdo de identidade visual em linha com seu publico-alvo.

Palavras-chave: Moda. Mulheres. Boho Chic. Vibes e tal.



ABSTRACT

The current work has the function to present the development project of Vibes e tal brand and
its launch collection grounded by design methodology structured by the author Denis
Schulmann (1994). Based on analysis of the current trends womenswear, it was noted that the
Boho Chic fashion style has become popular increasingly in international catwalks and among
various social groups, thus realizing that this way of fashion has a field with a positive nuance
in relation to the reception of womenswear consumers of the brazilian market. Through market
research, it was found that there is an optimistic situation for the introduction of a new fashion
business that meets the buyers of womenswear items. With innovative intentions, the brand
comes up with the desire to offer the customer a single proposal to express their ideals with a
liveliness and freshness of youth, showing their values through their personal style. For there
to be conformity to the achievement of this project, the brand positioning methods were used,
based on the elements of the marketing components and an elaboration of visual identity in line
with its target audience.

Keywords: Fashion. Women. Boho Chic. Vibes e tal.
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1. INTRODUCAO

Representando uma ideia de algo que transmite uma vivacidade e frescor da
juventude, “Vibes! e tal” tem o objetivo de dar a mulher, através do modo de vestir-se, uma
sensacdo de leveza impulsionada por uma vibragdo positiva e alegre. A marca “Vibes e tal”
aspira otimismo, jovialidade e bem-estar assim como suas clientes vivenciam o seu dia-a-dia.
A escolha do nome, esta intimamente ligada ao reconhecimento préprio da idealizadora da
marca, que busca representar sua personalidade e ideologia na construcdo das pecas. O
conceito de Vibes e tal é oferecer a consumidora uma proposta Unica de vivenciar a liberdade
através de como ela expressa seus ideais através do seu estilo pessoal.

Para que haja uma melhor compreensao do projeto, o presente trabalho divide de
forma organizada cada passo que foi seguido para a elaboracdo da marca “Vibes e tal” e a sua
colecdo de langcamento. Logo, no segundo capitulo localiza-se o briefing com informacGes
empresariais, contendo dados responsaveis pelo desenvolvimento do projeto. Com publico-alvo
formado por jovens mulheres da classe média, no terceiro capitulo explicam-se as analises
realizadas sobre o produto e o composto de marketing pensado para a marca para em seguida
visualizar as propostas de venda e promocao da mesma. E por ultimo, no quarto capitulo, temos
0 projeto de produto com primeiras explicacbes com base na metodologia de Schulmann (1994)
e fichas técnicas das pecas produzidas para colecdo com suas planilhas orcamentarias com o
objetivo de construir o projeto e idealizar a marca.

Como objetivo geral para realizacdo deste trabalho temos a construcdo de um
portfélio criativo para idealizar a marca Vibes e tal no mercado de vestuario feminino. Bem
como, por meio de pesquisas, sera detectado os desejos do pubico-alvo para aplicar de forma
perspicaz na composi¢do e no desenvolvimento do projeto, implementando, dessa maneira, 0
projeto de produto da marca em questéo.

A partir destes parametros o projeto inicia seu desenvolvimento pelas anélises que

tratam acerca do produto, marketing e publico alvo, como pode ser visto nos topicos posteriores.

Tradugdo: Vibragéo, sensacdo, sentimento.
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Segundo Philips (2007) o briefing € um conjunto de informac6es apuradas de

maneira cooperante entre o grupo que realizara o projeto e o demandante. E importante que

estas informacdes sejam estratégicas e especificas para que assim ndo deixe nenhum espago em

branco no que se refere a elaboragéo do projeto.

De acordo com o0 modelo de Philips, aqui sera realizado o briefing onde conta com

a ajuda de uma pesquisa preliminar, e nesta foram recolhidos dados importantes sobre a marca

“Vibes e tal”, usando também informacgdes de pesquisas mercadoldgicas e analise de

consumidores que se encaixam na proposta de publico-alvo pensada para a marca.

Tabela 1 — Briefing da marca

TOPICOS BASICOS

CONTEUDOS

DESCRICAO

NATUREZA DO
PROJETO E
CONTEXTO

Justificativa

Projeto que busca atender ao publico-alvo
consumidor de moda feminina atraveés de uma
marca boho chic que preza por um estilo original

e segue as tendéncias vigentes do ciclo de moda.

Obijetivos do projeto

Desenvolver um portfélio criativo e idealizar a
marca Vibes e tal no mercado, posicionada em
loja virtual, com produtos focados no vestuario

feminino.

Resultados desejaveis

Lancar a primeira cole¢do da marca Vibes e tal,
intitulada  JeriRoots e encontrar 0 seu
posicionamento dentro do mercado de moda

feminina.

Responsabilidades do projeto

A marca assume postura de responsabilidade
social em relacdo a formagdo de méo de obra
especializada e amparada por sindicatos, onde
também existira todo um trabalho voltado para
valorizagdo de rendeiras de Fortaleza. Além
disso, havera toda uma preocupagdo com opgoes
sustentaveis de sacolas e caixas as quais serdo

utilizadas para entrega dos produtos.

Marca Vibes e tal

Produto Pecas do vestuario para 0 segmento de moda
feminina.

Preco R$ 59,90 a R$ 499,90.
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ANALISE SETORIAL

Promocéao

Instagram e site.

Praca

Loja virtual.

Estudo das tendéncias

As tendéncias apontadas, segundo os desfiles de
primavera-verdo 2017 foram: estampas étnicas
em pecas com modelagem ampla, fazendo
referéncia as praias (no caso Jericoacoara para
primeira colecdo); rendas e bordados em
pantacourts e pecas oversized, como coletes e

kaftans; tons quentes e vibrantes.

Concorrentes Direto: Ahazando. Indiretos: Norma Hype, Joy e
Dress To.
Tecnologia Maquinas overlock e reta. Ferramentas para

modelagem (mesa, esquadros, réguas) e
protdtipos de pecas executados de forma

terceirizada por facgoes.

Estratégia da empresa

Desenvolver e consolidar a marca Vibes e tal no
posicionamento mercadolégico com foco em
estratégias que exploram o fast fashion na
pesquisa de tendéncias estéticas, porém, com
atitude sustentavel e responsavel socialmente. A
forma de venda serd& de modo varejista e

producéo faccionada.

PUBLICO ALVO

Sexo

Feminino.

Faixa etaria

Entre 18 a 25 anos.

Nivel de renda

Classes B e C.

Habitos de consumo

Pablico de mulheres que frequentam bastante
festas e festivais. Estdo sempre envolvidas com
as Ultimas tendéncias e participam de coquetéis
e festas de langcamento. Jovens que costumam se
arrumar para ir a praia, com a intencdo de
esbanjar suas pecas e utilizam as midias sociais
para se promoverem. Procura um diferencial
através de um estilo boho, ousado e moderno nos
seus artigos de vestuario, influenciando

diretamente consumidoras de lojas virtuais.

PORTIFOLIO DA
EMPRESA

Imagem corporativa

Marca de pegas boho chic com forte identidade
visual, reforgada por um branding que firma a
empresa no mercado de moda feminina por meio

do seu marketing.

Segmentacdo do mercado

Mulheres entre 18 e 25 anos que seguem a
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concepcdo estética da marca.

OBJETIVOS DO
NEGOCIO E
ESTRATEGIAS DO
DESIGN

Principais resultados propostos
pelo projeto, atividades de design,
correspondentes aos resultados

visados

Um produto que atenda ao seu consumidor
através do seu design e marketing diferenciado,
com atitude e que atenda as tendéncias vigentes

no ciclo de moda.

INFORMACOES DE
PESQUISAS

Tendéncias dos negdcios, avangos
tecnoldgicos, lancamentos de

novos produtos

Foram feitas pesquisas mercadolégicas a fim de
averiguar as novas oportunidades de mercado e

a satisfacdo do consumidor com a marca.

Fonte: Philips (2007).
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3. COMPOSTO DE MARKETING

3.1 Analise do Produto

Pondo em questdo as estratégias determinadas para a marca Vibes e tal, foram
pensados os seus produtos de acordo com estes requisitos identificados no briefing. Pontos
como um design original, modelagem confortavel e a sensacdo fornecida pela roupa guiam o
produto dentro da identidade da marca. A ideia de leveza e vivacidade é a base desta identidade,
pois as influéncias de elementos praianos? e a tendéncia Boho Chic® caracterizam a linha
estética da Vibes e tal. Caracteristicas ostensivas usam a estética e a feminilidade em conjunto
para elaborar uma concepcao com forte apelo na elaboracdo do style da colecéo, ou seja, um
produto para uma consumidora que se veste com a intencdo de surpreender usando seu estilo.
Levando em conta as pesquisas feitas com compradoras que se encaixam no publico-alvo para
a marca e o conceito de Vibes e tal, foi realizado um perfil basico do produto de moda fabricada
pela marca. A verificacdo dos dados foi elaborada na plataforma Typeform e aplicada e
distribuida via online no site Facebook*, devido a sua facilidade de compartilhamento de
informacdes e seu nimero de usuarios ativos.Para perceber a aceitacdo deste produto, uma das

questdes (grafico 1) aborda a recepg¢do do Boho Chic no publico-alvo da marca.

Gréafico 1 — Aceitacdo de produtos Boho Chic

Vocé aprova e/ou consume produtos de moda feminina Boho Chic?

Sim 88%
Nao 13%

Fonte: Acervo do autor

Tendo em vista a pergunta acima, pode-se perceber que a aceitacdo do produto de
moda Boho Chic para as consumidoras de moda feminina é positiva e apresenta resultados que

sdo condizentes com a realidade projetada para o produto que sera vendido pela marca Vibes e

2 Referente a praia, litoraneo.

3 O estilo Boho vem da palavra bohemian, que derivou do francés e que no século XV bohéme era associado aos
ciganos. Por isso, o estilo boho traz muitas influéncias ciganas como estampas mitdas e tecidos fluidos.

4 https://www.facebook.com
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tal. Com esta pesquisa é tracado um perfil de estilo das roupas que serdo produzidas para a
primeira colecdo que sera lancada.

As consumidoras de moda feminina foram questionadas sobre 0s momentos em que
Ihe sdo convenientes comprar produtos de moda. O resultado majoritario se encontra na opg¢ao

1, como se pode observar na questao abaixo (gréfico 2):

Gréfico 2 — Ocasido para roupas novas

Em que ocasido vocé compra roupas novas?

Sempre que encontra algo que gosta 63%
Em datas comemorativas ou algum evento importante 25%
Quando &s antigas roupas comecam a se desgastar 13%

Fonte: Acervo do Autor

Este resultado é importante para a periodicidade das cole¢des capsulas e estratégia
da campanha. Auxiliara também na escolha dos produtos onde teriam um maior foco no seu
fator estético, fazendo com que os clientes se sintam atraidos principalmente pelo design da
roupa, como a silhueta das pecas, cores, estampas, versatilidade na combinacdo de looks e
variedade de artigos. Para definir se € vantajoso produzir um vestuario com aspectos de fast
fashion ou slow fashion, a seguinte pergunta teve como ideia ver se os clientes teriam um maior
interesse em pecas de maior qualidade, porém mais caras; ou uma ampla variedade de roupas

com um custo mais baixo (gréafico 3):

Gréafico 3 — Fator Fast Fashion X Slow Fashion

Vocé prefere:

Comprar uma maior variedade de roupas a prego mais baixo 88%

INVestirem uma ou duas pecas de maior qualidade 13%

Fonte: Acervo do autor

A maioria dos entrevistados (88%) tem preferéncia por uma maior variedade de
roupas a pre¢o mais baixo (grafico 3). Isto mostra que o produto terd uma objetivo mais proxima

do “fast fashion” como forma de producéo. Apds isso, foi solicitada a opinido dos compradores
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acerca dos fatores determinantes no momento da escolha da peca, e os resultados obtidos
mostram que o estilo pessoal do cliente é o principal aspecto, de acordo com a questdo abaixo

(gréfico 4):

Grafico 4 — Fator determinante para a compra

Vocé costuma comprar roupas de acordo:

Com seu estilo pessoal, independente tic tendéncias de moda 50%
Com as tendéncias de modz 36%
Com suaexclusividade no mercado 14%
Com seu conforto 0%

Fonte: Acervo do autor

Sendo assim, decidiu-se que o estilo pessoal da cliente serd& uma das maiores
preocupacOes da marca. Dessa forma, os produtos assumirdo uma identidade forte sobre o
visual Vibes e tal, desenvolvendo um estilo Gnico para a marca e assim conquistando um publico
fiel devido as pecas assumirem o seu gosto pessoal baseado pela construcdo de style elaborado.

O vestuario vendido pela marca “Vibes e tal” possui um visual feminino original e
inovador, com um apelo maior no seu diferencial relacionado aos seus aspectos estéticos que
seduzem as clientes a consumir as pecas devido ao seu design ousado e arrojado e a variedade
de artigos de vestuario, dessa forma sendo vantajoso, pois assim haveré fidelidade e desejo dos

clientes com a marca.

3.2 Andlise do publico-alvo

O segmento que serd atendido pela marca “Vibes e tal” sera o feminino, visando
contemplar a diversidade desse publico. Para a pesquisa de publico-alvo, decidiu-se que as
caracteristicas gerais para definir onde e quem seriam 0s entrevistados parte do principio de
onde, quando e como as roupas podem ser usadas. Dessa forma, a verificacdo dos dados foi
elaborada na plataforma Typeform e aplicada e distribuida via online no site Facebook®, devido

a sua facilidade de compartilnamento de informac@es e seu nimero de usuérios ativos. Nesta

S https://www.facebook.com
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rede social, estabeleceu-se que a pesquisa seria direcionada a grupos® que se identificam ou,
de alguma forma, estdo inseridos dentro da filosofia da marca Vibes e tal, como por exemplo:
grupos de raves’, moda feminina, grupos universitarios e frequentadores de festas noturnas,
parametros estes ja desejados anteriormente nas caracteristicas do publico-alvo da Vibes e tal.
De acordo com a pesquisa elaborada para os consumidores, a maioria do publico-alvo possui
idade entre 18 e 25 anos (gréafico 5), logo este fator determina sumariamente os habitos e

cotidiano destes consumidores.

Gréfico 5 — Idade dos consumidores

Qual sua idade?

Entre 18 e 25 anos 63%
Abaixo de 18 anos 25%
Entré 26 30 anos 13%
Acima de 30 anos 0%

Fonte: acervo do autor

Para dar um resultado mais preciso sobre o publico-alvo, também foi tomado o
conhecimento sobre a renda mensal aproximada de cada entrevistado (grafico 6), onde esta

determinou uma classe social para ser delimitada no publico alvo.

Gréfico 6 — Renda do consumidor

Em qual opgdo abaixo melhor sua renda se encaixa?

1 a 5 salarios minimos 50%
5 a 10 salarios minimos 38%
10 @20 Salarios minimos 13%
Acima de 20 salarios minimos 0%

Fonte: Acervo do autor

® Os grupos do Facebook facilitam a conexdo com grupos especificos de pessoas, como familiares, colegas de
equipe ou de trabalho. Os Grupos sdo espacgos dedicados onde vocé pode compartilhar atualizacGes, fotos ou
documentos, além de enviar mensagens a outros membros de um grupo.

7 Rave é um tipo de festa que acontece em sitios (longe dos centros urbanos), com muita masica eletronica. E
um evento de longa duracdo, normalmente acima de 12 horas, onde DJs e artistas plasticos, visuais e
performaticos apresentam seus trabalhos, interagindo, dessa forma, com o publico.


https://www.facebook.com/help/149652268437264
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A pesquisa mostra que 50% dos entrevistados possuem renda entre 1 e 5 salarios
minimos, faixa de renda que esta dentro do que foi anteriormente pensado para o projeto de
publico-alvo, sendo assim um resultado afirmativo para a avaliacdo preliminar que foi
executada. Este fator resultante determina que o nivel salarial do publico-alvo esteja incluido

nas classes B e C.

3.3 Proposta do ponto de venda

Tendo em vista o que foi proposto no briefing e afirmado com a pesquisa feita com o
publico-alvo, a loja virtual € um ponto positivo para os consumidores, e, sendo assim,
condizente aos planejamentos desenvolvidos pela marca e ao perfil do publico-alvo. Conclui-
se que a loja virtual proposta sera a op¢do que melhor se adapte ao perfil da marca. Entre
diversos pontos positivos como conforto, praticidade e seguranga para o consumidor, a loja
virtual também tem uma maior amplitude no que se refere ao alcance de consumidores, pois 0
acesso as compras virtuais se da de modo nacional e internacional. O site da marca sera
hospedado pela empresa UOL Host® e terd acesso através da URL <www.vibesetal.com.br>.
Dentre as maneiras de pagamento, existirdo as op¢des mais comuns vistas no mercado, como
boleto e cartdo de crédito e débito. Para ter a garantia da seguranga do comprador, as transacdes
serdo seguradas através da plataforma PagSeguro®. O envio dos produtos sera inicialmente de
modo nacional através dos correios, onde fica a cargo do cliente o pagamento do frete. No que
se refere as encomendas feitas dentro da cidade de Fortaleza, a entrega pode ser feita em cerca
de 24 horas ap6s a confirmacdo do pagamento e isentas de taxa de frete. A marca Vibes e tal
deixaré disponivel também uma extensdo de sua loja virtual através da rede social Facebook,
pois assim garantird conveniéncia e seguranca ao cliente, por estar presente em um site
mundialmente popular e protegido.

Para saber como esses consumidores adquirem seus produtos, investigou-se a relacao
dos clientes com compras online®. Como se pode observar no questionamento abaixo (grafico
7), arecepgéo dos clientes com as compras virtuais tem uma avaliagao positiva para a realizagao

de aquisicdes via internet.

8 http://www.uolhost.uol.com.br/. Acesso em 18 de maio de 2016.

® O PagSeguro é uma ferramenta de pagamentos que simplifica as transagGes comerciais dentro e fora da
internet. Oferecido pelo UOL, o PagSeguro oferece seguranca para quem quer comprar e vender pela internet,
com simplicidade, comodidade e seguranca. Acesso através do link < https://pagseguro.uol.com.br/>

10 Compras realizadas em lojas de plataforma virtual situadas na internet.
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Grafico 7 — Fator de compra em lojas virtuais

Vocé compra/compraria artigos de vestuario em lojas virtuais?

Sim 88%
Né&o 13%

Fonte: acervo do autor

Este resultado mostra que o perfil do consumidor pré-determinado para a marca possui
um acesso satisfatorio as redes sociais e também a percepcao otimista de uma nova modalidade

de compras (gréfico 7).

3.4 Proposta de promocéo da marca

O modo que a marca ird se promover sera, em maioria, de modo online. Visto que sua
atuacdo reside em praca online devido a praticidade e uma maior eficdcia em relacdo a
divulgacdo dos produtos em si para o publico-alvo. Midias digitais como fotos de lookbook,
futuras colecGes, pecas a venda e imagens que remetam ao conceito que a marca possui serao
divulgadas de modo constante.

Partindo desta premissa, elaborou-se outro questionamento (grafico 8), acerca de
algumas redes sociais mais comumente usadas, como o Facebook e Instagram?®!, com o
proposito de investigar quais destas plataformas sdo as mais utilizadas pelos usuarios no seu
cotidiano e assim, a partir das respostas, perceber quais redes sociais sdo mais benéficas para a
divulgacdo da marca para os consumidores. O intuito da marca é estar sempre proxima e bem
acessivel ao seu consumidor, e para isso a pergunta a seguir foi elaborada para saber em que

praca online poderia ocorrer a promocao da marca (grafico 8):

11 https://www.instagram.com
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Gréafico 8 — Redes sociais mais utilizadas

Que redes sociais vocé mais utiliza no seu dia-a-dia?

57%

29%

redes sociais 14%

Tumblr 0%
Twitter 0%

Fonte: Acervo do autor

Na pesquisa, as respostas pairaram entre duas op¢des mais escolhidas: Instagram
e Facebook (gréafico 8). 29% dos consumidores presentes nas redes sociais sao usuarios do site
Facebook, enquanto 57% utilizam o Instagram no seu dia-a-dia.

Seguindo os resultados, a Vibes e tal se promoveréa através de paginas no Facebook

(figura 1) e no Instagram (figura 2), com postagens de midias como imagens e novidades da

marca para 0s consumidores.

Figura 1 — Pagina no Facebook

Pagina Caixa de entrada Notificacdes Informacdes Ferramentas de publicacdo Configuracées Ajuda ~
ey -
RO -
Ny
N iy Wﬂ/‘/" mm— =
= W{# = o s
= &(%6 = e ——
2 &
mme— —
= r—— S——
Vibes e tal
@vibesetal | ramm—— —
mmam— m—
Pagina inicial = poc——
Publicaces
AvaliagBes ok Curtiu~ 3\ Seguindo~ 4 Compartilhar
Videos
P A
Fotos e W A~
4.9 %% % % %k * Fechado agora
Sobre

Comunidade 68% de taxa de resposta, tempo de resposta
» % de 11 horas v
Promogdes + F " ar 0 ata

Fonte: Acervo do autor
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Figura 2 — Pgina no Instagram

vibesetal :

iy, 56 1165 556
s = | publica
el

EDITAR SEU PERFIL

Vibes e tal
Boho Chic Fashion

BRI P RRRN

Fonte: Acervo do autor

Este resultado confere de forma afirmativa com o perfil do cliente tracado de modo

pré-determinado para a marca e também os sites onde a promogao sera feita.

4. PROJETO DE PRODUTO
4.1 Metodologia Projetual

O trabalho aqui executado toma como fundamento a metodologia construida por
Schulmann (1994) onde segundo o autor, 0 projeto de design, de modo geral, passa por trés
etapas: “a primeira relaciona-se a analise do problema, a defini¢do dos objetivos, a elaboracao
do caderno de encargos. Em seguida, vém as etapas de criacdo e, enfim, tudo que diz respeito

ao aperfeicoamento, a industrializag¢do e ao langamento do produto”.
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Para este projeto serd utilizada a metodologia de Schulmann (1994), onde este aborda
de forma detalhada os passos para a elaboracdo de um produto com base em parametros do
design. Nesta metodologia abordam-se cinco etapas onde sdo descritos os estudos, fases de

criacdo e desenvolvimento e a comercializacdo do produto (figura 3):

Figura 3: Metodologia de Schulmann

METODO DE PROJETO | 04
: Autor: DENIS SCHULMANN |

« Estudo de Oporlunidade
- » Estudos documentais
""i Estudos de mercado

1. Estudos Preliminares

2. Fase de Criagao + Pasquisa Criativa
« Caderno de ldélas

._4,*‘?;; + Finalizag#o da Criag@o
A + Ezquemas de Principios
+ Primeiras escolhas Técnicas

3. Execugao Tridimensional * Maquetes
- « Volumes de Trabalho

w-"’ » Maguetes Funcionais
" + Maguete de Aspecto

4. Fase de Realizagdao * Planos Técnicos
= + Custos

+ Protatipos

« Industrializagao
« instrumentcs

« Amostra

il
£y
CE

+ Insergio no Mercado
« Promogao

« Lancamentoc

« Pesquisa de mercado

5. Comercializacdo

Fonte: Schulmann (1994)

No primeiro topico iniciam-se os estudos preliminares acerca da inser¢do da marca
no mercado e a percepcao dela na oOtica do consumidor através de trés passos: estudo de
oportunidade, estudos documentais e estudos de mercado. Neste momento € pensado como a
marca ira suprir as necessidades do consumidor e qual o diferencial dela no mercado, e para
isso diversos estudos sdo necessarios para que haja precisdo e seguranga no seguimento do
projeto, como analises de produto e publico-alvo.

O segundo topico abrange toda a fase de criacdo e que se refere ao projeto. Aqui se

vivencia a elaboracdo dos primeiros esbocos das pecas, selecdo da cartela de cores e materiais,
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0s croquis das pecas da colecdo e todos os aspectos técnicos que serdo aplicados aos produtos
que deverdo ser langados no mercado.

Em terceiro realiza-se a execucao tridimensional, esta responsavel pela confeccéo
das pecas e suas modelagens, desde as primeiras experiéncias com os materiais adquiridos para
a elaboracéo das pecas até a decisdo de como estas deverao ser feitas.

Logo apos inicia-se a fase de realizacdo, onde ja se tem as primeiras pecas
prototipos em maos para averiguacao e possiveis correcdes. Em seguida, decide-se se havera
modificacdes para que assim desenvolva a peca-piloto, onde esta servird como base para as
pecas confeccionadas e em seguida lancadas na colecdo. Aqui também se realiza os primeiros
planejamentos acerca das propostas de ponto de venda e promocdo da marca, ja pensando no
que foi estudado no primeiro topico de estudos preliminares.

E por ultimo vem o topico de comercializacdo, e neste executa-se tudo que havia
planejado de antem&o, como a inser¢do da marca no mercado de moda, a promocao da marca,

o0 langcamento da primeira colecdo e a pesquisa de mercado.
4.2 Tabela de parametro da colecdo

A colecdo foi distribuida de maneira que contemplasse quatro familias de cinco
looks cada (monocromaticos, rosas, terrosos e azuis) e com isso determinou-se a quantidade de
pecas da colecdo, totalizando 31 pecas sendo: 7 pegas para a familia “monocromaticos”, 10

pecas para 0 “rosas”, 7 pegas para o “terrosos” € 7 para 0 “azuis”.

Tabela 2 — Tabela de parametro da colecéo

Mix de Monocromaéticos | Rosas Terrosos Azuis Total
Produto

Cropped 2 5 1 2 10
Vestido 1 0 3 1 5
Saia 2 3 0 0 5
Macaquinho 1 0 0 2 3
Calca 0 1 1 0 2
Kimono 1 0 1 1 3
Macacéo 0 0 1 0 1
Short 0 1 0 1 2
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Total

31

Fonte: Acervo do autor

4.3 Fichas técnicas

Tabela 3 — Ficha técnica cropped com amarragdes parte 1

Logomarca Empresa:Vibes e tal

Colecéo:Jeriroots Primavera/Verao 2017

N~
s Ref. Modelo:SHO-01/17 | Data:06/07/2017

Designer:Brenda Vinne | Modelista: Brenda Vinne

FICHA TECNICA (pag. 1 de 3)

Short cintura alta

17 cm

Frente

; Alca de
amarragao

Corda para
amarragao superior

1 v
Corda para S—
amarragao inferior Costura
embutida

100 cm

Peca vestida

Fonte: Acervo do autor



Tabela 4 — Ficha técnica cropped com amarragdes parte 2

Logomarca | Empresa:Vibes e tal
Ay Colecao:Jeriroots Primavera/Verédo 2017
e Ref. Modelo:SAI-01/17 | Data:06/07/2017
Designer:Brenda Vinne | Modelista: Brenda Vinne
FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)
Tabela de Materiais
Material Fabricante | Composi¢cdo | Cor | Quant. | Un | Custo
(R$)
Viscose M 100% CO 0,40 m 13,90
Tabela de Aviamentos
Material Fabricante | Composi¢do | Cor | Quant. | Un | Custo
(R$)
Linha Coats Corrente LTDA| 100% PES azul 1 M 2,50
Fio Coats Corrente LTDA| Misto azul 1 M 3,00
Corda Coats Corrente LTDA| Algod&o e poliéster| Marfim 3 Un 3,54
Tabela de Etiquetas
Tipo Material Tamanho Tipo Fixacéo
Bandeira Tafeta Plus 18mm X 70mm Bordada interna
Composicao e instrugéo | Poliéster 20mm X 45mm Silkada interna
Beneficiamentos
Grade de tamanhos
Tamanho Cor 01 Cor 02 Cor 03 SKU
P 10 10
M 20 20
G 10 10
GG 6 6
Total SKU | 46

Fonte: Acervo do autor



Tabela 5 — Ficha técnica cropped com amarracoes parte 3

29

Logomarca | Empresa:Vibes e tal
Wy, Colecao:Jeriroots Primavera/Verédo 2017
e Ref. Modelo: CRO-01/17 | Data:06/07/2017
Designer:Brenda Vinne | Modelista: Brenda Vinne
FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)
Sequéncia Operacional

Operacgéo Maquina Tempo

Preparar os tecidos para costura embutida Overlock/reta 0:08 h

Pregar cordas Reta 0:08 h

Fechar a costura embutida Reta 0:07 h

Limpar, passar e embalar Manual 0:15h
0:36 h

Observacoes importantes:

Designer:

Modelista:

PCP:

Fonte: Acervo do autor
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Tabela 6 — Ficha técnica saia com botdes parte 1

Logomarca | Empresa:Vibes e tal

Wy, Colecao:Jeriroots Primavera/Verédo 2017

L Ref. Modelo:SAI-02/17 | Data:06/07/2017
Designer:Brenda Vinne | Modelista: Brenda Vinne

FICHA TECNICA (pag. 1 de 3)

Saia com botdes

Frente

V Abotoamento

frontal 4{__‘ i}
Cés de 4 cm

SR Fenda frontal '

Barra virada
com bordado

|

Costas

60 cm

Fonte: Acervo do autor



Tabela 7 - Ficha técnica saia com bot6es parte 2
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Logomarca | Empresa:Vibes e tal
Wy, Colecao:Jeriroots Primavera/Verédo 2017
e Ref. Modelo:SAI-02/17 | Data:06/07/2017
Designer:Brenda Vinne | Modelista: Brenda Vinne
FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)
Tabela de Materiais
Material Fabricante | Composi¢cdo | Cor | Quant. | Un | Custo
(R$)
Crepe de malha M 100% Poliamida | Rosa 0,80 m kg 26,90
Tabela de Aviamentos
Material Fabricante | Composi¢do | Cor | Quant. | Un | Custo
(R$)
Linha Coats Corrente LTDA| 100% PES Rosa 1 m 2,50
Fio Coats Corrente LTDA| Misto Rosa m 3,00
Botbes Coats Corrente LTDA| Acrilico Branco 7 Un 0,50
Tabela de Etiquetas
Tipo Material Tamanho Tipo Fixacéo
Bandeira Tafeta Plus 18mm X 70mm Bordada Lateral interna esquerda
Composicao e instrugdo | Poliéster 20mm X 45mm Silkada Lateral interna esquerda

Beneficiamentos

Grade de tamanhos

Tamanho Cor 01 Cor 02 Cor 03 SKU
P 10 10
M 20 20
G 10 10
GG 6 6
Total SKU | 46

Fonte: Acervo do autor



Tabela 8 — Ficha técnica saia com botdes parte 3

Logomarca | Empresa:Vibes e tal
Wy, Colecao:Jeriroots Primavera/Verédo 2017
e Ref. Modelo:SAI-02/17 | Data:06/07/2017
Designer:Brenda Vinne | Modelista: Brenda Vinne
FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)
Sequéncia Operacional
Operacgéo Maquina Tempo
Fechar laterais Overlock 0:02 h
Fazer cés Overlock 0:08 h
Aplicar botdes Botoneira 0:05 h
Fazer bainha de lenco Galoneira 0:03 h
Pregar barra de bordado Overlock 0:03 h
Limpar, passar e embalar Manual 0:15h

0:36 h

Observacoes importantes:

Designer:

Modelista:

PCP:

Fonte: Acervo do autor



Tabela 9 - Ficha técnica cropped estampado parte 1
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Logomarca

N
)

Empresa:Vibes e tal

Colecao:Jeriroots Primavera/Verédo 2017

Ref. Modelo:CRO-02/17

Data:06/07/2017

Designer:Brenda Vinne

Modelista: Brenda Vinne

FICHA TECNICA (pag. 1 de 3)
Cropped estampado

Costura
embutida

cm

Algas ‘

.

Frente

Abotoamento
de presilha de
tecido com botéo

CEeZeRezoze)

l

Cordas para
amarragao

@

Costas

15 cm K

........ L Bainha de lengo

©

Fonte: Acervo do autor



Tabela 10 — Ficha cropped estampado parte 2
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Logomarca | Empresa:Vibes e tal
Wy, Colecao:Jeriroots Primavera/Verédo 2017
L Ref. Modelo:CRO-02/17 | Data:06/07/2017
Designer:Brenda Vinne | Modelista: Brenda Vinne
FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)
Tabela de Materiais
Material Fabricante | Composi¢cdo | Cor | Quant. | Un | Custo
(R$)
Brim M 100% CO Estampado | 0,40 m kg 10,00
Tabela de Aviamentos
Material Fabricante | Composi¢do | Cor | Quant. | Un | Custo
(R$)
Linha Coats Corrente LTDA| 100% PES Preto 1 m 2,50
Fio Coats Corrente LTDA| Misto Preto 1 m 3,00
Botbes Eberle Acrilico Branco 6 Un 0,10
Corda Coats Corrente LTDA| Algod&o e poliester| Branco 2 Un 3,54
Tabela de Etiquetas
Tipo Material Tamanho Tipo Fixacéo
Bandeira Tafeta Plus 18mm X 70mm Bordada Lateral interna esquerda
Composicao e instrugdo | Poliéster 20mm X 45mm Silkada Lateral interna esquerda
Beneficiamentos
Grade de tamanhos
Tamanho Cor 01 Cor 02 Cor 03 SKU
p 10 10
M 20 20
G 10 10
GG 6 6
Total SKU | 46

Fonte: Acervo do autor



Tabela 11 — Ficha técnica cropped estampado parte 3
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Logomarca | Empresa:Vibes e tal
Wy, Colecao:Jeriroots Primavera/Verédo 2017
e Ref. Modelo: CRO-02/17 | Data:06/07/2017
Designer:Brenda Vinne | Modelista: Brenda Vinne
FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)
Sequéncia Operacional

Operacgéo Maquina Tempo

Embutir tecidos da frente com algas Reta 0:02 h

Aplicar abotoamento Reta 0:08 h

Pregar botées Botoneira 0:05 h

Pregar cordas nas costas Reta 0:03 h

Pregar algcas nas costas Reta 0:03 h

Fechar laterais Reta/overlock 0:03 h

Limpar, passar e embalar Manual 0:15h
0:40 h

Observacoes importantes:

Designer:

Modelista:

PCP:

Fonte: Acervo do autor



Tabela 12 — Ficha técnica short cintura alta parte 1
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Logomarca

N
&

Empresa:Vibes e tal

Colecao:Jeriroots Primavera/Verédo 2017

Ref. Modelo:SHO-01/17

Data:06/07/2017

Designer:Brenda Vinne

Modelista: Brenda Vinne

FICHA TECNICA (pag. 1 de 3)

Short cintura alta

Frente

Cés de 3cm ‘

Costas

Pences traseiras

cintura alta

'

— L
Ziper
Invisivel
de 15cm

35cm

Fonte: Acervo do autor



Tabela 13 — Ficha técnica short cintura alta parte 2
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Logomarca | Empresa:Vibes e tal
Wy, Colecao:Jeriroots Primavera/Verédo 2017
e Ref. Modelo:SAI-01/17 | Data:06/07/2017
Designer:Brenda Vinne | Modelista: Brenda Vinne
FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)
Tabela de Materiais
Material Fabricante | Composi¢cdo | Cor | Quant. | Un | Custo
(R$)
Brim M 100% CO Azul esta 0,40 m 23,90
Tabela de Aviamentos
Material Fabricante | Composi¢do | Cor | Quant. | Un | Custo
(R$)
Linha Coats Corrente LTDA| 100% PES azul 1 m 2,50
Fio Coats Corrente LTDA| Misto azul 1 m 3,00
Ziper invisivel 15 cm YKK Metal Branco 1 Un 0,50
Tabela de Etiquetas
Tipo Material Tamanho Tipo Fixacéo
Bandeira Tafeta Plus 18mm X 70mm Bordada Lateral interna esquerda
Composicao e instrugdo | Poliéster 20mm X 45mm Silkada Lateral interna esquerda

Beneficiamentos

Grade de tamanhos

Tamanho Cor 01 Cor 02 Cor 03 SKU
P 10 10
M 20 20
G 10 10
GG 6 6
Total SKU | 46

Fonte: Acervo do autor



Tabela 14 — Ficha técnica short cintura alta parte 3

Logomarca | Empresa:Vibes e tal
Wy, Colecao:Jeriroots Primavera/Verédo 2017
e Ref. Modelo:SAI-01/17 | Data:06/07/2017
Designer:Brenda Vinne | Modelista: Brenda Vinne
FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)
Sequéncia Operacional
Operacgéo Maquina Tempo
Fechar laterais Overlock/reta 0:02 h
Pregar cos Overlock/reta 0:08 h
Fechar entrepernas Overlock 0:05h
Aplicar ziper reta 0:03 h
Fazer barra Galoneira 0:03 h
Limpar, passar e embalar Manual 0:15h

0:36 h

Observacoes importantes:

Designer:

Modelista:

PCP:

Fonte: Acervo do autor



Tabela 15 — Ficha técnica cropped parte 1

Logomarca | Empresa:Vibes e tal

Wy, Colecao:Jeriroots Primavera/Verédo 2017
e Ref. Modelo: CRO-03/17 | Data:06/07/2017

Designer:Brenda Vinne | Modelista: Brenda Vinne

FICHA TECNICA (pag. 1 de 3)
Cropped

Frente

l T Cordas superiores

Decote
coragao

Barra de
2cm

B
| Elastico

Cordas inferiores |

Costas

Manga sino
curta

30 cm

Fonte: Acervo do autor



Tabela 16 — Ficha técnica cropped parte 2

Logomarca | Empresa:Vibes e tal

Wy, Colecao:Jeriroots Primavera/Verédo 2017
L Ref. Modelo:CRO-03/17 | Data:06/07/2017
Designer:Brenda Vinne | Modelista: Brenda Vinne
FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)
Tabela de Materiais
Material Fabricante | Composi¢cdo | Cor | Quant. | Un | Custo
(R$)
Plush M 80% CO 20% PES Preto 0,60 m kg 9,90
Tabela de Aviamentos
Material Fabricante | Composi¢do | Cor | Quant. | Un | Custo
(R$)
Linha Coats Corrente LTDA| 100% PES Preto 1 m 2,50
Fio Coats Corrente LTDA| Misto Preto 1 m 3,00
Corda Coats Corrente LTDA| Algodéo e poliester| Preto 2 Un 3,54
Entretela Casablanca Algodo e poliester| Branco 30 cm 6,00
Tabela de Etiquetas
Tipo Material Tamanho Tipo Fixacéo
Bandeira Tafeta Plus 18mm X 70mm Bordada Lateral interna esquerda
Composicao e instrugdo | Poliéster 20mm X 45mm Silkada Lateral interna esquerda
Beneficiamentos
Grade de tamanhos
Tamanho Cor 01 Cor 02 Cor 03 SKU
p 10 10
M 20 20
G 10 10
GG 6 6
Total SKU | 46

Fonte: Acervo do autor



Tabela 17 — Ficha técnica cropped parte 3
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Logomarca | Empresa:Vibes e tal
Wy, Colecao:Jeriroots Primavera/Verédo 2017
e Ref. Modelo:CRO-03/17 | Data:06/07/2017
Designer:Brenda Vinne | Modelista: Brenda Vinne
FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)
Sequéncia Operacional

Operacgéo Maquina Tempo

Pregar entretela na frente Ferro de engomar|0:02 h

Embutir tecidos da frente com cordas superiores Reta 0:08 h

Pregar cordas inferiores nas costas Botoneira 0:05 h

Aplicar elastico nas mangas Reta 0:03 h

Fechar laterais Reta 0:03 h

Fazer barra Reta/overlock 0:03 h

Limpar, passar e embalar Manual 0:15h
0:39 h

Observacoes importantes:

Designer:

Modelista:

PCP:

Fonte: Acervo do autor



Tabela 18 — Ficha técnica saia com fendas parte 1
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Logomarca | Empresa:Vibes e tal

Wy, Colecao:Jeriroots Primavera/Verédo 2017
e Ref. Modelo:SAI-01/17 | Data:06/07/2017

Designer:Brenda Vinne

Modelista: Brenda Vinne

FICHA TECNICA (pag. 1 de 3)

Saia com fendas

Frente

Fendas;

e — Costas
Ziper invisivel
de 15 cm

Juncéo de
tecidos

Coésde 2cm

Bainha de lengo

60 cm

35cm

Fonte: Acervo do autor



Tabela 19 — Ficha técnica saia com fendas parte 2
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Logomarca | Empresa:Vibes e tal
Wy, Colecao:Jeriroots Primavera/Verédo 2017
o Ref. Modelo:SAI-01/17 | Data:06/07/2017
Designer:Brenda Vinne | Modelista: Brenda Vinne
FICHA TECNICA (pag. 2 de 3)
Tabela de Materiais
Material Fabricante | Composi¢cdo | Cor | Quant. | Un | Custo
(R$)
Viscolycra M 96% viscose 4% elast.| Estampado | 0,40 m kg 23,90
Chiffon Metatex 100% PES Preto 0,40 cm 16,90
Tabela de Aviamentos
Material Fabricante | Composi¢do | Cor | Quant. | Un | Custo
(R$)
Linha Coats Corrente LTDA| 100% PES Preto 1 m 2,50
Fio Coats Corrente LTDA| Misto Preto 1 m 3,00
Ziper invisivel 15 cm YKK Metal Branco 1 Un 0,50
Tabela de Etiquetas
Tipo Material Tamanho Tipo Fixacéo
Bandeira Tafeta Plus 18mm X 70mm Bordada Lateral interna esquerda
Composicao e instrugdo | Poliéster 20mm X 45mm Silkada Lateral interna esquerda
Beneficiamentos
Grade de tamanhos
Tamanho Cor 01 Cor 02 Cor 03 SKU
P 10 10
M 20 20
G 10 10
GG 6 6
Total SKU | 46

Fonte: Acervo do autor



Tabela 20 — Ficha técnica saia com fendas parte 3

Logomarca | Empresa:Vibes e tal
Wy, Colecao:Jeriroots Primavera/Verédo 2017
e Ref. Modelo:SAI-01/17 | Data:06/07/2017
Designer:Brenda Vinne | Modelista: Brenda Vinne
FICHA TECNICA (pag. 3 de 3)
Sequéncia Operacional

Operacgéo Maquina Tempo

Fechar laterais Overlock 0:02 h

Fazer cos Overlock 0:08 h

Aplicar ziper Overlock 0:05h

Pregar tecido chiffon Overlock 0:03 h

Fazer bainha de lenco Galoneira 0:03 h

Limpar, passar e embalar Manual 0:15h
0:36 h

Observacoes importantes:

Designer:

Modelista:

PCP:

Fonte: Acervo do autor



4.4 Planilha orcamentaria

Tabela 24 — Orcamento do cropped com amarracées
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Cropped com amarragoes

Tabela de tecidos

Material Fornecedor | Composicdo | Quantidade | Preco por | Custo (R$)
M
Viscose Metatex 100% CO 0,40 m R$13,90 R$5,56
Tabela de aviamentos
Material Fornecedor | Composicdo | Quantidade Unidade Custo (R$)
Corda Coats Corrente | Algoddo e 3 R$3,54 R$10,62
LTDA poliéster
Tabela de etiquetas
Material Fornecedor | Composigdo | Quantidade Unidade Custo (R$)
Bandeira Etiquetas Tafeta plus 1 1 R$0,022
Artek’s
Composicédo Star Print Poliéster 1 1 R$0,42
e instrugéo
Tabela de mé&o de obra
Peca piloto: R$1,82
Corte: R$2,72
Faccédo: R$5,00
Caseado: R$0,00
Custo de producdo: R$22,16 Preco de venda: R$89,90
Fonte: Acervo do autor
Tabela 25 — Orgamento da saia com botdes
Saia com botdes
Tabela de tecidos
Material Fornecedor | Composi¢do | Quantidade | Preco por | Custo (R$)
Kg
Crepe de Metatex 100% 0,80 m R$26,90 R$21,52
malha Poliamida
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Tabela de aviamentos

Material Fornecedor | Composicdo | Quantidade Unidade Custo (R$)
Botbes Coats Corrente Acrilico 7 0,50 3,50
LTDA
Tabela de etiquetas
Material Fornecedor | Composi¢do | Quantidade Unidade Custo (R$)
Bandeira Etiquetas Tafeta plus 1 1 R$0,022
Artek’s
Composicéo Star Print Poliéster 1 1 R$0,42
e instrugéo
Tabela de mé&o de obra
Peca piloto: R$1,82
Corte: R$2,72
Faccédo: R$5,00
Caseado: R$0,17
Custo de producédo: R$35,17 Preco de venda: R$149,90
Fonte: Acervo do autor
Tabela 26 — Orcamento do cropped estampado
Cropped estampado
Tabela de tecidos
Material Fornecedor | Composicdo | Quantidade Unidade Custo (R$)
(M)
Brim Metatex 100% CO 0,40m R$10,00 4,00
Tabela de aviamentos
Material Fornecedor | Composi¢cdo | Quantidade Unidade Custo (R$)
Corda Coats Corrente | Algodéo e 2 R$3,54 R$7,08
LTDA Poliéster
Botdes Eberle Acrilico 6 R$0,10 R$0,60
Tabela de etiquetas
Material Fornecedor | Composi¢do | Quantidade Unidade Custo (R$)
Bandeira Etiquetas Tafeta plus 1 1 R$0,022

Artek’s
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Composicéao Star Print Poliéster 1 1 R$0,42
e instrugéo
Tabela de mé&o de obra
Peca piloto: R$1,82
Corte: R$2,72
Faccao: R$5,00
Caseado: R$0,17
Custo de produgdo: R$ 21,83 Precgo de venda: R$ 89,90
Fonte: Acervo do autor
Tabela 27 — Orcamento do short cintura alta
Short cintura alta
Tabela de tecidos
Material Fornecedor | Composicdo | Quantidade Unidade Custo (R$)
(M)
Brim Metatex 100% CO 0,40m R$23,90 R$9,56
Tabela de aviamentos
Material Fornecedor | Composi¢do | Quantidade Unidade Custo (R$)
Ziper YKK Metal 1 0,50 R$0,50
invisivel
Tabela de etiquetas
Material Fornecedor | Composi¢do | Quantidade Unidade Custo (R$)
Bandeira Etiquetas Tafeta plus 1 1 R$0,022
Artek’s
Composicéao Star Print Poliéster 1 1 R$0,42
e instrugéo

Tabela de méo de obra

Peca piloto: R$1,82

Corte: R$2,72

Fac¢do: R$5,00

Caseado: R$0,17

Custo de producdo: R$20,21

Preco de venda: R$119,90

Fonte: Acervo do autor




Tabela 28 — Orgamento do cropped
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Cropped
Tabela de tecidos
Material Fornecedor | Composi¢do | Quantidade | Unidade (M | Custo (R$)
e Kg)
Plush Metatex 80% CO 0,60 9,90 R$5,94
20% PES
Tabela de aviamentos
Material Fornecedor | Composicdo | Quantidade Unidade Custo (R$)
Corda Coats Corrente |~ Algodéo e 2 3,54 7,08
LTDA poliéster
Entretela Casablanca Algodéo e 0,30 m 6,00 1,80
poliéster
Tabela de etiquetas
Material Fornecedor | Composi¢do | Quantidade Unidade Custo (R$)
Bandeira Etiquetas Tafeta plus 1 1 R$0,022
Artek’s
Composicéao Star Print Poliéster 1 1 R$0,42
e instrugéo
Tabela de mé&o de obra
Peca piloto: R$1,82
Corte: R$2,72
Faccao: R$5,00
Caseado: R$0,00
Custo de producdo: R$24,80 Preco de venda: R$119,90
Fonte: Acervo do autor
Tabela 29 — Orgamento da saia com fendas
Saia com fendas
Tabela de tecidos
Material Fornecedor | Composi¢cdo | Quantidade Unidade Custo (R$)
(Kg)
Chiffon Metatex 100% PES 0,40 m R$16,90 R$6,76
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Viscolycra Metatex 96% Viscose 0,40 m R$23,90 R$9,56
4% Elastano
Tabela de aviamentos
Material Fornecedor | Composi¢cdo | Quantidade Unidade Custo (R$)
Ziper (15cm) YKK Metal 1 R$0,50 R$0,50
Tabela de etiquetas
Material Fornecedor | Composi¢do | Quantidade Unidade Custo (R$)
Bandeira Etiquetas Tafeta plus 1 1 R$0,022
Artek’s
Composicédo Star Print Poliéster 1 1 R$0,42
e instrugéo

Tabela de méo de obra

Peca piloto: R$1,82

Corte: R$2,72

Faccao: R$5,00

Caseado: R$0,00

Custo de producédo: R$26,80

Preco de venda: R$249,90

Fonte: Acervo do autor
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5. AVALIACAO CDS

5.1 Competitividade

e Precos adaptaveis ao mercado;

e Produtos com design original e contemporaneo;

e Pecas de boa qualidade;

e Busca pela fidelizacdo e satisfacdo do consumidor através da experiéncia dele com a

marca.

5.2 Diferenciacao
e Boho Chic feminino;
e Conceito arrojado e criativo em relacdo as marcas locais;
e Atencdo as tendéncias atuais de moda;
e Desenvolvimento de estampas exclusivas;
e Investimento na funcionalidade do site e pracas online através de midias digitais

seguindo o conceito da marca.

5.3 Sustentabilidade

e \Valorizacdo do trabalho das rendeiras de Fortaleza.

e Responsabilidade social em relagdo a mao de obra especializada e amparada por
sindicatos;

e OpcOes sustentaveis de sacolas e caixas as quais serdo utilizadas para a entrega dos

produtos.
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6. CONCLUSAO

O atual trabalho mostra uma modalidade de negocio de moda que torna o vestuario
com um design moderno e de personalidade uma prioridade para que a sua consumidora possa
transmitir suas ideias através de um estilo Unico e auténtico. Com foco no segmento feminino,
a Vibes e tal insere no mercado uma gama de produtos boho chic com inspiragdes em uma
filosofia de vivacidade e alegria, pensando de modo efetivo no cotidiano do puablico alvo
desejado para a marca.

Tendo base nas pesquisas especificadas nos capitulos anteriores, espera-se que 0
atual projeto consiga atingir o seu objetivo proposto através de um planejamento elaborado em
conjunto com o caminho da metodologia elaborada no desenvolvimento de produtos com foco
no design industrial.

A colecdo de langamento Jeriroots apresenta composi¢cdes em Boho Chic com
nuances étnicas e coloridas. A mulher desta colecdo tem uma atitude positiva e ligada a natureza,
onde para ela a alegria é encontrada na cidade de Jericoacoara'?, através de suas coloridas ruas

e sua forte ligacdo ecoldgica na qual Ihe transmite uma sensacao de paz e plenitude.

12 Jijoca de Jericoacoara é o municipio mais setentrional do estado brasileiro do Ceara, que tem como atragéo
natural principal a Praia de Jericoacoara.
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APENDICE A - INSTRUMENTO DE COLETA DE DADOS

Questionario online:

1 Qual sua idade?

( ) Abaixo de 18 anos ( ) Entre 18 e 25 anos ( ) Entre 26 e 30 anos  ( )
Acima de 30 anos

2 Em qual opcéo abaixo melhor sua renda se encaixa?

( ) 1 a 5 salarios minimos ( ) 5 a 10 salarios minimos ( )10a20
salarios minimos ( ) Acima de 20 salarios minimos

3 Vocé é o principal provedor da sua familia?
( ) Sim ( ) Néo

4 Em que ocasido vocé compra roupas novas?
( ) Em datas comemorativas ou algum evento importante ( ) Sempre que

encontra algo que gosta ( ) Quando as antigas roupas comecam a se desgastar

5 Vocé compra/compraria artigos de vestuario em lojas virtuais?
( ) Sim ( ) Néo

6 Vocé aprova e/ou consume produtos de moda feminina Boho Chic?
( ) Sim ( ) Néo

7 Vocé costuma comprar roupas de acordo:
( ) Com as tendéncias de moda ( ) Com seu estilo pessoal, independente
de tendéncias de moda ( ) Com sua exclusividade no mercado ( )

Com seu conforto
8 Que redes sociais vocé mais utiliza no seu dia-a-dia?
( ) Facebook ( ) Instagram ( ) Twitter ( ) Tumblr

( ) Né&o utilizo redes sociais

9 Vocé prefere:



(

) Comprar uma maior variedade de roupas a pre¢co mais baixo

) Investir em uma ou duas pecgas de maior qualidade
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Conceito de marco.




O desejo de ser livre, feliz, e
transmitir seus ideais através de um
vestudrio de personalidade Unica
gerou a Vibes e tal.

O aspecto boémio junto & uma
filosofia de culto & natureza

determina a principal linha estética §
da marcaq, na qual pretende através &
de seus produtos transmitir uma
imagem de feminilidade com uma
atitude good vibes.




Conceito de marco.

MISSAO

Satisfazer o publico de moda feminina atentando-se
{f cos detalhes, com produtos de design diferenciado e
original voltados & moda Boho Chic, valorizando, assim, o
versatilidade, conforto ¢ durabilidade, ¢ tfrazendo um
= cstilo Unico e de personalidade forte.

VISAO

= Apresentar uma marca que represente o boho Chic
i de uma forma emblemdatica da consumidora que preza um
estilo autentico ¢ moderno.

VALORES
Originalidade

Qualidade
Respeito & diversidade

Atencdo as opinides do cliente




NATUREZA DO PROJETO E CONEXTO

JUSTIFICATIVA

Projeto que visa atender ao publico-alvo consumidor de vestudrio
feminino que preza por um estilo expressivo e original de moda Boho B
Chic =

OBJETIVOS DO PROJETO [

Desenvolver um portfolio criativo e idealizar a marca Vibes ¢ tal no
mercado, posicionada em loja virtual, com produtos focados no
vestuario feminino

RESULTADOS DESEJAVEIS

Lancar a primeira colectio da marca Vibes e tal infitulada Jeriroots ¢ ==

enconfrar o seu posicionamento dentro do mercado de moda feminino. B

RESPONSABILIDADES DO PROJETO =

A marca assume postura de responsabilidade social em relacdo &
formacdo de méo-de-obra especializada ¢ amparada por sindicatos,
alem das opcdes sustentdveis de receber pecas de colecdes anteriores

de seus clientes, dando em troca descontos para o proxima compra, ¢
Adaptacdo do modelo de Briefing de PHILIPS




A fonte selecionado ==
transmite a leveza ¢ g
vivacidade que a marca

deseja transmitir, assim
como O sol ¢ o passaro
0AsSA UMA sensacao de
oositividade em B
conjuncAo com uma
filosofia ecologica.




orportamento




[Tercado

Aspectho

Assim como a proposta da "Vibes e
tal", as marcas mencionadas
trabalham com o mesmo publico
consumidor, além de produzirem pecas
bem préximas ao conceito boho chic.
S&o marcas consolidadas no mercado,

lojas fisi Fortalezaq,
AHAZANDO " fomando-se fortes concorrentes, |




Tecnoldgico
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fTacrotendencios

Os looks sao ecléticos, criados por meio da compilagao de

artefatos obtidos em viagens ao redor do mundo. Afusdo de

culturas marca presencga, produzindo looks unicos e

comidentidade.

Florais exoéticos e folhas inundam de cores os maxivestidos

de seda. Flores selvagens e conchas dao o toque final. Erl
Pecas multifuncionais se tornam glamourosas com looks de praia G
que ganham requinte das roupas de festa. Looks que transitam

bem das praias aos bares trazem pecas mais sofisticadas sobre

tops de blquml suawzando alinha entre o} d|a e anoite.




PREVISAO
DE MODA

Futuras tendéncias > Primavera/Verao 17 > Previsdoes de moda

UJGSN 2017

A medida que as cidades se expandem, a criatividade se afasta
dos centros urbanos e segue em diregao aos suburbios. Uma
mistura de tenacidade urbana e estilo campestre romantico faz de
Fronteiras Urbanas um tema perfeito para os festivais musicais de

~ ver&o, que cumpre seu papel de trazer criatividade e uma estética

casual.
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Jeriroots inspira-se na cidade ¢ no
cotidiano de Jericoacoara. Uma cidade
tropical, colorida ¢ com forte ligac&o com
a natureza, em especial, o sol ¢ o mar.
Esta filosofia configura a principal linha
estetica da colecdo, na gual trard

clementos ligados & naturezag, ¢tnico,
leveza ¢ vivacidade.
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Ftiouetar e tag

Tag de colecao

Etiqueta palito
_40mm,
. ~— ] 10mm

Etiqueta bandeira
90mm

~— [33mm
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Vibes e tal
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Publicagdes
Avaliagdes ol Curtiu» 3\ Seguindo « # Compartilhar
Videos

Fotos

Sobre

Comunidade sta, tempo de resposta

Promogdes
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um dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Aenean commodo ligula eget dolor.
Aencan massa. Cum sociis natoque penatibus ct magnis dis parturient montes, nascetur

ridiculus mus. Donee quam felis, ultric
consequat massa quis enim. Donec pede ju
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mollis pretium. Integer tincidunt. Cras dapibus. Vivamus clementum semper nisi
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Aliquam lorem ante, dapibus in, viverra quis, feugiat a, tellus.
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tellus eget condimentum rhoncus, sem quam semper libero, sit amet
iscing sem neque sed ipsum. Nam quam nunc, blandit vel, luctus pulvinar, hendrerit id.
odio et ante tincidunt tempus. Donec vitae sapien ut libero venenatis
ibus. Nullam quis ante. Etiam sit amet orci c; faucibus tincidunt. Duis leo. Sed
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Par&metro da colecdo

Mix de Monocromaticos Terrosos
produto

Cropped

Vestido

Saia

Macaquinho

Calca

Kimono

Macacdo

Short

Total




Corer

PANTONE"
11-0601 TCX
Bright White

PANTONE'
19-4006 TCX
Caviar

PANTONE’
14-1315 TCX
Hazelnut

PANTONE’
17-4123 TPX
Niagara

PANTONE’
13-1404 TPX
Pale Dogwood

PANTONE"

13-0755 TPX
Primrose Yellow

PANTONE"

14-4620 TCX
Island Paradise

PANTONE"
17-2034 TCX
Pink Yarrow

PANTONE®
17-1462 TPX
Flame




Tecidor

Viflqr




Brim Crepe de malha

Viscore
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Projeto de desfile
¢ producdo
fotografico



Conceito e atitude

L ooklbbook



Moke ond hair

Natural
Leve
Tropical
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COLOSSO

LAKE LOUNGE
FORTALEZA




ecurros para o desfile

Recursos humanos

Recursos materiais

Camareiras

Alimentacao

Cinegrafista

Araras

Coordenador geral

Banners publicitarios

DJ

Cabides

Equipe de iluminagao

Crachas

Equipe de limpeza

Equipamento de luz

Equipe de make/hair

Equipamento de som

Equipe de som

Placas indicativas

Fotdgrafos

Press-kit

Modelos

Recepcionista de relagdes publicas

Seguranca

Stylist




L ocac¢do dar fotos

Rua dos Tabajaras - beira Mar




Recursors para
O envaio fotografico

Recursos humanos Recursos materiais
Modelo Alimentacao
Stylist Araras
Fotdgrafo Cabides
Equipe de apoio Equipamento fotografico
Equipe de make/hair Equipamento de luz
Dire¢ao de fotografia Equipamento de ajuste para as roupas
Roupas da colecao
Acessorios




Producdo
fotogréfica
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Fotos
Davi Loureiro

Modelo
Brenda Vinne

Make & hair
Bbrenda Vinne

Edicao
Gabriel Costa






