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RESUMO

Esta pesquisa tem como objetivo analisar a construcdo da imagem publica da regido
Nordeste no Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE) televisivo dos dois
principais candidatos a Presidéncia da Republica nas Elei¢cdes 2014: Aécio Neves (PSDB)
e Dilma Rousseff (PT), que concorreu a reelei¢do. Paralelamente, o trabalho investiga os
assuntos e temas mais comentados sobre a regido e os discursos acerca do Nordeste
propagados pelos politicos, liderancas e populares que apoiaram os dois candidatos a
Presidéncia. A investigagdo tem fundamento tedrico-metodolégico na Anélise do
Discurso e na Anélise de Conteldo. Para realizar a pesquisa, examinou-se o discurso
narrado e imageético sobre a regido nos programas eleitorais do segundo turno da disputa,
qguando tornou-se polarizada entre os dois referidos concorrentes. Dessa forma,
averiguou-se 25 programas da campanha de Aécio e 21 programas da campanha petista.
Enquanto o PT, predominantemente, apresentou a imagem publica de um “novo
Nordeste” (que estaria superando os problemas da seca e da miséria, por exemplo), o
PSDB apresentou uma regido assolada pela estiagem e que ainda néo teria encontrado
solugdes para resolver os problemas de seus habitantes. Outros achados da pesquisa
evidenciam que o PT reforca alguns esteredtipos da regido. J4 o PSDB, apesar de ter
divulgado o plano “Nordeste Forte”, com propostas para 0 local, apresenta um discurso
prioritariamente nacional, mesmo quando se referia ao Nordeste. O trabalho concluiu,
ademais, que a campanha tucana apresentou mais tempo de Nordeste nos programas

eleitorais.

Palavras-chave: Elei¢6es. Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral. Imagem Publica.

Nordeste.



ABSTRACT

This research aims to analyse the construction of the Brazilian Northeast's public image
during the Political advertising shown on television by the two main candidates on the
2014's elections to the republic's president: Aecio Neves (PSDB) and Dilma Rousseff
(PT), which has competed for the reelection. Simultaneously, the research investigates
the matters and themes that had been most commented about the northeast region and the
speeches about it propagated by the politicians, leaderships and the people that supported
both presidency candidates. The investigation is theorically and methodologicaly
fundamented on the Discourse Analysis and Content Analysis. In order to research
properly, it has been examinated the narrated and imaginary speech about the region in
the electoral programs of the second round of the electoral process, when it became
polarized between the two refered competitors. In such a way, it has been checked 25
Aécio's campaing programs and 21 Dilma's programs. While the PT, mostly, has shown
the public image of a "new northeast” (which would be overcoming the problems related
to the drought and misery, for instance), PSDB has shown a desolate region by
the drought and that had not found solutions to overcome the problems of its inhabitants.
Other founds of the research makes evident that PT reinforces some stereotypes of the
region. In the other hand, PSDB, despite having exposed the "Nordeste Forte” plan with
proposals to the region, shows a speech mainly nationalist, even when it should refers to
the northeast region. The research have concluded that the "tucana" campaign has

invested more time for exposing the region on the electoral programs.

Keywords: Elections. Political advertising. Public Image. Northeast.
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INTRODUCAO

A disputa direta entre o Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB) e o
Partido dos Trabalhadores (PT) pelo poder Executivo no Brasil completou 25 anos nas
Eleicdes de 2014. Foram seis confrontos eleitorais nesse intervalo, e seis candidatos das
duas siglas partidarias que disputaram a Presidéncia da Republica. Enquanto o PSDB
langou Fernando Henrique Cardoso, José Serra, Geraldo Alckmin e Aécio Neves, o PT

lancou Luiz Inécio Lula da Silva e Dilma Rousseff, ao longo desses anos.

Em muitos momentos, o cenario de polarizacdo e o confronto de ideias entre
os dois partidos foram evidenciados na esfera de visibilidade publica. Esta pesquisa, nesse
sentido, interessa-se por examinar a interface mantida entre a Politica e a Comunicacéo.
Muitos trabalhos revelam as conexfes entre as duas areas e as diversas vertentes de
estudos em periodos eleitorais, sejam elas dedicadas as coberturas jornalisticas politicas
(ALBUQUERQUE, 2001; ALDE, 2004; ALDE; MENDES; FIGUEIREDO, 2007;
MIGUEL, 2002; MIGUEL, 1999; MIGUEL, 2003); aos debates entre os candidatos na
televisdo (BARREIRA, 1998; VEIGA; SOUZA, 2007), as pesquisas sobre o marketing
das campanhas (CARNEIRO; MARQUES, 2015; FIGUEIREDO, 2002; SCOTTO, 2003)
seja, ainda, sobre a utilizacdo da internet e das redes sociais no campo politico
(ITUASSU; LIFSCHITZ, 2015; MARQUES; SAMPAIO; AGGIO, 2013,
MASSUCHIN; TAVARES, 2015).

A dissertacdo tem como finalidade estudar a interface entre Comunicacao e
Politica, especificamente o Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral, em mais um
cenario de polarizacdo entre 0 PSDB e o0 PT. O Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral
(HGPE) é uma ferramenta que faz chegar aos cidadaos brasileiros informacdes sobre 0s
candidatos e suas propostas, ajudando, dessa forma, o eleitor a decidir o voto. Sendo
assim, ha inameros trabalhos sobre a disputa PSDB versus PT para chegar a Presidéncia
da Republica na propaganda eleitoral gratuita: nas EleicGes 1994, entre Fernando
Henrique Cardoso e Lula (ALBUQUERQUE, 1995; JORGE, 1995; MIGUEL, 2000), nas
Eleices 1998, também entre FHC e Lula (VEIGA, 2001; VENTURI, 1998;
MAGALHAES; VEIGA, 1999; OLIVEIRA, 1999), nas Elei¢cbes 2002, entre Lula e José
Serra (MIGUEL, 2003; ALMEIDA, 2003; FIGUEIREDO; ALDE, 2003; BORBA,
2005), nas Elei¢bes 2006, quando Lula e Alckmin concorreram (MACHADO, 2009;
FIGUEIREDO, 2007), nas Eleicdes 2010, sendo Dilma e Serra os candidatos



(MENDONCA; OGANDO, 2013; GANDIN; PANKE, 2015; CERVI, MASSUCHIN;
2011; TELLES; PIRES, 2013) e, por fim, nas Elei¢cdes 2014, quando Dilma tentou a
reeleicdo disputando com Aécio Neves (BORBA, 2015).

Por mais que haja criticas em relacdo ao Horario Gratuito de Propaganda
Politica durante as campanhas, nao se pode descartar a relevancia da propaganda eleitoral
gratuita, seja para o eleitor, que o encara como um marco do inicio do “tempo da politica”
e do momento em que o voto deve ser escolhido (CERVI, 2010); seja para o politico, que
tem ali um canal de comunicacéo direto com o eleitorado, diminuindo a interferéncia do
Jornalismo na mensagem que chega a populacdo (ALMEIDA, 2003). Por isso, algumas
campanhas ndo reduzem esforgos no momento de contratar consultores de comunicagéo
e marqueteiros para produzir os programas (CARNEIRO; MARQUES, 2015;
STROMBACK, 2007).

Além disso, ha uma constante preocupacéo dos politicos em fazer com que a
imagem que a sociedade tenha deles, na esfera de visibilidade publica, seja positiva. Essa
imagem puablica é definida como informacdes e aspectos que caracterizam uma
instituicdo, uma pessoa, um grupo — e até mesmo uma regido, como é o caso desta

pesquisa — e que sdo compartilhados por uma coletividade (GOMES, 2004).

Por se tratar da segunda regido a ter o maior colégio eleitoral do pais, de
acordo com o Tribunal Superior Eleitoral (TSE), o Nordeste brasileiro, nas ultimas
disputas presidenciais, foi tema de muitos comentarios preconceituosos nas redes sociais,
e o fato ganhou repercussdo na imprensa nacionall. A relevancia de se falar sobre o
Nordeste alcangcou as campanhas: Aécio e Dilma elaboraram um programa eleitoral
exclusivo sobre a regido no segundo turno, entre outros fatos. Das seis disputas PSDB
versus PT a Presidéncia — de 1994 a 2014, o PT conseguiu a maioria dos votos dos
nordestinos nas quatro Gltimas elei¢cdes (2002, 2006, 2010 e 2014), quando os candidatos

petistas venceram os candidatos tucanos.

O objetivo da dissertacdo é analisar e comparar a construgdo da imagem
publica do Nordeste no Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE) veiculado na
televisdo, durante o segundo turno, das campanhas de Aécio Neves (PSDB) e Dilma

Rousseff (PT) a Presidéncia da Republica nas Eleigdes 2014. A ideia também & unir a

! Disponivel em: <http://noticias.terra.com.br/eleicoes/revoltados-eleitores-disparam-contra-nordestinos-
no-twitter,42c4dd196b5e8410VgnVCM20000099cceb0aRCRD.html>. Acesso: 6mai 2015.



http://noticias.terra.com.br/eleicoes/revoltados-eleitores-disparam-contra-nordestinos-no-twitter,42c4dd196b5e8410VgnVCM20000099cceb0aRCRD.html
http://noticias.terra.com.br/eleicoes/revoltados-eleitores-disparam-contra-nordestinos-no-twitter,42c4dd196b5e8410VgnVCM20000099cceb0aRCRD.html

literatura de Comunicacéo e Politica com a literatura sobre o Nordeste [literatura sobre o
nordeste pode dar a entender que vai falar de autores como Graciliano Ramos etc.; sugiro
mudar para ndo gerar duvida no leitor] para contribuir com os questionamentos

apresentados nessa dissertacao.

Os objetivos especificos da pesquisa sdo: investigar quais 0s assuntos e as
tematicas mais abordados sobre o Nordeste no Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral
da campanha do PT e do PSDB, atentando para os temas comuns e particulares dos
programas do PSDB e do PT; detectar qual o discurso [nesse caso especifico aqui, a
palavra discurso esta sendo usado de forma vaga, como se fosse um conjunto de ideias
dispersas; procure dar mais consisténcia] sobre o Nordeste dos politicos e liderangas que
apoiam os dois candidatos a Presidéncia, a exemplo do ex-presidente Lula (PT) no
programa de Dilma, e de Renata Campos, vilva do ex-governador de Pernambuco
Eduardo Campos (PSB), no programa de Aécio; averiguar como os dois candidatos
criticam um ao outro, ao falar sobre o Nordeste no Horario Eleitoral.

Desse modo, a pesquisa busca responder a seguinte pergunta de partida: Qual
a imagem publica do Nordeste no Horério Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE)
televisivo, do segundo turno, de Aécio Neves e Dilma Rousseff nas Eleicdes 2014?
Outros questionamentos também serdo investigados na dissertacdo: Quais as assuntos e
as temaéticas mais abordados sobre o Nordeste na propaganda eleitoral televisiva, dos
candidatos Aécio e Dilma? Como os politicos e liderangas que apoiam Aécio e Dilma
apresentam discurso sobre o Nordeste nas pecas publicitarias? Qual o discurso sobre a
regido dos populares nordestinos que surgem no HGPE? Quais assuntos sobre a regido

séo particularidades de cada campanha?

O corpus empirico da dissertacdo se refere aos programas do segundo turno
do Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral televisivo de Aécio e Dilma. Optou-se
apenas pelos programas eleitorais do segundo turno porque, nesta etapa, os dois
candidatos tinham o mesmo tempo de TV por programa: 10 minutos, de acordo com a
legislacdo eleitoral. Outra justificativa para se analisar apenas 0s programas do segundo
turno é o cenério de polarizacdo entre os dois partidos. Foi na segunda etapa da disputa
eleitoral que os candidatos fizeram programas exclusivos sobre o Nordeste. Selecionou-
se 0 discurso narrado e imagetico sobre a regido nessas pecas publicitarias eleitorais,

disponibilizadas no canal oficial de cada candidato no YouTube.



-A Analise Critica do Discurso (ACD), de Van Dijk (1997) em conjunto com
a Analise de Contetdo sdo as metodologias escolhidas para examinar o corpus empirico
e verificar a imagem pubica do Nordeste no HGPE da campanha. A caracteristica
principal da ACD é a vertente socio-cognitiva do discurso, ou seja, 0 autor possui uma
abordagem teodrica metodologica triangular, envolvendo o discurso, a sociedade e a
cognicgdo. Ademais, a ACD de Van Dijk (1997) tem como objetivo evidenciar as relagoes
de poder e as ideologias em um discurso. Ja a Analise de Conteudo de Bardin (1977)
averigua mensagens por meio de procedimentos sistematicos com a finalidade de chegar
a indicadores, que possibilitam o conhecimento sobre o significado do texto.

Chega-se, entdo, a hipotese principal desta pesquisa: o Nordeste € mais
abordado nos programas eleitorais do PT, em decorréncia de ter uma maior proximidade
com os eleitores da regido, ja que nas ultimas trés elei¢cbes, em 2002, 2006 e 2010, a
maioria dos votos da regido foi para os candidatos petistas (verificar tabela da pagina 64).
Ademais, o combate a fome, a miséria e a seca sdo as tematicas mais abordadas na
propaganda eleitoral, quando se fala sobre a regido nordestina, o que acaba reforcando
alguns esteredtipos sobre a regiao.

Essa dissertacdo possui seis capitulos. O primeiro trata sobre as definicdes de
Horéario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE), a importancia da ferramenta para a
democracia e a influéncia da propaganda em periodos eleitorais. Além disso, o capitulo
também traz um historico da evolucdo do HGPE desde sua regulamentacao no Brasil, em
1962. Outros aspectos também sdo apresentados, como as particularidades dos spots e da
Propaganda Partidaria Gratuita (PPG); e alguns fenbmenos presentes nas democracias

modernas, como a ideia de “americanizagdo das campanhas.

O segundo capitulo aborda a maneira como as campanhas e agentes politicos
passaram a se preocupar com a imagem que o eleitor receberd. Neste aspecto, serdo
evidenciados os conceitos de imagem publica. Ja o terceiro capitulo trata da literatura
sobre o Nordeste, passando pelo surgimento geografico da regido, pelas correntes

regionalistas, como o naturalismo e o novo regionalismo.

No quarto capitulo, hd uma discussdo sobre o cenério politico das Eleigdes
2014, com o contexto da disputa no primeiro e no segundo turno, apresentando o resumo
de cada programa do Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral de Aécio e Dilma. Aqui
também é debatida a metodologia escolhida para a analise dos programas. Primeiramente,

a discussdo aborda os conceitos sobre a Analise do Discurso e, em seguida, apresenta a



definicdo de Anélise de Conteudo e os procedimentos para a realizacdo da analise.

Ademais, o capitulo delimita o corpus da pesquisa e detalha os passos da anélise empirica.

A imagem publica do Nordeste sera examinada no quinto capitulo da
dissertacdo, revelando, assim, os modelos mentais que existem sobre o Nordeste na
propaganda eleitoral de Aécio e Dilma. Neste capitulo de analise, apresentam-se também
os discursos de politicos que apoiam os candidatos e os discursos de populares
nordestinos sobre a regido, além dos aspectos que existem em comum e em particular

sobre o Nordeste em ambas as campanhas.

Finalmente, a dissertacdo desenvolve as conclusfGes da pesquisa no sexto

capitulo.



1. HGPE: ADISPUTA ELEITORAL NA TELA

1.1) Funcao e relevancia democratica do Horario Gratuito de Propaganda

Eleitoral

A interferéncia dos media na politica e a evolucdo das tecnologias —
primeiramente, do radio e, em seguida, da televisdo - modificaram o ambiente politico
(MIGUEL, 2002). Sabe-se que as eleicdes sdo um momento incomum na vida
democratica do pais, onde as atencdes se voltam, em grande parte, ao debate politico
(RUBIM, 2001).

As campanhas tradicionais, aquelas com passeatas, carreatas, comicios e
acOes de contato direto com o candidato, passaram a contar com um elemento a mais: a
midia eletrénica televisiva, fazendo surgir novos formatos para atuacao politica, como o
Horéario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE). O papel principal na campanha passa
a ser, entdo, o da televisdo, porque ela tem grande abrangéncia e impacto, além de ser um

ambiente essencial para surgimento de novos acontecimentos politicos (RUBIM, 2001).

A concessdo de horario gratuito para a propaganda politica, no Brasil, foi
criada em 19622, na época em que “a importancia da televisdo, na vida cultural e politico
do pais, ainda estava por ser construida” (JARDIM, 2004, p. 52). Esse cenario se
modificou, no entanto, com 0 “milagre econdmico” do regime militar — que criou uma

infraestrutura adequada para o desenvolvimento da televisdo no pais.

Apesar de ter sido regulamentado em 1962, foi somente em meados da década
de 1980 que o HGPE tornou-se relevante na democracia brasileira. Esse atraso no
desenvolvimento da propaganda eleitoral se deve ao regime militar, instalado no Brasil a
partir de 1964, que impediu a evolucdo da democracia no pais, bem como a prosperidade
do HGPE. Sendo assim, as investigacdes sobre a relacédo entre a Comunicacéo e a Politica,
no Brasil, come¢aram a ganhar forca na década de 1990, principalmente como um campo
de pesquisa autbnomo, separado da Sociologia. Desse modo, os trabalhos entre essas duas
interfaces, a Comunicacéo e a Politica, faz-se necessario para revelar, por exemplo, as
mutagdes em andamento nesses campos (ALBUQUERQUE, 1999).

2Lei n. 4115, de 22.ag0.1962, de autoria do Deputado Federal de Pernambuco, Adauto Licio Cardoso,
instituindo, assim, o horario gratuito de propaganda eleitoral ou o “Guia Eleitoral”.



Com a consolidacdo das eleicdes como mecanismo imprescindivel a
democraria moderna (RUBIM, 2001), os estudos sobre o Horario Gratuito de Propaganda
Eleitoral sdo retomados, em geral, a cada disputa eleitoral, seja para evidenciar o uso da
ferramenta em campanhas majoritarias (ALBUQUERQUE, 1999; VEIGA, 2001;
FIGUEIREDO & COUTINHO, 2003) ou proporcionais (CERVI, 2011,
ALBUQUERQUE, STEIBEL, CARNEIRO, 2007).

Acredita-se que a propaganda eleitoral € um marco, que sinaliza para a
populacdo o inicio da presenca politica na rotina diaria das pessoas, aproximando 0s
eleitores da disputa em andamento; logo, fazendo com que as pessoas ndo dependam
unicamente das inser¢des de noticias na imprensa ou de conversas na esfera publica para
ter informacdes sobre o periodo eleitoral (CERVI, MASSUCHIN, 2011).

O inicio da veiculacdo do HGPE, em uma disputa politica no Brasil, marca a
época em gue o eleitor geralmente comeca a prestar atencao na politica, a fim de decidir
0 voto. De acordo com Cervi e Massuchin (2011), nem todos os cidaddos estdo
mobilizados com as campanhas politicas o0 tempo todo. E o caso do eleitor comum, que
sO percebe que o periodo eleitoral iniciou quando a propaganda eleitoral comeca a ser

veiculada no radio e na televisdo.

Oliveira (2008) afirma que o HGPE tem a funcgdo de fazer chegar a sociedade
as discussdes acerca dos candidatos e suas propostas, ocasido em que os politicos querem
provar que sdo melhores que os demais e, dessa forma, sdo capazes de atender as
demandas da sociedade. Além disso, a propaganda eleitoral tem a finalidade de propor

dialogos na sociedade, principalmente em relacdo as escolhas politicas.

E fundamental fazer o eleitor entender que ele é um cidad&o e suas escolhas
tém implicacGes sérias que atingem o coletivo. Por isso, este momento é
valioso dentro do processo eleitoral, tanto que se investem milhares de reais
em programas e estes sdo aguardados como o marco de inicio de divulgacéo
da candidatura aos cargos publicos (OLIVEIRA, 2008, p.96).

Ademais, 0 HGPE é considerado uma ferramenta democratica porque é capaz
de equalizar as condic¢des dos candidatos em uma disputa politica, oferecendo 0 mesmo
mecanismo de informacéo de massa gratuito para todos aqueles que disputam um cargo
publico (ALBUQUERQUE, 1999; ALDE, 2004; MIGUEL, 2003; OLIVEIRA, 2008;

RUBIM, 2003). Veiga (2001), ao estudar o modo como os eleitores absorvem as



mensagens divulgadas no HGPE e como as utilizam para decidir o voto, afirma que o
Horério Eleitoral é uma fonte de informacao relevante, pois aumenta a exposi¢do dos

politicos na midia e oferece as informacdes de uma forma mais assimiléavel.

O tempo de propaganda televisiva é atribuido aos partidos politicos, que
decidem como eles serdo utilizados e qual a porcentagem de tempo concedida a cada
candidato® (ALBUQUERQUE e DIAS, 2002; CERVI; 2011; VEIGA, 2001). Esse fato
faz com que os partidos, inclusive, pensem nas aliangas politicas com outras siglas, para
constituir a coligacdo; tendo como base o tempo de TV e radio que eles terdo direito no
periodo eleitoral (CERVI e MASSUCHIN, 2011). Quanto maior a coligacéo e os partidos
que apoiam o candidato, maior o tempo de TV destinado a ele®.

De acordo com levantamento feito por Kaid e Holtz-Bacha (1995), de todo as
nacdes do mundo, o Brasil é o pais que reserva mais tempo a propaganda eleitoral gratuita
na televisdo®. O estudo ainda mostra como s&o as formas de propaganda eleitoral em nove
paises do mundo e os divide em trés casos diferentes: o dos paises que possuem
propaganda eleitoral paga, que é o caso dos Estados Unidos, da Finlandia e da Italia; os
paises que possuem acesso publico, como na Dinamarca, na Franca e em Israel e, por fim,
0 dos paises que convivem com a propaganda gratuita e paga, como sdo 0s casos da

Alemanha, Inglaterra e Holanda.

Mesmo garantindo que todos os candidatos possuam tempo no HGPE de
forma gratuita, a propaganda eleitoral no Brasil tem muitos problemas. O primeiro deles
é que as regras de distribuicdo do tempo para cada partido ndo sdo igualitarias, porque

dependem da representacdo da sigla partidaria no parlamento. Ou seja, isso evidencia que

30 calculo que define o tempo de propaganda, na TV e no radio, de cada candidato, é feito com base na
resolugdo nimero 23.404/2014, do Tribunal Superior Eleitoral, que se refere a Lei n® 9.504, de 1997. Para
chegar ao tempo de cada candidato, primeiro se divide igualitariamente um terco do tempo total de
propaganda de cada um dos dois blocos nacionais diérios. Os outros dois tercos sdo definidos com base no
ntmero de deputados eleitos em 2010 por cada partido que faz parte da coligagdo do candidato.

4 A coligacdo da candidata Dilma Rousseff (PT) a Presidéncia da RepUblica, nas Eleices 2014, contou
com nove partidos: PT, PMDB, PDT, PC do B, PP, PR, PSD, PROS e PRB. No primeiro turno, Dilma
obteve 11min48s. A coligacdo de Aécio Neves (PSDB), candidato a Presidéncia da Republica em 2014,
também contou com nove partidos: PSDB, DEM, PTB, SD, PMN, PTC, PT do B, PEN e PTN. O tucano
teve 4min35 de tempo de TV. Apesar de os dois candidatos contarem com a mesma quantidade de partidos
em sua coligacgdo, a diferenca de tempo entre eles se deu pelo tamanho das bancadas das coligac@es.

> A informagéo vale até as Eleices de 2014. Com a recente mudancga, sobre a reducdo do tempo de
campanha a partir das Eleicbes 2016, ndo hd dados que comprovem se o Brasil permanece como a
democracia que mais destina tempo a propaganda eleitoral gratuita na televisgo.



0 HGPE acaba reproduzindo as desigualdades ja existentes na representacéo politica do

pais, de acordo com Cervi e Massuchin (2011).

Cervi (2011) ressalta, ainda, que existem diversos desequilibrios que
impactam na qualidade da propaganda eleitoral, como as diferentes capacidades
financeiras dos partidos e candidatos (que acabam influenciando na qualidade da peca
publicitaria). Em campanhas proporcionais, a situagdo ainda é mais desequilibrada, pois
nem sempre a distribuicdo de tempo entre os candidatos de um mesmo partido é
equitativa, ja que, em diversas situacdes, os partidos direcionam mais tempo e espaco

para candidatos privilegiados, que sdo os considerados “puxadores de votos”.

Independentemente de como os partidos fazem a alocacdo do tempo da
propaganda eleitoral em disputas proporcionais, Schmitt, Carneiro e Kuschnir (1999)
afirmam que qualquer estratégia pode maximizar interesses partidarios e individuais e
depende também da lideranca partidaria em avaliar as chances eleitorais dos candidatos
da legenda. Além disso, Cervi (2011) diz que alguns partidos ainda utilizam estes espagos
destinados aos candidatos proporcionais em campanhas majoritarias, mesmo a legislacao

eleitoral ndo permitindo esta prética.

A imprensa de radio e TV, geralmente, critica o horéario politico, ao afirmar
que a transmissdo do programa obrigatério em cadeia nacional para todas as emissoras
tiraria do espectador a liberdade de escolher outro programa para assistir. Além disso, as
emissoras dizem, ainda, que o HGPE causa prejuizos ao faturamento das TVs e radios
porque € responsavel por uma queda de audiéncia da programacdo (SCHMITT,
CARNEIRO, KUSCHNIR, 1999), uma vez que essas criticas sdo consideradas uma
imposigéo:

O carater de rede obrigatéria da transmissao dos programas eleitorais faz com
que eles sejam vistos como uma imposic¢do arbitréria e nociva a liberdade de
escolha dos espectadores. Seria uma intrusao injustificada numa televiséo que
é tida exclusivamente como meio de entretenimento. E claro que sempre restou

a alternativa de desligar o aparelho — a rede é compulséria, mas a audiéncia
nao (MIGUEL, 2000, p. 120).

Dias (2013) concorda com Miguel (2000) ao salientar que 0 HGPE néo deve
ser considerado um “entulho autoritario”, como muitos acreditam, porque, apesar de ser
obrigatorio na televiséo aberta, a audiéncia é voluntaria. O telespectador pode desligar o
aparelho televisivo para ndo assistir aos programas. A autora relembra que o HGPE é uma

concessao obrigatoria apenas em televisdes abertas, ndo sendo veiculado, por exemplo,



na TV por assinatura. Dias (2013) coloca, ainda, que a propaganda eleitoral € uma das
principais fontes de comunicacdo politica na democracia, ja fazendo parte da “cultura

politica e dindmica eleitoral do pais” (p. 199).

Sobre a audiéncia do HGPE, diversas pesquisas confirmam a relevancia da
propaganda eleitoral. Cervi (2011) ressalta que 0 HGPE comeca com audiéncia alta nos
primeiros dias de exibicdo dos programas, sofrendo uma queda gradual até as ultimas
semanas, quando volta a subir de audiéncia. Sendo assim, “a curva de atencdo destinada
aos programas eleitorais apresenta-se em forma de U” (CERVI, 2011, p.112). J4 Machado

(2009) diz que 0 HGPE tem maior audiéncia no turno da noite.

A pesquisa “Elei¢des Presidenciais: Campanha, Emoc¢ao e Voto”, realizada
em 2014, pelo Instituto de Pesquisas Sociais, Politicas e Econémicas (Ipespe), em
parceria com 0 Grupo de Pesquisa “Opinido Publica, Marketing Politico e
Comportamento Eleitoral”, da Universidade Federal de Minas Gerais (UFMQG), revela
que 54,4% dos eleitores entrevistados afirmam que assistem ao programa eleitoral e, dos
que disseram que assistem ao HGPE, 65,9% afirmam que o fazem uma ou duas vezes por

semana®.

Entretanto, os meios online tém influenciado cada vez mais os eleitores no
momento da decisdo do voto. E o que indica uma pesquisa, feita em dezembro de 2014,
e divulgada em janeiro de 2016, pelo Ibope Inteligéncia: 14% dos brasileiros usam a
internet como meio de informacdo sobre assuntos eleitorais. Ademais, 5% utilizam as
redes sociais, principalmente Facebook, Twitter e WhatsApp. J& aqueles que dizem se
informar pela propaganda eleitoral oficial s&o 19% dos brasileiros. Vale ressaltar, no
entanto, que a televisdo tem predominéncia diante deste cenario, ja que apareceu na
pesquisa como fonte de informagdo em momentos eleitorais para 51%, de acordo com o

Ibope’.

Lopes (2011) confirma que a internet € importante para a formag&o da opinido
publica e “para a expressdo de opinides, realizacdo de discussdes e até mesmo de

mobilizagdes politicas” (p. 14). A autora explica que as redes sociais possibilitaram uma

¢ Disponivel em: http://comunicacaocepolitica.com.br/blog/2014/08/propaganda-eleitoral-e-as-eleicoes-
2014/ Acesso: 6fev 2016.

" Esta mesma pesquisa feita em 2008, pelo Ibope, mostra um cenario diferente: na época, apenas 3% dos
brasileiros usavam a internet como fonte de informagéao para as eleigdes. Ja 48% preferiam a televisdo. As
redes sociais ndo foram citadas na pesquisa de 2008. Disponivel em: http://ibopeinteligencia.com/noticias-
e-pesquisas/meios-online-ganham-forca-como-fonte-de-informacao-para-tomada-de-decisao-de-voto-do-
eleitor/ Acesso: 6 fev 2016.



http://comunicacaoepolitica.com.br/blog/2014/08/propaganda-eleitoral-e-as-eleicoes-2014/
http://comunicacaoepolitica.com.br/blog/2014/08/propaganda-eleitoral-e-as-eleicoes-2014/
http://ibopeinteligencia.com/noticias-e-pesquisas/meios-online-ganham-forca-como-fonte-de-informacao-para-tomada-de-decisao-de-voto-do-eleitor/
http://ibopeinteligencia.com/noticias-e-pesquisas/meios-online-ganham-forca-como-fonte-de-informacao-para-tomada-de-decisao-de-voto-do-eleitor/
http://ibopeinteligencia.com/noticias-e-pesquisas/meios-online-ganham-forca-como-fonte-de-informacao-para-tomada-de-decisao-de-voto-do-eleitor/

aproximacdo maior entre o eleitorado e os politicos, além de pontuar diferencas entre a

comunicacéo tradicional e a internet:

Quando vemos um candidato no horario eleitoral televisivo, por mais que ele
tente promover a identificacdo com os cidadaos e nos mostrar que € uma pessoa
“comum”, ndo existe um retorno instantdneo nem personalizado as nossas
demandas, diferente do que pode acontecer na internet (LOPES, 2011, p. 14).

Isso reforca a ideia da autora de que enguanto nos meios de comunicacao
tradicionais, especialmente na televisdo, os produtores de conteudos e 0s receptores tém
funcgdes distintas e ndo se misturam, no outro extremo, quem tem acesso a internet pode

produzir e receber conteudos.

No Brasil, Carlomagno (2015) destaca que as redes sociais comecaram a ser
mais empregada nas EleicGes presidenciais de 2010, quando a legislacdo eleitoral
autorizou a utilizacdo das midias pelos candidatos. No entanto, foram as elei¢des de 2014
que consolidaram a midia social, principalmente o Facebook e em seguida o Twitter,

“como ferramenta de comunicagdo e interagdo com os cidaddos de uma maneira geral”

(CARLOMAGNO, 2015, p.2).

Ao constatar, entdo, que o Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE)
tem relevancia na democracia brasileira e tem audiéncia do eleitor, valem os
questionamentos: o que o cidaddo espera da propaganda eleitoral gratuita? O HGPE
interfere nas percepcdes da sociedade sobre a politica brasileira? Como o HGPE pode

influenciar a escolha do voto do eleitor?

Veiga (2001) enfatiza que a propaganda eleitoral veiculada nos meios de
comunicacado ajuda a diminuir a angustia individual dos eleitores por ndo terem a certeza
em guem votar, a0 mesmo tempo em que oferece argumentos para fundamentar a postura
do eleitor sobre possiveis discussdes que surjam sobre a disputa eleitoral. A autora ainda
comenta que o HGPE tem a funcéo de responder a uma demanda do homem comum que
“diz respeito a uma necessidade de seguranca e estabilidade emocional, através do
incremento da credibilidade em relacdo aos candidatos, obtido com a aquisicdo de

conhecimentos” (p. 154).

Essa ideia é reforgcada por Popkin (1994), que afirma que o eleitor necessita

pegar um “atalho cognitivo”, durante as eleigdes, para justificar o seu ponto de vista.



Acentua que esses atalhos cognitivos podem ser influenciados pelas informacgdes que
recebem durante a campanha. Holbrook (1996) destaca que os eleitores sdo motivados
por varios fatores, como a identificagdo partidaria, a raca, a religido, a ideologia e suas
opinides em relacdo a diversos fatos sociais. O autor completa garantindo que esses
aspectos podem também sofrer interferéncias diante das informacGes que as pessoas

recebem durante o periodo eleitoral.

E importante compreender que o Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral é
um instrumento que ajuda a compor o ambiente de informacdes do eleitor, mas que,
sozinho, ndo é responsavel pela conquista do voto e, sim, pela construcao das preferéncias
politicas dos cidaddos, de acordo com Cervi e Massuchin (2011). Figueiredo (2007)
formula dois tipos de variaveis que ajudam a influenciar no voto: 1?) variaveis estruturais,
que estdo ligadas a identificacdo partidaria, ideologia, classe social e as 2?%) variaveis
comunicacionais, que sdo os habitos de consumo, a exposi¢cdo do eleitor a midia e a
propaganda eleitoral que, segundo o autor, possui um efeito de curto prazo, uma vez que
ela é veiculada j& préxima da eleicéo.

Albuquerqgue, Steibel e Carneiro (2007) acreditam que a influéncia do HGPE
no voto do eleitor s6 faz sentido se os efeitos da propaganda eleitoral se distribuirem de
forma homogénea em todo o territério da eleicdo. Como isso ndo ocorre, ja que
determinado candidato tem um percentual de voto melhor em uma regido e em outras
ndo, significa que outros fatores, até mesmo especificos de cada localidade, sdo

responsaveis pelo resultado das elei¢des.

Ha de se considerar também que, muitas vezes, os proprios eleitores julgam
0 HGPE apenas como uma fonte parcial de informacéo, na medida em que reconhecem
que a propaganda eleitoral é um espaco de informacao politica que ndo sofre influéncia
do campo jornalistico e que tem como uma das finalidades construir uma imagem positiva
para o candidato (VEIGA, 2001). Em decorréncia disso, a autora acredita que, para o
eleitor, o Jornalismo tem mais credibilidade se comparado ao Horério Gratuito de
Propaganda Eleitoral, uma vez que o Jornalismo se apresenta como imune a interesses

politicos.

A propaganda eleitoral gratuita também é uma maneira de reduzir a influéncia
das empresas de comunicacdo de massa diante da opinido publica. Assim, a propaganda
politica em periodos eleitorais livra os partidos e candidatos de diversos constrangimentos

impostos pela midia — a exemplo das frases curtas de grande impacto, as denominadas



“soundbite”- possibilitando que os partidos e candidatos apresentem suas proprias ideias
naquele espaco, de acordo com o0s enquadramentos que consideram adequados
(ALMEIDA, 2003). Miguel (2002) diz que os programas eleitorais mostram outras
percepcOes sobre 0 mundo atual, ja que 0 HGPE costuma se apresentar como uma contra

pauta ao conteudo que os veiculos de informacgéo exibem no periodo.

Discutidos os aspectos da propaganda eleitoral brasileira, apresentando as
funcgdes, a relevancia, a audiéncia e os problemas que cercam o tema, 0 topico seguinte
traca a evolucdo do Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral, destacando as diversas
legislacGes eleitorais desde que a propaganda politica foi regulamentada. Em seguida, o
capitulo também debatera sobre outras formas gratuitas de visibilidade politica na midia,
a exemplo do Spot e da Propaganda Partidaria Gratuita (PPG). Por fim, o Gltimo topico
mostrara a relevancia da televisao no processo eleitoral e as estratégias das campanhas no

meio televisivo.

1.2) Do inicio aos dias atuais: breve evolucdo do Horario Gratuito de Propaganda

Eleitoral

Desde que foi regulamentado no Brasil, em 1962, o Horario Gratuito de
Propaganda Eleitoral passou por diversas mudancas, inclusive tendo periodos de longo
atraso, como foi o caso da Ditadura Militar (1964 —1985), tornando-se relevante para a

democracia brasileira apenas a partir de 1985, de acordo com Albuquerque (1999).

O radio foi o primeiro veiculo massivo utilizado para a propaganda politica
no Brasil, segundo Bertani (2006). A autora afirma que a era do radio no Brasil iniciou
em 1923, quando houve a inauguragdo da primeira emissora no Rio de Janeiro. A
utilizacdo dos meios de radiodifuséo na politica vem, entdo, desde o primeiro Governo de
Getulio Vargas (1930-1945), principalmente ap06s a instalacao do Estado Novo, em 1937.
Nesta época, 0 radio comecou a se popularizar e, para elaborar uma propaganda do
Governo Vargas, foi criado pela gestdo o Departamento de Imprensa e Propaganda (DIP),
em 1939 (ALBUQUERQUE, 1999).

Duarte (1980) defende que foi somente apds a queda do Estado Novo, que
houve uma tentativa de regulamentar a propaganda politica nos meios de radiodifuséo,
com o Cadigo Eleitoral de 1950 (Lei 1.164, de 24 de julho de 1950). A lei determinou

que a propaganda politica seria paga, estipulando uma tabela de precos iguais para todos



os partidos. A emissora radiofénica, entretanto, ndo era obrigada a exibir a propaganda
de candidatos que ela ndo quisesse apoiar, o que dificultava para os candidatos

oposicionistas terem um espaco no radio.

Para tentar solucionar este problema, a Lei 4.115 de 22 de agosto de 1962
instituiu oficialmente um espaco de propaganda gratuita e obrigatoria no Brasil,
estipulando duas horas todos os dias, durante os 60 dias antes das 48 horas da votacéo,
para a propaganda eleitoral. A lei ndo eliminou, no entanto, a propaganda paga,
estabelecida no Codigo Eleitoral de 1950 (DUARTE, 1980).

O surgimento da televisdo em 1950, no Brasil, garantiu apenas um impacto
minimo da TV na vida eleitoral do pais, pelo menos inicialmente. Lavareda (1991) lembra
que a propaganda politica na televisdo, no intervalo que compreende 1945 e 1964, tinha
um efeito desprezivel se comparada aos outros veiculos que difundiam informacGes

politicas na epdca, como jornais, comicios, emissoras de radio e revistas.

Com a instalagdo da Ditadura Militar, um novo codigo eleitoral foi elaborado
para substituir o de 1950. A Lei 4.737 de 15 de julho de 1965 foi uma iniciativa do
Presidente Castello Branco e aprovada pelo congresso. Mantinha a propaganda eleitoral
gratuita, estabelecida pela Lei de 1962, e acrescentava obrigatoriedade de um espaco

mensal gratuito e fora do periodo eleitoral, para os partidos politicos.

Albuquerque (1999) explica que o regime militar, no entanto, utilizou a
legislacdo eleitoral de diversas maneiras “a fim de assegurar que a aparéncia de
competicdo politica ndo se convertesse em uma disputa efetiva, ameacadora do status
quo” (p.47). Apds o Ato Institucional 2 (AI-2), que acabou com o sistema pluripartidario
e fez as eleicbes presidenciais serem indiretas; e o Ato Institucional 4 (Al-4), que
estabelecia uma sistema bipartidario; passaram a existir apenas dois partidos: a Alianca
Renovadora Nacional (Arena), favoravel ao governo; e o Movimento Democratico
Brasileiro (MDB), oposigao “fraca” ao governo (KINZO, 1988).

Sendo assim, as transformacdes na legislacdo eleitoral do periodo tinham
como objetivo favorecer os candidatos apoiados pela ditadura, de acordo com
Albuquerque (1999). Por exemplo,a Lei 4.961 de 4 de marco de 1966 eliminou a
propaganda gratuita para os partidos politicos. A Lei 9.601 de 15 de agosto de 1974,
também chamada de “Lei Etelvino Lins”, proibiu a propaganda paga de candidatos e

partidos, no radio e na televisdo (DUARTE, 1980).



Além disso, a Lei 6.339 de 1° de julho de 1976, mais conhecida como “Lei
Falcdo”, foi a que limitou de forma dréstica a propaganda no radio e na televisdo. Duarte
(1980) diz que, com a lei, os candidatos s6 podiam apresentar 0 nome, 0 numero de
votacdo e um pequeno curriculo. E, se o programa fosse na televisdo, poderia aparecer
apenas uma fotografia. Bertani (2006) também enfatiza que a Lei Falcéo foi feita para
estancar o crescimento da oposicéo ao regime ditatorial, tendo sido aplicada nas elei¢des
municipais de 1976 e estendida aos anos seguintes pelo Pacote de Abril de 1977. As

regras da “Lei Falcao” ficaram em vigor até as eleicdes de 1982.

Albuquerque (1999) destaca que, se o regime militar foi um empecilho para
o0 desenvolvimento da democracia e da propaganda politica nos meios de radiodifusao,
por outro lado, ele foi responsavel por melhorar a infraestrutura de telecomunicagdes no
pais, ao investir na constituicdo de uma rede que interligasse todo o Brasil e “contribuiu,

dessa forma, para o aumento da importancia do HGPE” (p. 48).

Com o fim da ditadura militar, a Lei 7.332 de 1° de julho de 1985 eliminou a
Lei Falcdo e estabeleceu a organizacdo da disputa eleitoral, a cada eleicdo, a uma
legislacdo especifica, elaborada pelo Congresso. Ou seja, cada eleicdo teria uma
organizacao propria. Desde entdo, a questdo principal em relacdo ao HGPE foi a divisdo
do tempo da TV. No ano de 1985, o tempo da propaganda eleitoral gratuita para os
candidatos seria dividido em duas partes: a primeira parte igualmente entre todos os
partidos e a segunda parte de acordo com o tamanho das bancadas das siglas na Camara
de Vereadores (ALBUQUERQUE, 1999).

A Lei 7.508 de 4 de julho de 1986 e a Lei 7.664 de 29 de junho de 1988, que
regulamentavam as elei¢des nestes anos, apresentaram novas regras de divisao do Horéario
Gratuito de Propaganda Eleitoral, segundo Albuquerque (1999), onde o espaco total era

dividido em trés partes diferentes, com critérios especificos para a reparti¢cdo do tempo.

JaaLei 7.773 de 8 de junho de 1989 criou uma tabela, relacionando o tempo
que seria disponivel no HGPE para os partidos com a quantidade de parlamentares de
cada sigla ou da coligacdo no Congresso: a) os partidos que nédo tinham representacdo no
Congresso teriam 30 segundos por dia; b) os que tivessem entre 1 e 20 parlamentares
teriam 5 minutos por dia de propaganda; ¢) os que possuissem entre 20 e 60 representantes
utilizariam 10 minutos por dia; d) os que tivessem entre 61 e 120 parlamentares contariam
com 13 minutos de propaganda diariamente; d) ja 0os que possuissem entre 121 e 200

representantes teriam 16 minutos e, por fim, e) os que tivessem mais de 200 parlamentares



utilizariam 22 minutos diarios de propaganda eleitoral. A lei previa, ainda, que, se
houvesse segundo turno, a divisdo do tempo do HGPE entre os dois candidatos seria igual,
com 20 minutos diérios para cada candidato (ALBUQUERQUE, 1999).

O autor ressalta que nas elei¢des seguintes, a de 1990 e de 1992, as mudancas
na propaganda eleitoral ndo foram significativas. Ja a disputa de 1994 trouxe varias
limitagcOes para a propaganda eleitoral na televisdo. A Lei 8.713 de 30 de setembro de
1993 proibiu a utilizacdo de trucagens e animacgoes, além de imagens externas. A presenca
de outra pessoa na propaganda eleitoral, que ndo fosse o préprio candidato e o vice,

também passou a ser proibida.

Bertani (2006) destaca que essas mudancas no HGPE da campanha de 1994
(proibicéo do uso de imagens fora do estudio e de técnicas de montagem) foram uma das
mudangas que “alteraram o jeito de fazer propaganda eleitoral na televisdo brasileira
durante a ultima década do século XX” (p.107). Albuquerque (1999) ressalta que uma
das alegac0es oficiais para aprovacdo de tais regras seria homogeneizar as condicGes de
disputas entre os candidatos, além de diminuir a influéncia dos marqueteiros criativos,
para que os politicos se apresentassem de “cara limpa” para a sociedade. No entanto, o
autor acredita que a lei teve como principal motivacdo prejudicar a campanha de Lula,
que utilizava muitas estratégias baseadas no HGPE. Além disso, a lei beneficiou aqueles
candidatos que possuem melhor capacidade de se expressar ou que sd&o melhores
assessorados nesse quesito (BERTANI, 2006).

Assim, a lei ndo contribuiu para o debate eleitoral. Ao proibir o uso de
imagens externas como recurso de argumentacdo nas propagandas, mesmo contrariando
a propria légica do meio televisivo, os programas tornaram-se pouco interessantes para
os telespectadores (MIGUEL, 2000), de modo que ndo tinham artilharia suficiente para
competir com outros programas televisivos, como as novelas e a Copa do Mundo de
futebol em 1994 (BERTANI, 2006).

A propaganda eleitoral sofreu novas transformacdes na disputa seguinte, nas
eleicbes municipais de 1996. A Lei 9.100 de 29 de setembro de 1995 eliminou as regras
estabelecidas na legislagdo passada e acrescentou um novo instrumento que seria
utilizado pelos candidatos paralelamente ao HGPE: os spots. A campanha televisiva,
portanto, voltou a ter influéncia na intencdo de voto dos eleitores em 1996
(ALBUQUERQUE, 1999). Além disso, a legislacédo retornou o espaco destinado para a

propaganda partidaria em cadeia nacional de radio e TV.



As eleicdes de 1998, que permitiu pela primeira vez a reeleicao do presidente,
governadores e prefeitos, foi regulamentada pela Lei 9.504 de 30 de setembro de 1997.
A propaganda para os candidatos & Presidéncia da Republica seria exibida trés vezes na
semana, durante 45 dias, com 25 minutos pela manha e 25 minutos pela tarde. Houve,
entdo, uma diminuicdo no HGPE. Na eleicdo anterior para a Presidéncia, em 1989, houve
uma tabela que distribuiu o tempo para cada partido — como foi exposto acima — na
propaganda eleitoral, que foi exibida durante 60 dias, de domingo a domingo, com duas
sessOes diarias de 70 minutos cada (ALBUQUERQUE, 1999).

Estas mudancas foram elaboradas pensando na reeleicao do presidente tucano
Fernando Henrique Cardoso, no ano de 1998, “para dar continuidade ao seu plano de
estabilizacdo econdmica” (ALBUQUERQUE, 1999. p.52). Até mesmo os spots sofreram
mudancas, segundo o autor, para que eles ndo tivessem tanta influéncia na campanha.
Assim, as mesmas regras estabelecidas nas eleicdes de 1994 entraram em vigor para 0s
spots em 1998: ficou proibida a utilizacdo de gravacgdes externas, bem como o uso de
montagens e computacdo grafica. Além disso, os candidatos ndo podiam exibir

mensagens que ridicularizassem outros candidatos, partidos ou coligacdes.

A imprensa também facilitou a reeleicdo de Fernand Henrique Cardoso. A
Rede Globo, por exemplo, eliminou assuntos sobre a campanha dos noticiarios,
especialmente do mais importante deles, o Jornal Nacional; “o que ia a0 encontro da
estratégia oficial de esvaziamento do debate publico, de negacdo da existéncia de
alternativas” (MIGUEL, 2003, p. 292).

Pode-se perceber, entdo, que algumas regras previstas pela legislacéo eleitoral
para regulamentar o Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral mantém continuidade,
inclusive nas eleicBes recentes, todas seguindo as determinagdes da Lei 9.504 de 30 de
setembro de 1997. Bertani (2006) resume:

A partir de 1982, a legislacéo liberalizou o uso da propaganda na televiséo que,
embora venha sofrendo modificagGes a cada pleito por legislagbes especificas,
um conjunto de regras tem se mantido constante: o tempo para a propaganda
politica é concedido aos partidos politicos, em blocos situados a parte da
programacdo normal (Horério Gratuito de Propaganda Eleitoral / HGPE),
tendo em vista regras que relacionam a quantidade de tempo de que dispde
cada partido a dimensdo das suas bancadas parlamentares em ambito federal,
estadual ou municipal. S&o dois programas diarios, sendo um diurno e um
noturno, transmitidos durante seis semanas anteriores as elei¢cées (BERTANI,
2006, 107).



Além dessas regras, a legislacdo atual também prevé, de acordo com a autora,
que a propaganda eleitoral gratuita seja veiculada em TVs abertas convencionais,
emissoras que operam em VHF e UHF e canais de televisdo por assinatura sob
responsabilidade do Senado Federal, da Camara dos Deputados, das Assembleias
Legislativas e da Camara Legislativa do Distrito Federal. Além disso, caso haja segundo
turno, os candidatos terdo tempos iguais de 20 minutos, com um programa de manha e

outro de noite.

Nas eleicbes de 2002, houve uma nova regra na legislacao eleitoral que
causou polémica: a propaganda no radio e na televisdo ndo poderia mais veicular apoio
as denominadas coligacbes brancas, que sdo aliancas informais entre partidos
(BERTANI, 2006). A Lei 12.034, de 2009, decretou que a propaganda eleitoral gratuita
na televisdo deverd utilizar a Linguagem Brasileira de Sinais (Libras) ou, “recurso de
legenda, que deverdo constar obrigatoriamente do material entregue as emissoras”, como

afirma a Constituicao.

O Horério Gratuito de Propaganda Eleitoral iniciou, na década de 1960, com
pouco espaco na vida politica dos cidaddos, passou a ter maior relevancia apés a
redemocratizacdo — quando a Ditadura Militar conseguiu estruturar uma significativa rede
de telecomunicacBes no pais; seguindo com periodos cuja legislacdo era extremamente
restrita, como a de 1994, até chegar a regras mais liberais, como a de 1997, que sofreu
mudancas recentemente com a reforma eleitoral de 2015. Todas estas transformagdes
fazem Bertani (2006) acreditar que as candidaturas procuram aproveitar, eficazmente, 0s
espagos destinados para a campanha nos meios de comunicagdo, “adequando recursos

disponiveis diferenciados a cada ano de elei¢dao” (p.112).

Entretanto, Albuquerque (1999) salienta que essas mudangas na propaganda
eleitoral, desde 1985, sdo “errdticas, e ndo coerentes, motivadas antes pelos interesses
casuisticos de forcas politicas do que por uma evolucdo no modo de se entender o papel
da propaganda politica na televisao” (p.52). O autor completa dizendo que nao se pode
esperar uma evolucdo consistente no estilo de comunicacdo do HGPE, mas sim um

constante “esfor¢o” em se adaptar as leis.

Até as eleicdes de 2014, as regras citadas imediatamente acima foram as que
regulamentaram a disputa politica no Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral, e que

servirdo como base para este trabalho, ja que o objetivo da pesquisa € analisar a imagem



publica do Nordeste na propaganda eleitoral televisiva dos candidatos Aécio Neves
(PSDB) e Dilma Rousseff (PT) nas Eleicdes 2014. No entanto, é relevante citar as

modificacOes na legislacdo eleitoral apds este periodo.

A Reforma Eleitoral 20158 regulamentada pela Lei 13.165, de 29 de
setembro de 2015, trouxe novas regras: a propaganda eleitoral somente é permitida apds
o0 dia 15 de agosto do ano da eleigdo e ndo mais a partir do dia 5 de julho, isso porque a
legislacdo diminuiu o tempo de campanha para a disputa de 2016, passando de 90 para
45 dias. Ou seja, 0 periodo da propaganda eleitoral no radio e na televisdo passou de 45
para 35 dias. Essas regras vao impactar primeiramente as Elei¢c6es 2016, para candidatos

aos cargos de prefeitos e vereadores.

Apos tracar a evolugdo da propaganda eleitoral neste topico, desde a
propaganda paga até a gratuidade, faz-se necessario agora mostrar as caracteristicas do
Spot e da Propaganda Partidaria Gratuita (PPG), ambos regulamentados pela Lei n°® 9.096,
de 19 de setembro de 1995; destacando as funcionalidades dos dois instrumentos, bem

como as diferencas em relacdo ao programa eleitoral gratuito.
1.3) Spot e PPG: outros instrumentos de visibilidade politica na legislacéo eleitoral

Além do Horéario Gratuito de Propaganda Eleitoral, hd outros mecanismos
exibidos em cadeia nacional de televisdo que acabam dando visibilidade ao campo
politico, sdo os casos dos spots e da Propaganda Partidaria Gratuita (PPG). O primeiro é
exibido durante as eleicbes e o segundo fora do periodo eleitoral, mas que acaba

fortalecendo as disputas politicas.

Os spots sdo programas de 30 a 60 segundos exibidos nos intervalos
comerciais da programacéo normal dos canais de televisdo. De acordo com a legislagédo
eleitoral, as emissoras de televisdo reservam 30 minutos diariamente para 0s spots, que
devem ser distribuidos ao longo da programacdo, entre 8h e 24h, incluindo os sabados e

domingos. A lei ainda prevé:

| - destinacdo exclusiva para a campanha dos candidatos a Prefeito e a Vice-
Prefeito e de sua legenda partidaria ou das que componham sua coligagéo,
quando for o caso;

Il - a distribuicdo levara em conta os blocos de audiéncia entre as oito e as
doze horas, as doze e as dezoito horas, as dezoito e as vinte e uma horas, e as
vinte e uma e as vinte e quatro horas;

8 Disponivel em: http://g1.globo.com/politica/noticia/2015/10/veja-principais-novidades-nas-regras-
eleitorais-para-2016.html Acesso:



http://g1.globo.com/politica/noticia/2015/10/veja-principais-novidades-nas-regras-eleitorais-para-2016.html
http://g1.globo.com/politica/noticia/2015/10/veja-principais-novidades-nas-regras-eleitorais-para-2016.html

I11 - nenhum candidato, partido ou coligacdo tera direito a mais de dez
insercdes por dia;

IV - em cada intervalo da programacdo normal, havera apenas uma insercao
de propaganda eleitoral (Redacdo dada pela Lei n° 9.096, de 1995).

A utilizagdo dos spots no campo politico iniciou nos Estados Unidos, a partir
de 1952 e, de acordo com Albuquerque (1998), foi mais recentemente que o instrumento
virou o formato principal nas propagandas eleitorais do pais. Ainda segundo o autor, o
fator econdmico foi uma das razdes que impulsionou o uso dos spots na politica, ja que a
profissionalizacdo das campanhas e a evolucdo das técnicas de comunicagdo utilizadas
nos pleitos deixaram a propaganda eleitoral mais cara. Além disso, a criacdo de uma
legislacdo eleitoral mais severa, nos EUA, tornou a aquisicdo de recursos, por meio de
financiamento de campanha, mais dificil para os candidatos. Quanto ao formato do spot
veiculado no pais, a propaganda se aproximava do modelo comercial, com enfoque
emocional e uso de simbolos com a presenca do teor afetivo, para despertar sentimentos
no eleitorado (KERN, 1989).

Ja no Brasil, o spot comecou a ser utilizado na campanha municipal de 1996
e, de acordo com Albuquerque (1998), o modelo ganhou a simpatia do publico, se
comparado ao longo programa do HGPE. Alias, uma das vantagens do spot, se comparado
justamente ao programa eleitoral convencional, é que, ao ser exibido, o espectador tem
menos tempo para desligar a televisdo, modificar o canal ou mesmo procurar outras
atividades, porque a propagada tem duragio curta, tal qual um comercial normal (ALDE;
DIAS, 1998). Bertani (2006) ressalta a relevancia do spot:

Isto torna seguro afirmar que a duracdo de 30 a 60 segundos definitivamente
ndo faz dos spots um material de importancia minima. Um indicativo de que
tal pressuposto é equivocado reside no fato de que sdo estes programas que
tém consumido maiores investimentos por parte das campanhas. A novidade
tem alcancado maior audiéncia - porque chega de surpresa — e menor
resisténcia, por tratar-se de uma propaganda curta. O spot torna-se mais
facilmente tolerado pelo telespectador, pois este j& sabe que a propaganda ird
terminar em alguns segundos (BERTANI, 2006, p. 109).

Esses comerciais de curta duracdo, segundo Borba (2011), atendem a uma
estrategia de midia que articula quatro aspectos importantes: agilidade, penetracéo,
imprevisibilidade e volume. O autor argumenta, ainda, que o spot ndo dar tempo para

desviar a atengdo do eleitor “j& que s&o pegos de guarda baixa, ao contrério do que ocorre


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Lei/L13165.htm#art3

na propaganda exibida em blocos, quando o eleitor detém a prerrogativa de trocar de
canal” (BORBA, 2011, p.2).

Além dos spots, a Propaganda Partidaria Gratuita (PGG) é mais um espaco
dedicado ao campo politico na televisdo, prevista na legislacdo e que, no geral, segue a
mesma ldgica da propaganda eleitoral. A origem da Lei Orgéanica dos Partidos ¢é datada
de 1965, quando os partidos puderam transmitir de forma gratuita, em cadeia de rédio e
de televisdo, os congressos e encontros das siglas no Brasil (TENORIO, 2011). Mas,

atualmente, o tipo de propaganda é regido pela Lei n® 9.096, de 19 de setembro de 1995.

De acordo com o regimento, a propaganda partidaria gratuita tem como

objetivo:

l. difundir os programas partidarios;

Il. transmitir mensagens aos filiados sobre a execu¢do do programa
partidario, dos eventos com este relacionados e das atividades congressuais do
partido;

I1l.  divulgar a posic¢do do partido em relacdo a temas politico-comunitarios;
IV. promover e difundir a participacdo politica feminina, dedicando as
mulheres o tempo que sera fixado pelo 6rgdo nacional de direcdo partidaria,
observado o minimo de 10% (dez por cento) do programa e das inserces a que
se refere o art. 49. (Redacdo dada pela Lei n® 9.096, de 1995).

Esta mesma lei proibe a utilizacdo da PPG para fins eleitoreiros, ndo podendo
fazer propaganda para candidatos a cargos eletivos. No entanto, Tenorio (2011) afirma
que a Propaganda Partidaria Gratuita é utilizada, muitas vezes, como uma forma de
antecipar e reforcar as campanhas eleitorais e as candidaturas de determinados politicos.
Quando isto acontece, a propaganda tem pouca diferenca das exibidas no Horario Gratuito
de Propaganda Eleitoral: “tragam um retrato politico do momento, indicam os principais
problemas e confiam a solugdo, sobretudo, as qualidades e competéncias de uma pessoa”

(TENORIO, 2011, 98).

O fato de a PPG ser mais um espaco de propaganda para os partidos e politicos
no Brasil, veiculada fora do periodo eleitoral, faz lembrar o conceito de ‘“campanha
permanente”, que foi cunhado por Blumenthal, em 1982. Ao tratar do mesmo tema,
Stanyer (2007) afirma que a campanha politica elaborada pelos partidos deixa de se
restringir apenas aos periodos eleitorais, tornando-se uma caracteristica permanente do
cotidiano politico, que é orientado diretamente para os media. O autor ainda explica que
o0s partidos e politicos lutam permanentemente para que suas ideias e pontos de vistas

aparecam sempre na agenda da imprensa, com a finalidade de moldar a opinido publica.


http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/_Ato2015-2018/2015/Lei/L13165.htm#art3

A regulamentacdo da Propaganda Partidaria Gratuita mostra a relevancia da
comunicagdo politica “em sua fungdo mediadora com a sociedade, constituindo-se em
mais uma forma pela qual as siglas tém a oportunidade de se aproximar e dialogar
politicamente com cidaddos e cidadds” (TENORIO, 2011, p.88). Ademais, a propaganda
se mostra, segundo o autor, como uma oportunidade de accountability, na medida em que
0s politicos tentam prestar conta com a sociedade, exibindo a¢cdes empreendidas pelos

governos e governantes durante seus mandatos.

O Brasil € Unico pais do mundo em que os partidos politicos possuem
concessao gratuita em cadeia nacional de radio e televisdo, fora do periodo eleitoral, de
acordo com levantamento feito por Tendrio (2011). Pode-se notar, entdo, que a legislacao
brasileira garante muitos espagos obrigatorios, durante o periodo eleitoral e fora dele, para
os politicos e partidos. Diante de todos estes periodos reservados para a propaganda
politica, € comum que o0 HGPE se apegue ao estilo de informar da televisdo, para chamar
atencdo dos telespectadores. No proximo topico, serdo debatidas, justamente, algumas
das estratégias utilizadas nestas pecas publicitarias.

1.4)  Atelevisdo e o discurso politico

A televisdo surgiu no Brasil em setembro de 1950, numa época em que 0
mundo estava dividido entre o bloco de paises capitalistas, liderados pelos Estados
Unidos, e o bloco de paises socialistas, encabecado pela Unido Soviética (RESENDE,
2008). De inicio, a televisdo, definitivamente, ndo era destinada para a populacédo de baixo
poder aquisitivo. Gragas ao pioneirismo de Francisco de Assis Chateaubriand Bandeira
de Melo, proprietario da empresa de comunicacao “Diarios Associados”, que envolvia

jornais e radios; o primeiro canal surgiu no Brasil.

Priolli (1985) comenta que a TV, nos dois primeiros anos que chegou ao pais,
foi um brinquedo de luxo para as elites do Brasil. O prego do televisor foi o principal
motivo para essa predominancia apenas na classe que possuia maior poder aquisitivo, de
acordo com a autora: “custava trés vezes o preco da mais cara radiola do mercado e s6

um pouco menos que um automovel” (p.22).

Bucci (1997) relata que a formagéo da televisdo no Brasil se deu em meio a

uma contradicao:



A exceléncia da tecnologia e o refinamento plastico com competitividade
internacional surgiram como a contrapartida de uma sociedade atrasada,
iletrada, que dependia das possibilidades técnicas desse meio para a sua propria
integracdo politica. Ou, a0 menos, para integrar-se dentro do pacto politico que
era posto. O vigor e o gigantismo da televisdo brasileira, ainda que
aparentemente, tenham sido gerados pelo sonho de grandeza, pelo projeto do
Brasil poténcia, sdo na verdade um produto do atraso. Foi a auséncia da critica
e do debate (a auséncia das liberdades democraticas) que proporcionou a
exuberéncia da TV brasileira (BUCCI, 1977, p.23).

Este atraso se refletia nas caracteristicas da programagédo, que inicialmente
foram apenas uma heranca do estilo radiofénico, com subordinacédo dos patrocinadores
para elaborar as estratégias da programacéo da televisdo. Sendo assim, a televisdo herdou
0s procedimentos técnicos, a mao-de-obra e estrutura de programacdo do radio
(PRIOLLI, 1985). Resende (2008) explica que a influéncia do réadio era tdo forte que a
televisao brasileira ndo tinha conhecimento do seu principal artificio: a imagem. Mas a
lentiddo com que a TV caminhou no pais, desde o inicio de sua chegada, permaneceu até

a ditadura militar, quando ela comecou a se desenvolver.

O objetivo era formular uma rede nacional que unisse todo o pais. Para isso,
o0 governo militar criou, em 1965, a Empresa Brasileira de TelecomunicacGes (Embratel),
com a finalidade de constituir um sistema de micro-ondas que unissem os Estados
brasileiros, por meio do sistema internacional de satélite (INTELSAT). Ja no inicio da
década de 1970, essas metas foram atingidas. Além disso, a tevé passou por mais
transformacdes: em 1972, houve a primeira transmissao em cores no Brasil; e, em pouco
tempo a audiéncia da televisdo aumentou — em 1965, existiam 2 milhdes de receptores
televisivos no pais; jA& em 1988, havia quase 20 milhdes (ALBUQUERQUE, 1999;
ORTIZ; 1988; FEDERICO; 1982).

Atualmente, a televisdo tem grande relevancia na sociedade. A Pesquisa
Brasileira de Midia de 2015°, divulgada pela Secretaria de Comunicacéo da Presidéncia
da Republica, comprova: 95% dos entrevistados assistem TV, sendo que 73% tem habito
de assistir diariamente. Ainda de acordo com a pesquisa, o brasileiro fica 4h31 por dia
exposto ao televisor durante a semana e, nos fins de semana, passa a ficar mais 4h41 por

dia, em frente a televisdo. O segundo meio de comunicagdo mais acessado é o radio, com

® A Pesquisa Brasileira de Midia de 2015 ocorreu entre os dias 5 e 22 de novembro de 2014, com mais de
18 mil entrevistados em 848 municipios do pais. De acordo com o relatério divulgado pela Secretaria de
Comunicacdo da Presidéncia da Republica, foi mantida a representatividade nacional da pesquisa de 2014.
Disponivel em: http://www.secom.gov.br/atuacao/pesquisa/lista-de-pesquisas-gquantitativas-e-qualitativas-
de-contratos-atuais/pesquisa-brasileira-de-midia-pbm-2015.pdf Acesso: 6 fev. 2016



http://www.secom.gov.br/atuacao/pesquisa/lista-de-pesquisas-quantitativas-e-qualitativas-de-contratos-atuais/pesquisa-brasileira-de-midia-pbm-2015.pdf
http://www.secom.gov.br/atuacao/pesquisa/lista-de-pesquisas-quantitativas-e-qualitativas-de-contratos-atuais/pesquisa-brasileira-de-midia-pbm-2015.pdf

46% e, por fim, a internet, com 42%. O levantamento mostrou, ainda, que os brasileiros
costumam ficar 4h59 na internet por dia, durante a semana. Nos fins de semana, eles

ficam 4h24 por dia.

O Brasil possui 98% de domicilios com televisdo, de acordo com a Pesquisa
sobre o uso das Tecnologias de Informacdo e Comunicacéo nos domicilios brasileiros de
2014, publicada em novembro de 2015%°. O levantamento também revelou que 37% dos
domicilios possuem antena parabdlica e 31% possuem TV por assinatura. Em relacdo ao
Nordeste, 98% tém televisdo, 50% possuem antena parabolica e, por fim, 7% dos lares

possuem TV por assinatura.

Ao atingir, portanto, “todos os publicos, sem discriminagdao” (MIGUEL,
2000, p. 76), o discurso politico na televisdo pode até criar a impressdo que estd se
dirigindo a um telespectador individualmente, mas, na verdade, esta reduzindo o estatuto
de multiddo (DEBRAY, 1993). Ademais:

A televisdo causa uma maior proximidade dos candidatos com os eleitores.
Eles entram na casa do telespectador e falam diretamente para cada pessoa que
os véem. Assim, essa midia passa a exercer um papel fundamental no que se
refere ao acesso sobre os partidos e candidatos de forma mais rapida e com
maior nimero de informagdes (OLIVEIRA, 2008, p.89).

Miguel (2002) explica também que a televisdo foi quem alterou radicalmente
o discurso e € ela a protagonista absoluta do processo eleitoral. A TV é o suporte ideal
para 0s politicos conseguirem uma imagem positiva, porque ela consegue atingir muitas
pessoas a0 mesmo tempo. O autor comenta, ainda, que nenhuma outra tecnologia de
comunicacdo de massa consegue desafiar o predominio da TV na sociedade
contemporanea, ja que ela une a caracteristica de intimidade do radio com o apelo
imagético do cinema. Weber (2000) reitera que a “visibilidade exigida pela politica

nomeou a televisdo como mediagdo principal, parte integrante que elege e empossa”
(p.49).

Entéo, a televisdo comecou a exigir que os politicos soubessem lidar com as

novas formas de comunicar. Uma dessas transformacdes foi a adaptacdo dos politicos,

10 A pesquisa ¢ realizada pelo Centro de Estudos sobre as Tecnologias da Informagéo e da Comunicacéo
(Cetic). Disponivel em: http://cetic.br/publicacao/pesquisa-sobre-0-uso-das-tecnologias-de-informacao-e-
comunicacao-nos-domicilios-brasileiros/. Acesso: 6. Fv 2016.



http://cetic.br/publicacao/pesquisa-sobre-o-uso-das-tecnologias-de-informacao-e-comunicacao-nos-domicilios-brasileiros/
http://cetic.br/publicacao/pesquisa-sobre-o-uso-das-tecnologias-de-informacao-e-comunicacao-nos-domicilios-brasileiros/

aconselhados pelos assessores de comunicacdo, a frases curtas, que sdo facilmente
editveis na TV, ja que o raciocinio longo e complexo é considerado cansativo para o
telespectador. O melhor ¢ falar baixo, dirigindo-se ao espectador, como em uma conversa
informal, afinal, “essa intimidade modifica o formato do discurso” (MIGUEL, 2002, p.
74). Oliveira (2008) também concorda com as transformacfes do debate politico, que
passou a ser ludico e com elementos que s&o frequentemente utilizados pela midia, como

a encenagdo da realidade e o fortalecimento de esteredtipos.



2. AIMAGEM QUE CONQUISTA O VOTO

A politica e as eleicOes, especialmente, tiveram o seu repertorio alterado com
0 desenvolvimento dos media, 0s quais se caracterizam pela capacidade de atingirem
simultaneamente diferentes pessoas em distintos locais*®.

Com o0 advento dessa comunicacdo de massa, a maneira como a populacédo
passa a perceber a politica, incluindo os seus agentes, fatos e discursos, também se
modificou. Partindo desse pressuposto, os politicos tém se adaptado a légica dos meios
de comunicacdo de massa, utilizando-os de diferentes formas, com a finalidade de
favorecer a si mesmos (MIGUEL, 2002). Surge, entdo, o cuidado dos agentes politicos
com a imagem que o publico obtera sobre eles.

A imagem publica ndo é uma novidade no meio politico, tendo em vista que
0 recurso existe desde a antiguidade, convivendo em democracias ou até mesmo em
tiranias. Apostolides (1993) afirma que a Franca Absolutista do século XVII ja tentava
construir a imagem do rei Luis X1V por meio da expressdo artistica, utilizando, para isso,
a Opera, o teatro, a pintura e a literatura. Burke (2009) refor¢a que “cenas da vida do rei
[Luis XIV] eram apresentadas de modos similares em diferentes meios” (p. 27), a
exemplo de medalhas, retratos, arcos, moedas, monumentos, tapecaria, além de
reproducdes da figura do monarca em diversas estatuas. Muitas imagens, inclusive, eram
agrupadas para compor uma narrativa sobre o rei.

Todos esses “meios passiveis de reprodu¢dao mecéanica” da imagem de Luis
XIV eram espalhados pela Franga e suas provincias, ajudando a ampliar a “visibilidade
do rei”. No entanto, a imagem do monarca ndo ficava apenas vinculada ao visual, uma
vez que era construida também “com palavras, faladas e escritas, em prosa e verso, em
francés e latim”, como poemas em louvor ao rei, historias sobre o reino e periddicos.
Todo esse aparato contribuia para a imagem do rei, posto que instruia o espectador sobre
a maneira como eles deviam interpretar a personalidade de Luis XIV (BURKE, 2009, p.
28 e 29):

Quanto a funcéo da imagem, ela ndo visava, de modo geral, a fornecer uma
copa reconhecivel dos tragos do rei ou uma descrigdo sobria de suas agdes. Ao
contrario, a finalidade era celebrar Luis, glorifica-lo, em outras palavras,

1Wolf (1999, p. 3) define mass media como “um importantissimo sector industrial, um universo simbdlico
objecto de um consumo macigo, um investimento tecnoldgico em continua expansdo, uma experiéncia
individual quotidiana, um terreno de confronto politico, um sistema de intervencdo cultural e de agregacédo
social, uma maneira de passar o tempo, etc”.



persuadir espectadores, ouvintes e leitores de sua grandeza. Para isso, pintores
e escritores se inspiravam numa longa tradicdo de formas triunfais (BURKE,
2009, p. 31).

Apostolidés (1993) afirma que o monarca era como um roteirista de seu
préprio espetaculo, estando no centro de toda a vida na Franca e, especialmente, do

Palacio de Versalhes, local onde era concentrada a administragdo do reino:

No século XVII, a encenacdo do Estado permite que ele se afirme com
irrefutavel evidéncia. No momento em que se desenvolve sob sua forma
absolutista, drena para si o conjunto das cria¢fes culturais, a fim de que se
transformem em signos de seu poder (APOSTOLIDES, 1993, p. 144).

Apesar de a imagem publica ser uma preocupacao antiga para os agentes
politicos, alguns aspectos desse fenbmeno, no entanto, sdo especificos da era da
comunicacdo de massa. O controle da esfera de visibilidade social por parte dos sistemas
de comunicacgBes é um exemplo, pois € através de revistas, TVs e jornais (apenas para
citar alguns exemplos), que a imagem publica circula e chega a sociedade, muitas vezes
sem o controle e sem as interferéncias dos individuos e dos grupos de convivéncia
(GOMES, 2004). Carvalho (1999) cunha o termo “mostrabilidade” para explicar que
fazer politica, utilizando o marketing — como foi detalhado no tdépico anterior, € saber

colocar em circulacdo imagens que tenham valor:

S6 adquire sentido politico o que entra no campo da noticia, ou seja, 0 que se
coloca em posicdo de ser notado publicamente. O lugar privilegiado de registro
dessa notoriedade é sem ddvida a midia (e de modo especial a televisdo). O
reconhecimento da indispensabilidade do marketing politico é a rendi¢do ao
fato de que cada vez mais fazer politica € construir e por em circulagdo imagens
com valor de exposicao. E isso exige (...) 0 concurso de toda uma estrutura de
recursos técnicos e de especialistas varios (em linguagens, em comportamento
etc.) que agora fazem a mediagao entre os politicos e a massa (CARVALHO,
1999, p. 21).

Sendo assim, a autora afirma que a esfera publica se torna um palco de
batalha, em constante processo de produgdo de imagens por parte de politicos e partidos
que buscam produzir um efeito de verdade. A intencdo é publicizar essas imagens e
bombardeé-las aos eleitores/consumidores, em busca de reconhecimento. Carvalho

(1999) considera essa imagem como sendo a representacdo visual e a representacao



metafbrica, ou seja, “configuragdo valorativa idealizada que se constrdi para si e para 0s

outros” (p. 20).

Ademais, Habermas (1984) explica que a esfera publica moderna acaba se
desgastando, quando se torna uma vitrine em que a politica expressa uma linguagem
publicitaria, sem argumentos e com debates semelhantes a um show. Isso coloca em
segundo plano a concepcao inicial de esfera publica, de acordo com o autor, na qual o
conceito estaria fundamentado no debate sobre os interesses reais da populacéo.

Diante desse carater mercadologico da politica, a autora ainda ressalta que o
voto assume o papel de uma moeda ou algo semelhante, quando se considera o consumo
da politica. “O voto atua como unidade padrao de medida de consumo, ou de rejeicao das
imagens politicas oferecidas” (CARVALHO, 1999, p. 24). Para ela, 0 voto como moeda
de consumo € uma vantagem, porque todos possuem essa moeda no mercado politico, o

gue ndo acontece no mercado de consumo de bens materiais.

Nesse contexto da pratica politica contemporanea, na era da comunicagédo de
massa, ganha atengdo a definigdo de imagem publica, como sendo um “complexo de
informacdes, nocdes, conceitos, partilhados por uma coletividade qualquer, e que o
caracterizam” (GOMES, 2004, p.254). Isto posto, a consequente disputa e competi¢do
entre 0s agentes politicos para ter o controle e a producdo dessa imagem de individuos,
grupos e instituicdes é denominada de politica de imagem. Boa parte do jogo politico
converteu-se ndo s6 na luta para impor a imagem publica dos atores do meio, como
também na tentativa de produzir as percep¢des do publico e as pretensfes que existem no
campo politico (GOMES, 2004).

O que esta em jogo, nesse cenario de conflito na tentativa de dominagéo
da imagem publica, é o interesse, a preferéncia, a audiéncia e o apoio da opinido publica.
Gomes (2004) diferencia o conceito de imagem do de imagem publica. A primeira se
relaciona com a imagem propriamente dita, no sentido da figuracdo visual, imagética e
iconica. Ja a segunda é a imagem usada metaforicamente, que tem em comum, com a
imagem visual, a capacidade de representar algo. “A imagem publica ndo ¢ um tipo de
imagem em sentido proprio, nem guarda qualquer relagdo com a imagem plastica ou
configuracdo visual exceto por analogia com o fato da representacdo” (GOMES, 2004, p.
246).

Para Weber (2009), a imagem publica é a combinacdo de duas maneiras de

representacdo, quando se considera o poder de governabilidade em relacdo a visibilidade



publica, a organizacdo social e a centralizacdo da midia. A primeira é a representacao
politica, que esté ligada diretamente a elei¢do e ao lugar institucional que o ator politico
conquistou por meio do voto democratico. J& a segunda é a representacdo simbolica, que
esta ligada a maneira de representar a representacdo politica.

Gomes (2004) diz ainda que a producdo da imagem depende de um fluxo
complexo, que possui muitos interventores e mediadores desde 0 momento em que ocorre
a emissdo da mensagem até sua chegada aos receptores. A primeira fase desse percurso
corresponde aos atores politicos, que facilitam o acesso aos fatos e discurso, com a
finalidade de coloca-los em evidéncia na esfera de visibilidade puablica, a qual é
controlada pela comunicacao de massa.

A segunda fase esta ligada ao Jornalismo e seus agentes de exposicao publica,
que codificam essa mensagem, para chegar aos atores da terceira fase: o publico. O ator
politico perde o controle da imagem publica a partir do momento que esta chega a segunda
fase, uma vez que o Jornalismo possui regras, técnicas especificas e diversas formas de
codificacdo da mensagem, inclusive veiculando, muitas vezes, o material de forma
negativa para o agente politico, de acordo com o que seja noticiavel para o Jornalismo.

Além disso, Gomes (2004) assegura que ainda ha fatores que influenciam a
forma como o publico recebera o material codificado, para recodifica-lo, podendo aceitar
ou rejeitar a informagdo. “A recep¢do jamais procede no vazio, devendo, portanto,
submeter-se a quadros interpretativos precedentes, de diversa origem, que operam como
pré-conceitos ativos na decodifica¢ao” (GOMES, 2004, p. 280).

A construcdo é definida também pelas percep¢des que o cidadao possui, seja
individual ou coletivamente. ‘“Neste sentido, a Imagem Publica serd o resultado de
disputas simbdlicas exibidas ao imaginario coletivo em busca de respostas” (WEBER,
2009, p.12).

Diante do contexto de dificuldade em ter o controle da propria imagem, na
esfera de visibilidade publica, o Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE), no
radio e na TV no periodo de campanhas politicas, surge como uma ferramenta importante,
na medida em que se configura como a oportunidade em que o politico tem de passar a
imagem puablica que espera que o eleitor possua sobre ele ou sobre institui¢fes, grupos e
individuos.

Para conseguir uma imagem positiva sobre o programa eleitoral e sobre o
préprio candidato, Weber (2000) coloca que ha varios fatores que devem ser

considerados, como a formagdo de um elo, estabelecido entre o politico e o eleitor, que



consiga despertar reconhecimento, credibilidade, surpresa, sentido ao eleitor. Ou seja, 0

programa precisa ter sincronia, impacto, ritmo, sequéncia, clareza e personalidade.

E importante aqui reforcar que esta dissertacdo néo trata da imagem publica
dos candidatos Aécio Neves e Dilma Rousseff, e sim da imagem publica da regido
Nordeste, exibida na propaganda eleitoral dos dois candidatos a Presidéncia da Republica,
nas Eleicdes 2014. Sabe-se que é mais comum o estudo da imagem publica de
personalidades politicas, a exemplo do ex-presidente Lula (MARQUES; CARNEIRO,
2015), e de instituigdes, como o Congresso Nacional (MONT’ALVERNE, 2016).
Portanto, a utilizacdo do conceito de imagem publica nessas diferentes frentes (agentes
politicos, instituicbes e uma regido, como este trabalho se propGe) exige atencdo,
considerando que ha varios desafios, como a tentativa de compreender as particularidades
préprias de cada caso.

Ao tracar a imagem do Congresso Nacional brasileiro, Mont’alverne (2016)
afirma que ndo ¢é possivel “dissociar a imagem publica de uma institui¢do da imagem de
seus integrantes” (p.33). Mas isso ndo significa que a imagem publica de uma instituicao
é o resultado da soma das imagens dos agentes que a constituem, tendo em vista a
diversidade e os papéis antagdnicos que podem existir na instituicéo.

Também surgem desafios ao lidar com a imagem publica de uma regido do
Brasil. Para comecar, ha varios patamares de imagens publicas que devem ser
considerados, ao se examinar uma regido: a imagem dos estados que compde a regido, a
das pessoas que sdo da regido, dos politicos que representam a regido e, por fim, aimagem
publica da regido como um todo.

Ademais, deve-se ter em mente que uma regido é, naturalmente, diversa e
repleta de heterogeneidade, caracteristica comum de um pais que possui Vvarios estados
em seu limite territorial, cada um com aspectos diferentes do outro. No entanto, €
necessario lembrar que existem semelhancas entre esses estados de uma regido e que essas
similaridades também contribuem para caracterizar a regido.

Outra questdo relevante e que deve ser considerada nesta dissertagdo é a de
que o conceito de uma regido se da a partir de uma delimitagdo geografica. Ou seja, ao
examinar a imagem publica de uma regido, parte-se do limite geografico de extensédo
territorial, mas ndo se restringe apenas aos aspectos fisicos. Afinal, o conceito de imagem
publica, como afirma Gomes (2004), s6 se relaciona com a imagem plastica pela

capacidade de representacao.



Além disso, a imagem publica, de acordo com Gomes (2004), é um fator
cognitivo e conceitual que se desenvolve por meio de acGes e discursos, que podem contar
com elementos visuais caracterizadores. Sendo assim, € permissivel analisar a construcéo
da imagem do Nordeste porque ela é um produto do discurso (nesse caso, dos programas
eleitorais televisivos de Aécio e de Dilma) e que se apresenta na ordem da realidade®?. O
que se pretende, portanto, nessa dissertacdo, é saber qual a imagem publica obtida por
meio dos discursos sobre o Nordeste, incluindo os discursos sobre os estados que
compdem a regido, as pessoas que vivem no local, os representantes politicos do
Nordeste, bem como os discursos sobre a regido, de uma maneira geral.

No caso das Elei¢es 2014, percebeu-se uma tentativa de controlar a imagem
publica do Nordeste por parte dos dois presidenciaveis, que exibiam imagens da regido,
depoimentos de nordestinos e aspectos sobre obras importantes para o local, de acordo
com o que convinha para cada candidato. Essa tentativa se deu na ordem dos discursos
exibidos nas propagandas eleitorais petista e tucana. Por exemplo, enquanto Dilma
afirmava que a Integracdo do Rio Sdo Francisco era uma das 50 maiores obras do mundo,
Aécio criticava a ndo conclusdo da integracao, o que prolongava o sofrimento do sertanejo
com a seca. Essas informacdes foram veiculadas no Horéario Gratuito com a finalidade de
conseguir convencer os eleitores sobre em qual a imagem do Nordeste eles deviam

acreditar.

O capitulo que segue apresenta as estratégias metodoldgicas da pesquisa e a
sele¢do do corpus empirico do HGPE de Aécio e Dilma nas Elei¢des 2014, bem como as
caracteristicas da Analise Critica do Discurso (ACD).

2Cabe aqui também delimitar o conceito de representagio, geralmente utilizado, erroneamente, como
sindbnimo de imagem publica. Carvalho (2013) afirma que o termo é utilizado, principalmente, em trés
sentidos: “a) imagem ou ideia que se faz de algo ou de alguém; b) encenacdo teatral; c) transferéncia feita
por alguém a um terceiro, do direito de falar e agir em seu nome” (p. 18). Como se percebe a palavra possui
um significado muito amplo.Weber (2009) afirma que, se a representacdo da politica depende de
mecanismos discursivos e imagéticos, a imagem publica é o resultado das representacdes formuladas para
0 outro. A autora diz ainda que a imagem publica pressupde trés niveis de representacdo: “A representacdo
politica propria das democracias e decidida pelo voto individual a determinados partidos, objeto das
ciéncias sociais e politicas. A representacao individual determinada pelo comportamento individual e social
e as relagdes decorrentes onde podem ser identificadas encenagdes, uso de personagens, ou seja, “a
representacdo do eu” na perspectiva de Goffmann (1985). O terceiro nivel abrange a teoria das
representacdes sociais que permite entender a construcdo de saberes, a partir da percep¢éo individual, em
diferentes esferas de visibilidade publica” (WEBER,2009, p. 15).



3. ACRIACAO DO NORDESTE



Definir a regido Nordeste e tentar enquadrar seu historico em periodos

especificos que podem nortear as discussdes sobre essa questdo é dificil, uma vez que a

temética é ampla e mutavel. Para Costa (2005, p.36), ndo h& consenso sobre a questao

Nordeste, pois “quanto ao modo de defini-la existem mais pontos de polémica que de
consenso. ” A mesma autora, entdo, afirma:

Por considerar a inexisténcia de uma esséncia a partir da qual seja autorizada

a definicdo de determinada regido, seguimos o raciocinio dos que reputam o

Nordeste construcdo historica resultante de processos econdmicos, politicos e

culturais, além de articulac@es simbdlicas que ddo peculiar significado a esse
espaco brasileiro. (COSTA, 2005, p.38).

Assim como Costa (2005), Albuguerque Junior (2011) aponta para a
necessidade de falar do Nordeste fugindo do 6bvio e da no¢do de Nordeste apenas como
uma regido definida pela geografia; destacando, assim a necessidade de:

[...] desnaturalizar a regido, de problematizar a sua invencdo, de buscar sua
historicidade, no campo das préticas e discursos. Tentar fazer com que este
espaco cristalizado estremeca, rache [...]. Longe de ver a regido como um
terreno firme, em que se pode apoiar e fervilhar, o movimento da historia,
mostra-la também como solo movente, pantano que se mexe com a histéria e

a faz mexer, que traga e € tragado pela historicidade (ALBUQUERQUE, 2011,
p.36).

Castro (1992) engloba a regido como a dimensdo social e territorial, “que
interagem e configuram uma escala particular do espaco. Em outras palavras, a regido é
o0 espago vivido, ou seja, o espaco das relagdes sociais e de identidades culturais” (p. 33).
O autor fala ainda que as imposi¢des objetivas da natureza e da sociedade acabam
modelando a regido, que é redefinida também pelos aspectos subjetivos das relacdes de
poder.

Nesse contexto, é importante ressaltar as visfes atribuidas ao Nordeste.
Albuquerque Janior (2011, p.13) pontua que “até meados da década de 1910, o Nordeste
ndo existia. Ninguém pensava em Nordestes, 0s nordestinos ndo eram percebidos, nem
criticados como uma gente de baixa estatura, diferente e mal adaptada”.

A atual divis&o regional do Brasil é datada do ano de 1970 pelo Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), com algumas mudangas em 1990, a exemplo
da inclusdo de Fernando de Noronha como territério pertencente a Pernambuco. Antes de
1970, a regido que atualmente conhecemos como Nordeste passou por varias

denominagdes, como Norte, Nordeste Oriental e Nordeste Ocidental; bem como por



diferentes configuracdes geogréaficas. A Bahia, por exemplo, chegou a fazer parte do que
hoje é conhecido como Sudeste.

O discurso regionalista, de acordo com Albuquerque Janior (2001), surge em
meados do século XIX, quando se constituia a nacdo e o Império buscava centralizacao
politica, colocando a ideia de patria como uma tentativa de diminuir a dispersao que
existiu no pais. O regionalismo também era caracterizado pelo aspecto naturalista, onde
as diversas peculiaridades da natureza do local era um reflexo imediato do meio e da raga.
Ja segundo Costa (2005), considerando as particularidades de natureza objetiva da regiao,
0 Nordeste passou a ser colocado como um problema quando a andlise era focada na
questdo social ou econdmica. Em um primeiro momento, mesmo que 0S Varios espagos
tivessem atividades diferenciada, a regido era remetida como “Nordeste do agticar”:

Mesmo que este espago ainda carecesse da oficialidade para existir como
regido, segmentos pertencentes as oligarquias agucareiras de Provincias do
Norte, como as de Pernambuco e Paraiba, em crise ao final do século XIX,
tiveram importante papel como atores sociais que anteciparam uma formulagao
do Nordeste como regido portadora de problemas. O espago para o qual
reclamavam providéncias do Estado Imperial ainda ndo tinha fronteiras
definidas capazes de circunscrevé-la como regido: tratava-se, de fato, de uma

&rea sobre a qual se assentavam 0s canaviais e 0s engenhos de acUcar.
(COSTA, 2005, p. 41)

A autora cita também como marco, sobre a regido, durante a republica velha, o
Manifesto Regionalista de 1926, que questionavam o dominio das oligarquias paulistas e
mineiras, através de politicas protecionistas e monetarias, em relacdo aos estados de
menores poder politico e econdomico. “Na década de vinte do século XX, o termo
Nordeste comeca a ser sugerido como forma de nomeacdo desse espago em crise, por
intelectuais do Movimento Regionalista do Recife [...]” (COSTA, 2005, p.42).

Somente na década de 1920, aparece o0 novo regionalismo, mas voltado para
a percepcao das diferentes formas de se compreender os espacos em diversas areas do
pais. Ou seja, 0 novo regionalismo tinha um viés nacionalista, acentuando as
particularidades regionais para se conhecer o pais como um todo (ALBUQUERQUE
JUNIOR, 2001).

Né&o significa, no entanto, que essa nova corrente tedrica era homogénea.
Albuquerque Janior (2001) diz que, diante da pressao para conhecer e formar a nacéo, os
discursos regionais comegaram a se chocar, com cada regido tentando colocar seus

costumes e praticas para representar o modelo generalizado para 0s demais cantos do pais.



Com essa questdo, surgiu também a preocupacdo com a identidade nacional para que
fosse homogénea e que suprimisse as diferentes realidades existentes nas regides.

E nesse momento de disputa para generalizar os aspectos de uma regifo e de
constituicdo da identidade nacional, que séo reveladas as fragmentac6es do pais, deixando

diversas peculiaridades mais visiveis. No caso do Nordeste, por exemplo:

A escolha de elementos como o cangago, 0 messianismo, o coronelismo, para
temas definidores do Nordeste, se faz em meio a uma multiplicidade de outros
fatos, que, no entanto, ndo sdo iluminados como matérias capazes de dar uma
cara a regido. A escolha, porém, ndo é aleatoria. Ela é dirigida pelos interesses
em jogo, tanto no interior da regido que se forma, como na sua relagdo com
outras regides. (ALBUQUERQUE JUNIOR, 2001, p. 62).

Mamede (1996) afirma que é equivocado acreditar que o surgimento do
Nordeste se deu por meio da unido em decorréncia das dificuldades sentidas em periodos
de crise. A autora afirma que, antes disso, as elites agucareiras ja articularam um discurso
sobre a regido, enfatizando simbolos que se referiam a um passado glorioso.

E a producéo intelectual de Gilberto Freyre e Djacir Menezes que vem
apresentar sistematicamente o regionalismo da década de 1920. De acordo com Freyre
(1977), o Nordeste é o berco da civilizacdo brasileira, por ter sido a regido que primeiro
fixou os luso-brasileiros. “Foi base fisica ndo simplesmente econdmica ou de uma
civilizagdo regional, mas de uma nacionalidade inteira” (FREYRE, 1977).

Essa ideia do Nordeste ser o ber¢o do brasileiro foi intensificada, quando
Freyre (1977) estudou os aspectos da casa-grande e senzala, mostrando que, no local,
passou a existir uma nova sociedade, constituida pelo europeu e pelo brasileiro, por meio
da miscigenacéo racial e das misturais culturais.

Ja os estudos de Menezes (1937) mostram um Outro Nordeste, como ja
propde o titulo de sua obra. O autor vai ressaltar, entdo, as caracteristicas negativas da
regido, como o banditismo, o cangaco, o coronelismo, o fanatismo religioso e o discurso
da seca, além de rotular o nordestino como um povo sofrido, mas que consegue resistir a
estiagem.

Albuquerque Junior (2001) diz, entdo, que a regido ¢ uma “producao
imagetico-discursiva formada a partir de uma sensibilidade cada vez mais especifica”
(p.62), concebida historicamente em relacdo a uma area especifica do pais; e é essa
consciéncia da imagem e do discurso do Nordeste que tem dificultado, ainda hoje, a

producao de uma nova “verdade” sobre o local. Sao esses elementos, signos e temas sobre



0 Nordeste, selecionados para definir a regido, que acabam se impondo como verdade
pela repeticdo.

O surgimento de um movimento literario regionalista no inicio do século XX
também contribuiu para essa consciéncia de imagens sobre o Nordeste, como afirma
Mamede (1996). Livros como “A Bagaceira” (1928), de Jos¢ Américo de Almeida;
“Menino do Engenho” (1932) e “Fogo Morto” (1943), ambos de José Lins do Rego;
“Cacau” (1933), de Jorge Amado; “O Quinze” (1930), de Rachel de Queiroz e “Vidas
Secas” (1938), de Graciliano Ramos, sdo exemplos de romances publicados que traziam
temas como a seca, 0 cangaco, a vida em torno do engenho de cana-de-agUcar, a migracao,
o0 coronelismo, entre outros.

Para Albuquerque Junior (2011, p. 73), a estiagem, com a seca de 1877,
passou a ser um tema central nos discursos dos representantes politicos do Nordeste, “que
a instituem como o problema de suas provincias ou Estados. Todas as demais questdes
sdo interpretadas a partir da influéncia do meio e de sua ‘calamidade’: a seca”. O autor
afirma ainda que é comum associar ao discurso da seca o atraso econémico social da area
e ressalta que o discurso € capaz de unificar os diversos Estados que estdo sujeitos ao
fendmeno climatico.

Todas essas caracteristicas sobre 0 Nordeste que perpassam a consciéncia
imagética da coletividade sdo citadas por Albuquerque Janior (2011) como maneiras de
estereotipacdo, cuja definicéo:

O discurso de estereotipia € um discurso assertivo, repetitivo, é uma fala
arrogante, uma linguagem que leva a estabilidade acritica, é fruto de uma voz
segura e autossuficiente que se arroga o direito de dizer o que é o outro em
poucas palavras. (ALBUQUERQUE JUNIOR, 2011, p.30)

O autor, porém, ndo entra no lugar comum de aceitar o discurso de
discriminacdo do Nordeste. Ele inverte os papéis e faz provocacdes sobre o lugar de
oprimido e opressor, colocando os nordestinos como “vitimas”, mas também como atores
dos estereotipos. “Somos agentes de nossa propria discriminagdo, opressdo ou
exploracdo. Elas ndo sdo impostas de fora, elas passam por noés” (ALBUQUERQUE
JUNIOR, 2011, P. 32). O autor Carlos Garcia (1984) ja afirmava que ndo se pode
generalizar a regido apenas como bolsdo de miséria e de seca, ja que 0 que existem sdo
varios Nordestes, com peculiaridades climaticas e culturais distintas, possuindo até ilhas

de riquezas.



As ideias sobre 0 Nordeste apresentadas por Gilberto Freyre e Djacir Menezes
no regionalismo de 20 sdo abandonadas ap6s a década de 1950, com a perspectiva
apresentada por Celso Furtado (1959). O autor acredita que o Nordeste é uma regido
problematica e que precisa da interferéncia do governo, com a finalidade de se criar uma
politica de desenvolvimento econdmico para a regido. Ou seja, o controle da economia
por parte da oligarquia rural nordestina era um empecilho para o crescimento do local.
Por isso, o Estado deve agir com o objetivo de liberar a mao-de-obra do campo e

redireciona-la para a expanséo industrial (FURTADO, 1959).

Costa (2005) afirma também que, a partir da década de 1990, a visdo de que
0 Nordeste € uma regido que necessita sempre de uma atengdo especial também ocorre
quando os proprios politicos da regido demandavam recursos especiais utilizando

imagens tanto de um Nordeste-problema como de um Nordeste-promissor.

Diante disso, cabe destacar o que defende Albuquerque Junior (2011): o autor
enfatiza que este nordeste estudado é uma continua discussdo sobre temas, imagens e

falas que se repetem em diferentes discursos. O autor complementa:

O Nordeste, na verdade, estd em toda parte desta regido, do pais, e em lugar nenhum, porque
ele é uma cristalizagdo de estere6tipos que séo subjetivados como caracteristicos do ser nordestino e do
Nordeste. Esteredtipos que sdo operativos, positivos que instituem uma verdade que se impd&e de tal forma,
que oblitera a multiplicidade das imagens e das falas regionais, em nome de um feixe limitado de imagens
e clichés, que sdo repetidas ad nauseum, seja pelos meios de comunicacdo, pelas artes, seja pelos préprios
habitantes de outras areas do pais e da propria regido. (ALBUQUERQUE JUNIOR, 2011, P. 343)

4. ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

4.1) Cenério Politico

4.1.1) Contexto politico das Elei¢bes 2014



O Partido da Social Democracia Brasileira (PSDB) e o Partido dos
Trabalhadores (PT) possuem um longo histérico de acirramento na politica brasileira.
Desde 1994, as duas siglas concorrem diretamente pela Presidéncia da Republica.
Derrotados em 1994 e 1998, quando o tucano Fernando Henrigue Cardoso venceu Lula
nas urnas (FHC obteve um percentual de 54,28% em 1994 e 53% em 1998, sendo eleito
no primeiro turno em ambas as eleigdes; enquanto Lula teve 27% e 31,7%,
respectivamente), os petistas conseguiram reverter o quadro a partir das Elei¢oes 2002.

Eleito naquele ano e reeleito em 2006, o ex-presidente Lula também trabalhou
para eleger uma sucessora para o seu projeto politico e, dessa forma, Dilma Rousseff
candidatou-se a Presidéncia da Republica e venceu nas Elei¢cdes 2010, tornando-se a
primeira mulher presidente do Brasil.

A campanha eleitoral em 2014, para a Presidéncia da Republica, iniciava
oficialmente no més de julho e o cenério politico mostrou, mais uma vez, uma polarizacdo
entre os candidatos do PSDB (Aécio Neves) e do PT (Dilma Rousseff). A disputa em
2014 foi a mais acirrada da histdria'®, uma vez que a diferenca de votos entre a petista
reeleita e o tucano foi de mais de 3,4 milhdes de votos.

O gréfico a seguir mostra o percentual de votos dos candidatos do PSDB e do
PT nas ultimas quatro elei¢6es (2002, 2006, 2010 e 2014), ressaltando também a reducao
da vantagem do PT sobre o PSDB:

Figura 1 — Gréfico do percentual de votos entre 0 PT e 0o PSDB nas Ultimas elei¢Oes

13 Disponivel em: http://gl.globo.com/jornal-nacional/noticia/2014/10/dilma-vence-eleicao-mais-
acirrada-da-historia-da-democracia-brasileira.html. . Acesso: 14 out. 2015
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Além de Aécio e Dilma, a disputa presidencial de 2014 contou ainda, e
inicialmente, com os seguintes candidatos: Eduardo Campos (Partido Socialista
Brasileiro — PSB), Luciana Genro (Partido Socialismo e Liberdade — PSOL), Pastor
Everaldo (Partido Social Cristdo — PSC), Eduardo Jorge (Partido Verde — PV), Levy
Fidelix (Partido Renovador Trabalhista Brasileiro — PRTB), Zé Maria (Partido Socialista
dos Trabalhadores Unificado — PSTU), Eymael (Partido Social Democrata Cristdo —
PSDC), Mauro lasi (PCB — Partido Comunista Brasileiro) e Rui Costa Pimenta (Partido
da Causa Operéria — PCO).

Os primeiros dados da corrida presidencial, divulgados pelos institutos de
pesquisas, mostraram um cenario positivo para a candidata da situacdo, Dilma Roussef.
O gréfico destaca os dados da pesquisa Datafolha, divulgada no dia 18 de julho de 2014,
a primeira ap0s o registro oficial das candidaturas, realizado no dia 5 de julho:

Figura 2 — Grafico do percentual de intencéo de voto divulgado pelo
Datafolha

14 Disponivel em http://datafolha.folha.uol.com.br/eleicoes/2014/07/1487860-com-36-dilma-lidera-apos-
inicio-oficial-da-campanha-eleitoral.shtml. Acesso: 30 out. 2014
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O cenario ndo era muito diferente de acordo com o Ibope, que divulgou a

primeira pesquisa apds o registro das candidaturas no dia 22 de julho®:

Figura 3 — Grafico do percentual de intencdo de voto divulgado pelo Ibope

Percentual de intencao de votos
Ibope

38%
32%

22%

8%

Aécio Neves Dilma Rousseff Eduardo Campos Brancos, Nulos e
Demais
candidatos

Entretanto, esse ambiente eleitoral sofreu mudanca em decorréncia de uma
fatalidade que abalou a campanha eleitoral de 2014. Em viagem para cumprir agenda de
campanha, Eduardo Campos morreu, aos 49 anos, no dia 13 de agosto, ap6s a queda de
seu jatinho particular em um bairro residencial do municipio de Santos, em S&o Paulo®®.
Além do presidenciavel, estavam a bordo da aeronave mais seis pessoas, sendo quatro

assessores da campanha e dois tripulantes.

15 Disponivel em: <http://g1.globo.com/politica/eleicoes/2014/noticia/2014/07/ibope-mostra-dilma-com-
38-aecio-com-22-e-campos-com-8.html> . Acesso: 30 out. 2014

16 Disponivel em: http://gl.globo.com/sp/santos-regiao/noticia/2014/08/eduardo-campos-morre-apos-
gueda-do-aviao-em-que-viajava.html. Acesso: 11 maio 2016
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Um dia antes do acidente, Eduardo havia concedido entrevista ao Jornal
Nacional, da TV Globo, onde encerrou a participagdo no telejornal com a frase “Nao
vamos desistir do Brasil”, palavras que ficariam conhecidas na campanha do PSBY’. Com
a morte do pernambucano, Marina Silva'®, que era a candidata & vice na chapa, passa a
ser a candidata oficial do PSB a Presidéncia da Republica.

Marina Silva surgiu com 21% dos votos, na pesquisa Datafolha divulgada no
dia 18 de agosto!®. Nesse mesmo levantamento, Dilma tinha 36% e Aécio, 20%. Na
pesquisa seguinte, publicada em 29 de agosto, a ex-senadora ja surgiu empatada
tecnicamente com a candidata petista. Ambas pontuaram 34% e Aécio teve 15%%. Para
0 segundo turno, Marina chegou a pontuar mais que Dilma. No levantamento do dia 18
de agosto, a ex-senadora tinha 47% e Dilma tinha 43% e, segundo os dados divulgados
no dia 29, a candidata do PSB apareceu com 50% e Dilma, com 40% dos votos?. A
intencdo de votos de Marina, no entanto, comecou a cair em meados de setembro. Ja na
pesquisa de primeiro turno, divulgada em 10 de setembro, Marina tinha 33%, Dilma 36%
e Aécio, 15%%.

Seis dias apds o falecimento de Eduardo Campos, iniciava-se a propaganda
eleitoral gratuita na televisdo e no radio. Na ordem de exibicao dos programas, o PSB era
0 primeiro partido a veicular o programa eleitoral, enquanto o PSDB era o quarto e o PT
ficava com o quinto lugar na sequéncia de exibi¢do. Quanto ao tempo de TV destinado a
cada partido, o PT teve direito a 11min24s; o PSDB teve 4min35s; e 0 PSB 2min03s%. A

17 Disponivel em: <http://gl.globo.com/jornal-nacional/noticia/2014/08/eduardo-campos-e-entrevistado-
no-jornal-nacional.html> . Acesso: 11 mai 2016.

18 Marina Silva foi candidata a Presidéncia da Republica em 2010 pelo Partido Verde. A ex-senadora
chegou a fazer parte do Governo Lula, sendo Ministra do Meio Ambiente entre 2003 e 2008. Em 2010,
obteve a terceira maior votacdo, com quase 20 milhdes de votos, 0 equivalente a 19,33% das intengdes de
votos. Apds deixar o PV, Marina empenhou-se em criar seu préprio partido: a Rede. A ex-senadora, no
entanto, ndo conseguiu autorizacdo do Tribunal Superior Eleitoral para o funcionamento da nova sigla.
Com a aproximacg8o da disputa eleitoral de 2014, os institutos de pesquisa comecaram a divulgar os
primeiros dados do levantamento e Marina tinha 0 nome sempre colocado na disputa para 0 cenario
eleitoral, assim como os nomes de Aécio (PSDB), Dilma (PT) e Eduardo Campos (PSB). Sem uma sigla
para disputar as Eleicbes 2014, Marina aceita ser candidata a vice-presidéncia na chapa de Eduardo
Campos, filiando-se, dessa forma, ao PSB. Em setembro de 2015, o Supremo Tribunal Eleitoral aprovou o
registro da Rede Sustentabilidade, assim, Marina se desfiliou do PSB.

19 Disponivel em: <http://g1.globo.com/politica/eleicoes/2014/noticia/2014/08/dilma-tem-36-marina-21-
e-aecio-20-diz-pesquisa-datafolha.html> Acesso: 11 mai 2016.

20 Disponivel em: <http://gl.globo.com/politica/eleicoes/2014/noticia/2014/08/datafolha-mostra-dilma-e-
marina-empatadas-com-34-aecio-tem-15.html> Acesso: 11 mai 2016.

21 Disponivel em: http://www.cartacapital.com.br/blogs/carta-nas-eleicoes/nova-pesquisa-datafolha-
4561.html>. Acesso: 11 mai 2016.

22 Disponivel em: < http://g1.globo.com/politica/eleicoes/2014/noticia/2014/09/dilma-tem-36-marina-33-
e-aecio-15-diz-pesquisa-datafolha.html>. Acesso: 11 mai 2016.

23 O célculo que define o tempo de propaganda, na TV e no radio, de cada candidato, é feito com base na
resolugdo nimero 23.404/2014, do Tribunal Superior Eleitoral, que se refere a Lei n® 9.504, de 1997. Para
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tabela a seguir mostra o tempo de TV de cada coligacdo e candidato, divulgada pelo

Tribunal Superior Eleitoral:

Tabela 1 — Tempo de TV de cada coligacdo/candidato no primeiro turno das

Eleicdes 2014.
Candidato/Coligacédo Tempo
Dilma Rousseff (PT) 11 minutos e 24 segundos

Coligacao: PT, PMDB, PDT, PC do B,
PP, PR, PSD, PROS e PRB

Aécio Neves (PSDB) 4 minutos e 35 segundos
Coligacéo: PSDB, DEM, PTB, SD, PMN,
PTC,PT do B, PEN e PTN

Eduardo Campos (PSB) 2 minutos e 3 segundos
Coligacdo: PSB, PRP, PPS, PSL, PPL e

PHS

Pastor Everaldo (PSC) 1 minuto e 10 segundos
Eduardo Jorge (PV) 1 minuto e 4 segundos
Luciana Genro (PSOL) 51 segundos

Levy Fidelix (PRTB) 45 segundos

Eymael (PSDC) 45 segundos

Zé Maria (PSTU) 45 segundos

Mauro lasi (PCB) 45 segundos

Rui Costa Pimenta (PCO) 45 segundos

Fonte: Tribunal Superior Eleitoral

O resultado do primeiro turno, quando Aécio obteve 33,5% (34.897.211

votos) e Dilma conseguiu 41,5% (43.267.668 votos) dos votos validos, fortaleceu a

chegar ao tempo de cada candidato, primeiro se divide igualitariamente um terco do tempo total de
propaganda de cada um dos dois blocos nacionais diarios. Os outros dois tergos sdo definidos com base no
ntmero de deputados eleitos em 2010 por cada partido que faz parte da coligacéo do candidato.
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tendéncia historica de acirramento entre o PT e 0 PSDB. No primeiro turno, Dilma venceu
em quase todos os estados do Nordeste, exceto em Pernambuco, que deu a vitoria no
Estado para Marina Silva. No Nordeste, Dilma obteve 16,3 milhdes de votos, enquanto
Marina teve 6,4 milhdes e Aécio, 4,2 milhdes de votos.

No segundo turno, as forcas se voltaram inicialmente para as alian¢as com os
candidatos que perderam no primeiro turno, especialmente com Marina Silva que
conseguiu 21,3% dos votos (mais de 22 milhdes de eleitores) no pais, no primeiro turno,
mostrando-se, assim, uma forca potente no cenario eleitoral. Outro desafio para os dois
candidatos que disputavam o segundo turno era conquistar os votos brancos e nulos, que
alcancaram o percentual de 3,8% e 5,8%, respectivamente, no pais.

A disputa do segundo turno foi muito acirrada. A primeira pesquisa Ibope do
periodo, divulgada no dia 9 de outubro, apontou Aécio com 46% e Dilma com 44% dos
votos totais?. Ou seja, os dois estavam empatados tecnicamente, ja que a margem de erro
era de dois pontos percentuais. A pesquisa do Instituto Datafolha também mostrou Aécio
na frente numericamente, mas empatado com Dilma dentro da margem de erro, ja que o
tucano surgiu com 46%, e Dilma, com 44%2°.

O Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral do segundo turno iniciou no dia
9 de outubro. Aécio criticava, nos programas, o escandalo de corrupcao da Petrobras e
tentava relacioné-lo com o Governo Dilma. A petista, por sua vez, mostrava que a sua
gestdo ndo impedia as investigacOes da Policia Federal e, como uma tentativa de combater
a corrupcao, Dilma falou sobre a criacdo da Corregedoria Geral da Unido (CGU).

O tucano continuou com a mesma tatica do primeiro turno: mostrar que o
Brasil piorou nos Ultimos quatro anos, falando sobre a alta da inflacdo e do pouco
crescimento do pais durante 0 mandato da petista. Com essa ideia, ele tentava ndo criticar
diretamente a gestdo do ex-presidente Lula. Dilma, por outro lado, mostrava as acoes
sociais do PT nos ultimos 12 anos, focando também no aumento do poder de consumo do
brasileiro. Tudo isso era sempre comparado, numericamente, com o Governo Fernando
Henrique Cardoso (1995-2002).

Dilma também criticou bastante a gestdo de Aécio como governador de Minas

Gerais (2003-2010). Utilizando a frase “Aécio, quem conhece ndo vota”, a petista

24 Disponivel em http://gl.globo.com/politica/eleicoes/2014/noticia/2014/10/aecio-tem-46-e-dilma-44-
diz-1-pesquisa-ibope-do-segundo-turno.html Acesso: 20 set. 2015

25 Disponivel em http://g1.globo.com/jornal-hoje/noticia/2014/10/ibope-e-datafolha-divulgam-pesquisa-
sobre-2-turno-da-disputa-presidencial.html Acesso: 20 set. 2015
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mostrava que o tucano ndo havia vencido no primeiro turno no préprio Estado e partiu
também para outras dendncias, como a construgdo de um aeroporto com dinheiro publico
em terras particulares da familia de Aécio, no municipio de Claudio (MG).

Para combater essas dentuincias, o PSDB condenou as chamadas “mentiras do
PT”, afirmando que Aécio havia terminado o mandato de governador de Minas Gerais
com 92% de aprovacao popular e exibiu na propaganda eleitoral a frase “Quem conhece
Aécio, Vota no Aécio”. Dessa forma, percebe-se que Aécio e Dilma estabeleceram
dialogos permanentes por meio da propaganda eleitoral.

O Nordeste ganhou atencdo de ambos os candidatos. O tucano exibia
constantemente o apoio da familia de Eduardo Campos por meio de um depoimento
gravado de Renata Campos e também pelas palavras de Jodo Campos, filho mais velho
de Eduardo, proferidas em um comicio de Aécio em Recife (PE). O HGPE de Aécio
também mostrava detalhes do plano Nordeste Forte, que tinha como objetivo encontrar
solucBes para o desenvolvimento econémico e sustentavel da regido. Além disso, eram
exibidos depoimentos de populares nordestinos que apoiavam 0 tucano e expressas
criticas a ndo conclusédo da Transposi¢do do Rio Sao Francisco.

Ja Dilma exibia os depoimentos dos governadores do Nordeste, que foram
eleitos logo no primeiro turno, como o da Bahia, Rui Costa; e o do Piaui, Wellington
Dias, além de cenas da candidata em comicios em cidades nordestinas. Houve também
um programa exclusivo dedicado apenas a regido e que foi intitulado de “Respeite o
Nordeste sim senhor”. Nesta pega publicitaria, Dilma surge condenando as criticas
negativas e 0s preconceitos aos nordestinos. As declaracbes de Dilma em defesa do
Nordeste iam em direcdo contraria as Ultimas afirmagdes do ex-presidente Fernando
Henrique Cardoso (PSDB) que, a época, declarou para a imprensa que os nordestinos
votavam no PT porque eram desinformados.

Durante 0 segundo turno, o candidato tucano e a concorrente petista
visitaram, ao todo, 27 cidades brasileiras, de acordo com levantamento feito pelo portal
de noticias G1, no dia 25 de outubro. Aécio cumpriu agenda em 17 municipios, ja Dilma
visitou 18 cidades. A tabela a seguir detalha as cidades e os estados do Nordeste por onde
passaram Aécio e Dilma durante o segundo turno. O tucano visitou 4 cidades de 3 estados,

enquanto a petista cumpria agenda em 9 municipios de 6 estados:

Tabela 2 — Municipios do Nordeste visitados pelos candidatos no 2° turno



Municipios do Nordeste visitados pelos candidatos no 2° turno
Cidade Visita de Aécio Visita de Dilma
Jodo Pessoa (PB) 1 1
Campina Grande (PB) 0 1
Recife (PE) 1 1
Goiania (PE) 0 1
Petrolina (PE) 0 1
Sirinhaém (PE) 1 0
Salvador (BA) 1 1
Aracaju (SE) 0 1
Macei6 (AL) 0 1
Teresina (PI) 0 1
TOTAL de Municipios 4 visitas em 3 9 visitas em 6

estados estados
Fonte: G1%

O Nordeste é a segunda regido do Brasil a ter o maior nimero de eleitores, de
acordo com o Tribunal Superior Eleitoral (TSE). Nas Elei¢es 2014, 38,2 milhGes de
nordestinos estavam aptos a escolherem os representantes politicos para os proximos
quatro anos. O nimero de eleitores da regifo equivale a 26,8% dos eleitores brasileiros?®’.
No entanto, 29,9 milhdes de eleitores compareceram as urnas no segundo turno, sendo

que 453 mil nordestinos votaram em branco e 1,3 milhdo anulou o voto.

26 Disponivel em: http://gl.globo.com/politica/eleicoes/2014/noticia/2014/10/dilma-vai-17-cidades-e-
aecio-16-na-campanha-do-segundo-turno.html Acesso: 15 out. 2015

2" Dados divulgados pelo Tribunal Superior Eleitoral em agosto de 2014. O TSE publicou ainda que o
eleitorado brasileiro é de 142,8 milhdes. A regido que concentra 0 maior nimero de pessoas que podem
votar é o Sudeste, com 62 milhdes de eleitores, 0 equivalente a 43,44%.
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Dessa forma, os votos validos dos nordestinos foram de 28,1 milhdes. A

quantidade de abstenc¢des no segundo turno, na regido, somou mais de 8,2 milhdes, de

acordo com o TSE. Em relagdo ao nimero de abstengdes, o Nordeste perde apenas para

0 Sudeste, onde 13 milhdes de eleitores ndo foram as urnas. No total, o pais teve mais de

30,1 milhdes de abstencbes no segundo turno das Elei¢cbes 2014. A tabela a seguir

evidencia a quantidade de eleitores que compareceram no segundo turno, por regiao, além

do exterior, mostrando também o niimero de votos validos, brancos e nulos:

Tabela 3 — Comparecimento e votacao do eleitorado por regiéo

Comparecimento e votacao do eleitorado por regiédo

Abrangéncia | Compar. Abstencdo | Qt  votos | Qt votos | Qt votos | Qt  votos
nominais branco nulos validos

Centro- 8.082.870 | 2.148.949 | 7.642.898 | 115.518 | 324.454 | 7.642.898
Oeste

Exterior 141.873 210.979 135.180 3.159 3.534 135.180
Nordeste 29.962.898 | 8.290.630 | 28.144.425 | 453.445 | 1.365.028 | 28.144.425
Norte 8.235.961 | 2.560.002 | 7.769.449 95.531 370.981 | 7.769.449
Sudeste 48.931.501 | 13.073.124 | 45.338.159 | 974.982 | 2.618.360 | 45.338.159
Sul 17.261.714 | 3.841.405 | 16.446.467 | 278.812 | 536.435 | 16.446.467
Total Geral | 112.616.817 | 30.125.089 | 105.476.578 | 1.921.447 | 5.218.792 | 105.476.578

Fonte: TSE?®

Além disso, chama atencdo o fato de determinadas imagens do Nordeste

aparecerem constantemente na midia sobretudo aquelas relacionadas a pobreza do local

28 Disponivel em: http://www.tse.jus.br/eleicoes/estatisticas/estatisticas-eleitorais-2014. Acesso: 10 dez.

2015.
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(MAMEDE, 1996). A regido Nordeste, que é formada por 9 estados (Maranh&o, Piaui,
Ceara, Rio Grande do Norte, Paraiba, Pernambuco, Alagoas, Sergipe e Bahia), tem 61%
dos municipios no grupo de Baixo Desenvolvimento Humano, de acordo com o Atlas de
Desenvolvimento Humano no Brasil?®, divulgado em 2013, pelo Programa das Nagoes
Unidas para o Desenvolvimento (PNUD). E importante ressaltar que a regifo nao possui
municipios cujo indice de IDHM esteja no grupo de Muito Alto Desenvolvimento

Humano.

4.1.2) Resumo do HGPE de Aécio e Dilma

4.1.2.1) Resumo geral dos programas de Aécio Neves e Dilma Rousseff no
primeiro turno
O programa eleitoral de Aécio Neves procurou discursar sobre a forca politica

que tem para fazer a mudanca que o pais necessita. O candidato do PSDB afirma, em
varios momentos, que tem o0 que € necessario para o Brasil melhorar. O histérico do
candidato é exibido, destacando a vivéncia de Aécio na politica desde a juventude,
seguindo os passos do avd Tancredo Neves. Além disso, a peca publicitaria também
destaca as realizagdes do tucano na época em que foi presidente da Camara dos Deputados
e no periodo em que foi governador de Minas Gerais.

Aécio ¢ “o voto util para vencer o PT”, comenta o locutor do programa. O
psdbista fala que os brasileiros foram para as ruas nas manifestacdes de 2013 pedindo por
mudancas, mas 0 governo petista nada fez. A propaganda eleitoral também veiculou
constantes depoimentos de personalidades famosas, como o técnico da Selecdo Brasileira
de Volei Bernadinho, os cantores Fagner e Zezé di Camargo e o ex-jogador de futebol
Zico.

A melhora na educacédo durante o governo de Aécio Neves no estado de Minas
Gerais é um assunto constante no programa eleitoral, destacando que o ensino publico do
Estado tem a melhor educacdo fundamental do pais. O crescimento de Minas Gerais, 0
corte pela metade no préprio salario e a aprovacdo de 92% do segundo governo de Aécio

sdo enaltecidos no HGPE do primeiro turno. Varios artistas, como a banda Inimigos do

29 De acordo com o Programa das Nag@es Unidas para o Desenvolvimento (PNUD), o calculo do indice
de Desenvolvimento Humano (IDH) leva em contra trés indicadores: longevidade (vida longa e saudavel),
educagdo (acesso ao conhecimento) e renda (padréo de vida). O IDH do municipio vai de 0 a 1. Quanto
mais proximo de zero, pior é o desenvolvimento humano do municipio. Se o indice estiver proximo de 1,
no entanto, melhor é o desenvolvimento humano do local. Disponivel em: http://www.pnud.org.br/ Acesso:
13 jan. 2015
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HP e os cantores Tuca Fernandes e Chitdozinho e Xororo, gravaram participacéo para o
programa eleitoral, cantando o jingle da campanha do candidato. Ademais, as pecas
publicitarias de Aécio, no primeiro turno, enfatizaram o histérico politico de Dilma e
Marina, mostradas como ministras do PT durante o mensaldo; enquanto Aécio é mostrado
como a oposicdo que defendia a mudanca.

Outro fato importante de ser ressaltado sdo os depoimentos de Aécio
condenando os erros do governo Dilma. Para o candidato, a petista investiu em obras fora
do Brasil, como o Porto em Cuba financiado pelo BNDES, enquanto as obras dentro do
Brasil, ndo sdo finalizadas e valorizadas. Populares aparecem reclamando dos portos
brasileiros, que estdo em péssimas condigdes. O crescimento de Aécio nas pesquisas
também é evidenciado nesse programa. O encontro de Aécio com liderancas sindicais do
Brasil é veiculado no HGPE. Presidentes de varios sindicatos e aposentados questionam
como sera a atuacdo do candidato em relacdo a previdéncia, a criacdo de creches e ao
didlogo com os sindicatos. Aécio responde se comprometendo com as causas dos
trabalhadores brasileiros.

Ja os programas eleitorais do primeiro turno de Dilma Rousseff trazem
trechos da participacdo da candidata no debate da BAND e destacam o0s questionamentos
que a petista fez ao plano de governo apresentado por Marina Silva. O programa ressalta
também a experiéncia de Dilma como presidente do Brasil. A candidata exibe os
investimentos feitos na area da educacao e da saude, afirmando que em seu governo foram
triplicados os valores voltados para a educacdo e quase duplicados os investimentos na
saude.

Um breve histérico sobre a descoberta do pré-sal, apresentando os campus de
exploracdo da reserva petrolifera e o que sera realizado com os lucros advindos desse
investimento, também é exibido. No tema da economia, programa eleitoral apresenta que
o Brasil, contrariando a crise mundial, ndo estd em recessao. A presidente afirma que a
inflacdo estd4 quase zero, o consumo continua crescendo e 0 pais continua a receber
investimentos externos. A candidata a reeleicdo destaca também o combate a corrupcao
realizado pelo seu governo e pelo governo de Lula, por meio do fortalecimento da policia
federal, da criacdo do portal da transparéncia, da aprovagdo da lei de acesso a informacéo,
da Ficha Limpa, da criacdo da comissdo do combate a lavagem de dinheiro, etc.

Os programas trazem dados numéricos sobre as operacdes da policia federal
que resultarem em milhares de detencBes, enaltecendo a importdncia da Lei

Anticorrupcdo para o Brasil. A presidente aparece nas ruas do pelourinho, em Salvador,



discursando sobre as politicas afirmativas e reverenciando a lei de cotas nas universidades
publicas e a lei de cotas no servigo publico como instrumentos de incentivo a igualdade
racial e incluséo social.

Temas relacionados a infraestrutura também foram bastante exibidos. As
obras de mobilidades urbanas, como BRTS, corredores exclusivos, metros e VLTS nas
principais cidades do pais, sdo citados por Dilma. As cidades de Fortaleza e Recife séo
mencionadas como exemplos de investimentos nos seus metrds, que ganharam novas
linhas com o governo petista. Populares ddo depoimento sobre os beneficios das obras
citadas pela candidata. Dilma fala sobre a necessidade de uma reforma politica, com a
realizacdo de um plebiscito. Lula, em depoimento gravado, garante apoio a Dilma e frisa
a necessidade que o governo da petista continue, para que os projetos em andamento
sejam realizados. Temer ressalta a parceria com Dilma e fala sobre 0 compromisso de
melhorar os servigos publicos do pais.

A internet é outro tema abordado nos programas eleitorais do primeiro turno,
da candidata Dilma Rousseff. A petista discursa sobre o programa “Banda larga para
todos”, que tem como meta a levar redes de fibra dtica para 90% dos municipios
brasileiros, para estes locais terem acesso a uma internet mais rapida. Populares destacam
a importancia das redes sociais na atualidade e Dilma fala sobre o0 marco civil da internet.
O programa eleitoral mostra também o “Encontro com liderangas de movimentos da
juventude”, trazendo o depoimento dos jovens sobre as manifestagdes e as demandas dos
movimentos sociais.

Outro foco das pecas publicitarias é sobre o “Brasil sem impunidade”, que
apresenta cinco propostas que punam com rigor os acusados de corrupgdo. O programa
também evidencia o trabalho de Dilma no estado de Pernambuco, destacando as seguintes
realizacOes: expansdo do metrd, obras de dois novos BRTs e do corredor via mangue,
modernizacdo do complexo de SUAPE, o fortalecimento da inddstria naval e a entrega
de 770 maquinas de escavadeiras e caminhdes pipa para 170 prefeituras, etc.

Dilma discursa que, no Brasil, a salide ocorre através do SUS (Sistema Unico
de Salude), maior sistema publico de salide do mundo. A petista destaca que de 2002 até
houve um aumento de 97% de investimentos na saide. O Mais Médico também ¢é
apresentado como o programa de saude que chega as comunidades indigenas, cidades
pequenas do Nordeste e periferias das grandes cidades. Médicos dao depoimentos sobre
0s avangos proporcionados pelo programa Mais Médico, que chegou a mais de 3 mil

municipios, como o programa mostra. As campanhas de vacinagdo, a distribuicdo de



determinados medicamentos gratuitos, a criagdo da rede cegonha e a reducdo da
mortalidade infantil sdo os avancos do governo de Dilma que sdo mostrados no programa.
Lula aparece em alguns momentos enaltecendo o carinho, a seriedade e a coragem que a
candidata petista tem pelo povo.

A fome é também é tematica dos programas do primeiro turno, destacando a
saida do Brasil do Mapa da Fome, segundo a ONU. O aumento da oferta de alimentos, a
merenda escolar, 0 aumento de renda dos mais pobres, principalmente devido ao PBF,
sdo citados como medidas que mudaram a vida dos brasileiros. Dilma afirma que 23
milhGes de pessoas sairam da miséria em seu governo. A cidade Itapipoca, do Ceard, é
mostrada como exemplo de cidade que “se divide entre antes e depois do bolsa familia”.
Uma costureira do referido local evidencia a importancia do bolsa familia para sua
familia, que ndo passa mais fome. O poder de compra, a geracdo de emprego e a
movimentacdo do comércio sao citadas como melhorias oriundas do bolsa familia, o que
é reafirmado pelos depoimentos de uma comerciante de Itapipoca e do prefeito da mesma
cidade. Ainda hé a exibicéo do processo de ascensdo social nos governos de Lula e Dilma,

gue € mostrado como o maior da histdria do pais.

4.1.2.2) Resumo geral dos programas de Aécio Neves e Dilma Rousseff no
segundo turno

Os programas eleitorais do PSDB no segundo turno mostram a visita de Aécio
a Recife e 0 encontro do tucano com familia de Eduardo Campos, ou seja, com Renata
Campos e os filhos. Na ocasido, 0 HGPE mostra 0 apoio do governador eleito de
Pernambuco, Paulo Camara (PSB), que discursa em um comicio, apoiando a candidatura
de Aécio Neves para presidente. Jodo Campos, filho de Eduardo, 1€ uma carta de Renata
Campos no comicio. Assim, 0s programas eleitorais ressaltam sempre o apoio da familia
de Eduardo Campos a candidatura do tucano. Ainda na Capital pernambucana, o
candidato aparece em Recife langando a “Carta de Pernambuco” e discursando sobre suas
propostas. Marina Silva também aparece declarando apoio a Aécio e falando sobre
transformacdes de valores, prioridades e posturas.

Os programas veiculados frisaram ainda os investimentos que o candidato
fard no Nordeste. Ha inicialmente a citacdo da frase que eles afirmam ser de Euclides da
Cunha, “O Nordestino ¢ antes de tudo um forte” e, logo depois, as propostas de Aécio

para o Nordeste sdo mostradas através da apresentacao do plano “Nordeste Forte™.



A campanha tenta descredibilizar a candidata Dilma, quando exibe uma carta
da petista elogiando o ex-presidente Fernando Henrique Cardoso. O programa critica
também a gestdo de Dilma, mostrando trechos de jornais que noticiaram os déficits
comerciais no Brasil, as altas taxas de juros e a inflagéo.

O historico de Aécio Neves, a relacdo com o avd Tancredo Neves e a luta de
Aécio pela democracia em 1984 sdo destaques nas pecas publicitarias. Aécio fala sobre o
governo de Dilma e acusa a petista de relaxar em relacdo a inflacdo, o que causa o
aumento dos precos dos alimentos. Como consequéncia da politica inflacionaria do
governo petista, populares reclamam do alto custo da carne. Populares falam sobre a
necessidade de mudanga e afirmam votar no candidato psdbista. Artistas, atletas e
especialistas em salde enaltecem as qualidades de Aécio e declaram apoio a ele.

O tucano aparece discursando sobre a necessidade de unido para que o Brasil
dé um préximo passo para melhorar e mudar. O candidato também fala sobre as
agressodes, 0s ataques e as mentiras a quem tem sido submetido no segundo turno das
eleicBes. Imagens de Aécio nos comicios nas cidades Rio de Janeiro, Jodo Pessoa,
Salvador, Belo Horizonte, Campina Grande e Porto Alegre sdo exibidas.

O Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral do segundo turno da campanha
de Dilma Rousseff a Presidéncia da Republica fez diversas criticas ao oponente Aécio
Neves. E citada uma frase do candidato em que ele diz estar preparado a tomar as decisdes
necessarias, por mais que elas sejam impopulares. A partir disso, € destacada a divulgacao
do seu possivel ministro da Fazenda, Arminio Fraga, que foi responsavel por dobrar a
divida publica, pelo crescimento da inflagdo e da taxa de juros, de 45% ao ano.

O programa insinua que as medidas impopulares citadas por Aécio
significariam cortes na educacdo, na saude e nos programas sociais. A Policlinica de
Caucaia, na Regido Metropolitana de Fortaleza, foi um exemplo citado de eficiéncia no
tipo de servico oferecido para a populacdo. Em outro momento, 0s programas listam as
propostas para a Educagdo, como a ampliagcdo do ensino de tempo integral para mais
escolas; uma profunda reforma no Ensino Médio, incluindo a mudanca no curriculo e
criacdo de novos estimulos ao professor. Sobre a seguranca, é apresentado o programa de
Seguranca Integrada, baseado na criagdo de centros de comando e controle em todas as
capitais do Pais.

O programa apresenta que, dos 22 milhdes de brasileiros que sairam da
extrema pobreza em seu governo, 8 milhdes sdo criangas. O Bolsa Familia é considerado

o responsavel pela diminuicdo na quantidade de pessoas pedindo esmolas nas ruas.



Sobre a corrupcdo, € destacada que a meta serd acabar com a impunidade,
com caixa dois se tornando crime eleitoral. Também é ressaltado que, aqueles que
enriquecerem em cargos publicos teriam de mostrar de onde veio o dinheiro.

Na propaganda, também sdo listados outros projetos como a criacdo do
programa Mais Especialidades, para a salde; e o Programa de Seguranca Integrada, com

centros de seguranga e controle em todas as capitais do pais.

4.2) Procedimentos metodologicos

O Nordeste surgiu em varios momentos, no Horario Gratuito de Propaganda
Eleitoral, do PSDB e do PT. A campanha da presidente Dilma Rousseff (PT), por
exemplo, abordou o tema de combate a seca no Nordeste ja no segundo dia da campanha
do primeiro turno, no Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral, exibido no dia 21 de

agosto. Nas palavras de Dilma:

O Projeto de Integragdo do Rio S&o Francisco é a maior obra hidrica ja
realizada na nossa histéria e uma das 50 maiores do mundo. A &gua que vai
sair daqui vai encharcar muito chéo seco, mas, principalmente, vai irrigar de
esperanca e secar muita lagrima dos nordestinos (HGPE, 21 de agosto de
2014).

Ja o primeiro programa de Aécio Neves iniciou fazendo uma homenagem ao
pernambucano Eduardo Campos, que concorria a Presidéncia da Republica pelo PSB,
mas sofreu um acidente de avido e morreu no dia 13 de agosto de 2014. Em um momento
de grande comocé&o nacional, o tucano se comparou ao ex-governador de Pernambuco:
“Eduardo e eu nos conhecemos ha 30 anos, nas campanhas das Diretas. Eu acompanhando
0 meu av0 Tancredo Neves, Eduardo o seu, Miguel Arraes, ja na luta para o Brasil mudar”
(HGPE, 19 de agosto de 2014).

Outra tentativa de Aécio Neves de se aproximar da regido foi a publicacdo da
proposta de campanha, o “Plano Nordeste Forte”, que tinha como objetivo “encontrar
solucBes de desenvolvimento econdémico sustentavel, reducdo das desigualdades e
integracdo regional a partir de suas proprias vocagdes e potencialidades”®°.

Ademais, o fato de a maioria dos nordestinos terem votado, nas quatro Gltimas

elei¢Oes presidenciais, em candidatos do Partido dos Trabalhadores (sendo Lula em 2002

30 Disponivel em: http://aecioneves.com.br/downloads/plano-de-governo/estado-eficiente.pdf. Acesso: 27
out. 2014.



http://aecioneves.com.br/downloads/plano-de-governo/estado-eficiente.pdf

e 2006 e Dilma em 2010 e 2014) desperta curiosidade para compreender qual o discurso
que o PT apresenta sobre a regido, que influencia, de alguma forma, na escolha do voto
do eleitor. A tabela a seguir mostra o percentual dos votos dos nordestinos nas Gltimas

eleicBes presidenciais:

Tabela 4 — Percentual de votos do Nordeste por candidato

Percentual de votos do Nordeste por candidato

Eleicbes e candidatos PT PSDB
Eleicbes 1994 (Lula x FHC)* 30,29% 57,59%
Eleigdes 1998 (Lula x FHC)* 33,6% 47,7%
Eleigdes 2002 (Lula x Serra)** 61,5% 38,4%
Elei¢des 2006 (Lula x Alckmin)** 76,8% 22,7%
Eleigdes 2010 (Dilma x Serra)** 70,5% 29,4%
Eleicbes 2014 (Dilma x Aécio)** 71,6% 28,3%

*Dados da vitdria no primeiro turno
**Dados da vitdria no segundo turno
Fonte: Diério de Pernambuco®

Tudo isso leva a acreditar que as campanhas de Aécio e Dilma tém certa
necessidade de mostrar uma preocupacdo Unica com o Nordeste, o que se reflete nas
propostas dos candidatos e nos programas eleitorais da campanha. N&o houve, por
exemplo, um programa dedicado as regides Norte, Centro-Oeste, Sul e Sudeste, como
existiu sobre o Nordeste. A pesquisa, entdo, mostra-se relevante para, entre outras
discussdes, compreender como se deu a constru¢do da imagem publica da regido no
HGPE dos presidenciaveis nas Elei¢des 2014 e, por meio disso, entender qual o discurso
que os presidenciaveis possuem sobre o Nordeste, tracando assuntos comuns e distintos
abordados em cada programa dos candidatos.

Historicamente, ha uma ideia disseminada entre a populacdo sobre o atraso
do Nordeste em relagéo as regides Sul e Sudeste®2. Além disso, existe um pensamento de

31 Disponivel em:
http://www.old.diariodepernambuco.com.br/politica/especiais/NEdepoisdel ula/ovoto.shtml. Acesso: 13
out. 2015

32 A origem desse preconceito acompanha a prépria origem do Brasil, quando o governo acabou com as
revoltas separatistas no Sul e Norte do pais, no século XIX, mas ndo se preocupou em unir as diversas
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que os nordestinos sdo, em sua maioria, pardos e negros, em oposi¢do ao Sul, que possui
pessoas brancas, descendentes de europeus. Esse e outros preconceitos, como também a
imagem do nordestino retirante, foram expostos nas redes sociais, quando Dilma foi
ganhou o primeiro Turno.

Muitas foram as manifestacdes intolerantes de pessoas que ligavam a vitoria
de Dilma aos votos dos nordestinos. Em diversos casos, 0s nordestinos eram os “burros e
pobres, que ndo sabiam escolher o voto”. Havia até quem pedisse a separacao do Brasil,
tendo Norte e Nordeste de um lado e, do outro, Sul, Sudeste e Centro-Oeste*3. Em reagéo
a esse tipo de preconceito, também houve publicacdes de pessoas em defesa dos
nordestinos®’. A imprensa também fez uma cobertura sobre a intolerancia contra os
nordestinos, inclusive acompanhando as investigacGes que o Ministério Publico Federal
abriu®®.

Se a regido estava sendo debatida nas redes sociais e na imprensa, 0s dois
candidatos também pautaram o assunto nos programas eleitorais, como uma maneira de
mostrar para a populacdo que eles se preocupavam com 0s temas que a sociedade julga
relevante. Falar sobre o Nordeste ganhou importancia para as campanhas eleitorais como
uma forma de oferecer uma resposta ao que estava sendo discutido pelas pessoas. E
importante, entdo, essa pesquisa como uma forma de entender também os discursos sobre
aregido, por parte dos agentes politicos, e verificar se eles apresentam preconceitos contra
o Nordeste, que afastam ainda mais as regides brasileiras.

Para compreender o processo de construcdo da imagem do Nordeste no
Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral da campanha de Aécio Neves e Dilma Rousseff
em 2014, serdo analisados os programas de ambas as campanhas do segundo turno da

eleicdo.

Decidiu-se apenas pelo segundo turno da disputa porque esta etapa se deu em
mais um ambiente polarizado entre PT e PSDB. Ademais, o fato de a propria legislacdo

eleitoral impor 0 mesmo tempo de TV de 10 minutos por insercdo, para cada candidato,

regifes. Ademais, as duas ditaduras (Estado Novo, de Getulio Vargas, e a Ditadura Militar) reforcaram o
centralismo e ndo se preocuparam em juntar as regides, que se distanciaram em relacdo a cultura e os
costumes de seus povos. Disponivel em:  <http://zh.clicrbs.com.br/rs/noticias/eleicoes-
2014/noticia/2014/10/a-origem-do-odio-contra-os-nordestinos-4630415.html>. Acesso: 6 mai 2016.

33 Disponivel em: <http://politica.estadao.com.br/noticias/eleicoes,apos-reeleicao-de-dilma-eleitores-do-
nordeste-sao-atacados-nas-redes-sociais,1583393>. Acesso: 6 de mai 2016.

34 Disponivel em: <http://atarde.uol.com.br/politica/eleicoes/noticias/1634290-nordestinos-voltam-a-
sofrer-preconceito-nas-eleicoes>. Acesso: 6 mai 2016

% Disponivel em: <http://g1.globo.com/ceara/noticia/2014/10/mpf-investiga-denuncias-de-racismo-
contra-nordestinos-apos-1-turno.html>. Acesso: 6 mai 2016.
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facilitou a analise. No primeiro turno, o PT teve direito a 11min24s enquanto o PSDB
teve 4min35s de tempo para a propaganda eleitoral dos presidencidveis. Ademais, a
mesma quantidade de tempo destinada aos dois candidatos possibilita que a pesquisa
verifique o quanto os programas eleitorais se dedicaram ao Nordeste em termos absolutos,

sem que haja desequilibrios.

E importante esclarecer que as insercdes que serdo analisadas s3o apenas as
dos programas eleitorais fixos (aqueles com horarios certos na programacéo televisiva),
excluindo os spots. Em uma anélise preliminar, percebeu-se que ndo existiram spots dos
candidatos Aécio e Dilma sobre o Nordeste. Ademais, 0s programas eleitorais, por
disponibilizarem mais tempo para os candidatos, permitem uma analise aprofundada

sobre a construcdo da imagem publica da regido.

Sendo assim, o programa eleitoral do primeiro turno teve inicio no dia 19 de
agosto e terminou no dia 2 de outubro, cumprindo as exigéncias garantidas no artigo 49
da Lei 9.504/97. O Horério Eleitoral foi dividido em dois blocos diarios, com 25 minutos
cada. Os candidatos a Presidéncia da Republica tinham seus programas exibidos na TV
as tercas, quintas e sadbados, das 13h as 13h25 e das 20h30 as 20h55. Esses dias também
valiam para a propaganda para deputado federal. Ja para senador, governador e deputado
estadual, a propaganda foi exibida todas as segundas, quartas e sextas. Todos 0s
candidatos a Presidéncia, portanto, tiveram 20 dias de Horario Gratuito de Propaganda
Eleitoral no primeiro turno, sendo 40 inser¢Bes desta natureza ao todo, uma vez que, por

dia, eram exibidos um programa diurno e outro noturno.

Ja a propaganda eleitoral do segundo turno iniciou no dia 9 de outubro e
encerrou no dia 24 de outubro. Os programas também foram exibidos duas vezes ao dia,
mas agora de segunda a domingo, com a distribuicdo igualitaria de tempo por candidato.
Ou seja, Aécio e Dilma possuiam agora 10 minutos cada. A tarde, o programa era
veiculado a partir das 13h, e a noite a partir das 20h30, na televisdo. Sendo assim, foram
16 dias e 32 inser¢des de Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral no segundo turno.
Esta pesquisa teve acesso a 25 programas da campanha de Aécio Neves e 21 programas

da campanha de Dilma Rousseff, do segundo turno.

Todos os programas noturnos do segundo turno, dos candidatos a Presidéncia
da Republica nas Eleicbes 2014, foram disponibilizados gentilmente pelo Doxa -
Laboratorio de Estudos Eleitorais em Comunicacdo Politica e Opinido Puablica, da



Universidade do Estado do Rio de Janeiro (UERJ)*. Ja os programas diurnos foram
selecionados nos canais oficiais dos candidatos Aécio Neves®’ e Dilma Rousseff®8. No
entanto, as campanhas petista e tucana ndo disponibilizaram todos os programas do
segundo turno. Dessa forma, esta pesquisa analisou apenas o que foi publicado no
Youtube. Em resumo: o trabalho conta com todos os programas noturnos dos dois

candidatos, mas possui apenas alguns diurnos.

E importante ressaltar que os programas da candidata Dilma no canal oficial
do Youtube ndo estdo indisponiveis atualmente®, mas eles podem ser visualizados em
duas outras contas na rede social: o canal Elei¢es 2014%° e o canal do Nucleo de Estudos
em Arte, Midia e Politica (NEAMP), da Pontificia Universidade Catdlica de Sdo Paulo
(PUC/SP)*. Desse modo, os programas utilizados por esta pesquisa foram:

Tabela 5 - Programas eleitorais de 2014 analisados por candidato

Programas eleitorais de 2014 analisados por candidato

Aécio Neves (PSDB) Dilma Rousseff (PT)
Diurno Noturno Diurno Noturno
09/10 Doxa/Uerj Doxa/Uerj
10/10 Doxa/Uerj Doxa/Uerj
11/10 https://www.youtube.com/w | Doxa/Uerj Doxa/Uerj

atch?v=hlsMiNCV0-0

12/10 https://www.youtube.com/w | Doxa/Uerj Doxa/Uerj
atch?v=hABG9ruuG_s

13/10 https://www.youtube.com/w | Doxa/Uerj Doxa/Uerj
atch?v=tJ7P9qVSTec

14/10 Doxa/Uerj Doxa/Uerj

15/10 Doxa/Uerj Doxa/Uerj

3 Mais informag@es: http://doxa.iesp.uerj.br/ Acesso: 13 set 2016.

37 Disponivel em: https://www.youtube.com/user/AecioSenador. Acesso: 6 mai 2015.

38 Disponivel em: https://www.youtube.com/user/dilmal3presidenta Acesso: 4 mai 2015.

39 No inicio do processo de impeachment da presidente Dilma, a conta oficial da petista foi atualizada
para o status privado e os videos ndo podem mais ser visualizados por qualquer pessoa.

40 Disponivel em: https://www.youtube.com/channel/UCPVKkaNSpGL_x1tITHJdbloA Acesso: 12 set
2016.

41 Disponivel em: https://www.youtube.com/user/NeampPUCSP Acesso: 12 set 2016.
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16/10 https://www.youtube.com/w | Doxa/Uerj Doxa/Uerj
atch?v=umXE51Vpc7g=

17/10 Doxa/Uerj Doxa/Uerj

18/10 https://www.youtube.com/w | Doxa/Uerj https://www.youtube.com/ | Doxa/Uerj
atch?v=fVOARtvHEJE= watch?v=BJizef59KFU=

19/10 Doxa/Uerj Doxa/Uerj

20/10 https://www.youtube.com/w | Doxa/Uerj https://www.youtube.com/ | Doxa/Uerj
atch?v=EYUIzRVW11M= watch?v=ym1XtNvaRtE=

21/10 https://www.youtube.com/w | Doxa/Uerj https://www.youtube.com/ | Doxa/Uerj
atch?v=0toorYolclY watch?v=8qgsvliBJeXM

22/10 Doxa/Uerj https://www.youtube.com/ | Doxa/Uerj

watch?v=30U5R78bvLI

23/10 https://www.youtube.com/w | Doxa/Uerj Doxa/Uerj
atch?v=G6NwC_jRlos

24/10 https://www.youtube.com/w | Doxa/Uerj https://www.youtube.com/ | Doxa/Uerj
atch?v=ULKvO5KyDkA watch?v=gNZq1K5xf8l

Fonte: Elaboracéo da autora

Como se pode perceber, as campanhas oficiais do PT e do PSDB néo
disponibilizaram todos os programas eleitorais do segundo turno. Em alguns casos, ha os
programas diurnos e noturnos. Ja em outras situacdes - a maioria delas, inclusive - ha
apenas 0s programas noturnos. Dadas, entdo, as limitacdes do material para analise, é
importante notar que se a quantidade de programas ndo corresponde a quantidade de
insercBes que o partido teve direito é porque alguns programas foram reprisados. No
entanto, as campanhas do PT e do PSDB n&o sinalizaram quais 0s programas que foram
reprisados. Como a pesquisa ndo sabe 0s programas repetidos, a analise sera feita apenas
com os programas disponibilizados pelo DOXA/UERJ e também nos canais oficiais dos
dois candidatos no Youtube e no perfil oficial do grupo Neamp/PUCSP e no canal
Elei¢Ges 2014.

Ou seja, esta pesquisa ndo pode duplicar um programa publicado no Youtube
pressupondo que ele foi veiculado duas vezes, uma de manha e outra de tarde, porque nao
se sabe quais programas a campanha decidiu reprisar. Este fato €, contudo, diferente dos
trechos sobre o Nordeste que foram reprisados nos programas dos candidatos que estéo
no Youtube. A campanha de Aécio, por exemplo, reprisou alguns trechos do comicio em



Recife em varios programas diferentes durante o segundo turno. Como esses programas
foram publicados no Youtube, eles foram considerados na contagem do tempo, mesmo
que o contetdo sobre o Nordeste seja repetido. A tabela que segue mostra os dados

numéricos do segundo turno, por candidato:

Tabela 6 — Dados dos programas eleitorais televisivos do 2° turno por

candidato
Dados dos programas eleitorais televisivos do 2° turno por candidato

Programas Aécio Neves (PSDB) Dilma Rousseff (PT)

Quant. de programas 25 programas 21 programas

elaborados*

Tempo total de programas 15.000 segundos ou 250 | 12.600 segundos ou 210

elaborados min min

Quantidade de programas 19 programas 14 programas

elaborados com o Nordeste

Tempo de Nordeste 2.312 segundos ou 1079 segundos ou

38m32s 17m59s
Percentual de tempo do 15,4% 8,5%
Nordeste

Fonte: Elaboracdo da autora

Sendo assim, como mostra a tabela, a campanha de Aécio Neves elaborou 25
programas, 0 equivalente a 250 minutos. Desse total, o Nordeste apareceu em 19
programas, somando 38min32s de tempo da regido no HGPE do segundo turno. Ja a
campanha de Dilma Rousseff produziu 21 programas, o equivalente a 210 minutos. A

regido nordestina surgiu em 14 dos 21 programas e somou 17min59s. O Nordeste, ent&o,

42 para completar as 32 insercGes a que os dois candidatos tiveram direito, alguns programas foram
reprisados. Aécio repetiu 9 programas e Dilma repetiu 11.



ocupou 15,4% do tempo total dos programas analisados de Aécio Neves e 8,5% do tempo

total dos programas analisados de Dilma Rousseff.

Foram contabilizados neste tempo o discurso narrado e o discurso imagético
sobre o Nordeste que apareceram no Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE)
do segundo turno. Ademais, deve-se deixar claro que tudo que foi considerado dentro do
tempo de Nordeste foi o que o préprio programa eleitoral sinalizou como sendo do
Nordeste e dos estados que fazem parte da regido, como mostram os exemplos seguintes
do discurso narrado das campanhas de Aécio e de Dilma, respectivamente:

Enquanto a maior obra de infraestrutura hidrica do Brasil, a Transposi¢do do
Rio Sdo Francisco, se arrasta por 7 anos, 12 milhdes de sertanejos enfrentam a
seca no Nordeste e, com ela a fome, a miséria e ver o seu gado morrer pela
falta d’agua (Fala de um Sujeito Noticioso — HGPE, 21, 22 e 23 de outubro de
2014).

Ja imaginou fazer consultas, exames e tratamento com especialistas num
mesmo lugar e com rapidez? Hoje, isso ja é possivel em algumas policlinicas
do pais, como esta de Caucaia, na Regido Metropolitana de Fortaleza. Quem
vem aqui encontra tudo que precisa, desde o exame até o atendimento médico
em 13 especialidades. Quem ndo conhece, até estranha (Fala do Narrador em
Off - HGPE, 11 de outubro de 2014).

As imagens consideradas na contagem do tempo também seguem o mesmo
critério de selecdo. Ou seja, foram contabilizadas apenas aquelas imagens em que 0s
programas eleitorais dos candidatos sinalizaram como sendo da regido. A indicacao de
uma imagem como sendo do Nordeste pode vir escrita na imagem, como legenda ou ainda
ser apontada por meio do discurso narrado do candidato e do narrador em off, por
exemplo. Além disso, € preciso observar que estdo inclusas também as imagens de
individuos que surgem nos programas eleitorais falando sobre o Nordeste, como o0s
populares e personalidades politicas. Algumas imagens ajudam a compreender melhor o

recorte do co rpus:



Figura 4 — Imagem do comicio de Aécio Neves em Campina Grande, na Paraiba, exibida no HGPE dos
dias 20, 21, 22, 23 e 24 de outubro de 2014.

RECIFE
PERNAMBUCO

Figura 5 — Comicio de Dilma Rousseff em Pernambuco, em Recife. Imagem exibida no HGPE dos dias
22 e 23 de outubro de 2014,

Figura 6 — Imagem das obras da transposi¢do do Rio S8o Francisco, que foi exibida no HGPE dos dias
21, 22 e 23 de outubro de 2014.



Figura 7 — Maquete da obra da “Casa da Mulher Brasileira”, que serd construida em duas capitais
nordestinas, Fortaleza e Salvador. As imagens foram exibidas no HGPE dos dias 13 e 20 de outubro de
2014.

As figuras 4, 6 e 7 sdo exemplos das imagens que fazem parte do corpus da
pesquisa porque, nas proprias imagens, o programa eleitoral sinaliza que elas sdo do
Nordeste, seja em Campina Grande (figura 4), Recife (figura 5) ou no Rio Sao Francisco
(figura 6). A figura 7 também faz parte do corpus, mas porque o programa sinaliza que
se trata de duas cidades da regido por meio do discurso narrado e de uma imagem anterior,
que lista todos os locais que véo receber uma unidade da Casa da Mulher Brasileira.

Além disso, a pesquisa, no momento de contabilizar o corpus considerou 0s
assuntos completos dos trechos, ja que a Anélise do Discurso exige uma contextualizacéo
para localizar a construcdo do discurso dentro de determinado periodo. Um exemplo deste
caso se deu em relacdo ao jingle de Aécio Neves: em diversos momentos, ele cita estados
do Nordeste. A pesquisa ndo selecionou apenas os trechos de cada estado da regido que
aparece na composicao sonora, para analisa-los separadamente. O jingle foi selecionado
completamente, para que a mensagem seja compreendida de uma maneira total e para que
a pesquisa possa verificar em que contexto e situacdo os estados nordestinos foram
citados.

Os programas eleitorais da campanha de Aécio e Dilma apresentaram
imagens que sdo simbdlicas do Nordeste, como o0 vaqueiro, a jangada e o sertdo. Essas
imagens, no entanto, ndo foram contabilizadas no tempo apresentado na tabela acima e,
consequentemente, nao fazem parte do corpus empirico da analise. A pesquisa decidiu
excluir essas imagens — que até remetem ao Nordeste, mas que 0s programas eleitorais

ndo sinalizam como sendo mesmo da regido; para evitar estereotipos e generalizacoes.



Isso também acontece com o discurso narrado. O programa de Dilma, por
exemplo, apresentou dados sobre a superacdo da miséria e da pobreza, o que remete
imediatamente ao Nordeste. J& 0 programa de Aécio apresentou fatos gerais, utilizando
expressoes como “todo o pais” e “as regidoes”. Esses exemplos também ndo foram
incluidos na contagem do tempo sobre a regido, nem no recorte do corpus.

Outros exemplos que foram excluidos sdo os discursos e as imagens de
personalidades nordestinas, como o cantor da banda Avides do Forro, Xandy, e o cantor
Fagner, que apareceram no programa de Aécio. Ja no de Dilma, surgiram os cantores
nordestinos Otto e Chico César. Todos eles ndo foram incluidos na contagem de tempo e
no recorte do corpus porque o programa néo sinaliza que eles sdo nordestinos.

Sendo assim, a dissertacdo vai dar conta apenas do discurso e da imagem

do/sobre o Nordeste, que 0 HGPE de Aécio e Dilma apontam como sendo da regido.

Andlise do Discurso

Para compreender o processo de construcdo da imagem do Nordeste no
Horério Gratuito de Propaganda Eleitoral televisivo das campanhas de Aécio Neves
(PSDB) e Dilma Rousseff (PT), em 2014, o trabalho vai adotar como metodologia a

Anédlise do Discurso.

E primordial saber o que é o discurso e quais os principais teoricos da Analise
do Discurso (AD), incluindo o significado do discurso para a Analise Critica do Discurso
(ACD), ja que esse trabalho também conta com as ideias de Van Dijk (2008), teérico da
vertente critica. Essas duas interfaces tém em comum o ideario de procurar compreender
qual a relacdo entre o sujeito e o funcionamento linguistico e como eles se estabelecem
entre si (MELO, 2009):

Ou seja, o objeto de estudo de qualquer andlise do discurso ndo se trata tdo
somente da lingua, mas o que h& por meio dela: relagbes de poder,
institucionalizagdo de identidades sociais, processos de inconsciéncia
ideoldgica, enfim, diversas manifesta¢cfes humanas (MELO, 2009, p.3).

O material de analise da AD é a unidade textual. E por meio do texto que
pode-se averiguar os discursos presentes. Os discursos sao 0s enunciados dos textos, que,

por sua vez, séo diferentes do texto porque os enunciados sdo inseparaveis dos sujeitos.



A relacdo entre texto e discurso ndo € biunivoca (um discurso ndo é igual a um
texto e vice-versa). Por outro lado, o texto é unidade de analise, mas ndo é
unidade de construcdo do discurso. Nem por isso deixa de ser um conceito
mediador imprescindivel: a unidade de construcdo do discurso é o enunciado,
mas ele tem de ser referido ao texto para poder ser apreendido no processo de
construcdo do discurso (ORLANDI,1998, p.59)

Outro fator relevante da AD ¢ a ideologia. Para Pécheux (1990), o discurso
serve como um veiculo, transportando a ideologia do sujeito, por meio da lingua. “O
discurso permite dizer algo além do texto mesmo, com a condi¢do de que o texto seja de
certo modo realizado; o discurso deve ser tratado como préaticas descontinuas que se

cruzam por vezes, mas também se ignoram ou se excluem” (PECHEUX, 1990, p. 26).

Ja Fairclough (2001), estudioso fundamental da ACD, compreende o discurso
como um modo de transformar a realidade social e o sujeito da linguagem. Ainda de
acordo com o autor, o discurso é capaz de expressar as diversas formas de desigualdade
social, conseguindo o locutor deixar indicios de sua ideologia e de como representa a
sociedade. E por meio do discurso também que se consegue contestar o poder dominante.

Apesar de Fairclough (2001) ser o autor mais utilizado nos estudos sobre a
Anélise Critica do Discurso, este trabalho escolheu seguir os preceitos metodolégicos de
Teun Van Dijk, que define a ACD como:

um tipo de investigagdo analitica discursiva que estuda principalmente o0 modo
como o abuso de poder, a dominacdo e a desigualdade sdo representados,
reproduzidos e combatidos por textos orais e escritos no contexto social e
politico. Com essa investigacdo de natureza tdo dissidente, os analistas criticos
do discurso adotam um posicionamento explicito e, assim, objetivam
compreender, desvelar e, em Ultima instancia, opor-se a desigualdade social
(DK, 2008, p. 113).

Logo, o papel do pesquisador na Analise Critica do Discurso é muito
relevante para a sociedade e ele deve perceber e recusar a ideia da existéncia de uma
ciéncia “ndo valorativa”, refutando ainda mais a nocdo de que o proprio trabalho

académico ndo pode sofrer influéncias das estruturas sociais dominantes:

Os analistas criticos argumentam que a ciéncia e, em particular, o discurso
académico ndo apenas séo parte inerente de uma estrutura social, mas também
sdo por ela influenciados, além de serem produzidos na interacdo social. Em



vez de negar ou ignorar essa relacdo entre o conhecimento académico e a
sociedade, os analistas criticos do discurso defendem que tais relacfes sejam
estudadas e explicadas por si mesmas e que as praticas académicas sejam
fundamentadas a partir desse entendimento (DIJK, 2008, p.114).

A principal caracteristica da ACD de Van Dijk (2008) ¢é a vertente sécio-
cognitiva do discurso. O autor entende que as ideologias ndo sdo apenas sociais e
politicas, elas sdo constituidas também pela dimensdo cognitiva e, por isso, absorvem
objetos mentais, ideias, pensamentos, valores e crencas. Além disso, a ideologia é

expressa e representada na e pela linguagem — apesar de ndo ser somente por ela.

Van Dijk (1997) tinha como objetivo evidenciar as relacfes de poder e
ideologias presentes no discurso. Para isso, ele prop6s uma abordagem teorica

metodoldgica triangular, envolvendo o discurso, a sociedade e a cognicao. Ou seja:

A Andlise Critica do Discurso deve voltar-se ndo s6 para a andlise das
propriedades formais do texto, estabelecendo uma relagéo entre estas e 0 meio
social no qual o discurso se insere, como também considerar as propriedades
cognitivas de producdo/compreensdo desse discurso, consideradas em termos
de modelos mentais e conhecimentos socialmente partilhados (cogni¢des
sociais) (CAMPQS, 2010, p. 44).

Diante disso, Van Dijk (1997) apresentou o conceito de modelos mentais
como sendo representacdes cognitivas de interpretacdes e vivéncias pessoais, incluindo o
conhecimento e as opinides das pessoas sobre diversos aspectos. Para o autor, os modelos
mentais tém o objetivo de entender como as relacbes sociais e discursivas possuem
influéncia sobre a cognicdo daqueles que participam do ato comunicativo. E relevante
explicar, entretanto, que os modelos mentais ndo sdo apenas interpretacdes pessoais e
subjetivas. Eles se ddo também na ordem das “instanciagdes”, isto €, de crengas gerais e
abstratas presentes socialmente.

Acredita-se, portanto, que a ACD é a metodologia mais indicada para este
estudo, uma vez que a intengdo € evidenciar os abusos de poder e as desigualdades
expressas pela linguagem. Os analistas criticos do discurso, de acordo com Van Dijk
(2008), afirmam que compreendendo, de forma aprofundada, o posicionamento de

determinados discurso, pode-se opor a desigualdade social.

Andlise de Contetdo



Surgida no comeco do século XX nos Estados Unidos, a Analise de Contetdo
tem como funcéo principal o desvendar critico. Ela ndo sé trabalha com a descri¢cdo como
também com inferéncias por meio de analises, que tem como finalidade encontrar as
causas e as consequéncias de uma determinada mensagem (BARDIN, 1977).

Para Bardin (1977), a AC é definida como:

Um conjunto de técnicas de analise das comunicagdes visando obter, por
procedimentos, sistematicos e objetivos de descricdo do conteldo das
mensagens, indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a inferéncia de
conhecimentos relativos as condices de producdo/recepcdo [...] destas
mensagens (BARDIN, 1977, p.42).

Ou seja, pode-se afirmar que a andlise de conteudo é uma andlise de
significados, ja que ela tenta desvendar o que esta por tras do significado das palavras. A
organizacdo é o ponto de partida, de acordo com a autora, para se conseguir uma
aplicabilidade correta do método. Sendo assim, esta pesquisa sera desenvolvida com base
na analise categorial de Bardin, que “funciona por operagdes de desmembramento do
texto em unidades, em categorias segundo reagrupamento analogicos” (p.153). A autora
afirma que deve-se classificar os elementos em comum em categorias, seguindo a técnica
de trés etapas da analise do contetdo: 1) a pre-analise do material; 2) a exploracdo do

material e, por fim, 3) o tratamento dos resultados e a interpretagéo.

A fase da pré-analise conta com a organizagdo do corpus da pesquisa, tendo
varios elementos como a leitura flutuante e a formacdo de indicadores que dao
fundamento a interpretacdo do pesquisador. Ja a segunda fase, a que se refere a exploracéo
do material, tem-se o recorte que a pesquisa realizara e a codificacdo dos dados. E, por
fim, na fase de tratamento dos resultados e interpretacéo se realiza a categorizacdo e a
classificacdo do material de acordo com a diferenca e a semelhanca existente entre eles,

reagrupando o que ha de comum.

Selecionando o corpus e explicando os passos da anélise

Explicadas as particularidades da Analise Critica do Discurso e da Anélise de
Conteldo, parte-se para a selecdo do corpus empirico da pesquisa. Apds a decupagem
dos programas eleitorais de Aécio e Dilma do segundo turno, serdo destacadas, para
andlise, todas as sentengas do discurso narrado e as imagens:

1) que mencionem o termo Nordeste;

2) que mencionem qualquer estado que faca parte da regido;



3) sobre discursos (narrado e imageético) de personalidades politicas do
Nordeste*3, como o de Renata Campos e dos governadores nordestinos;

4) sobre discursos de populares nordestinos que aparecem na propaganda
eleitoral.

Ainda para dar conta de todo processo de andlise do corpus, a pesquisa
elaborou um outro critério: o de analisar os discursos narrado e imagético que foram
proferidos fisicamente no Nordeste, mesmo que na retérica ndo seja citado o Nordeste ou
os estados da regido. O programa elaborado pela campanha tucana sobre o Nordeste, por
exemplo, conta com o discurso de Aécio Neves em um comicio no Recife (HGPE, 12 de
outubro de 2015). Em determinados momentos ele cita Pernambuco, mas, na maior parte
do tempo, ele comenta sobre o Brasil, fortalecendo o discurso nacional, sem citar uma
regido especifica. No entanto, por estar fisicamente em Pernambuco, essa dissertacao
considera relevante incluir esse caso, e outros semelhantes, na analise.

Selecionado o corpus conforme explicado, o capitulo que segue inicia com a
categorizacao dos programas eleitorais de Aécio e Dilma. Em seguida, ha a descri¢do dos
programas de acordo com os personagens do HGPE de Albuquerque (1999). Nesta etapa,
serdo analisadas as imagens e o discurso narrado, verificando como se ddo os modelos
mentais apresentados pelo HGPE de cada candidato. Os modelos mentais sdo a maneira
como sentimos e compreendemos a realidade, construindo e reconstruindo o modo como
entendemos os acontecimentos do mundo. Eles podem sofrer constantes atualizacoes e
modificacBes quando se deparam com um discurso. E a nocdo cognitiva que um
enunciatario se atenta em ter e entender quando se depara com um discurso (VAN DIJK,
2008). Diante da instancia cognitiva existente na Andlise Critica do Discurso de Van
Dijk, é relevante enfatizar também que, ao longo da analise das sentencas, serao revelados
0s modelos mentais que perpassam as interpretacdes da sociedade sobre o Nordeste. Por

fim, ha o topico de discussdo dos resultados encontrados na pesquisa.

43 E relevante aqui ressaltar que os discursos do ex-presidente Luis Inacio Lula da Silva, que sio frequentes
nos programas eleitorais de Dilma, fardo parte do corpus da pesquisa apenas quando o politico estiver se
referindo ao Nordeste. Isso porque, apesar de ser nordestino, Lula surge no HGPE tratando sobre diversos
assuntos do Brasil, condicdo natural de quem ja foi presidente e representou todo o pais por dois mandatos.



5. AS IMAGENS PUBLICAS DO NORDESTE
5.1) CATEGORIZACAO
5.1.1) Categorizagéo por tema

A categorizacdo por tema foi realizada de acordo com as trés fases da Analise
de Conteudo de Bardin (1977). Ou seja, primeiro houve uma pré-anélise dos programas,

organizando-se 0 corpus, para em seguida codificar os dados e, por fim, categorizar e



classificar o material analisado. Dessa forma, a pesquisa separou o0 material em 11

categorias distintas entre si (Apoio de Nordestinos, Economia, Educacédo, Incluséo do

Nordeste no Brasil, Infraestrutura, Migracdo, Mudanca, Preconceito, Programa Social,

Saude e Seca).

Seguindo ainda as indicacOes da autora, € importante ressaltar que cada trecho

selecionado enquadrou-se em apenas uma categoria, ja que Bardin (1977) afirma que uma

das regras da anéalise € a garantia da exclusividade. Ou seja, uma mensagem nao deve ser

enquadrada em mais de uma categoria.

As categorias apresentadas sao:

1)

2)

3)

4)

5)

Apoio de Nordestinos: esta categoria engloba as mensagens de apoio de
nordestinos aos candidatos a Presidéncia da Republica Aécio e Dilma.
Podem ser, por exemplo, uma popular de Pernambuco falando sobre os
motivos pelo qual vota em determinado candidato ou, ainda, um politico

nordestino aprovando a campanha de Aécio ou Dilma;

Economia: os discursos que tratam sobre a melhora da economia da
regido ou de algum estado do Nordeste, em especifico. Assuntos como
mercado de trabalho, empreso e desenvolvimento financeiro da regido

também fazem parte dessa categoria;

Educacéo: a categoria abrange temas que estdo relacionados ao ensino
publico, como a criacdo de campos universitario e propostas de formacéao
de escolas profissionalizantes, além do financiamento a Educacéo

Superior;

Inclusdo do Nordeste no Brasil: tematica dos programas de ambos que
evidencia a ideia de que o Nordeste faz parte do Brasil e de que ndo é uma

regido excluida.

Infraestrutura: nesta categoria, o trabalho lida com grandes obras de
infraestrutura realizadas no Nordeste, como a Transposi¢do do Rio Sao

Francisco, a construcdo de BRTSs, ferrovias e outros.



6) Migracao: mensagens que falam sobre a saida de nordestinos de estados

da regido para melhorar de vida na regido Sudeste;

7) Mudanca: discursos presentes nos programas eleitorais que destacam o

desejo de mudanca da campanha para o pais e que incluem o Nordeste;

8) Preconceito: assuntos que abordam o preconceito contra o Nordeste e 0s
nordestinos e que tratam o local como uma regido atrasada e repleta de

problemas;

9) Programa Social: mensagens que apresentam programas sociais, como 0

“Minha Casa Minha Vida” e os programas de combate a pobreza;

10) Saulde: nesta categoria estdo os temas relacionados a saude publica,
como os beneficios das policlinicas;

11) Seca: a categoria lida com assuntos que abordam a estiagem no

Nordeste.

Dessa forma, a tabela evidencia quanto tempo em segundo cada candidato

dedicou a cada categoria.

Tabela 7 — Tempo em segundos por categoria sobre o Nordeste

Tempo em segundos por categoria sobre o Nordeste

Categoria Aécio | Dilma
Apoio de Nordestinos 836 167
Economia 7 124

Educacéo 74 22



Inclusdo do Nordeste no Brasil 19 81

Infraestrutura 292 289
Migracéo 0 28
Mudanga 811 0
Preconceito 0 98
Programa Social 145 180
Saude 53 83
Seca 75 7
TOTAL 2312 1079

Fonte: Elaboracdo da autora

Pode-se perceber que nem todas as categorias foram encontradas nos
programas. Por exemplo: Aécio Neves ndo tratou sobre temas relacionados ao
preconceito e a migracdo. Ja Dilma Rousseff ndo abordou mensagens que tratassem sobre
0 desejo de mudanca. Os dados serdo melhor debatidos no topico de discussdo de

resultados.

5.1.2) Categorizacao por personagem

Outra categorizacdo realizada por esta pesquisa foi quanto aos agentes que
surgem nos programas eleitorais. Para isso, considerou-se a classificacdo dos personagens
que Albuquerque (1999) realizou em sua tese “Aqui vocé vé a verdade na tevé”. Ao todo,
sdo 7 personagens, que, de acordo com o0 autor, sdo usados constantemente pelas
campanhas politicas no momento da elaboracdo do Horario Gratuito de Propaganda

Eleitoral:

1) Candidato: E a fala da figura central dos programas eleitorais e o local
por onde sdo veiculados os conteldos da sua campanha politica. A
propaganda eleitoral permite ao candidato que ele ouse no trato aos
telespectadores, introduzindo novos significados na relagdo entre o
politico e o eleitor. Sdo quatro tipos de interlocucdo: 1) o candidato se
dirigindo diretamente ao telespectador; 2) o candidato conversando com

um sujeito ou um grupo de pessoas; 3) o candidato discursando para um



2)

3)

4)

5)

publico grande, como sdo os casos dos comicios e, por fim; 4) o candidato

fazendo questionamentos a um adversario.

Narrador em Off: O narrador € um substituto do proprio candidato no
Horéario Gratuito de Propaganda Eleitoral e chega a dividir com o politico
a responsabilidade pelas afirmacfes feitas na pega publicitaria. Além
disso, é muito aplicado nas propagandas porque o narrador em off permite
0 uso de imagens diversas, que ndo sejam a do proprio narrador. E com
o narrador em off que ficam, geralmente, o “trabalho sujo” da campanha.
Como ele é um sujeito anbnimo, pode atacar adversarios, por exemplo, e

tornar difusa a responsabilidade pelos embates e criticas feitas.

Aliado Politico: Estes sujeitos desempenham o papel de substituir o
préprio candidato, funcdo semelhante ao do narrador em off. No entanto,
a identidade dos aliados importa para a campanha politica, como uma
forma de transferir prestigio ao candidato. Existem trés tipos de aliados:
o lider politico, a celebridade e 0 membro da familia do candidato ou de
um circulo intimo dele. Estes aliados também sdo Uteis para atacar
adversarios ou, até mesmo para ser um mestre de cerimoénias, como é o
caso de alguma celebridade, que tem uma imagem positiva junto ao
publico e é escolhida pelas campanhas para prestigiar o programa

eleitoral.

Adversario: A participacdo dos adversarios no programa de um candidato
especifico € involuntaria, ndo dependendo da vontade do adversario e
ocorre em decorréncia dos artificios tecnoldgicos presente na televiséo,
que podem passar por um processo de edigdo eletrbnica, usando a
manipulagdo de imagens, o corte de falas e outros. As declaragdes de
adversarios no HGPE fazem sentido apenas diante de um contexto, com

um novo significado.

Sujeito Noticioso: Como o0s programas de HGPE sdo isolados da
programacdo normal da televisdo, as campanhas utilizam estratégias

justamente para se aproximar dessa grade normal, se apropriando, por



exemplo, da linguagem televisiva, que pode ser do telejornalismo, das
novelas, dos programas humoristicos ou até mesmo da publicidade. No
caso dos aspectos da narrativa jornalistica, por exemplo, ha uma
assimilacdo da objetividade de informacdo e de imagens exibidas nos
programas. Por isso, € comum encontrar reportagens de rua e até mesmo
reportagens especiais, com esforgo investigativo sobre um determinado

fato por parte de algumas campanhas.

6) Popular: S3o pessoas “comuns” que surgem da propaganda politica
televisiva, que sdo identificadas como exemplos perfeitos da vontade e da
sabedoria populares.

7) Personagem Ficcional: Estes personagens aparecem nas pecas
publicitarias como uma incorporacdo das convencgdes narrativas de
entretenimento televisivo. Isso porque, no momento de transmitir as
mensagens, 0S personagens ficcionais deixam o estilo de comunicagéo

mais leve.

Tabela 8 — Tempo em segundos por personagem do HGPE

Tempo em segundos por personagem do HGPE

PERSONAGEM AECIO | DILMA
Adversario 16 0
Aliado Politico 498 73
Candidato 751 239
Narrador em Off 365 376

Personagem Ficcional 0 0



Popular 252 176
Sujeito Noticioso 292 189

TOTAL 2174 1053

Fonte: Elaboracdo da autora

E importante esclarecer que o tempo de exibicdo dos personagens nas
campanhas petista e tucana ndo bate com a quantidade de tempo total de Nordeste nos
programas eleitorais do segundo turno. Isso se justifica porque os jingles e vinhetas ndo
foram contabilizados dentro desta etapa de categorizagdo. Além disso, h& momentos em
em que sdo exibidas apenas imagens sobre o Nordeste, sem que haja o discurso de

personagens. Portanto, esses momentos também ficaram de fora desta categorizacao.

Para saber como o Nordeste foi apresentado no Horario Gratuito de
Propaganda Eleitoral de Aécio e Dilma, o tdpico seguinte mostra os discursos sobre a

regido com base em cada personagem aqui exibido.

5.2) Discurso dos personagens do HGPE sobre o Nordeste
5.2.1) Discurso do Narrador em Off
5.2.1.1) Aécio Neves

A campanha de Aécio Neves apresentou um plano para a regido, denominado
“Nordeste Forte”. A campanha de Aécio Neves dividiu as ideias em seis categorias:
“Obras”, “Desenvolvimento do Semiarido”, “Combate a Pobreza”, “Oportunidades para
os jovens”, “Qualidade de vida” e, por fim, “Educacgdo, Ciéncia e Tecnologia”. A partir
dessas categorias, a campanha apresentou algumas propostas para o desenvolvimento da
regido na voz do narrador em off. Os trechos a seguir exemplificam as propostas para

cada categoria:

Obras: Aécio vai promover parcerias publico-privadas e tirar do papel obras
que estdo paradas e que sdo essenciais para o Nordeste, como estradas,
ferrovias e hidrovias (Fala do Narrador em Off - HGPE, 12 de outubro de
2014).

Desenvolvimento do Semiarido: Aécio vai promover o desenvolvimento do
Semiérido, articulando todos os estados. Vai revitalizar o S&o Francisco e
terminar sua transposicdo. Vai ainda realizar projetos para o Baixio do Irecé,



na Bahia, e a ligacdo entre as bacias do Parnaiba e do Sao Francisco. (Fala do
Narrador em Off - HGPE, 12 de outubro de 2014).

Combate a Pobreza: O Plano Nordeste Forte vai ampliar e melhorar o Bolsa
Familia, além de implantar o Programa Familia Brasileira, oferecendo
acompanhamento, novas oportunidades e uma melhoria real para o futuro das
familias (Fala do Narrador em Off - HGPE, 12 de outubro de 2014).

Oportunidades para os Jovens: Aécio vai promover empregos para 0s jovens,
criando novas oportunidades de educacéo e trabalho. E aumentar a participacéo
dos jovens do ensino profissionalizante, ampliando 0s programas de acesso e
financiamento a educacdo superior. Vai implantar o programa Poupanga
Jovem como forma de incentivar os jovens a concluirem os seus estudos e
entrarem no mercado de trabalho. (Fala do Narrador em Off - HGPE, 12 de
outubro de 2014).

Qualidade de vida: Aécio vai levar o programa Saude da Familia para toda a
populacdo, diminuindo a mortalidade infantil e materna. E transformar o
Minha Casa, Minha Vida em um projeto que vai além da casa, reurbanizando
areas, melhorando e regularizando moradias. (Fala do Narrador em Off -
HGPE, 12 de outubro de 2014).

Educagdo, Ciéncia e Tecnologia: Aécio vai melhorar a formacdo dos
professores e aumentar os investimentos em transporte escolar em todas as
regides. E vai implantar um grande programa de Ciéncia e Tecnologia, com
nacleos que véo liderar a criacao de solucdes para as necessidades das familias
que trabalham e produzem em cada microrregido do Nordeste. (Fala do
Narrador em Off - HGPE, 12 e 13 de outubro de 2014).

O Nordeste surge, entdo, no HGPE de Aécio, como uma regido cheia de
problemas: carente de infraestrutura, sem solucdes para combater o problema da seca,
além de ndo ter uma rede de acesso a salde suficiente para atender aos nordestinos. 1sso
fica enfatizado quando o programa exibe as propostas de governo para solucionar os
problemas apontados.

Sabendo que 0os modelos mentais séo modos como as pessoas compreendem
e encaram a realidade no mundo ao ser deparado com um determinado discurso (VAN
DK, 2008), pode-se afirmar que a campanha tucana acaba fortalecendo os modelos
mentais ja existentes sobre o Nordeste, enquanto regido desprovida de servigos basicos e
com varios problemas em decorréncia da estiagem.

Aécio aparece como a pessoa que vai solucionar todos esses problemas, caso
consiga o voto do nordestino e consiga se eleger. E importante notar que as imagens
mostradas no HGPE sobre o programa Nordeste Forte sdo graficas e descrevem o texto
que o narrador em off vai falando na pecga publicitaria. Assim, a campanha de Aécio
descartou a exibicdo de imagens reais da regido que tivessem relagdo com os temas que
ele propde, como o desenvolvimento do semiarido. As figuras 8 e 9, por exemplo,

mostram em texto o que Aécio fard em relacdo ao combate a pobreza e a obras,



apresentando também algumas imagens, como uma familia sentada para comer e uma

estrada ferroviéria.

npliar e melhorar o Bolsa Fan

'rograma Familia Brasilei

Figura 8 — Imagem gréfica exibida no Plano Nordeste Forte, sobre 0 Combate & pobreza, que foi
capturada do HGPE do dia 12 de outubro de 2014.

Parcerias Publico-Privadas.
TIRAR DO PAPEL TODAS
; OBRAS QUE ESTAO PARADA

radas | Ferrovias | Hidrov

Figura 9 — Imagem gréfica sobre o tema obras, do Plano Nordeste Forte, apresentada na propaganda
eleitoral do dia 12 de outubro de 2014.

O tom de critica ao governo do PT surge quando a campanha expde as obras
inacabadas. E o caso da frase do enunciado: Aécio vai promover o desenvolvimento do
Semiérido, articulando todos os estados. Vai revitalizar o S&o Francisco e terminar sua
transposicao.

Ademais, também ha critica, mesmo que veladamente e em poucas palavras,
ao falar em, no enunciado, uma melhoria real para o futuro das familias brasileiras,
quando for desenvolvido o programa “Familia Brasileira”. A palavra “real” pressupde

que os nordestinos sé saberdo, de fato, o que é uma melhoria em suas vidas, quando



estiverem vivenciando o governo Aécio Neves. A expressdao também revela que a
melhoria possibilitada pelos governos do PT, para as familias brasileiras, foi falsa, o que
passa uma ideia de que a populacdo da regido esta sendo enganada pelo governo em
exercicio.

No entanto, ha contradi¢bes presentes no discurso da campanha de Aécio,
quando se afirma que o tucano vai melhorar e ampliar obras e programas ja existentes.
Ou seja, o PSDB reconhece, no HGPE, que houve crescimento e desenvolvimento na
regido com as politicas desenvolvidas nos ultimos governos do PT, com Lula e Dilma.
As expressdes mostram bem o fato: O Plano Nordeste Forte vai ampliar e melhorar o
Bolsa Familia ou Aécio vai melhorar a formacdo dos professores e aumentar 0s
investimentos em transporte escolar em todas as regides. A ideia de reconhecer o Bolsa
Familia como um programa importante para a regido também tem relacdo com o fato de
que o PSDB briga pela autoria do programa com o PT. Em debates televisionados,
inclusive, Aécio levou a lei de criacdo do Bolsa Familia para mostrar que os tucanos que
foram responséveis pelo programa. O trecho do debate foi recortado e veiculado
propaganda eleitoral do PSDB no segundo turno.

Ademais, nota-se que a campanha ndo se preocupou em exibir propostas
exclusivas para o Nordeste. Muitas acGes prometidas para a regido séo propostas de Aécio
para todo o pais, como a implantagdo do programa “Poupan¢a Jovem” e a amplia¢ao do
“Minha Casa, Minha Vida”. Isso podia confundir o eleitor, no momento de identificar
quais os planos de Aécio para a regido.

Apenas em um momento, 0 PSDB exibiu diretamente uma proposta voltada
para as especificidades da regido, no enunciado: Vai implantar um grande programa de
Ciéncia e Tecnologia, com nucleos que véo liderar a criacdo de solugdes para as
necessidades das familias que trabalham e produzem em cada microrregido do Nordeste.

Se, por um lado, 0 HGPE de Aécio apresenta um plano para o fortalecimento
do Nordeste, por outro lado, os programas eleitorais do tucano ndo focam tanto em
propostas exclusivas para a regido. Ou seja, pode-se dizer que Aécio, mesmo abordando
o Nordeste, trata de tematicas nacionais. Esta observacdo fica mais evidente nos topicos

que seguem.

5.2.1.2) Dilma Rousseff



O Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE) do Partido dos
Trabalhadores, no segundo turno, trouxe um programa exclusivo sobre a regido Nordeste.

Nele, o narrador em off afirmou:

(12) O trabalho iniciado por Lula e ampliado por Dilma também esta libertando
0 Nordeste das mais profundas marcas da sua histéria. A fome, a sede e a
miséria... tudo foi chegando de repente para transformar essa realidade. Bolsa
Familia, Luz para Todos, Agua para Todos, Programa de Apoio a Agricultura
Familiar e muito mais. A mudanca foi completa (Fala do Narrador em Off -
HGPE, 14 de outubro de 2014).

O enunciado mostra algumas mudancas responsaveis pela melhora de vida
dos nordestinos, de acordo com o PT: os programas sociais, Bolsa Familia, Luz para
Todos, Agua para Todos, Programa de Apoio a Agricultura Familiar e muito mais. Mais
uma vez, o programa eleitoral eleva os feitos do PT na regido, a ponto de afirmar que
Lula e Dilma estéo libertando o Nordeste das mais profundas marcas da sua histéria, o
que quer dizer que, anteriormente, a regido estava presa, assolada, sujeita e aprisionada

aos problemas do local.

Em varios momentos da peca publicitéria, sdo exibidas imagens que remetem
aos programas sociais fortalecidos e criados nos governos petistas. As figuras 10 e 11,
por exemplo, mostram a familia nordestina que, com o beneficio do Bolsa Familia, pode

comprar comida, indicada com o prato de feijdo (figura 11).

Figura 10 - Familia de nordestinos exibida no programa eleitoral de Dilma, que foi veiculado no dia 14 de
outubro de 2014.



Figura 11 - Prato de feijdo simbolizando que o nordestino ndo passa mais fome. Imagem mostrada no dia
14 de outubro de 2014.

Ja as imagens seguintes (figuras 12 e 13) referem-se ao programa “Luz para
todos”, quando uma senhora nordestina apaga o lampido a querosene e, em seguida, liga
uma lampada. Aqui, o PT utiliza, no HGPE, o recurso da comparagao de antes do governo
petista com o depois, quando Lula e Dilma levaram a energia elétrica para varios locais
do Nordeste. Assim, se compara 0 regresso do lampido com o progresso da iluminagéo

elétrica.

Figura 12 - Nordestina apagando o lampido no programa de Dilma exibido no dia 14 de outubro de 2014.



Figura 13 - Imagem de Luz sendo acesa, exibida no dia 14 de outubro de 2014.

A seca no sertdo nordestino também ganhou espac¢o na propaganda do PT:

Dilma também vem realizando o maior conjunto de obras hidricas da histéria
do Nordeste, como o Eix&o e o Cinturdo das Aguas, no Ceara e Adutora do
Pajel, em Pernambuco, mas a principal dessas obras é o Projeto de Integracdo
do Rio Séo Francisco, a maior obra hidrica j& realizada no Brasil. Ela atravessa
Pernambuco, Ceara, Rio Grande do Norte e Paraiba e vai beneficiar 12 milhdes
de moradores do semiérido. Hoje as obras avangam em ritmo acelerado, em
alguns pontos ha turnos de 24 horas e motivacéo é o que nao falta aos mais de
11 mil trabalhadores. (Fala do Narrador em Off - HGPE, 14 de outubro de
2014).

Outro problema que Dilma diz estar solucionando é o da falta de 4gua na
regido, com o maior conjunto de obras hidricas da histéria do Nordeste, a exemplo do
Eix&o, do Cinturdo das Aguas e da Adutora do Pajet, apresentadas no enunciado. Mas
sdo as obras do Projeto de Integracdo do Rio Sdo Francisco que o programa eleitoral
mais destaca. A peca publicitaria coloca como sendo a maior obra hidrica ja realizada

no Brasil, que vai beneficiar milhdes de nordestinos no semiérido.

O HGPE de Dilma também mostra diversas imagens relacionadas a
abundancia de 4gua na regido, como uma forma de acabar com o estere6tipo de que, no
Nordeste, s6 ha seca. E a evolucio desse novo Nordeste, causada pelos governos petistas,
que possibilita que haja agua nas cisternas, que sai dos canos (figura 14), que chegue as

casas, para matar a sede do nordestino (figura 15).



Figura 14 - Agua corre pelos canos para abastecer os nordestinos. Imagem apresentada no HGPE do PT
do dia 14 de outubro de 2014.

Figura 15 - Crianca nordestina bebendo 4gua, em imagem apresentada no HGPE de Dilma do dia 14 de
outubro de 2014.

5.2.2) Discurso do Candidato
5.2.2.1) Aécio Neves

A visita de Aécio Neves a Recife e o encontro do candidato com a familia de
Eduardo Campos foram exibidos em varios momentos do segundo turno. Pernambuco foi
0 Unico estado do Nordeste em que Dilma ndo venceu. No primeiro turno, Marina Silva

(PSB) saiu na frente, no Estado, com 48,05%, e a petista teve 44,22%. Aécio ficou em



terceiro lugar na disputa, com 5,92% dos votos**. Entdo, a campanha tucana tinha o
desafio de tentar transferir os votos que foram de Marina, no primeiro turno, para Aécio,
no segundo turno.

O contexto da visita de Aécio ao berco politico da familia Campos se deu na
época em que Marina publicou uma carta com exigéncias para apoiar o peessedebista no
segundo turno®®. O candidato tucano, entdo, divulgou um documento, em Recife,
aceitando parte das exigéncias da acreana®®. Durante a viagem a capital pernambucana,
no entanto, havia a expectativa de Marina ligar para o tucano, formalizando o apoio®’.
Enquanto a acreana anunciou seu apoio a Aécio no dia 12 de outubro, o PSB ja havia
divulgado que estaria do lado de Aécio, no segundo turno, no dia 8 de outubro.

Além disso, Aécio divulgou um documento, em Recife, que tratava dos
compromissos da campanha com os brasileiros. Nela, Aécio aparece ressaltando o

compromisso com o programa social “Bolsa Familia”, como mostra o enunciado:

Vamos ampliar e aprimorar as politicas existentes, inclusive, transformando o
Bolsa Familia em politica de estado e ndo mais de governo, justamente para
que ndo sofra descontinuidade e interrupcdo. (Fala do Candidato Aécio -
HGPE, 16 de outubro de 2014).

Mais uma vez, a campanha tucana reafirma o compromisso com o Bolsa
Familia, como se percebe no enunciado. Este exemplo mostra que a campanha tucana
utilizou o horario reservado a propaganda eleitoral para rebater as acusaces da
oposicdo*® de que Aécio acabaria com os programas sociais, principalmente o Bolsa
Familia, caso fosse eleito. Por isso, ele ressalta que vai ampliar e aprimorar o programa,
transformando o Bolsa Familia em politica de estado. A decisdo de tratar sobre o

programa social em Pernambuco tem relacdo com a importancia que o Bolsa Familia tem

4 Disponivel em: <http://eleicoes.uol.com.br/2014/raio-x/1-turno/presidente/#resultado-por-
municipios/pe>. Acesso: 10 mai 2016.

4 Disponivel em: <http://noticias.terra.com.br/eleicoes/marina-faz-exigencias-para-apoiar-aecio-veja-
lista, 7e4d6bc0526f8410VgnVCM4000009bcceb0aRCRD.html>. Acesso: 10 mai 2016.

4% Disponivel  em:<http://noticias.terra.com.br/eleicoes/aecio-neves/no-recife-aecio-aceita-parte-das-
exigencias-de-marina,d4333a7e52009410VgnVCM20000099cceb0aRCRD.html>. Acesso: 10 mai 2016.
47 Disponivel em: <http://oglobo.globo.com/brasil/aecio-recebe-apoio-da-viuva-dos-filhos-de-eduardo-
campos-em-pernambuco-14219505>. Acesso: 10 mai 2016.

48 Mais informagdes: http://politica.estadao.com.br/noticias/eleicoes,aecio-diz-que-vai-ampliar-bolsa-
familia-e-reage-a-terrorismo,1548885 Acesso: 30 ago 2016
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http://noticias.terra.com.br/eleicoes/aecio-neves/no-recife-aecio-aceita-parte-das-exigencias-de-marina,d4333a7e52009410VgnVCM20000099cceb0aRCRD.html
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http://politica.estadao.com.br/noticias/eleicoes,aecio-diz-que-vai-ampliar-bolsa-familia-e-reage-a-terrorismo,1548885

para o Nordeste. Mais de 7 milhdes de familias sdo beneficiadas pelo programa, ou seja,

mais da metade dos contemplados pelo Bolsa Familia no Brasil estdo na regido*°.

O discurso imagético da apresentacao da Carta de Pernambuco se deu em uma

coletiva de imprensa, contando com politicos e aliados do PSB, como os filhos de

Eduardo Campos e o governador eleito Paulo Camara:

Figura 16 — Pernambucanos reunidos com Aécio Neves para a leitura da Carta de Pernambuco

O discurso de Aécio ressalta, ainda, ideais de mudanca para o pais. E o que

se percebe na fala de Aécio Neves, durante o comicio da campanha em Recife, que foram

exibidos nos dias 12 e 13 de outubro no HGPE, como se pode observar no enunciado

seguinte:

Hoje, eu sinto na minha alma e no meu coragdo a forga e a responsabilidade, a
forca dos exemplos de Pernambuco e de Eduardo Campos. E a
responsabilidade dos brasileiros que querem e vao fazer a mudanga que nds
precisamos viver. Hoje, ndo se iludam, h4 um sentimento crescente no Brasil
clamando por mudancgas, mudancas de postura, mudanca de compromissos. E
se coube a mim, pela vontade de uma parcela expressiva dos brasileiros,
conduzir a partir de agora essas mudancas, eu afirmo, no solo sagrado de
Pernambuco, ndo sou mais um candidato a presidéncia da Republica do PSDB
ou de um conjunto de partidos. Sou o candidato a presidente da Republica que
vai fazer as mudancas sonhadas e esperadas por tantos e por tantas brasileiras
nos ultimos anos. Serei o presidente da Republica das politicas regionais, que
vao permitir que as populagdes que menos tém sejam aquelas mais atendidas
pelo Estado. (Fala de Aécio Neves - HGPE, 12 de outubro de 2014).

O tucano encara a candidatura a Presidéncia da Republica como uma missao,

principalmente apos a morte de Eduardo Campos e, em consequéncia disso, Aécio afirma

que sente a responsabilidade dos brasileiros que querem e vao fazer a mudanca e conta

com a forga dos exemplos de Pernambuco e Eduardo Campos. O candidato do PSDB se

49 Mais informag@es: http://noticias.uol.com.br/politica/ultimas-noticias/2014/11/06/nordeste-e-unica-
regiao-onde-miseria-caiu-em-2013-sudeste-tem-maior-alta.htm Acesso: 30 ago 2016.
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declara o condutor deste processo de transformacao do Brasil, porque, de acordo com ele,
existe a vontade de uma parcela expressiva dos brasileiros, que querem mudangas no
pais.

Em véarios momentos, o0 HGPE do PSDB cita Eduardo Campos, Miguel
Arraes e Pernambuco. A estratégia € uma forma de mostrar que o tucano tem proximidade
com o Estado e possui a mesma vontade de mudar o pais. A figura 17 exibe a visdo geral
do palco do comicio em Recife, com a presenca justamente de varios politicos e liderancas
do Partido Socialista Brasileiro (PSB), que também anunciou apoio ao tucano no segundo
turno. A familia de Eduardo Campos aparece nas imagens do palco, inclusive Magdalena

Arraes, vilva de Miguel Arraes e avé de Eduardo Campos.

Figura 17 — Palco do comicio de Aécio com varias liderancas politicas pernambucanas. Imagem do
HGPE do PSDB do dia 12 de outubro de 2014.

O candidato chega mesmo a fazer uma promessa no solo sagrado de
Pernambuco: Aécio ndo é mais um candidato a Presidéncia da Republica do PSDB (...),
e sim o candidato a Presidente da Republica que vai fazer as mudancas sonhadas e
esperadas por tantos e por tantas brasileiras nos ultimos anos. Ao enfatizar que
Pernambuco é um local cujo solo é sagrado, Aécio mostra respeito ao Estado e garante
que vai cumprir as promessas que faz, uma vez que esta se comprometendo com a causa
em uma terra que ele considera divina.

Entdo, percebe-se que a imagem publica do Nordeste remete o tempo todo a
ideia de unido de seus habitantes — nas imagens, por exemplo, eles estdo sempre com as
maos dadas e levantadas — em prol da mudanga que Aécio diz representar. O discurso

apresentado pelos programas eleitorais ressalta que essa mudanca é a mesma de Eduardo



Campos e Marina, com a finalidade de tentar transferir os votos que o pernambucano e a
acreana, respectivamente, obtiveram no estado.

Sabendo que a intengdo da campanha do PSDB é fortalecer o discurso da
unido nacional em prol das transformacgdes que o partido acredita que devem acontecer
no Brasil, entdo, parece ndo ser objetivo da campanha um discurso que seja voltado
essencialmente para o Nordeste, mesmo estando Aécio em um comicio na regido. O mais
préximo que ele chega a falar sobre a regido é quando cita todas as outras regies do pais,

afirmando apenas que sera o presidente das politicas regionais.
5.2.2.2) Dilma Rousseff

No dia 14 de outubro de 2010, o Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral da
campanha petista exibiu o programa exclusivo sobre o Nordeste. Nesta peca publicitaria,

a candidata Dilma Rousseff afirmou:

O novo Nordeste é um dos retratos mais fiéis do Brasil que esta nascendo. E a
prova de que vontade e garra nunca faltaram ao povo brasileiro, o que faltava
mesmo é oportunidade, faltava apoio, faltava compromisso e por isso que
ajudamos a confirmar que o Nordeste vem dando uma resposta espetacular. O
show de desempenho dos nordestinos é tdo grande que muita gente no Brasil
ainda ndo est4 informada de tudo que acontece por la. Vocé sabia que nos
altimos anos o Nordeste cresceu o triplo da média nacional? E que foi 14 onde
a renda do brasileiro mais cresceu? (Fala da Candidata Dilma — HGPE, 14 de
outubro de 2014).

O enunciado, que € a primeira fala da candidata a reeleicdo Dilma Rousseff
no programa eleitoral analisado, ja procura resumir a maneira como o PT trata a regido,
a0 Usar a expressao “Novo Nordeste”. Essa nova regido, de acordo com o programa, so
existe gragas aos governos petistas, como afirma Dilma: ajudamos a confirmar que o
Nordeste vem dando uma resposta espetacular. Nesse momento, a candidata petista a
reeleicdo surge na tela em um plano aproximado, olhando para a camera (figura 18),
dirigindo-se ao eleitor, como se estivesse em uma conversa informal com as pessoas que

assistem ao programa em casa.
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Figura 18 — Imagem de Dilma falando sobre o Nordeste, exibida no HGPE do dia 14 de outubro de 2014.

Os problemas do Nordeste sdo atribuidos a falta de encorajamento e de
compromisso dos antigos governantes. Mas, com o PT no poder, 0 nordestino, que sempre
teve vontade e garra, agora conta com oportunidade para crescer e melhorar de vida. Em
seguida, Dilma afirma que nem todos os brasileiros conhecem a evolugéo por qual passou
0 Nordeste nos ultimos anos: O show de desempenho dos nordestinos é tdo grande que
muita gente no Brasil ainda ndo estd informada de tudo que acontece por Ia. Assim,
percebe-se 0 desejo da campanha petista em justificar a existéncia do programa exclusivo
sobre a regido: divulgar o “novo Nordeste” que estd nascendo com 0s governos da sigla
partidaria. O que deixa pressuposto que, antes do PT, o Nordeste nao vivia e estava morto.

O fluxo migratoério dos nordestinos para o0 Sudeste, principalmente para Séo

Paulo, também foi apresentado no programa eleitoral:

Vale lembrar que os nordestinos também ajudaram e ajudam a construir Sdo
Paulo e todas as regides mais ricas do pais, mas muitos tém agora a chance de
retornar a sua terra e ajudar neste grande trabalho de reconstrucdo do Nordeste
(Fala do Dilma - HGPE, 14 de outubro de 2014).

Enquanto muitos criticavam, nas redes sociais, a saida dos nordestinos para
procurar melhorar de vida no eixo Sul/Sudeste, o programa eleitoral da petista ressaltava,
no enunciado, que os nordestinos ajudaram e ajudam a construir S&o Paulo e todas as
regides mais ricas do pais. Com as mudancas advindas com o PT, o programa afirma que
a regiao tem evoluido tanto, que o0s nordestinos estdo voltando para ajudar neste grande
trabalho de construcéo do Nordeste. Mais uma vez, o HGPE realga o poder dos governos
da sigla partidaria em modificar a vida dos nordestinos.



Ademais, o PT até enfatiza a importancia dos nordestinos no Sul e Sudeste,
ao afirmar que a migracao foi um fato positivo na construcdo de Sao Paulo; no entanto, o
programa eleitoral acaba reconhecendo também as diferencas econdmicas e sociais entre
as regides, ao afirmar que elas sdo as mais ricas do Brasil, o que significa que o Nordeste
faz parte das regides pobres.

Diante do preconceito aos nordestinos, publicada nas redes sociais e
repercutidas pela imprensa, logo apés o resultado do primeiro turno; a campanha do PT
achou valido debater também o preconceito no programa dedicado exclusivamente a
regiao:

Depois do desenvolvimento dos ultimos anos, ter preconceito contra o
Nordeste e contra o povo nordestino é coisa de quem nado conhece o Brasil real,
de quem ndo tem e nem nunca teve compromisso com o Brasil profundo. O
Nordeste de hoje é o0 avanco, o Nordeste de hoje é a semente do futuro, atraso
€ ndo reconhecer isso. Alguém que ainda cultiva esse tipo de pensamento
merece de todos e de cada um dos brasileiros o mais forte repldio. Vamos
aprofundar as mudancas, esse € meu compromisso. Assim, o Nordeste dos
grotBes e dos coronéis so vai existir nos livros de literatura e no preconceito de

certas pessoas que escondem as aliangas que sempre fizeram (Fala de Dilma —
HGPE, 14 de outubro de 2014).

O enunciado, que é um depoimento de Dilma, repudia o preconceito contra
os nordestinos, ao afirmar que a intolerancia ndo deve fazer parte do Brasil real e do
Brasil profundo. Isso significa, para a campanha, que o Brasil que é real é aquele que tem
o Nordeste, tal como as demais regides. O Brasil irreal é aquele que possui preconceito
contra os nordestinos, explicado, nas palavras de Dilma com quem nem nunca teve
compromisso com o Brasil profundo.

Mais uma vez, Dilma ressalta o novo Nordeste que é avanco — anteriormente
era atraso; deixando claro que essas melhorias feitas com os governantes do PT foram
apenas 0 comec¢o, a semente do futuro, que precisa ser cultivada para crescer,
condicionando a evolucdo da regido ao projeto do partido de permanéncia no poder.

Nesta tendéncia de comparar o Nordeste antes do PT e apds os governos Lula
e Dilma, o enunciado enfatiza ainda que, se Dilma continuar com o compromisso de
mudar a regido, o Nordeste dos grotdes e dos coronéis sO vai existir nos livros de
literatura. Isto quer dizer que, atualmente ele existe, mas Dilma trabalha para que tudo
iSso passe a existir apenas nos livros. O trecho do enunciado é contraditorio, ja que,
durante todo o programa, o PT procura mostrar a evolucgéo da regido, mas reconhece que

ainda existem grotdes e coronéis.



Ainda nesse mesmo trecho, pode-se perceber outra incoeréncia da peca
eleitoral. Ao afirmar que, depois do desenvolvimento dos Ultimos anos, ter preconceito
contra 0 Nordeste € errado; a candidata deixa implicito que é compreensivel ter
preconceito contra a regido antes dessas mudancas feitas pelo PT, quando outros

governantes estavam no poder.

5.2.3) Discurso do Aliado Politico
5.2.3.1) Aécio Neves

A campanha de Aécio Neves utilizou bastante o discurso de aliados politicos
nordestinos. A familia de Eduardo Campos foi a que esteve mais presente do HGPE
tucano. A imagem seguinte, retirada do programa eleitoral do PSDB, mostra o encontro
de Aécio e Renata Campos, em um momento de intimidade, onde Aécio abraca e beija
Renata. A imagem é significativa e ja evidencia ao telespectador eleitor que a familia de

Eduardo Campos apoia o tucano no segundo turno.

Figura 19 — Aécio e Renata Campos em Recife. Imagem capturada do HGPE do dia 12 de outubro de
2014,

No mesmo comicio em Recife, o filho de Eduardo, Jodo Campos, aparece

lendo uma carta de Renata Campos no palco do evento. Um dos trechos da carta afirmava:

Hoje, temos duas possibilidades: continuar como estamos ou trilhar um
caminho de mudangas. O Brasil pede mudancas. O governo que ai esta tornou-
se incapaz de realiza-las. N6s continuamos acreditando nos mesmos valores,
nés continuamos com 0s mesmos sonhos. Aécio, acredito na sua capacidade
de didlogo e gestdo. Sei que ndo € a primeira vez que o seu caminho cruza com
0 de Eduardo. Em varios momentos, quando era necessario, vocé e Eduardo



sabiam sentar e dialogar, encontrar caminhos. Aqui no Nordeste, em
Pernambuco, estado que sempre foi palco de lutas libertarias, que tem um povo
generoso, com forca e coragem, que tem a cara de Eduardo e Arraes. Daqui,
vocé vai levar a garra e energia do nosso povo, que serdo fundamentais e
essenciais para a construcdo de um novo Brasil. Siga em frente, Aécio, boa
sorte e que Deus nos proteja. (Fala de Jodo Campos - HGPE, 12 de outubro de
2014).

O enunciado ressalta o discurso da mudanca, que se fez presente durante toda
a campanha de Aécio, desde o primeiro turno. A carta de Renata Campos desacredita o
governo petista como capaz de operar essas mudancas no pais. Renata, entdo, mostra
apoio ao candidato Aécio Neves, trancando compara¢es com Eduardo Campos: ambos
sabiam sentar e conversar, encontrar caminhos. Ou seja, a0 mesmo tempo em que
escolhe um lado na disputa do segundo turno, Renata reforca caracteristicas do marido,

que também sdo encontradas em Aécio, 0 que leva Renata a apoia-lo.

{
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JOAO CAMPOS

FILHO DE EDUARDO CAMPOS

Figura 20 — Jo&o Campos em comicio do PSDB em Recife. Imagem do HGPE do dia 12 de outubro de
2014.

O Nordeste também aparece, mesmo que brevemente, na carta de Renata, lida
pelo filho Jodo Campos (figura 20) no comicio. Apesar de citar a regido, a esposa de
Eduardo restringe o discurso voltado principalmente para Pernambuco, classificado por
ela como o estado que sempre foi palco de lutas libertarias, que tem um povo generoso,
com forga e coragem. Ao afirmar isso, Renata enfatiza que o povo pernambucano nao
aceita menos que a liberdade absoluta e por completa e que, por isso, luta pelo que

acredita, caracteristicas que também sdo a cara de Eduardo e Arraes®0.

50 Miguel Arraes foi economista, nasceu no Ceara, mas construiu a carreira politica toda em Pernambuco.
Foi governador, deputado federal e deputado estadual em PE. E avd de Eduardo Campos. Morreu em
agosto de 2005.



As concepcdes que caracterizam o Nordeste, exibida na carta de Renata
Campos, restringe-se ao plano abstrato e emocional, quando ela adjetiva os nordestinos,
especialmente os pernambucanos, como um povo de “garra” e de “forca”. Ja os fatos
concretos apresentados por ela, as “lutas libertarias”, ficaram no plano do passado e ja
ndo existem mais no estado. Além disso, quando ela enfatiza o estado de Pernambuco,
Renata coloca a sua condicdo de pernambucana acima da sua condic¢do de nordestina, o
que passa uma percepcdo de que Pernambuco é superior ao Nordeste para ela.

Além da carta de Renata Campos, a esposa de Eduardo Campos também

gravou depoimento para HGPE do segundo turno de Aécio:

Hoje, nds temos duas possibilidades que é continuar como estamos ou trilhar
um caminho de mudangas. E fundamental para esse novo momento que o
Brasil precisa, alguém que tenha capacidade de dialogo, que saiba juntar e que
tenha capacidade de gestdo. Aécio hoje representa ndo um partido, mas um
conjunto de forgas que se juntaram nesse segundo turno, procurando dar esse
salto e trilhar esse caminho da mudanca que o Brasil pediu nas urnas (Fala da
Aliada Politica Renata Campos — HGPE, 22, 23 e 24 de outubro de 2014).

A mensagem de Renata é semelhante a carta escrita por ela e tem 0 mesmo
direcionamento: a vontade de mudar o pais, liderado pelo candidato Aécio Neves. Ao
afirmar que o pais precisa de alguém que saiba juntar, Renata deixa implicito que o pais
esta dividido, em decorréncia da administracdo petista. Somente Aécio que, de acordo
com ela, representa ndo um partido, mas um conjunto de forcas, pode ser capaz de levar
o0 Brasil para frente.

Outro nordestino que aparece no Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral é
o prefeito de Salvador, na Bahia, Antdnio Carlos Magalhdes Neto, como mostra a figura
21:



ACM NETO
"PREFEIT0 DE'SALVABOR

Figura 21 — Prefeito de Salvador, ACM Neto, grava mensagem para campanha de Aécio Neves

O prefeito da capital baiana afirma: “Aécio é o mais completo lider dessa
nova geragdo” (Fala de Aliado Politico ACM Neto, - HGPE, 10, 11 e 13 de outubro de
2014). Dessa forma, ACM Neto destaca as qualidades do candidato tucano, como uma
figura que faz parte da nova geracao da politica. Assim, os programas eleitorais do PSDB
no segundo turno utilizaram os aliados politicos do Nordeste para reconhecer as
qualidades de Aécio e o compromisso dele com o pais.

5.2.3.2) Dilma Rousseff

O principal aliado politico presente na propaganda eleitoral do PT no segundo
turno foi o ex-presidente Lula. Tratando sobre o tema da Transposi¢cdo do Rio Sé&o
Francisco, que é uma das obras para resolver o problema da estiagem no Nordeste, 0 ex-

presidente Lula surge no HGPE, usando uma retdrica predominantemente emocional:

Essa era uma obra feita de coragem e determinacdo. O Brasil nunca tinha feito
nada parecido. Teve problemas? Teve sim, mas eu ndo desisti, vocé nao
desistiu e hoje o resultado esta ai. A obra esta ficando pronta e vai mudar a
vida de tanta gente que, olha, valeu qualquer sacrificio. Estamos comegando a
realizar o sonho de vérias geracfes de nordestinos que sempre sonharam em
ver a agua chegando no sertdo, inclusive desse cabra da peste aqui (Fala do
Aliado Politico Lula - HGPE, 14 de outubro de 2014).

Dilma e Lula gravaram os depoimentos para 0 HGPE em um trecho do Rio
Sédo Francisco. A peca publicitaria ressaltou também que os petistas viram pessoalmente
as aguas do rio comecgando a percorrer 0s canais do projeto, como mostra a figura 22. A
presenca dos dois petistas na obra mostra a grandiosidade e importancia dela no HGPE.
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Figura 22 - Ex-presidente Lula e candidata a reeleicdo Dilma Rousseff visitam obras da Integragdo do Rio

Séo Francisco. Imagem mostrada no programa da petista do dia 14 de outubro de 2014.

Lula afirma que € um sonho viver a realizacdo da obra. O ex-presidente,
inclusive, utiliza as palavras: O Brasil nunca tinha feito nada parecido, uma paréafrase da
frase “Nunca antes na historia deste pais...”, que o ex-presidente utilizou bastante em seus
dois mandatos, para ressaltar as mudancas do seu governo. O petista, portanto, mantém o
tom apresentado por Dilma de evidenciar um novo Nordeste, que esta acabando com a
sede da populacdo. O desejo do PT de modificar o Nordeste para melhor se mostra tdo
intensa, que nem as dificuldades ditas por Lula foram suficientes para desistir de levar o
projeto pra frente.

O argumento do ex-presidente também ressalta a espera de muitas geracdes
para ter agua no sertdo, dando a entender que, durante toda a existéncia do Brasil, somente
o PT teve preocupacdo suficiente com a regido para fazer cessar a espera dessas geracdes
por &gua, ideia enfatizada quando o ex-presidente afirma que nem ele nem Dilma
desistiram da obra. Lula, inclusive, apresenta-se como nordestino®! cabra da peste, ou
seja, ele demonstra fazer parte daqueles que ja sofreram com a seca, 0 que o deixa com

mais autoridade para falar sobre os problemas da regiao.

5.2.4) Discurso do Popular
5.2.4.1) Aécio Neves

Assim como os aliados politicos, os populares foram utilizados nos

programas eleitorais de Aécio Neves para destacar qualidades do candidato tucano e para

51 Lula nasceu no dia 27 de outubro de 1945, em Caetés, cidade do agreste de Pernambuco.



criticar a gestdo federal petista. A pernambucana Josélia Marques (figura 23) foi uma das

populares que deu depoimento para 0 HGPE de Aécio:

Figura 23 — Popular de Pernambuco grava mensagem pedindo igualdade entre regides brasileiras.

Josélia Marques destaca 0 mesmo sentimento de mudanca que o Narrador em

Off, o préprio Candidato e os Aliados Politicos tanto falam:

Eu acredito claramente que o Aécio vem com todas essas mudancgas para que
assim possamos estar no mesmo patamar. Seja Nordestino, seja pessoas do Sul,
Sudeste. Enfim, é o povo. O povo brasileiro querendo mudanga (Fala de
Popular Josélia Marques — HGPE, 18 e 19 de outubro de 2014).

A pernambucana deseja a igualdade entre as regides, ao falar sobre 0 mesmo
patamar entre as regides Nordeste, Sul e Sudeste. Dessa forma, ela reconhece que ha
diferencas entre as regides e afirma que somente Aécio pode fazer as mudancas que todos
os brasileiros querem para que todos sejam vistos da mesma forma.

Outros populares presentes na campanha de Aécio sdo também de
Pernambuco, especificamente de Cabrob6. Tanto Edimilson Bernardo dos Santos (figura
24), quanto Givanilda Pereira de Barros Leite (figura 25) aparecem no HGPE para criticar

as paralisacOes da obra de Transposi¢do do Rio S&o Francisco:



Figura 25 — Agricultora de Pernambuco fala sobre a Transposi¢do do Rio Sdo Francisco

Uma vez que a campanha de Dilma divulgava o sucesso da realizagdo da
Transposi¢cdo do Rio S8o Francisco, os programas eleitorais de Aécio mostravam a
situacdo inversa, com diversos problemas para a conclusdo da obra. O popular Edmilson
relata os constantes adiamentos dos prazos finais estabelecidos pelo Governo Federal:

“A promessa aqui era para 2013 esta tudo pronto, né? E agora 2013 ja passou,
2014 ja esta passando. A promessa é para 2016, mas eu ndo acredito que saia
ndo, né? (Fala do Popular Edmilson Bernardo dos Santos — HGPE, 21, 22 e 23
de outubro de 2014).

Ele ainda afirma que o prazo final ficou para 2016, mas que nao acredita que
a obra serd concluida devido aos constantes adiamentos. O sentimento de ndo acreditar
na obra também faz parte do depoimento da popular Givanilda: “As vezes, amanhece 0
dia e a gente fica imaginando, pensando: sera que eu vou estar viva quando esse canal
funcionar?” (Fala da Popular Givanilda Pereira de Barros Leite — HGPE, 21, 22 e 23 de



outubro de 2014). Dessa forma, a imagem publica do Nordeste aqui ressaltada esta ligada
a descrenga dos habitantes em relacdo ao poder publico e, neste caso, a realizacdo de
obras de infraestrutura para a solucionar os problemas da regiéo.

5.2.4.2) Dilma Rousseff

Os populares surgem na propaganda eleitoral de Dilma Rousseff, no segundo
turno, para atestar as mudancas que 0s governos petistas tém feitos nos ultimos anos. O

popular Gilberto Monteiro afirma:

O Nordeste era sofrido, era humilhado, mas hoje o Nordeste tem orgulho,
através de Lula... Veio doutora Dilma que ¢ uma presidente excelente e ta
concluindo essa obra (Fala do popular Gilberto Monteiro — HGPE, 14 de
outubro de 2014).

Essa comparacdo entre 0 novo e o antigo Nordeste também é ressaltada no
enunciado, do popular Gilberto Monteiro (figura 26), ao enfatizar que, antes de Lula e
Dilma, o nordestino era sofrido e humilhado. Estas qualidades, para o popular, existem
atualmente apenas na lembranca, porque, com o PT, o povo nordestino tem orgulho de
fazer parte da regido, o que nao acontecia no passado. A imagem do Gilberto oferece
indicios para que se perceba que o orgulho do nordestino esta diretamente relacionado ao
trabalho, j& que Gilberto aparece vestido com farda, sinalizando que atua em alguma obra

em desenvolvimento no Nordeste.

Figura 26 — Popular Gilberto Monteiro em depoimento para o HGPE do dia 14 de outubro de 2014.

Van Dijk (2008) afirma que os modelos mentais, que sdo as maneiras como

as pessoas interpretam o mundo, podem sofrer atualizacdes e constantes mudangas. E o



caso dos enunciados, quando o programa eleitoral busca atualizar as interpretacdes que
as pessoas possuem sobre a regido, tentando excluir a percepgéo de que o local tem gente
sofrida. O novo modelo mental que o PT passa é de uma nova regido. Alias, durante todo

0 programa, a sigla partidaria busca construir novos modelos mentais para a regido.

D BRANDAO

Figura 27 - Agricultor Antonio Branddo mostra plantacdo prosperando, em imagem exibida na
propaganda eleitoral de Dilma, no dia 14 de outubro de 2014.

Outro popular presente no HGPE de Dilma é Antonio Brand&o (figura 27):

Isso aqui antes, aqui ndo tinha vida, aqui era morto, agora vocé olha uma terra
dessa terra aqui e vocé vé vida (Fala do popular Ant6nio Branddo - HGPE, 14
de outubro de 2014).

Os avancos da regido sdo enfatizados mais ainda pelo comentério do popular
cujo enunciado reforca a nocao de nascimento do Nordeste, quando o agricultor Antonio
Branddo afirma que aqui era morto, agora vocé olha uma terra dessa aqui e vocé vé vida.
Ao colocar depoimentos de nordestinos no programa eleitoral, a campanha tem a intencéo
de mostrar que os préprios moradores do local reconhecem o grande avanco por qual o
Nordeste vem passando desde o PT.

A melhora na economia também foi abordada pelo popular Edson Reis:

Tem muitos nordestinos que fixavam moradia no Sul, que emprego soO
encontrava emprego la, hoje vocé encontra aqui na sua porta. E quando pensa
que ndo, estourou assim tanta gente de fora, o pessoal vindo do Sul, ao invés
daqui do Nordeste indo pra I4, eles vindo de 14 para cé (Fala do popular Edson
Reis — HGPE, 14 de outubro de 2014).



Seguindo a mesma linha, o enunciado, do popular Edson Reis, vai rebater a
ideia de que s6 ha empregos no eixo Sul/Sudeste. O Nordeste estd tdo bem
economicamente, para a propaganda eleitoral, que a populacdo encontra emprego na
porta. Essa melhoria, segundo o popular, € motivo de atrair a populacdo das demais
regides: estourou assim tanta gente de fora, o pessoal vindo do Sul, contrariando a
tendéncia do fluxo de anos anteriores ao governo Lula e Dilma.

As imagens seguintes exemplificam a melhora econdmica da regido, fazendo
com gue o nordestino ndo deixe a terra natal para procurar emprego no Sudeste. A figura
28 mostra a vendedora de Roseane da Silva, de Salgueiro, no interior de Pernambuco,
destacando que a evolugdo econdmica da regido foi tdo grande que até shopping a cidade

passou a ter, como exp0e a figura 29.
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Figura 28 — Imagem de Nordestina e vendedora de roupa no municipio de Salgueiro (PE). Imagem do

programa eleitoral do dia 14 de outubro de 2014.

Figura 29 - Shopping que surgiu em Salgueiro (PE), ap6s a melhoria econdmica da regido. Imagem
capturada do HGPE do dia 14 de outubro de 2014.



5.2.5) Discurso do Sujeito Noticioso
5.2.5.1) Aécio Neves

Os recursos que estdo ligados as narrativas televisionadas, como reportagens
e programas de TV sdo comumente utilizados nos programas eleitorais, de acordo com
Albuquerque (1999). A campanha de Aécio também utilizou este mecanismo. Por
exemplo, no momento de apresentar o “Plano Nordeste Forte”>? surge um apresentador

falando especificamente sobre as propostas para a regido:

O Nordestino é antes de tudo um forte. A frase de Euclides da Cunha definiu,
como nenhuma outra, o espirito, o carater e a determinacdo do nordestino. E
como Aécio diz, s6 vamos ter um Brasil forte quando a gente tiver um Nordeste
forte. (Fala de um Sujeito Noticioso - HGPE, 12 de outubro de 2014).

A frase original do livro “Os Sertdes”, de Euclides da Cunha, é “o sertanejo
¢ antes de tudo um forte”. A campanha de Aécio substituiu o termo ‘“‘sertanejo” por
“nordestino”, em uma demonstra¢cdo de preconceito por parte da campanha. Ao fazer a
troca das palavras no enunciado, o programa eleitoral sugere que todo nordestino é
sertanejo e reforca o esteredtipo de que a regido sé tem sertdo e seca.

A reportagem também foi utilizada nas pecas publicitarias de Aécio Neves.
A repdrter Mariana Lima (figura 30) elabora uma matéria jornalistica sobre um trecho da
Transposicdo do Sdo Francisco, localizada em Cabrobd, em Pernambuco, que estd com
problemas na concluséo da obra.

Figura 30 — Reporter Marina Lima mostra as paralisacGes na obra de Transposicao do Rio Sdo Francisco.

52 De acordo com o site oficial da campanha, o Plano Nordeste Forte tem como objetivo “encontrar solugdes
de desenvolvimento econdémico sustentavel, redugdo das desigualdades e integracéo regional a partir de
suas proprias vocagdes e potencialidades”.



A obra esta orcada em 8 bilhdes e 200 milhSes de reais. Quase 4 bilhdes de
reais a mais do que o previsto em seu inicio, em 2007. A transposicéo do rio
Sdo Francisco a todo momento enfrenta paralisacdes, problemas de projeto e
obras tendo que ser refeitas, enquanto quildmetros de canais, ainda na terra,
esperam pelo término (Fala de uma Sujeita Noticiosa Marina Lima — HGPE,
21, 22 e 23 de outubro de 2014).

A estratégia do programa tucano é rebater as imagens mostradas no Horario
Gratuito de Propaganda Eleitoral da candidata Dilma Rousseff, que exibe a agua correndo
nos canais de Transposicao do Rio Sdo Francisco. A figura, no entanto, mostra a reporter
dentro do canal que deveria estar cheio de dgua. A intencdo é evidenciar os problemas da
obrae, dessa forma, desacreditar a propaganda eleitoral da candidata petista. Dessa forma,
a campanha de Aécio apresenta um Nordeste com problemas de infraestrutura, cuja
responsabilidade é dos governantes petistas que ndo finalizam a obra, parando a
construcdo diversas vezes. O programa enfatiza ainda que os transtornos na obra

dificultam a vida dos moradores da regido, como foi exibido no topico 5.2.4.1.

5.2.5.2) Dilma Rousseff

O programa eleitoral utilizou o recurso de um apresentador para tratar sobre 0s
beneficios para as mulheres realizados no Governo Federal. Um sujeito noticioso, entéo,

surge no programa da petista em uma obra, falando sobre a Casa da Mulher Brasileira:

Figura 31 — Apresentador fala sobre a construgdo da Casa da Mulher Brasileira em varios estados.

Com o objetivo de dar assisténcia para mulheres vitimas de violéncia
doméstica como destacou o préprio programa de Dilma no segundo turno, a Casa da
Mulher Brasileira é apresentada como um simbolo do Governo Petista na construcao de

um pais melhor:



Todas as capitais do pais terdo uma casa da mulher brasileira, trés delas ja estdo
sendo construidas em Campo Grande, Vitéria e Brasilia. Em outras 5 capitais,
as obras comecam ainda este ano. Em cada casa, as mulheres vao ter acesso a
diversos servicos: assisténcia juridica, delegacias especializadas, equipes com
psicologas, assistentes sociais e educadoras, e apoio e orientacdo para
conquistar um emprego. A casa também tera alojamento de passagem e
brinquedoteca. A casa da mulher brasileira é isso: um espaco de apoio pra
quem precisa se reerguer e seguir em frente. E também mais um simbolo do
trabalho que Dilma realiza para construir um Brasil melhor (Fala do Sujeito
Noticioso — HGPE, 13, 20, 21 e 22 de outubro de 2014).

Dessa forma, o Nordeste surge nesta tematica no discurso imagetico, quando
aparecem a lista de cidades que receberam uma Casa da Mulher Brasileira, incluindo
Fortaleza, Salvador e Séo Luiz:

SAO PAULO
BAIRRO GLICERIO

e CURITIBA
<~ BAIRRO JUVEVE

FORTALEZA
BAIRRO COUTO FERNANDES

SALVADOR
BAIRRO DO STIEP

SAO LUIZ
BAIRRO JARACATY

ae) ) ¥

Figura 32 - Lista de cidades que véo receber uma Casa da Mulher Brasileira.
5.2.6) Discurso do Adversario

A utilizacdo da imagem e do discurso do adversario no programa eleitoral foi
utilizado pelos dois candidatos. No entanto, apenas a campanha de Aécio usou o discurso
de Dilma sobre o Nordeste no Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral. Os tucanos
usaram uma frase da candidata petista dita no debate da Record, sobre a transposi¢do do
Rio Séo Francisco. O trecho foi veiculado um pouco antes da reportagem elaborada sobre
a obra, que foi descrita no tépico 5.2.5.1. A candidata petista aparece na bancada do
debate televisionado (figura 33) e afirma: A integracdo do S&o Francisco esta em pleno
vapor (Fala da Adversaria Dilma Rousseff — HGPE, 21, 22, e 23 de outubro de 2014)
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Figura 33 — Imgem da candidata Dilma no HGPE do candidato Aécio

A propaganda eleitoral do PT, no segundo turno, ndo utilizou a imagem do

adversario Aécio Neves para falar sobre o Nordeste.

5.3) Anédlise e discussdo dos resultados

A descricdo dos programas eleitorais de Aécio e Dilma e a categorizacdo por
tema permitem agora responder as perguntas elaboradas no inicio desta pesquisa e
averiguar se as hipdteses levantadas sdo verdadeiras ou falsas. Faz-se necessario, no

entanto, discutir, primeiramente, os resultados da categorizagéao.

O Horério Gratuito de Propaganda Eleitoral de Aécio Neves, no segundo
turno, apresentou mais que o dobro de tempo de Nordeste em relacdo ao HGPE da
candidata Dilma Rousseff, também no segundo turno. Dos 21 programas de Dilma
analisados por esta pesquisa, a regido surgiu em 14 programas. Foram 17m59s ou 1079
segundos de tempo do Nordeste nos programas de Dilma do segundo turno. Ou seja, do
total, o percentual de discurso narrado e imagético sobre a regido nos programas do PT
foi de 8,5%.

Ja do candidato Aécio Neves foram analisados 25 programas eleitorais do
segundo turno. Desse total, o discurso narrado e imagético sobre o Nordeste apareceu em
19 programas, o equivalente a 15,4% do total. Sendo assim, a regido teve 38m32s ou 2312
segundos. Sendo assim, refuta-se a hip6tese principal do trabalho: a de que os programas
da candidata petista abordariam mais tempo de Nordeste, em decorréncia da proximidade

dos governantes petistas com a maioria dos eleitores nordestinos. Ou seja, a pesquisa



comprovou que os programas de Aécio Neves dedicaram quase o dobro de tempo ao

Nordeste em relacdo ao PT.

Percebe-se que a grande quantidade de Nordeste na propaganda eleitoral dos
tucanos veiculados no segundo turno da disputa presidencial em 2014 pode ser uma
estratégia da campanha de tentar conquistar o voto dos nordestinos. Tendo em vista que
as pesquisas eleitorais evidenciavam que a tendéncia do voto dos habitantes da regido era
escolher a candidata Dilma Rousseff, a campanha de Aécio investiu em falar sobre a

regido como uma forma de se aproximar dos eleitores do local.

O grafico a seguir mostra pesquisas do Instituto Datafolha com a evolugédo do

percentual de votos validos dos eleitores nordestinos:

Figura 34 - Gréfico da Evolucédo dos votos vélidos no Nordeste
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Fonte: Datafolha®

Nas seis pesquisas realizadas, no segundo turno, pelo Datafolha, a candidata
petista tem a maioria do percentual de votos validos dos nordestinos. Ela inicia a disputa
com 66%, em levantamento realizado nos dias 8 e 9 de outubro de 2014, passa para 68%
em pesquisa feita nos dias 14 e 15 de outubro de 2014, para, em seguida, alcancar 70%
dos votos validos na regido a partir de levantamento do dia 20 de outubro de 2014 e

permanecer com a mesma quantidade até o fim da disputa. No levantamento feito nos

%3 Disponivel em: http://datafolha.folha.uol.com.br/ Acesso: 25. Out de 2016
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dias 22 e 23 de outubro, Dilma alcanca 71%, mas, como a margem de erro da pesquisa é

de 1% para mais ou para menos, 0 aumento nao é significativo para a evolugéo.

Ja o candidato Aécio Neves teve uma trajetoria de queda no inicio do segundo
turno, mas conseguiu manter a estabilidade a partir do dia 20 de outubro de 2014, de
acordo com os dados divulgados pelo Instituto Datafolha. Na primeira pesquisa, feita nos
dias 8 e 9 de outubro de 2014, o tucano tinha 34% das inten¢des de votos no Nordeste e
passou para 32% no levantamento do dia 14 e 15 de outubro. J& a do dia 20 de outubro,
Aécio alcangou 30% e permaneceu estavel até o fim do segundo turno. O psdbista ainda
teve uma queda numérica no levantamento do dia 22 e 23 de outubro, quando ficou com

29% dos votos validos, mas a margem de erro de 1% da pesquisa desconsidera essa queda.

As pesquisas influenciaram a forma como as campanhas elaboraram as
estratégias para o segundo turno. O grafico que segue mostra a quantidade de tempo total
dedicado ao Nordeste, no segundo turno, na propaganda eleitoral gratuita de Aécio e
Dilma:

Figura 35 - Grafico tempo total de Nordeste por dia HGPE
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Fonte: Elaboracdo da autora

Cruzando as informacdes deste grafico com o grafico da evolugdo das
pesquisas eleitorais, pode-se notar que a campanha reagiu aos dados publicados pelo
Instituto Datafolha. Percebendo que estava com apenas 34% dos votos validos no



levantamento do dia 8 e 9 de outubro de 2014 e sabendo que Aécio perdeu em todos 0s
nove estados do Nordeste no primeiro turno — Dilma venceu em oito e Marina ganhou em
Pernambuco, os tucanos utilizaram o Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral para tentar

reverter a situacéo.

No dia 12 de outubro de 2014, Aécio fez um programa todo dedicado ao
Nordeste, especialmente gravado em Recife e com o apoio da familia de Eduardo
Campos. Ao notar que perdeu espaco entre os nordestinos no levantamento do dia 20 de
outubro de 2014, quando caiu para 30% dos votos validos da regido, a campanha tucana
também intensificou o discurso sobre a regido nos dias que se seguiram: 21, 22, 23 e 24
de outubro de 2014. A campanha petista, constatando que os tucanos estavam investindo
na regido para tentar conquistar os votos dos nordestinos, tambem reagiu, principalmente

com o programa do dia 14 de outubro, que tinha a tematica exclusiva do Nordeste.

As tematicas presentes nos programas eleitorais de Aécio e Dilma sobre o
Nordeste também ajudam a compreender as estratégias das duas campanhas. Ao todo,
foram elaboradas 11 categorias diferentes entre si. O grafico seguinte exibe a

categorizacao feita, separando os trechos por temas em comum.

Figura 36 - Grafico Tempo por categoria no Nordeste Consolidado
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O tema que Aécio Neves mais exibiu em seus programas foi o “Apoio de

Nordestinos”, com 836 segundos. Em seguida, aparece a categoria “Mudancas”, com 811



segundos. Assuntos como “Infraestrutura” e “Programa Social” ficaram com 292 e 145
segundos, respectivamente. J& Dilma Rousseff dedicou mais tempo aos assuntos
relacionados a “Infraestrutura” com 289 segundos, seguidos de “Programa Social”, com

180 segundos e “Apoio de Nordestinos”, com 167 segundos.

Alguns temas apareceram apenas nas campanhas de Aécio. E o caso da
tematica de “Mudancga”, tao relacionada ao discurso da oposicao de criticar a gestao no
poder e pedir por mudancas na forma de governar. J& os temas que surgem apenas na
propaganda eleitoral de Dilma sdo “Preconceito” e “Migragdo”. No primeiro assunto, a
campanha desaprova as constantes mensagens de preconceito contra 0s nordestinos e o
discurso da propria candidata Dilma chega a relacionar o preconceito aos antigos
governantes, que, de acordo com ela, ndo davam devida atencéo para a regido. O segundo

tema comenta a diminui¢do do fluxo migratdrio dos nordestinos para a regido sudeste.

Desse modo, também refuta-se a segunda hipdtese da pesquisa, que afirmava
que os temas de combate a fome, & miséria e a seca seriam 0s mais comentados nos

programas eleitorais dos dois candidatos.

A imagem veiculada sobre o Nordeste na midia, geralmente, esta ligada a
determinadas limitacGes geograficas da regido e, a partir disso, o territorio é, muitas vezes,
apresentado como o lugar onde s6 ha a miséria (MAMEDE, 1996). A regido possui
diversas imagens cristalizadas na populacao brasileira, de acordo com Bernardes (2007).
O autor cita, por exemplo, as imagens do Nordeste agrario e pastoril, assolado pela seca
no sertdo nordestino. Além disso, ressalta que “as imagens sociais do Nordeste, inclusive
veiculadas pelas grandes emissoras de televiséo, estdo ligadas ao chamado coronelismo,
ao cangaceirismo e a persisténcia de formas arcaicas de relagbes sociais, situadas no
universo do pre-capitalismo” (BERNARDES, 2007, p. 42).

Lembrando que Albuquerque Junior (2001) diz que a regiao ¢ uma “produgao
imagético-discursiva formada a partir de uma sensibilidade cada vez mais especifica”
(p.62), concebida historicamente em relagdo a uma area especifica do pais; e € essa
consciéncia da imagem e do discurso do Nordeste que tem dificultado, ainda hoje, a
producdo de uma nova “verdade” sobre o local. Sdo esses elementos, signos e temas sobre
0 Nordeste, selecionados para definir a regido, que acabam se impondo como verdade

pela repeticéo.



Durante as Elei¢6es de 2014 para a Presidéncia da Republica, pode-se afirmar
que o HGPE da campanha do PSDB e do PT tentou apresentar diversos modelos mentais
sobre 0 Nordeste. Os modelos mentais, de acordo com Van Dijk (1997), séo
representacdes cognitivas que as pessoas possuem sobre diversos fatos. Sdo, ainda,
interpretacdes e conhecimentos, com base em vivéncias pessoais, mas que também
sofrem influéncia da dimens&o social. E a maneira como as pessoas assimilam e entendem
0s acontecimentos do mundo, interpretando-os, tendo em vista suas experiéncias
individuais e sociais.

Se, por um lado, a campanha de Aécio apresentava modelos mentais sobre o
Nordeste como uma regido carente de infraestrutura, que ndo possui investimentos por
parte do Governo Federal, por outro lado, a campanha de Dilma apresentou um modelo
mental sobre um novo Nordeste, que esta recebendo atencdo do poder publico, com a
realizacdo de varios programas sociais. Assim, é notavel a existéncia de uma disputa entre
os dois nucleos de campanha para cunhar as percepgdes que os eleitores possam ter sobre

a regiao.

Assim, o principal discurso da campanha de Aécio, mesmo tratando sobre o
Nordeste, era em relacdo as mudancas de que o pais precisava. Ou seja, as mensagens
mais presentes no discurso narrado e imagético sobre a regido na propaganda eleitoral de
Aécio Neves no segundo turno da disputa presidencial enfatizavam o desejo de mudanca
na gestao publica. O PSDB ndo focou em um discurso prioritariamente nordestino, ja que
ele sempre escolhia falar no Brasil como um todo. Até o programa dedicado ao Nordeste,
0 do dia 12 de outubro de 2014 e que foi gravado todo em Recife, teve como foco as
mudancas que 0 pais necessitava e que foram destacadas no discurso do proprio
candidato, de aliados politicos e de populares. Renata Campos, por exemplo, apresentou
um discurso ressaltando a competéncia de Aécio Neves para fazer o pais crescer e o fato

de ele ter como qualidade a capacidade de dialogar no meio politico.

Pernambuco foi o Unico estado da regido que, no primeiro turno, deu vitéria
a Marina Silva. No segundo turno, consequentemente, 0s pernambucanos teriam que
escolher entre Dilma e Aécio. Portanto, a intencdo do PSDB era, justamente, aproximar
Aécio da familia de Eduardo e mostrar que o tucano tinha muito em comum com ex-
governador de Pernambuco: os dois desejavam mudancas no pais e ambos possuiam avos

que participaram da vida politica do Brasil, no passado — Eduardo era neto de Miguel



Arraes e Aécio, neto de Tancredo Neves. Mesmo assim, Dilma venceu em Pernambuco

no segundo turno.

Outro discurso presente no HGPE de Aécio foi o do Nordeste Forte, que era
um programa apresentado pela campanha tucana para solucionar os problemas da regido,
de acordo com as potencialidades do local. Nesse contexto, o discurso revela uma regido
que esta repleta de problemas, como a pobreza e a falta de infraestrutura, cuja
responsabilidade é atribuida ao Governo Petista. Assim, o discurso do Nordeste Forte se
apresenta como uma solu¢éo da oposicéo para transformar a regido. Ou seja, 0s programas
Um dos exemplos bastante repetidos nos programas eleitorais esta relacionado com a
paralisacdo das obras da Transposi¢do do Rio Sdo Francisco (figura 37), enfatizado
visualmente por varios caminhdes e tratores estacionados no local da obra. Além disso,
neste trecho especifico, a imagem publica do Nordeste esta totalmente vinculada a seca e
a miseéria, na medida em que o programa exibe o sertdo nordestino, cheio de galhos sem

folhas verdes e com animais mortos por falta de 4gua (figuras 38 e 39).

PARALISACOES

Figura 37 - Paralisagdo de obras da Transposicdo do Rio S&o Francisco



Figura 38 - HGPE exibiu imagens da estiagem na regido de Cabrobd, em Pernambuco

Figura 39 — Animais mortos em decorréncia da seca no Nordeste

Os nordestinos chegam a aparecer no comicio de Aécio como o publico
presente, uma grande massa, que assiste ao evento e lota o local, vibrando com o discurso
do tucano (figura 40). Surgem também como populares que dao depoimento para a
campanha. E importante notar, entretanto, que quase todos os populares que apareceram
no HGPE de Aécio, especificamente no corpus selecionado sobre o Nordeste, sdo de
Pernambuco. H& uma Unica exce¢do: a gravacao de uma eleitora da Paraiba. Ademais,
durante a explicacdo do plano Nordeste Forte, a campanha mostra imagens gréficas de
nordestinos, como desenhos. A figura 41, por exemplo, apresenta o tema “Oportunidade

para os jovens”, com criangas jogando futebol e indo para a escola.



Figura 40 — Aécio discursa no comicio em Recife, que foi veiculado no HGPE do dia 12 de outubro de
2014,
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Figura 41 — Detalhes do programa Nordeste Forte, de Aécio. Imagem capturada do HGPE do dia 12 de
outubro de 2014.

Pode-se dizer que a imagem do Nordeste é de uma regido assolada pela
estiagem e que ainda ndo tem solucdes para resolver os problemas da vida de seus
habitantes. Em decorréncia disso, Aécio afirma que vai melhorar a qualidade de vida e
agir para acabar com a pobreza na regido. Ou seja, a campanha tucana acaba reforcando
alguns esteredtipos sobre a regido, como a de que sé possui miséria (MAMEDE, 1996) e
algumas imagens cristalizadas, citadas por Bernardes (2007).

E relevante aqui destacar que o programa do PSDB analisado tem como
discurso principal a transformacdo do Brasil, apesar de ser um programa tematico sobre
o Nordeste. Em diversos momentos, durante a peca publicitaria, a campanha pede por
mudancas e, para isso, 0 PSDB formula um discurso de uni&o nacional, capaz de juntar

todos os brasileiros para transformar o pais. E, ent&o, neste momento de unir os brasileiros



que eles tratam sobre o Nordeste. Um ator do programa chega mesmo a afirmar: Como
Aécio diz, s6 vamos ter um Brasil forte quando a gente tiver um Nordeste forte.

Em outra ocasido, verifica-se, ainda, a intencdo do candidato tucano em
colocar os interesses nacionais acima das organizagdes partidarias: ndo sou mais um
candidato a presidéncia da Republica do PSDB ou de um conjunto de partidos. Sou o
candidato (...) que vai fazer as mudancas sonhadas e esperadas por tantos e por tantas
brasileiras. O sentimento antipartidario, que fortalece ainda mais a ideia do todo, do
Brasil unido; é uma caracteristica do PSDB que esteve presente nas Elei¢des 2010, de
acordo com Dias (2013), e que também pode ser encontrar nas Elei¢cbes 2014, como
verificamos no trecho citado acima, por Aécio. A autora explica que a intencdo desse
sentido antipartidario, que atinge diretamente o PT, é “enfraquecer o adversario pelo que
melhor o caracteriza, organizacao e disciplina partidaria” (p. 215).

A imagem que melhor simboliza a ideia do Brasil unido € a da figura 42,
quando Aécio e a filha Gabriela Neves se reinem com a familia de Eduardo Campos, se
abragando para uma foto. Percebe-se, entdo, a intencdo da campanha em destacar a
prevaléncia de uma unidade em prol do Brasil, colocando em segundo plano as diferencas
entre esses politicos e liderancas. No primeiro turno, por exemplo, a familia de Aécio

apoiou a candidata Marina Silva.

Figura 42 — Familia de Eduardo Cunha, Aécio e Gabriela Neves se reinem em Recife. Imagem do HGPE
do dia 12 de outubro de 2014.

Ja a campanha petista, muito além de combater esses estere6tipos, que sdo
também formas de modelos mentais, de acordo com Van Dijk (1997), tentou recriar, 0
tempo todo, novos modelos mentais para a regido, evidenciando as relagdes de poder

entre os grupos politicos, principalmente ao comparar o Nordeste atual com o Nordeste



anterior ao PT, cujo governante da época era o tucano Fernando Henrique Cardoso, que
apoiou Aécio Neves nas Elei¢des 2014. Sendo assim, a imagem publica do Nordeste
exibida no HGPE analisado do PT mostra que existem dois nordestes diferentes, um antes

do PT e 0 outro apds 0s governos petistas.

Em muitas ocasides, inclusive, a campanha petista veiculou imagens vistas
de cima, em um plano amplo e geral, principalmente de obras, portos, centros comerciais
e industrias. Todas elas com bastante movimento e com pessoas trabalhando, para
evidenciar as mudancas que a regido passou a ter com o PT e, ademais, para evidenciar
que o Nordeste ndo para, esta crescendo e evoluindo. As figuras 43, 44 e 45 exemplificam

essa concepeao:

Figura 43 — Imagem de um porto no Nordeste, exibida no inicio do programa de Dilma do dia 14 de
outubro de 2014.

Figura 44 — Obra apresentada com varios trabalhadores. Imagem do HGPE do dia 14 de outubro de 2014.



Figura 45 — Imagem de uma represa no Nordeste, apresentada no programa da petista do dia 14 de
outubro de 2014.

A peca publicitaria da candidata petista a reeleicdo mostrou também, em
varias ocasifes, imagens de pessoas, de nordestinos, geralmente felizes e satisfeitos
(figura 47), para acentuar as mudancgas que aconteceram com eles a partir dos governos

petistas. Sdo populares que ressaltam o desenvolvimento econdmico da regido e a
melhoria de vida (figura 46):

EDSON REIS

Figura 46 — Imagem do nordestino Edson Reis, exibida no HGPE de Dilma, no dia 14 de outubro de
2014.



Figura 47 — Criangas nordestinas sorriem para o programa de Dilma, exibido no dia 14 de outubro de
2014.

Sobre isso, Albuquerque (1999) enfatiza que as pessoas “comuns”, que
aparecem na propaganda politica televisiva, sdo identificadas como exemplos perfeitos
da vontade e da sabedoria populares. “E justamente em fungio da sua ‘desimportancia’
que os populares desempenham um papel tdo util nos programas do HGPE” (p. 114).

O discurso principal dos programas eleitorais do PT em relacdo ao Nordeste
faz referéncia a uma nova regido, beneficiada com as politicas publicas dos governantes
Lula e Dilma. O Nordeste anterior ao PT ndo possuia oportunidade, era esquecido pelos
governantes. Ja a regido com o PT no poder € repleta de acdes que tém modificado a vida
dos nordestinos para melhor e que ¢ definida pela propria campanha por “Novo
Nordeste”. E o caso da execucio de atividades que procuram combater a seca, como a
obra de Integracdo do Rio S&o Francisco, o Eixdo e o Cinturdo das Aguas no Ceara. Ao
abordar esses temas, o PT tenta combater as imagens cristalizadas na populacéo, citadas

por Bernardes (2007), sobre um Nordeste de seca, dominado pela politica coronelista.

Singer (2012) ressalta que, nas Elei¢Ges de 2006, periodo em que o PT obteve
mais votos com Lula, houve um “realinhamento” envolvendo o Nordeste e a base eleitoral
do Partido dos Trabalhadores. Candidato do PT em 2002 a Presidéncia da Republica, Lula
contava com menos intencdo de voto entre os eleitores de renda mais baixa - onde, de
acordo com Singer (2012), se enquadra a maioria dos nordestinos. O eleitorado do petista
nas quatro primeiras tentativas para chegar a Presidéncia (1989, 1994, 1998 e 2002) tinha
maior nivel de escolaridade, eram principalmente da classe médias e encontravam-se no
Sul e Sudeste. “Sé depois de assumir o governo Lula obteve a adesdo plena do segmento
que buscava desde 1989, deixando, porém, de contar com 0 apoio que sempre tivera na
classe média” (SINGER, 2012, p. 64)



Esse realinhamento eleitoral, quando Lula passou a ter apoio da maioria dos
nordestinos a partir de 2006, tem como justificativas diversas a¢oes sociais desenvolvidas
no mandato do petista, que beneficiam classes sociais cuja renda é baixa, como o0 aumento
do poder de consumo, o Programa Bolsa Familia, o Luz Para Todos e o aumento do
salario minimo (COIMBRA, 2007). O “Novo Nordeste” exibido pelo PT também
condena o preconceito contra a regido, incentivando, a0 mesmo tempo, o respeito para
com 0s nordestinos.

Assim, as imagens exibidas no programa também procuravam combater 0s
estereotipos sobre a regido. As figuras 48 e 49 mostram como o PT procurou formular
modelos mentais vinculados a um Nordeste que possui oportunidades de educacao para
as pessoas e que nao convive com a falta de agua, indo de encontro a uma percep¢éo que
muitos possuem sobre uma regido com um indice de analfabetismo grande e com 0s

nordestinos sofrendo em decorréncia da seca.

Figura 48 — Crianga nordestina aprendendo a escrever na escola. Imagem do HGPE da petista do dia 14
de outubro de 2014.

Figura 49 — Imagem de nordestinas bebendo &gua, no programa eleitoral de Dilma do dia 14 de outubro
de 2014.



No entanto, a0 mesmo tempo em que combate esteredtipos, a campanha do
PT apresenta trechos com teor preconceituosos ao justificar a intolerancia aos nordestinos
antes dos governos do PT. Outro aspecto combatido no programa eleitoral de Dilma foi
a imagem do nordestino retirante, que passa dificuldade na regido e vai procurar emprego
no eixo sul. Aqui, novamente, a campanha tenta modificar o modelo mental ja
predominante em boa parte da populacdo de que o nordestino sai de sua regido para
melhorar de vida no eixo Sul/Sudeste; ao dizer que o Nordeste esta prosperando e com
muitas oportunidades de emprego.

Com o desenvolvimento do local, a resolucéo de a¢des contra a estiagem e 0
aumento do numero de empregos, 0s petistas afirmam que o nordestino consegue
melhorar de vida no proprio local de origem. Essa melhoria deve-se, também, aos
programas sociais fortalecidos na area, como o “Bolsa Familia” e o “Luz Para Todos”.

Sendo assim, os nordestinos surgem como batalhadores, com garra, talento e
vontade de mudar de vida. Antes do Governo Lula e Dilma, os nordestinos eram sofridos
e humilhados, sem oportunidades para mostrar suas potencialidades. Apesar da
reconstituicdo de novos modelos mentais para a regido no Horario Gratuito de
Propaganda Eleitoral, é importante perceber que o PT, ao tentar combater atitudes

preconceituosas contra a regido, a propria peca publicitaria mostrou-se preconceituosa.

Outra constatacdo relevante aqui é a forma como o PT apresenta o Nordeste:
a regido esta evoluindo, crescendo e em desenvolvimento, mas ndo o suficiente para
continuar mudando sem 0s governantes da sigla partidaria. Ou seja, a campanha
apresenta, mesmo que disfarcadamente, uma relacdo de dependéncia do Nordeste com o
PT; dando a entender que, com outros governantes, todas as evolucdes na regido estariam

em risco.

Ora, se em um extremo, 0 PSDB coloca sempre o discurso da unido nacional
acima dos interesses partidarios — para despertar o sentimento do antipetismo — no outro
extremo ha o PT que fortalece a ideia de partido unido para resolver os problemas do pais
e, dessa forma, a campanha ressalta a relacdo de dependéncia entre o partido e o Nordeste,
inclusive, fazendo constantes comparac¢des do cenario da regido antes dos governantes

petistas e apos Lula e Dilma.



CONCLUSAO

A presente dissertacao teve como objetivo geral analisar e comparar a construgédo
da imagem publica do Nordeste no HGPE veiculado na televisdo, durante o segundo
turno, das campanhas de Aécio Neves (PSDB) e Dilma Rousseff (PT) a Presidéncia da
Republica nas Elei¢des 2014. Investigar quais 0s assuntos e as tematicas mais abordados
sobre o0 Nordeste no Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral da campanha do PT e do
PSDB, ressaltando as tematicas comuns e particulares nos programas dos dois partidos;
detectar também qual o discurso sobre o Nordeste dos politicos e liderangas que apoiam
os dois candidatos a Presidéncia e averiguar como os dois candidatos criticam um ao
outro, ao falar sobre o Nordeste no Horario Eleitoral foram os objetivos especificos que
nortearam a pesquisa desta dissertacao.

Foi necessario destacar o alcance da televisdo e do HGPE atualmente e a
importancia deste ultimo como forma de dar visibilidade aos candidatos e aos seus
discursos, especialmente quando os agentes politicos configuram uma polaridade em
busca pelo poder executivo hé 20 anos. Nesse contexto, o foco da pesquisa foi a imagem
publica do Nordeste no segundo turno, ja que € nesse momento que os candidatos dos
dois partidos passam a ser 0s Unicos no HGPE, apresentando um ambiente de polarizacao.

A dissertacdo também passeou pelo conceito de imagem publica, como sendo
um “complexo de informagdes, nogdes, conceitos, partilhados por uma coletividade
qualquer, e que o caracterizam” (GOMES, 2004, p.254). Além disso, foi mostrado que o
controle da imagem pubica nas democracias modernas pelos meios de comunicacgao de
massa (GOMES, 2004) tornam o Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral um canal
precioso para os politicos, ja que as campanhas podem passar as mensagens que
desejarem sem a interferéncia da edicdo jornalistica, por exemplo. Os programas
eleitorais.

A atencdo detalhada aos programas eleitorais de Aécio e Dilma permitiu uma
analise aprofundada dos discursos dos candidatos. Foram averiguados, ao todo, 25
programas da campanha de Aécio Neves e 21 programas da campanha de Dilma Rousseff,
todos do segundo turno da disputa eleitoral para a Presidéncia da Republica nas Eleigdes
2014. O discurso narrado e imagético sobre o Nordeste apareceu em 19 programas de
Aécio e 14 programas de Dilma. Desse modo, a pesquisa concluiu que o candidato do
PSDB a Presidéncia da Republica nas Elei¢cbes 2014 abordou durante mais tempo o
Nordeste. O tucano dedicou 2.312 segundos ou 38m32s e Dilma 1.079 segundos ou



17m59s de tempo de Nordeste. O valor € equivalente a 15,4% e 8,5% do tempo total dos
programas dos candidatos no segundo turno, respectivamente.

Atraveés do tempo em segundos por categoria sobre o Nordeste nos programas, 0s assuntos
apresentados foram: apoio aos nordestinos, economia, educacéo, inclusdo do Nordeste no
Brasil, infraestrutura, migracdo, mudanca, preconceito, programa social, salde e seca. A
concluséo do trabalho mostrou também que os temas mais debatidos sobre o Nordeste
foram o apoio dos nordestinos e mudancga, no caso da campanha de Aécio, e a realizacao
de obras de infraestrutura e assuntos sobre programas sociais, no caso da campanha de

Dilma.

Posto isto, a dissertacdo usou uma metodologia conjunta: a Andlise do
Discurso, que permitiu, por meio da linguagem, averiguar a ideologia dos sujeitos e o que
estd por trads dos enunciados textuais; com a Analise de Conteldo, que por meio da
categorizacdo, proporcionou a verificagdo de assuntos e temas comuns presentes no
HGPE dos dois candidatos. E importante esclarecer também que a pesquisa utilizou a

vertente critica da Andlise do Discurso, de acordo com os preceitos do tedrico Van Dijk.

Para elaborar a analise a pesquisa observou 0s personagens apresentados de
acordo com a classificacdo de Albuquerque (1999), que considerava os diversos distintos
agentes no Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral, como “Adversarios”, “Aliado
Politico”, “Candidato”, “Narrador em Off”, “Personagem Ficcional”, “Popular” e

“Sujeito Noticioso”.

O discurso do candidato Aécio Neves sobre o Nordeste focou na unido
nacional para a mudanca que a oposicdo desejava para 0 pais. Mesmo 0s assuntos
relacionados ao Nordeste nos programas eleitorais, tinham o discurso voltado para as
mudancas nacionais. Além disso, pode-se perceber que o tucano criticava as politicas
petistas para a regido e, como uma solucéo, ele apresentou o plano Nordeste Forte. As
pesquisas eleitorais divulgadas durante periodo do segundo turno mostravam que Aécio
néo era o favorito da populacdo nordestina. No primeiro turno, por exemplo, o psdbista
ndo ganhou em nenhum estado da regido (Dilma foi a mais votada em todos os estados
nordestinos, com excecdo de Pernambuco, em que Marina Silva foi a vencedora). Com
isso, o0 candidato mineiro buscou, em seus programas eleitorais, falar do Nordeste para
tentar conquistar os votos da populacéo da regido. Uma de suas estratégias também foi

exibir imagens e discursos constantes da familia de Eduardo Campos, além de populares



da regido. A campanha da candidata Dilma Rousseff a Presidéncia da Republica nas
Eleicbes 2014, por sua vez, apresentou um discurso vinculado as mudancas que a
campanha j& estava realizando no Nordeste. Com isso, a estratégia era afirmar que o0s
governantes petistas transformaram a regido, que eles denominaram de “Novo Nordeste”.
Ou seja, o local era apresentado com grandes obras de infraestrutura e com a melhoria na

economia da regido, o que evitou o fluxo migratorio dos nordestinos para o Sudeste.
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ANEXOS

DECUPAGEM
PROGRAMAS ELEITORAIS — AECIO NEVES

Programas Diurnos

Data: 11/ out/ 2014

Antonio Carlos Magalh&es Neto — Aécio é o mais completo lider dessa nova geracao.

Data: 12/ out/ 2014

Sujeito Noticioso — familia de Eduardo Campos - Neste sdbado, no Recife, Aécio se encontrou
com a familia do Governador Eduardo Campos. Aécio reafirmou a Renata Campos o
compromisso de levar adiante a mudanca que os brasileiros querem. E, também, tornar realidade
as ideias e ideais de Eduardo Campos para um Brasil melhor. Também no Recife, a campanha de

Aécio recebeu o apoio do PSB e do Governador eleito de Pernambuco, Paulo Camara.

Paulo Camara — E nos, do Partido Socialista Brasileiro, decidimos, em virtude do que ouvimos
do povo pernambucano no Gltimo domingo: que o Brasil tem que mudar. E, agora, a gente vai

mudar o Brasil com o0 nosso candidato, o nosso futuro presidente, Aécio Neves.

Sujeito Noticioso— familia de Eduardo Campos — Em um momento de grande emocdo, Jodo

Campos, filho do Eduardo, leu uma carta de apoio de sua familia a candidatura do Aécio.

Jodo Campos — Eu vim na responsabilidade de ler uma carta da minha mae, que ela escreveu
transmitindo o sentimento de toda a minha familia ao povo pernambucano, ao povo brasileiro e
ao futuro presidente Aécio Neves. “Para nds, esse ano, foi um ano muito duro, perdemos nosso
Eduardo, nosso Dudu, 0 nosso pai, 0 nosso lider. Ele tinha um grande sonho: tornar o Brasil um
pais mais justo, mais humano, mais equilibrado, onde as pessoas estivessem em primeiro lugar.
Hoje, temos duas possibilidades: continuar como estamos ou trilhar um caminho de mudangas. O
Brasil pede mudancas. O governo que ai esta tornou-se incapaz de realiza-las. N6s continuamos
acreditando nos mesmos valores, nos continuamos com 0s mesmos sonhos. Aécio, acredito na

sua capacidade de dialogo e gestdo. Sei que ndo é a primeira vez que seu caminho cruza com o



de Eduardo. Em varios momentos, quando era necessario, vocé e Eduardo sabiam sentar e
dialogar, encontrar caminhos. Aqui no nordeste em Pernambuco, estado que sempre foi palco de
lutas libertarias, que tem um povo generoso com forca e coragem, que tem a cara de Eduardo e
Arraes, daqui, vocé vai levar a garra e a energia do nosso povo, que serdo fundamentais e
essenciais para a construcao de um novo Brasil. Siga em frente, Aécio, boa sorte e que deus nos

proteja!”

Sujeito Noticioso— Abertura do Programa — O Nordestino é antes de tudo um forte. A frase de
Euclides da Cunha definiu, como nenhuma outra, 0 espirito, o carater, a determinacdo do
nordestino. E como Aécio diz, s6 vamos ter um Brasil forte quando a gente tiver um Nordeste

forte.

Narrador off — Propostas — Propostas de Aécio para um nordeste forte: - Aécio vai promover
parcerias publico-privadas e tirar do papel obras que estdo paradas e que sdo essenciais para o
Nordeste como estradas, ferrovias e hidrovias; Desenvolvimento do semiarido: Aécio vai
promover o desenvolvimento do semiérido, articulando todos os estados. Vai revitalizar o Sdo
Francisco e terminar sua revitalizacdo. Vai ainda realizar projetos para o baixio do Ireré, na Bahia
e a ligagdo entre as bacias do Parnaiba e do S&o Francisco; Combate a Pobreza: O plano Nordeste
forte vai ampliar e melhorar o Bolsa Familia, além de implantar o Programa Familia, oferecendo
acompanhamento, novas oportunidades e uma melhoria real para o futuro das familias;
Oportunidade para os jovens: Aécio vai promover empregos para 0s jovens criando novas
oportunidades de educagdo e trabalho. E aumentar a participagdo dos jovens no ensino
profissionalizante, ampliando os programas de acesso e financiamento a educagdo superior;
Qualidade de vida: Aécio vai levar o Programa Salde da Familia para toda a populacao,
diminuindo a mortalidade infantil e materna. E transformar o Minha Casa, Minha vida em um
projeto que vai além da casa, reurbanizando areas, melhorando e regularizando moradias;
Educacéo, Ciéncia e Tecnologia: Aécio vai melhorar a formagéo dos professores e aumentar 0s
investimentos em transporte escolar em todas as regides. E vai implantar um grande Programa de
Ciéncia e Tecnologia com nucleos que vao liderar a criagdo de solucGes para as necessidades das

familias que trabalham e produzem em cada microrregido do Nordeste.

JINGLE:

Olha o Brasil ai, gente! Junta este pais inteiro, todo o povo brasileiro, do Oiapoque ao Chui!
Vem com a gente, Ceard, Mato Grosso, Parand, Rio Grande, Piaui!

Em cada praca, em cada esquina, Acre, Santa Catarina, € a mudanga em todo canto. Vem com a

gente, vem, Minas Gerais, vem S&o Paulo, vem Goids, junto com Espirito Santo!



Roraima, tem caminho novo, vem Mato Grosso do Sul, Paraiba e Amapa!

Vem, Bahia, vem mudar a sorte, vem Rio Grande do Norte, Tocantins e o Para!
Alagoas e Distrito Federal,vem , Rondonia, vem Sergipe, Pernambuco e Maranh&o!
Amazonas, vem com o Rio de Janeiro, que o caminho é certeiro, pode por seu coracdo!

Junta esse pais inteiro, vem, meu povo brasileiro, vem mudar esta nacao!

Data: 13/ out/ 2014

Antonio Carlos Magalhdes Neto — Aécio é o mais completo lider dessa nova geragao.

Data: 16/ out/ 2014

Sujeito Noticioso - Durante essa semana, Aécio recebeu os apoios de Renata Campos e de seus

filhos. E também o apoio de Marina Silva.

Jodo Campos - O Brasil pede mudancgas. O governo que ai esta tornou-se incapaz de realiza-las.
Siga em frente, Aécio, boa sorte e que deus nos proteja!

Sujeito Noticioso — E ainda nessa semana a campanha de Aécio assumiu importantes
compromissos com 0s brasileiros. Enquanto sua adversaria estd preocupada em atacar Aécio,
Aécio esta preocupado em atacar os graves problemas do pais. No Recife, Aécio langou a carta

de Pernambuco, alguns de seus principais compromissos com os brasileiros.

Aécio — Carta de Pernambuco - Vamos ampliar e aprimorar as politicas existentes, inclusive,
transformando o Bolsa Familia em politica de estado e ndo mais de governo, justamente para que
ndo sofra descontinuidade e interrupcdo. Vamos convocar a sociedade brasileira a debater e
encontrar solucBGes generosas para nossa juventude, para lhe dar horizontes que afastem da
violéncia e outros descaminhos. Quero que meu governo seja aquele do qual os brasileiros vao
recuperar a confianca na politica como caminho para o exercicio pleno de sua cidadania. Pego a
todos aqueles que amam o Brasil, juntem-se a nés! S6 na unido, no consenso, os brasileiros e
brasileiras poderdo construir aquilo que mais queremos: uma sociedade mais justa, democratica,

decente e sustentavel. Esse é 0 meu compromisso.



Data: 18/ out /2014

Sujeito Noticioso — E isso. A mudanca esta no ar. Faltam oito dias para a gente inaugurar um
novo tempo no Brasil. Um tempo de unido, de convergéncia para Brasil melhor. Tem gente de
todo lado chegando pra mudar. J& chegaram Renata Campos e seus filhos: Jodo Campos - O Brasil
pede mudancgas. O governo que ai esta tornou-se incapaz de realiza-las. Siga em frente, Aécio,
boa sorte e que deus nos proteja!

Popular — Josélia Marques de Sirinhaém/PE - Eu acredito claramente que o Aécio vem com
todas essas mudangas para que assim possamos estar no mesmo patamar. Seja Nordestino, seja
pessoas do Sul, Sudeste. Enfim, é o povo. O povo brasileiro querendo mudanca.

Data: 20/ out /2014

Jodo Pessoa-PB — Pessoas cantando o hino Nacional
Salvador — BA — Pessoas cantando o hino Nacional

Campina Grande — PB — Pessoas cantando o hino Nacional

Data: 21/ out /2014

Jodo Pessoa-PB — Pessoas cantando o hino Nacional
Salvador — BA — Pessoas cantando o hino Nacional
Campina Grande — PB — Pessoas cantando o hino Nacional

Popular — Josélia Marques de Sirinhaém/PE - Eu acredito claramente que o Aécio vem com
todas essas mudancas para que assim possamos estar no mesmo patamar. Seja Nordestino, seja

pessoas do Sul, Sudeste. Enfim, é o povo. O povo brasileiro querendo mudanca.

Sujeito Noticioso/ Narrador off - Preste atencdo no que a presidente Dilma afirmou no debate

da Record no domingo passado.

Dilma — A integracdo do Sao Francisco esta em pleno vapor.



Sujeito Noticioso/ Narrador off — Obras de transposicao do rio Sao Francisco em Cabrob6(PE),
no dia 13 de outubro de 2014.

Mariana Soares - Repdérter- Cabrob6/PE - Enquanto a maior obra de infraestrutura hidrica do
Brasil, a transposicdo do Rio Sdo Francisco se arrasta por 7 anos, 12 milhGes de sertanejos
enfrentam a seca no Nordeste e, com ela, a fome, a miséria e ver o seu gado morrer pela falta de
agua. Este é um canal de irrigacdo do rio Sao Francisco. Aqui, onde eu estou, deveria estar coberto

pelas aguas vindas do rio.

Edimilson Bernardo dos Santos- agricultor- Cabrobd/PE - A promessa aqui era pra em 2013
ta tudo pronto, né?. E agora 2013 ja passou, 2014 ja ta passando, a promessa € pra 2016, mas eu

ndo acredito que saia ndo, né?.

Mariana Soares - Reporter- Cabrob6/PE — A obra esta orcada em 8 bilhGes e 200 milhdes de
reais. Quase 4 bilhdes de reais a mais do que o previsto em seu inicio, em 2007. A transposi¢éo
do rio S&o Francisco a todo momento enfrenta paralisagdes, problemas de projeto e obras tendo

gue ser refeitas, enquanto quilémetros de canais, ainda na terra, esperam pelo término.

Givanilda Pereira de Barros Leite — Agricultora — Cabrobd/PE — As vezes, amanhece o dia e

a gente fica imaginando, pensando: sera que eu vou estar viva quando esse canal funcionar?

Data: 23/ out/ 2014

Jodo Pessoa-PB — Pessoas cantando o hino Nacional
Salvador — BA — Pessoas cantando o hino Nacional
Campina Grande — PB — Pessoas cantando o hino Nacional

Popular — Josélia Marques de Sirinhaém/PE - Eu acredito claramente que o Aécio vem com
todas essas mudangas para que assim possamos estar no mesmo patamar. Seja Nordestino, seja

pessoas do Sul, Sudeste. Enfim, é o povo. O povo brasileiro querendo mudanca.

Sujeito Noticioso/ Narrador off - Preste aten¢éo no que a presidente Dilma afirmou no debate da

Record no domingo passado.
Dilma — A integracdo do S&o Francisco esta em pleno vapor.

Narrador em Off — Obras de transposicdo do rio Sdo Francisco em Cabrob6(PE), no dia 13 de
outubro de 2014.



Mariana Soares - Repdrter- Cabrob6/PE - Enquanto a maior obra de infraestrutura hidrica do
Brasil, a transposicdo do Rio S8o Francisco se arrasta por 7 anos, 12 milhdes de sertanejos
enfrentam a seca no Nordeste e, com ela, a fome, a miséria e ver o seu gado morrer pela falta de
agua. Este é um canal de irrigacdo do rio S&o Francisco. Aqui, onde eu estou, deveria estar coberto
pelas &guas vindas do rio.

Edimilson Bernardo dos Santos- agricultor- Cabrobd/PE - A promessa aqui era pra em 2013
ta tudo pronto, né?. E agora 2013 ja passou, 2014 ja ta passando, a promessa é pra 2016, mas eu

ndo acredito que saia ndo, né?.

Mariana Soares - Reporter- Cabrob6/PE — A obra esta orgada em 8 bilhdes e 200 milhdes de
reais. Quase 4 bilhdes de reais a mais do que o previsto em seu inicio, em 2007. A transposi¢do
do rio S&o Francisco a todo momento enfrenta paralisagdes, problemas de projeto e obras tendo

gue ser refeitas, enquanto quilémetros de canais, ainda na terra, esperam pelo término.

Givanilda Pereira de Barros Leite — Agricultora — Cabrobd/PE — As vezes, amanhece o dia e

a gente fica imaginando, pensando: sera que eu vou estar viva quando esse canal funcionar?

Data: 24/ out/2014

Raissa da Silva- Campina Grande/PB - N6s temos que dar um voto de confianca a Aécio e

acreditar no trabalho dele.

Moénica Queiroz — Camaragibe/PE — Ele vai fazer o que Dilma ndo fez. Estamos com ele! E

Aécio na Cabeca!

Simone Carneiro - Camaragibe/PE — 26 esta chegando, é s6 vocé digitar. O seu voto é

importante, para o pais melhorar.
Jodo Pessoa-PB — Pessoas cantando o hino Nacional
Salvador — BA — Pessoas cantando o hino Nacional

Campina Grande — PB — Pessoas cantando o hino Nacional

Programas Noturnos



Data: 12/ out/ 2014

Sujeito Noticioso — familia de Eduardo Campos- Neste sabado, no Recife, Aécio se encontrou
com a familia do Governador Eduardo Campos. Aécio reafirmou a Renata Campos o
compromisso de levar adiante a mudanca que os brasileiros querem. E, também, tornar realidade
as ideias e ideais de Eduardo Campos para um Brasil melhor. Em um momento de grande emocdo,
Jodo Campos, filho do Eduardo, leu uma carta de apoio de sua familia a candidatura do Aécio.

Jodo Campos — carta - “Para nds, esse ano, foi um ano muito duro, perdemos nosso Eduardo,
nosso Dudu, 0 nosso pai, 0 nosso lider. Ele tinha um grande sonho: tornar o Brasil um pais mais
justo, mais humano, mais equilibrado, onde as pessoas estivessem em primeiro lugar. Hoje, temos
duas possibilidades: continuar como estamos ou trilhar um caminho de mudangas. O Brasil pede
mudancas. O governo que ai esta tornou-se incapaz de realiza-las. Nds continuamos acreditando
nos mesmos valores, nos continuamos com 0s mesmos sonhos. Aécio, acredito na sua capacidade
de dialogo e gestdo. Sei que ndo é a primeira vez que seu caminho cruza com o de Eduardo. Em
varios momentos, quando era necessario, vocé e Eduardo sabiam sentar e dialogar, encontrar
caminhos. Aqui no nordeste em Pernambuco, estado que sempre foi palco de lutas libertarias, que
tem um povo generoso com forga e coragem, que tem a cara de Eduardo e Arraes, daqui, vocé vai
levar a garra e a energia do nosso povo, que serdo fundamentais e essenciais para a construgao de

um novo Brasil. Siga em frente, Aécio, boa sorte e que deus nos proteja!”

Aécio — discurso — Eu ja vivi muita coisa na minha vida. Ndo comecei ontem minha caminhada
na politica. Ja passei por momentos de muita alegria e também por momentos de enorme dor e
frustrdo, mas eu ndo me lembro de ter vivido um momento de tamanha emogdo como esse que
vivo aqui hoje na Pernambuco, na Recife, de Eduardo e dona Madalena Araes, Jodo, Pedro, Maria
Eduarda. Hoje eu sinto na minha alma e no meu coragao, a forga e a responsabilidade, a for¢a nos
exemplos de Pernambuco e de Eduardo Campos e a responsabilidade dos brasileiros que querem
e vao fazer a mudanca que nos precisamos viver. .Hoje, ndo se iludam, hd um sentimento no
Brasil clamando por mudancgas, mudanga de postura, mudanga de compromissos e se coube a mim
pela vontade de uma parcela expressiva dos brasileiros, conduzir a partir de agora essas mudangas,
eu afirmo no solo sagrado de Pernambuco: Nao sou mais o candidato a Presidéncia da Republica
do PSDB ou de um conjunto de partidos, sou o candidato a Presidente da Republica que vai fazer
as mudancas sonhadas e esperadas por tantos e por tantas brasileiras nos Gltimos anos. Serei 0
Presidente da Republica das politicas regionais que vao permitir que a populacdo que menos tem,
sejam aquelas mais atendidas pelo Estado. Hoje eu fiz questdo que minha filha, Gabriela, viesse
comigo e eu disse a ela no avido: venha conhecer, Gabriela, a boa politica que ainda se pratica no
brasil. Homens e mulheres de bem que somam as suas forcas com determinagdo e porque nédo

hoje com tamanho desprendimento para que o Brasil possa caminhar no direcdo da integracdo e



da justica social. Serei e tentarei ser como foi 0 Juscelino ha 60 anos atras, um outro mineiro, que
assumiu a Presidéncia da Republica, o Presidente da integracdo, da diminuicdo das diferencas.
Portanto, minhas amigas e meus amigos, os olhos do Brasil inteiros estdo colocados aqui sobre o
internacional, nesta reunido. Os brasileiros estdo avidos, sedentos e na expectativa de que alguém
possa liberta-los do jugo desse governo, que ndo respeita a democracia, ndo respeita reputagdes,
ndo respeita seus adversarios . E a eles eu digo aqui de Pernambuco, estou pronto pra vencé-los e
para dar ao Brasil 0 governo que os brasileiros esperam. A partir desse instante, somos um so
corpo uma s6 alma e uma so responsabilidade para com o Brasil sonhado por tantos brasileiros.
Para com o Brasil, Dona Madalena, de Miguel Arraes. Como o Brasil, Gabriela, de seu bisavd
Tancredo. Digo para que todos os brasileiros nos ougam nesse instante, ndo vamos hoje, nem e

nunca mais, desistir do Brasil.

Narrador em Off — Propostas - Propostas de Aécio para um nordeste forte: - Aécio vai promover
parcerias publico-privadas e tirar do papel obras que estdo paradas e que sdo essenciais para o
Nordeste como estradas, ferrovias e hidrovias; Desenvolvimento do semiarido: Aécio vai
promover o desenvolvimento do semidrido, articulando todos os estados. Vai revitalizar o Sdo
Francisco e terminar sua transposicao. Vai ainda realizar projetos para o baixio do Ireré, na Bahia
e a ligacdo entre as bacias do Parnaiba e do S&o Francisco; Combate a Pobreza: O plano Nordeste
forte vai ampliar e melhorar o Bolsa Familia, além de implantar o Programa Familia, oferecendo
acompanhamento, novas oportunidades e uma melhoria real para o futuro das familias; Juventude
: vai implantar poupanca jovem como forma de incentivar os jovens a concluirem seus estudos e
entrarem no mercado de trabalho. Educacéo, ciéncia e tecnologia: Aécio vai dar prioridade aos
Estados e Municipios do Nordeste na implantacdo da escola de tempo integral com atividades
culturais, esportivas e de lazer; Qualidade de vida: Aécio vai levar o Programa Salde da Familia
para toda a populacéo, diminuindo a mortalidade infantil e materna. E transformar o Minha Casa,
Minha vida em um projeto que vai além da casa, reurbanizando areas, melhorando e regularizando
moradias; Educacdo, Ciéncia e Tecnologia: Aécio vai melhorar a formagdo dos professores e
aumentar os investimentos em transporte escolar em todas as regides. E vai implantar um grande
Programa de Ciéncia e Tecnologia com nucleos que vao liderar a criagdo de solucGes para as

necessidades das familias que trabalham e produzem em cada microrregido do Nordeste.

Data: 13/ out/ 2014

Sujeito Noticioso — familia de Eduardo Campos- Neste sabado, no Recife, Aécio se encontrou
com a familia do Governador Eduardo Campos. Aécio reafirmou a Renata Campos o

compromisso de levar adiante a mudanca que os brasileiros querem. E, também, tornar realidade



as ideias e ideais de Eduardo Campos para um Brasil melhor. Em um momento de grande emogéo,

Jodo Campos, filho do Eduardo, leu uma carta de apoio de sua familia a candidatura do Aécio.

Jodo Campos — carta - “Para nds, esse ano, foi um ano muito duro, perdemos nosso Eduardo,
nosso Dudu, 0 nosso pai, 0 nosso lider. Ele tinha um grande sonho: tornar o Brasil um pais mais
justo, mais humano, mais equilibrado, onde as pessoas estivessem em primeiro lugar. Hoje, temos
duas possibilidades: continuar como estamos ou trilhar um caminho de mudangas. O Brasil pede
mudancas. O governo gue ai esta tornou-se incapaz de realiza-las. Nos continuamos acreditando
nos mesmos valores, nos continuamos com 0s mesmos sonhos. Aécio, acredito na sua capacidade
de diélogo e gestdo. Sei que ndo é a primeira vez que seu caminho cruza com o de Eduardo. Em
varios momentos, quando era necessario, vocé e Eduardo sabiam sentar e dialogar, encontrar
caminhos. Aqui no nordeste em Pernambuco, estado que sempre foi palco de lutas libertéarias, que
tem um povo generoso com forca e coragem, que tem a cara de Eduardo e Arraes, daqui, vocé vai
levar a garra e a energia do nosso povo, que serdo fundamentais e essenciais para a construcao de

12

um novo Brasil. Siga em frente, Aécio, boa sorte ¢ que deus nos proteja

Aécio — discurso — Eu ja vivi muita coisa na minha vida. Ndo comecei ontem minha caminhada
na politica. Ja passei por momentos de muita alegria e também por momentos de enorme dor e
frustracdo, mas eu ndo me lembro de ter vivido um momento de tamanha emog¢&o como esse que
vivo aqui hoje na Pernambuco, na Recife, de Eduardo e dona Madalena Araes, Jodo, Pedro, Maria
Eduarda. Hoje eu sinto na minha alma e no meu coracéo, a forca e a responsabilidade, a forgca nos
exemplos de Pernambuco e de Eduardo Campos e a responsabilidade dos brasileiros que querem
e vao fazer a mudanca que nos precisamos viver. .Hoje, ndo se iludam, ha um sentimento no
Brasil clamando por mudancas, mudanca de postura, mudanga de compromissos e se coube amim
pela vontade de uma parcela expressiva dos brasileiros, conduzir a partir de agora essas mudancas,
eu afirmo no solo sagrado de Pernambuco: N&o sou mais o candidato a Presidéncia da Republica
do PSDB ou de um conjunto de partidos, sou o candidato a Presidente da Republica que vai fazer
as mudancas sonhadas e esperadas por tantos e por tantas brasileiras nos Gltimos anos. Serei o
Presidente da Republica das politicas regionais que vao permitir que a populagdo que menos tem,
sejam aquelas mais atendidas pelo Estado. Hoje eu fiz questdo que minha filha, Gabriela, viesse
comigo e eu disse a ela no avido: venha conhecer, Gabriela, a boa politica que ainda se pratica no
brasil. Homens e mulheres de bem que somam as suas for¢cas com determinagéo e porque néo
hoje com tamanho desprendimento para que o Brasil possa caminhar no direcdo da integracdo e
da justica social. Serei e tentarei ser como foi 0 Juscelino ha 60 anos atras, um outro mineiro, que
assumiu a Presidéncia da Republica, o Presidente da integracdo, da diminuicdo das diferencas.
Portanto, minhas amigas e meus amigos, os olhos do Brasil inteiros estdo colocados aqui sobre o
internacional, nesta reunido. Os brasileiros estdo avidos, sedentos e na expectativa de que alguém

possa liberta-los do jugo desse governo, que nédo respeita a democracia, ndo respeita reputacdes,



ndo respeita seus adversarios . E a eles eu digo aqui de Pernambuco, estou pronto pra vencé-los e
para dar ao Brasil o governo que os brasileiros esperam. A partir desse instante, somos um s
corpo uma s6 alma e uma so responsabilidade para com o Brasil sonhado por tantos brasileiros.
Para com o Brasil, Dona Madalena, de Miguel Arraes. Como o Brasil, Gabriela, de seu bisavd
Tancredo. Digo para que todos os brasileiros nos ougam nesse instante, ndo vamos hoje, nem e

nunca mais, desistir do Brasil.

Narrador off - Propostas de Aécio para um nordeste forte: - Aécio vai promover parcerias
publico-privadas e tirar do papel obras que estdo paradas e que sdo essenciais para 0 Nordeste
como estradas, ferrovias e hidrovias; Combate & Pobreza: O plano Nordeste forte vai ampliar e
melhorar o Bolsa Familia, além de implantar o Programa Familia, oferecendo acompanhamento,
novas oportunidades e uma melhoria real para o futuro das familias; Juventude : vai implantar
poupanca jovem como forma de incentivar os jovens a concluirem seus estudos e entrarem no
mercado de trabalho. Educacdo, ciéncia e tecnologia: Aécio vai dar prioridade aos Estados e
Municipios do Nordeste na implantacdo da escola de tempo integral com atividades culturais,
esportivas e de lazer; Qualidade de vida: Aécio vai levar o Programa Salude da Familia para toda
a populacédo, diminuindo a mortalidade infantil e materna. E transformar o Minha Casa, Minha
vida em um projeto que vai além da casa, reurbanizando areas, melhorando e regularizando
moradias; Educacédo, Ciéncia e Tecnologia: Aécio vai melhorar a formag&o dos professores e
aumentar os investimentos em transporte escolar em todas as regifes. E vai implantar um grande
Programa de Ciéncia e Tecnologia com ndcleos que vao liderar a criagdo de solugGes para as

necessidades das familias que trabalham e produzem em cada microrregido do Nordeste.

Data: 19/ out/ 2014

Popular — Josélia Marques de Sirinhaém/PE - Eu acredito claramente que o Aécio vem com
todas essas mudancas para que assim possamos estar no mesmo patamar. Seja Nordestino, seja

pessoas do Sul, Sudeste. Enfim, é o0 povo. O povo brasileiro querendo mudanca.

Simone Carneiro — Amaraji/PE- Amaraji, Pernambuco t4 com Aécio, é 45 neles!

Data: 22/ out/ 2014

Renata Campos- Hoje, n6s temos duas possibilidades que € continuar como estamos ou trilhar
um caminho de mudangas. E fundamental pra esse novo momento que o Brasil precisa, alguém

que tenha capacidade de di&logo, que saiba juntar e que tenha capacidade de gestdo. Aécio hoje



representa ndo um partido, mas um conjunto de forcas que se juntaram nesse segundo turno,

procurando dar esse salto e trilhar esse caminho da mudanga que o Brasil pediu nas urnas.

Sujeito Noticioso/ Narrador off - Preste atenc¢do no que a presidente Dilma afirmou no debate da

Record no domingo passado.
Dilma — A integracdo do S&o Francisco esta em pleno vapor.

Sujeito Noticioso/ Narrador off — Obras de transposic¢éo do rio Sdo Francisco em Cabrob6(PE),
no dia 13 de outubro de 2014.

Mariana Soares - Reporter- Cabrobd/PE - Enquanto a maior obra de infraestrutura hidrica do
Brasil, a transposicdo do Rio S8o Francisco se arrasta por 7 anos, 12 milhdes de sertanejos
enfrentam a seca no Nordeste e, com ela, a fome, a miséria e ver o seu gado morrer pela falta de
agua. Este é um canal de irrigacéo do rio Sdo Francisco. Aqui, onde eu estou, deveria estar coberto

pelas &guas vindas do rio.

Edimilson Bernardo dos Santos- agricultor- Cabrobd/PE - A promessa aqui era pra em 2013
ta tudo pronto, né?. E agora 2013 ja passou, 2014 ja ta passando, a promessa € pra 2016, mas eu

ndo acredito que saia ndo, né?.

Mariana Soares - Reporter- Cabrob6/PE — A obra esta orcada em 8 bilhGes e 200 milhdes de
reais. Quase 4 bilhdes de reais a mais do que o previsto em seu inicio, em 2007. A transposi¢éo
do rio S&o Francisco a todo momento enfrenta paralisagdes, problemas de projeto e obras tendo

gue ser refeitas, enquanto quildmetros de canais, ainda na terra, esperam pelo término.

Givanilda Pereira de Barros Leite — Agricultora — Cabrob6/PE — As vezes, amanhece o dia e a

gente fica imaginando, pensando: sera que eu vou estar viva quando esse canal funcionar?

Data: 24/ out/ 2014

Jodo Pessoa-PB — Pessoas cantando o hino Nacional
Salvador — BA — Pessoas cantando o hino Nacional
Campina Grande — PB — Pessoas cantando o hino Nacional

Rayssa da Silva- Campina Grande/PB - Nés temos que dar um voto de confianca a Aécio e

acreditar no trabalho dele.



Monica Queiroz — Camaragibe/PE — Ele vai fazer o que Dilma ndo fez. Estamos com ele! E

Aécio na Cabeca!
Ellem Lima — Campina Grande/PB — Porque Aécio significa mudanca!

Renata Campos- Aécio hoje representa ndo um partido, mas um conjunto de forcas que se
juntaram neste segundo turno, procurando dar esse salto e trilhar esse caminho da mudanca que

0 Brasil pediu nas urnas.

PROGRAMAS ELEITORAIS — DILMA ROUSSEFF

Programas Diurnos

Data: 20/ out/ 2014

Sujeito Noticioso- todas as capitais do pais terdo uma casa da mulher brasileira, trés delas ja estao
sendo construidas em Campo Grande, Vitdria e Brasilia. Em outras 5 capitais (S&o Paulo — bairro
Glicério; Curitiba — bairro Juvevé; Fortaleza- bairro Couto Fernandes; Bahia- bairro do Stiep; Sdo
Luiz- bairro Jaracaty), as obras comegam ainda este ano. Em cada casa, as mulheres vao ter acesso
a diversos servicos: assisténcia juridica, delegacias especializadas, equipes com psicélogas,
assistentes sociais e educadoras, € apoio e orientacao para conquistar um emprego. A casa também
tera alojamento de passagem e brinquedoteca. A casa da mulher brasileira é isso: um espaco de
apoio pra quem precisa se reerguer e seguir em frente. E também mais um simbolo do trabalho

gue Dilma realiza para construir um Brasil melhor.

Data: 21/ out/ 2014

Sujeito Noticioso- Todas as capitais do pais terdo uma casa da mulher brasileira, trés delas ja
estdo sendo construidas em Campo Grande, Vitdria e Brasilia. Em outras 5 capitais (S&o Paulo —
bairro Glicério; Curitiba — bairro Juvevé; Fortaleza- bairro Couto Fernandes; Bahia- bairro do
Stiep; S8o Luiz- bairro Jaracaty), as obras comegam ainda este ano. Em cada casa, as mulheres

vao ter acesso a diversos servicos: assisténcia juridica, delegacias especializadas, equipes com



psicologas, assistentes sociais e educadoras, e apoio e orientagdo para conquistar um emprego. A
casa também terd alojamento de passagem e brinquedoteca. A casa da mulher brasileira € isso:
um espaco de apoio pra quem precisa se reerguer e seguir em frente. E também mais um simbolo

do trabalho que Dilma realiza para construir um Brasil melhor.

Data: 22/ out/ 2014

Narrador off - Mas a principal obra ferroviaria do pais é a norte-sul. O tracado original de
1.574km, ligando Acailandia no Maranhdo a Anapolis em Goias ja foi concluido e fez surgir
grandes estruturas ao seu redor, como 0 porto seco e o terminal intermodal de cargas de Anapolis.
Mas Lula em Dilma decidiram ampliar ainda mais a ferrovia para ligar desde o Para até o Rio
Grande do Sul. E parte desse novo tragado que Aécio mostrou em seu programa para falar que a
obra estd incompleta, sem explicar que o trajeto original da norte-sul ja estd pronto, e sem

reconhecer que Dilma vem fazendo o que os governos tucanos nunca fizeram.

Programas Noturnos

Data: 10/ out/ 2014

Dilma — Narragdo — Minha Casa, Minha Vida é um programa pra familia.

Denise Brito — Fortaleza/CE — A gente como pobre, Presidente, a gente nunca teria essa
oportunidade se ndo fosse o seu governo. L4 a gente morava no barro, na barraca. Dilma: e vocé
aqui tem dois quartos, sala, cozinha. Denise: a gente tem dois quartos, 0 banheiro é quase uma
cozinha. Dilma: A gente quer que as criangas desse pais e as maes deste pais tenham direito a

casa propria. E isso que eu acho muito importante.

Sujeito Noticioso — Dilma continua mobilizando o brasil. Na quarta-feira, ela reuniu milhares de
pessoas em Teresina, Jodo Pessoa, Aracaju e Salvador. E em todas as capitais deixou sua

mensagem contra o preconceito ao Nordeste.

Dilma — Nos iniciamos uma grande transformacdo aqui no Nordeste. Foi onde o Brasil mais
cresceu. Aqueles que dizem que aqui estdo as pessoas que nao sabe votar, nunca estiveram aqui,

nunca conheceram a qualidade desse povo.



Data: 11/ out/ 2014

Dilma — Garantir um atendimento mais digno a populagdo é uma questdo de honra para mim, por
isso vou criar o programa Mais Especialidades. Com ele o paciente vai poder fazer exames,
consultas e tratamento sem burocracia e sem demora, ou seja, ninguém vai ter que ficar penando
dias e dias e as vezes meses para marcar um exame. 1sso é uma indignidade. Quero levar esse
programa para todo o Brasil, para isso vou aproveitar as unidades de salde j& existentes, realizar
parcerias com clinicas privadas e instituicfes filantropicas e construir as unidades que forem
necessarias. Enfim, vou fazer o que for preciso para que o Mais Especialidades mude o padréo de

atendimento de nossa populacéo.

Sujeito Noticioso — Ja imaginou fazer consultas, exames e tratamento com especialistas no mesmo
lugar e com rapidez? Hoje isso ja é possivel em algumas policlinicas do pais como esta de
Caucaia, na regido metropolitana de Fortaleza. Quem vem aqui encontra tudo que precisa, desde

0 exame até o atendimento médico em trés especialidades. Quem néo conhece, até estranha.

Popular — Maria Vanessa Dias - Achei muito legal, né? Eu dei de cara, pensei até que fosse uma
clinica particular. Inclusive, até perguntei se atendia pelo plano, ai disseram “ndo, atende sé pelo

sus”. Homi, t4 muito bonito.

Popular — Rita Monteiro — Aqui a gente chega e tem uma ficha feita né? ndo vai acompanhar
fila, porque nesses outros todos tem fila.

Popular — Maria Genilza Barros - eu passei de um ano, um ano e meio com reumatologista,
com ortopedista, quase trés anos pra a cardiologista e hoje aqui eu encontrei tudo que eu queria,
né? Aqui tem tudo que eu quero, e eu acho que a policlinica vai abragar a comunidade carente, 0

pOVo carente.

Sujeito Noticioso - E esse modelo de atendimento com especialistas que Dilma quer levar para

todo o Brasil.

Narrador em Off - Trabalho de Dilma estad em todo brasil. Exemplo de hoje: Pernambuco. Aqui
o0 trabalho de Dilma inclui a expansdo do metrd, as obras de dois novos BRTs e do corredor via
mangue, a modernizagdo do complexo de suape e o fortalecimento da indUstria naval, e a entrega
de 770 maquinas como retroescavadeiras e caminhdes pipa para 170 prefeituras. E tem mais, o
projeto de integragdo do Rio S&o Francisco em andamento; implantacdo da adutoras do Pajeu e
do Oeste; e a instalacdo de 116 mil cisternas. Dilma também levou o programa Mais Médicos
para 144 municipios beneficiando 2,3 milhGes de pessoas; e com o Minha Casa, Minha Vida ja

entregou (53.137 unidades) e continua construindo(72.960 em construgédo) milhares de unidades.



Dilma também criou 7 novas escolas técnicas e um novo campus universitario. O Pronatec
recebeu mais de 420.326 mil matriculas e mais de 81.318 mil jovens pernambucanos foram
beneficiados com o FIES, Ciéncias Sem Fronteiras e 0 PROUNI. Isso sim é compromisso com o

Brasil e com Pernambuco.

Data: 12/ out/ 2014

Narrador em Off — Esta semana, Dilma percorreu varias capitais: Jodo Pessoa/PB, Teresina/PlI,
Aracaju/SE e Salvador/BA. Ela também fez caminhada em Canoas no Rio Grande do Sul, por

onde passou, recebeu muito apoio.

Narrador em Off — Em salvador, Dilma também teve um encontro muito especial com a pequena

Giovana.
Dilma — Cé sabe que domingo € o dia da crianga, que que vocé vai ganhar?

Giovana (crianga) — eu nao sei, é surpresa! (cantando) Dilma, coracédo valente! Forga brasileira,
garra desta gente! Vocé nunca desviou o olhar do sofrimento do povo! Por isso, eu te quero outra

vez! Por isso eu te quero de novo! O que td bom, vai continuar!o que néo ta, a gente vai melhorar!

Data: 13/ out/2014

Narrador em Off - Dilma esté realizando o0 maior programa recente de obras da histdria recente
do Brasil. Sdo portos, aeroportos, hidrelétricas, pontes, rodovias, ferrovias, Projeto do Rio Séo

Francisco, metros, vits, brts e muito mais.

Sujeito Noticioso- todas as capitais do pais terdo uma casa da mulher brasileira, trés delas ja estdo
sendo construidas em Campo Grande, Vitoria e Brasilia. Em outras 5 capitais (Sdo Paulo — bairro
Glicério; Curitiba — bairro Juvevé; Fortaleza- bairro Couto Fernandes; Bahia- bairro do Stiep; Sdo
Luiz- bairro Jaracaty), as obras comegam ainda este ano. Em cada casa, as mulheres vao ter acesso
a diversos servicos: assisténcia juridica, delegacias especializadas, equipes com psicélogas,
assistentes sociais e educadoras, e apoio e orientacdo para conquistar um emprego. A casa também
terd alojamento de passagem e brinquedoteca. A casa da mulher brasileira é isso: um espaco de
apoio pra quem precisa se reerguer e seguir em frente. E também mais um simbolo do trabalho

que Dilma realiza para construir um Brasil melhor.



Data: 20/ out/ 2014

Sujeito Noticioso- todas as capitais do pais terdo uma casa da mulher brasileira, trés delas ja estao
sendo construidas em Campo Grande, Vitdria e Brasilia. Em outras 5 capitais (Sdo Paulo — bairro
Glicério; Curitiba — bairro Juvevé; Fortaleza- bairro Couto Fernandes; Bahia- bairro do Stiep; Sdo
Luiz- bairro Jaracaty), as obras comegam ainda este ano. Em cada casa, as mulheres vao ter acesso
a diversos servicos: assisténcia juridica, delegacias especializadas, equipes com psicélogas,
assistentes sociais e educadoras, € apoio e orientacao para conquistar um emprego. A casa também
tera alojamento de passagem e brinquedoteca. A casa da mulher brasileira € isso: um espaco de
apoio pra quem precisa se reerguer e seguir em frente. E também mais um simbolo do trabalho

gue Dilma realiza para construir um Brasil melhor.

Data: 21/ out/ 2014

Narrador off - Mas a principal obra ferroviaria do pais é a norte-sul. O tragado original de
1.574km, ligando Acailandia no Maranhdo a Anépolis em Goiés ja foi concluido e fez surgir
grandes estruturas ao seu redor, como 0 porto seco e o terminal intermodal de cargas de Anapolis.
Mas Lula em Dilma decidiram ampliar ainda mais a ferrovia para ligar desde o Para até o Rio
Grande do Sul. E parte desse novo tragado que Aécio mostrou em seu programa para falar que a
obra estd incompleta, sem explicar que o trajeto original da norte-sul ja esta pronto, e sem

reconhecer que Dilma vem fazendo o que os governos tucanos nunca fizeram.

Dilma - O Brasil ficou décadas sem investir em suas ferrovias. Isto causou grandes prejuizos ao
pais e aos nossos produtores. Estamos recuperando o tempo perdido. Concluimos a antiga norte-
sul. Outros 250km estdo em obras e 4 mil em processo de concessdo. Ou seja, 0 Brasil vai voltar
a andar nos trilhos, reduzindo custos e ganhando tempo e seguranga no transporte de sua

producdo.

Data: 22/ out/ 2014

Narrador em Off — Este € o Brasil que na sua reta final de campanha, faz questéo de levar a sua
forca, o seu carinho e 0 seu apoio a Presidenta que garante o Brasil mais justo, inclusivo e
participativo. Foi assim no domingo, quando varios blocos tradicionais de Recife sairam as ruas

para dizer que estdo com Dilma. Estdo com o Brasil que quer mais mudancas, mais avancos.



Data: 23/ out/ 2014

Narrador em Off — Este € o Brasil que na sua reta final de campanha, faz questdo de levar a sua
forca, o seu carinho e 0 seu apoio a Presidenta que garante o Brasil mais justo, inclusivo e
participativo. Foi sé ver o que aconteceu no Recife. No domingo, varios blocos tradicionais foram
as ruas para dizer que estdo com Dilma. E na quarta-feira, mais de 60 mil pessoas voltaram a

ocupar o centro da cidade para demonstrar o seu amor a presidenta.

Data: 24/ out/ 2014

Imagens — povo gritando “Dilma, eu te amo” - Recife/PE, Petrolina/PE.

Narrador em Off - Uma onda toma conta do Brasil e por onde passa, espalha o0 mesmo desejo,
deixa a mesma mensagem. Vai em frente, Dilma. O Brasil de coracdo valente, quer seguir adiante
com vocé e a seu lado. (mostra Sergipe/SE, Jodo Pessoa/PB, Salvador/BA, Macei6/AL e
Fortaleza/CE)





