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Resumo

Esta monografia tem como objetivo explicar como se d4 o processo de criacdo de um projeto
grafico voltado para revistas. Entende-se que para a criagdo de qualquer produto ¢ necessario
um conhecimento prévio de sua historia, caracteristicas e importancia social. Assim, sdo
explicadas as caracteristicas que definem uma revista, sua fun¢do, o que a difere de outros
meios de comunicagdo e como ¢ sua relacdo com o leitor. Também ¢ feito um levantamento
historico sobre o surgimento e a evolugdo da revista ao redor do mundo e principalmente no
Brasil. Logo apds sdo explicados quais os elementos necessarios para o desenvolvimento de
um projeto grafico, partindo do geral e especificando para as revistas. Para o entendimento
pleno da criagdo e aplicagdo de um projeto grafico voltado para revistas foi feita uma andlise
dos dois projetos graficos mais recentes da revista Universidade Publica.

Palavras-chave: Origem; Revista; Projeto grafico; Universidade Publica.
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Abstract

This monograph aims to explain how is the process of creating graphic design-oriented
magazines. It is understood that the creation of any product requires a previous knowledge of
its history, characteristics and social importance. Thus is explained the characteristics that
define a magazine, its function, what differs it from other media and how is its relationship
with the reader. It’s also made a historical survey of the emergence and evolution of the
magazine around the world and especially in Brazil. Soon after are explained the elements
necessary for developing a graphic design, from the general and specifying for magazines.
For full understanding of the creation and implementation of graphic design-oriented
magazines, an analysis is made of the two most recent graphic designs of the magazine
Universidade Publica.

Keywords: Origin; Magazine; Graphic design; Universidade Publica.
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1. Introducao

O cendrio mercadologico atual demonstra ser cada vez mais caracterizado pela
competitividade. No que se trata do mercado de revista ndo ¢ diferente. A cada dia surgem
novos titulos, criando uma abundancia de produtos que competem pela aten¢do e fidelidade
dos leitores. Com isso, mostra-se cada vez mais forte a necessidade das publicacdes de
mostrarem um diferencial, trazendo novos assuntos e abordagens, além de focarem seus

contetidos em publicos especificos.

Ao segmentarem seus assuntos, as revistas conseguem se conectar com seus leitores
de forma mais profunda, permitindo que o publico se sinta representado e entendido pela
publicagdo e criando uma relagdo de fidelidade do leitor para com a revista. Entretanto, existe

um outro ponto que € vital para o sucesso de uma revista: o projeto grafico.

Responsavel por dar as publicacdes uma personalidade, o projeto grafico permite que
exista uma identificacdo da revista por parte dos leitores independente de qual seja a edigdo.
Porém, sua criagcdo depende do conhecimento de determinados informagdes. Nao existe uma
formula magica que garante o sucesso absoluto de um projeto grafico e por conseguinte de
uma publicagdo. Porém, existem alguns elementos que sd3o fundamentais para o
desenvolvimento de um projeto grafico, principalmente em produtos mais complexos, como ¢é

0 caso das revistas.

Considerando-se o valor do design de paginas para o sucesso de uma publicacdo, esta
monografia tem como objetivo explicar como se d4 o processo de criagdo e aplicacdo de um
projeto grafico de revistas, fundamental para se atingir os objetivos de mercado desejados. A
escolha deste tema ocorreu apds a observacao da escassez bibliografica sobre o assunto e da
auséncia de trabalhos académicos que o abordem. Assim, percebeu-se a necessidade de
desenvolver este trabalho, procurando explicar mais sobre as revista € como se da o processo
de criagdo de um projeto grafico voltado para elas. Desta forma, esta monografia procura

esclarecer as seguintes perguntas:

* O que ¢ uma revista?
* Como se deu o surgimento e a evolugdo da revista?
* O que diferencia uma revista de outros meios de comunicagdo e como ¢ sua relacao

com o publico?
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* De que forma acontece o processo de criagdo de um projeto grafico voltado para
revistas?

* Como aplicar os elementos do projeto grafico em um caso real?

Para responder estas questdes, este trabalho foi dividido em trés capitulos. No
primeiro capitulo ¢ feito um levantamento historico do produto revista, explicando sua origem
e evolugdo até os dias atuais, no mundo e principalmente no Brasil. Além disso ¢ explicada a
fung¢do da revista, sua importancia para a sociedade, sua relagdo com o leitor e o que a
diferencia dos outros meios de comunicagdo. Para o desenvolvimento do capitulo foram
utilizadas principalmente as visdes de Chico Homem de Melo e Elaine Ramos (Linha do
tempo do Design Grdfico no Brasil, 2011) e Marilia Scalzo (Jornalismo de Revista, 2011).
Durante o tragado temporal, também sdo analisadas as caracteristicas editoriais e visuais das

revistas.

O segundo capitulo € responsavel por listar e explicar os elementos fundamentais para
o desenvolvimento de um projeto grafico de sucesso, partindo do mais geral e especificando
para as revistas. Este capitulo se fundamentou principalmente em Timothy Samara (Guia do
Design Editorial e Grid - Construgdo e Desconstrugcdo, 2011) e Jan V. White (Edi¢do e
Design, 2006). Além de explicar, o capitulo procura esclarecer de que formas esses elementos
podem ser melhor utilizados nas paginas, listando erros comuns e mostrando solugdes

praticas.

O terceiro capitulo se trata de uma analise dos dois projetos graficos mais recentes da
revista Universidade Publica. Para isso foram observadas duas edi¢des da revista, uma de
cada projeto grafico. Foi observado como as informagdes contidas nos capitulos anteriores se
aplicaram as duas edicdes e se estas aplicagdes foram bem realizadas ou ndo, comparando-se
assim a eficéacia dos dois projetos. Devido ao curto espago de tempo, foram estudadas apenas

duas edicdes, garantindo-se assim a qualidade do trabalho.

O periodo de andlise escolhido foi Julho/Agosto, dos anos 2011 e 2012, visto que as
trés edigdes langadas anteriormente ajudaram a consolidar o projeto grafico. A escolha da
Universidade Publica se deu por dois motivos. O primeiro foi a observacao da necessidade de
uma andlise dos dois ultimos projetos graficos da revista, que possuem muitas diferencas,
pontos positivos e negativos. O segundo motivo foi a proximidade com os desenvolvedores
da publicagdo, o que permitiu acesso rapido a todas as informacdes necessarias sobre a

revista.
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2. Aspectos historicos e conceituais

Para se trabalhar com a producdo de qualquer produto, acredita-se que antes ¢ preciso
saber sobre sua origem, suas caracteristicas basicas e porque esse produto ¢ importante para a
sociedade. Assim, este capitulo tem como objetivo fazer um levantamento histérico do
produto revista, explicando seu surgimento e evolugdo até os dias de hoje ao redor do mundo,
com destaque para o Brasil. Explica-se também quais sdo as caracteristicas que definem uma
revista, sua fun¢do, relagdo com a sociedade e quais sdo os elementos que a diferem dos

demais meios de comunicagao.

2.1 Significado, caracteristica e distin¢cao
2.1.1 Definicao e funcio da revista

Uma revista pode ser definida como uma mistura de jornalismo e entretenimento. E
um veiculo de comunicacdo que possui, dentro de si, variadas informagdes que tém a
finalidade de educar o leitor a respeito de determinados assuntos e, a0 mesmo tempo, entreté-
lo diante de seu movimentado dia-a-dia. Nascidas em uma época onde a alfabetiza¢do ainda
estava se espalhando, as revistas serviam para educar o povo sobre diversos assuntos dentro
de uma so6 publicacdo, de forma mais barata, simples e rapida que os livros, a0 mesmo tempo

em que traziam entretenimento (SCALZO, 2009).

Martins (2008) diz que revistas sdo um estilo de impresso muito apreciado por
documentarem o passado utilizando variadas formas: através do texto, da iconografia e das
propagandas.

Um objeto de dificil defini¢do. Defini-la como género de impresso esbarra nas
fronteiras quase conjugadas as do jornal, periddico que lhe deu origem e do qual, no

passado, se aproximava tanta na forma — folhas soltas e in folio — como, por vezes,
na disposi¢do do contetido, isto ¢, se¢des semelhantes. (MARTINS, 2008, p.43)

Segundo Scalzo (2009), revistas sdo objetos queridos, que os leitores carregam
debaixo do brago, abracados a elas. Sdo colecionadas, recortadas e que servem de inspiracdo
para seus leitores em diferentes aspectos de suas vidas como, por exemplo, em suas roupas,

acessorios, decoragoes da casa, receitas culinarias, etc.
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Elas também possuem a fun¢do de unir pessoas. Por publicarem determinados tipos de
informacgdo, elas atraem um publico especifico que possui interesses em comum, € da a esse

pubico um sentimento de identificagdo, de pertencimento a um grupo.

2.1.2 Revistas x outros meios de comunicac¢ao

Jornais e revistas tornaram-se o6rgdos de informacdo corrente, tendo as noticias com
necessidade de divulgag¢do imediata e as de contetido politico ficado ligadas aos jornais,
enquanto as noticias mais elaboradas e os assuntos variados ficaram para as revistas. Por ter a
finalidade de divulgar informagdes imediatas, o jornal seguiu o caminho da veiculac¢do diaria,
enquanto a revista, por apresentar matérias mais elaboradas e aprofundadas, seguiu para a

periodizacdo, seja ela semanal, mensal, semestral ou até anual (MARTINS, 2008).

Scalzo (2009) explica que uma grande vantagem da revista sobre outros meios de
comunicagdo ¢ o fato de ela ser impressa, passando assim mais credibilidade na hora de
reportar determinada noticia. Quando as pessoas precisam saber mais sobre um determinado
assunto elas léem sobre ele, pois o papel traz uma ideia de concretude e realidade. Por serem
diérios, os jornais ddo as noticias aos leitores de forma simples, sem um aprofundamento
sobre o assunto, pois se fossem fazer isso o jornal ndo seria fechado a tempo. As revistas ndo
passam por esse problema. Possuem mais tempo para apurar fatos e transmitem a mesma

noticia que do jornal de uma forma muito mais completa, bem explicada e aprofundada.

Revistas se diferenciam visualmente de outros meios de comunicagdo impressos por
seu formato. Normalmente variando entre 13,5x19,5cm e 25x30cm, existem as excecoes, 0
mais comum ¢ de 20,2x26,6cm. Esse ¢ o tamanho que utiliza melhor o papel, sendo assim
mais econdmico. Impressas em papel de maior qualidade, dao mais visibilidade as imagens e

aos textos e possuem durabilidade maior que os jornais, por exemplo.

A periodicidade das revistas também as diferencia dos outros meios no que diz
respeito a abordagem. Rédio, televisdo e internet conseguem veicular noticias em tempo real,
enquanto o jornal ira publicd-la mais detalhadamente no dia seguinte. A revista, por se
distanciar da data de acontecimento da noticia, permite que os jornalistas apurem mais
informagdes, levando ao publico uma noticia mais completa, com fatos que ndo puderam ser

abordados pelos outros meios (SCALZO, 2009).
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2.1.3 A relacio revista x leitor

Scalzo (2009) explica que revistas sao definidas por seus leitores. Elas precisam saber
com que tipo de leitor querem falar e quais sdo os interesses destes leitores, delimitando assim
sua gama de assuntos. Jornais ndo conseguem criar um lago de intimidade com seus leitores
no mesmo nivel das revistas. Eles ddo as noticias que foram destaque naquele dia, falando
assim com diversos tipos de publico. J& as revistas, como dito anteriormente, falam com um
publico especifico. Elas segmentam assuntos que interessam a um determinado tipo de
publico, criando assim uma liga¢do com ele, fazendo-o se sentir representado e entendido pela
revista, para que assim nas¢a a conexao entre revista e leitor. Porém, para conseguir falar
diretamente com o leitor € necessario primeiro saber escuta-lo. Seja por meio de telefonemas,
e-mails ou pesquisas, existem diversas maneiras de ouvir o publico que sdo fundamentais para

estabelecer uma relagdo de intimidade entre a revista ¢ leitor.

Foi a partir de 1900 que se observou uma necessidade de estabelecer didlogos entre
revista e publico, para que as publicagcdes atingissem sucesso econdmico. Para isso, foi
necessario que escritores (que até entdo escreviam para qualquer periddico que lhes
concedesse espaco) e editores (que apenas buscavam os nomes mais lucrativos do momento)
fizessem concessodes e focassem em publicos delineados, para que esse sucesso fosse atingido.
Assim, passaram a surgir revistas ndo mais voltadas apenas a vontade dos literatos de se

expressar, mas publicagdes com conteudos variados e publicos especificos (MARTINS,
2008).

Revistas expressam as épocas em que existem. Elas representam os gostos ¢ interesses
de seus leitores naquela época e evoluem junto com eles. Uma revista ndo pode parar no
tempo. Ela precisa mudar junto com seus leitores, trazendo as informagdes que os interessam

naquele periodo e apresentando um projeto grafico adequado ao momento (SCALZO, 2009).

2.2 Origem e evolucao
2.2.1 Breve historia da revista no mundo

Scalzo (2009) conta que a primeira revista de que se tem conhecimento foi a
Erbauliche Monanths-Unterredusngen, publicada na Alemanha em 1663. Parecida com um

livro, era publicada periodicamente e trazia diversos artigos sobre teologia. Em 1693, surgiu
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na Franca a primeira revista feminina. Trazendo assuntos variados, a Mercurio das Senhoras
serviu como modelo para as revistas femininas que se seguiram a ela, sendo copiada em todo

o mundo.

Em 1731, foi lancada, em Londres, a publicacdo mais semelhante as revistas de hoje.
The Gentleman's Magazine se inspirou nas grandes magazines da época — lojas que vendiam
multiplos objetos, parecidas com as lojas de departamento de hoje — e trazia ao publico
diversos assuntos de forma simples. Em 1749 foi langada a Ladies Magazine, que seguia o
mesmo padrdo, mas voltada para as mulheres. J4 nos Estados Unidos, as primeiras revistas

foram publicadas em 1741, com os titulos American Magazine e General Magazine

(SCALZO, 2009).

Foi em 1802 que surgiu a primeira publicacdo considerada precursora do estilo revista,
a Edinburgh Review. Seguiram-se a ela a Quartely Review, em 1809, e a Blackwood's

Magazine, em 1817, todas lancadas na Gra-Bretanha (MARTINS, 2008).

Com o aumento da escolarizagdo e devido a falta de interesse da populagdo pela
profundidade dos livros, as revistas se tornaram a forma mais pratica de suprimir a
necessidade das pessoas de se educarem. Trazendo em uma sé publicacdo uma diversidade de
informagdes e utilizando imagens para ilustra-las, as revistas foram responsaveis pelo
aumento do publico leitor. Outro responsavel pelo aumento da populacdo leitora foram os
avancos técnicos das graficas no século XIX. Eles permitiram que as tiragens das publicacdes
aumentassem, atraindo assim anunciantes interessados no crescente publico das revistas. Com
o custeamento dos anuncios, os precos das revistas baixaram mais, tornando-se acessiveis a

um nimero ainda maior de pessoas (SCALZO, 2009).

Martins (2008) explica que durante o século XIX a revista tanto se tornou quanto ditou
moda. Isso aconteceu devido ao alto custo dos livros, ao crescimento da populagdo leitora, aos
avancos técnicos das graficas e ao fato de, em uma tUnica publicacdo, as revistas condensarem
diversificadas informac¢des, mostrando as novidades da época.

Intermediando o jornal e o livro, as revistas prestaram-se a ampliar o publico leitor,
aproximando o consumidor do noticiario ligeiro e seriado, diversificando-lhe a
informag¢@o. E mais — seu custo baixo, configuragdo leve, de poucas folhas, leitura

entremeada de imagens, distinguia-a do livro, objeto sacralizado, de aquisi¢@o
dispendiosa e ao alcance de poucos. (MARTINS, 2008, p.40)

Segundo Scalzo (2009), as revistas eram originalmente monotematicas, como a

Erbauliche Monanths-Unterredungen, e s6 depois passaram a ser multitematicas. Em 1842,
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nasceu, em Londres, uma publicacio que mudou completamente o processo de criagdo e
edi¢do das revistas. The Illustrated London News foi a primeira revista ilustrada que se

conhece, continuando a ser publicada até hoje e copiada ao redor do mundo. (Figura 2.1).

10 e dh
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Figura 2.1 - Logotipo da The Illustrated London News em 1850
Fonte: http://d4k7s9ho8qact.cloudfront.net/wp-content/uploads/2007/05/illustrated-london-news.jpg?9d7bd4.
Acesso em 21/01/2013.

Entre 1840 e 1890, surgiram as revistas literdrias e cientificas. Com o surgimento
dessas revistas, estudiosos como médicos, bidlogos, arquedlogos e historiadores puderam
contar com uma publicacdo destinada a lhes informar as principais noticias de seu meio de
trabalho. Alguns titulos criados nessa época sobrevivem até hoje, como ¢ o caso da National

Geographic Magazine.

O surgimento da primeira publicagdo de noticias semanal foi um marco na historia das
revistas. Nascida em 1923, nos Estados Unidos, e criada pro Briton Hadden e Henry Luce, a
Time tinha como proposito levar ao publico as principais noticias do pais e do mundo

ocorridas na semana de forma breve, tendo todas as informagdes criteriosamente conferidas.

Em 1936, também criada por Henry Luce, nasce a Life, uma revista semanal ilustrada
que valorizava ao maximo as reportagens fotograficas. (Figura 2.2). No Brasil, Life inspirou a

criacdo das revistas Cruzeiro € Manchete, dois grandes sucessos editoriais no pais.
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Figura 2.2 - Primeira edigdo da revista Life
Fonte: http://www.lifemagazineconnection.com/images/11-23-36life_mag_cover_ftpeck.jpg. Acesso em
21/01/2013.

Em 1930, surge a ideia de juntar as tiras em quadrinhos publicadas nos jornais em uma
unica edi¢cdo, nascendo assim as revistas em quadrinhos. Também por volta de 1930, as
revistas comegam a cobrir a industria cinematografica e surgem, em Hollywood, as primeiras
publicagdes voltadas para os fas, que se tornaram grande sucesso e foram copiadas em todo o
mundo. Ja na Italia nasceram as fotonovelas, historias de amor contadas através de fotos, com

textos agregados a elas (SCALZO, 2009).

Na linha das revistas femininas, uma das publicacdes que faz mais sucesso em todo o
mundo até os dias de hoje ¢ a Cosmopolitan. (Figura 2.3). Publicada desde 1886 como uma
revista de assuntos variados para todo o publico, foi remodelada em 1965 por sua nova
editora, Helen Gurley Brown. Abrangendo temas que afligem a maior parte da populagdo
feminina do mundo, Cosmopolitan tornou-se um grande sucesso de vendas, hoje sendo

publicada em diversos paises diferentes. A revista também existe no Brasil, sob o nome Nova.
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Figura 2.3 — Edicdo de 1968 da revista Cosmopolitan americana e sua versdo brasileira de 2012
Fonte: http://www.lifemagazineconnection.com/images/11-23-36life_mag_cover_ftpeck.jpg. Acesso em
21/01/2013.

Scalzo (2009) conta que na linha das revistas masculinas, a Playboy ¢ um dos maiores
sucessos editoriais do mundo. Criada em 1953 por Hugh Hefner, antigo funcionario do setor
de promog¢des da revista Esquire, Playboy reune matérias jornalisticas, humor, moda
masculina, bebidas, gastronomia e fotos de mulheres nuas. Copiada em todo o mundo em

diferentes niveis de qualidade, hoje a revista ¢ publicada oficialmente em 18 paises.

No inicio dos anos 2000 surgiu, na Franca, um estilo de revista chamado magalogues.
Uma unido entre revista e catdlogo, trazem ao publico as ultimas tendéncias de moda, beleza,
decoragdo, etc, junto com as informacdes de servico para o consumo dos produtos
apresentados. Em contraste a essa sociedade consumista, surge um mercado crescente para
revistas que defendem uma vida mais simples € um consumo consciente. Um exemplo ¢ a

revista Vida Simples, mostrada mais a frente.

2.2.2 Surgimento e progresso das revistas brasileiras
1800 - 1900

Melo e Ramos (2011) afirmam que o siléncio dos séculos XVI, XVII e XVIII foi um

castigo imposto pela Coroa portuguesa ao Brasil. Durante esse periodo, qualquer atividade
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impressora era proibida na colonia. Apenas com a chegada da familia real, em 1808, foi
criada a Imprensa Régia e os aparelhos tipograficos ingleses trazidos coma esquadra de dom
Jodo VI comecgaram a funcionar. Ao chegar ao fim do século XIX, o Brasil ja possuia um
grande acervo de impressos. De inicio ndo havia um padrao visual que permitisse diferenciar
livros, revistas e jornais. Foi somente com os anos que cada género editorial construiu sua

identidade gréfica.

As revistas sdo as protagonistas da memoria grafica do Brasil do século XIX. A
histéria do design no pais possui a marcante presenca de estrangeiros, tendo a tipografia
oitocentista nascido junto a chegada dos profissionais portugueses que vieram com a corte.
Durante as primeiras décadas, os recursos técnicos disponiveis referiam-se apenas a tipografia
de chumbo com seus fios, molduras, tipos, capitulares e vinhetas. A ela foram se unindo as
gravuras em madeira, em metal e em pedra (litografia), tendo essa representado uma

revolucao com sua rapida propagacao, que permitiu a expansao das ilustragdes coloridas.

Segundo Scalzo (2009), a primeira revista publicada no pais de que se tem noticia foi
As variedades ou Ensaios de Literatura, langada em 1812, em Salvador, Bahia, pelo tipografo
Manuel Antonio da Silva Serva. Como as outras revistas da época, se parecia com um livro. A

publicacdo trazia temas como: resumos historicos, curiosidades e piadas. (Figura 2.4).

Figura 2.4 - As variedades ou Ensaios de Literatura foi a primeira revista publicada no Brasil
Fonte: http://www.ibahia.com/a/blogs/memoriasdabahia/files/2013/01/Variedades-ou-Ensaios-de-Literatura.jpg.
Acesso em 21/01/2013.
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No ano seguinte aparece no Rio de Janeiro a revista O Patriota, voltada a propalar os
autores e temas da época no pais. Em 1822 surge, também no Rio de Janeiro, a Anais
Fluminenses de Ciéncias, Artes e Literatura, periddico que englobava diversas areas do
conhecimento humano. Em 1827, surge a primeira revista especializada do Brasil. O
Propagador das Ciéncias Médicas, langada pela Academia de Medicina do Rio de Janeiro,
tinha como publico os novos médicos do pais. Também em 1827, nasce a primeira publicagdo

brasileira voltada para o publico feminino, a Espelho Diamantino.

Todas as publica¢des possuiam um curto periodo de vida, tendo no geral duas ou trés
tiragens, ou, no maximo, um ou dois anos. A revista As variedades ou Ensaios de Literatura,
por exemplo, teve apenas trés edigdes conhecidas. Mas, com o langamento da revista Museu
Universal, em 1837, essa realidade mudou. Destinada ao crescente publico alfabetizado,
trazia informagdes culturais e entretenimento, tenho como novidade as ilustragdes. O sucesso
da revista inspirou o surgimento de outras periddicos no mesmo estilo editorial, como Museu
Pitoresco, Gabinete da Leitura, llustracdo Brasileira, O Brasil Ilustrado e Universo llustrado

(SCALZO, 2009).
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Figura 2.5 - Edi¢do de 1848 do periddico Museo Pittoresco
Fonte: MELO, C. H.; RAMOS, E. Linha do tempo do design grafico no Brasil. 2011.
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Por permitir a inclusdo de ilustracdes e ornamentos refinados, a litografia foi
responsavel pela principal inflexdo de linguagem do século XIX. Em Museu Pittoresco, as
capitulares com uma enorme quantidade de detalhes emaranhados foram tdo atraentes para os
editores que eles consideraram compensadora uma possivel dificuldade de leitura (MELO E

RAMOS, 2011). (Figura 2.5).

A revista A Marmota na Corte, langada em 1849, utilizava muitas ilustragdes, humor ¢
textos curtos, e inaugurou o estilo de revista de variedades no pais. A publicacdo abriu o
caminho para o fenomeno das caricaturas e o surgimento de grandes nomes como Henrique
Fleuiss, da revista Semana Ilustrada, ¢ Angelo Agostini, da Revista Ilustrada. Além das

caricaturas, Henrique Fleuiss também trouxe as fotos para as revistas brasileiras (SCALZO,
2009).

Corlade | Com Vol seudtn b (o0s somusin

Figura 2.6 - Edigdo de 1877 da Revista lllustrada
Fonte: http://copaecabanna.files.wordpress.com/2010/09/sem-titulo.jpg. Acesso em 21/01/2013.

Conforme Melo e Ramos (2011), a partir de 1860 o numero de periddicos dedicados a
satira politica e as cronicas de costumes aumentou. Eles representam a faceta mais conhecida
da memoéria grafica do Brasil do século XIX. Eram, na grande maioria, formados por uma

folha com duas dobras alternadas, criando um caderno de oito paginas. A Revista Illustrada é
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considerada o periddico brasileiro mais importante do século XIX por sua longevidade (1876-

1898) e por seu importante papel politico na luta pela causa abolicionista. (Figura 2.6).

A partir de 1870 comecam a surgir casos em que os titulos ganham autonomia em
relacdo as imagens das capas, ganhando ares mais definidos de logotipos. O Mequetrefe e O
Mosquito sdo periddicos onde as cronicas sociais € o tom satirico prevalecem, tendo sido O
Mosquito um dos primeiros a usar cores nas capas. lllustragdo do Brazil possuia uma
identidade grafica solene e foi a primeira revista brasileira a investir no segmento de luxo. Sua

iconografia era formada por gravuras realistas, sendo muitas delas criadas a partir de

fotografias (MELO E RAMOS, 2011).

Entre o fim do século XIX ¢ o comego do XX, nasceu um novo estilo de revista.
Batizadas de galantes, tinham como alvo o publico masculino e traziam em seu miolo noticias
politicas e sociais, piadas, desenhos e fotos eroticas. A primeira, de 1898, foi a Rio Nu, porém
o estilo de periddico so atingiu seu apogeu em 1922, com o lancamento de 4 Maga

(SCALZO, 2009).

— Quer ontrar na minha -combinagae) ?
— Niao, senhora, Preferia que a scnhora sahisse d'ella... |

Figura 2.7 — Edigdo de 1922 da revista A Maga
Fonte: ABRIL, Editora. A revista no Brasil. 2000.
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Voltada para o publico masculino, 4 Maga era uma publicagdo semanal que fazia parte
do segmento de revistas chamadas fresceninas, galantes ou libertinas. (Figura 2.7). Seu foco
era a sensualidade das mulheres, sempre com uma atmosfera libidinosa e trazendo em suas
capas a fantasia como elemento principal. O miolo também recebia um cuidado especial, com
diagramagdes Unicas, vinhetas criadas especialmente para cada edicdo e ilustracdes que

dialogavam com os textos (MELO E RAMOS, 2011).

1900 - 2000

Melo e Ramos (2011) informam que o inicio do século XX ¢ marcado por um clima
de mudangas febris. O Rio de Janeiro vivia o apogeu da belle epoque e as revistas ajudaram a
espalhar o clima de novidade do periodo. Ao se multiplicarem, elas passavam por um
processo de segmentagdo, surgindo assim revistas literarias, politicas, satiricas, femininas,
esportivas, etc. O art nouveau era a grande novidade na linguagem grafica, se espalhando
rapidamente e virando um tipo de codigo de sofisticacdo. O periddico mais influenciado por
esse novo estilo grafico foi Koésmos, tendo sido este o maior destaque grafico na primeira

década do século XX.

As tecnologias graficas passam por avangos, trazendo como grandes novidades a
propaga¢do da zincografia, que libertou os desenhistas da litografia ao permitir que os
originais fossem os desenhos criados no papel, e a autotipia, que estabeleceu uma revolugao
ao permitir que através da reticula fossem produzidas fotografias em meios-tons, iniciando a

nova linguagem grafica do século XX que passa da ilustracdo para a fotografia.

Para Scalzo (2009), com a entrada do século XX e o grande nimero de intelectuais
que existiam no Brasil na época, comegaram a surgir publicagdes ligadas a grupos
especificos. Um exemplo desse tipo de periodico ¢ a Klaxon, revista que publicava os ideais
da Semana de Arte Moderna de 1922. Também nesse periodo a industria grafica passou por
grandes avangos, melhorando a qualidade das publicagcdes e permitindo que as fotos
ganhassem mais destaque dentro das revistas.

No inicio do século XX, na chamada Belle Epoque, ocorre uma série de
transformagdes cientificas e tecnologicas, que vdo se refletir na vida cotidiana e na
remodelacdo das cidades. As revistas acompanham essa euforia — centenas de titulos

sdo langados — e, com as inovagdes na industria grafica, apresentam um nivel de
requinte visual antes inimaginavel. (SCALZO, 2009, p.29)
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O século XIX ja havia acumulado um grande numero de sinais de identificacdo,
iniciando pelos brasdes ligados a tradi¢dao heraldica, passando pelas embalagens até chegar
aos logotipos de empresas. Durante o século XX, essa area foi ganhando mais importancia.
Para os sinais de instituicdes e empresas, os monogramas ainda eram uma recurso muito

usado, como na Revista do Brasil (MELO E RAMOS, 2011).

Em 1901 nasceu a revista lllustra¢do Brasileira. A publicacdo induzia o publico a
colegdo ao trazer paginas com numeragdo sequencial e era impressa em Bordéus, Paris.
Inspirada na [llustration Frangaise, a publicagdo confirmava a moda do periodismo das
revistas ilustradas francesas, muito contempladas pela elite com poder econdmico para seu
consumo, visto que sua assinatura anual custava em torno de 24 mil réis. Luxuosa, a revista

era impressa em formato grande e com papel couché (MARTINS, 2008).

Para Melo e Ramos (2011), lllustragdo Brasileira destaca-se dentro do segmento de
revistas de luxo. Tendo existido até 1959, o periddico investia em papéis, tintas e
acabamentos especiais, além de uma impressdo de qualidade superior. Dava continuidade 4
linguagem gréfica do século XIX, apoiada nos ornamentos como cédigo de elegancia para

uma elite aristocratica.

Figura 2.8 — Edigdo de 1904 da revista Kdsmos
Fonte: MELO, C. H.; RAMOS, E. Linha do tempo do design grafico no Brasil. 2011.
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A revista Kosmos foi a publicacdo brasileira mais exuberante da primeira década do
século XX. (Figura 2.8). As matérias eram assinadas pelos nomes de maior prestigio da época
e possuia Olavo Bilac a frente. O periddico mensal e sobreviveu de 1904 a 1909 e era voltado
a um publico com maior poder aquisitivo. Luxuosa, possuiu muitas de suas capas impressas
em varias cores sobre papéis encorpados e pode ser considerada um porta-voz do art nouveau.
Em seu primeiro ano as capas quase sempre variavam de uma edi¢do a outra. O nome da
revista aparecia tanto envolvido com a ilustragdo como sozinho, constituindo ele mesmo uma
ilustracdo. O miolo ganhava o mesmo cuidado das capas e trazia reportagens ilustradas por
um grande numero de fotografias impressas em finas reticulas, assim como partituras e

ensaios literarios (MELO E RAMOS, 2011).

Foi através da Tico-Tico, em 1905, que as primeiras historias em quadrinhos surgiram
no Brasil, tornando-se grande sucesso entre as criangas. Em 1939 nasceu Gibi, periédico que
se tornou sinonimo de historias em quadrinhos no pais. A revista trazia historias de
personagens como Popeye, Super-Homem, Tarzan e Zorro. Ja em 1950, ap6s o langamento de
Pato Donald e através de Victor Civita, fundador da Editora Abril, chegaram ao Brasil as

histérias de Walt Disney (SCALZO, 2009).

Figura 2.9 - Edicao da Revista Fon-Fon
Fonte: http://tokdehistoria.files.wordpress.com/2011/11/fonfon.jpg. Acesso em 21/01/2013.
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Melo e Ramos (2011) contam que a cidade era o grande palco da vida moderna do
século XX, com seus conflitos populares, as lutas por direitos das mulheres e a velocidade dos
carros. Foi das buzinas dos carros que surgiu o nome da revista Fon-Fon. (Figura 2.9). Um
dos maiores sucessos da época, o periddico sobreviveu até a década de 1950. Por ser uma
revista de variedades, Fon-Fon possuia uma liberdade tematica em suas capas, que independia
dos assuntos das edigdes. Muitas vezes seu logotipo variava de acordo com a ilustragdo,

criando uma unidade entre as figuras e o titulo da publicacao.

De existéncia curta (1905 a 1907), a revista Arara foi uma das mais originais do inicio
do século XX. O logotipo, as cores, a diagramagdo e o grafismo das ilustragdes mudavam a
cada edi¢do, porem a identidade visual continuava clara. Diferente de Arara, O Malho
possuiu uma vida longa, existindo de 1902 a 1954. Suas capas se distinguiam pela
criatividade e pela falta de preocupacdo em manter um padrdo grafico. Em seu primeiro
periodo, a charge foi a linguagem principal. J4 no segundo periodo as charges e as caricaturas

foram substituidas pela pintura simbolista.

Publicada em Sao Paulo entre 1919 e 1923, a revista Sports manifestava a emergéncia
de novo estilo editorial, voltado aos esportes de elite. Apresentando matérias sobre ndutica,
aviagdo, automobilismo, hipismo e futebol, suas capas traziam figuras quase pictograficas

sobre fundos de cores chapadas, em posi¢des que sugeriam movimento.
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Figura 2.10 - Revista Klaxon, de 1922
Fonte: http://www.arcoweb.com.br/design/fotos/125/revista-klaxon.jpg. Acesso em 21/01/2013.
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A Semana de Arte moderna de 1922 reuniu intelectuais com caracteristicas e
interesses distintos. Entre as obras graficas do periodo, se destacam o catdlogo e o programa
da Semana de 22, trabalhos de Di Cavalcanti, e a memoravel revista Klaxon. (Figura 2.10). O
periodo também assistiu, além da chegada do modernismo, a passagem do art nouveau para o
art déco. As revistas modernistas tinham como publico-alvo a elite intelectual que se
interessava pelas discussdes da arte moderna. Klaxon, a mais famosa do estilo, tinha em sua
capa um arranjo tipografico que se tornou um icone do modernismo e manteve-se inalterado
ao longo dos Unicos nove niimeros da publicacdo. O nome da revista veio das buzinas
elétricas dos carros da época, chamadas “Klaxon”, fazendo da publicacdo uma versdo mais

atual e apurada de Fon-Fon (MELO E RAMOS, 2011).

Segundo Scalzo (2009), em 1928 surgiu um dos maiores sucesso editoriais do pais, a
revista O Cruzeiro. (Figura 2.11). Criado por Assis Chateaubriand, o periddico trouxe uma
nova linguagem a imprensa brasileira, trazendo grandes reportagens e dando foco ao
fotojornalismo. Por ndo ter sido capaz de se renovar ao longo dos anos e com a queda do

reino de Chateaubriand, a revista acabou em 1990.

J& Melo e Ramos (2011) afirmam que Cruzeiro foi, entre 1930 e 1950, o principal
periodico de circulagdo nacional. Criada por Assis Chateaubriand, a revista foi uma das vozes
mais influentes do Brasil. Voltada ao grande publico, trazia um projeto grafico inovador com
diagramagdes movimentadas, grande uso da fotografia e ilustragdes feitas pelos melhores
profissionais da época. Amparada por uma produ¢do grafica avangada, utilizava papel couché

de qualidade e era impressa pelos equipamentos mais modernos do periodo.

Ariel ¢ uma das obras graficas modernistas mais afinadas. Na publicacdo ja era
possivel identificar alguns tracos do que seria chamado art déco depois da Exposi¢do de Artes
Decorativas ocorrida em Paris de 1925. Era claro o interesse nos grafismos inspirados em
causas indigenas, sendo, por exemplo, o centro da edicdo numero 1 ocupado por um indio. A
revista possuia uma diagramagdo sobria, dando foco as vinhetas e ilustragdes, estas sempre

bem definidas e pesadas.
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Figura 2.11 — Edicéo de 1932 da revista O Cruzeiro
Fonte: MELO, C. H.; RAMOS, E. Linha do tempo do design grafico no Brasil. 2011.

Figura 2.12 — Edicéo de 1933 da revista P’ra Vocé
Fonte: MELO, C. H.; RAMOS, E. Linha do tempo do design grafico no Brasil. 2011.
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Na década de 1930, nasce em Pernambuco a revista P 'ra Vocé. Seu conjunto de capas

criadas por M. Bandeira constituem um dos destaquem do periodo. (Figura 2.12).

As imagens poderiam ser descritas como o encontro do figurativo com o abstrato, do
organico com o geométrico. Ha nelas uma volupia de formas. E um prazer admirar a
maestria com que uma mesma sintaxe visual ¢ manejada gerando resultados tdo
diversos e estimulantes. (MELO E RAMOS, 2011, p.181)

O Malho foi uma revista de variedades da década de 1930, voltada para o publico
feminino. Impressa em grande formato, suas capas ndo possuiam compromisso com os fatos
ocorridos na semana, tendo apenas o intuito de atrair e entreter. Apesar de ndo ser uma

publicacdo elegante ou intelectual, trazia em suas capas um ar de modernidade e sofisticagdo.

A revista S. Paulo teve um curto periodo de vida, possuindo apenas dez edigdes, e
tinha como finalidade tornar o estado um simbolo de modernidade. (Figura 2.13). Impressa
em rotogravura (processo de impressao direta feito em maquinas rotativas) e em tamanho
generoso, a publicacdo dava as imagens o papel de protagonistas. As fotografias eram
impressas em outras cores, ao invés do preto, tanto na capa como no miolo. Os mosaicos
montados nas duplas, e algumas vezes em triplas, davam as imagens aspectos

cinematograficos.

Figura 2.13 — Edicédo de 1936 da revista S.Paulo
Fonte: MELO, C. H.; RAMOS, E. Linha do tempo do design grafico no Brasil. 2011.
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Melo e Ramos (2011) explicam que a década de 1940 traz a solidificacdo da fotografia
colorida como linguagem das revistas voltadas ao grande publico. A substituicao da ilustragdo
pela fotografia deu inicio a um processo de massa que se desenvolveu ao longo das décadas.
Em O Cruzeiro, os retratos das estrelas do cinema norte-americano tornam-se uma regra nas
capas, que ¢ quebrada somente em situagdes extraordinarias como a guerra. As reportagens
fotograficas eram um dos pontos fortes em O Cruzeiro. Eram atrevidas ndo apenas pelo vasto

espago dedicado as imagens, mas também pela maneira em que eram dispostas nas paginas.

Trico e Croché foi uma das publicagdes mais originais da década de 1930. Destinada a
um publico supostamente conservador, trouxe uma grande novidade para o design brasileiro.
Alceu Penna, ja responsavel por uma famosa se¢ao na revista O Cruzeiro intitulada “As
garotas do Alceu”, comandava a publicacdo e uniu desenho e fotografia para criar capas
primorosas ao longo da segunda metade da década. Nas montagens, os desenhos das modelos
interagiam com fotografias de pecas de trico.

As fusdes dos desenhos com as fotos sdo feitas com esmero de ourives, conferindo
as imagens um apelo tatil que os desenhos ou as fotos do tricé sozinhos ndo teriam.

Ha nelas um encantador e irresistivel ar de brincadeira de bonecas. (MELO E
RAMOS, 2011, p.235)

Na década de 1950 surge Marco, uma revista focada no debate cultural. Em suas capas
ficava clara a escolha da linguagem com énfase na gestualidade. Ja a revista O Observador
Econoémico e Financeiro consegue, apesar das convengdes do mundo financeiro, trazer em

suas capas um ar de modernidade.

Scalzo (2009) conta que um grande sucesso editorial brasileiro foi Manchete, nascida
em 1952 e pertencente a Editora Bloch. (Figura 2.14). A publicacdo dava ainda mais valor
que O Cruzeiro ao aspecto grafico e a fotografia. Ela deixou de existir no inicio da década de
1990, com o declinio do grupo Bloch e com o esgotamento do modelo de revistas ilustradas

semanais.

As fotonovelas, revistas que misturavam as técnicas do cinema e dos quadrinhos para
contar historias de amor fotografadas, foram um grande sucesso de vendas no Brasil entre as
décadas 1950 e 1960. Com a chegada da televisdo essas publicacdes foram desbancadas,
precisando adotar novos estilos. Assim, algumas se tornaram revistas voltadas a informar
sobre programas de televisdo, juntamente com noticias de celebridades, culminando num
sucesso de publicacdo até os dias de hoje, enquanto outras se voltaram ao publico adolescente,

como aconteceu com Capricho, de 1952 (SCALZO, 2009).
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Figura 2.14 — Edicdo de 1985 da revista Manchete
Fonte: http://1.bp.blogspot.com/-ilFFCbNFBgs/Tgy6Hs18qYI/AAAAAAAAAvV4/TmFFV020sZ2Y/s1600/1985+-
+1740+Ago24.jpg. Acesso em 21/01/2013.
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Figura 2.15 — Edigdo de 1959 da revista Senhor
Fonte: http://www.projetomemoria.art.br/JK/biografia/img/g_scanl7.jpg. Acesso em 21/01/2013.
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Senhor, de 1959, foi uma revista de cultura que possui lugar de honra dentro da
historia do design grafico brasileiro e teve seu periodo de ouro em seus trés primeiros anos.
(Figura 2.15). Embora fosse um pouco cara, a publicacdo teve boa propagacdo, tendo uma
tiragem de aproximadamente 50 mil exemplares por més. As capas eram irregulares, indo de
uma pincelada no fundo branco 4 solugdes unicamente tipograficas. Seu miolo era impresso
quase todo em uma cor, podendo ter cadernos com uma segunda cor, com quatro cores ou
impressos em papel colorido. Eram utilizados tanto grandes espagos com cor chapada, como
grandes espagos brancos. Senhor tinha uma linguagem grafica focada nas ilustragdes,

utilizando o desenho, a pintura e a colagem (MELO E RAMOS, 2011).

De acordo com Scalzo (2009), data de 1959 a primeira revista de moda brasileira, a
Manequim. (Figura 2.16). A publicagdo trazia, e ainda traz, moldes de roupas para serem
feitos em casa. J4 em 1961 nasce Claudia, trazendo se¢des que bordam temas comuns a vida
das mulheres, como satde, or¢gamento doméstico e sexo. Foi com Claudia que a produgdo
fotografica de moda, culinaria e decoragdo surge no Brasil, visto que até entdo essas fotos

eram importadas.
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Figura 2.16 — Edigao de 1960 da revista Manequim
Fonte: ABRIL, Editora. A revista no Brasil. 2000.

Em 1960 foram langadas Dirigente Rural, Transporte Moderno, Mdaquinas e Metais,

Quimica e Derivados, que faziam parte de uma linha de publicagdes técnicas, voltadas as
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atividades econdmico-industriais. As trés ultimas revistas possuiam um suplemento chamado
Exame, que em 1971 ganhou independéncia e ¢ até hoje a revista de negdcios mais vendida
do Brasil. Também em 1960 surgem as revistas em quadrinhos brasileiras que se tornaram

grandes sucessos, como Peréré, de Ziraldo e a Turma da Monica, de Mauricio de Souza.

Criada em 1966 por Roberto Civita, Realidade possuia uma equipe com grandes
jornalistas e fotdgrafos, e serviu como exemplo de boas reportagens desde seu surgimento.
(Figura 2.17). Vivendo durante a ditadura militar, a revista chegou a ter uma de suas edig¢des
apreendida pela censura. Foi fechada em 1976, por ser considerada ultrapassada para a época
e foi trocada pelos leitores por Veja, criada em 1968 e uma das publicacdes mais vendidas do

pais até os dias de hoje (SCLAZO, 2009).

D IR

Figura 2.17 — Primeira edigdo da revista Realidade
Fonte: MELO, C. H.; RAMOS, E. Linha do tempo do design grafico no Brasil. 2011.

Inspirada pelo new journalism, Realidade foi uma revista ousada, que abordava temas
polémicos de forma critica e com discurso autoral. Com sua forca na fotografia, o projeto
grafico era simples. A capa da edi¢do niimero 1, que estampava Pelé¢ usando um chapéu da
guarda real da Inglaterra, tornou-se um dos icones da década. As matérias eram quase

completamente visuais, tendo os textos a funcdo de complementar as imagens. Esse
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atrevimento editorial foi um dos motivos do fechamento da revista. Enquanto sua equipe foi

se desfazendo, Realidade declinou lentamente (MELO E RAMOS, 2011).

A revista Veja ¢ uma das mais vendidas e lidas do Brasil. Criada em 1968 e seguindo
o modelo da Time, a publicagdo passou por dificuldades por sete anos, lutando contra a
censura do governo militar. (Figura 2.18). A revista teve sua primeira concorrente em Visdo,
que na verdade ja existia antes de Veja. Logo apos, surgiram Isto é, Senhor (reedigdo do

sucesso de 1950), Afinal e Epoca (SCLAZO, 2009).
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Figura 2.18 — Primeira edi¢do da revista Veja, de 1968
Fonte: http://images03.olx.com.br/ui/18/79/87/1325098790 295257287 1-Fotos-de--Revista-Veja-Numero-1-
Setembro-de-1968.jpg. Acesso em 21/01/2013.

Langada pela editora Abril, Veja veio com o objetivo de atingir um publico um
publico amplo e ser mais noticiosa que Realidade, também da Abril. Veja substituiu O
Cruzeiro como a revista mais influente do pais, e muitas de suas capas marcaram seus
primeiros anos, como a da edicdo niimero 46, que falava sobre a chegada do homem a Lua
(MELO E RAMOS, 2011).

Segundo Melo e Ramos (2011), a Revista Esso foi uma publica¢do corporativa da

entdo maior petrolifera do pais, lancada na década de 1930. Fazia parte de uma acdo de
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marketing da empresa para criar uma imagem de seriedade e credibilidade. (Figura 2.19). O
famoso Reporter Esso surgiu junto com a publicacdo. Na década de 1960, tinha tiragem de
aproximadamente 40 mil exemplares. Cultural, a revista tinha uma gama de assuntos
diversificada, onde a empresa raramente era citada. Como ndo dependia de vendas, sua
linguagem grafica tinha liberdade de experimentacdo e as imagens podiam ocupar toda a

pagina, ficando a identificagdo da publicagdo limitada a uma simples assinatura.

Figura 2.19 — Edicédo de 1967 da revista Esso
Fonte: MELO, C. H.; RAMOS, E. Linha do tempo do design grafico no Brasil. 2011.

Langada em 1970 nos embalos da Copa do Mundo, a revista Placar foi o maior
sucesso do género revistas de esporte do Brasil. Publicagdes anteriores, como Esporte
llustrado, A gazeta Esportiva Ilustrada e Manchete Esportiva tiveram curto periodo de vida.
Porém, a segmentagdo da drea tem se mostrado um grande sucesso. Revistas sobre ténis,
basquete, skater, bodyboard e surf conseguem permanecer no mercado com um bom nimero
de consumidores. Um exemplo ¢ a Trip, que deixou de ser uma revista para surfistas e se

tornou uma revista voltada ao publico jovem masculino (SCLAZO, 2009).

Uma tentativa de renovar o segmento de revistas femininas, a editora Abril trouxe a
diretora de arte Bia Feitler e o fotografo Bill King para criar a Sefenta. Dando a fotografia o
papel principal e utilizando os textos apenas como complemento da informacdo, a revista

terminou no mesmo ano de langamento, 1970 (MELO E RAMOS, 2011).
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Originalmente criada para ser distribuida gratuitamente entre os clientes da rede de
supermercados Pao de Acgucar, a revista O Bondinho teve vida curta, existindo de 1970 a
1972. (Figura 2.20). Passou a ser vendida nas bancas em 1971, tendo como publico-alvo os
jovens e tendo como foco de conteudo o comportamento. A publicagdo trazia assuntos como
liberagdo sexual, musica e medicina alternativa, sempre com uma diagramagdo criativa.
Coexistindo com a ditadura militar, a revista foi diversas vezes apreendida pela censura, sob

acusacgdes de “subversdo da ordem” e “atentado aos bons costumes” (SCLAZO, 2009).
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Figura 2.20 — Edigao de 1972 da revista Bondinho
Fonte:
http://3.bp.blogspot.com/ plgMtuBpjuk/TCf6PI7541I/AAAAAAAAAdE/5k800YmU3iM/s1600/REPRO+Bond
inho+walmor+.jpg. Acesso em 21/01/2013.

Para Melo e Ramos (2011), Bondinho possui uma historia interessante. Por ser um
veiculo do grupo Pao de Acucar, recebeu o nome Bondinho, com um logotipo que tinha um
vaivém. A equipe jornalistica era a mesma que havia trabalhado em Realidade. Comegando
com pautas leves e cronicas jornalisticas sobre Sao Paulo, aos poucos a tendéncia critica da
equipe foi se mostrando, até um ponto em que a revista ndo se adequava mais ao publico
doméstico de classe média do grupo Pao de Acucar. Tornou-se entdo independente e passou a
ser vendida nas bancas de jornal, o que fez com que as matérias e a linguagem grafica se

alterassem completamente. Impressa em cores com papel brilhante, tinha pautas cada vez
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mais atrevidas e originais. Ao longo de seus trés anos de existéncia, foram publicados

aproximadamente quarenta edigdes.

A década de 1980 trouxe revistas segmentadas, criadas para publicos especificos como
surfistas (publico da revista 7rip) e frequentadores do bairro paulistano Jardins (publico das
revistas Around e AZ). Trip ¢ uma revista que chama atencdo ja pelo logotipo, criado pelo
designer Rafic Farah, e inspirado em recostes de tesoura em papel. AZ e Around nao
dependiam de vendas, o que, como citado anteriormente, lhes dava liberdade para explorar
visualmente suas edigdes. (Figura 2.21). Utilizando menos informacdes e descartando as
chamadas de matérias das capas, AZ e Around liberavam as imagens da disputa com outra
informagdo que ndo o logotipo da revista. Ja na linha das revistas de grande divulgacao,
Vogue foi o maior destaque. Langada em 1975, a publicacdo se diferencia pela criatividade

editorial e pela elegancia grafica. (MELO E RAMOS, 2011).
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Figura 2.21 — Edigédo de 1988 da revista AZ
Fonte: MELO, C. H.; RAMOS, E. Linha do tempo do design grafico no Brasil. 2011.

A década de 1980 trouxe também a preocupagdo com o corpo € com a estética,
abrindo espaco para revistas como Boa Forma, Saude, Dieta e Corpo a Corpo. (SCALZO,
2009)
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Melo e Ramos (2011) explicam que Raposa Magazine, antes um tabloide do jornal
Diario do Parana, transforma-se em revista na década de 1980. (Figura 2.22). Utilizando o
desenho gestual, blow-ups (amplificagdes fotograficas) e grandes espagos brancos, a
publicagdo torna-se ainda mais ousada em sua linguagem grafica do que em seus tempos
como tabloide. O frequente uso de contrastes entre grande e pequeno, cheio e vazio, leve e

pesado, davam a Raposa Magazine um ar arrojado e original, compensando sua impressao em
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Figura 2.22 — Primeira edi¢do da Raposa Magazine, de 1981
Fonte: MELO, C. H.; RAMOS, E. Linha do tempo do design grafico no Brasil. 2011.

A década de 1990 traz a revista Bravo!, lancada em 1997. (Figura 2.23). Tendo a
agenda cultural como assunto principal, a publicagdo possui um projeto grafico movimentado,
que estimula e sugere uma visdo culturalmente educada, criado por Noris Lima. Destaque no
design de revistas da década, Lima também ¢ responsavel por Republica. A publicagdo utiliza

procura dar mais foco a produgdo grafica e a fotografia.
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Figura 2.23 — Edigdo de 1997 da revista Bravo!
Fonte: http://24.media.tumblr.com/tumblr_1zg9a0yhOF 1r3ghgvol 500.jpg. Acesso em 21/01/2013.
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Figura 2.24 — Edigao de 1997 da revista Trip
Fonte: ABRIL, Editora. A revista no Brasil. 2000.

As revistas voltadas ao publico jovem entram, ao longo da década, em uma moda

desconstrutiva, que passa a ser um codigo visual do segmento. Superposi¢des, manipulagido
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digital de imagens, textos cortados, tipografias desconexas e falta de alinhamento sdo
deliberadamente utilizados pelas publicagcdes. Em 1994, David Carson, um dos grandes
nomes do design desconstrutivo mundial, redesenhou a Trip. Como piada, sua influéncia
ganhou o nome de “mal de Carson”, visto que todos os elementos tremem na linguagem

gréfica do designer americano. (Figura 2.24).

Lancada em 1997, Arc Design ¢ uma revista de design de produtos. Com projeto
grafico de Fernanda Sarmento, a publicagdo utiliza a tradicdo das revistas internacionais de
design de criar capas heterogéneas. E o logotipo que mantém uma unidade entre as edi¢des de
Arc Design, uma vez que as imagens principais sdo criadas por artistas visuais convidados

para cada edicdo (MELO E RAMOS, 2011).

Como dito anteriormente, os anos 2000 trouxeram um novo mercado de revistas
voltadas a um estilo de vida sustentavel e ao consumi consciente, em contraste a sociedade
consumista em que vivemos. Um exemplo de publicacdo que segue essa linha no Brasil ¢é
Vida Simples. (Figura 2.25). Nascida em 2002, a revista possui uma visualidade simples e
eficaz e procura trazer noticias sobre alimentacdo saudavel, recursos para melhorar a rotina do
dia-a-dia e maneiras de encontrar tranquilidade e harmonia.
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Figura 2.25 — Edigéo de 2009 da revista Vida Simples
Fonte: http://pedalandoemfloripa.files.wordpress.com/2009/02/capa-bike-inteira.jpg. Acesso em 21/01/2013.
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Através do levantamento historico do produto revista, foi observado como aconteceu
seu surgimento ao redor do mundo e principalmente no Brasil, percebendo-se sua evolugdo
até se tornar o produto encontrado nos dias atuais. Foi explicado quais sdo as caracteristicas
que definem uma revista, quais sdo suas fungdes e sua relacdo com a sociedade. Acredita-se
que com estas informagdes € possivel entender melhor sobre publicacdes, o que ¢
fundamental para o trabalho de criagdo e manutenc¢ao desse produto. Com essas informacgoes,
pode-se comegar o processo de desenvolvimento do projeto grafico. Para isso, é necessario o
conhecimento de alguns elementos fundamentais para sua criacdo, que serdo abordados no

capitulo seguinte.
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3. A concepc¢ao do projeto grafico

Como visto anteriormente, revistas s3o em grande parte definidas por seus leitores.
Antes da criagdo fisica da revista, ¢ necessario saber qual seu publico-alvo e quais assuntos
interessam a esse publico. Com isso em maos, comegara o trabalho do designer de pensar qual
serd a melhor maneira de colocar esses assuntos no papel e atrair o publico desejado. Vai
nascer entdo o projeto grafico. Nao ha uma férmula exata para se criar um projeto grafico e
garantir que ele fard sucesso, visto que pessoas sdo subjetivas e que ¢ dificil agradar a todos.
Mas existem alguns elementos que sdo fundamentais para o desenvolvimento de um bom

projeto grafico.

Através da leitura dos livros utilizados nesse capitulo, ¢ possivel dizer que existem
oito elementos fundamentais a serem utilizados na criagdo do projeto grafico, que serdo
explicados nos topicos abaixo. S3o eles: Base informacional, Forma e formato, Grid,
Tipografia, Cor, Imagem, Paginacdo e Ritmo e Hierarquia e Organizacdo do layout. O
objetivo desse capitulo é explicar esses elementos, porque eles sdo fundamentais e mostrar

boas formas de aplica-los na criagdo de um projeto grafico.

3.1 Base informacional

Para a criacdo de um projeto grafico ¢ preciso primeiro determinar o publico-alvo,
descobrir os interesses desse publico, qual o formato mais adequado a ele e o que o atrai
visualmente em uma publicacdo. Uma das melhores maneiras de se obter essas informagdes ¢

através do briefing.

O briefing ¢ um resumo da situagcdo de projeto apresentada pelo cliente durante as
primeiras reunides. Deve-se anotar todas as informacgdes fornecidas pelo cliente, criando um
briefing escrito que deve ser assinado pelo cliente para que ndo hajam futuros
desentendimentos. Os métodos utilizados no desenvolvimento do projeto grafico devem
seguir as especifica¢des do briefing, para que tenham justificativa durante a defesa do projeto.
A determinagdo do publico-alvo e de seus interesses pode ser feita através da abordagem de
pontos como: perfil social, econdmico e cultural do publico-alvo e imagem/nivel de

conhecimento que o cliente possui desse publico. (PEON, 2009).
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3.2 Forma e formato

Segundo Hurlburt (2002), as antigas culturas dos egipcios, gregos e romanos
desenvolveram estilos baseados no equilibrio da forma. Suas constru¢des, em pedra e
marmore, possuiam suas formas baseadas em um eixo central, com os dois lados tendo o
mesmo equilibrio de elementos. As inscrigdes € 0s primeiros manuscritos, que abriram espago
para o surgimento do design da pagina impressa, tiveram suas formas profundamente
influenciadas por esse formalismo arquitetonico. Uma grande preocupagdo dos mestres
impressores de Veneza, precursores do design grafico, era o equilibrio simétrico. A variedade
de informagdes a serem inseridas na pagina, a variagdo de tamanhos de fonte utilizados pela
poesia, o uso de iniciais ornamentais e as ilustragdes decorativas implicaram nos fundamentos
formais das primeiras paginas impressas. Apos a libertagdo do eixo central, as margens

decoradas passaram a ser utilizadas para se obter formalidade.

Enquanto o conceito cldssico de simetria era difundido no ocidente pelo Império
Romano, no Japdo era criada uma nova forma arquitetonica. Devido a suas condicdes
ambientais e geologicas, os japoneses tiveram de recorrer a madeira. Suas construgdes eram
projetadas para possuir um inter-relacionamento com a natureza, sem preocupacao com a
organizagdo interna. Assim, surgiu uma estrutura baseada em um design assimétrico, onde o

centro nao era definido.

As construgdes japonesas eram desenvolvidas a partir de modulos. Um dos moddulos
mais utilizado era o fatami (espécie de esteira), que ajudava a dar o alinhamento do assoalho.
Os tatami mediam aproximadamente 183cm x 91lcm, o que lhes permitia diversos arranjos
quando colocados lado a lado, o que muitas vezes determinava as dimensdes e propor¢des do
design da constru¢do. O design moderno possui uma grande divida com a divisdo de espacos
simples e assimétrica caracteristicas da arquitetura e do design de interiores do Japdo. Em
1918, artistas como Van Doesburg e Mondrian, utilizavam tragos negros para dividir suas
telas em modulos que lembram o design assimétrico dos japoneses. O equilibrio ¢
fundamental para o design, seja ele simétrico ou assimétrico. No modelo simétrico, criar um
equilibrio formal ¢ relativamente simples, visto que a area ¢ dividida igualmente dos dois
lados. Porém, no modelo assimétrico as infinitas opgdes criadas pela auséncia de um centro

definido exigem maior experiéncia na hora da criagdo. (HURLBURT, 2002).

Como explicado no primeiro capitulo por Scalzo (2009), o formato ¢ um dos

elementos que diferencia as revistas de outros meios de comunicacdo impressos. Variando
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entre 13,5x19,5cm e 25x30cm, o formato mais utilizado ¢ o de 20,2x26,6cm, por utilizar
melhor o papel e ser assim mais econdmico. Porém, a escolha do formato ndo pode ser
baseada apenas em questdes econdmicas. E preciso saber qual formato agradard mais ao
publico e trarda um diferencial a revista.
Muitas publicagdes de ampla circulagdo aderem a formatos padronizados, o que é
bastante 1til. Sua onipresenga torna-os conceitualmente neutros; cabem na maioria
dos expositores; suas propor¢des fazem uso inteligente dos tamanhos de folha
padrdo; e seu envio ¢ mais barato, uma vez que os equipamentos automaticos sido
feitos para acomodar esses tamanhos. Mas os designers ndo precisam se contentar
com um formato padrio. Uma vez que os leitores esperam o padrdo, mudangas sutis

de proporgdo criam diferencial imediato na apresentagdo, sem afetar as questdes
praticas. (SAMARA, 2011, p.61)

O formato inclui em como a publicacdo serd experimentada pelo leitor. O tamanho e
os contornos servem como pano de fundo para o conteido e as percepcdes que ele gera no
publico e a medida em que se alteram as proporcdes, as nogdes de espaco, movimento e
tensdo sdo mudadas. O formato quadrado ndo possui tensdo, pois traz um espaco neutro. J& o
formato vertical lembra o corpo humano, o que cria um impulso visual tenso e ativo. O
horizontal, por sua vez, lembra paisagens, criando um impulso mais sereno e dando
movimento entre direita e esquerda. Levar em consideracdao as necessidades tipograficas da
publicagdo também ¢ interessante. O espagamento, a hierarquia e a legibilidade do texto

podem ajudar a indicar o formato adequado. (SAMARA, 2011).

O tamanho das paginas influencia o nimero de takes (partes de uma pagina) que o
leitor precisard para visualiza-las. (Figura 3.1). Uma revista aberta ¢ vista em apenas um fake,
pois, em uma distancia de visualizagdo normal, a visdo periférica abrange tudo a sua frente.
Entretanto, quando a pagina ¢ segurada com mais proximidade os elementos sofrem uma
variagdo de escala, aumentando o numero de takes necessarios para absorver todas as

informagdes. (WHITE, 2006).

Geralmente, a palavra formato significa apenas as dimensdes da pagina. Porém, ela
também pode significar a forma como a publicagdo ¢ organizada. No caso das revistas, existe
um modelo consagrado que consiste em sumario, editorial, se¢des de informagdes curtas com

assuntos gerais e as matérias. (SAMARA, 2011).
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Figura 3.1 — Takes
Quando aberta, uma revista € vista em apenas um take. A medida em que a pagina é segurada com mais
proximidade, o nimero de takes necessarios para a absorver todas as informag¢des aumenta.

3.3 Grid

Samara (2007) explica que um grid insere uma ordem sistemdtica ao layout,
permitindo que as informagdes sejam diferenciadas e a leitura seja mais facil. Ele permite que
uma grande quantidade de informagdes seja diagramada com mais rapidez, pois boa parte das
questdes relacionadas a design ja foram resolvidas com a construgdo do grid. Com o grid ¢é
possivel que varias pessoas trabalhem no mesmo projeto sem que as qualidades visuais sejam

comprometidas.

Hurlburt (2002) diz que o grid ajuda a organizar o contetdo dentro do espago que ele
ocupara. Traz uma maneira de organizar os elementos tipograficos e visuais da publicacao,

criando uma relagao entre todos esses elementos e a configuragao total.

A criacdo de um grid passa por duas fases. Primeiro ¢ preciso analisar as informagdes
as exigéncias do projeto. Essa fase ¢ de extrema importancia, pois o grid ¢ um sistema
fechado apds criado. Ao construir um grid, € preciso observar as especificidades do contetido,
as diferentes informacdes e as imagens, além de prever possiveis problemas como titulos
muito longos ou espacos vazios por falta de conteudo. A segunda fase ¢ a disposi¢dao do

contetido conforme as dire¢des dadas pelo grid. Normalmente, sdo inimeras as solu¢des para
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a diagramacdo através do grid mas, algumas vezes ¢ necessario transgredi-lo. Um grid bem

desenvolvido oferece infinitas chances de exploragdo. (SAMARA, 2007).

Um grid consiste num conjunto especifico de relagdes de alinhamento que
funcionam como guias para a distribuicdo dos elementos num formato. Todo grid
possui as mesmas partes basicas, por mais complexo que seja. Cada parte
desempenha uma fungdo especifica; as partes podem ser combinadas segundo a
necessidade, ou omitidas da estrutura geral a critério do designer, conforme elas
atendam ou ndo as exigéncias informativas do contetido. (SAMARA, 2007, p.24)

Projetos gréaficos envolvem a solugdo de problemas de organizagdo e visuais. Os
elementos precisam ser reunidos de forma que transmitam a informacgao desejada. O grid ¢ a
maneira utilizada para reunir esses elementos. Eles podem ser retangulares, de colunas,

modulares ou hierarquicos. (SAMARA, 2007).

3.3.1 Grids retangulares

O grid retangular ¢ o mais simples. Sua composi¢do consiste em uma grande area
retangular que preenche a maior parte da pagina e tem a fun¢do de acomodar um longo texto
corrido. (Figura 3.2). Criado a partir dos manuscritos que levaram a impressdo dos livros, tem
uma estrutura primaria que consiste no bloco de texto e nas margens que o definem, e uma
estrutura secundaria que consiste nos elementos restantes como cabegalhos, rodapés e

numeros de pagina. (SAMARA, 2007).

De acordo com White (2006), no grid retangular o espaco da pagina ¢ quase todo
utilizado, lembrando uma carta. A pagina ganha uma aparéncia pesada e o texto fica mais
dificil de ser lido. Para resolver isso € possivel aumentar o tamanho da fonte e a entrelinha, o
que compensa a largura da linha. Assim, esse tipo de grid acomoda uma quantidade menor de
informagdes do que o desejado. Quando o bloco de texto ¢ mais apertado a leitura se torna
mais facil e rapida, pois as linhas tornam-se mais curtas. E possivel colocar a mesma
quantidade de informagdes que havia no bloco mais extenso, ou até mais, visto que o tamanho

da fonte pode ser reduzido.

E preciso criar conforto e interesse visual no leitor. Uma boa maneira de fazer isso é
ajustando as medidas das margens. Em uma pagina dupla, a medianiz (margem interna do
livro) precisa ter uma largura suficiente para que o texto ndo suma na espinha. Modelos de
grid classico espelham os blocos de texto e utilizam uma margem central maior, pois margens

mais largas costumam dar ao leitor uma sensagdo de calma e conforto. Quando as margens
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laterais s3o muito estreitas elas criam uma tensdo na leitura, porque a matéria viva se encontra

muito proxima do fim da pagina. (SAMARA, 2007).

Figura 3.2 — Retangulos
O grid retangular € o mais simples e consiste em uma grande area retangular que ocupa a maior parte da pagina.
Sua fung@o de acomodar um longo texto corrido. Modelos de grid classico espelham os blocos de texto e
utilizam uma medianiz maior.

3.3.2 Grids de colunas

Segundo Samara (2007), o grid de colunas tem como vantagem a flexibilidade,
podendo ser usado para separar informagdes diferentes. As colunas podem ser dependentes
em textos corridos, independentes para pequenos textos ou somadas para formar colunas mais
largas. (Figura 3.3). A determinacdo da largura das colunas depende do tamanho da fonte
utilizada no texto corrido. Colunas muito apertadas criam muita quebra de palavras, tornando
dificil chegar a uma textura uniforme. J& colunas largas demais trazem dificuldade ao leitor
para encontrar o inicio das linhas. E preciso estabelecer uma largura que torne a leitura
agradavel, contendo uma quantidade de caracteres comoda para uma linha.

As colunas podem ser mais do que abstratas, subdivisdes matematicas de um espago
maior. Sua geometria deve ser uma resposta a necessidades editoriais; portanto, ndo

héa razdo pela qual as larguras de colunas ndo possam mudar quando necessario.
(WHITE, 2006, p.44)

Grids de coluna tradicionais possuem uma medida x na entrecoluna, enquanto as
margens ganham o dobro dessa largura, ou seja, 2x. Com as margens maiores que a
entrecoluna o olhar do leitor ¢ dirigido para dentro da pagina, o que reduz a tensdo entre as

bordas e o limite da pagina. Porém, ndo existe uma regra para isso. Em um grid de coluna
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existem estruturas subordinadas chamadas guias horizontais. S3o intervalos verticais onde
podem ser colocadas quebras de texto ou imagens, criando faixas horizontais que vao de uma
ponta a outra da pagina. Um exemplo ¢ a linha do topo, ou varal: uma linha imaginéria que

determina a que distancia do topo da pagina o texto deve se iniciar. (SAMARA, 2007).

A combinagdo de colunas com diferentes larguras em uma mesma matéria, ou entre
matérias, ¢ interessante se ajudar a criar sentido para a informacdo dada. As colunas nao
devem ser camisas-de-for¢a, mas sim ferramentas tuteis. Uma publicacdo pode ser

desenvolvida com colunas diferentes e relacionadas, onde cada uma possui uma fungdo

especifica. (WHITE, 2006).

Figura 3.3 — Colunas
O grid de colunas tem como vantagem a flexibilidade e ser usado para separar informagoes diferentes. A largura
das colunas depende do tamanho da fonte utilizada no texto corrido.

3.3.3 Grids modulares

Samara (2007) esclarece que publicagdes mais complexas necessitam de um controle
maior do que o grid de colunas pode oferecer. Nesse caso uma boa opgao ¢ utilizar o grid
modular. O grid modular ¢ basicamente um grid de colunas com mais guias horizontais, que
criam células chamadas modulos. (Figura 3.4). Cada modulo cria um campo de informagao e
juntos definem areas chamadas zonas espaciais, que podem ter fungdes diferentes. O tamanho
dos modulos define o nivel de controle dentro do grid. Mddulos menores trazem mais
flexibilidade e exatiddo, porém uma grande quantidade de subdivisdes pode causar desordem

ou redundancia.
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Existem diversas formas de determinar as dimensdes dos moddulos, que podem ser
verticais ou horizontais, dependendo do tipo de imagens que serdo utilizadas ou do destaque
que se deseja dar a informagdo. Um exemplo ¢ dar ao modulo a largura e a altura de um
pardgrafo médio do texto corrido. Ja as dimensdes das margens precisam ser determinadas de

acordo com o tamanho dos modulos e os espagos entre eles. (SAMARA, 2007).

Figura 3.4 — Modulos
O grid modular ¢ um grid de colunas com mais guias horizontais, que criam células chamadas médulos. O
tamanho dos médulos define o nivel de controle dentro do grid.

3.3.4 Grids hierarquicos

Alguns projetos possuem exigéncias visuais e informativas que necessitam de um grid
diferente. Esse grid se adapta a essas exigéncias, tendo como base a intui¢ao para organizar os
elementos de acordo com suas proporgdes. (Figura 3.5). As medidas das colunas e das
entrelinhas variam de acordo com a necessidade. Para construir um grid hierdrquico ¢ preciso
analisar as interacdes visuais dos elementos e criar uma estrutura que ira organizé-los. Os
grids hierarquicos sdo Uteis para unir elementos diferentes ou para criar uma estrutura que
diferencia elementos similares em uma aplicagdo, como em um cartaz. Eles também podem

ajudar a associar os varios lados de uma embalagem. (SAMARA, 2007).
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Figura 3.5 — Hierarquias
Os grids hierarquicos ajudam e unificar elementos diferentes ou para criar uma estrutura que diferencia
elementos similares

3.4 Tipografia

Segundo Lupton (2006), a origem das palavras se encontra nos gestos corporais. As
primeiras fontes foram criadas sobre as formas da caligrafia. Porém, ndo sdo gestos corporais,
e sim imagens manufaturadas para repeticao infinita. Inventados no inicio do século XV por
Johannes Gutenberg, na Alemanha, os tipos moveis revolucionaram a escrita ocidental.
Diferente dos escribas e de seus livros fabricados a mao, a impressdo com tipos possibilitava a

producdo em massa.

No século XIX, com o aumento da industrializacdo e do consumo de massas, surgiu a
publicidade: nova forma de comunicacdo com novas exigéncias tipograficas. A partir da
distor¢do da anatomia das fontes classicas, foram criadas fontes maiores e mais pesadas, com
alturas, larguras e profundidades assombrosas. As serifas deixaram de ser um acabamento

para se tornarem estruturas independentes. (LUPTON, 2006).

Ao longo dos séculos, milhares de tipos foram criados por tipografos, designers e
fundidores de tipos, e todos os dias novos tipos s@o criados. Escoher a fonte tipografica ideal
requer um conhecimento bésico das diversas de opg¢des e do funcionamento da tipografia. Os
caracteres tipograficos devem ser faceis de usar e flexiveis, proporcionando amplitude de

expressao. (WHEELER, 2012).
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A tipografia sempre foi o principal elemento da pagina impressa. Hoje em dia, sob o
peso crescente de uma saturagdo visual e conseqiiente énfase em relagdo aos
conceitos verbais, a tipografia atinge seu ponto de mais alta prioridade no mundo do
design. Isso ndo impede, todavia, que um surpreendente numero de designers
graficos encare a tipografia como um mal necessario, havendo mesmo muitos
layouts onde as palavras ocupam claramente um segundo plano. (HURLBURT,
2002, p. 98)

Samara (2011) explica que a mistura de fontes em uma publica¢do pode trazer uma
idéia de argumentos inter-relacionados e ajuda a diferenciar as informagdes de diferentes
secdes. Por exemplo, a escolha de uma fonte serifada classica, contrastando com uma fonte
sem serifa contemporanea, pode trazer uma idéia de credibilidade e confianca, além de
tradicdo. Misturar familias de tipos ajuda a aumentar a cor tipografica (variedade entre claro,
escuro e ritmo), mas utiliza-las em excesso pode causar confusdo. Em geral, utilizar duas
familias ja ¢ suficiente para trazer variedade visual. Porém € preciso que haja um contraste

estilistico visivel entre elas, para que suas qualidades individuais sejam percebidas.

Tornar o texto confortavel para uma leitura ininterrupta, como em uma revista, ¢ uma
tarefa dificil. A complexidade das informagdes contidas em uma publicagdo necessitam de um
tratamento hierarquico mais delicado, atentando para titulos, subtitulos, legendas, etc. Em
revistas, a utilizacdo de fontes como imagens ¢ muito importante. O titulo da revista ¢ uma
imagem significativa. Verbal, ele ¢ relacionado a marca e ajuda a oferecer um vislumbre do
contetido da publicagdo. (SAMARA, 2011).

Ao criar o design de uma publicagdo, um dos maiores focos ¢ a tipografia. Em um
nivel essencialmente funcional, o designer precisa lidar com questdes de
legibilidade, hierarquia e clareza para apresentar informagdes verbais. Mas a
tipografia traz também mensagens ndo verbais. Ao selecionar fontes e integrar a
tipografia as imagens, o designer pode influenciar profundamente o carater geral de
uma publicagdoe, de fato, produzir outro tipo de conteido. A escolha da fonte

estabelece uma voz para o contetido que o posiciona de forma especifica mediante
significados que o publico pode associar a propria fonte. (SAMARA, 2011, p. 30)

A escolha do tipo deve ser adequada ao assunto, fazendo sentido em relagdo as
palavras. Apesar de a escolha ser mais evidente no titulo, a fonte do corpo do texto também
precisa ser escolhida com atencdo, pois este também passa uma sensa¢ao ao leitor. Textos
muito longos, como matérias de revistas, quando diagramados com um corpo sem serifa, sao
mais dificeis de ler. Porém, se os leitores ja estiverem habituados a isso ndo ¢ um grande
problema. Mas ¢ aconselhado que haja uma entrelinha maior para compensar a falta das

serifas. (WHITE, 2006).

Segundo Samara (2011), quando palavras e frases sdo unidas, formam um elemento

basico do design tipografico: o pardgrafo. Podendo ser considerado o tijolo do texto, suas
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dimensdes dependem de certas caracteristicas. Sao elas: o tamanho da fonte, o espaco entre as
palavras e a entrelinha. O tamanho da fonte, e com isso o nimero de caracteres que cabem em
uma linha, ¢ um fator determinante para a definicdo da largura do paragrafo. Uma pessoa
consegue processar entre 50 e 80 caracteres antes de um retorno: fim de uma linha e o
retrocesso no sentido contrario para encontrar a proxima linha. Ao se atingir esse niimero, a

largura do paragrafo fica determinada.

Cada fonte possui um ritmo de tragos e espacgos. A relagdo entre forma e contraforma ¢
o que define o espacejamento adequado para aquela fonte. O espago entre as palavras surge
do ritmo dos tracos e contraformas criados pelo espacejamento. O espago deve ser menor
quando a texto possuir uma fonte mais apertada e maior quando a fonte for mais solta. Mas ¢
preciso cuidado, pois quando o espaco entre as palavras se torna exagerado, as linhas
comecam a se fragmentar. A entrelinha se refere a medida vertical que comec¢a na linha de
base de uma frase e vai até a linha de base da frase abaixo. Ela ¢ responsavel pela legibilidade

de um paragrafo, mudando sua textura visual.

—————0

=

Figura 3.6 — Cuidados
E preciso ter cuidado para ndo deixar apenas uma linha de um paragrafo comecar o topo de outra coluna. Essa
linha € conhecida como 6rfa. Outro problema sdo as vitivas: quando apenas uma palavra termina um paragrafo.

E preciso ter cuidado para ndo deixar uma unica linha de um paragrafo comecar o topo

de outra coluna. Chamada orfa, essa linha cria uma distragdo no leitor, principalmente se
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houver um espago separando essa linha do préximo paragrafo. Ela também cria um efeito
destoante quando se encontra no inicio da pagina esquerda. Outro grande problema sdo as
vidvas: quando uma TUnica palavra termina um paragrafo. (Figura 3.6). Quando o
aparecimento de viivas € constante, existem boas chances de que sejam necessarios ajustes na

largura da coluna. (SAMARA, 2011).

Em geral, textos corridos possuem fontes com tamanho entre 9 e 12 pontos. Porém o
tamanho do tipo ndo depende apenas de aritmética, mas também da aparéncia que ddo ao
texto. O ritmo de leitura precisa ser constante, para nao causar desconforto ao leitor. Espacos
irregulares entre as palavras atrapalham esse ritmo e tornam as palavras mais dificeis de

serem lidas. (WHITE, 2006).

3.5 Cor

Segundo Samara (2011), cores sdo definidas por quatro caracteristicas: matiz,
saturagdo, temperatura e valor. O matiz ¢ a identificacdo da cor: azul, verde, vermelho,
amarelo, etc. A saturacdo ¢ a intensidade: cores saturadas sdo mais intensas, enquanto cores
com menos saturacdo sdo mais opacas. Ja a temperatura ¢ subjetiva e estd relacionada a
experiéncia com a cor. Cores quentes, como o vermelho, lembram elementos quentes como o
fogo. Cores frias, como o azul, lembram elementos frios como a agua. O valor ¢ uma
caracteristica de escuro ou claro: azul ¢ uma cor escura, amarelo ¢ uma cor clara. Essas
caracteristicas sdo percebidas de forma relativa, sendo alteradas quando cores diferentes se

aproximam.

As cores também possuem propriedades espaciais. Cores frias ddo a impressdo de
estarem se afastando, enquanto cores quentes parecem se aproximar. Quanto menor o espago
em que uma cor ¢ colocada, mais escura ela parece. Mesmo possuindo a mesma cor, um
retangulo grande e uma linha apertada, quando colocados sobre um fundo branco, possuem
valores diferentes. O retangulo parecerda mais claro, pois a linha possui mais branco a sua

volta do que ele (SAMARA, 2011).

De acordo com Hurlburt (2002), o branco do papel e o preto da tinta de impressao sao
as forgas mais opostas do design. Quando uma imagem escura ¢ colocada ao lado de uma
clara, o contraste valoriza as duas e causa um impacto visual. O contraste se d4 entre cores

neutras e cores com alta saturagdo, entre cores frias e cores quentes, ou na aproximacao de
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cores complementares. Cores complementares sdo as que se encontram opostas umas as
outras em um circulo cromatico, aquelas que aparecem em uma poOs-imagem (se a pessoa
fixar os olhos em um ponto vermelho por algum tempo e desviar os olhos repentinamente,

verd uma pds-imagem verde).

A cor ndo ¢ apenas um recurso estético, mas sim uma técnica racional utilizada com
objetivos funcionais como: identificacdo, énfase, associagdo ou persuasdo. As cores
costumam enganar. Uma mesma cor parece diferente sobre uma superficie texturizada e sobre
uma lisa. Elas também variam de acordo com a tela, dependendo da calibragem. E dificil
saber como uma cor ird reagir ao ser impressa sobre um papel colorido, por isso ¢

aconselhado fazer um teste antes da impressdo final (WHITE, 2006).

Cores trazem mensagens psicologicas que sdo capazes de influenciar o conteudo. O
elemento emocional da cor atua no nivel instintivo, mas também ¢ afetado pela cultura. Para
os cristdos, a cor preta ¢ relacionada ao luto e a morte, enquanto o branco remete a pureza. Ja
no hinduismo, a cor branca ¢ associada a morte. Selecionar cores para determinadas palavras
pode adicionar sentido ao conteudo e ajudar o leitor a criar associagdes com a mensagem.
Fazer comparagdes de cores para ver como elas afetam o conteido pode ajudar a escolher
quais sdo as cores mais apropriadas para passar a mensagem desejada (SAMARA, 2011).

Poucos estimulos visuais sdo tdo poderosos quanto a cor. Ela estd intimamente
conectada ao mundo natural, e portanto, ¢ uma ferramenta de comunicagdo
profundamente util. No entanto, uma vez que a cor resulta da transmissdo de ondas
de luz refletidas através de um orgdo imperfeito — o olho — para um intérprete
perfeito — o cérebro —, os sentidos que ela expresso sdo também profundamente
subjetivos. Em outras palavras, embora o mecanismo de percepcdo da cor seja
universal entre os humanos, o que fazemos com ela quando a vemos ¢ uma questdo
totalmente diferente. Diferengas culturais e experiéncias individuais afetam nossa
interpretacdo das mensagens cromaticas. Por isso, a cor, assim como o texto e a

imagem, de fato configura conteido, e deve ser discutida durante o processo de
design de uma publicac¢do. (SAMARA, 2011, p. 26)

A cor costuma ser usada para provocar emogdes e expressar personalidades. Quando
vista, a cor causa imediatamente uma série de impressdes. Durante a sequéncia de percepgao
visual, o cérebro registra a forma, 1€ a cor e s6 depois 1€ o conteudo. Nunca se sabe o
suficiente sobre cores. E preciso explorar os conhecimentos béasicos que se possui sobre a

teoria das cores: quente, fria, matizes, tonalidades, cores complementares, cores contrastantes,

etc. (WHEELER, 2012).



57

3.6 Imagem

Segundo White (2006), imagens atraem a aten¢do, despertam curiosidade e
introduzem o leitor na publicacdo. Rapidas e emocionais, sdo a primeira coisa que o leitor vé
na pagina. Porém, como uma imagem pode ser interpretada de formas diferentes, ¢ necessaria

a inclusdo de palavras para definir a idéia por tras do visual.

A maior parte das publicagdes possuem imagens como um modo de complementar o
contetido escrito. As imagens proporcionam um contraste com a textura da tipografia,
ajudando a envolver o publico. Elas oferecem uma ligagdo com as informagdes descritas no
texto corrido e podem ajudar a explicar dados mais complexos. As imagens em uma
publicagdo podem ser fotografias ou ilustracdes. A escolha depende da necessidade
documental do assunto e da ligacdo que se deseja estabelecer com o publico. As imagens
devem esclarecer as informag¢des de um modo que envolva o publico e transmita a mensagem

desejada pela publicacdo. (SAMARA, 2011).

Transformar palavras em imagens ajuda a tornar a publicacdo mais consistente. Para
substituir longas descrigdes e comparagdes estatisticas no meio do texto corrido € possivel
utilizar recursos visuais. Graficos e tabelas sdo boas opgdes de tornar a leitura do texto mais
rapida e agradavel. Existem muitas formas de dar mais destaque as imagens em uma pagina.
Juntar imagens pequenas em um bloco, ou mosaico, causa um impacto maior do que espalha-
las isoladas pela pagina. Atravessar a dobra com uma grande imagem amplia a escala da
impressao e faz a dupla parecer uma grande pagina horizontal combinada com duas pequenas
verticais. Relacionar a dire¢do de uma imagem com sua posi¢do na pagina amplia o impacto e
a ilusdo criada na pagina. Elementos que sdo vistos de cima para baixo ficam melhor
posicionados no pé da pagina, enquanto elementos que sdo vistos ao se olhar para cima ficam

melhor posicionados no topo da pagina. (WHITE, 2006).

O contraste entre imagens ¢ capaz de causar efeitos ainda mais dindmicos que o
contraste entre tonalidades. Ele pode ser conseguido de duas formas: através da mudanga de
tamanhos relativos das imagens na pagina, ou através da comparacdo de objetos diferentes

dentro de uma mesmo espaco. (HURLBURT, 2002).

Sangrar imagens faz com que elas continuem na imaginagdo para fora do corte.
Porém, procure fazer sangramentos grandes. Pequenos sangramentos nao sdo bem percebidos,

principalmente se a margem for pequena. O ideal ¢ alinhar o nivel dos olhos das pessoas nas
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fotos, pois eles representam a linha do horizonte. (Figura 3.7). Quando desalinhados, ddo a
impressao de que alguém possui os pés enterrados no chdo ou subiu em um degrau. Nao ¢
aconselhado publicar fotos sem legendas. Como dito, imagens podem ser interpretadas de
formas diferentes. As legendas ajudam a explicar e a complementar as imagens. O ideal ¢
colocé-las onde o leitor ja estd acostumado a procuréd-las: embaixo das imagens. (WHITE,

20006).

Figura 3.7 — Niveis
O ideal ¢ alinhar o nivel dos olhos das pessoas, pois eles representam a linha do horizonte.

3.7 Paginacio e ritmo

Segundo Samara (2011), a ordem das paginas e das secdes costuma se basear em
convengdes historicas, com origem na estrutura da folha impressa. No padrdo norte-
americano, uma folha em formato standard cria 16 paginas em tamanho carta (21,6 x 27,9cm),
mais utilizado no dia-a-dia, quando ¢ dobrada ao meio quatro vezes. Quando cortada em sua
dobra inferior, cria um caderno com quatro laminas em formato tabléide (possua duas vezes a
largura do carta, mas suas proporgdes sdo diferentes) que possuem a mesma lombada. Esse
caderno indica que o nimero de paginas deve ser sempre multiplo de 4, salvas as exce¢des em
que as publicacdes possuem folhas soltas costuradas ou coladas pela lombada. A primeira
pagina ¢ sempre a direita, o que faz com que todas as paginas com niimero impar fiquem a
direita. Consequentemente, as paginas a esquerda recebem numeragdo par. No Brasil, o

padrdo mais utilizado € o ISO (europeu), que utiliza um sistema proporcional com base em

metro quadrado de papel (tamanho AO). Quando dobrada, a folha mantém as mesmas
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proporgdes que a folha maior. O formato A4 (21 x 29,7cm) € o mais utilizado no dia-a-dia do

pais. (Figura 3.8).

7| A4

A5 A2
A3

A1

Figura 3.8 - Tamanhos
No Brasil, o padrdo mais utilizado é o ISO, que usa um sistema proporcional com base em metro quadrado de
papel (tamanho A0). Quando ¢ dobrada, a folha mantém as mesmas propor¢des que a folha maior.

Em uma publicagdo, os elementos desde a capa até o conteudo principal sdo
denominados pré-textuais. Eles incluem desde a falsa folha de rosto e a folha de rosto até as
paginas de introdu¢do em um amplo sistema de brochuras e, em particular, o sumario. O
conteudo principal, onde estdo os capitulos e as secdes, chama-se corpo de texto. Ja os
elementos restantes, como apéndices, referéncias bibliograficas e glossarios, chamam-se pos-
textuais. Publicagcdes com grande ntimero de partes, como as revistas, tém nos elementos pré-
textuais uma parte importante. Eles sdo responsaveis pela separacdo do leitor do mundo
exterior, trazendo-o para dentro da publicagdo a cada pagina. O sumario necessita de grande

atengdo para trazer clareza e criar uma ligagdo entre si e o conteido que possui.

O contetido das publicacdes deve ser dividido em partes. Revistas costumam organizar
seu conteudo como artigos ou matéria, que contam com imagens, na maioria das vezes
documentais. Elas seguem um padrao, tendo se¢des definidas que vao do geral ou especifico.

Pode-se dividir o conteudo de uma revista em duas grandes partes: as segdes fixas, que
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possuem o mesmo tipo de informagdo em todas as edigcdes, € as matérias, maiores € mais

aprofundadas. (SAMARA, 2011).

De acordo com White (2006), paginas esquerdas e direitas precisam ser organizadas
de forma diferente. Uma informagdo, como por exemplo a logo, que tem destaque quando
colocada na parte superior esquerda de uma pagina esquerda, fica escondida se colocada no
mesmo lugar em uma pagina direita. Assim, ela precisa ser movida para o parte direita, onde

tera mais visibilidade.

Quando uma revista ¢ folheada, o lado direito costuma ter mais destaque. Isso
acontece porque as pessoas costumam segura-las com a mao direita, enquanto a esquerda
passa as paginas. Assim, as paginas direitas ficam fixas, enquanto as esquerdas dobram. Por
possuirem esse destaque, as paginas direitas sdo as preferidas pelos anunciantes. (WHITE,
2006).

Segundo Samara (2011), boa parte do fluxo de uma publicagdo ¢ definida por sua
estrutura geral. Revistas costumam ser divididas em etapas: existem secdes fixas, que se
encontram na mesma posi¢ao em todas as edi¢des, e as matérias, que mudam de uma edigdo
para outra. Como projetos sdo diferentes, as estratégias para criar um ritmo, ou cadéncia, sao
ilimitadas. Porém, ¢ possivel agrupa-las em duas abordagens: as com foco na variacdo
estrutural e as que adaptam a apresentacao do conteudo.

A cadéncia de uma publicacdo ¢ uma das consideragdes mais importantes para o
designer. Ela pode ser compreendida como um tipo de ritmo visual, uma cadéncia
ou um tempo que o leitor absorve em cada pagina dupla, quase como um filme. Ao
variar esse ritmo — do lento ao rapido, ou do tranqiiilo ao dindmico, por exemplo — o
designer pode atingir diversos objetivos. Um dos resultados é estritamente visual: a
cada virada de pagina, o leitor é envolvido de uma forma nova pelas variagdes na
apresentagdo. Outro resultado poder ser o leitor receber pistas para uma mudanga

significativa no contetido, uma vez que a cadéncia esclarece a fungéo informacional.
(SAMARA, 2011, p.82)

A variagdo estrutural consiste em diferenciar as se¢des ou paginas duplas de uma
secdo através da aplicacdo do conteudo em um grid com medidas diferentes, ou utilizando um
grid diferente para cada se¢do ou pagina dupla de secdo. Com a variagdo estrutural o ritmo ¢
modificado, com os elementos sendo colocados em escalas e posi¢gdes diferentes, mas o

conteudo se mantém o mesmo.

Para adaptar a apresentacdo do conteudo € possivel alternar o esquema de cores nas

secdes, mudar a linguagem visual das imagens e mudar a tipografia em cada pagina dupla ou
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criar uma evolugdo de valores. Essa estratégia afeta bem mais a cadéncia e a experiéncia

editorial do leitor. (SAMARA, 2011).

White (2006) explica que quando a leitura segue a dire¢do esquerda-direita ela flui
mais rdpida e natural. Isso ¢ uma questdo de habito, pois as pessoas aprendem a ler da
esquerda para a direita. Essa direcdo também pode ajudar a criar idéias de progressao,
desenvolvimento e mudanga em matérias. O ritmo da publicacdo deve ser explorado para
tornd-la mais interessante. As matérias rapidas (baseadas em imagens) e as lentas (baseadas

em texto) precisam ser bem distribuidas para criar um contraste.

Uma revista é uma colecdo por defini¢do, e o todo deve ser maior que a soma de
suas partes. Por isso temos de ir além da técnica de montagem normal, que mostra
uma impressdo isolada, para, mostra a impressdo isolada seguinte, etc., e comegar a
explorar seu fluxo consecutivo através do espago. O espago flui da maneira que
lemos, da esquerda para a direita, atravessando a dobra e passando para a pagina
seguinte. Ndo ¢é estatico, embora o vejamos imodvel na tela ou nas copias em papel.
Explorar o potencial desse movimento subjacente nos ajudard a comunicar de
maneira mais dindmica e a deixar o produto mais vivo. (WHITE, 2006, p.29)

Pé4ginas que possuem antincios antes e depois precisam de mais aten¢do. Quanto mais
isolado um espaco editorial se encontrar, menor deve ser a variagdo na aparéncia das paginas.
A repetigdo nesse caso ¢ fundamental para que as paginas ganhem destaque e sejam

identificadas como produtos editoriais. (WHITE, 2006).

3.8 Hierarquia e organizacio do layout

Samara (2011) explica que para definir uma hierarquia entre as informag¢des de uma
publicagdo ¢ preciso formular perguntas sobre suas partes, onde as respostas costumam ser
uma questdo de bom-senso. Em uma capa, por exemplo, o titulo ou a logo ¢ o mais
importante. Portanto, ¢ o primeiro texto que deve ser visto pelo leitor. Em paginas onde o
corpo do texto precisa dividir o espaco com chamadas, imagens, legendas e outros detalhes, o
texto precisa ocupar um espaco que o torne visualmente percebido como diferente do resto.
Porém, ¢ preciso ter cuidado ao criar hierarquias. Se todos os elementos forem colocados na
pagina de forma muito diferente uns dos outros, eles serdo igualmente importantes entre si e a

hierarquia ndo existira.

Em diagramag¢des mais complexas, como ¢ o caso de revistas, as diferencas espaciais
definem tanto a importancia quanto a func¢do das informagdes. O texto corrido deve ser

colocado em uma 4rea destacada, visto que ele ¢ o mais importante, o motivo pela existéncia e
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formato da publica¢do. Os titulos também precisam de uma posi¢cdo especifica, que mostre

que eles ndo fazem parte do texto corrido. Ja os cabegalhos e rodapés vao ter em suas

distancias a defini¢do de suas importancias, secundarias ou tercidrias.
Seja um boletim, relatdrio anual ou revista, as informag¢des devem ser transmitidas
em uma ordem que permita ao espectador navegar por elas. Essa ordem, chamada de
hierarquia da informagédo, baseia-se no nivel de importancia que o designer atribui a
cada parte do texto. (A importancia se refere a parte que deve ser lida primeiro,
segundo e terceiro lugar, e assim por diante; diz respeito também a diferenca de
fun¢do entre as partes; o texto corrente [0 corpo do texto] versus outros elementos

como folios de pagina, titulos e subsidios, legendas e assemelhados. (SAMARA,
2011, p.54)

Legendas sdo pequenos textos que descrevem imagens e dividem o espago da pagina
com o texto principal e costuma ter importancia secundaria ou tercidria. Elas sdo modelos de
textos complementares que podem precisar de um sistema interno de hierarquia. Um exemplo
¢ a inclusdo de numeros ou letras que ligam o texto a imagem que ele descreve. Essa tatica

costuma ser usada em casos onde existem muitas legendas e as imagens encontram-se em um

local afastado. (SAMARA, 2011).

White (2006) explica que o leitor costuma resistir a se envolver com uma publicacao.
Ele costuma folhear as revistas antes de realmente abri-las, para ter uma no¢do geral de tudo
que existe na publicacdo e o que lhe atrai mais. Folheia a revista procurando por algo que lhe
chame aten¢do e, se encontrar, pode comegar a ler. Assim, poucas pessoa costumam comegar

a ler uma publicacdo por onde se espera que ela comece, pelo inicio.

Por serem presas por suas lombadas, as metades internas das revistas ficam escondidas
até que estas sejam completamente abertas. Assim, as areas que possuem destaque sdo as
externas, onde devem ser colocadas as informagdes mais atrativas, como imagens e
manchetes. (Figura 3.9). Em uma dupla, as areas mais valorizadas sdo os cantos superiores,
pois o movimento dos olhos na horizontal, da esquerda para a direita, ¢ mais rapido e comodo
que o movimento vertical de cima para baixo. J4 o rodapé proximo ao centro ¢ a area de

menor destaque, visto que o publico ndo costuma dar atencdo a essa parte.
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Figura 3.9 - Extremidades
Como sdo presas por suas lombadas, as metades internas das revistas ficam escondidas até que estas sejam
completamente abertas. Com isso, as areas que possuem destaque sdo as externas.

A rapidez ¢ um fator essencial na leitura de uma publicagdo. Quando o leitor folheia a
revista, ele deve ser capaz de absorver o basico de uma matéria a partir do titulo, do lead e dos
subtitulos, que devem cumprir a fun¢do de definir as partes do texto. Os subtitulos devem ser
bem visiveis para ajudar o leitor a se encontrar dentro do texto. E preciso saber balancear o
pesado e o leve. Colocar muita informag¢do em um espago que se tornara incomodo ao leitor €
uma falsa economia. O mais importante ¢ saber fazer saltarem as informagdes da pagina para
a mente do leitor. Para isso, pode-se utilizar o espago em branco, que ajuda a trazer uma

comodidade visual. (WHITE, 2006).

De acordo com Samara (2011), modificar as propor¢des entre conteudo e vazio ajuda a
dar sentido aos elementos e a criar contraste e ritmo na publicagdo. Ao adicionar espago vazio
entre elementos individuais, fica claro ao leitor que eles possuem significados diferentes. Até
sofrer uma divisdo, o espago ¢ neutro. Porém, mesmo ao quebrar o espaco em partes, ele
continua neutro. E a mudanga de propor¢des e tamanhos que cria pontos de alinhamento e
confere as partes uma relacdo com as outras a sua volta. A interagdo entre essas partes auxilia

no envolvimento do leitor com a publicagdo.

Segundo White (2006), margens ndo sdo apenas espacgos brancos que emolduram o
conteudo da pagina. Elas agem sobre os leitores, criando uma sensacdo de conforto e conexdo

através de sua regularidade. Quando um objeto ¢ apresentado isolado parece ter mais
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importancia do que quando envolto por varios outros. Assim, uma margem com dimensdes

generosas confere a pagina mais valor e um aspecto luxuoso.

O perimetro externo daquilo que olhamos ¢ uma chave vital para que possamos
reconhecer do que se trata. [..] A repeticdo (pagina a pagina) torna esse
reconhecimento da forma uma ferramenta eficaz, porque amarra as partes num todo.
Paradoxalmente, pode também contribuir com uma surpresa quando se quebra essa
mesma estabilidade. (WHITE, 2006, p.55)

Em um mercado cada vez mais competitivo, uma publicagdo precisa deixar sua
marca. A capa ¢ responsavel por essa caracteristica, exibindo um sentido de identidade. Ela ¢
uma espécie de vitrine que representa o leitor e seus interesses. A imagem ¢ a grande
responsavel por prender o olhar, despertando a curiosidade e a atengdo do observador. Deve
ser diferente da imagem na edi¢do anterior, mas manter o mesmo estilo, ajudando o leitor a
identificar a publica¢do entre tantas outras. Porém, sdo as palavras que realmente trazem o
potencial leitor para dentro da publicacdo, pois explicam o que existe dentro da edigdo que o

interessa.

Como muitas vezes as revistas ficam sobrepostas nas estantes das bancas de jornal, ¢
interessante que a logo seja posicionada no canto superior esquerdo, para que fique visivel.
Por outro lado, se a publicagdo ndo for comercializada em bancas de jornal a logo pode
ocupar outra posi¢do. (WHITE, 2006). Porém, ¢ importante lembrar, como dito
anteriormente, que a logo ¢ o elemento mais importante em uma capa. Assim, deve ser o

primeiro texto visto pelo leitor.

Através da listagem e explicacdo dos oito elementos entendidos como fundamentais
para o desenvolvimento de um bom projeto grafico de revistas, tornou-se possivel entender
como o projeto grafico ¢ fundamental para se atingir os objetivos de mercado desejados.
Como explicado, ndo existe uma formula pronta que garante o sucesso de uma publicagdo,
porém acredita-se que aplicando corretamente os elementos explicados neste capitulo ¢
possivel chegar mais proximo do éxito. Para saber como se da a aplicacdo desses elementos
em um caso real, o proximo capitulo faz uma anélise dos dois projetos graficos mais recentes

da revista Universidade Publica.
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4. O caso Universidade Publica

Levando em conta os topicos abordados no capitulo anterior, que tentam explicar os
elementos bdsicos necessarios para o desenvolvimento de um bom projeto grafico, este
capitulo tem como objetivo analisar duas edi¢des da revista Universidade Publica — uma de
2011 e uma de 2012 — para mostrar quais € como esses elementos foram utilizados dentro do
projeto grafico dessas edicdes. Para a observacdo desses elementos, foram selecionadas
secdes que estivessem presentes nas duas edigdes. Foram elas: capa, sumdrio, entrevista, uma
matéria de trés paginas e a matéria principal. O periodo selecionado foi Julho/Agosto, pois
entende-se que as trés edi¢des publicadas anteriormente deram ao projeto grafico tempo

suficiente para se consolidar.

4.1 A revista'

A Universidade Publica teve sua primeira edi¢do publicada em junho de 2000. Ela
nasceu através de um projeto apresentado pelo jornalista Paulo Mamede ao entdo reitor da
Universidade Federal do Ceara, Roberto Claudio Frota Bezerra. Durante a Ditadura Militar, a
Universidade foi muito perseguida e as matérias veiculadas a ela possuiam um tom negativo.
Desde entdo, ndo havia nenhum veiculo que mostrasse ao publico os projetos elaborados na
Universidade. Foi entdo que surgiu o projeto para desenvolver a Universidade Publica. A
idéia era criar uma revista independente, que mostrasse ao publico as producdes cientificas,

tecnologicas e culturais desenvolvidas dentro da UFC. (Figura 4.1).

A revista passou por diversas dificuldades, principalmente financeiras, chegando a
dever até 7 edi¢des a Imprensa Universitaria. Visto que a publicacdo ¢ bimestral, isso equivale
a 1 ano e 2 meses de débito. Porém, a equipe permaneceu lutando para que a revista
continuasse sendo publicada e, a soma dessa persisténcia com o grande apoio do reitores René
Teixeira Barreira (2003 a 2006) e {caro de Souza Moreira (junho/2007 a abril/2008) garantiu

a sobrevivéncia e a consolidacao da Universidade Publica.

1 As informagdes histéricas e técnicas necessarias para o desenvolvimento deste capitulo foram conseguidas
através de entrevistas com o idealizador da revista, o jornalista Paulo Mamede, como o editor das duas edigdes
analisadas, o jornalista Gustavo Colares e com o criador do novo projeto grafico, o designer grafico Yuri
Leonardo.



66

Outro fator que influenciou a sobrevivéncia da publicacdo foi sua visdo critica. Apesar
do foco em difundir as produgdes da Universidade, as matérias procuram dar voz aos dois
lados das historias e ndo deixar de apontar os fatos que precisam ser melhorados. Apesar de
dar destaque aos projetos desenvolvidos na Universidade, a revista ndo ¢ institucional, mas
independente e jornalistica. Abordando assuntos criticos da sociedade como drogas, ditadura
militar e violéncia contra a mulher, a publicacdo procura ter uma utilidade publica e se

comunicar de forma mais completa com seu publico.

Hoje, a Universidade Publica estd em 13° ano e em seu terceiro projeto grafico.
Sempre procurando evoluir de acordo com o tempo, procurando a eterna melhoria de seu
visual e de seu conteudo, a revista apdia diversos eventos realizados dentro da Universidade
como o Festival UFC de Cultura e a publicagdo dos livros-reportagem dos alunos de

jornalismo.
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Figura 4.1- Primeira edigdo
Primeira edi¢do da revista Universidade Publica, langada em junho de 2000.
Fonte: Escaneado do original.
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4.2 Publico-alvo

Preocupada tanto com a difusdo dos projetos desenvolvidos dentro da Universidade
como com a abordagem de assuntos importantes para a sociedade, a revista Universidade
Publica tem como publico-alvo estudantes, professores, pesquisadores ou qualquer pessoa
que esteja interessado em se manter informada sobre as novidades do mundo académico e de

sua comunidade.

Uma preocupacdo da publicacdo ¢ tornar suas matérias acessiveis ao publico jovem —
que estd no ensino médio, entre 15 e 18 anos —, sem deixar de fazer um bom jornalismo
cientifico. A idéia ¢ que esse publico consiga informado sobre os acontecimentos abordados

pela revista e talvez desenvolver um maior interesse desses jovens pela Universidade.

4.3 Formato

Como explicado por Scalzo (2009) no primeiro capitulo, o formato mais utilizado
pelas revistas ¢ de 20,2 x 26,6cm. Segundo a autora, esse formato ¢ mais econdmico, pois
aproveita melhor o papel. No ano de 2011, o formato empregado na revista era de 20 x 26cm,
ficando proximo ao “padrdao”. Porém, por ser menor que uma folha A4, causava sobra de
papel de quase 4cm, o que ndo ¢ tdo econdmico assim. Além disso, esse tamanho dava a
revista um formato muito quadrado, o que — como explicado por Samara (2011) no capitulo

anterior — ndo possui tensao, por trazer um espaco neutro. (Figura 4.2).

Em agosto de 2011, ap6és um workshop ministrado pelo Editor-executivo do Nucleo de
Imagem do Jornal O POVO, Gil Diceli, para a equipe da Coordenadoria de Comunicagao
Social e Marketing Institucional da UFC, foi decidido que a revista Universidade Publica
necessitava de um novo projeto grafico. Entre as mudangas, desejava-se aumentar o nimero
de paginas da publicacdo, que até entdo possuia 40 paginas. No entanto, a verba da revista ndo
permitia essa mudanca. Foi entdo que percebeu-se que, utilizando a sobra de papel do formato

anterior, o tamanho da publicagdo aumentaria e assim seria possivel incluir mais contetido.

O novo projeto grafico foi langado com a primeira edi¢do do ano de 2012. O formato
escolhido foi de 22 x 30cm, o que de fato permitiu que fosse produzido mais conteudo, além
da inauguragdo de secdes, que ndo existiam no projeto grafico anterior. Com o aumento

principalmente da altura, o nimero de takes necessarios para absorver todas as informagdes
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contidas na pagina aumentou em relagcdo ao formato de 2011, o que pode tornar a leitura um
pouco mais lenta se pontos como grid e tipografia ndo forem tratados com cuidado. Por ser
um formato mais verticalizado, lembra o corpo humano, o que cria um impulso visual mais
tenso e ativo, como explicado por Samara (2011). Essa verticalizagdo também trouxe um

aspecto mais sério e elegante para a revista.
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Figura 4.2 — Formatos
Com o novo formato, a revista Universidade Piblica conseguiu economizar o uso de papel,
tornando-se mais econdmica, além de ganhar uma aparéncia mais séria e elegante.
Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso em 21/01/2013.

4.4 Grid

Durante a andlise, foi observado que tanto no projeto grafico de 2011, como no de
2012, o grid utilizado foi do tipo coluna. Como dito anteriormente, o grid de coluna traz mais
flexibilidade ao projeto, permitindo que as informagdes sejam diferenciadas de forma mais
clara. No projeto grafico de 2011 foi utilizado um grid de trés colunas, todas com as mesmas

dimensodes, o que tornava a diagramacao limitada e a publicagdo estatica.

O projeto grafico de 2012 também utilizou um grid de trés colunas. Porém, as medidas
ndo sdo necessariamente as mesmas, existindo a possibilidade da utilizagdo de duas colunas
maiores € uma meia coluna. Essa variacdo permitiu uma disposi¢do mais livre dos elementos

e uma diagramagdo menos limitada pelo grid. Para a andlise de aplicacdo do grid foram
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observados os seguintes pontos: numero de colunas, dimensdes, varia¢dao, alinhamento e

diagramagao.

Capa

BN

Historia preservad

olu 0 em d

Comportamento Saude

Como e por que alguns profissionais Servigos de Oclontologia da UFC
mantém a atividade int dlectual seguem referé ncia no Estado
mesmo apos a aposentadoria atendendo a | opulagao de baixa renda

Figura 4.3 — Capa em 2011
O grid possuia trés colunas, todas com as mesma medidas. 1 — O logotipo era localizado em uma posigao
comum para revistas e ocupava duas colunas do grid; 2 — Numero e data da edi¢@o; 3 — Marca de impresso; 4 —
A chamada da matéria principal ocupava todas as colunas do grid; 5 — As duas chamadas de matéria secundarias
eram posicionada no centro da pagina; 6 — Ao fundo foi inserida uma imagem referente a matéria principal.
Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso em 21/01/2013.

Na capa da edi¢do analisada de 2011, e em todas as outras desse projeto grafico, o

logotipo ocupava duas colunas e era localizado no canto superior esquerdo, local onde as
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marcas sdo comumente encontradas em revistas e ideal para sua visualizacdo caso a
publicacdo fosse vendida nas prateleiras de bancas de jornal. (Figura 4.3). O nimero e a data
da edi¢ao ficavam posicionados no canto superior direito, alinhados ao centro da logo, e em

seguida, mais proximo ao fim da pagina, encontrava-se a marca de informacao de impresso.

No fundo da pagina era disposta uma imagem referente a matéria principal da edigao.
A chamada da matéria principal ocupava as trés colunas do grid e se encontrava pouco abaixo
da linha central pagina. Demarcada por uma caixa de cor, era limitava a possuir apenas uma
linha de titulo e duas de lead, tendo sempre a mesma aparéncia. Abaixo da chamada principal
eram dispostas duas chamadas secundarias que ocupavam o centro da pagina e também eram

limitadas por caixas de cor.

Com um grid engessado, as edicdes de 2011 possuiam o mesmo aspecto, sendo
distinguidas basicamente pela imagem da matéria principal. (Figura 4.4). Isso traz uma grande
responsabilidade na escolha das imagens, que precisam ser muito diferentes de um nimero
para outro para que ndo haja confusdo entre as edi¢gdes. A delimitagdo das chamadas por
caixas de cor tornava a capa rigida e sem dinamicidade, o que pode ser entediante. Essa rotina
visual ¢ problemaética, pois ndo cria expectativa no leitor, que aguarda por surpresa e novidade

a cada numero.
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Figura 4.4 — Semelhangas
Com um grid engessado, as capas da revista Universidade Publica possuiam o mesmo aspecto, cabendo apenas a
imagem de fundo criar uma diferenca entre os nimeros. Acima estdo as capas das edi¢cdes de JAN/FEV,
MAR/ABR e MAI/JUN de 2011. Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso
em 21/01/2013.
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Na capa da edi¢ao estudada de 2012, e nas demais capas desse ano, continuou sendo
inserida uma imagem referente a matéria principal ao fundo da pégina e no topo foram
introduzidas trés pequenas chamadas de matéria. (Figura 4.5). Abaixo delas, ainda localizado
no canto superior direito, encontra-se o logotipo. O nlimero e a data da edi¢do passaram a ser
dispostos debaixo do logotipo, enquanto a marca de informagdo de impresso permaneceu no

mesmo local.
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Figura 4.5 — Capa em 2012
O grid com trés colunas traz possibilidades de varia¢do. 1 — O logotipo ¢ localizado em uma posi¢do comum
para revistas e ocupa duas colunas do grid; 2 — Numero e data da edigdo; 3 — Cada chamada de matéria ocupa o
centro de uma coluna; 4 — Marca de impresso; 5 — A chamada da matéria principal ocupa todas as colunas do
grid; 6 — Ao fundo foi inserida uma imagem referente a matéria principal.
Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso em 21/01/2013.
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Com a retirada das caixas de cor, a chamada da matéria principal ganhou liberdade. A
expansao do espaco permite o aumentado do titulo e do lead na chamada da matéria principal,
além de sua mobilidade ao longo da pagina. Traz também mais visibilidade e destaque para a
imagem. Esse novo espaco da liberdade de criacdo para os designers, que podem desenvolver
capas diferentes a cada exemplar, trazendo surpresa e excitagdo ao leitor. (Figura 4.6). Na
edicdo analisada de 2012, a chamada da matéria principal foi posicionada no fim da pagina e

centralizada com a imagem, mantendo uma relag@o de hierarquia com esta.
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Figura 4.6 — Diversidade
Com uma diagramag@o menos limitada pelo grid, as capas possuiam uma identidade e inovam a
cada niumero. Acima estdo as capas das edi¢des de JAN/FEV, MAR/ABR e MAI/JUN de 2012.
Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso em 21/01/2013.

Como a Universidade Publica ndo é comercializada, sendo livre de concorrer em
bancas de jornal com outras revistas, seria interessante a retirada das trés chamadas de matéria
no topo da pagina. Como visto nos exemplos do primeiro capitulo, isso traz uma liberdade de
criagdo ainda maior e d4 mais destaque e independéncia para as imagens, que ndo precisam

concorrer com nada além da marca da revista.

Sumario

Foi observado que todas as edi¢gdes do projeto grafico de 2011 possuiam o mesmo
estilo de sumario: disposto de forma livre dentro do grid, com as matérias organizadas de

forma hierarquica. A matéria principal ficava no topo, com uma grande imagem localizada do
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lado direito e seu titulo do lado esquerdo. A chamada da entrevista vinha abaixo, centralizada
na pagina. O titulo era posicionado a direita e uma pequena imagem a esquerda. Ja as quatro

matérias restantes possuiam o mesmo grid, com imagem acima e texto abaixo. (Figura 4.7).

A principal funcdo do sumaério ¢ facilitar a localizacdo das matérias dentro da
publicagdo, sendo de facil leitura e entendimento pelo leitor. No caso da edi¢do analisada, o
sumario acaba tornando-se confuso. O numero das paginas e os textos referentes as matérias
sdo desalinhados, enquanto estes sdo desalinhados em relagdo a imagem. O desalinhamento

excessivo dos elementos traz uma sensacdo de desorganizacdo, tornando a leitura confusa e

cansativa para o leitor.
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Figura 4.7 — Desalinhamentos
Disposto de forma livre sobre o grid e com desalinhamento excessivo, o sumario acaba
passando a imagem de desorganizagdo e confusdo, tornado a leitura mais cansativa.
Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso em 21/01/2013.
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Nas edigdes de 2012, foi percebido que o sumdrio sofreu modificacdes entre a
primeira edi¢do e a escolhida para analise nesta monografia. Na edi¢do analisada o sumario
foi disposto em duas grandes colunas criadas a partir do centro do grid, com organizagdo
hierarquica das matérias. (Figura 4.8). Porém, essa hierarquia ocorreu apenas na coluna do
lado direito. A matéria principal ¢ a primeira e possui imagem e texto maiores. Abaixo sdo
inseridas duas outras matérias de maior destaque, com o mesmo tamanho. Na coluna do lado

esquerdo sdo organizadas as partes restantes da edigdo: entrevista, outras matérias e as segoes.
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Figura 4.8 — Organizagéo
Mais organizado, o novo sumario permite uma leitura rapida e agradavel. 1 — Divisdo das informagdes em
duas colunas a partir do centro do grid; 2 — O uso de fios ajudou a suavizar os desalinhamentos.
Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso em 21/01/2013.

Os elementos foram alinhados dentro de suas colunas, mas, devido a diferenga de

quantidades, sdo desalinhados de uma coluna para a outra. Porém, trabalhado de forma mais
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cuidadosa e sistematica, esse desalinhamento trouxe mais leveza e dinamicidade a leitura do
sumario. O uso de fios ajudou a suavizar o desalinhamento e tornou a distingdo das
informagdes mais rdapida. Com aparéncia leve, mais organizado e fluido, o sumario do novo
projeto grafico permite que o leitor encontre de forma rapida e agradavel a matéria que deseja

ler.

Entrevista

RAQUEL RIGOTTO!

poe Gustave Colares

Ciéncia engajada

Figura 4.9 — Dimenséo
Colunas muito largas dificultam o retorno, deixando a leitura lenta e cansativa.

Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso em 21/01/2013.

Tanto na edicdo analisada de 2011, quanto nas demais desse projeto grafico, a

entrevista utilizava uma grande coluna de 10cm em sua primeira pagina, delimitada por uma
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caixa de cor, enquanto as quatro paginas seguintes possuiam 3 colunas de 5,2cm. O titulo era
disposto acima da coluna e ndo possuia muito destaque. Eram utilizadas apenas duas

ventilagdes, uma em cada dupla, que eram dispostas dentro de apenas uma coluna.

1 - Sogun 2 A o ool 4 0 er
e w3 vzl e it
oy

v > s ey s -
el 0 e e el

Rugit g - & Dot ¢ 4 vty
wandid de oo & agoatos

Savtss conamtn, we om 0N
rmumarne s e de L

it ¢ o0 w0 Vs e 330

39 3 tonkadin desiaer s 3¢ -
e e s, o © st v

o
T B s e
o o
Court apnon i s Agimorainhs  woowm, @YRHADs s 4 opolighs ok do P 4 e Tmcm, 00 )
Ao domcatar v
e 0BG o e €
i g Ui a0 dade w $iim
jmiy e vt >
- et
hoiokegis s
oDt
Trak 3 3
Oqum " -
4 Al o ke g 0 T o s, & (bt s
e Agryeics s Lt
et}
I —— o goe 4 paresmads wiew n b 43
& s s vk s bl 1 b 23 s e dges, ol g s 7 o ks
00 € G ot s, ) feks  Gade b ) bl (8 19 A (AL eSS 0,
e e b 4 i b @ bdvess ds A Jundion, 4t e el o b, ks
"4¢ owre b o g Larbeen 4 Sgas g e 14 v 42 whsiade cou weers,
AR il fe [0 o o L ORS. URRYALTR e 4D S0 O L
7
& fo.
g Ovgi- o de
W v G-
7Y A
i, e s wepcctein,
e o g .
4

e
-
“Em 2010, 65 e v o iy, S o bt
resutacos do PARA [
8 o T ot o s sl v e & FAFA i
Informaram que 29% 1 soadrn oo o e br’. :
das st lisack —
foram ah e
das. G alimento L Fns-
mals contaminado foi o W i P e 3 wor s
. = e w
o drke o s o v o o v e
L Qe des s chaervmis g sk, e 200001 S04, s b

-0 b
o iyl i
s 4 o & atcapios Sgada,

Pk ves e Wk

e, senkieaenn ) gt

et ek cloce e 15 ddon

et erimogiecs. Tabéet

Tl s e omedekom A maer s ¢
runtatods 3 ey

s
e esnad rr s funs ol o i
rrm e mwide ool + e I - Boberscn, weo pemnds, wm  ds Chrtas wec Foven o vicce. O
lnkrme o gue ok wigwse.  Cumnado da Cirim, 44 Dbcese e it ) S iarsen.
: Zobeil pars dacuse ke 15 smibhecral &3 v, g wtd o6)
- o b1 & were goe-
e il Frde Brabura a0 Aty
i wbr s oo degwemtras v riada, se attrds @ guetian oo Aerbienta) g e chsme
ipurtmicn, . ki iz The pas temis Seide widamos ‘Anbioecil v .
pe werpursihar ' -
5 blragtes,
ooxn 30, &) beowwrn — 3w covehen e dstndrio » do e wabéres gi-  te o brvede d
O szmnde wae t
=T z BR g
o ads i e

st
[T e iy pe

IR - A il (100 o 588

i, e ke o g \crm e o i e e e o
T 158 k) comte okt a0 0w e, s . A mvgre
o me, o e e Wom a7 o 300 Absskreene e g den
bt

e mann da Prowites de Sepibics A

PP —— o v

b o TrabuBon, o glarws fbevid, fos

o conbwcrnerm. rm vt de- 3 e rmetrany
do e tomt 79 e

01 s g3 Fovn gk ot
ey

[

Figura 4.10 — Espelho
Parecendo espelhadas, as duplas tornam a leitura entediante. 1 — A diagramagdo descuidada deixou um
desalinhamento entre as colunas; 2 — As ventila¢cdes ocupam basicamente a mesma posigao.
Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso em 21/01/2013.

O problema com colunas muito largas, como a utilizada na primeira pagina, consiste
no fato de que a leitura torna-se mais dificil e o leitor acaba tendo dificuldades para completar
o retorno (fim de uma linha e o retrocesso no sentido contrario para encontrar a proxima

linha). (Figura 4.9). Também foi observado que entre as colunas menores existe um
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desalinhamento na guia horizontal inferior, onde uma coluna possui duas linhas a menos que
suas vizinhas. Além de mostrar falta de cuidado durante a diagramacao, essa diferenca causa
uma quebra na leitura, tornando-a desconfortdvel. A utilizagdo das colunas com a mesma
largura, com excecdo da primeira pagina, as ventilagdes posicionadas basicamente no mesmo
local e a falta de espagos brancos para ventilagdo da pagina tornam as duplas entediantes e a

leitura cansativa. (Figura 4.10).

[ENTREVISTA VandaLeitio _—

1 Pk

TACT oD IDADY

Barreiras ez
conquistas
da inclusao

na UFC

012 UP

Figura 4.11 — Adaptagao
Com o novo projeto grafico, a primeira pagina da entrevista se adapta ao formato da imagem. Na edigéo
analisada, foram utilizadas trés colunas, uma para o titulo e duas para texto.
Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso em 21/01/2013.

O projeto grafico de 2012 trouxe mais liberdade para a primeira pagina da entrevista.
Cada exemplar se inicia de uma forma, dependendo da imagem utilizada e do titulo, que
ganhou mais destaque. A edicdo analisada de 2012 utilizou trés colunas de 6cm na primeira
pagina da entrevista, onde uma abriga o titulo e as outras duas o texto. (Figura 4.11). Nas

quatro paginas seguintes foram utilizadas trés colunas de 4,8cm e uma coluna mais estreita,
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com 3,2cm. Essa coluna menor pode ser disposta de forma aleatéria entre as colunas maiores
e nela sdo inseridas informagdes adicionais referentes a entrevista. Porém, apesar de poder ser
disposta aleatoriamente, na edi¢do analisada foi utilizada no mesmo local nas duas duplas,
sem trazer muita dinamicidade. Por ndo ser completamente preenchida com informacgdes, a
coluna deixa espagos brancos que ventilam a pagina e tornam a leitura mais agradavel.

(Figura 4.12).

Nneds Lewio ENTREVISTA,

Figura 4.12 — Dinamica
1 — A coluna menor trouxe dinamicidade a entrevista e os espagos brancos tornam a pagina mais leve, porém
nesta edi¢do elas foram usadas nos mesmos locais; 2 — A variagdo de tamanho das ventilagdes também ajuda na
dinamicidade das paginas. Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso em
21/01/2013.
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Ao utilizar as colunas da primeira pagina para fins diferentes e com a inser¢ao da nova
coluna mais estreita, foi criada uma variacdo dimensional e hierdrquica entre as colunas que
torna a leitura mais prazerosa e ativa. As ventilagdes passaram a ser mais flexiveis tanto em
quantidade quanto em dimensdes, variando em cada exemplar. Na edicdo observada foram
utilizadas quatro ventilagdes na entrevista, duas em cada dupla, dispostas em duas e trés
colunas. Essa varia¢do entre a dimensao das ventilagdes também ajuda na dinamicidade da

leitura.
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Figura 4.13 — Exagero
1 — O desalinhamento das colunas exige um esfor¢o desnecessario para os olhos; 2 — A diagramag@o descuidada
deixou uma 6rfd; 3 — Os titulos desalinhados causam certo estranhamento, mas ndo sdo o maior problema. Fonte:
http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso em 21/01/2013.

Ao analisar a matéria de trés paginas da edicdo de 2011, observou-se que esta possui
uma aparéncia pesada, criando no leitor certa preguiga para iniciar a leitura. Dividida em um
grid de trés colunas, todas com 5,2cm de largura, possui uma diagramag¢do pouco elaborada,

com grandes espagos entre palavras, uma orfa e subtitulos desalinhados com o lado esquerdo
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da coluna. O titulo da matéria e o lead foram inserido no topo da pagina, porém nao possuem
muito destaque. O titulo possui uma parte coberta pela imagem principal e € preso entre esta e
o lead. Inserido ao lado do titulo, o lead passa quase despercebido por possuir fonte muito
pequena e cor muito clara. Além disso, sua posicdo passa a impressdo de ter sido o unico

espaco restante para ele. (Figura 4.13).
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Figura 4.14 — Erros
A diagramag@o descuidada deixou varios erros na matéria. 1 — Espaco extra entre as palavras;
2 — Desalinhamento entre as colunas. Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica.
Acesso em 21/01/2013.

Na primeira pagina as colunas foram desalinhadas na guia horizontal superior, criando
um esfor¢o desnecessario ao olho para encontrar a continuagdo do texto. Na ultima pagina
existe um desalinhamento na guia horizontal inferior, onde uma coluna possui duas linhas a
mais que suas vizinhas. (Figura 4.14). A matéria ndo possui espagos brancos ou ventilagdes

que tornem a leitura mais amena. Com algumas colunas presas por caixas de cor (para
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permitir a leitura do texto) e outras ndo, ha uma quebra visual que retira da matéria sua

1dentidade.
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Figura 4.15 — Moldura
As colunas centralizadas criaram uma moldura que atrai o olhar para dentro da matéria, além de trazer um
aspecto elegante a pagina. Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso em
21/01/2013.

Na matéria da edi¢do de 2012, o grid de colunas possui uma variagdo de largura,
existindo em cada pagina duas colunas de 7cm e uma de 3,2cm. Porém, como o texto corrido
¢ todo inserido em colunas grandes, a leitura ¢ um pouco mais lenta, visto que o leitor leva
mais tempo para completar o retorno. Com as colunas maiores centralizadas na primeira
pagina, a coluna menor foi divida ao meio criando uma moldura que atrai o olhar para o texto
e torna a pagina mais leve e elegante. (Figura 4.15). O titulo da matéria foi posicionado no
topo da pagina. Com um espaco reservado so para ele, possui visibilidade e evidéncia. O lead,

localizado abaixo do titulo, possui tamanho do corpo e cor legiveis.
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As paginas mantém o mesmo estilo visual, trazendo uma identidade Unica para a
matéria. Com diagramag¢ao mais cuidadosa, ndo foram encontrados espagos excessivos entre
palavras ou desalinhamentos das colunas. Na pagina dupla, proximo a medianiz, foram
inseridas uma coluna com informacdes extras sobre a matéria e uma ilustracdo, e no topo foi
inserida uma ventilagdo com largura de uma coluna grande. Esses elementos trouxeram mais

leveza a pagina. (Figura 4.16).
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Figura 4.16 — Leveza
As paginas mantém o mesmo estilo visual, dando identidade a matéria. 1- A variagdo de colunas traz
dinamicidade, porém o texto ¢ inserido em colunas largas, o que torna a leitura mais lenta; 2 — A inser¢éo de
elementos como a ventilagdo e a ilustracdo ddo mais leveza as paginas. Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-
2/revista-universidade-publica. Acesso em 21/01/2013.

Matéria principal

A matéria principal da edi¢do de 2011 possui seis paginas. Com um grid de colunas
que variam entre 7cm e 5,2cm, a matéria ndo possui uma identidade. Com cada dupla
possuindo um estilo diferente, além da variacdao de colunas com e sem caixa de cor, a matéria

possui uma profusdo de informagdes e pode ser definida como claustrofdobica.
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Figura 4.17 — Claustrofobia
As paginas da matéria possuem uma profusdo de informagdes, trazendo uma sensacéo de claustrofobia ao leitor.
1- O desalinhamento exige esforgo extra dos olhos; 2 — A diagramagdo desatenta deixou uma 6rfa e uma viava
no texto. Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso em 21/01/2013.

A diagramacdo ndo ¢ bem elaborada e, apesar de ndo serem encontrados espacos
excessivos entre palavras, existem uma viiva e uma Orfd. O desalinhamento continua
presente, com grandes quebras na guia horizontal inferior que exigem esfor¢co dos olhos.
(Figura 4.17). O titulo e o lead foram centralizados na pagina, criando um espaco livre que
traz um pouco de alivio a primeira dupla entre tantas informagdes. A variacdo na largura das
colunas (apenas duas sdo maiores) ndo traz dinamicidade a pagina, talvez por disputarem a
aten¢do do leitor com tantos outros elementos, além de uma delas ser presa em caixa de cor.
(Figura 4.18). A impressdo passada ¢ de que o texto ¢ apenas um elemento secundario entre
todas as informagdes. Nao existem espacos brancos ou ventilagdes que amenizem a leitura,
tornando a matéria que deveria ser a mais importante da publicacdo uma das mais dificeis de

serem lidas. (Figura 4.19).
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Figura 4.18 — Ineficacia
A variagdo entre as colunas, com apenas duas colunas maiores, ndo traz dinamicidade a pagina devido a
quantidade excessiva de elementos. Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica.
Acesso em 21/01/2013.
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Figura 4.19 — Hierarquia invertida
O texto, que é o elemento mais importante da publicagao, ¢é tratado como elemento secundario, visto que as
imagens possuem muito mais destaque que ele. Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-
publica. Acesso em 21/01/2013.
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Com sete paginas, a matéria principal da edicdo de 2012 possui um grid de colunas
com variacdo de larguras, existindo colunas de 6cm, 7cm e 3,2cm. Sua primeira dupla ¢é
divida entre imagem com titulo/lead e texto, a hierarquia de informagdes ¢ clara e agradavel.
Com trés coluna de 6cm, a pagina de texto da primeira dupla possui moldura clara e
ventilagdo centralizada, que tornam a leitura rapida e prazerosa. (Figura 4.20). A diagramagao
recebeu cuidado, ndo tendo sido encontrados desalinhamentos, espagos extras, Orfas ou

viavas.

QUESTOES DEGENERO

EM 30 ANOS (1960-2010),
FORAM ASSASSINADAS

NO BRASL QUASE 91 MIL
MULHERES

OLTWA DEC \

MORTES SOMENTE En 2010

Figura 4.20 — Hierarquia clara
A ordem de leitura imagem-titulo-texto deixa clara a hierarquia de informagdes. A moldura ajuda a encaminhar
o olhar para o texto, enquanto a ventilagdo centralizada traz leveza a pagina. Fonte:
http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso em 21/01/2013.

A variagdo na largura das colunas trouxe dinamicidade a matéria. (Figura 4.21). Além
disso foram inseridos espagos brancos, ventilagdes, colunas com informacgdes extras sobre a
matéria e um grafico. (Figura 4.22). Como explicado por White (2006) no segundo capitulo,
transformar palavras em imagens ajuda a tornar a publicacdo mais consistente. A substituicao
de longas descri¢des por elementos visuais como graficos e tabelas ajuda a leitura do texto a

ser mais rapida e prazerosa.
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Figura 4.21 — Dinamicidade
A variag@o nas medidas das colunas trouxe dinamicidade a dupla. Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-
2/revista-universidade-publica. Acesso em 21/01/2013.
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Figura 4.22 — Consisténcia
A substitui¢do de longas descri¢des por imagens ajuda a tornar a publica¢do mais consistente. Com a inser¢do de
espagos brancos, ventilagdes, pequenos quadros de texto e um grafico, a matéria tornou-se mais leve e a leitura
mais rapida. Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso em 21/01/2013.
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4.5 Tipografia

Como explicado por Samara (2011) no capitulo anterior, a mistura de fontes em uma
publicacdo ajuda a inter-ligar argumentos e diferenciar informagdes de diferentes segdes.
Porém, utiliza-las em excesso pode causar confusdo. O uso de duas familias tipograficas
costuma ser suficiente, e sua escolha deve ser adequada ao assunto abordado. Foi observado
que, tanto na edi¢do analisada, como em todas as outras pertencentes ao projeto grafico de
2010, foram utilizadas principalmente duas familias tipogréaficas: Helvética (tipo sem serifa) e
Chaparral Pro (tipo com serifa). Anteriormente foi esclarecido que tipos sem serifa sdo
contemporaneos e trazem uma sensa¢do de modernidade e leveza. Ja os tipos com serifa
possuem um estilo classico que passa uma imagem de credibilidade e tradi¢do. Porém, além
das duas familias, as edi¢des utilizavam fontes diferentes para cada titulo de matéria, o que ja

diminui a identidade da publicacdo e pode causar confusdo no leitor.

No projeto grafico de 2012, foi percebido o uso de duas familias tipograficas, com
excecdo da matéria principal, em toda a publica¢do. As fontes escolhidas foram a Lato como
sem serifa e a antiga Chaparral Pro. Isso trouxe mais identidade a publica¢do, que mantém o
mesmo tom do inicio ao fim. O uso de uma terceira familia tipografica apenas na matéria
principal d4 a esta destaque em relacdo as demais, além de uma identidade propria,
salientando sua importancia. Para a analise tipografica das edi¢cdes foram observados os
seguintes pontos: numero de familias tipograficas, utilizacdo correta dos tipos, nivel de

visibilidade e relagdo entre fonte, assunto e imagem.

Capa

universidade

Figura 4.23 — Releitura
Uma releitura da marca original, o logotipo utilizado em 2011 possuia uma fonte sem serifa arredondada, que lhe
conferia um aspecto jovem e descontraido, ndo condizente com os assuntos abordados pela publicagdo. Fonte:
http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso em 21/01/2013.
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Como dito, todas as capas do projeto grafico do 2011 possuiam a mesma aparéncia.
Isso também vale para a tipografia. Utilizando a mesma tipografia e as mesma medidas, a
edicdo analisada de 2011 ndo se destaca entre suas antecessoras ou sucessoras. O logotipo era
uma releitura do original, porém com tipo sem serifa arredondado. (Figura 4.23). Isso lhe
conferia uma aparéncia juvenil e descontraida, imagem que ndo ¢ aconselhada para uma
revista de tom sério que trabalha com jornalismo cientifico, divulgando projetos e pesquisas

universitarias, além de assuntos cruciais para a sociedade.

JULA
ane 11, n°62

7

Comportamento Saude

Como e por que profissionais Servigos de Odontologia da UFC
mantém a ativid, seguem referéncia no Estado
MESMOo apes a apo! adoriz atendendo a populagao de baixa renda

Figura 4.24 — Desconexo
O tipo sem serifa ndo dialoga com o assunto da matéria principal, que necessitava de uma fonte classica, que
lembre tradicdo e historia. Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso em
21/01/2013.

O tamanho do corpo escolhido para as chamadas de matéria cria a hierarquia
necessaria para diferenciar a principal, mas este ¢ sempre o mesmo. O grande problema com a
utilizacdo da mesma fonte e das mesmas medidas para todas as capas ¢ que nem sempre a
fonte escolhida para o projeto combinava com o assunto da matéria principal, como € o caso

da edicao analisada. Com a matéria principal tendo como tema o Arquivo Publico do Ceard, o
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tipo sem serifa passa um aspecto de modernidade ao invés de tradigdo, deixando de existir um

didlogo entre assunto, texto e imagem. (Figura 4.24).

= | PUBLICA

Figura 4.25 — Estranhamento

A nova marca da revista possui uma quebra no nome Universidade e uma separagdo entre este e 0 nome Publica.
Isso causa um certo estranhamento visual, o que sugere a necessidade de uma mudanga futura.
Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso em 21/01/2013.

univer

sidade |
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Figura 4.26 — Relagdo
1 - O tipo sem serifa, com ascendentes e descendentes pontiagudas consegue passar uma sensagio de
agressividade, dialogando com o assunto da matéria principal; 2 — Ao utilizar a Lato nas chamadas superiores e
no lead ¢ mantido o tom da publicago. Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica.
Acesso em 21/01/2013.
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Com o novo projeto grafico, a revista Universidade Publica ganhou uma nova marca.
Agora com fonte serifada e envolta por caixas de cor, a marca possui um tom mais sério e
adequado para o estilo da revista. Porém, a quebra do nome Universidade e a separagdo do
nome Publica causam certo estranhamento visual que sugere a necessidade de uma mudanga.
(Figura 4.25). Na edigdo analisada, que trata da violéncia contra a mulher, foi utilizada para a
chamada da matéria uma fonte sem serifa e com ascendentes e descendentes pontiagudas, que
trazem a sensacdo de agressividade, havendo assim um didlogo entre assunto, texto e imagem.
(Figura 4.26). No lead da matéria e nas trés chamadas do topo foi utilizada a Lato, como feito

nas outras edi¢des do projeto grafico, mantendo o tom da publicacio.

Sumario

UL MGG M1

Curso de Historia da UFC auxilia trabalho
de preservacao de arquivos que abrangem
do séeulo XVII a0 século XX. Novos dados
permitirao esclarecer costumes do periodo
colonial cearense

Professora do Departamento de Salde :
Comwinitaria da UFC alerta para os danos do
uso desmedido de agrotéxicos e avalia projetos

de desenvolvimento industrial no Estado

» i )
e
INATIVOS? LARGO SORRISO
UP apresenta professores que, mesmo apos Local do Gnico tomédgrafo odontolbgico que
a aposentadoria, decidiram continuar suas atende a pacientes do SUS no Estado, Clinica de
atividades profissionats e seu vigor intelectual Odantologia da UFC é referéncia

£ = B s i
SOMBRA PERIGOSA SEM BARREIRAS
Comuns em Fortaleza, plantas exdticas — como o 0O que é e como funciona a computagio em nuvens,
nim indiano - podem ter comportamento invasor gia que awilia o cotidi de quem atua
e prejudicar o meio ambiente com computadores e Intemet

6 momn w

Figura 4.27 — Distancias
A distancias entre cartolas e chamadas causam certa confusdo. Enquanto na chamada principal a distancia é
muito grande, na entrevista cartola e chamada sdo muito proximas, podendo ser lidas como o mesmo texto.
Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso em 21/01/2013.
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No sumério da edicdo de 2011, e nos demais desse projeto, foi utilizada apenas a
Helvética. Com uma variagdo entre os pesos e as medidas da fonte, procurou-se criar uma
hierarquia entre numero da pagina, titulo e lead. Porém, nas duas matérias que possuem
cartola existe certa confusdo. Na matéria principal, cartola e chamada sdo muito afastadas,
enquanto na entrevista sdo proximas demais, podendo ser lidas como uma texto s6. Com
tamanhos muito parecidos, ¢ possivel confundir cartola e titulo, lendo os dois como um so.
(Figura 4.27). O uso da fonte sem serifa, e o desalinhamento dos pardgrafos sdo bem

empregados, visto que sdo quantidades pequenas de texto.

K
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Figura 4.28 — Eficacia
1 — Assim como os outros titulos da publicagdo, o nome Sumario foi inserido com a Chaparral Pro; 2 — Com
distancias e medidas mais adequadas, foi criada uma hierarquia eficiente entre as informagoes.
Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso em 21/01/2013.

Foram usados dois tipos no sumario da edi¢do escolhida de 2012. O nome Sumério,
assim como os demais titulos de secdo da publicacdo, foi escrito com a fonte Chaparral Pro.

No restante das informagdes, foi utilizada apenas a Lato. Com variagdo de pesos e medidas
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mais correto, criou-se uma hierarquia eficaz. (Figura 4.28). Os elementos sdo bem
diferenciados, ndo existindo confusdo entre eles. Como na edi¢ao de 2011, foi correto o uso

de um tipo sem serifa e do desalinhamento dos paragrafos.

Entrevista

Nas entrevistas do projeto grafico de 2011 o maior problema encontra-se logo na
primeira pagina. Além da coluna muito larga, que dificulta a leitura, ¢ utilizada a fonte sem
serifa. (Figura 4.29). Tipos sem serifa sdo indicados para pequenas quantidades de texto ou
para quando os leitores ja estdo habituados a encontra-los em longos textos. Porém, ao longo
de toda a edigdo este ¢ o unico local onde uma quantidade maior de texto possui este estilo
tipografico. Assim, apesar de ser apenas um bloco de texto, a soma da fonte sem serifa com a

largura indevida da coluna torna a leitura mais lenta e cansativa.

Figura 4.29 — Legibilidade
A primeira pagina das entrevistas de 2011 eram problematicas. 1 — Com tamanho de corpo menor que o titulo da
secdo, o titulo da entrevista ndo possui destaque; 2 — O uso do tipo sem serifa em uma coluna muito larga
dificulta a leitura. Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso em 21/01/2013.
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O titulo da entrevista ndo tem muito destaque, possuindo um tamanho de corpo menor
que o titulo da se¢do. Se aumentado alguns pontos, teria sido mais facilmente visualizado e
ganharia a importancia devida. Nas demais paginas, a aplicacdo das tipografias ¢ correta. No
texto corrido ¢ utilizado o tipo serifado, enquanto as ventilagdes sdo inseridas sem serifa.
(Figura 4.30). Como dito anteriormente, o problema nessas paginas ¢ a diagramagdo
descuidada, que deixou espacos sobressalentes entre palavras, desalinhamento nas bases das

colunas e uma orfa.
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Figura 4.30 — Uso correto
As demais paginas da entrevista utilizam os tipo de forma correta. 1 - O texto corrido foi inserido com fonte
serifada, tendo legibilidade e permitindo a leitura mais rapida; 2 — As ventilagdes foram inseridas com fonte a
sem serifa, ideal para elas. Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso em
21/01/2013.
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Figura 4.31 — Exemplo
Os tipos sdo usados de forma exemplar na entrevista de 2012. 1 - O titulo possui destque, sendo inserido com a
fonte sem serifa com um tamanho adequado; 2 — O titulo da seg@o e o texto corrido foram inseridos com a fonte
serifada. Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso em 21/01/2013.

A entrevista da edi¢do de 2012 emprega os tipos escolhidos para a publicacdo de
maneira exemplar. Assim como os demais titulos de matéria da publicagdo, com exce¢do da
principal, o titulo da entrevista foi inserido com o tipo sem serifa. O tamanho escolhido foi
adequado, além de ter sido reservada uma coluna sé para ele. Dessa forma, foi dado a este o
destaque necessario. (Figura 4.31). O texto corrido utilizou a fonte serifada, ideal para textos
longos, enquanto as ventilagcdes e as colunas de informacdes complementares utilizaram o
mesmo tipo do titulo. Nas colunas menores o tamanho da fonte ¢ reduzido, mantendo a
hierarquia das informacao e o foco nos didlogos da entrevista. (Figura 4.32). Como explicado
no toépico anterior, a diagramacdo foi mais cuidadosa, ndo tendo sido encontrados espacos

extras entre palavras, desalinhamentos das colunas, 6rfas ou viuvas.
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Figura 4.32 — Redug@o
1 — Nas colunas mais estreitas é utilizado o tipo sem serifa. Para se adequar a largura da coluna, o tamanho do
tipo ¢ reduzido; 2 — As ventilagdes, assim como o titulo e as colunas menores ¢ as legendas, utilizam a fonte sem
serifa. Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso em 21/01/2013.

Matéria de trés paginas

Foi observada a utilizacdo de apenas as duas fontes na matéria de trés paginas da
edi¢do de 2011. Apesar de outras matérias desta e de outras edigdes possuirem seus titulos em
fontes diferentes, esta se mostrou como excec¢do. O titulo ¢ o lead foram inseridos com a
Helvética, o que ajuda a matéria a manter o tom da publica¢do. Porém, o titulo tem uma parte

escondida pela imagem, o que ndo seria tanto problema e até dialogaria com o tema, se este
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ndo estivesse também preso pelo lead. (Figura 4.33). Posicionado dessa forma, passa uma
sensacdo de enclausuramento. Ja o lead foi teve seu tamanho muito reduzido, passando quase
despercebido, e parece ter sido encaixado no Unico lugar que lhe restou apos a inclusdo da

imagem e do titulo.
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Figura 4.33 — Disputa
Com uma disputa visual entre texto e imagem, nada ganha destaque. 1 — O titulo possui uma parte escondida
pela imagem e é preso entre esta e o lead; 2 — O lead possui tamanho do corpo muito pequeno, ndo tendo boa
leitura e quase passando despercebido; 3 — Os tipos foram usado corretamente, com titulo, lead e subtitulos sem
serifa e texto corrido com serifa. Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso
em 21/01/2013.

Os tipos foram utilizados de forma correta, com a Chaparral Pro aplicada ao texto
corrido, e a Helvética aos subtitulos e legendas. O texto ndo possui capitular em seu inicio, o
que lhe deixa sem um ponto convidativo ao inicio da leitura. Apesar da utilizacdo correta dos
tipos, a matéria passa a sensacdo de que o texto € o elemento secundario. Isso se da pelo fato
do texto ter sido colado por cima de uma grande imagem, com caixas de cor tendo sido
adicionadas as colunas onde o texto ndo possuia visibilidade. A diagramagdo, como foi
mostrado anteriormente, possui falhas. Existem desalinhamentos das colunas e uma orfa.

Além disso, os subtitulos sdao alinhados com a linha recuada de inicio do texto, ao invés do
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lado esquerdo da coluna. Isso cria uma pequena quebra no olhar, porém nao chega a ser um

grande problema.

Na edicao analisada de 2012, a matéria de trés paginas utiliza as duas fontes padrao do
projeto grafico, mantendo o tom da publicagdo. Como nas demais matérias da revista, com
excecdo da principal, o titulo e o lead sdo introduzidos com a Lato. A hierarquia titulo — lead
— texto fica clara, com titulo e lead possuindo destaque e legibilidade. (Figura 4.34). O texto
possui uma capitular, elemento que convida o leitor a iniciar a leitura da matéria. Enquanto o
texto corrido utiliza a Chaparral Pro, a capitular ¢ inserida com a Lato, usada também nos

subtitulos e na ventilagao.

Quem da'™
mais para

Figura 4.34 — Ordem
Com titulo e lead tendo legibilidade, a ordem de leitura da pagina fica clara. O uso da capitular traz um ponto
chamativo que convida o leitor a iniciar a leitura. Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-
publica. Acesso em 21/01/2013.

Apesar de fontes ndo serifadas serem indicadas como mais adequadas para pequenas
quantidades de texto, foi observado que ndo s6 na edi¢cdo escolhida, mas nas demais deste
projeto grafico, as coluna menores de matérias utilizam a fonte serifada. (Figura 4.35). Porém,

isso ndo traz problemas, tornando o texto at¢ mesmo mais interessante. E um exemplo de que
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ndo existem formulas prontas e definitivas para criar um projeto grafico, mesmo com as

recomendagdes dos autores.

005, 6 Con \
Poltica Cultural de Fortaleza &
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Figura 4.35 — Quebra de regras
1 - Mantendo o tom da publicagdo, o texto corrido utilizou a Chaparral Pro, enquanto os subtitulos utilizaram a
Lato; 2 — A Lato também foi utilizada na ventilagdo; 3 — O uso do tipo serifado na coluna menor, quando os
autores indicam que seja usado um sem serifa, ¢ um exemplo de que ndo existem formulas prontas para a criagdo
de projetos graficos. Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso em
21/01/2013.

Matéria principal

Foram empregadas trés familias tipograficas ao longo da matéria principal da edigdo
de 2011, que fala sobre o Arquivo Publico do Ceara. O titulo ganhou um tipo manuscrito, que
passa a idéia de histdria e consegue dialogar com o assunto. O lead, os subtitulos, os blocos de
informacdo e as legendas utilizaram a Helvética, enquanto no texto corrido foi empregada a
Chaparral Pro. O texto possui uma capitular, que convida o leitor a iniciar a leitura da matéria.
(Figura 4.36). Porém, como explicado anteriormente, a diagramagdo ¢ problematica, existindo

desalinhamentos das colunas, uma orfa e uma viava.
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Figura 4.36 — Quase certo

1 — O titulo da matéria ganhou uma fonte manuscrita, que dialoga com o assunto abordado. Porém existe um
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desalinhamento entre texto e lead, que deveriam ser centralizados; 2 — Os tipos sdo usados corretamente em toda

a matéria, como o texto corrido possuindo serifa, enquanto subtitulos, legendas e textos extras utilizam o tipo
sem serifa. Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso em 21/01/2013.
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Um dos subtitulos foi esquecido, deixando de ser alinhado com o recuo de inicio do texto, como todos os outros.

Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso em 21/01/2013.
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Outro erro encontrado foi o desalinhamento de um subtitulo em relagdo aos outros.
Enquanto todos sao alinhados com o recuo de inicio da linha de texto, um foi alinhado com o
lado esquerdo da coluna. (Figura 4.37). Assim como a matéria de trés paginas, e quase todas
as outras da publicagdo, existe a sensagdo de que o texto ¢ o elemento secundério. Nela o
texto também foi colado sobre uma grande imagem, com caixas de cor adicionadas as colunas

onde o texto ndo possuia visibilidade.

Na matéria principal da edicdo de 2012, que trata da violéncia contra a mulher, foram
utilizadas trés familias tipograficas. Utilizada na capa, no titulo da matéria, na capitular, nas
ventilagdes, nos subtitulos e no grafico, a fonte sem serifa com ascendentes e descendentes
pontiagudas passa uma sensa¢do de agressividade e consegue estabelecer um didlogo entre
assunto, texto e imagem. (Figura 4.38). A Lato ¢ usada no lead, no gréfico, nas legendas e no
titulo dos quadros de indicagdo, enquanto o texto corrido e os quadros de informagdes
utilizam a Chaparral Pro. (Figura 4.39). Essa variacdo de tipos e pesos traz identidade e
dinamismo a matéria. Como mostrado previamente, a diagramag¢do foi mais cuidadosa, ndo

sendo encontrados desalinhamentos, espagos extras, 6rfas ou viavas.

QUESTOES DE GENERO
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Figura 4.38 — Identidade
O tipo escolhido para a matéria consegue dialogar com o assunto. Seu uso ao longo de toda a matéria mantém
sua identidade, ajudando a diferencia-la das outras matérias da edi¢do. Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-
2/revista-universidade-publica. Acesso em 21/01/2013.
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Figura 4.39 — Tipos variados
A variagdo de tipos e tamanhos trouxe dinamicidade a matéria. 1 — No grafico foram utilizadas a fonte escolhida
para a matéria e a Lato; 2 — O texto corrido foi inserido com a Chaparral Pro; As colunas mais estreitas, como
dito anteriormente, utilizam o tipo serifado. Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-
publica. Acesso em 21/01/2013.

4.6 Cor

Como explicado no capitulo anterior, a cor ndo ¢ apenas um recurso estético. Ela
possui objetivos funcionais como identificacdo, énfase, associacdo e persuasdo. Capaz de criar
mensagens psicoldgicas que influenciam o conteido, a designacdo de uma cor a uma
determinada palavra ajuda a adicionar sentido ao assunto. Para analisar a utilizacdo das cores

nas publica¢des, foram observados: variedade de tons, utilizacdo adequada das cores e relagao

ente assunto € cor.

Capa

Na capa da edi¢@o de 2011 podem ser contadas quatro tons diferentes, quantidade que
pode trazer problemas se ndo trabalhada corretamente. Foi observado que no projeto grafico
de 2011, o logotipo muda de cor a cada niimero. Na edi¢do analisada, ele ganhou as cores

branca, preta e sua variagdo cinza, que lhe conferiram boa visibilidade sobre a imagem de
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fundo. A faixa da matéria principal ganhou a cor preta, enquanto a fonte foi inserida em
branco. Como no logotipo, essas cores ddo boa visibilidade a chamada, além de dialogarem
com o assunto, visto que o preto e o branco sdo cores basicas encontradas em documentos

antigos, pré-impressao colorida.

Para as outras duas chamadas de matéria foram utilizados o preto com baixa
opacidade e o vermelho. A escolha destas cores ndo parece ter relacdo com o assunto das
matérias, mas sim com a imagem de fundo. Entre cores sobrias, o vermelho se destaca e traz a
capa um ponto de destaque. Ele dialoga com o vermelho encontrado na imagem de fundo, no
topo da pagina, ajudando no fluxo da leitura. (Figura 4.40). Apesar da grande quantidade, a

unido destes tons criou uma boa harmonia, tornando a capa agradavel aos olhos.

Saude

Como e por gue algun: 2 Servicos de Odontologla da UFC
mantém a atividad s &ncis
mesmo apos a apo: oria E o a populagao de baixa renda

Figura 4.40 — Harmonia
O uso dos quatro tons foi adequado, trazendo harmonia para a capa. 1 — O logotipo utilizou o preto, sua variagao
cinza e o branco. Estas cores lhe conferiram visibilidade sobre a imagem de fundo; 2 — O uso do preto e branco
para a chamada principal trouxe destaque e criou didlogo com o assunto; 3 — O vermelho trouxe um ponto de
atencdo para a pagina e dialoga com o vermelho do topo, ajudando o movimento de leitura dos olhos; 4 — O
preto com pouca opacidade ajuda a leitura da chamada, sem tirar o destaque do vermelho. Fonte:
http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso em 21/01/2013.
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Ao analisar a capa da edi¢do de 2012, foram contadas trés cores. Como heran¢a do
antigo projeto grafico, em 2012 a marca também muda de cor a cada novo numero. Na edi¢do
escolhida, a caixa de cor recebeu o violeta, enquanto a fonte foi inserida em branco. As
chamadas de matéria do topo possuem o titulo em cinza e o texto em violeta. Pode ser
percebida uma pequena variagdo no tom de cinza da chamada do meio, inserida mais clara
para ter visibilidade sobre a imagem. J4 a chamada da matéria principal tem seu titulo em

violeta e o lead em branco.

A escolha da cor violeta como principal e dos tons cinza e branco como suporte tem
relacdo clara com o assunto da matéria principal, que fala sobre violéncia contra a mulher.
Porém, o titulo da matéria principal ndo recebeu o violeta muito bem. Mudando de tom em
cada parte da imagem a que se sobrepde, a cor acabou ndo trazendo ao titulo muito destaque,

principalmente quando comparada com o resto da pagina. (Figura 4.41).
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Figura 4.41 — Sensag@o

A escolha do violeta como cor base da capa ajuda a passar a sensac¢do do assunto. 1 — Como no projeto antigo, o
logotipo muda de cor a cada edi¢éo; 2 — As chamadas superiores ganharam o cinza nos titulos o violeta no texto.
Para melhor visualizagdo, o titulo da chamada central foi aplicado com um tom a menos de cinza; 3 — O branco
permitiu a boa visualizag¢do do lead; 4 — O violeta tdo bom no titulo da chamada principal quanto no resto da
pagina. Mudando de tom ao longo da imagem, ndo trouxe muito destaque ao titulo. Fonte:
http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso em 21/01/2013.
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Sumario

Foi observado que todos os sumarios do projeto grafico de 2011 utilizavam as mesmas
cores. No titulo da se¢@o era usado o cinza. Para a cartola e o titulo da matéria principal era
utilizada a cor ciano, enquanto para a entrevista era usado um azul mais escuro. As outras
quatro matérias tinham seus titulos em preto. O texto de todas as chamadas eram inseridos em
preto e os numeros em sua variacdo cinza. A utilizacdo das mesmas cores para todas as
edi¢des ddo ao sumario uma identidade e permitem que ele se adeque a qualquer assunto.
Encontrado desde o primeiro logotipo da revista, além de ser a cor mais presente no brasdo da
UFC, o ciano foi mantido como tentativa de manter a identificacdo da publicacdo. (Figura
4.42). Porém, utilizado apenas no expediente € no sumario, sua presenca nao ¢ suficiente para

mostrar que esta ¢ a cor base da publicagao.
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Figura 4.42 — Adequagio
A utilizagdo das mesmas cores para todos os sumarios da a este uma identidade, permitindo que se adéqiic a
qualquer assunto. 1 — O ciano, cor mais presente no brasdo da UFC e usado desde a primeira edigdo da revista,
era usado na chamada da matéria principal ; 2 — Um azul mais escuro era usado para indicar a entrevista; 3 — As
chamadas restante utilizam o preto, mostrando que nido possuem a mesma importancia das anteriores. Fonte:
http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso em 21/01/2013.
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Com o projeto grafico de 2012, o ciano se mostrou bem mais presente ao longo da
publicagdo, sendo utilizado no expediente, no sumario, na entrevista € nas se¢cdes Panoramica
e Sciencia. Assim, fica claro que esta ¢ a cor base da publicacdo. Na edi¢do analisada de
2012, o sumario utiliza trés cores: ciano, o branco e o cinza. O ciano foi aplicado no nome da
secdo, nos titulos das chamadas e como filtro para as imagens das duas chamadas secundarias.
Os nuimeros inseridos sobre as imagens recebem a cor branca, que lhes traz mais visibilidade.
Ja o cinza ¢ usado em dois tons: mais claro para numeros e cartolas e mais escuro para os
textos. (Figura 4.43). A unido destas cores concede uma aparéncia sobria ao sumario e lhe

torna claramente pertencente a publicagao.
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Figura 4.43 — Presenga
O grande uso do ciano deixa claro que esta é a com base da publicag@o. 1 — Para as matérias com imagens ¢é
utilizado o branco para os numeros, permitindo a visualizagdo; 2 — O uso dos tons de cinza com o ciano deixa
clara a hierarquia de informacdes. Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso
em 21/01/2013.

Entrevista

Nas entrevistas do projeto grafico de 2011 era utilizada uma caixa de cor na primeira

pagina, relacionada ao assunto abordado. A edi¢do analisada, que tinha como tema da
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entrevista o uso de agrotoxicos, utilizou o verde escuro. A cor foi usada para o titulo da
matéria, para a caixa de cor da primeira pagina e para as ventilagdes. Fora ela, foram
utilizados o cinza para o nome da se¢do, o branco para a coluna de texto sobre a caixa de cor e
o preto para o texto corrido. O titulo da matéria ndo possui muito destaque, visto que seu
tamanho ¢ menor que o titulo da secdo. O uso do branco no bloco de texto sobre a caixa de
cor lhe deu visibilidade, porém problemas ja citados como largura da coluna e fonte sem
serifa trazem problemas de leitura. O verde sendo utilizado também nas ventilagdes e no

nome da entrevistada ajudou a manter uma relagdo entre as duplas e a primeira pagina.
(Figura 4.44).
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Figura 4.44 — Identificacéo
Falando sobre o uso de agrotdxicos, a cor escolhida para a entrevista foi o verde escuro. Utilizando a cor também
nas outras paginas, nas ventilagdes e no nome da entrevistada, foi mantida a identidade da se¢o. Fonte:
http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso em 21/01/2013.

As entrevistas do projeto grafico de 2012 utilizam as mesmas cores: ciano, preto e sua
variag¢do cinza. O ciano ¢ muito presente, aplicado no nome da se¢do, no titulo da entrevista,
nas perguntas, nas colunas com informag¢des complementares e nos fios das ventilagdes. O
cinza ¢ usado na cartola, nas ventilagbes ¢ nos fios das colunas de informagdes
complementares, enquanto no texto corrido € no nome do entrevistado ¢ usado o preto. Essas
cores fazem com que a entrevista mantenha a identidade da publicacdo, além de criarem uma

hierarquia entre as informagdes. (Figura 4.45).
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Figura 4.45 — Destaque
O ciano se destaca durante as paginas da entrevista. Seu uso, junto com o cinza, ajuda a criar uma hierarquia
entre as informagdes. Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso em
21/01/2013.

Matéria de trés paginas

Na matéria de trés paginas da edicdo de 2011 foram utilizadas cinco cores: azul,
branco, preto, verde ¢ marrom. Em uma matéria onde o assunto ¢ a invasdo de plantas
exoticas na cidade, o azul ¢ a cor predominante. Utilizado na primeira metade do titulo, no
lead como fundo de uma pégina, o azul, cor que remete a dgua, ndo ¢ a mais indicada para
tratar de plantas. Assim, ndo existe um didlogo entre assunto e cor na matéria. Parecendo uma
extensdo do céu da imagem, o uso do azul no titulo da matéria ndo traz destaque. Também
usado no lead, que ja possui um tamanho de fonte muito pequeno, o azul torna-o ainda menos

visivel. (Figura 4.46).

O branco ¢ usado na segunda metade do titulo, ajudando a atrair um pouco mais o
olho para este. A cor também ¢ usada nas caixas de cor das colunas onde o texto ndo possuiria
visibilidade. Como dito anteriormente, o texto era colado sobre uma grande imagem, tornando
o uso destas caixas de cor necessario para a leitura do texto. Ja para o texto corrido e os
subtitulos utilizou-se o preto. O verde e o marrom, cores mais condizentes como o assunto
abordado, foram utilizados apenas nos graficos inseridos no fim da matéria, sem muita
visibilidade. Neste grafico, também sdo usados o rosa, deixando a imagem muito colorida e

com ar infantil. (Figura 4.47).
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Figura 4.46 — Desarménico
Tendo o azul como cor principal e tratando da invasdo de plantas exdticas, a matéria acabou sofrendo uma
desarmonia entre assunto e cor, visto que o azul remete a agua. 1 — O uso do azul no titulo e no lead fez com que
estes perdessem seu destaque, com o titulo parecendo uma extensido do céu da imagem e o lead passando quase
despercebido. 2 — O uso das caixas de cor brancas foi necessario para que o texto tivesse visibilidade sobre a
imagem. Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso em 21/01/2013.
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Figura 4.47 — Infantilidade
Com o uso de treze tons diferentes, o grafico possui uma profusio de cores e acaba passando uma imagem
infantil. 1 — As cores verde e marrom, mais indicadas para o assunto tratado, acabaram sendo usadas apenas no
grafico e ndo ganharam destaque. Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso
em 21/01/2013.
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A matéria de trés paginas da edicdo de 2012 utilizou apenas trés cores. Tratando de
incentivos culturais no Cear4, teve o roxo como tom principal, utilizado no titulo, na capitular,
nos subtitulos e como destaque na ventilagdo e na coluna de texto extra. Com a cor escolhida
como principal sendo usada nos pontos determinados para ela pelo projeto gréafico, além do
cinza sendo aplicado na ventilagdo e na coluna de texto extra, a matéria mantém o tom da
publicagdo. Ja para o lead e o texto corrido foi utilizado o preto. (Figura 4.48). O uso de

apenas trés cores trouxe leveza a matéria, além de ajudar a manter as paginas interligadas.
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Figura 4.48 — Tom
Utilizando a cor escolhida como base da matéria nos pontos definidos pelo projeto grafico, além da cor ja
consolidada cinza, a matéria mantém o tom da publica¢do, mas consegue ter sua identidade. Fonte:
http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso em 21/01/2013.

Matéria principal

Durante a andlise da matéria principal da edicdo de 2011 foram observadas cinco
cores. O preto ¢ usado para o titulo, lead, texto corrido e subtitulos. O branco ¢ usado para as
caixas de cor necessdarias para a visibilidade do texto sobre a imagem de fundo e para os dois
blocos de texto extra. Nos blocos de texto extra sdo usados dois tons de verde, azul ¢ amarelo
para o titulo de um deles. A escolha dessas cores ndo parece ter relagdo com o assunto da
matéria, que trata do Arquivo Publico do Ceard, mas apenas com a visibilidade do texto sobre

as imagens. Assim, ndo ¢ percebido um didlogo entre assunto e cor. (Figura 4.49).
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A matéria principal da edicdo de 2012 também utilizou trés tons. O violeta foi
escolhido como cor principal, dialogando com o assunto da matéria, que tratava de violéncia
contra a mulher. A cor foi utilizada no titulo, na capitular, nos subtitulos, como destaque nas
ventilagdes e nas colunas de texto extra e como fundo do grafico. O branco foi usado no lead
e nas informacdes do grafico, o cinza foi nas ventilagdes e nas colunas de texto extra,
enquanto o preto puro foi aplicado ao texto corrido. Assim como na matéria de trés paginas, a
cor escolhida como principal e o cinza foram usadas nos pontos determinados pelo projeto

grafico, mantendo assim o tom da publicagdo. (Figura 4.50).
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Figura 4.49 — Aleatorio
A escolha das cores ao longo da matéria principal de 2011 ndo parece ter relagdo com o assunto, mas apenas
com estética e legibilidade das informagdes. Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-
publica. Acesso em 21/01/2013.
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QUESTOESDE GENERO

Figura 4.50 — Relagdo
O uso da cor escolhida como base para a matéria (mesma da capa) nos pontos determinados pelo projeto
grafico manteve o tom da publicacdo e relacionou todas as paginas pertencentes a matéria. Fonte:
http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso em 21/01/2013.

4.7 Imagem

Como dito anteriormente, as imagens costumam ser o primeira elemento visto pelo
leitor em uma pagina. Elas sdo responsaveis por despertar a curiosidade e a atencdo dos
leitores, atraindo-os para dentro da publicacdo. Durante a analise do uso das imagens, foram
observados os seguintes aspectos: relacdo da imagem com o assunto, aplicacdo adequada das

imagens e visibilidade. Considerou-se como imagem: fotos, ilustragdes, graficos e tabelas.
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Capa

A imagem utilizada na capa da edicdo de 2011 refere-se a matéria principal, que
falava sobre os documentos do Arquivo Publico do Ceara. Foi utilizada a imagem de uma
pagina antiga sendo analisado com uma lupa. O uso da imagem foi condizente com o assunto,
possuindo também em suas extremidades um pincel e uma mascara, ferramentas utilizadas
para o manuseio de documentos antigos. Porém, escondida pelas caixas de cor das chamadas
de matéria, a imagem acabou perdendo boa parte de sua forca, ndo conseguindo chamar a

aten¢do do leitor tanto quanto ¢ desejado. (Figura 4.51).
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Comportamento Saude

~omo @ por que alguns profissionals Servigos de Odontologia da UFC
mantém a atividade intelectual sequem referéncia no Estado
mesmo apas a aposentadoria atendendo a populagao de baixa renda

Figura 4.51 — Camuflagem
A imagem utilizada na capa da edi¢do de 2011 € relacionada ao assunto da matéria principal. Mostrando uma
pagina antiga, a imagem possui elementos relacionados ao assunto que abaram camuflados pelas caixas de cor
das chamadas. 1 — Pode ser visto um pincel na parte superior da pagina; 2 — Existe uma lupa ao centro da
imagem, sugerindo um suporte a leitura; 3 — No fim da pagina existe uma mascara que passa praticamente
despercebida devido a caixa de cor. Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica.
Acesso em 21/01/2013.
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Para a capa da edi¢do de 2012, onde a matéria principal tratava sobre a violéncia
contra a mulher, foi utilizada a imagem de uma mulher cobrindo o rosto com as mao, como
um ato de vergonha. Aplicada em preto e branco e com uma textura de rachaduras ao fundo, a
imagem dialoga bem com o assunto, passando ao leitor a sensac¢do de vergonha e dor sentida
pela pessoa da imagem. Possuindo apenas a chamada da matéria sobre si, a imagem tem boa

visibilidade e consegue atrair a atencdo do leitor para a publicacdo. (Figura 4.52).

univer

sidade |

Figura 4.52 — Visibilidade
Livre das caixas de cor do projeto antigo, a capa permite boa visibilidade dos imagens. 1 — A imagem de uma
mulher cobrindo o rosto consegue dialogar com o assunto da matéria principal; 2 — Ao fundo é Possivel ver
uma textura de rachaduras ao fundo, que ajuda a trazer a efeito do assunto ao leitor. Fonte:
http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso em 21/01/2013.

Sumario

As imagens utilizadas nos sumarios do projeto grafico de 2011 eram aplicadas dentro
de caixas. Com exce¢do da matéria principal, os espagos eram muito estreitos, permitindo a

visibilidade de apenas um pequeno detalhe da imagem. (Figura 4.53). Na edi¢do analisada, a



114

imagem da matéria principal possui boa visibilidade, mostrando uma sala onde os
documentos antigos sdo guardados. J4 imagem da entrevista, colocada dentro de um pequeno
quadrado, mostra apenas o rosto da entrevistada, que parece estar sendo esmagada pelas
laterais do quadrado. As quatro imagens restantes sdo aplicadas dentro de retdngulos estreitos,

sendo visiveis apenas partes muito pequenas e de dificil entendimento.

Curso de Historia da UFC auxilia trabalho
de preservagio de arquivos que abrangem
do século XVIll ao século XX, Novos dados
permitirdo esclarecer costumes do periodo
colonial cearense

ENTREVISTA
RAQUEL RIGOTTO

Professora do Departamento de Saudéd
Comunitaria da UFC alerta para os danos do
uso desmedido de agrotoxicos e avalia projetos
de desenvolvimento industrial no Estado

» =
. - .') 'é_-
INATIVOS? = LARGO SORRISO
UP apresenta professores que, mesmo apds Local do Gnico tomégrafo odontolégico que
a aposentadoria, decidiram continuar suas atende a pacientes do SUS no Estado, Clinica de
atividades profissonass e seu vigor intelectual Odontologia da UFC & referéncia

D e il T
i P O]
SEM BARREIRAS
0 que é e como funciona a computagso em nuvens,
nim indiano - podem ter comportamento invasor tecnologea que auxilia o cotidiano de quem atua
e prejudicar 0 mesio ambiente com computadores e internet

Figura 4.53 — Cortes
As imagens utilizadas nos sumarios do projeto grafico de 2011 eram inseridas dentro de caixas. Com excecédo da
imagem referente a matéria principal, os cortes mostravam apenas uma pequena parte das imagens, dificultando
o entendimento. Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso em 21/01/2013.

O sumario da edicdo analisada de 2012 utiliza apenas trés imagens, criando uma
hierarquia entre os assuntos e mostrando que estas sdo as de maior destaque da publicacdo. A
imagem da matéria principal ¢ a maior e foi aplicada em cor. As duas seguintes possuem o
mesmo tamanho e receberam um filtro ciano, o que lhes tirou um pouco a beleza. (Figura

4.54). Todas possuem boa visibilidade, permitindo que o leitor entenda do que elas tratam.
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SUMARIQ

VANDA LEITAO
Ati a Secret ibilidade UFC Inchy
da missio de respes com deficiéncia na

Universidade e pro ras do setor

12
PANORAMICA

Maternidade-Escola da UFC inovano tratamento do
cancer de colo uterina, Fazenda Experimental em Quixada
{CE) abrigara projeto de leite a baxo custo

VIOLENCIA CONTRA A MULHER

Mesmo com o avango dos programas em favor 1 6
dos direites femininos, crescem os casos de

morte e intimidagdo no Pais. E possivel vencer

esta batalha? PARA MORAR BEM

Escritério de Tecnologia Social da UFC auxilia familias
com renda mensal de até trés salirios minimos em
sorvicos de construc3o e reforma da habitacio

en omo a falta de visdo artistica
5. A Universidade pode contribui?

PESQUISA ILUSTRADA
protétipo de

2 combustiveis gasosos,
ido por Iaboratério da UFC

38
O FUTURO QUE QUEREMOS SCIENCIA
Pesquisadores e ambientalistas avaliam os resultados O Prof. Antonio Gomes de Souza Fitho reflete sobre o
¢a Rio+20, Conferéncia das Naghes Unidas sobre “desenvoly " a qualquer prego, que desrespeita a
Deseswolvimento Sustentivel diversidade biokgica do planeta

w

Figura 4.54 — Abatimento
O uso de apenas trés matérias com imagens ajuda a criar uma hierarquia no sumario. Porém, o uso do filtro ciano
nas duas fotos menores acabou tirando sua beleza e interesse. Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-
universidade-publica. Acesso em 21/01/2013.

Entrevista

A entrevista da edi¢do de 2010 inicia com uma grande fotografia em cor, que permite
boa visualiza¢do da entrevistada. Porém, a caixa de cor tomando quase toda a pagina lhe tira o
destaque, fazendo com que ela pareca mais um elemento obrigatorio do que vital para a
pagina. (Figura 4.55). Na dupla seguinte foi usada apenas uma imagem, que procurou mostrar
tanto a entrevistada como um banner de valores do grupo que esta representa. Aplicada sobre
a medianiz da pagina, a imagem foi bem dividida, sem que elementos fundamentais para
desaparecessem na dobra. O mesmo ja ndo aconteceu na ultima dupla. Com trés imagens que

tentam mostrar uma dindmica de movimentos durante a entrevista, a imagem central foi
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cortada sobre o olho da entrevistada, destruindo a imagem e tornando a pagina menos atrativa.

A simples troca entre esta imagem e a primeira teria resolvido este problema. (Figura 4.56).

por Gustavo Colares.

Ciéncia engajada

Figura 4.55 — Incentivo
A caixa de cor em volta da fotografia faz com que esta parega enclausurada, dando a impressdo de ser um
elemento quase que desnecessario a pagina. Porém, o sangramento da imagem ajudou, induzindo o leitor a
passar para a pagina seguinte. Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso em
21/01/2013.

Outro ponto observado durante a analise foi o sangramento das imagens. Como
explicado por White (2006) no capitulo anterior, sangrar imagens faz com que elas continuem
na imaginacao para fora do corte. Mas os sangramentos devem ser grandes, pois pequenos
sangramentos ndo sdo bem percebidos pelo leitor. No caso da edigdo analisada, o
sangramento da fotografia na primeira pagina foi bem empregado, influenciando o leitor a
passar a pagina. Porém, nas duas duplas seguintes, onde as imagens sdo pequenas, O

sangramento serve apenas para cortar detalhes da parte superior.
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Figura 4.56 — Quebra
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Posicionar imagens na medianiz das paginas exige atenc¢do. Na primeira dupla ndo houve perda na imagem,
porém na segunda o corte sobre o rosto da entrevistada estraga a imagem e causa estranhamento ao olhar para a

dupla. Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso em 21/01/2013.

As entrevistas do projeto grafico de 2012 mantiveram a mesma linha de pensamento

usada nas imagens do antigo projeto, porém com melhorias. Utilizando imagens em preto e

branco, deixou mais evidentes as expressoes dos entrevistados. A fotografia ganhou mais peso

na primeira pagina, atraindo mais a aten¢do do leitor. Na edi¢do analisada, a imagem da

pagina de abertura ocupa quase toda a pagina, capturando a atencdo do leitor e convidando-o

a entrar na publicagdo. (Figura 4.57).
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Figura 4.57 — Atragéo
Com a fotografia tendo mais peso e ocupando a maior parte da pagina, o leitor se sente mais atraido a ler a
matéria. Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso em 21/01/2013.

Na dupla seguinte foram utilizadas cinco imagens. Uma imagem grande traz os
detalhes do rosto da entrevistada, enquanto as quatro menores a sua volta trazem
dinamicidade a pagina através dos movimentos reproduzidos pela entrevistada durante seus
didlogos. Na ultima dupla foram inseridas quatro imagens com angulos mais novos ¢ mais
proximos da entrevistada. Nas duas duplas houve cuidado na escolha da imagem que ficaria
sobre a medianiz. Além disso, todas as imagens ficam dentro da pagina, evitando

sangramentos desnecessarios em imagens pequenas. (Figura 4.58).
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Figura 4.58 — Movimento
Heranga do antigo projeto grafico, porém mais trabalhado, sdo inseridas fotografias que mostram os movimentos
da entrevistada durante suas falas. As imagens se mantém dentro da pagina, evitando sangramentos
desnecessarios. Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso em 21/01/2013.

Matéria de trés paginas

A matéria de trés paginas da edi¢do de 2011 possui apenas uma imagem em sua
primeira dupla. Escondida pelas caixas de cor dos textos, a imagem possui apenas uma
pequena parte claramente visivel, ndo possuindo destaque ou atragdo. Além disso, ndo existe
legenda para a imagem, tornando muito dificil para os leitores saberem o que ela representa.
A imagem foi sangrada no inicio da pagina, o que lhe ajudou a ter um pouco mais de

visibilidade. (Figura 4.59). Na pégina seguinte, sdo utilizadas trés fotografias.
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Figura 4.59 — Sufoco
A imagem de fundo é escondida pelas caixas de cor das colunas de texto. O sangramento ajudou a torna-la um
pouco mais visivel, porém ndo existe uma legenda que ajude no entendimento da imagem. Fonte:
http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso em 21/01/2013.
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Figura 4.60 — Desinteresse

Como na entrevista, o sangramento das imagens serve apenas para cortar detalhes da parte superior. Foram
inseridos niumeros dentro das imagens, para relaciona-las com as legendas, o que ajuda o leitor durante a leitura.
Ja o grafico ndo ¢ uma imagem que passa originalidade, parecendo com graficos produzidos no Excel. Assim,
ndo trazem muita atragdo visual, além de suas legendas serem muito pequenas. Fonte:
http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso em 21/01/2013.
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Como na entrevista, o sangramento delas serve apenas para cortar detalhes da parte
superior. As legendas das fotografias foram inseridas abaixo, local ideal para estas, visto que
¢ onde o publico costuma busca-las. Foram acrescentados nimeros em cada imagem, que
ajudam o leitor a relaciond-las as legendas. No fim da pdgina foi inserido um grafico. A
transformag¢do de informagdes textuais em imagem ajuda a tornar a publicacdo mais soélida.
Porém, com ilustragdes sem originalidade e legendas muito pequenas, o grafico ndo ¢ muito

atraente ao olhos, além de ndo possuir boa leitura. (Figura 4.60).

Na edicdo de 2012, a matéria de trés paginas que trata de incentivos culturais no
Ceara, se inicia com uma ilustracdo. Misturando uma imagem em preto e branco de onde se
soltam manchas coloridas de tinta, a ilustracdo dialoga com o assunto da matéria e torna a
pagina visualmente mais interessante. Na dupla seguinte, foi inserida uma grande fotografia
no centro da pagina, que atrai o olhar para si. Houve cuidado com durante sua escolha, pois
percebe-se que nenhum elemento fundamental a imagem ficou escondido pela dobra da
pagina. Abaixo da fotografia foi inserida a legenda, que ganhou duas linhas para ndo fosse
cortada pela medianiz. Alinhada com a guia horizontal inferior das colunas de texto, foi

acrescentada outra ilustracdo que segue a mesma linha da primeira. (Figura 4.61).

Figura 4.61 — Continuacéo
As ilustragdes utilizadas na matéria conseguem dialogar com o assunto e possuem o mesmo estilo, mostrando
uma continuagdo do raciocinio. Ja a imagem inserida no centro da pagina ndo sofreu perdas sobre o corte.
Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso em 21/01/2013.
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Matéria principal

A impressdo passada ao analisar a matéria principal da edicdo de 2011, foi a de que
foram inseridas grandes imagens nas paginas e o texto foi apenas colado sobre elas. Dessa
forma, parece que as imagens sdo o foco da matéria, existindo grande esfor¢o do texto para ter
legibilidade. Na primeira dupla, foi inserida uma imagem semelhante a da capa, onde sdo
observadas uma lupa e uma mascara, além de partes escritas em caligrafia antiga. (Figura
4.62). Ja na segunda dupla, a primeira parte da padgina manteve a textura da dupla anterior,
onde foi colocada uma fotografia e sua legenda logo abaixo, que confunde-se com o texto
corrido. O resto da dupla recebeu uma grande fotografia. Imagina-se que seja uma fotografia
do prédio do Arquivo Publico do Estado, porém ndo ¢ possivel saber ao certo, visto que a
imagem ¢ coberta pelo texto e ndo possui legenda. Sobre a fotografia também foi adicionada

outra fotografia, com sua legenda incluida dentro desta por uma caixa de cor.
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Figura 4.62 — Importancia
Na matéria principal de 2011, as imagens parecem ter mais importancia que o texto. Na primeira dupla € vista
uma imagem que dialoga com o assunto e com a capa da edigdo, possuindo os mesmo elementos que esta. Fonte:
http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso em 21/01/2013.

A tltima dupla teve como imagem de fundo uma ilustragdo, que lembra as formas da
fotografia anterior. Nela foram adicionadas duas fotografias sobre uma caixa de cor branca, e

sua legenda foi inserida abaixo. Porém, ela confunde-se um pouco com o texto corrido, como
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ocorreu na dupla anterior. (Figura 4.63). A conclusio ¢ de que esta ¢ uma matéria
desorganizada e claustrofobica, onde as imagens possuem mais destaque que o texto e nao sao

utilizadas corretamente.
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Figura 4.63 — Profusdo
O uso de uma grande numero de imagens sobrepostas acaba ndo trazendo destaque a nenhuma. Além disso, ndo
¢ percebida uma relagdo visual entre as duplas da matéria. Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-
universidade-publica. Acesso em 21/01/2013.

A matéria principal da edi¢do de 2012 se inicia com uma dupla onde a primeira pagina
¢ tomada por uma fotografia em preto e branco. A imagem mostra uma mulher nas sombras,
que ndo pode ser identificada e representante de todas as mulheres que sofrem agressdes. A
grande imagem atrai o olhar e o direciona para o titulo da matéria. Na dupla seguinte, foram

inseridas duas fotografias nas extremidades externa e interna das paginas. O sangramento da
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primeira fotografia ajudou a torna-la mais ampla, aumentando o tamanho da sala de reunides.

(Figura 4.64).

Na terceira dupla foram inseridos um grafico e uma fotografia, também nos extremos
das paginas. O grafico consegue transmitir as informagdes que contém de forma clara e ajuda
a tornar a pagina mais dindmica. Na ultima pagina foi inserida outra fotografia, na
extremidade interna. Todas as fotografias possuem suas legendas logo abaixo delas. A textura
encontrada na capa da publicacdo também foi aplicada de forma sutil em todas as paginas da
matéria, ajudando a diferencia-la das demais matérias da revista e mantendo um didlogo com

a capa. (Figura 4.65).

QUESTORS DEGINERO

Figura 4.64 — Impacto
Na matéria principal de 2012 foi observado que as imagens possuem o mesmo estilo, mantendo uma relagéo
entre as paginas. 1 — Com a fotografia ocupando toda a primeira pagina € criado um impacto visual que atrai a
atencdo do leitor; 2 — Apesar de ndo ser muito grande, o sangramento da imagem ajudou a torna-la mais ampla.
Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso em 21/01/2013.
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Figura 4.65 — Cuidados
Percebe-se que as imagens foram usadas de forma cuidadosa, para que todas tivessem seu destaque. 1 — Todas as
imagens foram posicionadas nas extremidades das paginas; 2 — O grafico, apesar de ndo ser dos mais elaborados,

mostra que foi criado especialmente para a matéria, o que o torna unico. Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-
2/revista-universidade-publica. Acesso em 21/01/2013.

4.8 Paginacao e Ritmo

Foi observado que os dois projetos graficos utilizaram o mesmo tipo de papel, couché
70g. Nas edi¢des do projeto grafico de 2011 ndo existiam se¢des com assunto fixo, apenas a
entrevista e as matérias. Com a mudanca no formato criada pelo novo projeto grafico, foram
inauguradas trés secdes fixas: Panoramica, Pesquisa Ilustrada e Sciencia. Com estas novas
secoes o fluxo da publicagdo melhorou, pois agora ela consegue ser dividida em etapas:
existem as secdes fixas, que ocupam a mesma posi¢cdo em todas as edigdes, € as matérias, que

mudam de um niimero para outro.

Durante a andlise das duas edi¢des foi observada a preocupagdo com o ritmo da
publicagdo. As duas possuem um contraste entre as matérias, onde as mais curtas e as mais
longas sdo bem distribuidas para que o leitor ndo se sinta entediado e desista da leitura no

meio da edigdo.
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4.9 Hierarquia e Organizacio do layout

A criacdo de hierarquias informacionais ¢ fundamental para a navegagdo do leitor pela
publicacdo. Como explicado no capitulo anterior, as diferencas espaciais definem tanto a
importancia quanto a fun¢do das informag¢des. Em uma capa, ¢ ideal que o primeiro texto a ser
lido seja a marca. Durante a analise da edi¢do de 2011, e observando as outras edi¢des
pertencentes ao mesmo projeto grafico, isso pode ser observado, com o logotipo sendo o
primeiro elemento da capa. No projeto grafico de 2012 a marca ainda chama atencdo no inicio
da leitura da péagina, porém existem as trés chamadas de matéria antes dela que criam um
pouco de competicdo. Como sugerido anteriormente, as chamadas de matéria do topo da
pagina poderiam ser retiradas. Mas, outra solucdo seria transferi-las para a o final da pagina,

fazendo com que a marca volte a ser a primeiro elemento visto pelo publico. (Figura 4.66).
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Figura 4.66 — Visual
Na capa da edigdo de 2011 o logotipo € o primeiro elemento visto pelo leitor. Ja na edigdo de 2012, apesar de
ainda chamara atengdo para si, o logotipo concorre com as chamadas do topo. O ideal seria retira-las, visto que a
revista ndo é comercializada, ou transferi-las para a parte inferior da pagina. Fonte:
http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-universidade-publica. Acesso em 21/01/2013.

Com relagdo ao texto corrido, motivo pelo qual a publicacdo existe, deve ser colocado
em um area com destaque. Durante a andlise das duas matérias da edicdo de 2010, foi
percebido que o texto ndo ¢ tratado como elemento mais importante, precisando competir por

aten¢do com as imagens, que dominam as paginas das matérias. Foi necessaria a criacdo de
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caixas de cor para que o texto pudesse ser lido sobre as imagens. Na edi¢do de 2012 foi
percebido que o texto possui seu proprio espaco nas paginas, sendo visto como elemento

fundamental e de maior importancia na publica¢ao.

Como explicado por White (2006) no capitulo anterior, as areas que possuem maior
destaque em uma publicagdo sdo as externas, onde devem ser colocadas as informagdes mais
atrativas, como imagens e manchetes. Porém, na edi¢do de 2011, as imagens e os titulos que
foram inseridos nas extremidades externas das paginas parecem ter sido colocados 14 por pura
casualidade. Retirando as imagens que servem como plano de fundo para as matérias, a maior
parte das imagens da edi¢do sdo posicionadas ou no centro das paginas ou em suas
extremidades internas. J4 na edi¢do analisada de 2012 foi observada uma preocupac¢do maior

em inserir fotografias, titulos e graficos nas extremidades externas das paginas. (Figura 4.67).

Figura 4.67 — Disposigao
Da edigdo de 2011 para a de 2012 observou-se um cuidado maior em dispor as imagens nas extremidades
externas, areas de maior destaque em uma publicac¢do. Fonte: http://www.ufc.br/comunicacao-2/revista-
universidade-publica. Acesso em 21/01/2013.
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Ap0s analisar e comparar os projetos graficos das edi¢des de Julho/Agosto da revista
Universidade Publica, entre os anos de 2011 e 2012, foi percebido que a revista foi
completamente reformulada, o que trouxe diversas melhoras para a publicacdo. O grid de
colunas e o tipo de papel foram mantidos. Porém, apesar de ter sido mantido o mesmo estilo
de grid, a diagramacgdo tornou-se menos limitada. Houveram mudancas na marca, no formato
e no uso dos tipos, sendo usadas apenas trés familias tipograficas. Passou-se a ter uma cor
como base para a publicacdo, ajudando-a a manter o mesmo tom do inicio ao fim. A relagdo
entre imagens e texto passou a ser mais bem trabalhada, com o texto sendo tratado como
elemento mais importante da publicacdo e a escolha das imagens tendo relagdo direta com o

assunto das matérias.
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5. Consideracoes finais

Esta monografia procurou explicar como se da o processo de criagdo e aplicagdo de
um projeto grafico de revistas, e assim serem atingidos os objetivos de mercado desejados. Os
capitulos anteriores buscaram abordar de forma clara e atual as informagdes necessarias para

se atingir o objetivo deste trabalho.

Entende-se que para a criacdo de qualquer produto ¢ necessirio um conhecimento
prévio sobre este. Assim, foi explicado o que ¢ uma revista, suas fungdes, caracteristicas e
como se da sua relagdo com o leitor. Além disso foi feito um levantamento historico que
mostrou o surgimento e evolucdo das revistas até os dias atuais, pontuando suas
caracteristicas editoriais e estéticas. Através destas informagdes foi possivel entender melhor

sobre este produto editorial.

Para explicar como ocorre a criagdo de um projeto grafico para revistas partiu-se do
geral, explicado o processo de criagdo de um projeto grafico em si, e depois especificando
para as revistas. Foram listados e explicados quais s@o os oito elementos entendidos como de
conhecimento fundamental para o desenvolvimento de um projeto grafico eficaz, detalhando
suas caracteristicas e mostrando como aplica-los nas péaginas. Deste modo pode-se entender

de forma simples e clara como se d4 o surgimento de um projeto grafico voltado para revistas.

Para entender como as informagdes mostradas anteriormente podem ser aplicadas em
um caso real, desenvolveu-se uma analise de duas edigoes da revista Universidade Publica.
Observou-se quais elementos foram bem aplicados e quais ndo tiveram sucesso, comparando
a eficacia dos dois projetos graficos. Foi percebida uma consideravel melhora neste novo
projeto grafico. Muitos pontos foram modificados, mas elementos como o grid e uma das

familias tipograficas foram mantidos.

Porém, ainda nos elementos que foram mantidos houve uma melhora na aplicagao,
como uma diagramag¢do menos limitada pelo grid. Mesmo com uma consideravel melhora
foram encontrados pontos que precisam ser melhorados no novo projeto grafico como, por
exemplo, o logotipo. E preciso que exista uma eterna busca pela qualidade, procurando
aprimorar cada vez mais a publicagdo, mantendo-a de acordo com sua época e com seu

publico-alvo.
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Devido ao curto espago de tempo ndo foi possivel a analise de mais de duas edi¢do da
revista. Porém, em um trabalho futuro podem ser analisados outros anos desta ou de outra
revista, trazendo uma comparacdo evolutiva maior e criando um trabalho ainda mais

completo.

Devido a escassez bibliografica e a auséncia de trabalhos académicos dedicados a
projetos graficos de revistas, entende-se que esse estudo trouxe grandes contribui¢cdes para a
area, servindo como um guia para o entendimento do produto editorial revista e a producdo de
um projeto grafico voltado para ela. Essa monografia também constituiu um importante
momento de engrandecimento pessoal e profissional, ampliando nossos conhecimentos na

area do design editorial e nos tornando um profissional mais completo.
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