A COMUNICACAO NOS PROCESSOS DE VALORIZACAO
DA MERCADORIA NOS VIDEOS DE REVIEW E UNBOXING
NO YOUTUBE.
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O presente trabalho se propde a investigar a mercadoria e o valor - o valor
de uso e o valor de troca da mercadoria - a replicacao e invencao do valor de uso
na web e as implicacdes simbdlicas proporcionadas pelo processo comunicativo a
partir dos fendbmenos contemporaneos do “unboxing” e “review” no YouTube. Para
compreender esse fendbmeno a partir das implicagbes nas comunicacdes
estabelecidas, a pesquisa, de aspecto descritivo e exploratério, baseia-se em um
conjunto de autores do campo da comunicacao, economia e sociologia e explicita
conceitos basilares relacionados ao objeto em estudo. Utilizando os canais
especificos do YouTube, os YouTubers e outros videos no site sobre “unboxing” e
“review” como objeto de pesquisa, a analise revela que o valor de uso, o qual
apresenta conotacdes semiodticas, sobrepuja o valor de troca da mercadoria,
mostra o esquema de consagracao do objeto simbdlico e que no processo
comunicacional e econdmico ha a construcao da identidade e construcao do poder
mercadolégico da mercadoria proporcionada pelo ambiente colaborativo, interativo
e criativo da web e pelos participantes que fazem uso dessa tecnologia.
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