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RESUMO

A revista Recreio, da editora Abril, € um dos principais produtosdidticos impressos
segmentados para crian¢as no Brasil, com uma tirageoximada de 75 mil exemplares por
edicdo. Entre as peculiaridades do seu conteltin es géneros de categoria informativa,
enguanto representantes de um jornalismo infanatity todos os aspectos ludicos que lhe sdo
necessarios, e também os géneros diversionais, aspassatempos. A publicacao € vendida
juntamente com brinquedos, fasciculos e outroslesinque integram colecdes tematicas. A
histéria daRecreio divide-se em duas fases: a primeira, de 1969 3;1¥98 segunda, de 2000
até hoje. Durante um periodo da década de 197@hlecacdo tinha comdogan “A Revista
Brinquedo”. A presente pesquisa analisa se a relegfie a publicacédo e as criancas leitoras
aproxima-se da relacdo delas com um brinquedo.iZipal € analisar os elementos da
mediacdo entre a revista e o publico, reveladosfadas dos leitores, e identificar de que
forma o carater jornalistico do conteudoR#greio, assim como suas provaveis “funcdes” de
educacao e de consumo, interferem na aproximacédedade uma “revista brinquedo”. A
revisdo bibliografica trata de temas relacionadosomunicacdo e a infancia, como o
jornalismo infantil, a educacéo, o ludico e o cansuJa a metodologia de coleta de dados
consiste basicamente na observagcdo assistematiedigiies da revista e na realizacdo de
entrevistas individuais e grupos focais. A anatles dados, baseada no modelo triangular
producao-mediacao-apropriacdo, revelou que a d&iirentre os géneros textuais, assim
como a dimenséao funcional “educativa”, € ainda paetevante para as criangas. Por isso, a
dimensao simbdlica da revista € mais importantassgm ela se aproxima do conceito de
brinquedo. No entanto, ao servir de meio de estimol consumo, &ecreio € comparada

ainda a classificacédo de brinquedo moderno, maigtadel as I6gicas de mercado.

Palavras-chave: RevistaRecreio. Brinquedo. Brincar. Jornalismo infantil. Midiari&ca.
Educacao. Consumo.



ABSTRACT

Recreio, a magazine from Abril publishing house, is onehaf most important printed media
products that are targeted to children in Brazile Tirculation of the magazine is about 75
thousands copies for edition. Some of the pectikardf its content are: the informative text
category, as a representative of journalism foiskidith all the elements of fun that are
necessary in it; and so the fun text category, tilee games. The magazine is sold together
with toys, parts of books and other gifts, which part of thematic colections. The history of
Recreio is divided in two periods: the first, from 1969 1882; and the second, from 2000
until now. During a period in 1970’s, the magazumsed to have the slogan “The Toy
Magazine”. This research analyzes if the relati@ween the magazine and its children
readers seems like the relation between them antbth The most important is analyze the
elements of this relation, uncovered in the reddgreech, and identify how the journalism
features in the content &ecreio, and its likely “functions” of education and copson,
interfere in the parity to the ideia of a “toy mage”. The literature review talk about
subjects related to communication and childhoda the journalism for kids, the education,
the fun and the consuption. The methodologies fata dgathering were basically the
unsystematic observation of the magazine editiams the implementation of individual
interviews and focal groups. The data analysisedbam the triangular pattern production-
mediation-reception, made known that the distimctiof text categories, and so the
“educative” functional element, isn't still importa to children. Because of this, the
symbolical element of the magazine is more impaytand so it seems like the concept of
toy. However considering thdRecreio instigates the consuption, it is compared to the

classification of modern toy, more adjustable @ itinarket rules.

Keywords: Recreio magazine. Toy. Fun. Journalism for Kids. Mediail@kn. Education.
Consuption.



2.1

221
2.2.2
2.2.3
224

3.1
3.2
3.3
3.4

4.1
4.2

SUMARIO

INTRODUGAOQ ..ottt ettt stestesreeneanee e 8
MIDIA ESPECIALIZADA PARA CRIANCAS ..o, 11
REVISTA RECIEIO... .ottt as 16
JornNalisSmo INFANTIL.........e e 20
INFOTENIMENTQ. ... e 25
[STo [UTor=Tor=To I o 1N N1 g1 {0] 1 1 4= To¥= Lo 1z 27
Leitores € CONSUMIAOIES.......ccuuiiuiiiiiiiiiiaas e e e e e e e e e e e eeeeeeeaeeeeeeeeeesennna e ens 31
OS SENTIDOS DO BRINCAR ..ot eeeen e 36
(@ o1 o7 | PP PUPPPPRRR 37
(@ 28 o T [ 7= Lo T 42
BriNCAr OU @AUCAI ... ..ot 46
BriNCar OU CONSUMII?.......ooiiiiiiiiiiiiiiiee et ee e e e e e e e e e e 49
A REVISTA BRINQUEDO .....cceiiiiiiiiiiie et s et 53
Estratégias metodolOgICas.........cccvvviviiiiiiiiiiiiiie e ere e e e 54
DIAlOgO COM 0S lEItOIES.....ceviieiieeeee e e e 59
CONCLUSAD ..ottt 37
REFERENCIAS .....coooiiiiiiietee ettt 75
APENDICES ..ottt ne et 80

ANEXOS 84



1 INTRODUCAO

Muitos séo os fatores que fazem da revigggreioum dos principais meios de
comunicacao impressos destinados ao publico ihfardsileiro: a tradicdo que a editora
Abril e que a prépria publicacdo tém nesse rangipwjue a origem desta remonta a década
de 1960; o alcance nacional de sua tiragem, o quen& limitacdo para muitos outros
impressos infantis; e as caracteristicas de umeaddotque classificamos como jornalismo
infantil, o que ainda € pouco praticado e apertdgopelos veiculos de comunicacao para
criancas do Brasil em geral.

Diante do interesse em estudar produtos midiatiotiados para as criancas, do
contato prévio estabelecido com a revista em gqoesténo leitor durante a infancia, e da
observacdo relevante de que ela permanece comodamagoucas opcdes de conteudo
informativo para esse publico no mercado editorigdtou-se por pesquisar sobre essa
publicagéo, levando em consideracao sobretudoar dits leitores a respeito dela.

Esta monografia lanca luz sobre a midia infantilmppeio de um estudo da relacdo
estabelecida entre Recreioe o publico leitor. No entanto, ao investigar gobrjornalismo
infantil e outras questdes referentes a comunicaljgecionada para criangcas, como a
educacgdo e o consumo, chamou-nos a atencao aiadséica que parece estar presente nos
mais variados produtos desse segmento midiatiadipec

Ao conhecer mais a fundo a revista, uma palavrapaosceu muito forte para
compreendé-la. Uma publicacdo que é vendida acdmgande unbrinquedocomo brinde,
gue ja transformou suas paginaskamnquedosde papel para montar e que ja foi chamada de
“A Revista Brinquedd em slogan da década de 1970 poderia entdo ser estudada numa
analogia com esse objeto ludico? E isto que irtarésnossa pesquisa: investigar em que
medida eRecreiorepresenta urrinquedopara a crianga.

O principal objetivo do trabalho é discutir a rélagntre as formas de utilizacao
da midia infantil pelas criangas e a experiénacifichl vivida por elas no ato de brincar por
meio de uma analogia entre a reviB&creioe o brinquedo, enquanto conceito. Para isso,
propomos ainda uma classificacdo do conteludo dataea partir de categorias e géneros
jornalisticos, uma reflexdo sobre a possibilidageedistir uma “fungdo educativa” nesse
contetdo e uma critica aos fatores de estimulaasueno nesses produtos, que ndo deixam
de ser industrializados e de servir a interessesadelogicos.

No capitulo intituladdMidia especializada para crian¢ca8 discutida uma série de

questdes que tocam a relagdo dos meios de com@aidafantis com seu publico. Um



panorama histérico da midia impressa infantil nasiBré inicialmente apresentado, elencando
as publicacdes de destaque, como livros, revigiagis e gibis, e tratando da sua relacao
com outros meios também acessados por criancasetsdd os audiovisuais, como a
televisdo e a Internet. E nesse contexto que aritrgoortancia da revisf@ecreiocomo uma
das principais revistas infantis brasileiras. Sis&ha é contada a partir das consideracées de
Ligia Stella Baptista Correia (2010), e nossa olzgio das edigbes dos ultimos anos nos
permitem identificar algumas caracteristicas pefpda publicacdo. Aprofundando a revisao
bibliografica, fazemos algumas consideracfes sabmontedudo da revista a partir dos
pressupostos, das categorias e dos géneros jtintalipropostos por José Marques de Melo
(1985) e a partir do conceito de&fotenimentp de Fabia Angélica Dejavite (2008), que ja
antecipa a discussao sobre o0 aspecto ludico nstaetdm seguida, é discutida a possibilidade
de uma “funcdo educativa” nos meios de comunicagsjpecialmente a partir da perspectiva
de Paulo Freire (1996) sobeducacdoe do conceito denformacao segundo Patrick
Charaudeau (2007). Por fim, séo apresentadas atgquestdes que relacionam os meios de
comunicacao ao consumo, especialmente na inteciar@a publicidade e doarketingsobre
uma midia infantii como &ecreig que também €& um produto destinado a um publico
consumidor segmentado.

J& no capituldOs sentidos do brincaré ressaltada a presenca do Iudico nas
culturas infantis. Primeiramente é feita a distineétre gogar e obrincar, destacando neste
uma pratica essencialmente infantil. Em seguida,dsscutidas as caracteristicas do brincar
de acordo com as perspectivas de varios autorean Jduizinga (2000), Roger Callosplud
VASCONCELOS, 2005), William Corsaroagud OLIVEIRA; ROSSETTI-FERREIRA,
2009), Walter Benjamin (2002), Manuel Jacinto Samm€2004), entre outros. A abordagem
parte entdo para especificar as questdes em tarrmpmteito de brinquedo, proposto por
Gilles Brougere (1997), em contraposi¢ao ao cooekstjogo, e por Esteban Levin (2007), na
distingcao entre o brinquedo tradicional e 0 modeAwrelacionar o brincar com a educacao,
refletimos sobre uma ideia compartilhada por vaaotores, segundo a qual a brincadeira
proporciona o desenvolvimento a crian¢ca, ao mesm@d em que criticamos a utilizacdo de
um discurso ludico unicamente a servico de “prilnsipedagogicos”. Quanto a abordagem
sobre o consumo, ele é tratado sob a perspectivaateBaudrillard (1995), que o considera
como um conjunto de praticas sociais determinaéés gistema de producdo. Além disso,
sdo apresentadas criticas tanto aos estimulos asurosmo na infancia quanto a

subordinacéo dos brinquedos modernos as logicasedsado e as funcdes de consumo.
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Em A Revista Brinquedoo conteudo trata das escolhas metodoldgicas gara
coleta de dados e a analise e, em seguida, amespnipria analise das entrevistas realizadas
com doze criancgas leitoras de uma escola partidel&ortaleza. A escolha pela realizacao de
entrevistas individuais e de grupos focais deuesaeocestratégia para ouvir as criangas e nao
restringir o trabalho apenas as concepc¢des admltaspeito delas, além de identificar, nas
falas, os aspectos subjetivos que identifiguem igifisacdes estabelecidas por elas em
relacdo a revista, para saber se elas se relacionamaRecreiode forma analoga a um
brinquedo. A metodologia de analise é baseada tsmloren0 modelo proposto por Edmir
Perrotti (2008), segundo o qual é de fundamentpbitncia identificar anediacdode um
produto cultural com o publico por meio de suasifitpcoes.

Propomos, com este trabalho, principalmente umiax@ a respeito de dois
assuntos de destaque, relacionados a infanciaemsd@s da midia especializada para
criangas, que €, muitas vezes, produzida sem kwaconsideracdo as necessidades reais
delas e consumida pelo publico sem uma devidatagéao; e a importancia do brincar para a
cultura e para o desenvolvimento infantil, pratjoe tem sido cada vez mais subordinada aos
interesses de mercado mas que precisa retornanérole das proprias criancas para resgatar

a liberdade de significacdes que é tao favordetds
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2 MIDIA ESPECIALIZADA PARA CRIANCAS

Neste capitulo, propomos uma discusséo tedricapeite da midia especializada
para criancas, com o foco na reviBiacreiq que € o objeto desta pesquisa. Em um primeiro
momento, sera feita uma breve apresentacdo dogrmaaatesse tipo de producgéo no Brasil. O
apanhado ndo se prop0e a dar conta das inUmerksag@bs infantis em toda a histéria do
Pais, mas sera suficiente para destacar o papRedaionesse mercado editorial e para
mostrar de que forma ela esta inserida no contespecifico de uma producdo midiatica
segmentada para um determinado publico.

Em seguida, serdo levantadas questfes relativiagimsaaspectos especificos do
conteudo da midia especializada para criancas, conjarnalismo infantil, o ludico, a
educacdo e o consumo. A partir de entdo, podergmssar para 0 capitulo seguinte, que
consta de uma discussdo sobre os sentidos do rowa um abordagem especifica do
brinquedo, que seréd utilizado como um dos refeaghaca pesquisa para analisar a relagédo
gue as criancas leitoras estabelecem com a revista.

Sabe-se que as criangas, direta ou indiretameteatesso aos mais diversos
tipos de conteudos midiaticos, seja impressos dipasuais. No entanto, para esta pesquisa,
interessa-nos a midia que chamamos de “infantif fa#o de ser intencionalmente produzida
tendo em vista a crianga como publico-alvo. Maig@araté, serd ainda problematizada a
utilizacdo desse termo. Mas, até chegar a reRistaeig como se deu o desenvolvimento dos
meios de comunicacao infantis no Brasil?

A literatura foi uma das primeiras formas de cormagio escritas desenvolvidas
intencionalmente para o publico infantil. As prinasi publicacdes impressas para criangas no
Pais remontam ao século XIX, com conteudos lit@sague tinham um caréater didatico,
folclorico e patriotico. No inicio, por conta ddtéade tradicdo entre os escritores brasileiros
nesse tipo de literatura, muitos optaram pela gaolde obras infantis j& consagradas na
Europa ou recorreram as histérias da tradicdo popuhl, que eram repassadas de geracdo
para geracdo. Entre esses escritores, destacar@aris@anseh Figueiredo Pimentéle até
mesmo o poeta parnasiano Olavo Bilac (BENFICA; VARZR009; ZILBERMAN, 2004).

! Jansen traduziu para o portugués obras classicasRobinson Cruso€1885),Viagens de Gullive(1888) e
D. Quixote de la Manchél1886).

2 Pimentel foi um dos que seguiram a linha das tiést@a tradicdo popular. Publicou a bem-suceditiztanea
Contos da Carochinh@l894).
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Ja no século XX, a obra de Monteiro LoBaponta para o inicio de um realismo
na literatura infantil. Apesar da presenca de sevigsdgicos e folcléricos nas historias, “o
universo das personagens [principais] aproximavalee mundo do leitor e permitia
identificacdo imediata” (ZILBERMAN, 2004, p. 23).oNentanto, um realismo propriamente
dito na literatura infantil brasileira so foi alga@to com Viriato Correfaque privilegiou, em
suas historias, os fatos do cotiano e ndo os atioregatos fantésticos.

Ainda durante o periodo modernista, autores comaxifBmo Ramos e Erico
Verissimo também chegaram a escrever para crial@s.a partir da segunda metade do
século XX, outros escritores tém-se destacado rseggrento editorial: Ana Maria Machado,
Ruth Rocha, Moacyr Scliar, Pedro Bandeira e Waltgrrasco sao alguns exemplos, que
inclusive tiveram diversos textos publicados naistavRecreio (CORREIA, 2010;
ZILBERMAN, 2004). E é tanto a presenca da literatnos peridédicos impressos quanto o
carater realistico das obras da primeira metad®dalo XX que interessam a nossa pesquisa,
na medida em que representam um indicio do surg@meé® um jornalismo destinado as
criangas.

Antes de surgir o que chamamos hojgadealismo infanti| foi necessario que os
géneros textuais destinados as criangas chegassejoriaais, 0 que ocorreu a medida que se
desenvolvia a literatura infantil. O primeiro gémenfantil a estar presente em um jornal
brasileiro foi a histéria em quadrinhés aventuras de Zé Caipgrariada pelo cartunista
italo-brasileiro Angelo Agostini e publicada em 388aRevista lllustradaJa oJornal da
Infancia, lancado em 1898, € considerado a primeira pudaeriddica infantil brasileira
(BENFICA; VARAO, 2009).

O marco das publicagdes infantis no Brasil foi m@earioO Tico-TicqQ que
circulou de 1905 a 1962. Inspirado principalmente gublicacbes francesasque eram
referéncias no mercado editorial infantil da épd@aTico-Ticotrazia contetudos artisticos,
informativos e ludicos (BENFICA; VARAO, 2009).

O Tico-Ticofoi uma manifestacdo cultural de [mais de] 50 ad®sbrangéncia, nos
quais criou habitos, entreteve criancas e aindadeva funcéo pedagdgica informal
na disseminagdo dos valores morais requeridos dradbm na época. [...] A

imprensa, como meio de comunicacdo de massa du& mraior alcance entre a

populacado, por sua vez, entendeu que também lli@ aahrefa de cooperar com a
educacéo e a instrucao. (CORREIA, 2010, p. 80)

% Autor dos classicos infantis da cole@itio da Picapau Amareldancados entre 1921 e 1944.
* Autor do best-selle€azuza(1938), que narra as memdrias de um adulto sopegiodo da infancia.
® Le Petit Journal lllustré de La Jeuneske Petit Journak La Semaine de Suzette
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A histoéria deO Tico-Ticotem relacdo com a dRecreiondo apenas porque ambos
foram destagues com o publico infantil em suase®sms épocas em termos de tiragem e de
alcance. De acordo com Correia (2010), o fim do as&€mo, na década de 1960, foi
ocasionado, dentre outros fatores, pelo inicio tlecdio da editora Abril no mercado
editorial, o que ocorreu em 1950. A empresa, qrespgonsavel pela publicacido Racreiq
iniciou basicamente com produtos destinados asmgage acompanhou a tendéncia dos
quadrinhos internacionais. O primeiro titulo larg@ela editora foi a revista em quadrinhos
O Pato Donald O langamento foi fruto de um acordo de exclusigi@para a comercializacao
dos produtos Disney na época. Por meio dos gibis,apenas da Disney, a Abril passou a
apresentar personagens e histérias com um apelw dsncriangas mais forte do que o dos
valores ético-morais difundidos énTico-Tico

Apesar de nao trabalhar exclusivamente com esteesdg, a Abril, em toda a
sua histéria, tem-se destacado pela venda de podhfiantis. Sdo publicadas por ela nao
apenas revistas, mas também livros de atividaddsc@es diversas e albuns de figurinhas.
Em 1970, a producdo de histérias em quadrinhosldiras comecou a ser destaque na
editora com a publicacdo das revistaddema da Monicacriacdo de Mauricio de Souza no
jornal Folha da Manh&em 1959. A partir de 1975, a Abril chegou a editabra de Ziraldo:
primeiro, comA Turma do Pererépublicado inicialmente na revista Cruzeirg em 1960; e
depois, em 1989, co@ Menino Maluquinhpcriado em 1980. Todos esses titulos passaram a
ser publicados depois pela editora Globo. Outrdigag@io infantil de destaque na histéria da
Abril foi Senninha e Sua Turmaujo protagonista foi inspirado na figura do fml@\yrton
Senna. A série circulou pela Abril de 1994 a 1930aVeja Kid+ foi a versdo da revishdeja
para criangcas que circulou de 1998 a 2000 e saatesipor seguir a linha do jornalismo
infantil (CORREIA, 2010).

Foi no contexto das primeiras décadas de atuacamlittzra Abril que surgiu a
revista Recreig que é um dos veiculos de midia impressa espeialé para o publico
infantil de maior circulagcdo no Pais. Na proximegase trataremos um pouco da histéria e das
caracteristicas da publicacéo.

Antes porém deve-se trazer a tona o contexto enadexreioatua neste inicio
de século enquanto meio de comunicagdo especialfraa criancas. Nesse contexto, ndo se
pode desconsiderar a presenca das midias son@asiavisuais. Na segunda metade do
século XX, foi a televisdo o principal meio com cag criancas tiveram contato e de que

consequentemente receberam maior influéncia.
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A imagem de TV esta disponivel para todos, indepetainente da idade. [...]
[Além disso,] um aparelho de televisdo ndo podeesepndido numa gaveta ou
colocado numa prateleira alta, longe do alcancecdascas: sua forma fisica, ndo
menos que sua forma simbdlica, ndo se presta asixdiade. (POSTMAN, 1999,

p. 93-94)

Desde os primeiros anos da TV brasileira, na dédad50, programas infantis
ja faziam parte das grades de programacédo dasaais® momento em que a TV aberta
contou com mais atragdes infantis, como novelaggrpmas de auditério, flmes e desenhos
animados, foi durante as décadas de 1980 e 1990 amda hoje, algumas estdo presentes na
programacao. Além disso, muitas atracfes que méoate criancas como publico-alvo sdo
assistidas por elas por causa da facilidade des@gesporcionada pelo conteudo televisivo,
como defende Postman (1999).

O crescimento da importancia da programacao infaatilrv brasileira durante a
década de 1980, de acordo com Sampaio (2000)retatdonado ao surgimento, na area da
propaganda e dmarketing do que ela chama de “sindrome infantil”, um pssocedeflagrado
pela descoberta do potencial de consumo da crig&pgesar de anteriormente ja existirem
propagandas em outros tipos de veiculos de conmgéitcpara criangas, como na prépria
Recreiq é na televisdo que elas ganham maior forca, cagabou influenciando também a
producdo de outros suportes midiaticos, inclusies @npressos. A ocorréncia desse
fendmeno no Brasil deve-se sobretudo a referérasécd de programacdo infantil que as
emissoras privadas se tornaram, em detrimento tlasoexperiéncias alternativas, de carater
menos comercial. Além disso, ainda segundo a guytcgdominou, na prépria imprensa, uma
postura de cumplicidade com essa realidade.

Dentro desse contexto, Menezes (2010, p. 75) tasgaé hoje “ha um crescente
deslocamento da audiéncia infantil da televisaatalgara os canais a cabo”, muitos dos
quais apresentam carater ainda mais comerciale EB#ses canais de TV por assinatura
segmentados para o publico infantil, eskiiokelodeon Cartoon NetworkJetix Discovery
Kids e Ra-Tim-Bum. Apesar de a televiséo ter tido urpaato mais forte sobre a infancia,
outros meios de comunicacdo, como o cinema e @°radimbém desenvolvem, até hoje,
producdes segmentadas para criangas.

Conhecer essa realidade é importante para compmeersd outros produtos

midiaticos com que os leitores @ecreiotém a possibilidade de entrar em contato. Além

® Um exemplo de programa radiofénico atual produpidia criancas é Radio Malucatransmitido
semanalmente pela Radio Nacional e pela Radio MBE®io de Janeiro. No entanto, hoje sdo poucas as
producdes infantis nesse meio de comunicacao.
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disso, no caso da televisédo, os programas infansisus intervalos comerciais sdo espacos
estratégicos de divulgacéo para a revista.

Ja o desenvolvimento da Internet e dos meios deumioacdo digitais e o
crescimento da sua utilizacdo por criancas deraemsparalelo com o inicio da segunda fase
de circulacdo dd&Recreig na década de 2000. As criangcas passaram entam@adilhar o
ciberespaco com os adultos e a ser o publico-avidivkrsossites blogs, se¢cdes em portais,
aplicativos ggames De acordo com a pesquisa Midia Dados Brasil,ngageou os principais
meios de comunicacdo do Pais durante o ano de 2Q% ,dos internautas brasileiros tém
entre 10 e 14 anos de idade (GRUPO DE MIDIA SAO P@U2012).

Em comparacdo com a televisdo, cujo surgimentmlamgn alarme semelhante ao
que actualmente rodeia a temética da utilizacAmdeas tecnologias por criangas e
jovens, 0s mais novos assumem-se ndo como mercxvabieres passivos,
repositério acritico de informacdo, mas antes copuarticipantes activos,

controlando e gerando vivéncias, acedendo e mamgal informacdo de acordo
com os seus gostos e preferéncias. (MONTEIRO; OSORDI08, p.4)

Esse contexto fez que a publicacdo se adaptasssaaneva realidade, com a
producéio de um portal na Interhetde perfis em redes sociais, além da convergéntia os
contetdos dos meios impressos e virtuais. Eles @stdiidos naccomplexo Recrejosobre o
qual ainda sera explicado na proxima secao depfrula

Por fim, voltemos as publicacfes impressas pargifob@r a Recreiono cenario
atual do mercado editorial infantil brasileiro. Eenmos de circulacao, ela perde apenas para
os gibis darurma da Ménicahoje da editora Mauricio de Souza. Os dados tand# da
pesquisa Midia Dados Brasil 2012. Cada uma dastesM6nica, Cebolinha Magali,
Cascdaoe Chico Bentg de circulacdo mensal, chegou a vender, em mgdiss, de 100 mil
exemplares por edicdo em 2011. JAexreiq de circulagdo semanal, alcagcou quase 75 mil
por edicdo. No entanto, de acordo com o a edittwd, Ao ano de 2010, a tiragem média era
de 158 mil exemplares por semana e a circulacddesE02 mil. A empresa estimou que a
publicacdo alcancasse um publico de 980 mil lestosguados na faixa etaria entre 6 e 11
anos (ABRIL, 2011; GRUPO DE MIDIA SAO PAULO, 2012).

Vale destacar também outra publicacdo infantil oreadi que ndo consta no
relatério Midia Dados Brasil 2012 por ter circulagéensal e uma tiragem mais reduzida: a
revistaCiéncia Hoje das Criang¢aslo Instituto Ciéncia Hoje.

" O portal deRecreiopode ser acessado hoje no endereco www.recreidcadio entanto, ele ja esteve
acessivel nos dominios www.revistarecreio.comwwe.recreioonline.com.br. Uma pesquisa revelou dgee,
janeiro a outubro de 2010, ele teve 90 mil visitds2 milhao de visualizacdes de paginas (ABRIIL120
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S&o poucas as opgdes de titulos que oferecem donpaia esse publico; em sua
maioria sdo quadrinhos, licenciamentos e albunsigiginhas. O contetdo das
revistas que circulam no Brasil vem de 31 editaiferentes, além dos quase 700
titulos importados que também estdo presentes n@ad® Desse total da
circulacdo, 8% pertencem aos titulos destinadosriascas, a divisdo por género
infanto-juvenil. Somente 25% das editoras arrissem-nesse segmento,
prevalecendo a producdo de atividades/passatenguasirinhos e o0s assuntos
relacionados aos videogames. (CORREIA, 2010, p. 67)

Além das revistas, o0 mercado editorial infantil teooom alguns suplementos em
jornais. Um estudo feito pela Agéncia de Noticias ®ireitos da Infancia (ANDI) e pelo
Instituto Ayrton Senna (IAS) analisou 36 suplemseniofantis de jornais de 13 Estados
brasileiros em 2001. A pesquisa indicou que esshkcp¢des recebiam tratamento periférico
por parte das empresas jornalisticas em geralfditai uma analise de contetdo a fim de
elencar alguns aspectos basicos para serem leeatd@snta em relacdo a forma — como a
simplicidade na linguagem verbal, o aspecto lu@i@correta utilizacdo de recursos graficos
— e ao conteudo — como o cuidado na escolha dasstendle suas abordagens —, tendo em
vista as especificidades do publico infantil.

De |4 para ca, houve mudancas em muitos dessesmebs. No Estado do
Ceara, por exemplo,©lubinhonéo é mais publicado no jorr@lPovoe o entadN Infantil,
atual Diarinho, do Diario do Nordesteteve sua linha editorial modificada. No entami&o

encontramos nenhum mapeamento geral mais recdimeesses cadernos no Brasil.

2.1 Revista Recreio

Tratemos agora sobre a historia e as caractedsdicais da revistRecreig um
produto midiético impresso destinado as crianca&sajcanca uma tiragem média de 75 mil
exemplares em todo o Pais, num contexto em quatdigpatencao do publico principalmente
com as midias audiovisuais e digitais.

Para tratar da historia daecreig é necessario dividi-la em duas fases: a da
primeira versao, que circulou de julho de 1969 #@rda 1982, e a da segunda verséo, que
circula desde abril do ano 2000 até hoje. No priongiomento da revista, ela foi langcada com
uma tiragem inicial de 250 mil exemplares e chegoalcancar a marca de 500 mil por
edicdo. Nessa primeira fase, a periodicidade ermaasal, mas passou a ser quinzenal em
alguns momentos.

A revistaRecreiq a exemplo d®© Tico-Ticq lancada sete anos apés o término da
circulacdo da antecessora, foi um dos grandes sagexlitoriais destinados ao

publico infantil e registrou grandes nimeros dagem, levando, ao consumidor
infantil, histérias de grandes autores brasileioosiosidades folcloricas, cientificas
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e de interesse geral, sempre acompanhadas de nudntd, fosse no encarte para
ser montado ou mesmo um brinde. (CORREIA, 20100¢91)

A Recreiovinha entdo acompanhada de um encarte, feito depapel mais
resistente que se transformava em brinquedo pantafhd®or esse motivo, entre os anos de
1970 e 1977, ela se autodenominou coslogan“A Revista Brinquedo”, termo que vinha
inscrito nas capas de todas as edi¢Oes. Foi aagiilo desse termo que nos chamou a atencao
para a problematica desta pesquisa, que busca eentg@r em que medida a crianca se
relaciona com a revista ndo apenas como um meitfaienar-se mas também de divertir-se.
Nessa discussdo, entram ainda outras questdesspaitoe por exemplo, do jornalismo
infantil, do ludico, do consumo e da educacao,séo abordadas ao longo do trabalho.

O fato é que, nos primeiros anos de circulacdonaarée foi um dos apelos
comerciais da revista. Assim como acontece hoje@®brindes que acompanharRecreiq
ja era utillizada a estratégia de lancar colecoesatieas de brinquedos colecionaveis.
Somente a partir de 1974, passaram a ser incladoss produtos industrializados como
brindes e publicados anuncios de diversos fabesart que fez a publicidade ser o apelo
comercial mais forte, de acordo com Correia (20E®).1978, a Abril chegou a lancar méo
de um recurso que seria mais utilizado na seguasiada revista: a venda de outros produtos
com a marc#&ecreig como livros de historias infantis.

Apesar da predominancia de conteudos diversiorggsftagens passaram a fazer
parte daRecreioainda na primeira fase. Em 1973, foi lancado cadacdlornalzinho de
Recreig que trazia textos de géneros informativos em padginas. Somente em 1978, o
Grupo Editorial, sob a dire¢cdo de Ruth Rocha, preua inclusdo, no contetdo da propria
revista, de reportagens, em sua maioria feitas caoancas, e mesas-redondas com a
participacdo dos leitores para discutir temas pigi@n(CORREIA, 2010). A predominancia
de textos informativos inclusive passou a ser uasardarcas da segunda fase. Na proxima
secdo deste capitulo, abordaremos melhor ess#ickas de géneros textuais a partir dos
estudos sobre jornalismo infantil.

O fim da primeira fase dRecreiodeu-se principalmente em razdo do contexto
econdmico do Pais no inicio da década de 1980 dquamflacdo atingiu o preco da revista,
a equipe teve de ser reduzida e a Abril teve oulifazildades estruturais. Mesmo assim, a
proposta da publicagdo ganhou versdes internasioa@ecreq na Argentina e na Espanha, e
aCarosellg na Italia (CORREIA, 2010).

8 cf. ANEXO B.
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Relancada no ano 2000 com uma nova proposta grafieditorial, aRecreio
voltou a oferecer aos leitores géneros informatipassatempos, piadas e tirinhas. A equipe
responsavel pela revista é composta por jornaliptascolaboradores de diversas areas, como
educacao, saude, psicologia e ciéncias naturpis, profissionais de publicidadevaarketing
(RECREIO, 2010).

A nova publicacdo esta inserida no que Correia QR@hama decomplexo
Recreiq que parte da revista impressa e é complementddpgnquedo e pelo fasciculo que
a acompanham, pelos produtos avulsos com a rRacaio(como livros de receitas, jogos e
cadernos de atividades), pelo portal e atualmamédém pelos perfis nas redes sociais.

Os brinquedos séo personagens que fazem partealealetdo tematica lancada
periodicamente pela editora. Esse € um dos priiscgmelos comerciais da revista hoje, visto
que algumas cole¢bes chegam a ocupar paginas ideareom histérias em quadrinhos, em
que 0s personagens sao os brinquedos da cole¢ai@publicitarios e reportagens, e a ter
uma sessao exclusiva no portal. Até 2012, alguraascdlecdes de brinquedos j& langadas
foram Misséo Mitologia Reino dos Dragfesnsectron Mega FerasGalacticos Circo Mix e
Letronix Em alguns casos, elas sdo relancadas em éptmantis.

Os fasciculos séo livros ou encartes vendidos fjueiée com a revista e o
brinquedo. Em geral, eles abordam temas cientjficasmaioria das vezes relacionados as
colecdes. No caso da coleci#@sectron por exemplo, durante a sua vigéncia, os fasdculo
eram encartes com informacdes sobre insetos, gegravam oLivro de insetos e outros
artrépodes

Além dos brinquedos e fasciculos, em algumas eslicdeevista chega a ser
vendida juntamente com outros brindes, como bc@lésns de figurinhas, adesivos, entre
outros. Mesmo nesses casos, 0 preco da publicagdmpece o mesmo: dez réais

Hoje cada edicdo da revista contém, em média, §has internas. ARecreioé
impressa em papel couché brilhoso e colorido, nodto magazine (20 x 26,5 cm). Algumas
criancas. As sessdes fixas s@ariosidadef’, com perguntas enviadas pelos leitores e

respondidas por especialist®&adas?, também enviadas por leitoré¥rtal Recreid?, com

° Preco de capa mantido durante os anos de 20112e @6riodo em que observamos algumas edicdes da
revista.

1% a maior secdo e uma das mais lidas pelos leitoresultados nesta pesquisa. Em 2011, quandorirosia
observacdo das edi¢cdes, ela ocupava um espagiefidoas paginas. Em 2012, a Recreio passou aatastim
espaco maior para as curiosidades, que cheganparaé seis paginas numa mesma edi¢do. Cf. ANEXO E

''Cf. ANEXO F.

'2Cf. ANEXO G.
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chamadas para o contetido exclusivo do pdvtatal*®, composto principalmente por fotos e
desenhos dos leitoregjrinhas™®, com histérias em quadrinhos, e alguns passatémpos
Cadé?®, Enigmd’ eO que é%.

Outras secdes ndo sao fixas mas chegam a serermesriem diversas edicoes.
Nesses casos, elas eram antes denomidas pelo eecoatdlido que traziam, comate, que
ensina a fazer artesanat®eceita Teste com um questionario que revela alguma
caracteristica do leitoRecole na Escolague aborda temas tratados nos contetdos esgolares
e as secbes que contém reportagens tematicas, ®umsica Bichos Cinema Esporte
Games entre outras. Apesar de essas sec¢0Oes contingaredo recorrentes nas edigoes, elas
nao sdo mais apresentadas com um nome fixo, madesmmente com um titulo especifico
para cada texto.

Em geral, as reportagens utilizam textos curtosistritbidos em blocos,
linguagem simples e direta, muitas ilustracbegd@sfdrases de efeito no titulo, infograficos e
boxespara informacdes complementares. Normalmente atupes paginas da revista, e as
mais longas podem ocupar até quatro. Algumas seggii@am ainda com indicacfes para
conduzir o leitor a acessar conteudo adicionalite

Apesar de &Recreioter passado por algumas reformas graficas e &iétaao
longo da segunda fase, muitos aspectos de suaspaopucial se mantém. No inicio da
década de 2000, eu mesmo fui leitor da revistasegd cerca de 10 anos sem ter contato com
a publicacdo. Quando voltei a Ié-la, agora com f@telo de pesquisar sobre ela, pude
identificar muitas das caracteristicas iniciaisapelo comercial das colecdes, a linguagem
lidica e a presenca de anuncios publicitarios, gasgos, curiosidades cientificas e
reportagens teméticas que lancam mao de recurmessji como ilustracdes e infogréficos.

Uma das novidades constatadas agora € a utilizigsianeios eletrénicos para
divulgacdo ndo s6 dos conteudos publicados naedigdressa como também de conteudos
adicionais. No portal, o contetdo da revista éribisido nas se¢dd@iadas Especiais Fique
Ligadg, Licdo de Casa Faca Vocé MesmdE possivel ainda visualizar algumas péaginas da
revista, inclusive antecipando informacdes da edigd semana seguinte. Ja o conteudo

adicional dosite esta localizado nas sec@®srsonagensColecdesque reune as informacoes

3Ct. ANEXO H.

YCt. ANEXO I.

®0Outros passatempos também fazem parte da reviasasao mais variaveis. Os trés citados sdo osstiie e
presentes na maioria das edicdes.

'°Cf. ANEXO J.

Y'Cf. ANEXO K.

'8Cf. ANEXO L.
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do portal sobre as colecdes de brinquedogos TV Recreip com videos exclusivos de
animacoes, bastidores da revista e entrevist&0gs que tratam de temas diversos como
animais, livros e televisdo. Nos textos dos bloggeediversas outras se¢des do portal, €
possivel deixar comentarios, que sdo postados gpadsacao da equipe. Aléem disso, para
comentar, € necessario fazer um cadastro.

Por fim, integram também @omplexo Recreio perfil noTwitter® e a pagina no
Facebook®. O Twitter ndo impde um limite de idade para ser usuério, m&sacebook
restringe o acesso a maiores de 13 anos. Por eds®ma descricdo, a pagina declara ser
direcionada aos pais. Mas ai encontramos um sgshligma: nas postagens, ndo se percebe
um conteudo diferenciado para os pais, mas simplemuma adaptacdo do conteudo do
portal e da revista (destinados as criancas, @ogpais) para a rede social. Isso € perceptivel
em diversos exemplos, como na seguinte frase @ostad/ de dezembro de 2012: “Oba, vai
ter episddio especial de Natal do Bob Esponja! &gilando vai rolar na TV”, o que indica
um contetdo que pretende alcancgar a crianca. Amksaestricdo dcsite 0 cadastro de
usuarios nao exige nenhum tipo de documento queprowe a idade. Por isso, muitas
criancas podem utilizar lBacebookapenas declarando ter mais de 13 anos. Além diasta
olhar os comentarios dos mais variagostspara observar fotos de criangas, que usufruem
de um conteldo mais interativo que o da revista,qeim € possivel comentar, curtir e
compartilhar. No caso das criancas entrevistadata ngesquisa, esse fato ndo chegou a
interferir diretamente na relacdo delas corRexreiq visto que as Unicas que declararam
serem usuarias da rede ndo conheciam a paginavidearéNo entanto, € uma questdo que
necessita ser explicitada.

Agora que @&Recreioja foi apresentada, passemos a discussao a medpaiarater

jornalistico de seu conteudo.

2.2.1 Jornalismo infantil

A revista Recreio pode ser classificada no tipo de midia especadizeujo

conteudo noticioso € denominado por alguns autpeés controversa ideia dernalismo

21
|

infantil*~. Com informac¢des que sdo publicadas em meios meirwoacéo tradicionalmente

Yhttp://www.twitter.com/revistarecreio

Phttp:/Iwww.facebook.com/revistarecreio

“IN3o foi encontrada ainda uma definicdo precisa gaeaesse tipo de producéo seja incluida em uregaéa
jornalistica, mas alguns estudos apontam nessgidireomo monografias e artigos cientificos citatis
referéncias deste trabalho.
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jornalisticos e que acabam recebendo certo tratanpeéprio a essa linguagem, a producéo
de algumas revistas e suplementos de jornais ddeB8nas criancas pode ser assim
classificada.

Essa possivel categorizacdo, no entanto, aindece¥tanpara outros autores.
Primeiramente porque o ternmdantil € ambiguo, quando permite pensar a crian¢a neguosi
de produtora — o que acontece pouco na fase awdtedreio— ou simplesmente de
consumidora da informacédo jornalistica. Segundoqumré necessario analisar se a
experiéncia da revista pode ser chamadarmalisma

Em relacdo a ambiguidade do termo, alguns autersrea utilizacdo da palavra
infantil quando tratam de produtos midiaticos produzidgemit@iamente por adultos, como
€ 0 caso da&Recreio Nas grandes empresas de comunicacdo do Brasi,da®m poucas
experiéncias atuais reconhecidas por colocar agaiaa posicao significativa de produtora
de conteludo é de uma emissora publica, a TV Basih, o programa dominic@V Pi§ cujas
reportagens sao conduzidas e apresentadas apenasepioteres-mirins. No entanto,
experiéncias alternativas de menor alcance tamhéamanesse sentido, como é o caso da
Fundacdo Casa Grande, em Nova Olinda-CE, e desrédimrnais escolares em todo o Pais,
que contam com producdes feitas por criancas. EHtess tém como principal inspiracdo a
proposta de Célestin Freinetpld MELO; TOSTA, 2008), que insiste na necessidade de
colocar os alunos como produtores para despertas ngna visdo critica dos meios de
comunicacao.

Ferreira (2007) inclusive critica 0 que considerawsna desvalorizacdo das vozes
das criangas na midia especializada para elas. Nngsquisa feita com criancas sobre
suplementos infantis, os préprios entrevistadoscamdm interesse em serem também
utilizados como fontes de informacéo.

Observando que os produtos midiaticos infantis s&mplos de producbes de
adultos para criangas, sem que haja a efetivacipatifio infantil neste processo, é
valido destacar que, em muitos casos, ha uma gubsentacdo do que as criancas
séo e do que gostariam de obter. [...] [Esse tponétia] limita a visdo infantil e

restringe seu espaco de participacdo ao ndo rem®nloepotencial das criancas
como produtoras culturais. (FERREIRA, 2007, p. 654)

Apesar de reconhecer esse problema, Garzel (2888alta que certa mediacéo
por parte dos adultos € necessaria, visto queeenist papel importante a ser cumprido por
eles no auxilio do desenvolvimento intelectual gnttivo das criancas.

Consideramos portanto a ambiguidade do termo &itesga posicédo da crianca

enquanto produtora ou consumidora insuficiente pacautilizarmos o termimfantil quando
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nos referirmos a um produto midiatico produzido adultos para esse publico. Ou seja, para
nds, aRecreioapresenta sim um conteuddo infantil, pois, ainda&e ndo seja produzido por
criancgas, as criancas sao o principal publicord@ialém disso, os adultos responsaveis pela
revista o fazem de uma forma direcionada ao quesideram ser as especificidades e
necessidades desses leitores. E isso transparemtusio nas caracteristicas do conteudo,
seja em relacdo a linguagem, as imagens e a alondagie o fazem ser diferenciado pelo
proprio publico de conteudos considerados “adultos”

Ja para contribuir na discusséo a respeito doergahalistico que consideramos
haver no conteldo dRecreiq séo verificados nele os pressupostos basicosrdalismo
definidos por Otto Groth apud MELO, 1985): atualidade, difusdo, periodicidade e
universalidade. Além disso, a pesquisa se propdebservar o conteado a partir da
classificacdo basica dos géneros textuais dentrtvédecategorias principais: informativa,
opinativa e diversional.

Tratemos primeiro das questdes de género. Apesamate existir uma
classificacéo rigida quanto as categorias e acarg&€rem virtude das multiplas visbes sobre o
assunto entre pesquisadores, consideramos a pap®sbse Marques de Melo (1985, p. 32,
grifo do autor):

Vimos que historicamente a diferenciacio entreategoriagornalismo informativo
e jornalismo opinativoemerge da necessidade sociopolitica de distirgaifatos

(news/stories) das suas versBes (comments), oy dejemitar os textos que
continham opinides explicitas.

No caso daRecreiq atualmente as se¢fes nao costumam apresentadespin
explicitas. Ainda que elas aparecam, como por meiadjetivos nas matérias, de dicas de
alguns especialistas ou de correspondéncia dosdgjto conteddo, em sua estrutura, indica
que o objetivo de informar ou de entreter se sdi@epao de opinar. A prépria seddaral,
gue publica correspondéncias dos leitores e cujtetdo pode ser considerado o de maior
carater opinativo na revista, € composta hoje paisdesenhos e fotos das criancas do que
por sugestdes ou comentarios. Nesse caso, a imalgeforte carater informativo, tem um
peso maior.

Em nenhuma das edigcbes observadas ao longo do an@0#2, foram
encontrados, na secddural, textos de sugestdes, criticas ou pedidos decaigarou nem
mesmo indicios explicitos de qudRacreiotivesse levado em conta as opinides dos leitores
na producdo de conteudo informativo em geral. Eesarso, no entanto, ja foi utilizado

anteriormente na publicagéo. Durante a primeira ¢i@srevista, a participagdo mais direta dos
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leitores foi possibilitada por convites para quesetolaborassem com as reportagens e pelas
secoes fixaorreio dos amigos de Recreique foi publicada de 1972 a 1974 e continha
sugestdes, comentarios, criticas e opinides dasmgas, eEsta pagina € sualque foi
publicada de 1977 a 1980, continha mais fotos erntes e servia também para divulgar
concursos. Ja na segunda fase, em 208&caeiolancou a secdBorreic®’, que publicava
também comentérios dos leitores, além de imagemsanie uma reforma gréfica em 2011, a
secao passou a se charivaural e gradativamente foi deixando de publicar as 6pmidas
criangas.

Mas uma distingdo essencial para nossa andlisér@& @nteudos classificados
como informativos e outros géneros que “nao peel®NGEO universo propriamente
jornalistico, se nos ativermos ao conceito de G@ddlusse” por serem caracterizados como
“unidades redacionais’ que pertencem ao ambitangaginario [...] e do entretenimento”
(MELO, 1985, p. 34). As secdes de piadas, passa®mptirinhas, por exemplo, estao
incluidas nos géneros que pertecem mais ao unilédsto que ao universo informativo,
embora ndo deixem de ser importantes para a cong@reela relacdo dos leitores com a
revista, como sera observado durante a analisgyano capitulo.

Os jogos e recursos que mobilizam séo importaraes @ leitura de textos verbais e

podem ser desenvolvidos em atividades ludicas aged&l Por esse caminho,
muitas habilidades motoras também sdo mobilizgédDI; IAS, 2001, p. 39)

Para explicar a classificacdo do contetudo infowoatda Recreio como
jornalismo, buscamos identificar os pressupostoSri¢h (atualidade, difuséo, periodicidade
e universalidade) na revista. Cabe ressaltar, tamen que esses principios estédo presentes na
revista e nos demais veiculos de jornalismo infami um grau diferenciado dos produtos
consumidos majoritariamente pelo publico adulto.

Para tratar datualidade consideramos a ideia de que “o fio de ligacaoeent
emissor e receptor € o conjunto dos fatos que estédmtecendo”, na perspectiva da
temporalidade contextual da informacdo (MELO, 199510). Esse pressuposto pode ser
observado, por exemplo, na edicdo de numero 629¢2fharco de 2012), que traz uma
reportagem especial sobre ovos de chocolate emdegirla aproximacdo do periodo da

Pasco&’. Ja a edicdo de nimero 661 (8 de novembro de 2éri2yomo reportagem de capa

22Cf. ANEXO M.
Zcf. ANEXO N.
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as profecias sobre o fim do mundo, visto que sexapava a data em que, segundo uma
dessas profeciais, ocorreria o fendnféno

Dos 4 pressupostostualidadeé o que chega a aparecer em menor grau nos
conteudos de algumas secbes. De uma forma gesag ebnstatada com maior facilidade
guando o assunto é a estreia de uma série de T¥xpmplo. Por outro lado, ela costuma ser
menos presente em algumas matérias sobre curiesidadntificas que ndo apresentam
necessariamente um “gancho” factual. Ainda assiatpalidade néo deixa de estar presente
pois ela decorre da “necessidade social de conlescacontecimentos do mundo, para uma
utilizagdo préatica na formacdo de uma opinido odeaisdo de uma a¢do adequada”
(CLAUSSEapudMELO, 1995, p. 11).

Um segundo pressuposto, o difusdq “corresponde a possibilidade tecnoldgica
de transmissdo dos acontecimentos, de modo a lmsnacessiveis a coletividade”. Esta
relacionado entdo com o daniversalidade visto que o jornalismo “ndo pode ser
desvinculado do universo de expectativas da caletile a que pretende atender/influenciar”
(MELO, 1995, p. 10-11).

Por esse motivo, a revista tem o objetivo de alaaognaximo de leitores dentro
do publico-alvo a que se destina. Isso é realipaianeio de estratégias de escolhas textuais,
por exemplo. Os textos procuram ser curtos e ssnpdea evitar que criangas de diferentes
faixas etarias tenham dificuldade na leitura. Aldisso, a escolha dos assuntos abordados
também ¢é estratégica, por isso sao priorizadas titmamais universais, como as
curiosidades cientificas. Dessa forma, criancaditerentes realidades culturais étnicas,
geograficas, sociais e religiosas podem identdsgamais facilmente com o conteudo.

Por fim, h4 o pressuposto ¢eriodicidade que, mais do que uma repeticao,
representa um “conceito de tempo” (GRO@pud MELO, 1995). Nesse sentido,Recreio
mantém uma relacdo temporal com o leitor ao esabeke como uma publicacdo semanal
gue é distribuida aos assinantes, as bancas eamssdoontos de venda a partir das quintas-
feiras.

Agora que ja foram diferenciadas as categoriagnmdtivas e diversionais, que
sdo predominantes na revista, e que ja foi defandidclassificacdo do seu conteudo
informativo como jornalismo infantil, discutiremosas proximas secdes, outros aspectos

relevantes que devem ser levados em conta na esipéializada para criancas.

24cf. ANEXO O.
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Alguns principios especificos para a abordagem alteddo constumam ser
elencados pela literatura que trata do jornalismfemtil:

Fazer jornalismo para criancas € ir ao limite dascfpios jornalisticos de clareza

de linguagem, precisao, explicagdo de conceitasag, ampliar a noticia buscando

esmiugar o contexto, o histérico e as consequéudeasda fato. (GARZEL, 2009,
p. 75)

O estudo feito pela ANDI e pelo IAS em 2001 inchesprop6s uma série de
principios a serem seguidos pelos suplementos tisfale jornais a partir da analise de
edicdes de periddicos de todo o Brasil. Entre epsesipios, estdo: contextualizacao dos
fatos, enfoque em tematicas relevantes para a ¢@wnada crianca, interatividade,
simplicidade, e outros.

Trataremos, a seguir, mais especificamente des@sctos presentes na discussao

em torno do jornalismo infantil: o ludico, a edu@ag@ o consumo.

2.2.2 Infotenimento

Aprofundaremos mais nossa discussao a respeitadimlno proximo capitulo.
No entanto, nesta secao, tratamos desse assurttwrerdo conceito de jornalismo infantil.
Apesar da diferenciacdo que fizemos entre géneafosmativos e diversionais, defendemos
gue o proprio jornalismo infantil requer certo ¢ardudico em virtude do publico a que se
destina.

Quando tratam dos principios que deve seguir o aj@mo infantil,
pesquisadores inclusive costumam considerar quéoadagem deve aliar o principio
informativo a outras funcdes, entre elas, a dertiive

Para que ele possa ser chamado de jornalismo ilnfdewe seguir os principios

éticos e estruturais do jornalismo aliados a ppinsi educativos e ludicos, ou seja,
adequando o jornalismo ao seu publico. (CAJAZEIRZE)7, p. 45)

Esse aspecto também € observado pela pesquisaldbaeAdd IAS (2001, p. 28)
como uma premissa do jornalismo infantil: “O idéatjue o ‘brincar’ — primeiro direito da
crianca — seja valorizado como exercicio ludicoClBudia Garzel (2009), em uma pesquisa
sobre jornalismo, realizada com criancas de Flépahs, destacou o interesse dos leitores
por um jornal “mais leve” e “mais animado”.

Poderiamos perguntar-nos se a presenca de catchsritdicas iria de encontro

ao carater propriamente jornalistico do contel@wemos entdo em conta a consideracdo de
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Patrick Charaudeau (2007). Sem tratar especificeang@a jornalismo infantil, o autor, ao
considerar a logica de mercado que orienta a npigia a conquista do maior nimero de
consumidores, ressalta que € preciso trabalhamefda informacao para torna-la atrativa ao
publico. Por isso, defendemos que o0 entretenim@&niim principio necessario para instigar o
interesse das criangas para o conteudo.
Os acontecimentos que surgem no espacgo publicapadem ser reportados de
maneira exclusivamente factual: é necessario gnéoemagdo seja posta em cena

de maneira a interessar o maior numero possiveidildos. (CHARAUDEAU,
2007, p. 60)

O jornalismo infantil aproxima-se entdo de um caoncga autora Fabia Angélica
Dejavite (2008). Para ela, informacdo e entretenimealividem espaco no jornalismo da
atualidade, dando forma a um novo fazer jornatisticdoinfotenimento
Tradicionalmente, sempre coube ao jornalismo o Ipdpeinformar e formar a
opinido publica sobre o que acontece no mundo oeah base na verdade, nas
coisas que acontecem no cotidiano das pessoased#iebenimento destinou-se a
explorar a ficcdo, chamar a atencdo e divertir ess@as. [...] No jornalismo de

INFOtenimento uma mesma matéria pode muito bemrrrdo entretendo ou,
entdo, entreter por meio da informacéo. (DEJAVIZE)S, p. 41)

Dejavite (2008) defende que o entretenimento € s \@lores principais da
sociedade da informac&o, pois seu objetivo serte @roporcionar as pessoas distracao,
prazer e diversdo, seja por meio da ruptura corida neal ou da promocao da formacgao
intelectual. O levantamento feito pela autora idieou duas perspectivas nos estudos sobre
entretenimento: uma otimista, que o conceberia comeessario ao crescimento do individuo,
e uma pessimista, que o teria como um instrumesnsdienacao.

No entanto, entretenimento é entendido aqui ndoaspeomo o que diverte ou
distrai de forma prazerosa. O conceito esta vealouba sensacdo, a emocgao e a fruicdo, no
sentido de “usufruir satisfatoriamente de algo’s&é a conceituacdo de Amaral (2008), que
contrapde em parte as ideias defendidas por Dejé2t08) ao considerar que, apesar de o
entretenimento poder informar, essa nédo € a su@dycomo divertir ndo € a funcao propria
do jornalismo. Por esse motivo, o deslocamentcedest direcdo aquele aconteceria sem o
objetivo de ampliar o conhecimento do leitor, pipatmente no jornalismo segmentado:

Muitas vezes, percebe-se um pseudojornalismo qdie at& escolher legitimamente
algumas pautas e linguagens de acordo com sewc@ubias desloca o jornalismo

de seu lugar abolindo o contexto dos fatos e dénflase a aspectos supostamente
mais “digeriveis”, do campo do entretenimento. (ARKYL, 2008, p. 72)
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Para fins analiticos, optamos pela distincdo enfegéneros informativos e
diversionais, que se apresentam a n0s numa clerantiiacdo observada nas proprias secdes
da revistaRecreio Porém a discussdo acima a respeito de informac@otretenimento é
importante na medida em que os produtos midiatintentis, para atrair a atencdo das
criancas e contribuir para seu desenvolvimentoalanmao de aspectos ladicos em seus
conteudos.

Voltamos entdo a problematica da pesquisa, que pareintiga denominacgéo de
“A Revista Brinquedo”, para identificar as motivagddos leitores quanto ao consumo da
Recreig levando em consideragdo as fungdes informatichversional a que se propde.
Interessa-nos investigar de que forma essa difiagw entre informacéo e entretenimento é
levada em consideracdo pelas criancas leitorasciedmente por meio da distingdo entre os
géneros textuais.

No préximo capitulo, serd tratado ainda mais efipaniente sobre o aspecto
lidico, com o foco nas questdes referentes ao Upgohmy nosso principal parametro de

comparacao com a revista.

2.2.3 Educacéo ou informagéo?

Quando se trata da midia infantil, outro aspectmuwuoente discutido € uma
suposta “funcdo educativa”. Para diversos aut@resiucacao deveria nortear esses produtos
pois seria considerada como outro principio doglismo infantil. NaRecreiq essa ideia de
educacéo ja a acompanha desde o lancamento derse&rgpversdo em 1969, quando vinha
a inscricdo “escolar” logo abaixo do titulo da st®i(CORREIA, 2010). Vejamos também o
que a equipe da redacdo declarou mais recentenj@nie, segunda fase da revista, numa
secao do portal destinada aos professores:

Caro professor, todos os dias vocé enfrenta o idedaflevar para a sala de aula
novos temas e despertar o interesse dos alunoss®ddias, a equipe da Recreio
também tem o desafio de publicar reportagens eopitpvidades que despertem na

crianca 0 encantamento pelo conhecimento de si mesdo mundo ao seu redor.
Nosso dia-a-dia € fazer conhecimento com dive($&#6CREIO, 2011)

Durante esta pesquisa, buscamos entdo compreeaderjanalismo infantil
cumpre, de fato, uma funcdo educativa quando anatis a relacdo das criancas com “A
Revista Brinquedo”. Em outras palavras, buscamagpoeender se a educacéo esta presente

na mediacao entre os leitores e a revista.
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Para isso, é necessario primeiramente fazer unva biscussao tedrica em torno
do conceito de educacdo e da sua relagdo com a,ndigks instancias problematicas que
temos de enfrentar para nos posicionarmos quaggsaasuposta “funcéo educativa”.

Tratemos primeiro do conceito éducacapque, segundo Louis Porcher (1974),
foi mal definido. O autor defende uma racionalizaga conceito como uma agéo por meio
da definicdo de objetivos e de meios para atingi-lo

Entre os pesquisadores que delimitam mais o cancestdo José Marques de
Melo e Sandra Pereira Tosta (2008, p.15), segusdpais,

na tradicdo latina, [educacdo] remete ao desemaelio e aperfeicoamento das

faculdades morais e intelectuais das geracdes joaess por meio de preceitos
doutrinérios.

Ja Carlos Rodrigues Brandao (1981) faz a distineatre aprendizagem
educacadoe pedagogia A primeira seria qualquer tipo de apreensdo dmersa e de
construcdo de conhecimento. J4 a segunda seriarendgagem instrumentalizada,
formalizada como uma pratica social. E a pedagsegia basicamente a teoria que rege os
principios educativos. O autor associa 0s procedsoaprendizagem as sociedades mais
primitivas, em que prevaleceria a construcdo ddveomento pratico de geracao a geracao
mais por meio da imitagcdo do que da teoria. Tezs&a que, no entanto, seria fundamental ao
processo educativo, instrumentalizado principaleela escola, mas ndo apenas por ela.
Nesse caso, se considerassemBs@eiocomo um instrumento de aprendizagem, regido por
um conjunto de normas e principios que o impelissassa funcéo, afirmariamos um carater
pedagodgico. A educacdo, como possui ai um sentidoarange as mais diversas praticas
sociais, ndo pressuporia as teorias padagogicadidatica para ser considerada enquanto
funcao da revista.

Entretanto uma visdo mais progressista da educagio,defendemos aqui, é
apresentada por Paulo Freire (1996, p. 22). Elstinga ideia segundo a qual “ensinar ndo é
transferir conhecimento, mas criar as possibilidgaea a sua producdo ou a sua construgao”.
Essa posicdo € defendida pelo autor em contrapoa@due considera uma “falsa educacéo”

Todo quefazer educativo [...] que se limite a dissea narrar, a falar de algo, em
vez de desafiar a reflexdo cognoscitiva dos edwsanch torno deste algo, além de
neutralizar aquela capacidade cognoscitiva, ficgpedferia dos problemas. Sua

acao tende a “ingenuidade” e ndo a conscientizdg@ducandos. (FREIRE, 2006,
p.86)

Para o autor, esse desafio a reflexdo sé é propad por meio do didlogo entre
educador e educando e do incentivo daquele a made a divida e a criticidade deste.
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Lembramos entdo o fato, j& apresentado anterioendeta revista ndo contar com indicios
claros de participacdo direta do leitor e de unfodi@ com o publico durante a producéo.
Toda pratica que ndo se enquadra nessa realidaldgida ndo poderia entédo ser classificada
como efetivamente educativa. No entanto, no quaaftulo, a luz de alguns pressupostos
apontados por Freire (1996) e também do que foelade nas falas das criancas,
investigaremos se Recreioconsegue estabelecer uma relagdo educativa camlicgpe de
que forma isso pode estar relacionado com a comggi@argue propomos entre revista e
brinquedo. Sobre esse contato entre a educacdadeco, discutiremos melhor em uma das
secBes do proximo capitulo.
Mas outro ponto que nos interessa discutir negi@oseé a relacao entre educacao

e midia. Louis Porscher (1974), ao analisar o onéta insercédo da televisdo na vida das
criancas, classifica omass mediaomo escolas paralelasna medida em que “ensinariam
contetdos” da cultura de massas, como comportasment@lores, principalmente aos mais
jovens. Na analise do autor, é privilegiada a viddaum conflito entre a midia e a escola
tradicional. JA4 Melo e Tosta (2008) defendem umepapivo da escola na solucdo desse
conflito.

[...] Nao temos duvida que essa instituicdo [e§cadinda representa a

institucionalizacdo da educacao formal. Tal papeld atribuido mesmo enfrentando

todos os desafios, seja por parte do Estadoslejd, por parte da familia [...]; ou seja

por parte da midia, que concorre para o cumprimgessa funcdo com a producao e
disseminacao de produtos e contetdos educativi&.QTOSTA, 2008, p. 22-23)

Outro conceito que trata da relacdo entre midialeagzdo € o dpedagogia
cultural, que pensa a atividade educativa numa variedadéredes sociais, para aléem da
escola. A novidade desse conceito de Kincheloeial&irg (2001) é que ele leva em conta os
interesses corporativos envolvidos na producdo atiddi. Com isso, o discurso dessa
pedagogia cultural estaria implicado por essesdsses. E o que Susan Linn (2006) chama
de uma intromissdo corporativa na educacéo. Par aspecto mercadologico, no entanto,
havera uma discusséo especifica na proxima secao.

Vimos portanto que alguns autores nomeiam 0S m@#gogomunicagdo como
“pedagogicos” ou “educativos” simplesmente porgse® “informam e conformam pontos
de vista a partir dos quais interpretamos assuiiddgLO; TOSTA, 2008, p. 50). No entanto,
poucos analisam a atividade midiatica a luz doeitms que propomos aqui, baseados na
nocao de diadlogo e de construgdo do conhecimetri® @ sujeitos participantes do processo.

Por esse motivo, Luckesi (1986), em convergéncm ogpensamento de Paulo

Freire (1996) aqui defendido, atenta para o fatguke os pré-requisitos para uma atividade
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efetivamente educativa, como o incentivo a critidel e ao didlogo, também devem ser
aplicados aos meios de comunicacao se forem calus=bomo se estivessem a servico da
educacao.
O uso dos meios de comunicagéo, em geral, do plentdsta pedagdgico, exige um
esforco que vai além daquilo que se manifesta pedpria comunicacdo. E o
esforco da apropriacédo critica daquilo que foi coicado e isso exige assimilacéo,
0 que implica ndo s6 a apreensao da mensagem,omiEtuslo o entendimento do

objeto que foi comunicado. [...] Os meios de comagéio servem a apropriagdo do
conhecimento, mas eles ndo a realizam. (LUCKES6,18. 51)

Com isso, ndo defendemos que seja impossivel ossnag comunicacao
cumprirem uma funcgéo educativa e que esta sé gessamprida pela escola. Mas propomos
que € necessario avaliar as experiéncias midiadtieascordo com um conceito de educacao
para efetivamente identifica-las como educativasam

Por sua natureza, € compreensivel que os cademfastis ndo exergam
exclusivamente o papel de “recurso didatico”. Madegm se credenciar a utilizacdo

simultanea e qualificada como recurso do chamadmenransversal, pelo qual a
realidade permeia os curriculos escolares. (ANBS, 2001, p. 34)

Vale apresentar um argumento ainda mais criticoeselse assunto. Patrick
Charaudeau (2007, p. 77) defende que a producaaligtica € incompativel com o discurso
didatico:

Enfim, o jornalista ndo pode visar a um discursdgitamente didatico (mesmo que
determinada intencdo pedagdgica o atravesse e @ueossa encontrar grande
guantidade de tracos didaticos em seu discursg,gsoexigéncias de organizacao
do saber no discurso didatico, sua construcdo geeé€pprovas de verificacao

(exercicios de aplicacdo) e de avaliacdo, enfimysieridade de sua apresentacéo,
séo, de fato incompativeis com uma informacédo @we daptar o publico em geral.

Para o autor, o papel preponderante que as migiagrem é o daformar, e nao
o de educar. Elas seriam “organismos especialiZzagmpiela funcédo. Apresentamos entdo o
que Charaudeau (2007) propde a respeito desseittodeaformacéopara ficar mais clara a
distincdo com o conceito deducacdoquando analisarmos a relagdo das criangas com a
revistaRecreio
A informacéo é, numa definicdo empirica minimaaagmissao de um saber, com a

ajuda de determinada linguagem, por alguém quessup@ alguém que se presume
néo possui-lo. (CHARAUDEAU, 2007, p. 33)

Esse conceito de informacao, no entanto, € entenpdith préprio autor como um
discursoantes de tudo. Discurso esse utilizado pela mdpfdia para justificar sua razao de
ser. Até porque modelos unidirecionais de comu@izague guiam essa noc¢ao de informacéao

e que consideram apenas a relacdo entre emiss@ceptor por meio da ideia de
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“transmissao”, ndo levam em conta questdes maiglexas, como a interatividade e as
multiplas rela¢des estabelecidas entre os indigi@um midia.
Por ser a informacédo um discurso e pelo fato dator aliscordar desse modelo
unidirecional de comunicacédo, Charaudeau (20036)pdefende que
a informacdo ndo existe em si [...]. A informac@puga enunciacdo. Ela constréi
saber e, como todo saber, depende ao mesmo tempangmw de conhecimentos

gue o circunscreve, da situacdo de enunciacao alasqunsere e do dispositivo no
gual é posta em funcionamento.

Consideramos entdo o conceito de informacdo comdisonrso das midias para
analisar se &Recreiotem um carater educativo, jA que as duas nocdedueacao e
informacédo — podem-se confundir. Como defendemesaquocao de didlogo é essencial para
caracterizar um processo educativo, tentaremodifidan a partir das falas dos leitores, se
eles se relacionam com a revista sob a perspatdiveucacédo ou da informacéo, de acordo
com os niveis de interacdo revelados na mediaci@s dem o contetudo. Ou seja: quanto
maior o didlogo, maior a proximidade do conceiteedecacdo, e quanto maior a tendéncia de
uma comunicacdo unidirecional, maior a relagdo cowonceito de informacdo enquanto
discurso.

Ja para finalizar o capitulo de discussdo sobrddsanmfantil, passemos a um

fator importante no caso @Recreio 0 consumo.

2.2.4 Leitores e consumidores

Nesta secdo, propomo-nos a iniciar a discussacosm tloconsume conceito
gue serd melhor apresentado no proximo capituloofg tratamos das questdes em torno da
midia especializada para criangcas que tocam maigede os interesses de mercado. Na
altima secédo do terceiro capitulo, abordaremosoemf aspectos do consumo mais
relacionados ao brinquedo e ao ludico.

Falar de consumo numa pesquisa sobre uma meionaienaxacao infantil que ja
foi denominado como “A Revista Brinquedo” é impatta porque aRecreiQ assim como
diversos brinquedos, ndo deixam de ser produtassindlizados destinados a um publico.
Mas quando se trata dos produtos voltados ao seégnméantil, uma especificidade deve ser
levada em contalois publicos—alvo sdo de fundamental importancia parprodutores. Sao
eles: o publico leitor (as criancas) e o publicggrde (0s pais e demais adultos responséaveis

por elas), visto que a autonomia financeira dagaelelativamente limitada. Mesmo que as
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criangcas nao necessariamente paguem pelo prodigajeixa de existir entre elas e o objeto
uma relacdo social de consumo, cujo conceito seaticado no capitulo seguinte. O fato &
que elas ndo assumem apenas o papel de leitorasamiém de consumidoras damplexo
Recreioe também de produtos e servi¢os de diversas @rrpeesas.

Conteudos relacionados a interesses mercadologstas presentes na producéo
da revistaRecreio Isso fica mais claro nos anancios, mas tambéne ged identificado em
diversas secdes. E as corporagdes cujos interestas mais claramente implicados sdo os
anunciantes e a propria Abril. No caso de integedseanunciantes, exemplificamos com uma
noticia da edicdo de numero 608, de 3 de novembr@(ll, em que é divulgado o
lancamento da séritustica Jovenmo canalCartoon Network. Vale lembrar que o canal é
um dos anunciantes @Recreiq aléem de ser espaco para 0s anuncios da propistarela um
exemplo de conteudo sobre o qual a Abril tem ist&e diretos € a reportagem de capa da
edicdo de numero 657, do dia 11 de outubro de 28h2que é anunciado um novo jogo do
Mundo Gaturro Recreiouma rede social para criangcas de responsabilidadeditora no
Brasif®.

Essa relacdo com o mercado também pode ser obaeevaddiversos outros
veiculos de midia especializados para criancasp @amstatou a pesquisa da ANDI e do IAS
(2001), que, no entanto, condenou a submissaoditaptiu explicita dos contetdos infantis a
esses interesses e 0 consequente estimulo ao éemsuma infancia. Kincheloe e Steinberg
(2001) também condenam esse pratica. Para 0s sJutsrénteresses corporativos presentes
na pedagogia cultural produzida pelos meios de o@agao representam um risco para as
criangas.

[...] As organizagBes que criaram este curricultucal ndo sdo educacionais, e sim
comerciais, que operam ndo para o bem social mas@aganho individual. [...]

Tém criado uma perspectiva na cultura [...] qumescla com ideologias de negdcio
e valores de livre mercado. (KINCHELOE; STEINBERXBP1, p. 15)

Susan Linn (2006) é uma das autoras mais crititagekacdo ao consumismo na
infancia. Para ela, o problema ndo esta nos predtosi, mas no volume das propagandas,
nos valores e nos comportamentos difundidos peldketingpara um publico considerado
mais vulneravel que o adulto.

A medida que as corporagdes competem cada vez aggEssivamente por
consumidores jovens, a cultura popular [...] estdde sufocada pela cultura

Cf. ANEXO P.
28Cf. ANEXO D.
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comercial vendida incessantemente as criangasgsspps que as valorizam por seu
consumo, ndo por sua criatividade. (LINN, 200&9.

Ja David Buckingham (2000), além de concordar guatisidades promocionais
sdo cada vez mais significativas para o conteudorddias, preocupa-se porque ainda pouco
se sabe sobre a compreensdao das criangas a redpefies processos. Mesmo assim,
considera falso declarar que o envolvimento corakcom a cultura infantil implique sempre
numa forma de “exploracao”.

No entanto, ndo restam davidas de que a publicidadenfreada para criancas
causa uma série de danos a infancia, como o estautonsumismo e outras consequéncias
mais relacionadas a alguns tipos de produtos d®@scicomo 0 aumento nos casos de
obesidade infantil, que pode ser favorecido paidssdanarketingda industria alimenticia.
Com essa procupacao, muitos profissionais e ingigs especializados na defesa dos direitos
da infancia lutam até hoje pela aprovacdo do RraetLei n° 5921, que est4 em discussao
desde 2001, na Camara dos Deputados. De autodepidnado federal Luiz Carlos Hauly, do
PSDB do Parana, a proposta trata da proibicéo bicmlade e da propaganda para a venda
de produtos infantis. Essa atitude proibitiva jégiiu a ser tomada pelos governos de paises
como Bélgica, Noruega e Suécia, mas esbarra natéesia dos interesses de muitos
publicitarios e empresarios brasileiros.

Ao passo que, por ignorancia ou esperteza, pre@mio universo publicitario o

juizo de que a publicidade estd acima do bem e ao ansociedade precisa se
proteger da sua sanha hiperbodlica com leis e ougmssos de defesa. [...] Uma
coisa é ter a liberdade de exercicio pleno de &mviag de veiculagdo [0 que é
normalmente alegado pelos profissionais que sdtas ao referido Projeto de

Lei]; outra é fazer disso um ariete de corrupgdoat#io de cidadania no mundo do
consumo. (PAIVA, 2009, p. 38-39)

Apesar de esse processo se arrastar por mais deo%0 algumas conquistas ja
foram alcancadas no que diz respeito a regulamé@mtda publicidade para criangas. Em
2013, o Conselho Nacional de Autorregulacdo Puéfiei (Conar) acrescentou novas normas
a Secao 11 do Capitulo Il do Cdédigo Brasileiro deofregulamentacao Publicitaria, que ja
estabelecia diretrizes, como a de nao dirigir apelgerativo diretamente as criancas, a de
ndo provocar discriminagdo aos individuos que rdeni consumidores de determinado
produto ou servico e a de ndo veicular a imagencrédacas em anuncios de bebidas
alcodlicas e cigarros. Entre os novos pontos diig)idestaca-se a norma segundo a qual a
publicidade para criancas deve estar restritar@esvalos e espagos comerciais, no caso de
meios de comunicagdo com contetudos segmentadosARORD13). Mas a prova de que

essas iniciativas sdo ainda insuficientes é quediaha ndo especifica uma regulamentacao
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para que os conteudos dos produtos midiaticos tisfasomo aRecreig ndo sejam
implicados direta ou indiretamente por interesseserciais. Ou seja: ndo é permitido que um
anuncio de um canal de TV infantil, comd&artoon Networkseja impresso em uma pagina
destinada a reportagens, mas também nao se prebesgas reportagens possam tratar desse
canal e de seus produtos, como desenhos animados.

O que nos interessa entdo nesse contexto é a p&oceps criangas leitoras a
respeito dele. Sem cair numa visao apocalipticeyupamo-nos como se estabelece essa
relacdo de consumo entré&kacreioe as criancas e de que forma isso interfere mifisagao
desse produto como uma “revista brinquedo”. Comaidd ainda que esse consumo atua nao
apenas ao nivel do estimulo para a compra de gutoositos, mas também do estimulo para
a compra da prépria revista, visto que ela se [os¢ direta e indiretamente, diante do
publico, como um objeto a ser consumido. Buckinglia@®0) ressalta esse aspecto quando
fala que hoje os textos midiaticos passaram a secadorias em si € hdo apenas chamarizes
para outras mercadorias.

Isso pode acarretar ainda uma série de praticasiopi@veis por parte da empresa
de comunicacdo. No caso da revista, sua ofertautanjcom outros produtos, como
brinquedos, livros e demais brindes, aponta pargroblema da ordem da legislagéo, pois
essa pratica seria enquadrada como “venda casaftaa venda que condiciona o
fornecimento de um produto ao fornecimento de oétomnsiderada abusiva pelo art. 39, |,
do Codigo de Defesa do Consumidor (2007).

Outro questionamento das praticasRiecreiofoi feito por Ladislau Dowbor e
Gabriela Vuolo épud ALANA, 2012), que criticaram a utilizacdo de unpaso publico da
cidade de S&o Paulo para a realizacao de atividadieas com criangas. A principal critica
se concentra numa versdo segundo a qual essas teg@®s como principal objetivo a
divulgacdo da marca e de seus produtos, estimulancinsumo infantil. Nao entraremos
especificamente nessas questdes, mas elas servemexamplificar os problemas que
também encerra o contexto mercadoldgico em quersstdada a producdo da revista.

Como um objeto de consumo que se propde a seriatieeldo a um publico
especifico, aRecreio deve também ser compreendida na logica da segraentama
tendéncia seguida atualmente por diversos prodotieo uma forma de estratégia
mercadoldgica, segundo Furtado (2011). No casccdascas, isso € bastante significativo,
visto que elas “formam um grupo de alto interesseainpresas, pois ndo s consomem como

tém poder de influéncia no consumo de seus pa$R{FADO, 2011, p. 7).
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No caso da revista estudada, a segmentacéo, naergaiste ndo apenas sob o
aspecto etario, mas também socioeconémico. Ouaejablico € segmentado ndo apenas por
ser composto por criancas, mas por ser compostearforcas com um determinado poder
aquisitivo. Embora essa segmentacdo nao estejeciexplo conteudo dRecreiq devemos
leva-la em conta ao considerar que nem todas ascas tém condigcbes de comprar, toda
semana, uma revista que custa dez reais. Isso igafica que todas as criangas com
melhores condicdes financeiras sejam leitoras destee enquanto nenhuma criangca mais
pobre seja. O que importa é o fato de que, nodesias, 0 acesso a revista é dificulfado

Por isso, nem todas as criancas brasileiras led®ecaeio Se comparamos a
venda média de 75 mil exemplares por edicdo em 20dila populagéo de brasileiros entre 5
e 14 anos, composta por mais de 32 milhdes de aeg#®GE, 2010), percebe-se que o
alcance da revista ainda é relativamente redu#disso ocorre ndo apenas com ela, mas
também com os mais diversos meios de comunicagdedsos. Melo e Tosta (2008, p. 82)
identificam alguns dos fatores que exercem um pagator na disseminacao da leitura da
palavra impressa, em comparagdo com as midiaératzs:

[...] A auséncia de uma cultura letrada a que peeim os jovens leitores; [e] a

reduzida capacidade aquisitiva das classes tralmis, 0 que mantém o livro, o
jornal e a revista na categoria dos produtos dewron da elite [...]

A evocagao dessas questdes foi feita para comesanuentificar o contexto de
uma cultura de mercado em que os leitoreReereioestao inseridos. O que procuraremos
compreender € como isso é refletido na relacad@ entevista e as criancas. Mesmo que ela
ainda ndo abranja um grande percentual de leitoneselacdo a populacao infantil brasileira,
€ proposta uma pesquisa junto a esses leitoregquda de seu carater qualitativo e néo
quantitativo. Serdo mais relevantes os aspectgetsas dessa relacdo entre o sujeito e o
objeto do que dados ou numeros que englobem urensoivnaior de criancas.

Antes que seja discutida a pesquisa de campo, massa mais um capitulo
tedrico, com uma discussdo em torno do que acned#taser o principal referencial para a
mediacao entre a crianca ®acreio o brinquedo, além dos conceitos que ele englodrap

o ludico e, mais especificamente, o brincar.

%'A partir de um estudo de 2008, a editora estimauagucriancas leitoras &ecreioestavam distribuidas
apenas nas classes A (38%), B (40%) e C (22%) (RBRI11).
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3 OS SENTIDOS DO BRINCAR

Brincadeira, brinquedo, jogo, diverséo, passatesdjpoalguns dos termos comuns
no vocabulario relacionado a infancia. Como estapisa trata de um produto midiatico que
tem as criangcas como publico-alvo, ndo se podediesnonsiderar os aspectos ludicos e suas
significacdes para a cultura infantil. Afinal dentas, o ludico j& é evidente na reviRicreio
em diversos elementos: no nome da publicacas|aganutilizado em um periodo da década
de 1970, que se referia a ela como “A Revista Bilg”’; no préprio brinquedo que é
vendido juntamente com ela; nas caracteristicapdtetdo de texto e imagem que nos levou
a classifica-lo, no capitulo anterior, como de diehimento”; na presenca de passatempos ao
longo das paginas da revista, entre outros.

Por isso, o brinquedo e suas representacoes gai@nga sao as referéncias mais
importantes para o desenvolvimento da probleméaiceespeito da revist®ecreio No
préximo capitulo, investigaremos, a partir dasdadas proprios leitores, de que forma a
mediacdo estabelecida com essa publicacdo aprednosar ndo da relacdo entre criancas e
brinquedos, que sera considerada aqui a partisigagicacbes do ato de brincar. Cabe-nos
portanto continuar a revisdo bibliografica nestpitcdo para refletir acerca dos sentidos do
brincar nas culturas infantis

De inicio, é preciso discutir dois termos relatiams lUdico presentes na lingua
portuguesa que podem facilmente ser confundidagenso comum e justificar nossa escolha
pelo termdorincar. Os termos que se aproximam nesse sentido e ouaros também como
conceitos sao as ideias jogo e brincadeira

A educadora Féatima Vasconcelos (2003) preferezatilo termojogo, que tem
um carater cultural, visto que engloba praticasuciscritas por determinacdes de ordem
social. Para ela, esse conceito se aplicaria a gmecto largo de atividades: desde a
brincadeira de faz-de-conta das criangcas mais nevgae ela chama gego simbdlico até
0s jogos profissionais, que podem ser praticadobdan por adultos.

Esse também é um dos sentidos atribuidos a palagoapelo filosofo Gilles
Brougéere &pud PINTO, 2005). No entanto, para ele, ainda ha sutimis sentidos para o
termo: o de um sistema de regras que existe indep&mente dos jogadores (por exemplo,
o buraco, que é um jogo de cartas, e o xadrez,ogm de tabuleiro); e o de uma estrutura
material, um suporte fisico (nos exemplos citaddsaralho e o tabuleiro seriam os proprios

jogos).
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No entanto, para nés, é o terfmoncadeira que representa melhor uma pratica
propriamente infantil, que depende menos de umarsestde regras e mais de uma liberdade
criadora, proporcionada a partir de uma interagdiandividuo com seus pares e com 0s
objetos envolvidos na atividade.

Por isso, quando distinguimos o jogo da brincad@icano lingua, estamos

apresentando uma qualidade da essencialidade doabrno sentido pleno da
espontaneidade e da liberdade. (PEREIRA, 200&87). 3

Apesar de poder conter um aspecto ludico, o ajogée esté atrelado a funcdes e
finalidades mais bem definidas, como a de exers#aml de distrair-se ou a de competir, 0
que ocorre em menor grau na brincadeira, como \a3eras secdes seguintes. No entanto,
vale destacar que o jogo, ao apresentar caramtasidtidicas, ainda que em menor grau,
também esta incluido nesse conceito de brincaddirgue defendemos € que a utilizagédo
deste termo é mais adequada do que daquele.

E por que utilizamos a substantivacdo do vdsbocar para designar o que ja
consideramos ser a brincadeira? Essa escolha spati@levitar a ambiguidade do termo,
como nos sentidos atribuidos anteriormente a algmgo. Ou seja, ndo tratamos de
brincadeiras especificas, ja estruturadas (conamois 0 exemplo do buraco e do xadrez),
mas doato de brincare de tudo que ele implica. Por isso, preferimaiatro conceito como
brincar, embora nos permitamos denomina-lo como brincadeiasionalmente.

A confusdo entre os termos jogo e brincadeira ec@owrque ambos estdo
inseridos em um conceito mais abrangente: ocuura lidica Esta inclui os objetos,
praticas, costumes, significacdes e brincadeirasntfmcia — enquanto segmento social
influenciado pelo contexto maior em que esta idse(BROUGERE, 1997). No proximo
capitulo, buscaremos identificar, a partir da fdts leitores, a forma como amplexo
Recreiointegra a cultura ludica dos leitores, a pont@a devista ser analisada por nés em uma

analogia com o brinquedo.

3.1 O brincar

O que caracteriza entdo o brincar? Para Heremid VASCONCELOQOS, 2005),
as praticas assim classificadas seriam irredutizeisna definicdo, pois considera que nao
fazem parte de uma estrutura estavel. No entaitersds autores ja propuseram elementos
que caracterizariam o brincar, compreendendo asdadies |udicas como importantes

dimensdes da cultura, especialmente das cultufasti;m Apresentaremos aqui proposicoes
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importantes para essa compreensdo. Algumas dessésstinclusive podem ter sido feitas
pelos autores com referéncia ao termo jogo. Messsima lancamos mao delas para a
caracterizacao do ato de brincar.

O holandés Johan Huizinga (2000) tem um dos prosdirabalhos relevantes
nesse dominio, datado originalmente de 1938. Enteswa sobre o que chamou dedmo
Ludens, o autor considera o lidico como uma caractedstitrinseca e essencial a todo tipo
de atividade humana. O brincar, para ele, seriariantaté mesmo as sociedades humanas,
visto que pode ser constatado em praticas de mgpEsies de animais.

J& Roger CalloisaspudVASCONCELOS, 2005), em 1967, avanca na teoriaesobr
0 assunto. Por meio do projeto de uma “sociologigodo”, destaca o fato de essa atividade
oferecer um modelo controlado da realidade pel#agé@® das regras e assim significar o
disciplinamento dos instintos. Além disso, ao eslamo prazer e a invencéo, o jogo teria
entdo o papel de desenvolver, no homem, habilidagesssarias para enfrentar desafios em
outros contextos.

Algumas das ideias do autor sdo interessantesnuasa reflexdo: primeiro, a
questdo da aceitacéo das regras, que € propriard@ah também de acordo com Huizinga
(2000). Quando se fala em regras, pode-se pensagelgs estariam presentes apenas no que
classificamos anteriormente como jogo, em que.atle £las se apresentam de forma mais
estruturada. Isso nao significa, no entanto, quecdxeiras mais livres e espontaneas nao
pressuponham normas, mesmo que elas estejam afmda menos explicita e estruturada.
Para a brincadeira de faz-de-conta, por exempl® @gpresenta um carater forte de
espontaneidade, é necessario um consenso entggtim§ppntes para que, a partir de entéo,
comece ou termine o brincar. Além disso, os préppapéis vivenciados por eles nos
personagens pressupdem algumas condutas pré-esidag] mais ou menos flexiveis, mas
gue consideramos também como regras.

Outro ponto importante a ser destacado € o desemaito proporcionado a
crianca pelo brincar, o0 que ndo pode ser confungaoora com uma “funcdo educativa”,
questao que sera problematizada mais adiante. @eferdemos a principio é a consideracao
de diversos autores segundo os quais o0 exerciddrizadeira é de extrema importancia para
0 bom desenvolvimento humano da criancga.

A crianca brinca porque se desenvolve e se desenporque brinca. Essa € sua lei.
O ser humano é um aprendiz nato. Basta olhar umager brincando que vocé

observa os desafios que ela mesma vai construint®d gar um novo passo em
resposta as suas necessidades e seu desenvolvi(REREIRA, 2007, p. 332)
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William Corsaro §pud OLIVEIRA; ROSSETTI-FERREIRA, 2009) também
concorda com essa ideia e considera o brincar s@t@sao apenas para o desenvolvimento
cognitivo, mas também emocional e social. E pdlardiade da brincadeira que as criancas
podem exercer 0 controle sobre si mesmas e assiifesenciarem e confrontarem os adultos
e a cultura estabelecida.

Esse desenvolvimento se d& especialmente na retpgdica crianca passa a
estabelecer com o real e o imaginario. Tratemasgird do real, ou do que Huizinga (2000)
chama deealidade habitual Nesse ponto, ressaltamos a consideracdo jaafgi¢giormente
do carater cultural e social do brincar, visdo déiga também por Brougere (1997), segundo
o qual o brincar pressupde uma aprendizagem social.

E por isso que Walter Benjamin (2002, p. 94), aentar o estudo do brinquedo,
diz que deve ser feito levando em consideracdo aj@gendo € autbnomo em relacdo a

7

realidade externa a infancia, mas é “um mudo datigsinais entre a crianga e o povo”.

A crianga assume em suas brincadeiras e conduigapéss/posicées daqueles com
guem interage em seu grupo social, aprendendo eodwpndo condutas,
linguagens, rotinas, habitos, costumes e valo@srims dessa cultura. (OLIVEIRA;
ROSSETTI-FERREIRA, 2009, p. 65)

Ao brincar, a crianca passa por um processo delsagiao por meio da vivéncia
das regras da brincadeira, que, por sua vez, estamnstante didlogo com a cultura adulta,
ou seja, com o que chamamos héa pouco de “o real”.

Mas uma das aparentes contradicdes presentes mmarbé que a incursdo da
crianca no mundo, muitas vezes, ocorre por meiimaginacdo e da fantadfaAo mesmo
tempo em que o brincar proporciona esse contato @amal, ele também desenvolve a
criatividade na crianga por meio da relagdo comayginario, principalmente nas brincadeiras
de faz-de-conta. A brincadeira ndo simplesmentedez a cultura adulta, mas a ressignifica.

[...] A brincadeira de faz de conta ultrapassargdo de socializacdo que é atribuida
a brincadeira infantil, apresentando um caratevador na prépria cultura do grupo

de criangas, além de permitir uma apropriagdo éoedgdo de diferentes
significados por elas. (OLIVEIRA; ROSSETTI-FERREIR2009, p. 65)

Por isso, para Brougére (1997), o brincar ndo stm®m um comportamento
especifico, mas em uma situagdo em que o comportart@ma uma significacdo especifica.
E ai que reside uma “funcéo significante” do brineésto que ele encerra um determinado

sentido, um elemento nao-material (HUIZINGA, 200B).quanto maior a liberdade de

%0 educador Paulo de Salles Oliveira (1984) inchisivega a citar a ndo-seriedade como uma daspaisici
gualidades do ato de brincar. Isso esta relacionadoo aspecto da ndo-funcionalidade da brincadgilea
sera explicado melhor na préxima secéo, num paralgre o brinquedo e o jogo.



40

significacdes vivenciada no brincar, maior a pokddrle de um contato da crianga com o
imaginario e o consequente desenvolvimento daiwidatle. O faz-de-conta é enfatizado
como um bom exemplo de pratica do brincar exatagnpotque ai as regras Sa4o menos
estruturadas e a liberdade criadora pode ser maior.

Essa descoberta do imaginario ndo deixa de sertaniina descoberta do real,
mas de uma dimenséo diferente da realidade. Afesses universos, realidade e fantasia,
encontram-se associados nas culturas infantis (SAIRND, 2004).

As criancas com sua refinada sensibilidade percetbtesde cedo que os dados
imediatos representam tao-somemteadas dimensdes do real, mas nao c&eal.

A descoberta do real € uma viagem que vai muitm alés aparéncias. (OLIVEIRA,
1984, p. 11, grifo do autor)

Nessa paradoxal vivéncia simultanea da socializagda criatividade infantil no
brincar, pode-se encontrar a acdo do que Brougertel YASCONCELOS, 2005) chama de
cultura ludica adultaou seja, a cultura ludica que englobaria as fagigdes dos adultos a
respeito das criancas. Nesse caso, ela estaricat@lna relacéo estabelecida pelo publico
pagante com a revista e também nos processos decpm tantdrecreiocomo de qualquer
outro tipo de objeto infantil elaborado por adultddo entanto, para dar conta da
complexidade do processo de producdo de sentidme ®opara a infancia, ndo se pode
considerar que haja apenas um mero condicionandwdoadultos nesses produtos, mas
também uma inventividade da criancga, por meio eleturas que ela faz.

Esses produtos integram as representagfes quallbssafdzem das criancas, bem
como os conhecimentos sobre a crianga disponivena meterminada época. Mas o
que caracteriza a cultura lidica é que apenas ete pla € uma producdo da
sociedade adulta, pelas restricbes materiais irap@st criancas. Ela € igualmente a

reacdo da crianca ao conjunto das propostas dsltufas interacdes que lhe séo
mais ou menos impostas. (BROUGERBEIdVASCONCELOS, 2005, p. 25)

De acordo com Benjamin (2002), por exemplo, emlessiatam brinquedos que
representem mais as concepcdes do adulto do quexassidades da crianga, esta é capaz de
realizar uma “corregao” criativa desse objeto digaa brincar, conferindo-lhe novos
significados.

Uma outra caracteristica propria do brincar serrepeticdo, o habito, a rotina.
Basta observar o prazer manifestado por uma criantaepetir atividades ludicas, desde
jogos, por meio da repeticdo das regras, até lohéieces mais simples com bebés.

A esséncia do brincar ndo é um “fazer como se”, umasfazer sempre de novo”,
transformacao da experiéncia mais comovente entichghbi] O habito entra na vida

como brincadeira, e nele, mesmo em suas formasanajecidas, sobrevive até o
final um restinho da brincadeira. (BENJAMIN, 2002,102)
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Para Corsaro apud OLIVEIRA; ROSSETTI-FERREIRA, 2009), sdo essas
rotinas, em contextos socio-histérico-culturaise @gseguram a pertenca do individuo a um
grupo, a partilha de um conhecimento comum comamsspe a negociacdo da sua propria
identidade.

Um dltimo elemento importante que vale a pena dastao brincar é o
divertimentg conceito que Huizinga (2000) tenta delimitar coraacionado as noc¢des de
prazer, agrado e alegria, mas que, segundo o pr@pitor, resiste a qualquer analise e
interpretacao logica, visto que ndo se encaixama dimensdo funcional bem definida. Uma
acdo e considerada divertida menos por associalgigsas e racionais do que por
experiéncias predominantemente subjetivas e esmagalos individuos que brincam.

Até entdo, tentamos abordar as caracteristicas mmgisrtantes que pudemos
identificar no brincar. Alguns autores, no entarjo,escreveram propostas para elencar
elementos que compreendem fazer parte da cultdiealtalguns dos quais ja foram citados
aqui. Resumimos as proposicdes relevantes dosipadqtes a seguir.

Para Brougeére (1997), o brincar pressupde algyectss. Entre eles:

a) Frivolidade de permitir a crianca extrapolar ostie® do real;

b) Metacomunicacdo que indique aos individuos a mwddecsignificacdo das
acdes: por exemplo, a comunicacdo entre os pantitdp sobre o inicio da
brincadeira, o que lhes permite ter consciéncigueali estdo brincando, ou
sobre a mudanca das regras;

c) Conjunto de regras baseado em um sistema de decmie leve em
consideracgao a liberdade de escolha dos agentes;

d) Dimenséo aleatdria e incerta, que ndo nos perrbttr gerteza quanto as suas
consequéncias enquanto pratica social.

Huizinga (2000, p. 13-14) apresenta uma tentatigaresumir as principais

caracteristicas formais que identifica naquilo go@ma de “jogo”:
[...] Poderiamos considera-lo uma atividade livwenscientemente tomada como
“ndo-séria” e exterior a vida habitual, mas ao mesempo capaz de absorver o
jogador de maneira intensa e total. E uma atividéeldigada de todo e qualquer
interesse material, com a qual ndo se pode obtdqugr lucro, praticada dentro de
limites espaciais e temporais préprios, segundo cemta ordem e certas regras.
Promove a formacéo de grupos sociais com tend@nmdearem-se de segredo e a

sublinharem sua diferenca em relacéo ao resto dalonpor meio de disfarces ou
outros meios semelhantes.

Ja Manuel Jacinto Sarmento (2004) identifica quaisms estruturadores das

culturas infantis, em que esté inserido o brinGareixos sao:
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a) Interatividade, seja com outras criangas ou conft@sjwe quem ela aprende
valores que contribuem para a formacao de suaiprid@ntidade;

b) Ludicidade, valor expresso na cultura ludica,;

c) Fantasia do real;

d) Reiteracdo, segundo a qual os fluxos de interag&nte o brincar seguem
um ritmo de tempo recursivo, nao linear.

William Corsaro &pud OLIVEIRA; ROSSETTI-FERREIRA, 2009) analisa trés

elementos universais das culturas infantis:

a) Partilha de rituais, 0o que estd relacionado comsme@o da repeticdo e
também das regras;

b) Desempenho de acdes coletivas de resisténcia &s regiormas do mundo
adulto (por isso, o brincar ndo € uma mera asgévlee reproducao das
significacdes adultas);

c) Criacao partiihada de enredos de fantasia nasc¢éggaimprovisadas nos
jogos dramaticos.

Por fim, Kishimoto &pud PINTO, 2005) propde as seguintes caracteristioas d

brincar a partir de um levantamento feito em diegrsutores:

a) Liberdade do jogador ao realizar qualquer acacanstsadade;

b) Aplicacdo e negociacao de regras;

c) Incerteza de resultados;

d) Representacado de atitudes e valores culturais.

3.2 O brinquedo

Como parte da cultura lddica, o brincar, muitasesezem como suporte o
brinquedo. O que néo significa que todo objetospiapresenta como “brinquedo” possibilita
0 exercicio pleno do brincar nem que toda brincade¢cessita dele para ser concretizada.
Mas, de fato, ambos 0s conceitos estdo intimamelaeionados, e muitos dos elementos do

brincar séo Uteis para a compreenséo desse objeto:

O brinquedo é capaz de revelar, assim, muitas oasaclicbes existentes entre a
perspectiva adulta e a infantil. Negando o sigadic aparente do brinquedo, a
crianca nega também a interpretacao adulta do uwdw Para os adultos, brincar
significa entreter-se com coisas amenas, visandaga dos problemas e dos
percalcos da vida cotidiana no trabalho, na fandt@ [...] Para a crianca, nada
disso se coloca. Ao contrario, é através do bridgwgue ela faz sua incursdo no
mundo, trava contato com os desafios e busca saomrcuriosidade de tudo
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conhecer. Ainda que isso possa significar, comanéuen, a quebra de determinados
brinquedos. (OLIVEIRA, 1984, p. 11-12)

Quais as principais significacdes especificas diogbedo para a crianca, além
daquelas ja discutidas na secdo anterior sobréncab? Essa questdo é necessaria para que,
no capitulo seguinte, Recreioseja analisada a luz da denominacao “revista beiag’. Até
que ponto as relacdes estabelecidas entre oskeioa revista aproximam-se da relacdo das
criancas com um brinquedo? O ato de utilizacdoswmo ou leitura d&ecreioteria entao
caracteristicas semelhantes as do brincar? Passeagsns pontos de vista tedricos relativos
ao brinquedo, a fim de que sirvam de referéncia papréximo capitulo, em que seréo
analisadas falas de leitores a respeito da revista.

Para definir o que é brinquedo, Brougere (1997)ufazcontraponto ao conceito
de jogo, semelhante ao que foi feito no inicio dpitulo, com a distingdo entre o brincar e o
jogar. Segundo ele, no jogo, prevalece a dimenséocidnal em detrimento da dimensao
simbdlica. Ou seja: 0 que importa, na significagdacobjeto para o individuo, € mais a sua
funcao, expressa sobretudo por meio das regragjela sua imagem. Ja o brinquedo

€ marcado, de fato, pelo dominio do valor simbéBobre a funcéo ou, para ser
mais fiel ao que ele é, a dimensao simbdlica temanele, a funcdo principal. [...]
Porém, nem por isso, ele é nado-funcional, na meditlaque essa dimensdo

funcional vem, justamente, se fundir com seu vsilmbdlico, com sua significagéo
enquanto imagem. (BROUGERE, 1997, p. 11)

Ainda que se pense na brincadeira enquanto fung&witgquedo, deve-se ter em
mente que, como foi mostrado no inicio do capitoldyrincar se diferencia do jogar por
aquele prezar mais pela liberdade de acdo, enqeatgctem regras mais estruturadas. Por
causa dessas normas, o aspecto funcional é marsnitginte no jogo em comparagao com a
dimensao simbdlica, que, mesmo assim, esta preseste, ainda que em menor grau. Segue
abaixo uma definicdo mais precisa para o conceitorchquedo nas palavras do autor:

O brinquedo [...] trata-se, antes de tudo, de ufetobque a crianca manipula
livremente, sem estar condicionado as regras ainaiios de utilizacdo de outra
natureza. Podemos igualmente destacar uma outeaeifa entre o jogo e o
brinquedo. O brinquedo é um objeto infantil e fadan brinquedo para um adulto
torna-se, sempre, um motivo de zombaria, de ligagd@m a infancia. [...] O

brinquedo é um objeto distinto e especifico, comagem projetada em trés
dimensbes, cuja funcdo parece vaga. (BROUGERE,,1098)

O fato de o valor simbdlico ser entdo a principai¢cio do brinquedo vai ao
encontro da légica do brincar, pois, enquanto pedmste a dimensao ludica, a brincadeira nao
se restringe a acdo em si, mas depende do seimtidoido a essa acdo, por meio de sua

funcdo significante. E o objeto, por sua dimensaadélica, passa a despertar, junto as
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criancas, imagens que conferem sentido as acfessd®o o brinquedo tem o potencial de
estimular a brincadeira (BROUGERE, 1997).

Se pretendemos analisaRacreiocomo uma “revista brinquedo”, devemos trata-
la ndo apenas como meio de comunicagédo, mas tawdi@m objeto. Vale observar entdo as
consideragOes feitas pelo autor a respeito do wiEldmagem e da objetalidade no caso do
brinquedo. Segundo ele, essa objetalidade é unaatedstica prépria da nossa cultura de
consumo, que permite que até o brinquedo seja demasio também uma “midia”, um
mediador cultural. Afinal, hoje o contato dos iridivos com a cultura e com a propria
sociedade confude-se, em parte, com o contato sashjetos (BROUGERE, 1997).

Apesar de o valor simbdlico consistir na principaicdo do brinquedo, ndo se
pode desconsiderar a possibilidade de existiremagutingdes atribuidas a ele, visto que,
enquanto objeto, acaba evocando outros tipos deaelpossiveis com a crianca. Brougere
(1997) destaca, dentre as mais diversas possiéiédde mediacéo entre individuo e objeto, a
relacdo deposse E essa € uma das primeiras portas de entradafatecia no universo do
consumo. O brinquedo possuido apresenta-se a&mEngm modo claro, que o distingue dos
outros objetos, ndo-possuidos. Além disso, as lessotompras, ofertas, pedidos, desejos e
demais dindmicas de consumo propiciam a crianceréxeias de negociagdes com 0s outros
e uma consequente construcdo de significacbes B to objeto. Na Ultima secdo do
capitulo, serdo aprofundadas algumas abordagespeito do consumo.

Apesar de o brinquedo ter sido bastante apropnedio universo do consumo,
nem todas as relacfes estabelecidas pela criant® @bjeto passam por essa realidade de
mercado. Por isso, Brougére (1997) exemplificarsdgautros tipos de relagdo, como: doacdao,
investimento afetivo, exploracéo, descoberta, $maighio, entre outros.

Para compreender melhor as caracteristicas do uediog € importante ainda
olhar um pouco para a histéria das significacoeseapse objeto ludico evocou em diferentes
épocas. Explicitemos portanto a distin¢cdo entree&proprio de urbrinquedo tradicional
gue representa melhor o carater lidico do objetogee caracteriza ubrinquedo moderno
mais subordinado a l6gica da técnica, da indugtaigéio e do consumo.

Para Benjamin (2002), essa diferenca entre brirggué@dicionais e modernos
reflete-se principalmente nas condi¢ces de produgd@sar de haver um discurso segundo o
qual a simplicidade seria uma caracteristica dandodo objeto produzido nas oficinas
tradicionais, o autor identifica como simples, madade, esse proprio processo de producao,
gque seria mais transparente e acessivel ao indivjda brinca. Transparéncia essa que nao

estaria presente na producgéao industrial.
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Segundo Esteban Levin (2007), o principal valobdaquedo tradicional reside
na liberdade que confere a crianca mdultiplas poskides de acdo e de sentido, que se
aproximam mais das caracteristicas do brincar,saptadas anteriormefte A perda do
facinio desse objeto junto as criancas teria ador i medida em que surgiram os brinquedos
mecanicos, a partir da Revolugcao Industrial. Aoscps, de acordo com o autor, o brincar
teria passado a ficar na dependéncia mais do objetsi do que dos sentidos que ele evoca.
Isso haveria ocorrido de forma mais intensa na rmggumetade do século XX, com a
utilizacdo do plastico como material, que teria fendo ao brinquedo uma forma
predominantemente representacional, reproduzindes medelos do mundo adulto e
conferindo menos possibilidades criativas as caandlas o apogeu dessa realidade teria
vindo com o que o autor chama de “brincadeira aufmiente”. um brinquedo que
representaria tdo fielmente a realidade, com targosrsos técnicos, que ele “brincaria
sozinho”. Por isso, caberia a crianga apenas ol pl@peontemplar as acées do objeto e ndo
mais de viver essas acdes e recria-las. Fica ptatanto a ideia de um estimulo a laténcia da
criatividade infantil simultaneamente a uma indugim consumismo, com objetos téo
fascinantes quanto descartaveis, efémeros, visosguoerde o sentido de descobrir novos
significados para o brinquedo.

[De acordo com a tendéncia atual,] ndo mais seréssério que a crianga descubra
e encontre aleatoriamente o mundo que a circuraig bastara a ela brincar com o
objeto-brinquedo para conhecer e aprender, reagmndodos os estimulos ali

contidos. A partir desse momento, sem duvida, etoljanaliza a busca, o acaso e a
aventura infantil. (LEVIN, 2007, p. 23)

E por causa dessa logica implicita de estimulod@age se pode dizer que o
brinquedo moderno tenderia a virar um meio pargatiins predeterminados, ou seja, a ter
funcdes mais definidas, o que contraria a defingédorinquedo apresentada anteriormente,
em gue prevalece a dimensao simbdlica em detrintentimensao funcional. Esta parece ser
a intencéo do objeto ludico industrializado: eslaiado do maximo de qualidades possiveis,
pensadas por adultos de acordo com o que supdem asrnecessidades da infancia, sem dar
margem para que as proprias criangas confiram neigasficacbes aos objetos com que

brincam.

“Levin (2007, p. 24) exemplifica como um brinqueglicional o i0i6: “Qual é o segredo do i0i6? Supem
gue se trata do prazer da realizagdo psicomotaacgmo um espelho, confirma na acdo uma repeticéo
[caracteristica prépria do brincar], um ir e viralgeto, sempre semelhante embora diferente. Coimid o
nunca volta da mesma forma, ele também nao panteedmo ponto do qual foi lancado antes; cada pEy@ur
um caminho distinto e imprevisto.” Acrescentamaglaialguns outros exemplos, como o peéo, a boaeca,
bola, etc.
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No entanto, como a brincadeira, enquanto concpdde ser definida mais pela
pratica do individuo que brinca do que pelas caresticas do objeto, € necessario analisar o
brinquedo em sua relacdo com as criancas parafid@nse ele possibilita a vivéncia das
caracteristicas do brincar. Mais do que o louvowiasides do brinquedo tradicional e a
critica aos problemas do brinquedo moderno, que add€imam de ser relevantes para
compreendé-los, € a mediagdo da criangca com ooofjet pode revelar, de maneira mais

satisfatoria, as significacdes atribuidas por agaeluso deste.

3.3 Brincar ou educar?

Ainda dentro dessa discussdo sobre o aspecto hahcdo brinquedo e da
brincadeira, propomos uma reflexao a respeito daagdo na cultura ludica. Seria possivel o
brincar estar submetido a propésitos educativos?

Levando em consideragdo algumas abordagens ja feitaegundo capitulo sobre
a educacao, defendemos a concepcao desta comoratita jgue estimula a liberdade e a
criatividade do educando em dialogo com o outrd.id&a vai ao encontro da esséncia do
brincar, pois o desenvolvimento efetivo da criapgameio dele pressupde a socializagéo e,
ao menos tempo, a liberdade para agir e para néssag os sentidos da agao.

Entendo a brincadeira como um campo especificaidaga, que caracteriza-se pela

espontaneidade e liberdade do agir. Quando a eriarigca ndo tem um objetivo a
cumprir, um lugar a chegar, a acédo de brincar @pr fim. (PINTO, 2005, p. 73)

Mas como conciliar o brincar com o educar se estelfn pressuposto daquele?
Afinal o brincar ndo deveria ser uma pratica livogo sem pressupostos?
[...] O brincar ndo se adequa a horarios marcadaspeogramas que delimitem
brinquedos e brincadeiras a objetivos didaticog. $e o brincar for colocado para

aprender alguma coisa, imediatamente ele deixaedebsncar; ele perde sua
caracteristica de possuir uma finalidade em si me§REREIRA, 2007, p. 334)

O que se deve compreender é que, para que aedaldie — tanto do brincar
quanto do educar — seja exercida da melhor forrmecéssario que a educagédo seja entdo
apenas uma consequéncia espontanea do desenvdatvipneporcionado pelo brincar, e nao

uma funcéo pré-determinada por instrumentos pedamgga pratica ludica. Essa seria uma
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concepcao ideal da relagdo entre o educar e oabriRaulo de Salles Oliveira (1984, p. 48)

chega a afirmar que, “em cada brinquedo semprscemeée uma relacéo educatfia

Ele tendera a assumir com plenitude suas maidfisafiias fun(;cie%1L educativas na
medida em que engendrar mistérios capazes de suliferientes recriagcbes por
parte da crianca. (OLIVEIRA, 1984, p. 59)

Vale lembrar que, na pratica, o aspecto funciomalbdnquedo né&o deve ser
subestimado. Como j& vimos, diversas relacdes sé@uitavelmente estabelecidas pela
crianga, que confere funcdes ao objeto. A funcasodalizacao seria um exemplo delas:

Ao propor acdes, [...] o brinquedo estimula conslutaais ou menos abertas,
estrutura comportamentos e aparece, portanto, eerendo, nesse nivel, uma

funcéo de socializagcdo que permite a inscricéo aaportamentos socialmente
significativos na propria acao da crianca. (BROUGER997, p. 66)

Brougere (1997) chega a considerar a possibiliddelea “brincadeira” ser
utilizada como um artificio controlado pelo educagmra “seduzir a crianca”. Mas
exatamente pelo fato de ndo ser a crianca mas lto afiem exerce o dominio, haveria ai
apenas uma analogia do brincar. No entanto, endertlo carater incerto do brincar, o autor
considera ndo ser possivel determinar com clarezasténcia ou a auséncia dessas funcdes
nas atividades ludicas de um modo geral, pois]aseestdo presentes de fato, elas atuariam
segundo o ritmo da crianca e nao do adulto.

Ja quando se trata da educacédo, ela ndo deve m@resmdida na dimensao
funcional do brincar, mas também n&o deve ser parsa oposicdo a ele.

Temos entdo que o jogo € passivel de uma assimifagla escola, como também
pode assimilar os interesses educativos de foresatolar. Certamente, é preciso ter
em conta a nogdo de que jogo e escola séo dimedadadtura, logo, a oposicéo
escola e cultura precisa ser relativizada. Porodatito, é forgoso reconhecer que a
experiéncia escolar e a experiéncia ladica sao omddlas em contextos

socioculturais dotados de exigéncias distintasu® lhes confere especificidades.
(VASCONCELOS, 2005, p. 28)

A separacédo entre o ludico e o educativo é reaiaagi mais para fins analiticos,
pois € questionavel se é possivel entreter semae@use, no ato de brincar, a crianca nao

constitui conhecimentos e valotes

*Na verdade, o que ele propde é a existéncia deelagfio educativa intrinseca a prépria natureza do
brinquedo, e ndo algo exterior, uma pedagogia,guenpor adultos e aplicada nos objetos lidicos como
funcéo.

310 autor utiliza o termo “funcdes”, mas, nesse cpeeferimos que fosse compreendido como “relacdes”.

¥Na ideia de associar educacao e entretenimentreaunglo-saxdes desenvolveram o conceito de
edutenimentogue repousa mais sobre as praticas educativgsedas ludicas. Basicamente, é ele que
considera a possibilidade de as atividades edutaisiterem um carater atraente e lidico (ASSIS9R00
David Buckingham (2008) chega a criticar o que m®ra ser uma valorizacdo excessiva do eduteningento
um sentimento de descrédito quanto a educacéao foaratualidade. Para ele, ha claramente interesses



48

Mesmo assim, é necessério lancar luz sobre adadi®$ Iidicas em cujo discurso
se propdem a ser “educativas”. Por exemplo, citamti®inquedo educativo”, que Oliveira
(1984) destaca como uma intervencdo deliberadaddtioano brincar das criancas para
oferecer-lhes, direta ou indiretamente, um contexmhsiderado pedagogico.

Nesse tipo de brincar chamado por muitos de “etaaimas que denominamos
de pedagdgico pode haver uma tendéncia de controle por pasdeadaltos caso prevaleca
uma mensagem preparada por eles para que as eriaegaoduzam funcbes e
comportamentos socialmente predominantes (OLIVEIRS84; PINTO, 2005). Nesses
casos, a dimensao funcional seria sobreposta ao sahbolico e, por isso, essas praticas
poderiam néo estar enquadradas como brincadeiras.

Ellen Seiter §pudBUCKINGHAM, 2000) afirma que ai a noc&o do brincamo
fonte de prazer € substituida pela énfase nessdaale como forma de trabalho. Ou seja, o
“brincar” partiria mais de um estimulo exterior,nmo@ uma obrigacdo estipulada pela
sociedade, pelos pais ou pela escola, do que de vami@de livre do individuo. Tal
concepcao converge com as ideias de Pinto (20@gynslo as quais essa utilizacdo das
atividades ludicas para fins pedagogicos resulta oantrole dos adultos por meio de uma
“l6gica da produtividade”.

Entretanto quando se questiona essa pré-determirmiysa conteldos por parte
dos adultos, ndo se pode prescindir da autoridelds dessa interacdo, especialmente quando
se trata de educacado (FANTIN, 2008). Reiteramotaptwr a importancia do papel do adulto
enquanto mediador da crianga com o conhecimend@oesnquanto controlador. Por isso é
gue néo invalidamos, por ora, a hipétese da pdigsité de analagia entre a reviBtecreioe
o brinquedo, sendo aquela produzida por adultague€importa é a relacdo de liberdade que
se estabelece na mediagcao da crianca com o objeto.

As consideracdes anteriores sao relevantes pastudoedaRecreiq pois ela,
assim como outros produtos midiaticos destinadopldmico infantil, pode, muitas vezes,
reproduzir essa légica segundo a qual consistiria recurso pedagogico. No entanto, para
representar melhor o papel de “revista brinqueda& proporcione aos leitores experiéncias
proximas a liberdade e as demais caracteristicalsridoar, € necessario que a dimensao

simbdlica do objeto seja identificada como a p@fuincao dele.

mercadoldgicos nesses processos, pois eles coaduzs criancas a uma postura acritica sobre andies
comerciais da midia, com seus valores e ideologias.
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3.4 Brincar ou consumir?

Nesta ultima secéo do capitulo, tratamos de maiagpacto muito relevante para
o0 estudo da relacdo entre crianca e brinquedo,t@mbém toca de perto a realidade da
Recreio o consumo. No capitulo anterior, antecipamossargs, abordando mais as questées
mercadoldgicas que dizem respeito a revista enqupriduto e enquanto veiculo de
comunicacdo. Observemos agora algumas das sigdiisado consumo enquanto pratica
sociocultural e o que representa também a apr@ariqge ele faz do discurso ludico.

A importancia da abordagem do consumo para a c@mgdie do brincar na
atualidade justifica-se, entre outros fatores, petmtexto histérico do surgimento de
conhecimentos, objetos e praticas especializad@s @encas, que esta relacionado com o
advento do capitalismo. Apesar de ja existirem snf@r exemplo, brinquedos mais
tradicionais, foi com o desenvolvimento da sociedadpitalista que a infancia passou a
adquirir um novo status e que gradativamente coraBta surgir instancias especializadas
para ela, até que fosse institucionalizada comuonile mercado consumidor (LEVIN, 2007).

A importancia conferida pelo mercado a esse nogmeato de consumidores
ensejou entdo a construcdo de uma nova represemagiia infancia. Aos poucos, a crianga
passou a ser considerada pelo sistema “ndo mam®jpeomo] objeto de producédo, mas
[como] também sujeito dotado de uma certa autorioffleSCONCELQOS, 2005, p. 27).

Pelo fato de essa autonomia ser ainda limitadg&orre um fenémeno conhecido
como fator amolacég ou seja, o poder que as criancas adquirem deriomaw os adultos
para conseguirem comprar o que elas querem. Edsgiue € uma estratégia que chega a ser
adotada pelanarketinginfantil para estimular que as criangcas importuresmpais para a
aquisicao de produtos ou de servicos. Estratégia vaz mais eficiente nos seus propdsitos
por conta da falta de condi¢des que a sociedadeederaos adultos para resistirem aos apelos
constantes dos filhos (LINN, 2006).

Jean Baudrillard (1995), um dos principais estumasobre o consumo enquanto
modo proprio de socializagéo, esclarece que essa&rdp “autonomia” dos consumidores é
apenas um dos pontos que estéao implicitos no disenercadologico em geral. Para o autor,
na verdade, a logica do consumo é imposta ao ohaivpor meio de coacgdes inconscientes, o

gue nega a ideia de consumidores autbnomos.

%3 embremos da consideracéo feita no segundo capitdspeito da diferenciacéo entre o pablico leitor
(criancas) e o publico pagante (adultos).
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O desejo de posse proporcionado nas criancas érafido por uma légica de
“necessidades”. Ou seja, o individuo é levado a gue precisa daquilo, por isso o quer
consumir. No entanto, essas proprias “necessidaal@E'sentam um carater social e sdo
determinadas pelo sistema de producdo. Para Bauwdir{{1995), elas ndo se configuram
como relagdes entre individuos e objetos, mas coamsequéncias de uma espécie de
alienacdo a logica do sistema do consumo:

As necessidades enquanto sistema diferem tambéoalradnte da fruicdo e da
satisfagdo. S&o produzidasmo elementos de sistermandocomo relagdo de um
individuo ao objecto[...] As necessidades ndo passaniodena mais avancada da
sistematizacdo racional das forcas produtivas aw@ehiindividua] em que o

“‘consumo” constitui a sequéncia légica e necessada producdo.
(BAUDRILLARD, 1995, p. 75, grifo do autor)

A concepcao do autor propde que o sistema, magudanduzir os individuos a
compra e a venda de objetos, os envolve numa disfidade ao consumo, numa “for¢a
consuptiva”, no quadro mais geral das forcas preasit Por isso, quandofator amolacéo
age, ndo é simplesmente porque a crianca desefjeeaassita de determinado produto ou
servico, mas porque ela esta inserida numa logiceodsumo determinada pelo sistema de
producdo. Por mais que os adultos cedam ou, poo ¢tado, tentem resistir aos pedidos
insistentes, o sistema sempre ird induzir a crianpadir mais. As “necessidades” sdo entédo
mais voltadas aos valores da sociedade de consonguel aos objetos, e satisfazé-las é
primeiramente aderir a esses valores (BAUDRILLARBO5; LINN, 2006).

Enquanto os produtores de brinquedos modernosdivdesos outros elementos
da cultura ludica passam a subestimar a dimensdbdbca em detrimento da dimensao
funcional, as criancas perdem de vista o valomgaritividade propria do brincar e deixam
espaco para serem influenciadas por um sistemafguece “necessidades” cada vez mais
efémeras e vazias de sentido.

[...] [Nesse sistema de necessidades], o objecta-&e substituivel de modo mais
ou menos ilimitado no campo das conota¢@es, orslevasvalor de signo. [...] Os
objectos deixam de estar ligados a uma funcdo ocessaladedefinidg

precisamente porque correspondem a outra coisagtpuseja a légica social quer a

I6gica do desejo, as quais servem de campo mowelomsciente de significacéo.
(BAUDRILLARD, 1995, p. 76-77, grifo do autor)

Na sociedade do consumo, ndo haveria uma funcémddiepara os objetos, de

acordo com o autdt E possivel entdo compreender melhor por que caderse apropriou

*deias de Baudrillard (1995) como essa, muitassje@o expressas por ele de forma muito radical. No
entanto, propomos uma visdo mais equilibrada daleeke, considerando muitas de suas propostas como
indispensaveis para a compreensao do consumo,dnamo absolutas.
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de forma téo intensa da cultura ludica e de semmaritos, entre eles, o brinquedo. Como, no
discurso ladico, prevalece mais a dimenséo simbdic que a funcional, os sentidos que
deveriam ser gerados na mediacdo com a criancapsdpriados pelo sistema produtivo para
definir as necessidades da infancia. Um processodgweria partir como uma demanda
espontanea das criangas tem sua légica invertidaramontrolado pelo sistema produtivo.
Para Baudrillard (1995) inclusive a fruicdo — on,aaso da crianga, o brincar —

nao seria uma finalidade do consumo. Dessa formajaaca ndo compraria brinquedos
apenas para brincar, mas principalmente para cadeanpara simplesmente seguir a logica
do sistema como uma “necessidade” instituida per Al partir dessa “necessidade”, o
consumidor considerar-se-ia entdo “obrigado” aigertr. No entanto, como essa “diversao”
proporcionada pelo consumo ndo permite uma expegiérerdadeira do brincar, com a
ressignificacdo constante do ato em si, o indivigleorre novamente ao consumo para suprir
a “necessidade” que lhe é imposta inconscientembidie € a toa que a vida dos brinquedos
modernos, mais bem adaptados a l6gica do cons@maasla vez mais curtas.

A urgéncia e a celeridade com que ocorre a renovdga brinquedos das criangas

marcam o ritmo irritante e “elétrico” do consumoaiga. Sao objetos-brinquedo

efémeros, para ser consumidos rapidamente, sera gergtmpo; eles ndo séo feitos

para brincar, mas estruturados, configurados eapaelps para o consumo. (LEVIN,
2007, p. 29)

Por fim, ressaltamos a compreensao do consumo commodo especifico de
socializagdo. As condutas de consumo sdo coledivessenciais a integracdo dos grupos por
meio do sistema de valores e dos signos partilhpelos individuos. O consumo transformou
entdo a forma como os grupos eram integrados ibaditente: se antes era por uma relacéao
mais espontanea, hoje essa integracdo € mediatizamla sistemas de signos
(BAUDRILLARD, 1995). No caso das criancas, é oesish de producdo que estrutura a
relacdo dela com os objetos, mas principalmenteadas outras crian¢as e com os adultos.

No interior desses grupos integrados pelos valdeesociedade do consumo, a
paridade entre os membros acontece a partir deeddiecdo em relacdo aos demais grupos.
Ou seja, as criangas passam a reconhecer-se cateageates a um mesmo grupo social
mais por causa das diferencas delas com os outtpsgg(como o dos adultos) do que pelas
semelhancas entre as proprias criancas.

No entanto, o sistema ndo atua sobre as difereaassentre os individuos, mas
por formas diferenciais signos distintivos industrializaveis e comeraialieis
(BAUDRILLARD, 1995). Isso significa que, na sociegade consumo, as caracteristicas que

distinguem criancas de adultos séo mais signosattoato do que propriamente as diferencas
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reais. Segundo essa logica, a crianga ndo é diéedenadulto simplesmente porque ambos
apresentam necessidades especificas para o sevaeseento mas porque aquela consome
Mac Lanche Felizenquanto este consomig Mac>.

O conceito que designa uma consciéncia da patidate infantil que distingue
essencialmente uma crianga de um adulto € chanwadehglipe Ariés (1981) deentimento
da infancia A realidade apontada por Baudrillard (1995) iadiortanto que a sociedade do
consumo esta interferindo na constituicdo do semtioda infancia, atribuindo novos signos
de mercado que “caracterizem” a criafica

Apesar dos muitos sinais negativos da invasao dsurno sobre o brincar, ainda
mantemos viva a esperanca de que, enquanto hodseca; havera ai um potencial para
atividades predominantemente ludicas. E como é plgprio da crianca, o brincar nao
poderia entdo estar presente em outros objetosatecgs que ndo a do brinquedo e da
brincadeira?

Por isso que, depois de revisarmos as contribui¢gééscas sobre a midia
especializada para criancas e sobre as relacGesaentianca e o brincar, chegou a hora de
encontrar a interface entre essas duas realidadesaealisar as entrevistas realizadas com
leitores daRecreio para investigar a mediacdo da revista com as gagara luz da
denominacdo de “revista brinquedo”. Afinal, umaisty infantil poderia representar um

brinquedo?

*Produtos da rede de lanchond#esDonald’s que s&o muito semelhantes no sabor e no prejuzcausam a
saude. A diferenca é que o primeiro, por ser “itifavem acompanhado de um brinquedo como brinde.

%0s personagens da televisdo, do cinema, dos ghadrindogamessao alguns exemplos desses signos, que
passam a estabelecer o que é infantil.
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4 A REVISTA BRINQUEDO

Entre as principais estratégias mercadoldgicassatizdrecreioestdo as colecoes
periodicas de brindes tematicos, como ja foi faladteriormente. Os principais brindes que
acompanham a revista sdo pequenos brinquedos skic@lgara montar, que integram as
colecdes. Ha algumas décadas atras, no entantoessatégia ja era utilizada pela editora
Abril de outra forma: em vez de vender um brindeldestico juntamente com a publicagéo,
dentro dela, uma das paginas continha um brinqdedpapeldo para montar. Numa ideia
segundo a qual a propriRecreio“se transformaria” num brinquedo, era utilizadotre os
anos de 1970 e 1977, o slogan “A Revista BrinquéG&RREIA, 2010).

Partindo dessa denominagcdo, ousamos questionatesigto, ndo poderiamos
comparar a revista a um brinquedo e se, para acaiigessa nao seria uma significacdo
possivel para 0 uso que ela fazRzreio

No capitulo anterior, foi defendida a ideia de quieing&o significante, isto é, a
possibilidade de ressignificacdes dos atos e dgetosbpela crianca, € uma caracteristica
propria da experiéncia do brincar. Ou seja, briméer se resume a mera execucédo de normas
estruturadas de uma brincadeira ou de um jogo,emgi®ba também uma transformacédo de
sentido pelo individuo nessas acfes. E essa rdal@zba sendo refletida na experiéncia da
crianga com o brinquedo. Por isso que Esteban L@@dA7) considera que um objeto deve
ser definido como brinquedo ndo porque adultosmassiquerem, segundo seus proprios
critérios, mas porque as criangas o identificamadah por meio de uma ressignificacado da
prépria coisa, ou seja, dos sentidos pré-concelpdos o objett. Também para Brougére
(1997), no brincar, existe esse desvio do sentdhitiral dos objetos pela crianga.

Entdo por que ndo uma revista poderia ter o sethaisibual, a sua “funcdo”, que
seria a de informar, desviado de seu sentido copmmmeio da inventividade das criancas
durante o brincar?

Essa € uma questdo que ja instigou, direta ouetagirente, alguns autores a
respeito da relacdo entre a crianca e o livro tiifaviaria Amélia Pereira (2007, p. 331), por

exemplo, chega a citar que “a literatura deve emtcamundo da crianca como entra na

370 autor observa essa realidade principalmente mioguzdos tradicionais, visto que os modernos tém
oferecido cada vez mais significacdes pré-concebfabre essa ressignificacdo da coisa, do olgjetajta o
exemplo de um pedaco de pau, que, has méaos deriamega; pode “virar” um cavalo. Nesse caso, o denti
do objeto é esvaziado para adquirir uma nova $oggifio. Por isso é que se torna, de fato, um bedhgu
(LEVIN, 2007).
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brincadeira”. Ja Walter Benjamin (2002, p. 70) eva importancia da fantasia para as

histdrias infantis, e estendemos essa ideia tanplaéano ladico:
Nesse mundo permeavel, adornado de cores, em cagagpasso as coisas mudam
de lugar, a crianga é recebida como participargetaSiada com todas as cores que
capta lendo e contemplando, a crianca se vé em aneina mascarada e participa
dela. Lendo — pois se encontraram as palavras @g@dep a esse baile de mascaras,
palavras que revolteiam confusamente no meio dedwleira como sonoros flocos
de neve. [...] Ao elaborar histérias, criancas séndgrafos que ndo se deixam

censurar pelo “sentido”. [...] Assim as criancasr@gem, mas assim elas também
leem seus textos.

Se a experiéncia da leitura literaria pode aproxiseada esséncia do brincar,
consideramos pois pertinente a problematica destquisa a respeito da revifacreiq que
parte da hipétese segundo a qual ela pode ter seseigo atribuido pela crianga como o de
um brinquedo.

Diante de tal problematica, justifica-se ja um miiro recorte na metodologia:
escolhnemos ouvir o publico leitor, e ndo o publipagante. A partir de algumas
consideracgdes, que serdo explicitadas na secaeriposescolhemos entrevistar as proprias
criancas leitoras e analisar os depoimentos pamatiidar nestes elementos da mediacao
daquelas com a revista, que nos levem, por suaasemnsideracdes sobre a possbilidade de

ela ser estudada como uma “revista brinquedo”.
4.1 Estratégias Metodoldgicas

Para estudar a revista a partir das significac@®abelecidas com ela pelas
criancas, o ideal é que a analise ndo se resamjeontetddo da publicacdo, mas que possa
partir de uma interacdo do pesquisador com o plbditor. Por isso, a decisdo de realizar
entrevistas, com base também numa postura defepdiddiversos autorésque estudam
Comunicacdo, Educacdo e Infancia, segundo os quaisiprescindivel a escuta e a
observacdo das criancas para compreendé-las, samel@ consideracédo exclusivamente o
gue os adultos pensam sobre elas:

[...] O resgate do didlogo entre criancas e adultoais do que um principio
metodolodgico, consiste em um principio educative,ndodo que o adulto possa
compreender a crianca, deixando-se surpreender sopadmlaridade, e a crianga

possa ver no adulto outras formas de perceberae didm a vida contemporanea.
(DUARTE; SALGADO; SOUZAapudFANTIN, 2009)

#Entre eles, destacamos as pesquisadoras Gilkal€lm(2009), Mdnica Fantin (2009) e Maria Isabebfiho
(2009).
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Ao todo, foram ouvidas 12 criancas, com idadeseedite 11 anos, estudantes de
uma escola particular localizada em um bairro nder€&ortaleza, que atende sobretudo a um
publico de classe média alta. Desde o inicio dgusa, a decisdo era a de procurar criangas
que ja fossem leitoras, visto que elas ja teriasenolvido um vinculo com a revista, e
assim seria possivel explicitd-lo melhor em suksfa

Primeiramente foi feita uma sondagem nas turma3°dé° e 5° anos do Ensino
Fundamental para identificar quais as criancassgueonsideravam leitores da revista. Nao
foram excluidas aquelas que ndo eram assinantesn @ya necessario que todas tivessem o
hébito de ler a publicacdo com uma determinadaiéecja: ao menos, uma vez por més. Dos
12 leitores identificados e autorizados pelos patenceder as entrevistas, 4 eram do 3° ano
(Melissa, Gabriel, Diego e Breno), 2 do 4° ano dl@anSara) e 6 do 5° ano (Felipe, lago,
Marcelo, Antonio e Vicentd). Os encontros foram realizados entre 6 e 18 dembro de
2012, em salas de aula dessa escola, na presengesguoisador e dos entrevistados. As
entrevistas foram registradas em audio, com auaighz dos participantes e dos adultos
responsaveis, por meio da assinatura do Termo dese@bmento Pré-Informado, cujos
pontos foram elaborados pelo Comité de Etica enguss da Universidade Federal do
Ceara.

Antes de tratar sobre algumas perspectivas teGicaspeito da entrevista como
método, vale ressaltar a importancia metodolégaaedisao bibliografica, apresentada nos
primeiros capitulos, como base para a elaboragéaeo desenvolvimento da probleméatica
(STUMPF, 2005). A leitura dos autores que estudandm apenas Recreig mas tambéem
outros temas relacionados a ela, como o jornalisifamtil, o brinquedo, a educacédo e o
consumo, serviu para ampliar nossa compreens&pait@ da realidade em que esta inserida
a crianca e a producao midiatica voltada para ela.

Além disso, apesar de ndo serem utilizadas téce&aeacificas de analise para o
contetdo da revista, a pesquisa ndo prescindiubdareacdo desse conteudo. Em todo o
periodo de duragéo desse processo, desde as pernf@iuras, em dezembro de 2011, até a
finalizacdo do texto, em fevereiro de 2013, foitsfeumaobservacado assistematicdo
complexdRecreio Essa técnica de coleta de dados consistiu nthmemmto e no registro dos
fatos sem a utilizagcdo de métodos especiais, @ S&n planejamento ou controle. Durante
todo o periodo, foram feitas leituras das edicOasralista, do portal na Internet, das

%90ptamos por ndo divulgar os nomes verdadeiros mtosvistados. Eles foram modificados por outros @®m
com a mesma inicial, para ser possivel identificaexo do entrevistado em questéo. Mas, durantélsea
das entrevistas, citamos a idade real das criancas.
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propagandas, das colecOes e de diversos outrosiarsatelacionado com &ecreio A
observacéo permitiu que tivéssemos um contato dir@i® com a revista e que todo o estudo
estivesse ainda mais embasado na realidade comlgtablicacdo (BONI; QUARESMA,
2005).

O método escolhido para colher os dados juntoiasgas foi o da entrevista, do
tipo semi-estruturada. Escolheu-se por um tipo lmedagem roteirizada para facilitar que
fossem tratados todos os temas da pesquisa dentemgpo disponibilizado para cada uma
das entrevistas, que era de 20 a 30 minutos, petdaconde ela foram realizadas. No entanto,
para proporcionar uma interagdo mais espontaneaasarnancgas, a utilizacao do roteiro foi
flexibilizada. Afinal, para Boni e Quaresma (200575), as entrevistas semi-estruturadas

colaboram muito na investigagéo dos aspectos agéwalorativos dos informantes
gue determinam significados pessoais de suas @dited comportamentos. As
respostas espontaneas dos entrevistados e a fbaiatale que estes tém podem

fazer surgir questbes inesperadas ao entrevistqder poderdo ser de grande
utilidade em sua pesquisa.

Inicialmente, metade das criangas participaram rdeedstas semi-estruturadas
individuais®. Optou-se por abordagens individuais para que cddaca pudesse ter mais
tempo para falar e para interagir com o pesquisddiepois disso, foi feita a escuta de todas
as gravacdes e uma avaliacdo prévia do resultatidooliante de algumas dificuldades
constatadas, como criancas que se mostraram iatiiasdpela falta de um contato prévio
maior com o entrevistador e a falta de compreedsbs a respeito de algumas perguntas, foi
feita a mudanca de estratégia para a utilizacégraj@os focais, e também foram realizadas
algumas adaptacées no rotétraComo os temas abordados em ambos os tipos devietdr
foram basicamente os mesmos, com apenas algumasgasdmais especificas, o conteudo
das entrevistas individuais também serd utilizaalamélise, embora o grupo focal tenha sido
uma escolha metodolégica mais eficaz nesta pesquisa

As seis criancas que nao haviam ainda participado eshtrevistas individuais
foram convidadas para os grupos focais. Em geldératura sobre esse método orienta para
a realizacdo de encontros com um numero entresiige participantes, num periodo médio
de uma hora. Como o tempo disponibilizado pelalassa menor, e era necessario que todas
as criancas tivessem tempo habil para expressapsa)-se pela realizacdo de duas secoes
com trés participantes cada. Ambos os grupos fdoagsn realizados com dois meninos e

uma menina.

“°0 roteiro utilizado nas entrevistas individuaisaetisponivel no APENDICE A.
410 roteiro utilizado nos grupos focais esta dispenio APENDICE B.
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Uma das vantagens do grupo focal, que classificatoaoso um outro tipo de
entrevista, € que o contato entre 0s participagees uma sinergia maior e permite que eles se
sintam menos intimidados. Isso foi constatado ré&igar em diversos momentos, quando
mesmo as criangas que aparentavam maior timideémisese espontaneamente impelidas a
falar a partir dos comentarios dos colegas. Adeneasa sinergia gerada pelo grupo
possibilita uma maior diversidade e profundidade respostas (JOHNSOBRpud DIAS,
2000).

A aplicacdo das entrevistas individuais e dos ggsufoeais buscou seguir as
orientacdes de alguns autores sobre cuidados gpesguisador deve tomar quanto as
perguntas para criancas a fim de superar as difidels que possa encontrar nessa
abordagem, que é diferenciada. Entre eles: bustainterferir nas respostas; identificar se
algum participante pode estar sendo induzido popdCOSTA, 2005); ndo tomar o discurso
delas como simplesmente aquilo que pensam; ndmuatautomaticamente as causas dos
comportamentos a fatores sociais (BUCKINGHARUdGIRARDELLO; OROFINO, 2009);
minimizar os efeitos das expectativas que as @ammém de serem analisadas (CAMPOS;
FRANCISCHINI, 2008); priorizar perguntas sobre oegelasfazem em detrimento de
perguntas sobre o que elham ja que, para Castro e Souza (2008) a atividades do que
a opinido, é a maneira privilegiada de identifiaacrianca; um descentramento do olhar do
adulto e uma aproximacao do olhar da crianca pamgreender melhor as culturas infantis
(BARBOSA; KRAMER; SILVA, 2008; FANTIN, 2009Y. Diante da possibilidade de que as
significacdes elaboradas por adultos e criancasesoim mesmo objeto sejam diferentes,
Castro e Souza (2008, p. 53) propdem uma articollagsm confronto entre elas, o que deve
ser levado em conta especialmente no momento diaeana

[...] os sentidos que emergem de um mesmo objdtoraly quando articulados e
confrontados nas interacdes sociais entre aduktoisgcas, podem pontuar questdes

absolutamente novas sobre o papel das geragGesiparaompreenséo critica das
transformac6es culturais.

Além da abordagem oral de perguntas e respostasepigar o intimidamento por
parte dos entrevistados, foram levadas algumafesligla revista para 0 momento da
entrevista a fim de que eles pudessem manuse&égsindo Costa (2005), a adocdo e a
integracdo de métodos alternativos pode gerar uqueza de perspectivas na pesquisa

qualitativa. De fato, gracas a interagdo com asstias] as criangcas mostraram-se mais livres

“2A respeito dos aspectos éticos que devem segpisagiisas que envolvam criancas, buscamos sendi as
orientacdes de Mbnica Fantin (2009), que defermteacdo do pesquisador diante das criancas em trés
ambitos: protecdo, provisao e participacao.
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para ler e comentar alguns assuntos que Ihes chkamasatencéo e puderam utiliza-las para
llustrar alguma ideia que queriam expressar.

Depois de realizadas a revisdo bibliografica, aenlagdo, as entrevistas e a
transcricdo destas, passamos para a analise dos claltiidos. Nesta etapa, a metodologia €
baseada num modelo triangular da informacédo: prdducdo-mediagédo-apropriacad&sse
modelo ndo leva em conta apenas as caracterisicpsoducdo e dos produtos midiaticos,
como aRecreiq desconectados da realidade dos leitores e de ssga$icacdes, como
também nao estuda apenas essas significacdeslefora contexto social, historico e cultural
(PERROTTI, 2008).

E por esse motivo que, no centro da denominacZ&edasdelo, estd o conceito
de mediacdo que engloba o conjunto de “préaticas de negociacée producdo de sentidos
nos cenarios midiaticos contemporaneos” (OROFINID82p. 114).

O modelo triangular (producdo-mediacao-aproprigcdoinado em perspectiva
dindmica e articulada, permitiu-nos, assim, comaidem nossas analises tanto os
objetos culturais e seus contetudos, como as ditsyeondi¢cdes de sua recepcédo e

os diferentes aspectos dos dispositivos de medisaéiocultural que agem nessas
relacdes de producéo e de recepc¢éo do discursBRBIETI, 2008, p. 16)

Esse modelo leva em consideracéo trés categoriamd@ese que estruturam a
relacéo dos individuos com a cultura (PERROTTI.800

1) As caracteristicas do sujeito: nesta pesquis&itusds, e as informacgdes que

foram colhidas durante as entrevistas;

2) As caracteristicas do objeto cultural: a reviReacreiq e as informacdes

constatadas durante as observacgoes;

3) Os dispositivos socioculturais: os elementos res$ad sobretudo durante a

revisdo bibliogréafica a respeito da midia infaatdos sentidos do brincar para
a infancia.

N&o analisamos a revista apenas por seu contefiderf?2as criancas apenas por
suas falas (1), mas cruzamos essas categorias comexto sociocultural (3) para identificar
as mediacbes que atuam nessa relagdo. A andlise mmvanto buscar a constante
contextualizagdo com os fatos sociais e culturassquais as criangas estdo envoltas. Nesse
momento, € de fundamental importantanca a utilzagarevisao bibliografica da pesquisa.

Diante das técnicas de coleta e de analise desdwedados potencialmente
subjetivos, ndo ha davidas de que a pesquisa seadra] numa categoria qualitativa.
Passemos portanto a secdo de analise das ensevisaatir da problematica proposta.
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4.2 Dialogo com os leitores

Um dos primeiros assuntos discutidos neste trabalheegundo capitulo, refere-
se a categorizacdo dos géneros jornalisticos, ¢gahguiamos classificado o conteudo da
Recreiocomo de jornalismo infantil. E como uma das priaeiquestbes que surgiram
durante o processo das entrevistas esta relaciomaslayéneros textuais, iniciamos nossa
analise a partir desse tema.

Uma dificuldade que se imp0&s inicialmente diante fdéas das criancas foi o fato
de que a maioria delas, especialmente as mais ,no&asconseguiam apresentar uma Nnogao
muito clara da distingdo de géneros. O que parapenas um fato a ser levado em
consideracao na elaboracdo das perguntas paraim ratabou motivando mais uma reflexéao
a respeito do jornalismo infantil.

A dificuldade na distingdo de géneros textuaispeteancas aparece de diversas
formas. Uma delas é na denominacdo desses gémprestentamos propor também no
segundo capitulo. Ainda que nao existisse um noxmicgo para algumas secoes,
encontramos nelas algumas caracteristicas progriass identificamos como tirinhas,
passatempos, testes, atividades, reportagens,aritess denominagdes. Para as criangas, no
entanto, nem sempre essa distingdo nominal ficaclkéi@, como neste caso: “Eu gosto
dagueles negdcios que tém umas perguntas aquic@invarca assim”, disse Gabriel (8 anos),
gue ndo conseguia lembrar o nome da sec¢éo de testes

Mas o fato mais marcante, também relacionado a@utlifade na distincdo de
géneros, que se repetiu com diversas criancas surpseendeu, foi a incerteza delas em
distinguir as se¢Bes e o0s conteudwdormativos dos diversionais categorias que
classificamos a partir da proposta de José Mardeiédelo (1985).

Vejamos alguns exemplos: quando perguntado, erasptlavras, se gostava de
ler os géneros informativos, como as reportagemsgd(8 anos) disse: “Eu leio, porque
também dogo, ajuda muito nofgos As vezes, ajudam muitt”

Em outro momento, durante um dos grupos focaissesgperguntado sobre os
passatempos preferidos, Antonio (11 anos) refer@-géneros mais informativos, como da
secaoCuriosidades mesmo que Marcelo (10 anos), logo antes, tenhtafeado aoCadé?
que é um dos passatempos:

“Durante a pergunta, chegamos a mostrar exemplgérdos informativos. Mesmo assim, a crianca seivef
a eles comgogos
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- Vocés completam gzassatempoda revista?

Marcelo (10 anos): Sim

- Quais sdo 0s que vocés mais gostam?

Marcelo (10 anos): Eu gosto @adé?

Antonio (11 anos): Eu gosto d@siriosidadesAs vezes, terentrevistazom gente
legal,novidades...

Outro momento relevante era quando eram perguntadbie quais assuntos
tratados nos textos eles mais gostavam. Enquagiasatitavam temas, como ciéngames
cinema, outros os confundiam com os proprios gé&nextuais. No caso abaixo, a crianca
citou as tirinhas, enquadradas aqui como génenog e¢om “assunto”:

- Quais os assuntos que vocés gostam de ler? Solmeé, por exemplo?

Vicente (11 anos): Curiosidades, animais.
Mario (10 anos): Dasrinhas.

Ressaltamos ainda a importancia conferida pela®rési entrevistados aos
géneros diversionais. Alguns inclusive demonstravaiorizar mais os passatempos do que
as secOes mais informativas, por exemplo. Um casoso foi o do garoto abaixo, que
tentava identificar se ja havia lido a edicdo gs&w manuseando no momento. Para isso,
procurou o passatem@adé? pois assim se lembraria se havia lido ou nao:

- Quais destas [revistas] aqui vocés ja leram?

Vicente (11 anos): Acho que so direito esta daera ai... (Folheando a revista)
Cadé oCadé?(Encontra o passatempo) E, foi este! E, eu jété,edo Mario [Bros].

Essa mesma crianca e também outras, ao falarejd hagiam acessado o portal
daRecreiona Internet, que conta com uma presenca significde contetdos informativos,
revelaram que acessararsite principalmente a procura de jogos e passatempos.

Apesar de nao termos englobado a categoria divedsioos géneros de
jornalismo infantil, aquela revelou-se um ponto amante para a compreensao deste. Tanto
porgue, para muitas criancas, é dificil distingis;lcomo porque a nocdo de divertimento
parece ter maior relevancia para elas do que rfoleniacéo.

Esses e outros fatos nos levaram a refletir a itespie mediacéo estabelecida pela
crianca com o jornalismo infantil e, mais aindamnco produto cultural. Quando se faz uma
analise teorica a respeito dessa categoria joticalisnuito do que aparece € a visdo adulta a
respeito do objeto. No entanto, a “desconstruc@’géneros inconscientemente proposta
pelas criancas mostra-nos que, nem sempre, elasaem©® contetdo daecreioda mesma
forma que nos. Se, para os adultos, pode fazedsemtclassificacdo de jornalismo infantil,
para a crianca talvez néo faca. Logo concluimos @ o leitor infantil, pouco importa a

denominacéo e a distingdo de géneros. Mas entée mgporta?
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Para efeito de analise, haviamos proposto umanchistino contetdo da revista
entre as categorias diversional e informativa. Ckdmebrar que o préprio conceito de
informacé&o, segundo Charaudeau (2007), consisieabasnte em um discurso com que a
midia — mais especificamente, o jornalismo — jicstifua razdo de ser. No caso da relacao
dos leitores com Recreiq apesar de esse discurso ainda estar presentarts, percebe-se
que as criangcas tendem a encara-la como um meioapéonas de informar-se, mas
principalmente de proporcionar-lhes uma experiéhathca. Por isso que até mesmo 0s
géneros que classificamos como informativos tendesar considerados como diversionais.
Ambos integram a cultura ludica infantil.

Em um dos momentos de grupo focal, sem ser permdprgabre o assunto que
estava lendo, uma criangca comentou:

Marcelo (10 anos): Que doido, olha!

-0 qué?
Marcelo (10 anos): O cara andando numa moto com gaeaminhao!

O garoto impressionou-se com uma imagem que vigegaoCuriosidades de
uma moto com um pneu gigante. Mas a reacao delgonague, no momento, ele ndo estava
simplesmente sendo informado que existia uma matérgrica com um pneu gigante. O que
o fez exclamar suas impressodes foi que a relagabedscida com a revista e com o contetdo
dela proporcionara-lhe uma experiéncia ludica.

Lembremos entdo que classificamos ainda o jornalisnfanti como uma
producao de “infotenimento”, visto que proporcioadambém diversdo. No entanto, para a
crianca, a experiéncia ludica proporcionada, ap#sanais importante do que a informacéo,
vai além da concepcdo adulta de entretenimentosegua uma funcéo pré-determinada de
alguns produtos culturais. A liberdade conferidala na propria relacdo com o objeto o
ressignifica e faz 0 que seria um mero “entretentoieser encarado mais como um brincar.
Esse exemplo de um caso narrado por uma das etaaas pode ser bastante ilustrativo:

Melissa (8 anos): Teve uma vez que eu € 0 meu amigente tava lendo e viu uma

piada que era muito legal. Ai a gente comecoucarfioido”, ia contando para todo
mundo da sala. Todo mundo riu.

Também com as piadas, a experiéncia ludica vidh@ sendo mais importante
para a crian¢ca do que uma “funcao” de divertiruselg a qual possa ter sido produzida. Aos
poucos, percebe-se que, para a crianga, a dimémséonal daRevista como um meio de
informacé&o ou de entretenimento, passa a ndoceel&vante. Por isso, talvez nem mesmo a

concepcao de infotenimento seja importante parapoeender essa mediacdo, ja que esse
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“entretenimento”, ou melhor, essa experiéncia kdjgara a crianca, é resultado mais do
contato dela com a revista do que de um pressupiasfaroducédo. Em vez de escolher a
revista porque ela foi “feita para divertir’, comga porque ela ja lhe proporcionou diversao.
Mesmo que a publicacdo, a partir de seus prodyteegs pensada como um meio de entreter,
de divertir, 0 que vai determinar a afeicdo dostes por ela € o que eles vivenciaram na
mediacao, é o brincar. Afinal, lembremos que a aalEivertimento como foi apresentada
no capitulo anterior, resiste as interpretacdegddgdos adultos, tanto os que produzem
conteudo ludico para criancas como os que os analfslUIZINGA, 2000). Quem diz o que
diverte ou nao é o proprio individuo que brinca.

Se levdssemos em consideracdo apenas as fun¢dgsndlismo infantil na
mediacdo entre a revista e os leitores, o quecaxfi o fato de muitas das criancas terem
revelado, durante as entrevistas, que ja “lialReareioantes mesmo de serem alfabetizadas?

- O que vocé fazia comRecreiq se nao sabia ler?

Diego (8 anos): A minha mée lia, eu gostava dasdig As vezes, d®ecreiosjue,
tipo assim, é tarefa de casa, sé as fotos, eugéym.

No caso desse leitor, vé-se claramente que a dinanmnbdlica se sobressaiu, ou
melhor, que a imagem compds a propria dimensaaddoalcno processo de significacdo do
objeto pelo individuo. Quando a dimensao simbdlitzaiberdade, da espontaneidade e da
brincadeira, torna-se a prépria funcdo do objesodamais relacdes funcionais, seja a de
informacédo e até mesmo de entretenimento (hnumaepgéo adulta), ficam em segundo
plano. Esse € um dos primeiros motivos da anakgi@ o significado da revisRecreioe o
de um brinquedo na mediagdo com as criangas. ts50g, COmo vVimos no terceiro capitulo,
no brinquedo, a dimens&o simbdlica € a prépriafafBROUGERE, 1997).

Citamos anteriormente a importancia da vivénciagxigeriéncia ludica, para a
relacdo do leitor com o conteldo da revista. Ressalk também a importancia da dimensao
simbdlica do objeto. Isso tudo sO6 é alcancado cuaadcrianca tem a liberdade de
ressignifica-lo. Podem-se entédo identificar ai igse elementos proprios ao brincar.

A criangca, ndo basta simplesmente ler e entendpre@so vivenciar, brincar.
Essa possibilidade de experimentar o ludico é whdarna realizacédo das atividades praticas
propostas pela revista, como exercicios de arteeawlinaria:

Sara (9 anos): Tinha uma revista que tinha unseauife papel para fazer, e eu e
minha irm& fizemos.
Vicente (11 anos): Tem tipo umas experiéncias assiRecreio

- E vocé fazia?
Vicente (11 anos): Eu achava legal.
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As atividades, como no exemplo acima, de fazer eavide papel, podem
representar mais do que o desenvolvimento de Habtids motoras ou cognitivas. Elas s&o
oportunidades de exercer a liberdade de forma bamel ao brincar, em que se é
relativamente livre ndo so para agir, mas também qaibuir sentido a essas acoes.

Por todos esses fatores apresentados até entd@pomemam aRecreiodas
significacbes proprias do brinquedo e do brincadrias das criancas entrevistadas
caracterizaram a publicacdo com o adjetivo “diderti Diego (8 anos) chegou a dizer que ela
€ “aventuresca”, 0 que remete, por sua vez, a dieexperiéncia ludica.

Mais uma experiéncia relatada por um entrevistadstr@-nos a pertinéncia da
associacédo que fazemos entre revista e brinquedaria das salas da escola em que essas
criancas estudam, existe uma estante com divetse8es daRecreioe seus respectivos
brindes. Alguns dos entrevistados falaram sobstagdo dos alunos com esses objetos. Neste
caso narrado abaixo, em um momento de brincadmimas de comecar a aula, revistas e
brinquedos dividiam o espaco e a atencéo das esapor iniciativa delas mesmas:

- Vocés costumam trazer a revista pra escola?
Marcelo (10 anos): Antes eu trazia. Quando eu erprineiro ano, que a gente
ficava 14 em cima — ndo é aqui —, antes de comacawla, a gente botava uns

brinquedos e alguns livros... Alguns ‘“livros” eraravistas Recreio e alguns
brinquedos eram os brindes.

Esse e outros entrevistados tocaram ainda em ajguriss referentes a presenca
da Recreionas atividades escolares. Na escola em questéas \&licdes da revista estdo
disponiveis aos alunos tanto nessa sala de aatiaabmo na biblioteca. Apesar de existirem
atividades em que os professores possam utiliRaceeiq segundo alguns profissionais que
trabalham |4, ela é utilizada pelos alunos, na nzatas vezes, de forma espontanea, sem a
interferéncia dos adultos. Isso nos leva a refletirespeito dos conceitos de educacao e
pedagogia e da sua apropriagéo por adultos comdisgurso de funcionalidade para objetos
infantis*. Se observamos que, para as criancas, a dimenséiorfal consiste na prépria
dimensao simbdlica do brinquedo, a publicacdo padstdo cumprir uma funcéo educativa?
O préprio fato citado acima, da utilizagdo mais oesgnea por parte dos alunos, da
indicativos para a resposta dessa pergunta.

Lembremos que, segundo Freire (1996), praticasvafeénte educativas sao
aquelas que proporcionam o didlogo entre educadoeshicandos, e também incentivam a

curiosidade, a davida e a criticidade destes. Baeaisso aconteca, € necessario levar em

“A exemplo do que ocorre com os brinquedos ditos¢ativos”, que estiveram presentes no terceiraapi
na discussao sobre a possibilidade de eles teeefata uma funcéo pedagdgica.
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consideracdo ndo apenas as significacdes aduldastambém ouvir as criangas e os sentidos
que elas vao atribuindo a realidade ao longo dogssm de constru¢do do conhecimento, 0
que s6 emergira a partir do momento em que elaseneen uma liberdade criadora, assim
como acontece durante o brincar.

E possivel que, para muitos profissionais que meciuaRecreioe até mesmo
para muitos pais, ela consista num meio “pedagtighto entanto, essa perspectiva enfoca
sobretudo o aspecto funcional do conteudo da eevAgi ser perguntada sobre o0 que os pais
achavam da revista, Sara (9 anos) respondeu: 45, ditem que é bom para aprender
algumas coisa assim”. E esse discurso foi repetdforma semelhante por outras criangas,
qguando se referiam aos pais.

Para a crianca, no entanto, o discurso da “fungdgagpgica’ ndo parece
predominar. Como acontece com o0 brinquedo, a ngdtovgpara 0 uso da revista acontece
menos porque ela “ensina alguma coisa” e mais posquplesmente “é divertida”. Ai mais
uma vez encontramos a importancia conferida a diieeeimbdlica. E essa questao referente
a motivacdo mostrou-se mais evidente quando oswstados foram perguntados sobre a
diferenca entre ler Recreioe os livros didaticos.

- Vocés acham Recreioparecida com os livros da escola?
Vicente (11 anos): Nao.

- Quais séo as diferencas?

Vicente (11 anos): Porque é uma revista pra crigrepa divertir.
- E os livros da escola néo sdo pra crianga nao?

Mario (10 anos): E, s6 porque também tem mais scer

Vicente (11 anos): No outro ndo, a gente tem qua fiom a “cara enfiada” no livro
(risos).

Fica claro que a motivacao por divertir-se € mdmgue por aprender. Ainda que
a educacao e a propria pedagogia possam ser asp@ados em conta durante a producao
da revista, elas ndo aparecem necessariamente eqraotativas conscientes dos leitores na
mediacdo. Retirando, em partes, o dominio da dideensincional, a crianca pode
ressignificar a revista, enquanto objeto — assimaco faz com o brinquedo — e enquanto
meio de comunicagao.

Se, para as criangas, a possivel “funcdo pedadagpauco relevante, ndo temos
muitos meios, nesta pesquisa, para identificaisse discurso interfere significativamente na
producao da revista, ou seja, se a equipe da adManil produz e edita Recreiotomando-a
com esse proposito. Resta-nos a observacédo dd@esdig propria revista em si para analisar

esse aspecto.
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Tendo como base o conceito de educacdo que defesd@msegundo capitulo,
consideramos, de inicio, que a publicacdo ndo apt@selementos que indiguem uma
preocupacéao por parte da equipe responsavel emdalzeuma revista educativa. O principal
motivo € a existéncia de poucos sinais de dialago as criancas, observados ao longo do
conteldo. S&o publicadas muitas se¢cbes com o quawws definem ser adequado as
criangas, mas sdo poucas as que revelam que ouvipainico. O nivel de didlogo observado
indica mais a presenca do conceitoikermacdodo que deeducacdo E o que Ferreira
(2007) chama de uma desvalorizacdo das vozes ig)fapue ocorre por meio de uma
interatividade ainda insuficiente. NRecreiq a participacdo mais direta do publico na
producdo atual sO6 aparece de forma mais constastesegdeuriosidades em que sdo
respondidas perguntas enviadas pelos leit®iaslas que também s&o enviadas pelo publico,
e Mural, em que séo publicadas hoje basicamente apenasfoesenhos.

No entanto, como as caracteristicas da producdw eprdprio meio nédo
determinam de forma absoluta a sua mediacéo, rceri@m certa margem de liberdade para
ressignificar o objeto. No inicio desta secao, @a@mplo, mostramos como isso aconteceu
com a ressignificacdo de géneros e categoriasaiextu

Embora a mediagédo da crianga com revista, assino @mediacdo dela com
brinquedo, ndo pressuponha uma fungcdo pedagOgitde entraria o0 desenvolvimento
proporcionado pelo brincar, que foi apresentadotemoeiro capitulo? De fato, durante a
espontaneidade da experiéncia ludica, mesmo senecassidade de uma utilizacdo
funcionalmente pedagodgica do brincar, a criancerafm e desenvolve habilidades de
diversas ordens. Ndo negamos que esse processa tarubém durante a leitura Racreio
Mas, para que isso aconteca, € necessario que edeihcia adulta favoreca essa
espontaneidade.

A partir dos dois exemplos abaixo, ndo se podecdediar que, de fato, as
criangas passam por aprendizados a partir dadei@revista:

- Vocé ja usou a revista para fazer alguma coisaseala? Para alguma redacéo,
trabalho, a professora ja usou?

lago (10 anos): [Em] um trabalho, que eu pesquisatz@e os animais em exting¢ao,
eu usei &Recreio

- Mas vocé usou porque quis ou a professora queded

lago (10 anos): Eu usei porque quis, porque eudan&oafim de usar o computador.

- Por que vocé ja tinha lido e sabia que tinha negbtcio” sobre animais?
lago (10 anos): Hunrum.

- Vocé ja usou alguma dessas coisasdolmplexo Recre]opara alguma atividade
na escola?

Melissa (8 anos): Ja.

- Foi por conta prépria ou foi sua professora ceeiys?
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Melissa (8 anos): Foi por conta propria. tBualendo uma revistRecreiq e a “tia”
pediu exatamente o quava na revista. Eu disse assim: “Tia, ndo precisardege
pesquisartd bem aqui, na minha revista”. Elafd, deixa eu ler”. Ai eu:Tabom”.
Ela viu e disse quavacerto.

Ambas as criancas, assim como outras entrevistatiizaram a revista para
atividades na escola. Mas o que favoreceu o veirdadprendizado e desenvolvimento
proporcionado a elas foi menos uma “funcdo pedagdgoré-determinada do que uma
educacao, vivenciada a partir da liberdade conagoitbs adultos — nos dois casos acima, as
professoras — as criancas na utilizacdo da revistsseja, para a crianca, a leitura da revista
nao pode consistir numa obrigacdo, numa tarefdasg@edagogica, mas numa experiéncia
lidica, livre e — por que ndo? — educativa.

Embora tenhamos abordado os aspectos que favoraceproximagao das
significacdes da revista as caracteristicas propdi@ brinquedo e do brincar, algumas
realidades em torno dRecreiq especialmente quando se tratacdosumovéao de encontro a
nocgéao de “revista brinquedo”.

Basta lembrar que nem todo objeto produzido hajeocbrinquedo esta dotado de
caracteristicas que possibilitam o brincar. Para&inL€2007), a principal delas, que é
observado principalmente nos brinquedos tradicggnéi a da liberdade de significacdes
conferida a crianga. Ao contrario do brinquedo modeum produto de uso mais efémero,
que, segundo ele, propde significados mais fechao@soprio objeto.

Fixemos nossa atencdo primeiramente na relaca@rdag;as com os brindes,
cuja compreensao é imprescindivel para a analisee\dsta. A importancia conferida por
muitos leitores aos brindes foi expressa em digerd@logos com as criangas, que
demonstraram ter as cole¢cées como referéncias:

Diego (8 anos): Primeiro, quando eu era pequen@oeecei a gostar daecreio
guando eu vi na televisdo. Que a primeira revistaay tive foi a dos dinossaufGs.

- Desde quando vocé tem a assinatura da revista,lgmbra?

Felipe (9 anos): Desde a colecaoiino Rock

- Alguém lhe apresentou? Como foi que vocé desga@brevista? Seus pais que...?
Felipe (9 anos): Eu ndo sei. S6 lembro a primeioéegao em] que eu comecei a ter
as revistas: desde a colecédoBdwco do Terror

Tanto na fala de Diego (8 anos) quanto na de F&iamos) e de outras criangas,
as colecdes foram tomadas como referéncias terspdpaiando falaram a época em que
comecaram a ler, ndo se referiam ao ano, mas g@acol&sse ja € um primeiro indicio da

importancia dos brindes para a mediagédo entreaagaie a revista.

>0 garoto refere-se a colecBino Rock que continha dinossauros como personagens.
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Compreendemos ainda que os brindes que acompanteurista sdo exemplos do
que Levin (2007) chama de brinquedos modernos.nasosignifica que as criangas nunca
tiveram uma experiéncia verdadeiramente ludica etas, como ressalta a resposta desta
menina:

- O que é que vocé faz com os brinquedos, Sara?
Sara (9 anos): (Tom irdnico) Eu brinco com eles!

Infelizmente, o que parece Obvio para Sara (9 angsya boa parte da sociedade
pode ndo ser verdade, na pratica, para muitascasa®u seja, ha a possibilidade de que os
brinquedos sirvam menos para brincar do que pdarasotipos de uso. O que fortalece essa
ideia € o fato de que a maioria das criangas estaglas ndo respondeu a mesma pergunta
acima com um “eu brinco”, mas com um “eu guardo”:

- Mas vocé brinca depois ou deixa ele [0 brindejsdrdado?

Diego (8 anos): Eu deixo guardado porque ele ped@ardido facil, porque ele é
pequeno.

- O que é que vocé faz com os brinquedos, lanaclyggam na revista?
lana (10 anos): Eu guardo. Boto numa prateleira.

- Vocé chega a brincar com eles?

lana (10 anos): N&o. E s6 para colecionar mesmo.

Logo, uma das fun¢des do brinde ja parece bemidafia de colecdo. O objeto
de tamanho pequeno, com um contetddo de forte caigpeesentacional, e tdo efémero
quanto um item colecionavel, representa bem ungbedo moderno, tdo bem adaptavel as
l6gicas do mercado, da sociedade do conétimo

Sem duvida, um dos fatores principais para motgacriangas, especialmente as
mais novas, a compra daecreio € a presenca dos brindes. Isso foi confirmado pelo
testemunho dos proprios leitores:

Marcelo (10 anos): Quando eu era pequenininhopkacionava mais pelos brindes
por causa que... Agora eu coleciono mesmo poQigando eu era pequenininho, eu
fui numa banca, ai eu vi l4& um brinquedinho. Eu peal minha mae comprar, ai ela

disse que eu tinha que ler a revista. Ai eu coneggistar. E pronto, eu comecei a
comprar.

Antonio (11 anos): Quando eu era mais pirralhoyiawos brinquedinhos na revista
e achava legal, ai eu comprava. S6 que atualmanteje mesmo tipo o que tem na
revista.

“°Esse é um dos motivos que explica por que todesas;as entrevistadas afirmaram que, se tivesse de
escolher entre um dos objetos, prefeririam a r@@stbrinde, embora este tenha um papel impontante
motivacdo para a compra daquela.
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Melissa (8 anos): Tem revista que tem brindes engioeterd’. A que ndo tem, eu
leio com mais paciéncia. Mas a que tem, ai (regBaolhos, como se estivesse
impaciente)...

- Vocé s6 abre o brinde depois que Ié a revistalme logo o brinde e deixa a
revista de lado?

Melissa (8 anos): A minha av6 ndo deixa eu abbrinde depois que eu ler toda a
revista. Ops! (Faz a correcdo:) Antes de eu lex tockvista.

Somado ao fato de o brinde ser colecionavel, ojgué um estimulo para a
compra, as colecdes sdo os principais assuntosaaganhas publicitarias dRecreio A
maioria das campanhas observadas tratam mais dafe® do que do conteudo informativo
da revist&®.

Durante as entrevistas e 0os demais contatos comriascas na escola, foi
suscitada uma reflexdo interessante. O periodo wmfaram realizadas, em novembro de
2012, era de transicdo entre duas colecDesafio Aliene Missdo Mitologia que sO seria
lancada para o Nordeste no més seguinte. Issdisggque nenhuma das criangas ainda havia
tido acesso aos brindes da colecdo sobre mitofpgga. No entanto, esta foi citada como a
preferéncia de alguns:

- Qual foi uma [colecdo] que vocé gostou?
Melissa (8 anos): E essa, gaea mitologia.

[--]

- E quais sdo os assuntos que vocé mais gostar[da Fevista]?

Melissa (8 anos): Mitologia.

- Vocés ja viram propaganda Bacreiona televisdo?

Antonio (11 anos): Ja. Eu gosto mais daquele “Migsigen”, ndo, (corrigeMissao
Mitologia.

O que leva uma crianca a classificar uma colec&oaguda nem adquiriu como
sua favorita? Antonio (11 anos) nos indica a rasp@spublicidade. Na época das entrevistas,
a campanha de propagandas sobidissdo Mitologiaestava no auge, seja na televisao
(principalmente no canal fecha@artoon Network na Internet ou nos andncios da propria
revista.

Outro problema relacionado as cole¢des, que jalfoidado no segundo capitulo,
€ a questdo da venda casada dos brindes com taréMiesar de a venda casada ser uma
estratégia denarketingeficaz para induzir ao consumo, € injusta prirloieate quando tem
0 publico infantil como alvo. Isso porque, paraiarcca, pode ser dificil distinguir o consumo

dos diferentes produtos que se encontram associados

“Na verdade, todas as revistas vém acompanhadamdesh O que a crianca deve estar querendo diqee &
entre uma colecéo e outraRacreioenvia alguns personagens repetidos, de colectesoses.
*8Cf. ANEXO Q.
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Em um dialogo sobre o pre¢o da revista, por exempi@ das criangas disse uma
frase interessante para a reflexao a respeitortdaveasada de produtos infantis:
- O que vocés acham desse preco?
Vicente (11 anos): Meio caro. Porque tem algumasgees que s6 compram pela
revista e nao pelo brinquetio
- Vocé acha que o que é mais caro € a revistaboinguedo?

Vicente (11 anos): O brinquedo.
Mario (10 anos)Mas o brinquedo é de graga. O brinquedo de gragapeago.

Como pode um produto ser de graca e, a0 mesmo jesappago? Essa € uma
pergunta Obvia, mas que talvez a editora Abril le&e em consideracdo devido ao dialogo
com o publico leitor ser ainda insuficiente. E @aé entra um impasse para a compreensao
daRecreiocomo um brinquedo, o que €, a0 mesmo tempo, wn@ara a compreensao dela
a partir do conceito de “brinquedo moderno”: seedsta € mais um meio de induzir ao
consumo, instituida entdo pelo sistema de prodeg@oo uma necessidade das criancas
(BAUDRILLARD, 1995), ela passa a ter a dimensaocional ressaltada por meio de
diversas funcdes pré-determinadas, como a de oobkeciobu simplesmente a de consumir,
para além da dimenséao simbolica.

E exatamente por conta da venda casada, que thfecaglompreenséo da crianca a
respeito das especificidades dos objetos vendidagas das reflexdes acerca dos brindes
podem ser feitas também em relacéo a revista. Pamente, lembremos da relacéo de posse
estabelecida pelas criancas com os brinquedossequem mais para colecionar do que para
brincar. Essa relacdo de posse e esse aspectdooéled também estdo presentes na
mediacéao dos leitores com a revista, embora em mggao. Todos os entrevistados disseram
gue colecionavam as edicbes. Semelhante a outfe®®lcolecionaveis, em alguns casos, as
revistas ocupam um espaco privilegiado no quarsacdancas:

- Tem um canto no seu quarto s6 para bot&ezseio?

Gabriel (8 anos): E, tem um movel, que tinha umtiwoue coisa. Tinha jogo, essas
coisas. SO que eu tirei de 14, botei minRasreios botei aqueles livros que vém...

Sara (9 anos): Eu leio e guardo na estante. Ew temia pilha deste tamanho, outra
pilha deste tamanho e, em cima delas, eu tenha pilita deste tamanho também.

Na fala de Gabriel (8 anos), o interessante é deeti®u jogos, objetos
essencialmente ladicos, para colocar no lugar\astas, que também fazem parte da cultura
lidica dele e que, na nossa interpretacdo, sagmdgsmdas como brinquedos. Ja Sara (9
anos) demonstrou orgulho em mostrar o tamanho dlasspdeRecreioque estdao no seu
quarto. Durante a entrevista, a garota tambémni@fao as edicdes que estavam espalhadas

“*Talvez a intencdo da crianca era dizer o contrario.
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pela mesa para mostrar as que ela também tinh& mdica uma forte relacdo de posse com
0 objeto.

Outro fator que nos leva a considerar a importadeigposse da revista para as
criancas € que a maior parte dos leitores enteslostdisseram nao ter o costume de leva-la
para a escola com receio de que os colegas percamasguem-na. E um cuidado do
individuo para com o objeto possuido:

- E vocé traz para o colégio alguma revista?
Diego (8 anos): Nao (risos, envergonhado). Poddeper
- Por qué?

Diego (8 anos): E porque muitas pessoas da mintia tsézem, ai perdem muita
coisa, e fica uma bagunc¢a. Todo mundo quer, pcigra

Da mesma forma que o brinde, por meio da publi@déokna-se um meio de
induzir a crianga ao consumo da revista, esta tampér meio dos anuncios publicitarios em
suas paginas, serve de estimulo ao consumo desqurtdutos e servi¢cos. E ndo apenas por
meio dos anuncios publicitarios claramente defimidomo tal, mas também por meio de
reportagens que também induzem ao consumo de psoduititurais, como programas
televisivos, filmes games

Alguns dos entrevistados confirmaram, em outrasvpas, terem exercido o
“fator amolacdo”, termo utilizado por Linn (2006arp designar o poder conferido pelo
mercado as criangas para importunarem 0s paipayasumo de bens cujos anuncios viram
na revista.

Quando perguntada se ja havia comprado algum prodags propagandas da
Recreig Melissa (8 anos) respondeu:

Melissa (8 anos): Tipo um pacote que vinha... Euleébro, mas eu acho que eram
umas frutas de borracha.

- Voceé viu a propaganda iRecreioe ficou com vontade?
Melissa (8 anos): E, muito “massa’! A gente apassim... Ai, gosma!

Ainda durante essa entrevista, a garota espontamé@ncomentou sobre um
anuncio de unpet shopque acabara de ler na revista que estava manusddetissa (8
anos) disse: “Que bonitinho!”, mostrando assim scif@o que a publicidade ainda exerce
sobre as criangas.

Portanto quando se trata da publicidade na rew@aaparece como mais um
fator que aproxima a significacdo desse objeto gonbrinquedo moderno na media¢cdo com

as criangas, ja que teria 0 consumo como uma aefsneonalidades.
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No entanto, cabe destacar que ndo apenas a red@sta para estimular o
consumo de outros produtos, mas também esse astmgohtece no sentido contrario.
Especialmente quando se trata de produtos cultucaisio personagens de desenhos
animados, bandasgames a presenca da imagem deles na revista pode mazionsumo
da publicacdo. Ao relatar como havia conhecid®eareig um garoto citou um personagem
de desenho animado como importante por té-lo é&sitmlher comprar a revista:

lago (10 anos): Assim, tinha um negécio que eunteréssei, porque antigamente

eu gostava de Ben 10. fsivauma capa do Ben 10. Eu comprei, minha mae leu pra
mim, e eu comecei a gostar [Racreiq.

Ben 10, Pikachu, Harry Potter e outros personag#astis sdo exemplos de
signos da sociedade de consumo que, ao seremhadod pelos individuos, mediatizam a
integracdo entre os grupos (BAUDRILLARD, 1995). €rja, sdo signos do mercado que
integram a infancia como um grupo e que fazem iasi@@s reconheceremRecreioe 0s
demais bens de consumo destinados a elas comaisnfan
N&o ha davida que essa mesma mediagdo acontecetermichados brinquedos
modernos e industrializados, que sao consumidoaspetiancas porque representam
personagens do cinema, da televisdo e dos dem#&s o propagacdo dos signos infantis
industrializados.
Mesmo que o poder da publicidade sobre a criarnjeairsportante na mediagéo
dela com a revista, ele ndo € absoluto. O enteglostbaixo nos da um indicio de que a
infancia ainda pode refletir a respeito dos problendo consumo e assim, quem sabe,
ressignificar os objetos infantis, como revistdsiequedos, no sentido de um pleno exercicio
do brincar:
- Se vocés pudessem, vocés mudariam alguma corsainta?
Antonio (11 anos): Nao sei. A revista € muito bo&o sei o que tirar ndo... Eu ia
tirar as propagandas porqueta tendo muito problema de consumo no mundo.

Anda mostrando propaganda, o filho [diz]: “Mae, goat Mae, compra!”. Ai fica
comprando e joga fora. Eu ndo acho uma boa ideia.

Diante de tudo que foi analisado, consideramosageentribuicdo desta pesquisa
€ mais uma proposta do que uma resposta a pelfgitatdesde o inicio: “ARecreiopode ser
comparada a um brinquedo?”. Na verdade, o que @angemos é que essa publicagdo,
enquanto objeto infantil, apesar de poder contpeetativas dos adultos para ser um meio
informativo ou pedagdgico, pode ser significadeapgianca como um brinquedo e pode

colaborar para o desenvolvimento infantil a medjda estimule a liberdade da criancga, a
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exemplo do brincar. E do ponto de vista dos pr&pletores, como vimos, a dimensao
simbdlica e ludica da revista consistem na suajma@hfungéo, o que corrobora nossa ideia.
No entanto, como um produto industrializado, queecsa valores da sociedade
de consumo, a revista também pode-se aproximarodoeito de brinquedo moderno e,
portanto, desviar-se das caracateristicas do edwtradicional e do brincar. Isso se da na
medida em que 0 objeto passa a cumprir funcdesaddatiogica do consumo, e portanto tem

sua dimensao funcional fortalecida e sobrepostmargéo simbdlica.
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5 CONCLUSAO

De acordo com nossa pesquisa, concluimos que sta®ecreiopode sim ser
considerada como um brinquedo a partir das sigwdies identificadas nas falas dos leitores
entrevistados. Essa consideracdo, no entantdaénieis ao nivel subjetivo e inconsciente por
parte das criancas, que manifestam, em suas &¢ps)s tracos das culturas infantis. Além
disso, € importante ressaltar que, enquanto “@e\ishquedo”, nem sempreRecreioé o
meio de uma experiéncia predominantemente ludidacipalmente quando se trata das
condi¢cdes impostas pela sociedade do consumo. Mdassee ela é analisada mais como um
“brinquedo moderno”, que nao responde totalmenteaeacteristicas do brincar. No entanto,
0 que nos fez chegar a essas conclusfes a redpeduvista?

De inicio, haviamos proposto uma classificacédo atdetido deRecreioa partir
dos géneros jornalisticos, divididos nas categoda®rsional, opinativa e informativa.
Tomando como base essa classificagdo para distinggii géneros diversionais dos
informativos na revista, destacamos esta categare conceitua-la como jornalismo infantil,
juntamente com a ideia de “infotenimento”, ou sd@um meio de comunicagao que serviria
tanto para informar o publico infantil quanto pamatreté-lo, diverti-lo. O interessante é
observar que, durante a analise das entrevistas,urfta parte desse publico que
despropositadamente revelou que essa categorizagde n&o ser tao relevante para
determinar a sua mediacdo com a revista.

Mas o0 que a questdo da indefinicdo e da faltaaleza quanto aos géneros tem a
ver com a analogia da revista com o brinquedo?vaténcia entre as dimensdes simbdlica
e funcional. I1sso significa que, para os leitoeepyincipal funcéo da revista consiste em sua
propria imagem, com os sentidos atribuidos a elipalmente a partir da vivéncia ludica
proporcionada, e nao as funcbes de informar —aprep foi explicitado no segundo capitulo,
€ um mero discurso das midias — ou de ensinarisBor muitos se referemRecreiocomo
“divertida”.

Ja as consideracbes sobre a funcdo educativa lesana concluir que, no
brinquedo, na brincadeira, na revista ou em qualgué&ro elemento da cultura ladica, a
educacao nao pode ser entendida como pedagogsgjayuum pressuposto, uma intervencao
deliberada por parte dos adultos para atingir ujetigb junto as criangas, como acontece no
caso dos brinquedos que costumamos chamar de tedistaAfinal, tanto o brincar quanto
0 educar pressupdem a pratica da liberdade naragéstdo conhecimento, e o brinquedo

ndo comporta fungdbes tdo bem definidas. Por issdesenvolvimento que tantos autores
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acreditam que é propiciado a crianca durante céripode ser compreendido como um tipo
de relacdo educativa se for valorizado nele a e¢apeitdlade das acdes e das significacdes.
Logo, se a revistRecreiocontribui com a construcdo do conhecimento ao@ugnar uma
experiéncia ludica para a crianca, ela o faz argiatliberdade e da inventividade da propria
crianca, e ndo porque o seu conteudo foi pré-daiada para tal funcao.

Mas o entendimento d@ecreiocomo uma “revista brinquedo” nem sempre vai ao
encontro da logica do brincar. Isso porque, quasedtrata do consumo, ela se aproxima da
ideia de um “brinquedo moderno”, ou seja, de unetobjndustrializado, com significacbes
mais fechadas nele mesmo e com funcdes mais bamddsf pelo sistema de producéo.
Nesse caso, como a revista pode incentivar ascasaao consumo por meio dos brindes
colecionaveis, dos anuncios publicitarios e de rda® outras estratégias dearketing
infantil, sua dimenséo funcional € sobreposta d6iita, visto que passa a servir as praticas
de consumao.

Sao movimentos contraditarios e simultaneos darBaw funcional da revista e
do brinquedo, enquanto objetos, em torno dos ctosale informacdo, do brincar, da
educacdo e do consumo. Esses processos afetamatdi®evista Brinquedo” quanto o
préprio brinquedo e conferem novos significadosfaricia, a0 mesmo tempo em que séo

ressignificados por ela.
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APENDICES

APENDICE A — Roteiro das entrevistas individuais, plicadas as criancas: lago (10

anos), Melissa (8 anos), Gabriel (8 anos), DiegodBos), Breno (8 anos) e Felipe (9 anos)

ENTREVISTA
Entrevistado:
Data:

Horério:

- Relacéo com a revista:

Desde quando é leitor?

Como surgiu o interesse pela revista?

Lé outras publicacdes?

Vocé coleciona as revistas?

Vocé deixa outras pessoas lerem suas revistas?

Acessa o portal e o perfil do Facebook? Com qugiéecia? Para fazer o que?
Compra outros produtos da linha Recreio (jogospdivalbuns, etc.)?

- Habitos:

Quem compra?

Que dia?

Assim que ela chega, o que vocé faz primeiro: da®rias, faz os passatempos, |é as
tirinhas, brinca com os brindes...?

Vocé |é a revista toda?

Vocé tem um horério pra ler a revista?

Lé mais de uma vez?

Relé as edi¢cbes antigas?

Ja leu a revista pela Internet?

- Jornalismo infantil:
Quais matérias vocé Ié primeiro?
Vocé segue a ordem das péaginas ou procura logaéianque lhe interessa?

Vocé ja fica com vontade de ler a matéria principendo vé a capa?



Quais os assuntos preferidos (filmes, ciénciaphstjogos, televiséo,...)?
Comenta com 0s amigos?

De que matéria vocé lembra agora?

- Brinquedo:

Vocé coleciona os brindes?

Vocé brinca com eles depois que recebe, deixa gdarou da para alguém?
Se néo tivesse o brinquedo, vocé compraria a eévist

Quais suas colecdes preferidas?

Teve alguma que vocé nao gostou?

- Educacao:

Coleciona os encartes?

Vocé 1é?

Quais os temas que vocé mais se interessou?

Quais temas nao te deram vontade de ler?

Ja utilizou as coisas da revista para atividadesspala?
Vocé acha que a revista parece com os livros adagsc

Ja enviou alguma correspondéncia para a revista?

- Consumo

Lé as propagandas?

Lembra quais as propagandas que sao mais comuRecnaio?

Ja comprou ou fez alguma coisa s porque viu neeRéc

Vocé vé propaganda da Recreio na televisdo? Sentade de comprar?
Vocé sabe quanto custa a revista?

O que acha do prec¢o?
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APENDICE B — Roteiro do grupo focal, aplicado com & criancas: Antonio (11 anos),
Marcelo (10 anos), lana (10 anos), Vicente (11 anpMario (10 anos) e Sara (9 anos)

GRUPO FOCAL
Participantes/ldades:
Data:

Horéario:

Sugestbes de perguntas:

Desde quando séo leitores/assinantes?

Como conheceram a revista?

O que vocés gostam de ler além da Recreio?

Vocés colecionam as revistas?

Vocés deixam outras pessoas lerem suas revistas?

Vocés trazem as revistas pro colégio?

Vocés ja acessaram o site da revista na Interrzet?f&er o qué?
Compram outros produtos da Recreio que sdo vendefmzrados da revista (jogos, livros,
albuns, etc.)?

O que vocés mais gostam na Recreio?

Leem mais de uma vez a mesma revista?

Vocés prestam atencdo na capa da revista?

Vocés lembram de alguma coisa que tenham gostaldo de revista?
Vocés falam sobre a Recreio com os amigos de vocés?

Vocés ja enviaram alguma pergunta, foto, deserhwgikou carta para a Recreio?
Vocés ja fizeram alguma atividade que aprenderarevista?

Quais as propagandas que geralmente tem na Recreio?

Ja ficaram com vontade de comprar alguma coisaigam® na revista?
Vocés completam os passatempos da revista?

Colecionam os brinquedos?

O que vocés fazem com eles?

Quais as colec¢bes que vocés gostaram/ndo gostaram?

Se néo tivesse os brindes, vocés comprariam aaevis

Ja viu propaganda da Recreio na televisao?

O que vocés acham do preco da Recreio?
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O que os pais de vocés dizem sobre a revista?

Vocés leem os encartes?

Vocés ja usaram a Recreio para alguma atividadsctzia?

Vocés acham que a revista se parece com os ligresabla?

Vocés repararam se a Recreio passou por algumangaudasde que vocés a conheceram?

Se vocés pudessem, o que vocés mudariam na Recreio?
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ANEXOS

ANEXO A — Capas de algumas edicdes da primeira faska revistaRecreiq na década de
1970, quando a publicacéo tinha slogan“A Revista Brinquedo”

a revista brinquédo ®

ROSINHA,
AMARGARIDA |

RECORTE,DOBRE e COLE |
MARQUE e DESENHE |
COMPLETE e PINTE |
. LABIRINTO
DESCUBRA

A partir de 3 anos de idade

0JOGO DA
PRIMAVERA
com 24 CARTAS
pra vocé brincar!




ANEXO B — Imagens dos encartes de papeldo com bringdos para montar

[

v B
vl Browdsig

_ a planta deZEEssnamms
umac paraasizcimEma s

criangas construirem! Sisiss
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ANEXO C - Capa da edi¢do de numero 2, da segundastada revista, em 23/03/2000

PASSATEMPOS QUADRINHOS CURIOSIDADES =N
Ny _Q_EE_,_.,,’*F“! — i

radical das
PI,ANTAS -
CARNIVORAS =~

—7
[ &

“p kemoﬂ?f

. Facainossolteste
e descubra!!!

LIVRO DE
. CAPA DURA
‘ O primeiro da \}
Dé um pulo colegao DE OLHO ‘

no mundo NOVOS :Aosggl?ﬁ; :
dos SAPOS e ¢ da enciclopédia |

das PERERECAS PARA SABER MAIS \, GRATIS
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ANEXO D - Capa da edigéo 657, de 11/10/2012

?Gante e entenda o Hino Nacional 7 Bichos com nariz estranho 7 Piadas

www.recreio.com.br

R$ 10,00
N2 657 * Ano 12

11/10/2012

ONOV0 JOGO DA
CIDADE DOS GATOS
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ANEXO E — SecadCuriosidadeqEdicao 653, de 13/09/2012)

‘; Curiosidades

Por que o papel

a tao rapido?
José Gabriel dos Santos Vieira & por e-mail
Depende do tipo de papel. Uma folha
de sulfite rasga com facilidade, porque
durante a fabricacdo usam-se apenas
fibras de celulose (substancia extraida
das arvores), sem nenhuma cola ou
produto para torna-la mais resistente.
Com o papel de envelopes, por exemplo,
é outro papo. Alguns ingredientes sio
incluidos durante a produgéo para
deixa-lo mais forte — e ele até é tratado
para nao ser atravessado pela dgua!

Texto & Débora
Zanelato, Juliana
Caldas, Nina Neves
e Mirela Portugal
llustragdes & Rico

Se na Terra ha seres que
vivem com pouca agua,
por que so haveria vida em
planetas com agua?

Henrique Conde @ Araraquara & SP

Qualquer vida na Terra depende,
principalmente, da dgua. Baseados nisso,
os cientistas buscam o liquido em outros
planetas, na esperanca de encontrar
algum ser parecido com os que moram
por aqui. Hoje em dia, alguns
pesquisadores acreditam que a existéncia
da vida nao depende de agua. Eles s6
nao sabem como eles seriam nem o que
manteria a sobrevivéncia desses seres.

o o
Por que os jogos da i
internet tém que carregars
Elisa Azevedo de Ofiveira, 8 anos & Gabo Verde & M6 b
Alguns arquivos, como filmes, musica
e jogos, precisam ser carregados, ou s
baixados para o computadc Assim vOce
tera acesso a todas as informacoes que
esses arquivos precisam para funcionar.
S6 tome cuidado com o que vat baixar,
porque alguns arquivos podem ter virus!
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ANEXO F — SecadPiadas(Edicao 636, de 17/05/2012)

" Qual é o legume
/" que reclama quando
se machuca?
O ai, pd! (Aipo)
Victor Collyer Felix Pereira,
11anos w
Rio de Janeiro & R}

Piadas

Ilustragiao

~” Naauladeinglés, ~
a professora pede para
Joaozinho formular uma
frase com a palavra window.
O garoto responde:
- Quando minha mae me
chama, eu digo:
jd estou window!
Juliana Pereira de Moura,

11 anos @
Sumaré @ SP

da

8anosw

Por que a abelha
morreu eletrocutada?
Porque pousou em

uma rosa choque. -
Leticia S. Lima, 7anos &
Fortaleza ® CE

Joaozinho tinha
200 brigadeiros, comeu
100 e ficou com...
Dor de barriga!
Marcelly Myrella Camara

Saraiva, 7anos @

Aperibé @ R) Porque ela estava

i/ cruzamento de uma
girafa e um papagaio?
Um alto-falante.
Patrick Almada de Oliveira

Ml

U

/

o
entre o porco e a rua?
O porco tem lombinho,

ja a rua tem lombada.
Raphael Vieira, 8 anos &
Belo Horizonte @ MG

S3o Paulo @ SP

" 0 sapo foi se consultar
com a cartomante.
Depois de jogar as cartas na
mesa, ela profetizou:

- Vejo uma moga loira, muito
bonita e inteligente querendo saber
tudo sobre vocé!

- Que bom! E quando vou conhecé-la?
- Semestre que vem,

na aula de biologia.

Andrei Segeti, 10 anos @

Pindamonhangaba & SP
com

um problema de canal.

Julio César de Jesus,

13anos
Itupeva @ SP

7 o pai no meio da noite e disse:
- Pai, hd muitos mosquitos no
meu quarto!

- Apague a luz que eles vao embora.
Logo depois apareceu um vaga-lume.
Entao, o menino chamou o pai outra vez:
- Pai, socorro, agora os mosquitos

estao vindo com lanternas!
Matheus Ramos Corréa, 10 anos &
Santo Antonio de Pidua ® R]

Vocé jd ouviu
a piada sobre o saltador
de obstaculos?
Nao, essa eu pulei!
Fébio Figueiredo Noronha,
i0anosw
por e-mail

Mande piadas pra gente:

Revista RECREIO PIADAS

Av. das Nacoes Unidas, 7221 - 14° andar
Sao Paulo = SP « CEP 05425-902

E-mail: recreio.abril @atleitor.com.br
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ANEXO G — SecadPortal Recreio(Edicéo 618, de 12/01/2012)

anteriores
da BEC REIO
estaono
Portal

Agora vocé tem um espaco
para consultar as revistas
inteirinhas na internet.
Divirta-se a vontade e
espalhe a novidade para
seus amigos: abr.io/
edicoes-anteriores.

Isso mesmo, vocé do Brasil inteiro pode curtir um didrio virtual do
skatista mais irado — e malandro — da colecio INSECTRON. Acesse
abr.io/blogs-recreio e clique em Blog do Dario.
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ANEXO H - SecédoMural (Edigao 635, de 10/05/2012)

E DIVERTIDO
LER COM
A RECREIO

Este € o Matheus Barquez
Furlan, 10 anos. Ele s6 comecou
a gostar de leitura por.causa
da RECREIO. O garoto
€ fa darevista e coleciona todas
as edigOes. As reportagens
que ele mais curte sao
as que falam sobre ciéncia,
bichos e misteério.

CASCAVEL = PR

46 125 2 g e $ ;h 1 S 3
A Pietra, 7 anos, aprende muito com a segao Curiosidades O Pedro da Costa Lacerda € superfa darevista e toda
e se diverte com as piadas da RECREIO. semana corre até a banca para nédo perder a edi¢éo.

PONTA GROSSA PR

POR E-MAIL

A TR B LA Y v 1§y ] %
O Paulo Sérgio Moisés da Silva, 12 anos, adora A Giovanna Silva Pereira desenhou o Bob Esponja,
ler sobre bichos. Ele fez uma fénix bem colorida. o personagem que ela acha mais legal. Ficou lindo!
ERAchmAS A DAULG S ST
ESCREVA PARA Revista RECREIO E-mail: Arendimento RECREIC
E ; Av. das NagBes Unidas, 7221 - 14°andar o eio abril@atleitor.com.br (11) 3037-4447 e
A Rmm: . Sdo Paulo - SP - CEP 05425-902 3037-4673



ANEXO | — SecaoTirinhas (Edigao 639, de 07/06/2012)

SCGURAMENTE| comovoce AFASTE-SE
e0 A | consesue i-| SIMPLES] .  um Pouco,

S0U APEDR
QUE WAIS VIASDUJ SITAR TODOS POR FANOR/
NO MUNDOESSES LU~
GAREST?

DEPO\G DO
PRIMERD
= | PASSO.

por Lancast

Gordura

por Verde

BRRRRR! E V=VOCE V-VEM
QUE FRIO! T& CONGE- DIZER 1SSO P-PRA
LANDO ATE OS 0S50S/ MIM?!

Garvroto Vivo

Pdginai8
Adoro os
tempos
da RECREIO

por Triboulet
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ANEXO J — PassatempdCadé?(Edicao 607, de 27/10/2011)
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ANEXO K — PassatempcEnigma (Edigéo 625, de 10/05/2012)

Passatempo

' Descubra qual éo disco preferldo de cadaroquelro |

Ilustraciao @ Nunes

/ A pessoa do
meu disco tem O meu disco
Na minha um cabelo de cor tem fundo azul

e tem alguém
com a cara
pintada!

capa a cor azul
estd presente.

diferente

capa estd de
olhos fechados. //

temum
instrumento!




ANEXO L — PassatempdO que éAEdicao 654, de 20/09/2012)

BCA1 wa 'L;(JE'”U‘ | *xv’)l\‘.‘l".l SOU WIRIL3INS ‘.!%(yl,}_ -‘JP SE WOD

=~,1’p;w.xn:d waq - ; )20 Sy (SIBLUIUE 3P ‘\.upd
P SBAODS 2p 0sn O wnwoo e A IPEP] BU ‘“opJel

Ie > TUOD SIBIIEIA ap sowred ap SE1ID)
‘BIDII0OU W] IS anb

P SBAODSI SEIIDI “wiIsse 10§ asdwas wou SEJN "UofIeu
OpeLIEYd 9 1S9 [BIIJELL LN 3P SO1j WOD Sepiznpoid
ES SE[H "IU3p 3P BA
W “eaasou wWagew! Y jnOLK

7. L Gy 4 curiosidad 5 g
” - N " 5 ( ok
s: abr.io/dentes
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ANEXO M — SecéaoCorreio (Edigéo 2, de 23/03/2000)

e e e i Minha m3e comprou
iy ; Se i s T, a RECREIO e eu adorel!
. ESCREVA PARA‘A GENTE: - S5 quero fazer um

“"'Revista Recreio = ‘ = pediido: coloduem Um
- Av. das Na¢des Unidas, ~ monte de oi; i

' 7221- 8° andar. mlsm:ﬁﬂég

' Sio‘Paq!o —SPz _ e abragos para EOdO
‘ECEPA?ZSP.’Q ~ mundo da redacac.
‘E-mai:

s 5 it e Juliana Alves, 9 anos, S&o Carlos = se
recreio@abril.com.br . ' _

£

@

sty
o R T AR
o * A
e Y SN

—

o
o Yoo
et

!
I
1

[

I

b

i

i

5 5
Mmajg curiosidades

» 10 anog, Ponta Grossg PR

Esta é a minha
Luciana Silveira, 4
I 9 anos, Campinas 3

ElN 1 58

Meu nome ¢ g
Na 23 serig,
Colocam mai
revista? Agu
estava supe
Renato Nogueira,

enato e ey estoy |
Por que vocas nao
S Passatempgs g

ele dos astronautas
rlegal, Valeu!
8 anos, Campos - gy
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ANEXO N — Reportagem sobre ovos de Pascoa (Edi¢cd®% de 29/03/2012)

el

TnculnrnanumpL ‘

Loucos por bola

O ovo-uniforme é feito de
chocolate ao leite crocante
e traz de brinde um porta-
chuteiras. Tem formato

da camisa do clube. v

- &N _'
\,; \ -‘ \
- Y\ vy

Todo pocercs?_

.-

: barulho!
a Brinde "
amplificador de ™
Vocé curte voz. Mais: tem
experimentar "" dupla camada
sabores diferentes?  de chocolate
Entao nao pode ao leite e uma il
perder o ovo Gela bem fininha J | |
Boca, que deixaum  de chocolate [ |
gosto refrescante branco. \

Lancheira
diferente

A embalagem vira
lancheira ou cantil
paradgua. La
dentro, o ovo de

<
de chocomenta R chocolate ao leite £
ap6s algumas @l ~ - tem formato de §
mordidas. v ‘ b d casco de tartaruga. ®

i
~
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ANEXO O — Reportagem sobre o fim do mundo (Edigao6i 08/11/2012)

Texto - Shirley Paradizo « llustragfio - Studioctopus * Design * Bruno Cesar Guimardes

Sim, a vida no planeta um dia vai acabar. Nada de panico! O fim do
- mundo sé acontecera daqui a milhdes de anos (nio se sabe como nem a
data exata). E néo faltam teorias e previsdes - algumas bem bizarras!

o

" Calendario ™
cesssesess Furado

Conta-se que o antigo povo

maia, que viveu do sul do
Meéxico a Guatemala até por
volta do ano 1500, criou um
calenddrio que aponta o fim do
e mundo em 21/12/2012. Pesquisadores ja
-+ . provaram que isso nio passa de supersti¢io. O
- O planeta s6 deve acabar daqui a uns milhdes de anos!

= : £ S, e
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ANEXO P — Noticia sobre o seriaddustica Jovem do Cartoon Network(Edi¢cdo 608, de
03/11/2011)

Ajudantes dos maiores super-heréis
do mundo encaram dificeis missoes para
provar a seus mentores que também tém
capacidade para combater o mal

Texto @ Shirley Paradizo
Design ® Elisabete Nagahama

Os ajudantes cresceram A série animada Justica &)
e querem uma chance na Jovem foi inspirada
equipe principal dos heréis, numa HQ criadapor . W
a Liga da Justica. Mas, Todd DeZago e Todd
como os super-heréis Nauck e publicada em
acham que os jovens ainda 1998. Em 2004, o gibi ‘
nio estio preparados, eles acabou sendo cancelado
decidem sair em busca de e seus personagens
suas proprias missoes, passaram a fazer parte
formando a Justica Jovem. de outra historia,

chamada Novos Titas.
Primeiros passos
Robin, Aqualad, Kid
Flash, Superboy, Miss e
Martian e Artemis agora Curiosidades
colocam em priticatudoo = Aqualad assumiu a lideranca da equipe até Robin
que aprenderam com seus estar pronto para comandar a equipe.
estres na luta contra o . ; : AL
InI: 1 T s :u e desejam = Kid Flash adora colecionar objetos das missoes.
na vida é ter seu lugar na = Martian sabe muito pouco sobre a vida na Terra.
superequipe da Liga. Tudo que conhece sobre nosso planeta foi por meio
de uma série de televisao.

Batalhas e deveres o Superboy foi criado a partir do DNA do Super-

Nao é tao facil assim. Homem pelo centro de pesquisa Projeto Cadmus.
Além de salvar o mundo,

os jovens aprendizes tém
de lidar com batalhas
comuns a sua idade, como
acordar cedo, frequentar a
escola, sempre fazer os
deveres de casa... E, claro,
se divertirem ao lado dos
amigos. Vida de heréi nao
é nada facil!

IMAGENS: DIVULGAGAD
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ANEXO Q — Propaganda dos brindes da colecadisséo Mitologia de 2012

Objetos se transformam em seres
mitoldgicos e deuses e juntos
formam megasseres irados!

» A\ I - N . . ™ ,e""l
» colegdo da RECREID vai fazer vocé viajar mla'npc no espaco i s g & $
| dnﬂﬁmp daGroc hm’galsiouresm nlégions dmlsesqln.pntos.famwnmﬂnr!m » IE
it Para viajar ait is, toda semana a w‘e E '—-—_-—__'—--t-|
mitologia grega. Divirta-se com os deuses. Toda quinta nas bancas! /- e |
s e - www.recreio.com.br Diversao ¢






